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Influencer marketing på Instagram
från ett mode -perspektiv

Vår forskningsfråga:
“Hur påverkas konsumentens köpprocess av 
influencer marketing på Instagram?”

Vår undersökning:
Djupintervjuer med tio unga kvinnor 
kring deras konsumtionsmönster
när de handlar mode



Vårt resultat 



Stort tack!
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