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Sammanfattning

Det hir kapitlet undersdker hur fortroendet for medier har forindrats mellan 2010
och 2025. Paen évergripande niva dr fortroendet stabilt for samtliga jimf6rda medier.
En férindring som kan noteras ir dock att fortroendet f6r kvillspressen har dkat,
sirskilt under 2020-talet. Aven om nivierna fortfarande ir ligre in for morgonpressen
har avstandet mellan de bida mediegrupperna minskat. Med 2025 ars undersékning
nar Aftonbladet och Expressen sina hdgsta noteringar sedan mitningarna pabérjades,
vilket vicker frigan om vad som ligger bakom denna forindring. Resultaten visar
att fortroendet i 6kande utstrickning dr kopplat till anvindning av Aftonbladets
och Expressens respektive nyhetstjinster samt uppfattningar om de bdda mediernas
samhillsvirde, medan betydelsen av sociodemografiska och politiska faktorer har
minskat. Som jaimforelsepunkter omfattar analysen dven SVT och TV4. Resultaten
visar att fortroendet for nyhetsmedier inte utvecklas lings en gemensam linje, utan
snarare foljer olika logiker som varierar beroende pa medietyp.

F ragor om mediefortroende och mediemisstro har under det senaste decenniet face
okad uppmairksamhet bade i forskning och offentlig debatt. Denna utveckling
hinger ndra samman med forindringar i medielandskapet, dir digitalisering och
framvixten av sociala och alternativa medier har utmanat traditionella mediers
tidigare dominerande stillning (Fisher, 2016; Park m.fl., 2020; Strémbick m.fl.,
2020; Wasike, 2026). I ett mer fragmenterat informationslandskap har medier i
okande utstrickning blivit foremal for kritik och ifragasittande, vilket aktualiserat
fragor om deras legitimitet och roll i samhallet. Kritiken har rikcats mot savil nyhets-
virdering och opartiskhet som mediernas politiska inriktning och sitt att skildra
olika samhallsfrigor (De Cleen & Knops, 2019; Figenschou & Ihleback, 2019;
Egelhofer m.fl., 2021). Upplevelser av att medier styrs av personer i maktstéllning
som vill fra ut sina agendor pa nyhetsplats och att nyhetsjournalistiken har blivit
for sensationsdriven i forsdken att fa publikens uppmirksamhet dr yteerligare kritik
som lyfts fram (Brants, 2013; Newman & Fletcher, 2017; Fink, 2019).
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Samtidigt visar forskning att fértroendet for medier generellt har legat relativt
hogt, men att det finns betydande variationer mellan olika medier och mellan
olika samhillsgrupper. Public service har under ling tid haft hégre fértroende 4n
kommersiell radio och tv, och morgonpressen har i sin tur stitt betydligt starkare
fortroendemassigt n kvillspressen (Andersson & Weibull, 2017; Andersson, 2024).
Dirtdill har fortroendet for medier i 6kande utstrickning kommit att spegla poli-
tiska skiljelinjer, dir vissa medier priglas av en tydlig polarisering mellan individer
som placerar sig till vinster respektive hoger pa den politiska skalan (Andersson
& Oscarsson, 2020; Andersson, 2024).

For att forstd dessa variationer behover fértroende betraktas som en process
som forindras éver tid snarare dn som ett statiske tillstind. Forskning om med-
iefortroende har linge forsoke identifiera vilka faktorer som ligger till grund for
minniskors fortroendebeddmningar. Aven om nigon enhetlig modell saknas pekar
tidigare studier mot att fortroende kan forstds som ett samspel mellan flera olika
dimensioner. En central utgingspunke ir att fértroende bygger pid bedomningar
av mediernas sitt att fungera, dir faktorer som urval av imnen, hantering av fakta,
korrekthet i framstillningen och journalistisk virdering spelar en avgorande roll
(jfr. Mollering, 2006; Kohring & Matthes, 2007). Samtidigt betonas att fortro-
ende inte enbart handlar om innehéllets kvalitet utan ocksi om relationen mellan
publik och medium. Fortroende innebir i detta perspektiv en vilja ace forlita sig
pa medier i situationer priglade av osikerhet, dir mottagaren saknar mojlighet act
sjilv verifiera informationen och darfér méste lita pd att journalistiken fungerar
pa ett dllfredsstillande sice (jfr. Knudsen m.fl., 2022).

Utéver beddmningar av mediernas innehall och funktion har forskningen i
okande utstrickning lyft fram betydelsen av mer normativa dimensioner av med-
iefortroende. Fortroende paverkas inte enbart av hur medierna fungerar i praktiken
eller av individers egna erfarenheter, utan ocksa av i vilken utstrickning medier
uppfattas fylla en viktig roll i samhillet, exempelvis som granskare av makten
eller som birare av det offentliga samralet. Detta perspektiv utgir frin en nira
koppling mellan mediefértroende och fragor om legitimitet, det vill sidga i vilken
méin medier uppfattas som relevanta, rittvisa och samhillsbirande institutioner
(jfr. Kohring & Matthes, 2007; Strombick m.fl., 2020). Legitimitet kan i sin tur
beskrivas som en generell uppfattning om att en akedrs verksamhet dr 6nskvird och
limplig inom ett system av normer och virderingar (Suchman, 1995). Tillimpat
pa medier innebir det att fortroende i hog grad paverkas av hur mediernas roll i
det demokratiska samhillet virderas.

Sammanfattningsvis kan mediefértroende forstis som ett resultat av bade kog-
nitiva bedémningar av journalistisk kvalitet, relationella erfarenheter och mer
overgripande uppfattningar om mediernas samhallsroll.

Mot denna bakgrund kommer det hir kapitlet att analysera hur fértroendet for
medier i Sverige har utvecklats mellan 2010-2025, med utgingspunkt i skillnader
mellan olika medietyper och grupper i samhillet. Sarskild uppmarksamhet rikeas
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mot kvillspressen, som under senare &r uppvisat en 6kning i fértroende. For att
sitta denna utveckling i ett bredare sammanhang kommer dven public service,
genom Sveriges Television (SVT), samt den kommersiella aktéren TV4 att inklu-
deras som jimfGrelsepunkter. Syftet med studien ar att bidra till férstaelsen av vilka
faktorer som formar mediefortroende och hur dessa forindras i ett foranderligt
medielandskap. Analysen kommer att géras i tva steg dir den f6rsta delen fokuserar
pa mer overgripande beskrivningar av hur fortroendet for olika medier har sett
ut under perioden samt hur detta forhéller sig i relation till mediernas upplevda
samhillsvirde. Den andra delen utgar direfter frin logistiska regressionsanalyser
av fortroendet for Aftonbladet, Expressen, SVT och TV4. Avslutningsvis foljer en
sammanfattning och diskussion kring resultaten.

Fortroende och samhiillsvirde i det svenska mediesystemet

Ectt forsta resultat som kan slds fast nir det giller fortroende f6r medier 4r att for-
troendenivierna har héllit sig stabila 6ver tid. Mycket lite har hint, &tminstone pa
en dvergripande niva. Tidigare studier har dock visat att det for vissa medier har
skett betydande férindringar under ytan, dir framfér allc ideologiska och politiska
faktorer har fitt storre betydelse (Andersson, 2024; se dven tabell Al i appendix,
dir olika samhillsgruppers fortroendebeddmningar redovisas). Aven nir det giller
bedomningen av mediers samhillsvirde héller sig nivéerna stabila och de f6ljer
i hog utstrickning ocksd samma monster som fértroendet (figur 1 och figur 2).
For de flesta medier ligger dock det upplevda samhillsvirdet pd hogre nivaer 4n
fortroendet f6r samma medier.

Forbade fértroende och samhillsvirde syns en stabil hierarki mellan olika medie-
typer. Public servicebolagen Sveriges Television (SVT) och Sveriges Radio (SR) har
genomgdende hogre nivder bide vad giller fortroende och uppfattat samhillsvirde
jimfore med dvriga medier. Ar 2025 uppgav 70 procent av respondenterna att de
hade mycket eller ganska stort fortroende f6r SVT och SR, medan andelen som
beddmde att de bada public servicemedierna hade mycket eller ganska stort virde
for det svenska samhillet lag runt 80 procent (figur 1 och 2).!

Efter public servicemedierna f6ljer TV4 och morgontidningar vilka ocksd uppvisar
forhallandevis héga nivaer, om dn ldgre dn for public service. Storst fortroende i
denna grupp hade TV4 med 54 procent stort fortroende medan Svenska Dagbladet
(SvD) stod for den ligsta andelen med 41 procent. Aven hir ligger bedémningarna
av respektive mediums samhillsvirde cirka 10 procentenheter hdgre jimfort med
fortroendet, f6r TV4:s del 64 procent och for SvD 51 procent.

Négot lingre ner aterfinns de bdda kvillstidningarna Aftonbladet och Expressen
(inklusive GT och Kvillsposten). Hésten 2025 hade 30 respektive 25 procent stort
fortroende for respektive medieaktor, medan 37 respektive 33 procent uppgav att
de bada tidningarna hade stort virde for samhillet. Lingst ned i fortroendelistan
hittas digitala plattformar som Youtube och Facebook, tva sociala medier-plattformar
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som under senare &r har blivit viktiga for i synnerhet yngres nyhetskonsumtion.
Sju respektive fyra procent hade mycket eller ganska stort fortroende for innehéllet
i dessa plattformar. Hir hittas dock den storsta differensen mellan fortroende och
samhillsvirde dir nivan for samhillsvirde dr nistan fyra ginger si hogt som for
fortroendet, 24 respektive 18 procent.

Rangordningen mellan de olika medierna och internettjiansterna dr anmirk-
ningsvirt stabil 6ver tid och giller oavsett om det handlar om fértroende eller
sambhillsvirde. Trots de betydande frindringar som har skett i medielandskapet
under de senaste decennierna tycks alltsa det svenska mediesystemets legitimitets-
strukeur i huvudsak bestd, atminstone pa en dvergripande niva.

Figur 1  Fortroende for innehallet i olika medier, 2010-2025 (procent)
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Kommentar: Fragan 16d Hur stort fértroende har du fér innehallet i féljiande medier och internet-
tjénster? Svarsalternativen var Mycket stort fortroende, Ganska stort fortroende, Varken stort
eller litet fértroende, Ganska litet fértroende, Mycket litet fértroende, Ingen uppfattning. Figuren
redogor for andelen mycket stort och ganska stort fortroende. Analysen utgar fran oviktade data.
Antal svarande var 1 569 ar 2010 och 1 775—-1 859 ar 2025.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010-2025.

Samtidigt som fértroende och samhillsvirderingar som helhet héller sig stabila
over tid har det skett en gradvis forflyttning f6r den grupp av svenska medier som
under lang tid har kidnnetecknats av ldga fortroendenivéer: kvillstidningarna. Bade
Aftonbladet och Expressen har under 2020-talet kunnat se en uppgang i fortro-
endet och 2025 uppnar bada tidningarna sina hittills hogsta fortroendenivéer i
SOM-undersokningens mitningar (figur 1). Eftersom bada titlarna har fsljt samma
monster handlar férindringen inte enbart om dndrade uppfattningar om en enskild
titel utan en mer generell omvirdering av kvillspressens roll i forhallande till andra
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medietyper. Avstindet mellan framfér allt Aftonbladet och de stora morgontid-
ningarna Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet har successivt krympt under de
senaste dren. Som exempel kan nimnas att differensen mellan Aftonbladet och
Dagens Nyheter var 25 procentenheter ar 2013, 20 procentenheter dr 2020 och
15 procentenheter dr 2025. Om det ir en trend som kommer att fortsitta i samma
rikening far framtida studier visa, men klart ar atc Aftonbladet, tillsammans med
Expressen, har nidrmat sig klustret av morgontidningar.

Figur 2 Beddémning av mediers vérde for det svenska samhdllet, 2019-2025
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Kommentar: Fragan 16d Vilket vérde fér det svenska samhéllet anser du att féljiande medier och
internettidnster har? Svarsalternativen var Mycket stort vdrde, Ganska stort varde, Varken stort
eller litet varde, Ganska litet vdrde, Mycket litet vérde, Ingen uppfattning. Figuren redogor for
andelen mycket stort och ganska stort varde. Analysen utgar fran oviktade data. Antalet svarande
var 1 637 ar 2019 och 1 811 ar 2025.

Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2019-2025.

Vigen mot ett 6kat fortroende kan se ut pd lite olika sitt. Det kan exempelvis ske
om grupperna som saknar uppfactning eller varken har stort eller litet fortroende
minskar, alltsi om fler tar tydlig stillning, eller om det blir allt firre som kinner
lagt fortroende. For Aftonbladet handlar det primirt om att andelen med lagt for-
troende successivt har minskat samtidigt som nivaerna for "ingen uppfattning” och
“varken eller” har hallit sig stabila (figur 3a). Fortroendedkningen ar hir primirt
knuten till en reell minskning av andelen med litet fortroende och en motsvarande
okning av andelen stort féreroende. Det tidigare monster som priglat fortroendet
for Aftonbladet dir andelen ligt fortroende alltid har haft 6vertaget, har under
2020-talet utvecklats till ett slags symbolisket skifte dir de bada fortroendegrup-
perna numera befinner sig pa samma niva.
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Mbénstret dr synnerligen likartat fér Expressen. Forvisso har avstindet mellan
gruppen stort fortroende och gruppen litet fértroende varit storre for Expressen
jamfort med Aftonbladet. Som mest har differensen mellan de bdda grupperna
varit 23 procentenheter, vilket uppmiittes ar 2014 (figur 3b). Frin 2015 och framat
har avstdndet direfter successivt minskat och &r 2025 ligger grupperna pd ungefir
samma nivd. Omkring var fjirde person uttrycker stort fértroende f6r Expressen
medan ytterligare en fjirdedel hyser lagt fértroende.

Varfor fortroendebedomningarna har férindrats i den hir rikeningen ér inte
utrett men det torde dtminstone till viss del handla om hur medielandskapet
har férindrats. Nir publiken i 6kad utstrickning méter information via sociala
medier och alternativa nyhetskillor kan de medier som tidigare har legat lingst
ned pa fortroendeskalan framstd som mer tillforlitliga i jimforelse. Mattstocken
kan saledes ha justerats nir sidant som uppfattas som sensationellt och uppmirk-
samhetsdrivande terfinns hos andra aktorer dn kvillspressen. Eftersom det inte
har skett ndgon omvirdering av kvillstidningarnas samhillsvirde pekar resultaten
mot att férindringen i fortroende i forsta hand ska forstis som en process av okad
legitimitet i betydelsen minskad skepsis snarare 4n som en omvirdering av kvills-
tidningarnas roll i det demokratiska systemet.

Figur 3a Fortroende for Aftonbladet, 2010-2025 (procent)
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Figur 3b Fortroende for Expressen, 2010-2025 (procent)
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Kommentar: Fragan 16d Hur stort fértroende har du fér innehallet i féljiande medier och internet-
tjdnster? Svarsalternativen var Mycket stort fortroende, Ganska stort fortroende, Varken stort
eller litet fortroende, Ganska litet fértroende, Mycket litet fértroende, Ingen uppfattning. | figuren
ar Mycket och Ganska stort fértroende sammanslagna till Stort fértroende, medan Mycket och
Ganska litet fortroende ar sammanslagna i Litet fértroende. Analysen utgar fran oviktade data.
Antalet svarande var 1 569 ar 2010 och 1 811 ar 2025. Férandringen 2010-2025 = p <0,001.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010-2025.

Mot bakgrund av de observerade férindringarna i fortroende riktas analysen i nista
steg mot vilka sociodemografiska, medierelaterade och attitydmissiga faktorer
som paverkar fortroendet for Aftonbladet och Expressen samt hur betydelsen av
dessa har forindrats mellan 2010 och 2025. For att sitta resultaten i ett bredare
sammanhang inkluderas dven TV4 och SVT i analysen. Syftet ir att undersoka
om de monster som har observerats ir specifika for kvillstidningar eller om de
dterfinns dven f6r andra medier.

Fortroendet for Aftonbladet och Expressen: samhillsvirdets 6kande
betydelse

For att undersoka vilka faktorer som péverkar fértroendet for medier anvinds
logistisk regression. Genom att behandla fértroendefragan som en dikotomi
("stort fortroende” versus “allt annat”) dr det mojligt att granska hur oddsen att
uttrycka fértroende varierar med olika bakgrunds-, anvindnings- och attitydfak-
torer. Analysen baseras pd separata modeller for olika tidpunkter (2010, 2014,
2019 och 2025), vilket mojliggor jamforelser av hur sambanden ser ut och hur
de férindras mellan dessa ér. Genom att inkludera flera variabler samtidigt kan
modellen identifiera vilka faktorer som har en sjilvstindig pdverkan pa fortroendet.
Resultaten redovisas i form av oddskvoter (Exp(B)), ddr virden 6ver 1 indikerar
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hégre odds for att uttrycka fortroende och virden under 1 ligre odds givet 6vriga
faktorer i modellen.

Valet att jamfora flera specifika tidpunkter motiveras av att olika typer av for-
klaringsfaktorer har tillkommit vid olika tillfillen i undersékningen. Genom att
kombinera en 6vergripande jimfdrelse mellan 2010 och 2025 med mer avgrinsade
analyser av senare dr (2014 och 2019 i relation till 2025) kan studien bade identi-
fiera overgripande férindringsménster och underséka mer specifika mekanismer,
sasom betydelsen av sociala medier (introducerad 2014) och uppfattningar om
mediers samhillsvirde (introducerad 2019).

I den forsta analysen, dir 2010 jaimfors med 2025, bestir modellen av faktorer
som i tidigare forskning visat sig vara betydelsefulla for act forklara mediefortroende
och medievanor: anvindningsrelaterade faktorer (egen erfarenhet av Aftonbladets
respektive Expressens utbud och av medier generellt), sociodemografiska faktorer
(kon, alder, utbildningsnivé) samtattitydfaktorer (politiskt intresse och placering pa
vinster-hogerskalan) (utfallet f6r de enskilda variablerna var for sig samt férindring
over tid finns redovisat i tabell A1-A4 i appendix). Analysen visar att fortroendet
for savil Aftonbladet som Expressen formas av ett begrinsat antal faktorer, dir
vissa samband ir stabila 6ver tid medan andra forindras.

Jimforelsen visar pa en i huvudsak stabil struktur, framfor allt for Aftonbladet.
Béade 2010 och 2025 ir erfarenhet av att anvinda respektive kvillstidnings inne-
hallstjanster den enskilt starkaste forklaringsfaktorn for fortroende. Individer som
tar del av Aftonbladet frekvent ér betydligt mer bendgna att uttrycka fortroende
och denna effeke dr nagot starkare 2025 dn 2010 (tabell 1). Monstret dr detsamma
for Expressen dven om effekten av anvindning inte ar fulle lika stark som f6r
Aftonbladet. Det kan ocksa noteras att det for Aftonbladet finns ett stabilt sam-
band med ideologisk position och fortroende dir individer som placerar sig till
hoger 4r mindre benigna att uttrycka stort fortroende dn de som placerar sig till
vinster, ett resultat som inte dr sirskilt forvanande givet att tidningens ledarsida
ir oberoende socialdemokratisk. For Expressen dr monstret hir annorlunda da
ideologisk position fir viss betydelse forst under den senare perioden.

Utbildning som forklaringsfaktor ir betydelsefull for bide Aftonbladet och Expres-
sen 2010 men r 2025 inte lingre statistiskt signifikant. Generell nyhetsanvindning
saknar diremot betydelse vilket tyder pé att fortroendet for kvillstidningarna inte
primirt drivs av ett bredare nyhetsintresse utan en specifik medieexponering. Vidare
framgdr ace faktorer som alder, kon och politiske intresse spelar en begrinsad roll.
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Tabell 1 Oddskvoter for att uttrycka stort fértroende fér Aftonbladet
respektive Expressen, 2010 och 2025 (logistisk regression,
oddskvoter, 95-procentiga konfidensintervall)

Fortroende for Aftonbladet 2010 2025
OR Kl OR Kl
Anvéandning Aftonbladets nyhetstjanster 1,818**  [1,55-2,13] 2,302***  [2,00-2,65]
(3=Hog 3-7 dgr/v)
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 0,877 [0,55-1,40] 0,942 [0,72-1,24]
(3=Hog 3-7 dgr/v)
Koén (1=Man) 0,896 [0,69-1,17] 0,884 [0,70-1,12]
Alder (kontinuerlig) 0,998 [0,99-1,01] 0,998 [1,00-1,00]
Utbildning (lag, medel, hdg) 0,604***  [0,50-0,74] 0,856 [0,71-1,03]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 0,783 [0,59-1,04] 0,963 [0,74-2,65]
Ideologi (1=Klart till vanster, 5=Klart till hdger) 0,785*** [0,71-0,87] 0,764***  [0,69-2,65]
Antal svar 1255 1432
Fortroende for Expressen 2010 2025
OR Kl OR Kl
Anvandning Expressens nyhetstjanster 1,565**  [1,31-1,86] 1,848**  [1,61-2,12]
(3=Hog 3-7 dgr/v)
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 1,828 [0,65-1,64] 1,050 [0,81-1,36]
(3=Hog 3-7 dgr/v)
Kon (1=Man) 0,736* [0,55-0,99] 0,808 [0,63-1,04]
Alder (kontinuerlig) 0,997 [0,98-1,00] 0,993 [0,99-1,00]
Utbildning (lag, medel, hog) 0,605***  [0,49-0,75] 0,854 [0,71-1,34]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 0,849 [0,63-1,15] 0,930 [0,71-2,19]
Ideologi (1=Klart till vanster, 5=Klart till hdger) 0,988 [0,88-1,11] 0,892* [0,81-0,98]
Antal svar 1213 1355

Kommentar: Fortroendefragan 16d Hur stort fortroende har du for innehéllet i féljiande medier
och internettjiénster? For nyhetsanvandning géller 1 = Mer sallan/Aldrig, 2 = 1-2 dagar/vecka, 3
= 3—7 dagar/vecka. Tabellen visar oddskvoter (OR) fran logistiska regressioner. Analysen utgar
fran oviktade data. 95-procentiga konfidensintervall anges inom hakparentes.

*p <0,05, **p<0,01, **p<0,001
Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2010 och 2025.

Givet hur medielandskapet har férindracs de senaste artiondena, dir sociala medier
har fact genomslag som viktiga plattformar for nyhetskonsumtion, finns det skil
att undersoka huruvida regelbunden konsumtion av nyheter i sociala medier spelar
nagon roll for mediefortroendet. Mojligen skulle ett kat fortroende for Aftonbladet
och Expressen kunna forklaras av att fler bedomer de bada medierna i relation till
egen erfarenhet av de killor och den information som sprids i det digitala flodet.

Nir analysen utvidgas till att inkludera nyhetskonsumtion i sociala medier
(2014-2025) visar det sig dock inte finnas nagot signifikant samband med for-
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troende vare sig 2014 eller 2025 nir hinsyn tas till dvriga variabler (tabell 2). Den
okade exponeringen for nyheter via sociala medier bidrar siledes inte i sig till for-
dndringar i fortroendet f6r Aftonbladet respektive Expressen. Diremot dterkommer
det tidigare ménstret med anvindning av tidningarnas nyhetstjanster som central
forklaringsfaktor. Jimforelsen mellan medierna visar dock pa vissa skillnader. For
Aftonbladet forstirks sambandet mellan anvindning och fértroende éver tid,
medan det f6r Expressen ligger pa ungefir samma niva bade i borjan och i slutet
av perioden. For bida medierna uppvisar ideologisk position ett stabilt samband.
I 6vrigt minskar betydelsen av socio-politiska faktorer som kon, utbildning och
politiske intresse dver tid.

Tabell 2 Oddskvoter for att uttrycka stort fértroende fér Aftonbladet och
Expressen, 2014 och 2025 (logistisk regression, oddskvoter,
95-procentiga konfidensintervall)

Fortroende for Aftonbladet 2014 2025
OR Kl OR Kl
Anvéandning av Aftonbladets nyhetstjanster 1,777 [1,49-2,12] 2,299***  [2,00-2,65]
(3=Hdg, 3-7 dgr/v)
Nyheter i sociala medier (3=Hdg, 3-7 dgr/v) 0,951 [0,80-1,14] 1,001 [0,88-1,16]
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 1,117 [0,70-1,79] 0,940 [0,72-1,23]
(3=Hog, 3-7 dgr/v)
Kon (1=Man) 0,762 [0,57-1,02] 0,879 [0,69-1,02]
Alder (kontinuerlig) 1,008 [1,00-1,02] 0,998 [0,99-1,01]
Utbildning (lag, medel, hdg) 0,628*** [0,51-0,78] 0,856 [0,71-1,03]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 0,627 [0,47-0,85] 0,964 [0,74-1,26]
Ideologi (1=Klart till vanster, 5=Klart till hdger) 0,739*** [0,66-0,83] 0,764*** [0,69-0,84]
Antal svar 1309 1430
Fortroende for Expressen 2014 2025
OR Kl OR Kl
Anvéandning av Expressens nyhetstjanster 1,908**  [1,60-2,28] 1,852**  [1,61-2,13]
(3=Hdg, 3-7 dgr/v)
Nyheter i sociala medier (3=Hdg, 3-7 dgr/v) 1,043 [0,85-1,13] 1,034 [0,90-1,19]
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 1,156 [0,71-1,89] 1,040 [0,80-1,35]
(3=Hog, 3-7 dgr/v)
Kon (1=Man) 0,763 [0,55-1,06] 0,805 [0,63-1,03]
Alder (kontinuerlig) 1,001 [0,99-1,01] 0,994 [0,99-1,00]
Utbildning (lag, medel, hdg) 0,641*** [0,50-0,82] 0,854 [0,71-1,04]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 0,609**  [0,61-0,85] 0,929 [0,71-1,22]
Ideologi (1=Klart till vanster, 5=Klart till héger) 0,870* [0,76-0,99] 0,889* [0,81-0,98]
Antal svar 1215 1353

Kommentar: Fortroendefragan 16d Hur stort fértroende har du for innehallet i foljande medier
och internettjdnster? For nyhetsanvandning galler 1 = Mer séllan/Aldrig, 2 = 1-2 dagar/vecka,
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3 =3-7 dagar/vecka. Tabellen visar oddskvoter (OR) fran logistiska regressioner. Analysen utgar
fran oviktade data. 95-procentiga konfidensintervall anges inom hakparentes. *p < 0,05, **p <
0,01, ***p < 0,001

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2014 och 2025.

I den tredje analysen, dir dven uppfattningar om Aftonbladets och Expressens
respektive samhillsvirde inkluderas (2019-2025), forindras dock bilden. Hir
framtrader samhillsvirde som den klart starkaste férklaringsfaktorn for fortroende.
Individer som uppfattar att Aftonbladet har ett stort virde for det svenska sam-
hillet har en avsevirt hogre sannolikhet att uttrycka fértroende och denna effeke
forstirks dessutom mellan 2019 och 2025 (tabell 3). Detta samband framtrider
dnnu starkare f6r Expressen. Samtidigt kvarstir anvindning som en viktig, men
sekundir faktor for vartdera mediet. Ovriga variabler, inklusive sociala medier och
generell nyhetsanvindning, saknar fortsatt betydelse.

Sammantaget visar resultaten att fortroendet for Aftonbladet och Expressen i
okande utstrickning 4r kopplat till uppfattningar om mediets samhilleliga funk-
tion, snarare 4n till bredare nyhetsvanor eller exponering i olika mediekanaler.
Fortroendet kan saledes beskrivas som mer legitimitetsdrivet 4n anvindardrivet.

Tabell 3 Oddskvoter for att uttrycka stort fértroende fér Aftonbladet och
Expressen, 2019 och 2025 (logistisk regression, oddskvoter,
95-procentiga konfidensintervall)

Fortroende for Aftonbladet 2019 2025
OR Kl OR Kl
Anvéandning Aftonbladets nyhetstjanster 1,934**  [1,62-2,31] 1,984**  [1,70-2,32]
(3=Hog 3-7 dgr/v)
Nyheter i sociala medier (3=Hdg, 3—7 dgr/v) 0,981 [0,83-1,16] 0,980 [0,84-1,14]
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 0,983 [0,70-1,39] 0,825 [0,61-1,12]
(3=Hog, 3-7 dgr/v)
Aftonbladets samhallsvarde (1=Stort) 5,765***  [4,28-7,76] 6,255  [6,25-7,73]
Kon (1=Man) 0,951 [0,68-1,23] 0,630 [0,63-1,09]
Alder (kontinuerlig) 0,993 [0,98-1,00] 0,996 [1,00-1,01]
Utbildning (lag, medel, hdg) 0,662***  [0,53-0,83] 0,606**  [0,61-0,93]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 1,021 [0,45-1,39] 0,696 [0,70-1,26]
Ideologi (1=Klart till vanster, 5=Klart till hdger) 0,818**  [0,72-0,92] 0,735**  [0,73-0,92]
Antal svar 1287 1407

Forts.
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Forts.
Fortroende for Expressen 2019 2025
OR Kl OR Kl
Anvandning Expressens nyhetstjanster 1,685 [1,41-2,01] 1,582***  [1,35-1,85]
(3=Hog 3-7 dgr/v)
Nyheter i sociala medier (3=Hdg, 3-7 dgr/v) 1,069 [0,89-1,29] 0,983 [0,84-1,15]
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 1,358 [0,93-1,98] 0,897 [0,67-1,20]
(3=Hog, 3-7 dgr/v)
Expressens samhallsvarde (1=Stort) 6,593***  [4,73-9,19] 7,651***  [5,82-10,07]
Kén (1=Man) 0,979 [0,71-1,36] 0,776 [0,59-1,03]
Alder (kontinuerlig) 0,991 [0,98-1,00] 0,997 [0,99-1,01]
Utbildning (lag, medel, hog) 0,595** [0,47-0,76] 0,604* [0,65-1,00]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 0,766 [0,55-1,07] 0,943 [0,69-1,28]
Ideologi (1=Klart till vanster, 5=Klart till hdger) 0,911 [0,80-1,04] 0,951 [0,85-1,07]
Antal svar 1203 1325

Kommentar: Fortroendefragan 16d Hur stort fortroende har du for innehéllet i féljande medier
och internettjdnster? Tabellen visar oddskvoter (OR) fran logistiska regressioner. For nyhets-
anvandning galler 1 = Mer sallan/Aldrig, 2 = 1-2 dagar/vecka, 3 = 3—7 dagar/vecka. Analysen
utgar fran oviktade data. 95-procentiga konfidensintervall anges inom hakparentes. * p < 0,05,
**p<0,01, ™ p<0,001

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2019 och 2025.

Fortroende for SVT och TV4: 6kande betydelse av ideologi och

samhillsvirde

For ate sitta resultaten f6r Aftonbladet i perspektiv analyseras dven fortroendet for
public service, hir representerat av SVT, och for den kommersiella aktéren TV4.
Till skillnad frén kvillstidningarna framtrider hir ett delvis annorlunda ménster.

Nir det giller SVT visar resultaten att fortroendet inledningsvis (2010) forklaras
av flera olika faktorer. Forutom egen erfarenhet av attanvinda SVT:s nyhetstjinster
spelar politiske intresse och ideologisk position en tydlig roll, vilket indikerar att
fortroendet redan 2010 4r knutet till bide medievanor och politiskt engagemang
(tabell 4). Ar 2025 har denna strukeur forindrats. Ideologi framtrider som en
dnnu starkare forklaringsfaktor samtidigt som fler bakgrundsvariabler — sisom
kén, utbildning och generell nyhetsanvindning — fir betydelse. Sammantaget
tyder detta pd att féreroendet for SVT i 6kande utstrickning dr inbdddar i bredare
sociala och politiska skiljelinjer.

Nir uppfattningar om samhillsvirde inkluderas i analysen (2019-2025) fram-
trider en mycket stark effekt. Individer som uppfattar att SVT har ett stort virde
for det svenska samhillet har avsevirt hogre sannolikhet att uttrycka fortroende
och denna effeke forstirks dver tid. Samtidigt kvarstar anvindningsrelaterade och
ideologiska skillnader och 2025 uppvisar ocksd kén och anvindning av sociala
medier ett negativt samband med fortroende. Over tid har saledes fortroendet for
SVT blivit mer strukturerat.
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Tabell 4 Oddskvoter for att uttrycka stort fértroende for SVT, 2010, 2014,
2019 och 2025 (logistisk regression, oddskvoter, 95-procentiga

konfidensintervall)
2010 2025
OR Kil OR Kl
Nyhetsanvandning SVT (3=Hdg, 3-7 dgr/v) 1,699***  [1,37-2,11] 1,672** [1,40-2,00]
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier ( 1,198 [0,81-1,78] 1,629**  [1,26-2,10]
3=Hdg, 37 dgr/v)
Kén (1=Man) 1,023 [0,77-1,36] 0,543***  [0,42-0,70]
Alder (kontinuerlig) 0,992 [0,98-1,00] 1,003 [1,00-1,01]
Utbildning (lag, medel, hdg) 1,427 [1,15-1,76] 1,503***  [1,25-1,81]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 1,891***  [1,40-2,56] 0,884 [0,70-1,17]
Ideologi (1=Klart vanster, 5=Klart hdger) 0,797*** [0,71-0,90] 0,586***  [0,52—-0,65]
Antal svar 1436 1621
2014 2025
OR Kl OR Kl
Nyhetsanvandning SVT (3=Hdg, 3-7 dgr/v) 1,471 [1,05-1,33] 1,670**  [1,40-2,00]
Nyheter i sociala medier 1,061 [0,85-1,12] 0,891 [0,77-1,03]
(3=Hdg, 3-7 dgr/v)
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 1,334 [1,01-1,85] 1,659 [1,29-2,14]
(3=Hdg, 3-7 dgr/v)
Kon (1=Man) 0,988 [0,57-0,87] 0,532***  [0,41-0,69]
Alder (kontinuerlig) 0,999 [0,99-1,00] 1,001 [0,99-1,01]
Utbildning (lag, medel, hdg) 1,551**  [0,87-1,19] 1,518***  [1,26-1,83]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 1,307 [0,78-1,23] 0,901 [0,68-1,19]
Ideologi (1=Klart vanster, 5=Klart hdger) 0,826*** [0,97-1,15] 0,588*** [0,53-0,66]
Antal svar 1560 1620
2019 2025
OR Kl OR Kl
Nyhetsanvandning SVT (3=Hdg, 3-7 dgr/v) 1,349*  [1,07-1,69] 1,477 [1,19-1,83]
Nyheter i sociala medier 1,071 [0,90-1,28] 0,810* [0,68-0,96]
(3=Hdg, 3-7 dgr/v)
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 1,193 [0,85-1,68] 1,543 [1,14-2,09]
(3=Hog, 3-7 dgr/v)
SVT samhaéllsvarde (1=Stort) 15,609*** [10,50-22,88] 19,251*** [12,93-28,70]
Koén (1=Man) 0,921 [0,67-1,25] 0,604***  [0,45-0,81]
Alder (kontinuerlig) 0,999 [0,99-1,01] 0,997 [0,99-1,01]
Utbildning (lag, medel, hdg) 1,348*  [1,07-1,69] 1,287* [1,04-1,60]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 0,864 [0,62—1,20] 0,783 [0,56-1,09]
Ideologi (1=Klart vanster, 5=Klart hdger) 0,724*** [0,63-0,83] 0,646***  [0,57-0,73]
Antal svar 1474 1593

Kommentar: Fortroendefragan 16d Hur stort fortroende har du for innehéllet i féljiande medier
och internettjdnster? For nyhetsanvandning galler 1 = Mer séllan/Aldrig, 2 = 1-2 dagar/vecka,
3 =3-7 dagar/vecka. Tabellen visar oddskvoter (OR) fran logistiska regressioner. Analysen utgar
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fran oviktade data. 95-procentiga konfidensintervall (KI) anges inom hakparentes. *p < 0,05, **
p <0,01, ***p<0,001

Kalla: Den nationella SOM-undersoékningen 2010, 2014, 2019 och 2025.

For TV4 forklaras fortroendet runt 2010 av en relative svagt strukeurerad modell
ddr egen anvindning av TV4:s nyhetstjinster utgor den viktigaste forklaringsfak-
torn, medan faktorer som kon, dlder, utbildning, politiskt intresse och ideologi
spelar en marginell roll (tabell 5). Nir uppfattningar om samhillsvirde inkluderas
(2019) framtrider en tydlig legitimitetsdimension, dér individer som uppfattar att
TV4 har ett stort virde for samhillet ir mer benigna att uttrycka stort fértroende.
Fortfarande ir fortroendet relativt svage kopplat till politiska skiljelinjer.

I slutet av perioden, 2025, dndras monstret ytterligare. Samhallsvirde blir dnnu
viktigare, samtidigt som ideologisk position, politiskt intresse och generell nyhets-
anvindning far en tydligare betydelse. Samtidigt kvarstar exponering f6r TV4 som
en central forklaringsfakeor. Fortroendet f6r TV4 blir dirmed mer differentierat
och i hogre grad strukturerat av sociala och politiska faktorer.

Dessa forandringar tyder piact TV4 har réresig bort frin en mer neutral position
ddr fortroendet varit relativ jamnt fordelat dver olika samhillsgrupper, i riktning
mot ett monster ddr fortroendet i hogre grad paverkas av samma typer av skilje-
linjer som for public service. Dessa samband ar dock svagare dn f6r SVT. Samtidigt
skiljer sig utvecklingen fran kvillstidningarna, dir forindringen i stillet gact i
riktning mot en mer koncentrerad forklaringsstruktur. TV4 placerar sig dirmed i
en position mellan kvillstidningar och public service, dir legitimitet kombineras
med en gradvis 6kande politisering.
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Tabell 5 Oddskvoter for att uttrycka stort fértroende fér TV4, 2010, 2014,
2019 och 2025 (logistisk regression, oddskvoter, 95-procentiga

konfidensintervall)
2010 2025
OR Kl OR Kl
Nyhetsanvandning TV4 (3=Hdg, 3-7 dgr/v) 1,596**  [1,41-1,81] 2,037***  [1,79-2,32]
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 1,020 [0,72—1,44] 1,271* [1,01-1,60]
(3=Hdg, 3-7 dgr/v)
Koén (1=Man) 0,819 [0,66-1,02] 0,692**  [0,56-0,86]
Alder (kontinuerlig) 0,996 [0,99-1,00] 0,991**  [0,98-0,10]
Utbildning (lag, medel, hdg) 1,026 [0,87-1,20] 1,189* [1,01-1,40]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 0,924 [0,73-1,17] 0,764* [0,60-0,97]
Ideologi (1=Klart vanster, 5=Klart hdger) 1,057 [0,97-1,15] 0,810*** [0,74-0,88]
Antal svar 1417 1573
2014 2025
OR Kl OR Kl
Nyhetsanvandning TV4 (3=Hdg, 3-7 dgr/v) 1,186**  [1,05-1,33] 2,024***  [1,78-2,31]
Nyheter i sociala medier 0,977 [0,85-1,12] 1,059 [0,93-1,20]
(3=Hog, 3-7 dgriv)
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 1,364 [1,01-1,85] 1,266* [1,01-1,60]
(3=Hdg, 3-7 dgr/v)
Koén (1=Man) ,708 [0,57-0,87] 0,702**  [0,56-0,88]
Alder (kontinuerlig) ,995 [0,99-1,00] 0,993* [0,99-1,00]
Utbildning (lag, medel, hdg) 1,019 [0,87-1,19] 1,183* [1,00-1,40]
Politiskt intresse (1=Intresserad) ,983 [0,78-1,23] 0,757* [0,59-0,96]
Ideologi (1=Klart vanster, 5=Klart hdger) 1,059 [0,97-1,15] 0,809***  [0,74-0,89]
Antal svar 1567 1571
2019 2025
OR Kl OR Kl
Nyhetsanvandning TV4 (3=Hdg, 3-7 dgr/v) 1,575**  [1,36-1,83] 1,557**  [1,34-1,80]
Nyheter i sociala medier 1,119 [0,97-1,29] 1,035 [0,90-1,19]
(3=Hog, 3-7 dgriv)
Nyhetsanvandning, exkl. sociala medier 0,898 [0,69-1,18] 1,322 [1,02-1,72]
(3=Hog, 3-7 dgr/v)
TV4 samhallsvarde (1=Stort) 4,507***  [3,53-5,75] 7,266 [5,61-9,41]
Kon (1=Man) 0,723**  [0,57-0,92] 0,894 [0,70-1,15]
Alder (kontinuerlig) 0,993 [0,99-1,00] 0,994 [0,99-1,00]
Utbildning (lag, medel, hdg) 1,073 [0,89-1,29] 1,153 [0,96-1,14]
Politiskt intresse (1=Intresserad) 0,968 [0,74-1,26] 0,691**  [0,53-0,91]
Ideologi (1=Klart vanster, 5=Klart hdger) 0,954 [0,86-1,06] 0,850**  [0,77-0,94]
Antal svar 1395 1573

Kommentar: Fortroendefragan 16d Hur stort fértroende har du for innehallet i foljande medier
och internettjanster? Tabellen visar oddskvoter (OR) fran logistiska regressioner. For nyhets-
anvandning galler 1 = Mer sallan/Aldrig, 2 = 1-2 dagar/vecka, 3 = 3—-7 dagar/vecka. Analysen
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utgar fran oviktade data. 95-procentiga konfidensintervall anges inom hakparentes. * p < 0,05,
**p <0,01, ***p<0,001

Kalla: Den nationella SOM-undersoékningen 2010, 2014, 2019 och 2025.

Olika logiker for fortroende: anvindning, politisering och legitimering

Resultaten i kapitlet visar att férindringar i fértroendet f6r olika medier inte kan
forstas utifran en enhetlig forklaringsmodell. I stéllet frameridder tydliga skillnader
mellan medietyper, bidde vad giller vilka faktorer som ir viktiga och hur dessa
forandras over tid.

For Aftonbladet och Expressen priglas utvecklingen av en 6kad koncentration
kring mediespecifika och normativa faktorer. Fértroendet férklaras i 6kande
utstrickning av uppfattningar om mediets samhillsvirde, samtidigt som betydel-
sen av bredare socio-politiska faktorer minskar éver tid. Denna utveckling kan
tolkas som en form av legitimeringsprocess dir graden av skepsis, uttrycke som
lagt fortroende, minskar och kvillstidningar i 6kande grad i stillet uppfattas som
tllforlidiga akeorer i det svenska medielandskapet.

For SVT framtrider ettannat monster. Hir blir fortroendet i stillet mer komplext
och i hogre grad strukturerat av ideologiska och sociala skiljelinjer. Samtidigt spelar
uppfattningar om samhillsvirde en avgorande roll dven for public service, vilket
tyder pa att legitimitet utgdr en gemensam grund for mediefértroende. Skillnaden
ligger i hur denna legitimitet samspelar med andra faktorer: f6r SVT integreras
den i 6kande utstrickning i politiska och sociala motsictningar.

TV4 intar i detta avseende en mellanposition. Aven hir kan tendenser till 6kad
koppling mellan ideologi och fortroende skonjas, men dessa ir svagare dn for
public service. TV4 kan hir f6rstds som ett medium dir fércroendet bade priglas
av legitimitet och av en gradvis 6kande strukturering av sociala och politiska fak-
torer, vilket placerar TV4 mellan de mer polariserade public service-medierna och
de mer legitimitets- och anvindningsdrivna kvillstidningarna.

Som helhet pekar resultaten mot att fértroendet for nyhetsmedier i allt hogre
grad formas av legitimitet i betydelsen av hur mediernas samhillsroll uppfattas,
snarare dn enbart av hur de anvinds. Samtidigt visar analysen att denna utveck-
ling tar sig olika uttryck beroende pi medietyp. For vissa medier innebir det en
okad politisering av fértroendet, medan det f6r andra handlar om en bredare
legitimeringsprocess.

En viktig slutsats dr dirmed att analyser av mediefortroende behover ta hinsyn
till bdde beteendemissiga och normativa dimensioner, och att dessa dimensio-
ner kan forindras pd olika sidtc 6ver tid. Fortroende f6r nyhetsmedier ar inte etc
enhetligt fenomen, utan formas i ett samspel mellan mediesystemets scrukeur och
publikens virderingar.
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Not

' For jimforbarhet 6ver tid utgdr analyserna i kapitlet frin oviktade data. I

Appendix tabell A2 jamférs fortroendeskattningar f6r oviktade data och for
viktade data med justering for dlder och kon. Tabellen visar att viktning endast
paverkar resultaten i begrinsad utstrickning. Skillnaderna mellan oviktade och
viktade estimat dr smé och ligger i regel inom felmarginalerna, vilket indikerar
att resultaten 4r robusta oavsett om viktning tillimpas eller inte.
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APPENDIX

Tabell A1 Fértroende for innehallet i olika medier och internettjénster, efter
kén, alder, utbildning, politiskt intresse, ideologi och partisympati,
2025 (procent)

Lok.
morg. You- Face-
SVT SR TV4 DN SvD tidn. AB Expr.  tube book

KON

Kvinnor 74 71 59 47 41 51 30 25 6 3
Man 63 63 46 38 36 42 28 22 8
ALDER

16-29 ar 58 57 51 49 41 42 38 34 15 4
30-64 ar 69 69 53 49 45 47 30 24 7

65-90 ar 72 67 52 31 28 49 24 20 5 3
UTBILDNING

Lag 57 53 48 17 15 47 20 15 8

Medel 65 62 53 35 31 45 32 26 8 5
Hoég 79 78 56 59 54 52 30 25 6 2
POLITISKT

INTRESSE

Inte intresserad 63 60 53 34 29 45 27 22 6 4
Intresserad 72 7 53 48 45 48 30 25 7 4
IDEOLOGI

Klart vanster 84 81 50 59 46 48 36 25 6 2
Nagot vanster 83 80 61 54 44 52 35 24 4 3
Varken va/ho 63 60 49 34 29 45 27 23 7 4
Nagot hoger 72 71 61 48 48 55 28 26 7 4
Klart héger 45 47 36 24 32 33 19 22 13 5
PARTISYMPATI

\% 73 71 42 51 39 39 30 22 9 3
S 83 78 63 47 39 52 39 28 4 3
MP 83 84 42 69 59 58 24 17 4 2
C 80 7 63 59 49 52 30 23 4 3
L 85 83 65 69 67 61 27 23 6 2
M 74 72 63 49 52 55 28 26 6 2
KD 48 54 47 28 38 51 24 28 12 8
SD 41 38 32 14 16 31 16 16 13 7

Kommentar: Fragan 16d Hur stort fértroende har du fér innehallet i féljande medier och internet-
tjdnster? Svarsalternativen var Mycket stort fértroende, Ganska stort fértroende, Varken stort eller
litet fortroende, Ganska litet fértroende, Mycket litet fértroende, samt Ingen uppfattning. Tabellen
redovisar andel mycket/ganska stort fértroende. Analysen utgar fran oviktade data. Minsta antal
svar var 52 (L-sympatisoérer), 73 (KD-sympatisorer).

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2025.
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Tabell A2 Fértroende for innehallet i olika medier och internettjdnster,
jamférelse mellan oviktade data och data viktade efter kén och
alder, 2025 (procent, procentenheter, felmarginaler)

Andel stort fortroende

Felmarginaler

Oviktat Viktat Differens + procentenheter Antal svar
SVT 70,1 68,8 -1,3 +2,1 1859
Sveriges Radio 70,1 69,1 -1,0 +2,4 1795
TV4 54,5 53,6 -0,9 +2.2 1824
Dagens Nyheter 45,3 46,5 -0,8 +23 1785
Svenska Dagbladet 41,3 421 +0,8 +23 1775
Den lokala morgon- 50,0 49,3 -0,7 +23 1776
tidningen
Aftonbladet 30,4 30,7 +0,3 +2,.2 1808
Expressen 25,2 25,6 +0,4 +20 1794
YouTube 7.3 8,1 +0,8 +1,3 1801
Facebook 3,7 3,8 +0,1 +0,9 1811

Kommentar: Fragan |16d Hur stort fértroende har du fér innehallet i féljande medier och internet-
tidnster? Svarsalternativen var Mycket stort fértroende, Ganska stort fértroende, Varken stort eller

litet fértroende, Ganska litet fértroende, Mycket litet fértroende, samt Ingen uppfattning. Tabellen

redovisar oviktade data samt viktade data med justering for alder i femarsintervall och kon efter

fordelning i befolkningen. Differensen avser skillnaden mellan viktade och oviktade estimat,

uttryckt i procentenheter. Felmarginalerna (+ procentenheter) ar beraknade utifran standardfel for
de viktade andelarna och motsvarar ungefarliga 95-procentiga konfidensintervall. Tabellen visar

att viktning efter alder och kon endast paverkar resultaten i begransad utstrackning. Skillnaderna

mellan oviktade och viktade estimat ar sma och ligger i regel inom felmarginalerna, vilket indikerar

att resultaten ar robusta oavsett om viktning tillampas eller inte. Antal svar framgar av tabellen.
Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2025.
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Tabell A3 Fortroende for innehéllet i Aftonbladet, efter kén, alder, ideologi
och partisympati, 2010-2025 (procent)

o -~ N (32} < o) (o) N~ e [« o — N [s¢] < Ye)
— — — — — — — — — — N o N N N N
o o o o o o o o o o o o o o o o
N N N N N N N N N N N N N N N N
AFTONBLADET
Kvinnor 22 21 19 16 18 24 24 23 23 25 26 23 31 26 27 31
Man 23 24 21 20 16 21 23 23 22 21 25 22 27 24 30 29
16-29 ar 27 27 26 20 18 25 25 27 26 32 34 29 35 31 40 39
30-64 ar 23 24 20 18 17 23 23 23 23 23 25 23 31 25 29 31
65-90 ar 19 16 17 17 17 20 24 20 19 20 22 19 24 23 24 26

Klart véanster 33 27 23 20 25 30 33 34 32 30 35 31 39 29 38 37
Nagot vanster 27 30 23 20 19 28 24 25 29 28 29 25 34 32 35 37
Varken vé/ho 21 23 18 19 22 20 22 23 21 21 25 20 25 21 24 29
Nagot héger 21 18 18 15 10 19 24 18 18 21 21 22 26 24 29 29

Klart héger 13 17 22 15 10 19 16 20 16 16 23 17 24 25 20 20
\ 23 27 23 20 17 22 20 28 29 25 25 23 30 24 32 31
S 37 36 25 24 26 34 34 34 31 31 34 31 38 31 33 41
MP %5 16 12 14 8 18 22 22 20 13 35 23 32 19 31 26
C 16 14 11 17 10 22 15 13 17 23 28 19 23 35 31 30
L 16 15 16 5 8 13 25 16 12 23 20 18 21 18 23 27
M 17 19 20 16 14 23 25 23 18 19 24 24 30 25 28 28
KD 8 11 10 14 4 16 7 12 21 24 18 11 23 21 12 25
SD 22 23 20 18 16 16 21 18 18 18 21 16 23 26 24 17

Kommentar: Fragan 16d Hur stort fértroende har du for innehallet i féljande medier och internet-
tidnster? Svarsalternativen var Mycket stort fértroende, Ganska stort fortroende, Varken stort eller
litet fértroende, Ganska litet fértroende, Mycket litet fértroende, samt Ingen uppfattning. Tabellen
redovisar andel mycket/ganska stort fortroende. Analysen utgar fran oviktade data. Antal svar
2010 var 806 (kv), 764 (m), 260 (16-29 ar), 904 (30-64 ar), 406 (65 ar—), 170 (klart va), 338 (ngt
va), 367 (varken va/ho), 438 (ngt hod), 226 (klart ho), 68 (V), 424 (S), 157 (MP), 74 (C), 127 (L),
485 (M), 55 (KD), 56 (SD). Antal svar 2025 var 972 (kv), 880 (m), 225 (16—29 ar), 1 018 (30-64
ar), 616 (65 ar—), 205 (klart va), 420 (ngt va), 529 (varken va/ho), 408 (ngt ho), 255 (klart ho),
119 (V), 579 (S), 101 (MP), 94 (C), 50 (L), 367 (M), 71 (KD), 215 (SD).

Kalla: Den nationella SOM-undersokningen 2010-2025.
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Tabell A4 Fortroende for innehallet i Expressen, efter kén, alder, ideologi och
partisympati, 2010-2025 (procent)

o -~ N (a2} < [Te) [(e) N~ [ee] [«2) o — N ™ < [Te)
— — — — — — — — — — N N o N N [
o o o o o o o o o o o o o o o o
N N N N N N N N N N N N N N N N
EXPRESSEN
Kvinnor 177 16 14 11 13 18 17 18 19 19 21 18 25 20 20 27
Man 15 16 15 14 12 16 20 16 17 17 21 18 23 20 25 24
16-29 ar 23 20 15 13 14 17 21 18 22 24 28 23 30 26 30 34
30-64 ar 177 18 15 13 13 18 18 19 19 18 20 19 26 20 24 25
65-90 ar M1 11 12 11 11 15 17 12 14 15 18 14 19 18 16 22

Klart véanster 17 12 12 6 12 18 16 18 22 20 22 21 26 16 22 25
Nagot vanster 15 15 14 12 12 19 18 16 18 18 24 18 28 24 24 26
Varken vé/ho %5 19 13 14 16 14 16 17 18 18 18 17 20 17 20 25
Nagot héger 19 16 16 12 10 16 23 16 17 17 20 17 22 21 23 27

Klart hoger 16 15 18 18 12 20 16 19 19 18 24 19 26 24 24 23
\ 16 16 15 10 10 13 10 13 24 18 17 17 24 12 13 23
S 19 21 15 13 15 21 22 21 19 20 26 22 28 23 24 30
MP 8 10 6 9 6 12 17 17 16 10 21 17 21 14 17 17
C 19 14 7 14 8 22 15 11 156 20 22 15 20 27 19 24
L 14 17 13 6 11 18 22 15 10 18 20 18 15 19 23 24
M 17 17 17 14 15 19 23 21 19 19 22 19 30 23 28 27
KD 14 8 7 14 6 12 4 14 22 19 18 18 23 21 13 30
SD 15 17 15 16 11 13 18 14 17 18 18 14 21 21 21 18

Kommentar: Fragan 16d Hur stort fértroende har du fér innehallet i féljande medier och internet-
tjdnster? Svarsalternativen var Mycket stort fértroende, Ganska stort fértroende, Varken stort eller
litet fértroende, Ganska litet fértroende, Mycket litet fértroende, samt Ingen uppfattning. Tabellen
redovisar andel mycket/ganska stort fortroende. Analysen utgar fran oviktade data. Antal svar
2010 var 806 (kv), 764 (m), 260 (16—29 ar), 904 (30-64 ar), 406 (65 ar—), 170 (klart va), 338 (ngt
va), 367 (varken va/ho), 438 (ngt hd), 226 (klart ho), 68 (V), 424 (S), 157 (MP), 74 (C), 127 (L),
485 (M), 55 (KD), 56 (SD). Antal svar 2025 var 972 (kv), 880 (m), 225 (16—29 ar), 1 018 (30-64
ar), 616 (65 ar—), 205 (klart va), 420 (ngt va), 529 (varken va/ho), 408 (ngt ho), 255 (klart ho),
119 (V), 579 (S), 101 (MP), 94 (C), 50 (L), 367 (M), 71 (KD), 215 (SD).

Kalla: Den nationella SOM-undersokningen 2010-2025.
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Tabell A5 Fortroende for innehéllet i SVT, efter kon, alder, ideologi och
partisympati, 2010-2025 (procent)

o ~— (] @ < w © N~ [ee] (<2} o - N ™ < Yol
— - — - — — - — — — I N I [ ] I
o o (=] o o o o o o o o (=] o o o (=]
N N N N N N N N N N N N N N N N
SVT
Kvinnor 78 78 76 75 77 78 78 77 76 76 80 78 81 79 76 76
Méan 799 79 79 75 77 74 75 70 70 71 71 73 72 71 70 64
16-29 ar 76 76 77 66 70 75 69 66 68 70 68 73 75 66 71 58
30-64 ar 78 79 77 77 77 74 77 73 73 72 76 75 75 75 70 70
65-90 ar 79 79 79 75 79 80 8 78 V6 79 79 77 79 78 79 75

Klart véanster 86 86 76 80 83 82 8 83 8 84 92 90 88 86 86 84
Nagot vanster 86 83 87 82 85 8 87 84 90 87 87 87 89 89 88 85
Varken vé/ho 66 70 64 65 67 69 67 65 61 67 63 66 69 63 65 65
Nagot héger 81 82 83 81 77 76 8 78 73 76 80 79 76 77 74 72

Klart héger 79 79 79 73 78 71 70 60 59 60 62 58 61 60 57 46
\ 77 87 84 82 8 78 8 81 84 82 8 85 81 8 80 74
S 80 80 78 74 81 85 83 82 80 83 86 84 89 84 84 84
MP 86 84 89 79 81 8 80 8 89 90 83 82 84 87 88 84
C 78 82 83 89 83 87 87 82 8 91 91 93 93 81 94 80
L 85 80 8 87 81 87 8 82 78 81 82 88 85 78 82 88
M 79 81 81 77 81 82 84 80 73 76 76 80 78 76 73 74
KD 8 68 73 71 78 64 75 77 70 73 74 70 69 69 68 49
SD 52 66 50 60 53 48 55 46 48 46 52 44 49 57 43 42

Kommentar: Fragan 16d Hur stort fértroende har du for innehallet i féljande medier och internet-
tidnster? Svarsalternativen var Mycket stort fértroende, Ganska stort fortroende, Varken stort eller
litet fértroende, Ganska litet fértroende, Mycket litet fértroende, samt Ingen uppfattning. Tabellen
redovisar andel mycket/ganska stort fortroende. Analysen utgar fran oviktade data. Antal svar
2010 var 806 (kv), 764 (m), 260 (16-29 ar), 904 (30-64 ar), 406 (65 ar—), 170 (klart va), 338 (ngt
va), 367 (varken va/ho), 438 (ngt hod), 226 (klart ho), 68 (V), 424 (S), 157 (MP), 74 (C), 127 (L),
485 (M), 55 (KD), 56 (SD). Antal svar 2025 var 972 (kv), 880 (m), 225 (16—29 ar), 1 018 (30-64
ar), 616 (65 ar—), 205 (klart va), 420 (ngt va), 529 (varken va/ho), 408 (ngt ho), 255 (klart ho),
119 (V), 579 (S), 101 (MP), 94 (C), 50 (L), 367 (M), 71 (KD), 215 (SD).

Kalla: Den nationella SOM-undersokningen 2010-2025.
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Tabell A6 Fortroende for innehallet i TV4, efter kén, alder, ideologi och
partisympati, 2010-2025 (procent)

o -~ (] [32d < w © N~ [ee] (<2} o — N ™ < w
— - — - — - - — - — I N N ] ] N
o o o o o o o o o o o (=] o o (=} o
N N N N N N N N N N N N N N N N
TV4
Kvinnor 57 59 55 50 62 57 57 59 57 58 59 61 66 62 60 60
Méan 52 54 49 45 55 46 49 48 50 48 53 52 55 53 52 48
16-29 ar 57 56 50 44 58 51 54 52 56 52 50 56 62 55 56 52
30-64 ar 54 57 51 48 60 51 54 55 54 54 55 56 60 57 54 55
65-90 ar 56 56 54 48 56 54 53 53 50 53 60 57 61 60 58 55

Klart véanster 52 50 40 38 51 46 46 50 52 49 58 51 58 50 50 51
Nagot vanster 556 55 52 47 63 58 50 56 61 56 58 60 68 63 65 63
Varken vé/ho 49 51 47 45 56 50 51 50 48 51 48 55 53 54 50 52
Nagot héger 58 64 56 53 58 52 60 59 57 58 62 62 63 65 61 62

Klart hoger 59 62 66 57 67 51 58 52 47 51 58 51 59 49 50 37
\ 45 49 46 39 45 40 34 44 48 45 44 46 50 45 40 43
S 56 57 52 48 64 63 59 59 58 61 66 62 68 65 66 65
MP 52 57 43 42 55 49 51 52 56 54 52 52 50 58 51 45
C 59 48 67 52 64 61 59 65 65 65 65 65 74 77 73 62
L 47 60 47 46 56 53 64 61 52 50 67 67 58 54 64 63
M 60 55 61 56 67 58 63 64 60 62 62 65 70 61 64 64
KD 54 55 58 46 60 44 61 55 58 59 55 53 63 64 51 49
SD 45 51 42 46 43 36 43 36 39 37 45 41 44 50 39 34

Kommentar: Fragan 16d Hur stort fértroende har du fér innehallet i féljande medier och internet-
tjdnster? Svarsalternativen var Mycket stort fértroende, Ganska stort fértroende, Varken stort eller
litet fértroende, Ganska litet fértroende, Mycket litet fértroende, samt Ingen uppfattning. Tabellen
redovisar andel mycket/ganska stort fortroende. Analysen utgar fran oviktade data. Antal svar
2010 var 806 (kv), 764 (m), 260 (16—29 ar), 904 (30-64 ar), 406 (65 ar—), 170 (klart va), 338 (ngt
va), 367 (varken va/ho), 438 (ngt hd), 226 (klart ho), 68 (V), 424 (S), 157 (MP), 74 (C), 127 (L),
485 (M), 55 (KD), 56 (SD). Antal svar 2025 var 972 (kv), 880 (m), 225 (16—29 ar), 1 018 (30-64
ar), 616 (65 ar—), 205 (klart va), 420 (ngt va), 529 (varken va/ho), 408 (ngt ho), 255 (klart ho),
119 (V), 579 (S), 101 (MP), 94 (C), 50 (L), 367 (M), 71 (KD), 215 (SD).

Kalla: Den nationella SOM-undersokningen 2010-2025.
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