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Tva omraden i fokus

Fortroende for innehallet hos olika medier och internettjanster
* Forandring over tid, 2010-2025

» Vilka medier Okar sitt fortroendekapital och vilka minskar?

« Vad kan forklara sadana forflyttningar?

Skal att valja bort nyheter

 Varfor valjs nyheter bort och hur ofta sker det?

* Vad grupper ar mest benagna att valja bort nyheter?

« Ar den som av olika skal valjer bort nyheter att betrakta som nyhetsundvikare?
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Fortroendets dimensioner

Varde-
gemenskap

Ekonomisk och
politisk kontext

Erfarenhet
Narhet
Viktighet
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Fortroende for innehallet i olika medier,
2010-2025 (procent)

Andel mycket stort / ganska stort fortroende
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“Hur stort fortroende har du
for innehallet i foljande medier
och internettjanster?”

“Mycket stort”, “Ganska stort”,
“Varken stort eller litet”,
“Ganska litet”, "Mycket litet”,
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Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2010-2025.

“Ingen uppfattning”

O=SVT
=0==Sveriges Radio

TV4
=O=Lokala morgontidningar
=0O==Dagens Nyheter
Svenska Dagbladet

=O=Aftonbladet
=O==EXxpressen

=O=Youtube
=0=TikTok
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Fortroende for Aftonbladet, 2010-2025
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"Hur stort fortroende har du
for innehdllet i féljande medier
och internettjanster?”

“Mycket stort”, “Ganska stort”,
“Varken stort eller litet”,
“Ganska litet”, "Mycket litet”,
“Ingen uppfattning”

=== Stort fOrtroende
Varken stort/litet
=== | itet fOrtroende

Ingen uppfattning

Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2010-2025.
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Fortroende for olika medier efter ideologi, TG, G,
2025 (procent) “ingen uppfatining’
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Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2010-2025.
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Fortroende for innehallet i SVT efter ideologi, TIEChai ey
2010-2025 (procent) et Ganska et Mycket
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Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2010-2025.
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Fortroende for innehallet i TV4 efter ideologi, Mycket stort’, " Ganska.

litet”, " Ganska litet”, “Mycket

201 0_202 5 (procent) litet”, “Ingen uppfattning”
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Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2010-2025.
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Kalla: Al-genererad figur, skapad med ChatGPT/DALL-E, 2026.
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Vl"':“VSOM _| N STlTUTET "Hur ofta hander det att du
L/ 4

Skal till att avsta fran nyheter, 2025 (procent) “Mycket ofta". “Ganska ofta",

*Inte sarskilt ofta*, Aldrig*

B Mycket ofta B Ganska ofta

Nyheterna finns bakom betalvagg

12 17

Nyheterna ar inte opartiska
Nyheterna ar fér negativa
Jag far fér mycket information i vardagen

Nyheterna ar inte tillrackligt intressanta
Innehallet i nyheterna far mig att ma daligt
Nyheterna ar inte tillforlitliga

FS

Nyheterna stammer inte med verkligheten
Nyheterna innehaller for manga faktafel
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Kalla: Den nationella SOM-undersokningen 2025.
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Skal till att avsta fran nyheter bland
kvinnor och man, 2025 (procent)
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"Hur ofta hander det att du
avstar fran att ta del av
nyheter av foljande skal?”

*Mycket ofta*. *Ganska ofta*,
*Inte sarskilt ofta*, Aldrig*
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Finns bakom Inte Inte Far for mycket Fér Inn_ehéllet foér
betalvigg opartiska tillforlitliga information i negativa mig att ma
vardagen daligt
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Skal till att avsta fran nyheter i olika
aldersgrupper, 2025 (procent)
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"Hur ofta hander det att du
avstar fran att ta del av
nyheter av foljande skal?”

*Mycket ofta*. *Ganska ofta*,
*Inte sarskilt ofta*, Aldrig*
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verkligheten manga faktafel mig att ma
daligt
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SAMHALLE OPINION MEDIER avstar fran att ta del av
nyheter av foljande skal?”
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Skal till att avsta fran nyheter efter “Mycket ofta". “Ganska ofta",
*Inte sarskilt ofta*, Aldrig*
nyhetsvanor, 2025 (procent)
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Summering

« Overlag stabila fortroendetrender. Okat fortroende for kvéllspressen.

» Den ideologiska klyftan i fortroendet for public service tycks tillta, samtidigt som en liknande
trend kan skonjas for TV4. Storre utbud av medier riktade mot en smalare publik pa
ytterflankerna kan vara en, av flera, tankbar faktorer som driver det sjunkande fortroendet for
radio/tv bland grupper klart till hoger.

» Betalvaggar hinder for att ta del av nyheter. Kvinnor valjer oftare bort nyheter som upplevs
belastande, medan man oftare valjer bort nyheter som inte upplevs vara opartiska.

* Grupper klart till h6ger anger oftare brister i opartiskhet, tillforlitlighet och
verklighetsférankring som skal till att valja bort nyheter.

* Dock, att regelbundet valja bort nyheter som upplevs ointressanta, belastande eller finns
bakom betalvaggar behdver inte vara detsamma som att vara nyhetsundvikare. Aven
hogfrekventa nyhetskonsumenter valjer regelbundet bort nyheter.
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Tack!

Vid fragor, kontakta: ulrika.andersson@som.gu.se
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