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FORORD

Ungdomar 4r en turbulent grupp som man inte riktigt vet hur man ska hantera.
Andra grupper i samhallet — alltifrin politiker och forskare till fotildrar — uttrycker
ofta sin oro éver hur man ska agera i olika ungdomsfragor. Faktum ir att till och med
Platon pa sin tid var forfarad Sver ungdomens nyckfullhet.

Detta gor inte forskning pd omradet mindre intressant eller viktigt — mojligtvis bara
nagot svarare. Denna studie r ctt f6rsék att visa och forsta hur dagstidningarna
hanterar ungdomarna. Dessa har inte bara visat sig vara deras viktigaste malgrupp
utan ocksa en av de mer svarflirtade.

Studien ar genomfdrd av Dagspresskollegiet vid Goteborgs universitet pa uppdrag av
Tidningsutgivarna och 4r en del av det stétre projektet "Unga lisare”, som startade
1998 och beriknas pagi i totalt tre ér.

Studien har vart beroende av att en rad insatta personer; chefredaktérer,
nyhetsredaktérer eller motsvarande, tagit sig tid och visat intresse att svara pa fragor i
-amnet. Jag vill. darfér borja med att tacka alla de som gjort denna studie méjlig, som
bidragit till ny och djupare kunskaper om ett stindigt aktuellt Zmne; dagspressens
ungdomssatsning. Tack till alla som tagit sig tid att besvara enkiter och ett sirskilt
tack for till de som avsatt tid till intervyjuer eller fortydligat enkidterna med brev: Sture
Bergman, Christina Delby Vad-Schatt, 1.eif Ldbom, Bengt Engwall, Jonathan Falck, Asa
Heijer, Kjell Jansson, Sven Jobansson, Jan Justegdrd, Tommy Lindberg, Garan Lundberg, Mats
Lundman, Hans Mdnsson, Christer Nordmark, Sofia Olsson Olsén, Joakim Sandbery, Géoran
Schultz, Mats Wickstrim samt Anders Obbery.

Géteborg 99-09-01
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SAMMANFATTNING

Medieforskningen har de senaste dren visat en nedatgiende trend i ungdomars tid-
ningslisande. Det ir frimst den minskande regelbundenheten som oroar savil fors-
- kare som minniskor 1 mediebranschen. Mot denna bakgtund har man inom dags-
pressen borjat diskutera ungdomsfragan allt intensivare.

En del tidningar har valt att l6sa problematiken genom att satsa pa speciellt ung-
domsmaterial i form av utrymme i tidningen, bilagor eller sidor och i form av perso-
nal; ungredaktorer med ungdomsreportrar till bjalp. Andra gor forsck att i det all-
minna redaktionella materialet lagga in material som ar relevant fér ungdomar. Det
finns ocksa de som beddmer ungdomssatsningarna som mindre angeliget. Det finns
emellertid ingen samlad bild av vad som gors eller varfor. Syftet med denna studie dr
dirfor att kartligga tidningsbranschens redaktionella ungdomssatsningar och motiven
bakom dessa. Vilka tidningar har/har inte ett specifikt redaktionellt ungdomsmateti-
al, hur ser ungdomsmaterialet ut och vem skéter och ansvarar for det samt vilka re-
sultat har man fatt av ungdomsmaterialet? Vilka 4r de bakomliggande motiven till
tidningarnas olika agerande 1 ungdomsfragan?

Studien bygger pa enkiter och ett 20-tal intervjuer med chefredaktérer, nyhetschefer
eller personer med liknande stillning inom en tidning. Resultatet visade att nidstan 70
procent av tidningarna har ett specifikt redaktionellt ungdomsmaterial. Det 4r fram-
tor allt de storre tidningarna som har ungdomssatsningar. I princip giller att ju titare
utgivning. och storre-upplaga tidningarna har, desto mer-troligt 4r det att tidningarna
har ungdomsmaterial i en form eller en annan.

Motiven till varfér man valt att ha respektive inte ha ett specifikt redaktionellt ung-

domsmaterial 4r framfér allt av tre slag: Sverviganden grundade pa

1. Tidningens bista, ett ungdomsmaterial kan vara antingen nyckeln till att man lyckas
fanga framtidens lisare eller motsats, d.v.s. ett ungdomsmatertal innebir inte att
ungdomarna kommer att bérja lisa tidningen.

1. Ungdomarnas bésta; ett ungdomsmaterial kan antingen gynna ungdomarnas ut-
veckling eller missgynna denna.

1. Samballets bista, ett ungdomsmaterial kan leda till att den hotade demokratin rid-
das.

Ungdomsmaterial kan utformas pa ménga olika sitt. Det kan handla om alltifran
spotadiskt utkomna artiklar till regelbundet utgivna bilagor eller helsidor publicerade
inne i tidningen. I de flesta tidningar 4r materialet utformat som en helsida som fére-
kommer en dag i-veckan. Diskussionerna om-ungdomsmaterialets form och frekvens
hat handlat om hutuvida matetialet ska forekomma sporadiskt eller regelbundet samt
huruvida det ska vara samlat pa en plats eller utspritt 1 tidningen.

Ungdomsmaterialet har ofta flera olika slags innehdllsternan. I princip kan man tala
om ett Tittare' och ett 'tyngre' matenial. Det férra handlar om kirlek/sex, mode/
skénhet och liknande, medan det senare tar upp samhillsfragor, skolan och dylikt.
Tidningarna har ofta bade littare och tyngre material pi ungdomssidan, men det
framkommer tydligt av intervjuerna att det rader delade meningar om vilket av mate-
rialet som 4r det viktigaste f6r att na syftet med ungdomsmaterialet.



Vem som leder, ansvarar och/eller skriver ungdomsmaterialet ar till stor del beroen-
de pa vilken typ av tidning man talar om. P2 det stérre tidningarna har man ofta hel-
tidstjanster tillsatta just for att styra ungdomsmaterialet och man har ungdomar som
sjilva utfér detta. Mindre tidningar har oftare deltidsanstillda journalister som ansva-
rar t&r ungdomsmaterialet och 1 manga fall dessutom sjilva skriver detta.

I princip kan man tala om tva olika liger vad giller ledningen och arbete med ung-
domsmaterialet. Det ena Mgret menar att ungdomsmaterialet.ska och bér bedtivas av
ungdomar sjilva, girna i form av ungdomsreportrar, medan det andra siger att ung-
domsmatentalet lika girna (eller kanske till och med hellte) bér bedrivas av tidningens
egna journalister, det vill siga utbildade minniskor.

- Ungreportratna virvas och anstills under olika tidsperioder beroende pi tidning. I

princip kan man urskilja tre olika system i detta avseende: (1) obegtinsad anstill-
ningsperiod och sjalvstyrande rekrytering, (2) begtinsad anstillningspetiod och re-
gelbunden virvning genom annonser samt (3) anstillning under gymnasiepertoden
och skolan avgdr vilka elever som ska skriva.

Pa det stora hela verkar ungdomarna tycks oftast vara ganska ftia i sitt arbete. Fa
~tidningar -figger -sig 1 ungreportramas -arbete mer 4n vad giller textredigering och
sprakbruk. Det férekommer dock att den ansvarige for ungdomsreportrarna paver-
kar dven dmnesval och innehall { texterna, dock i mycket begrinsad utstrickning och
sillan vad giller hela ungdomsmaterialet. De flesta ungdomsreportrar far betalt for
sitt arbete antingen per artikel, manadslén eller genom nagon form av sponsring.

Ungdomsmaterialet utvirderas i olika utstrickning och pi olika sitt. A ena sidan
finns de som gor statistiska lasarundersokningar, a andra sidan finns de som upp-
skattar materialets virde utifran rykten och ménniskor som hor av sig till redaktio-
nen. De allra flesta utvirderingar har gett mycket positiva resultat.

Att det kommer att finnas ett'matetial i de flesta dagstidningarna som 4r direkt riktat
till ungdomar 4ven inom en 6verskadlig framtid rader det ingen tvekan om. Fragan ar
bara hur. detta. kommer att se ut. Eftersom ungdomsmaterial tycks vara en forhallan-
devis ung foreteelse, sa tillvida att den inte har manga ar pa nacken, aterstir det bara
att se om satsningarna kan leva upp till de férvintningar som de har pa sig.



INILLEDNING

"Pa senare dr har det lalals mycket om ungdomars anvindning av
dagspress. Bland annat har det pdstatts att ungdomar dr en for icgf—
pressen forlorad publik. De yngre dldersgrapperna har istillet sin upp-
wmidrksambet viktad mot maé)é, ty och grammigfonskivor.”

(Rapport frin forskningsprojektet Pressens funktioner 1978)

Oron 6ver ungdomars medieanvindning har funnits sa linge det bednvits forskning
pa omradet. Det ir ett faktum, nu sem da — £6r 20 ar sedan — att ungdomars medie-
anvindning skiljer sig fran de aldres medieanvandning,

Sedan 1970-talet har intresset och forskningen kring ungdomars medieanvindning
Skat. Pa senare ar har allt fler rapporter om minskad tidningslisning bland ungdomar
presenterats. 1 korthet 4r slutsatserna att nedgingen av de ungas lasning framforallt
bestar av en férskjutning nedat 1 regelbundenhet, det vill séiga de som laser ofta har
“blivit firre-och de som laser sillan fler: De ménster som betecknar de ungas lisning
iterfinns i de flesta fall dven i de ildre lisargrupperna — dock inte lika matkant.
Monstren 4r betydligt tydligare bland de unga 4n bland de 4ldre."

Ar det d3 viktigt att ungdomar tar del av dagstidningar? Ja, det 4r det. Motiveringen
till svaret pa frigan ir, skulle jag vilja hivda, demokratiskt. Lyfter man upp fragan pa
en hogre niva kan man forstd varfor. Ett demokratiskt samhille kan endast uppnas
om medborgarna kan delta och &va inflytande &ver beslutsfattandet’. Graden av hur
bra detta kan fungera i praktiken berot, nagot frenklat, pd medborgarnas kunskaper.
Denna kunskap kan sigas besta av tre filt och ju battre kunskap en medbotgare hat
inom dessa filt desto stotre méjligheter har hon att delta 1 och paverka sambhillet.
For det forsta handlar det om kunskap om vilka fragor som ir, eller kommer att vara,
pa den politiska agendan. For det andra, kunskap om innchallet, det vill siga kinne-
~dom om vad.dessa fragor.innebir och alternativa synsitt och 18sningar pd fragorna.
Och avslutningsvis, kunskap om hur olika grupper i samhillet ser p dessa fragor.”

Fran vilka [illor ska di medborgarna fa denna kunskap? Savil forskare och journa-
lister som politiker, tycks vara eniga om att en av de viktigaste funktionerna som
massmedia har att erbjuda medborgarna ir kunskap och information av den sort som
just presenterats.” Hir har dagstidningarna en extra viktig roll, dels eftersom de ger

1 Lithder, Anders och Ingela Wadbring (1997) Ungdowars dagstidningsliisning. Athetstappost nummer 78. Instimatio-
nen £51 joumalistik och masskommunikation, Goteborgs universitet, JMG).

2 Stahlherg, Krister och Voitto Helander (1972) Den kommunals demokratin: teorefiska och metodiska tverviganden kring
ett_forskningsprojeks. Meddelanden frin institutionen for sambillsforskning, uppcitthallandet av statsvetenskapliga
fakulteten vid Abo akademi. Abo

3 Djupsund, Géran och Tom Carlsson (1998) Trivial Sterier and Fancy Pirtyres?. Tabloidization Tendencies iy Finnish
and Swedish Reginnal and National Newspapers 1982-1997.” Ur Nordicom Review nr. 1. Goteborgs universitete.

4 Asp, Kent (1986:25/124£0) Muktigs Massmedier. B siudie i pofitisk opinionghilduing. Stockholm, Fédaget Akaderni-
litteratur AB.

Berger, Peter och Thomas Luckmann (1998) Kunskapssociologi: hmr individen uppfattac och formar sin sociala
verklighet. Andra upplagan. Stockholm, Wahlstrom & Widstrand.

Djupsund, Géran och Tom Carlsson (1998) “Trivial Siories and Fany Pictures?, Tubhidization Tendencies in Finnish and
Swedich Regional and Nationa) Newspapers 1982-1997.” Ur Nordicom Review nr. 1. Géteborgs universitet.

Hadenius, Stig och Lennart Weibull (1999:30£) Massmedier. Press, Radip ¢ TV j firvanding. Sjunde upplagan. Stock-
holm, Albest Bonniers Fédag,

Hilgartner, Stephen och Charles LBosk (1988:33f)"The Rise and Falf of Sesial Problenss, A Public Arenas Medel”. Ur




en djupare omvitldskunskap én tll exempel etermediernas nyhetsprogram, dels da de
erbjuder dagsfirska varor som skolans undervisning sillan kan erbjuda.

Nedgingen i dagstidningslisning kan siledes innebira forsimrade kunskaper och
saledes ocksi indirekt hota demokratin. Sirskilt orovickande dr ungdomarnas for-
simrade tidningsvanor. Manga hivdar nimligen att den héga dagstidningskonsum-
tionen i virt land kommer att gi forlorad om inte ungdomar utvecklar vanan att lisa
tidningen. Sannolikheten £6r uppkomsten av regelbundna tidningsvanor Skar om de
etableras tidigt 1 livet.

Den stabila tidningsvanan ar inte lika sjélvklar bland dagens ungdomar som for gar-
dagen och framfér allt kommer den kanske inte att bli sjilvidar for framtidens ung-
domar. Detta skulle, utifrin ovanstiende resonemang, innebira problem inte bara for
dagstidningsbranschen, utan dven for samhillet som helhet: "Trenden som kan skonjas
skulle — i alla fall pé sikt — kunna bli allvarlis. Om dagens unga infe okar sin ldsning av tidning-
ar nér de blir aldre, torde det leda till att morgondagens unga i dn stirre nistréickming dn idag vixer
upp i hushdll dér tidningsldsning inte dr ndgon sjalvklar daglig vana, ndgot som i sin tur far ling-
siktiga konsekvenser."”

- ‘Denna studie har kommit till fér-att reda ut-hur ungdomars dagstidningsldsning —
eller bristande dagstidningslisning — diskuteras i tidningshusen i Sverige idag. Vad
gor man for att séka locka ungdomar till tidningarnas?

American Journal of sociologi. Vol. 94 nr. 1.
Melin, Margareta (1991:10165) “Journakisters spm pd sin yrkesroll” Us Lennart Weibull (red.) Svenska journafister. Ett

grupp partrifi. Stockholm, Tidens Forlag,

SOU (1994:179£) Dggg_ﬁlm;mm il 990-1‘;%:; medislandskap, En Expertrapport frdy Pressutredningen -94. Stockholm, Statens
offentliga utredningar 1994:94, Kulturdepartementet.

S Lithner, Anders och Ingela Wadbring (1997} Usgdomars dagstiduingskimning. Atbetsrapport mummer 78. Institatio-
nen £51 journalistik ock masskommunikation. Géteborgs universitet, (MG).



PROJEKTET DAGSPRESSENS
UNGDOMSSATSNING

- Bakgrunden till projektet Dagspressens ungdomssatsning r de olika tidningarnas forhall-
ningssitt till ungdomarnas sviktande tidningsldsning. En del dagstidningar satsar pa
speciellt ungdomsmaterial i form av utrymme i tidningen, bilagor eller sidor, och i
form av personal; ungredaktSrer med ungreportrar till hjalp. Andra gor férsok att i
det allminna redaktionella materialet Figga in matetial som 4r relevant £6r ungdomar.
Det finns ocksd de som bedémer ungdomssatsningar som mindre angelidget. Tid-
ningarnas har ocksa olika bakomliggande motiv till sitt agerande 1 ungdomsfrigan.
Vissa handlar endast 1 den egna tidningens intressen: att 6ka vinsten, medan andra

snarare betraktar ungdomsfrigan ur demokratisynvinkel eller som ett led i de ungas
utvecklingsprocess.

Det finns emellertid 1dag ingen samlad bild av vad som gérs eller vilka motiv tidning-
arna har for sina olika synsitt. Mot bakgrund av detta har Dagspresskollegiet vid
Géoteborgs untversitet fatt 1 uppdrag av Tidningsutgivarna att sammanstilla denna
~.bild. Syftet med studien 4r dirfor att: kartligea branschens redakiionella ungdomssatsningar.
Med redaktionella ungdomssatsningar avses hir vad som sker i papperstidningen.
Fventuella satsningar pa Internet tas dérfor inte upp.

Kartliggningen av tidningarnas redaktionella ungdomssatsningar har studerats utifran
tyra aspekter, fyra Gvergripande fragestillningar. Varje fragestillning bestir av en
beskrivande och en motiverande del.

Den férsta fragestillningen handlar om ungdomsmaterialets vara eller inte vara och
lyder: Vilka tidningar bar/ bar inte specifikt redaktionellt ungdomsmaterial och varfor? Fragan
riktas som synes bade mot de som satsar och mot de som inte satsar pa ungdoms-
material. Tanken 4r att fa en- beskrivning av hur vanligt ungdomsmaterial ir, vilka
olika tidningars som viljer att satsa och vilka som inte gor det. Dessutom syftar fra-
gan till att fa reda pa varfor tidningar satsar eller ¢j — vad 4r det bakomliggande moti-
vet? Vad vill man uppna?

Den andra fragestillningen handlar om ungdomsmaterialets utseende och innehall:
Vilken utformming har ungdomsmaterialet i olika tiduingar och varfor? Syftet med fragan ar
dels att kartligga hur ungdomsmaterialet ser ut i friga om form, frekvens och inne-
hall, dels motiven bakom utformningen. Varfér ser ungdomsmaterialet ut som det
g6r och hur har man har kommit fram till att det ska se ut pa detta satt?

Frigestillning nummer. tre-4r inriktad pa hur arbetet med ungdomsmaterialet fortls-
per pa eller utanfor redaktionerna. Fragan lyder: Hur genomfirs och leds ungdomsmaterialet
och varfor? Avsikten med fragan 4r att fa reda pa vilka som skriver och vilka som har
ansvar eller leder satsningen pa ungdomsmaterialet. Later man ungdomar komma till
tals eller dr det bara tidningens egen personal som kommer till uttryck? Dessutom ar
tanken att fi en djupare forstaelse for varfor det ser ut som det gér. Vad ér till exem-
pel syftet med att ha/inte ha specifika ungdomsredaktioner eller ungreportrar?

Sista frigestillningen, den fjarde 1 ordningen, fokuseras pa utvirdermgar och mit-
ningar av responser det redaktionella ungdomsmaterialet, det vill siga; Vilka utwirde-



ringar har goris av redaktionella ungdomssatsningar? Har man pa nagot sitt mirkt eller miitt
foliderna och/eller reaktionerna som blivit fill £6ljd av satsningarna och i sa fall hur?
Motsvarar dessa de avsikter och det syfte som satsningen hade dé de startade?

Tillpdagagangssitt

Underlaget till denna rapport bestar av enkiter och intervjuer. Undersdkningen #r
gjord och sammanstilld under sommarmanaderna (juni-augusti) 1999.

Enkdierna

I bérjan av juni skickades en mindre enkit ut till de 144 dagstidningarna i Sverige
som 4r medlemmar i Tidningsutgivarna’. Paminnelser gick ut under juli och augusti.
102 svar kom in, vilket ger en svarsfrekvens pd 72 procent’. Nagra enkiter har ocksd
inkommit efter att resultaten sammanstillts, men dessa har jag inte haft méjlighet att
ta hinsyn till 1 bearbetningen.

Det dr framfér allt fadagarstidningar som inte besvarat enkiterna. 40 procent av des-
sa tidningar svarade ej, vilket motsvarar 14 stycken. Svarsfrekvensen tenderar att &ka
med utgivhingsfrekvensen. Endast en femtedel av sex- till sjudagarstidningarna sva-
rade inte pa enkiten.

Vidare 4r de norrlindska tidningarna simre pa att svara én tidningarna fran mellersta
och s6dra Sverige, samtidigt som tidningar med en upplaga p2 mindre an 20 000 ex-
emplar uppvisar stérre bortfall 4n tidningar med stérre upplaga®. Upplagestorlek och
utgivhingsfrekvens hinger samman. En lagfrekvent tidning har ofta en lag upplage-
siffra och vice versa. Diremot finns det inget samband mellan geografisk spridning
och upplagan eller utgivningsfrekvensen. Det 4r foljaktligen zze sa att de norrlindska
fadagarstidningarna med liten upplaga svarat 1 mindre utstrickning 4n &vriga. Bort-
fallsanalysen ger dock en vink om att det kan vara sa att tidningar som inte har nagot
ungdomsmaterial heller inte har svarat pa enkiten, eftersom det har visat sig att ung-
domsmatetialets vara eller icke vara 4r beroende av tidningarnas utgivningsfrekvens
och upplagestotlek.’

Syftet med enkiten var att fa en Svergripande bild av de redaktionella satsningarna.
Vilka satsar pi ungdomar genom sirskilt ungdomsmaterial, 1 vilken form och med
vilket innehall samt vilka later representanter for malgrupperna sjilva std fér inne-
hillet? Enkiten har framfor allt anvands till att beskriva hur det faktiskt ser ut.

Intervjuerna

Utifran enkiterna valdes 20 dagstidningar ut for intervjuer beroende pa om de hade
redaktionell satsning for ungdomar eller ¢j, om de satsade 1 form av ungdomsredak-
tioner eller ¢ samt beroende pa tidningarnas spridningsomride, det vill siga om de

6 Se vidate Bilaga 2. Enkit

7 Se tabell 11 Tabellbilagan

8 Se tabell 2 i Tabellbilagan

9 Se vidare avsnittet Ungdomsmaterialels vara elfer icke vars, sid. 13



gavs ut i notra, mellersta eller sédra Sverige. Aven tidningarnas stotlek och utgiv-
ningsfrekvens var avgdrande fér urvalet.

Syftet med intervjuerna var att ga djupare i materialet och bland annat ta reda pa tid-
ningarnas motv och val av strategi och tillviigagangssitt, samt utvirderingar som
gjorts vad giller ungdomsmaterial. 17 av intervjuerna skedde per telefon, tre stycken
kompletterade enkiterna med brev. De intervjuade var chefredaktorer, nyhetschefer
eller personer 1 motsvarande stillning inom en tidning. Det édr féljaktligen ledningens
syn pa ungdomsmaterialet som fangats i denna studie — inte ungdomsredaktionernas.

Samtliga intervjuer hatr, med samtycke fran respondenterna, bandats och skrivits ut
otdagrant. Ingen nekade till att delta eller svara pa nagon av frigorna. Vissa personer
hade dock svarare in andra att ge de svar som jag var ute efter beroende pa praktiska
omstindigheter. De kan till exempel handla om att de arbetat vid tidningen fér kort
tid och inte hunnit sitta sig in 1 allt som hint och gjorts pa redaktionen eller att vissa
beslut och initiativ tagits for allt for Linge sedan sa att det var svart att komma ihag
pa vilka grunder de fattades. Vissa redaktérer hade vidare inte kommit till idringen
da tidningen tog beslut 1 ungdomsfragan.

Vatje intervju tog mellan 10 - 40 minuter. Kortare tid for de tidningar som saknade
redaktionellt ungdomsmaterial och lingte f6r de som hade stora och eventuellt ocksa
flera ungdomssatsningar samtidigt. Tanken var att intervjuerna skulle vara 6ppna och
fungera mer som ett samtal 4n en traditionell friga-svars-intervju. Vissa omraden har
jag emellertid velat ticka och ibland var det diarfor nédviandigt att styra samtalen mer
4n vid andra tillfillen. En intervjumanual anvindes som grund vid intervjuerna for att
kontrollera att alla de omraden som var visentliga fér studien togs upp och diskute-
rades under samtalens ging'. Jag har inte forhallit mig passiv, utan snarare aktiv,
dven om jag f6rsdkt avhalla mig fran att driva nagot perspektiv sjilv.

Jag 4r medveten om svarigheterna med att dra generella slutsatser utifrin 20 intervju-
er. Under intervjuetnas ging framstod dock en mittnadskinsla, det vill siga det
framkom inget nytt som var av virde fér studien. Av den anledningen har jag vagat
-mig pa att kategorisera och dra nagot mer allménna slutsatser 4n vad som #r vanligt
vid kvalitativa studier. Sammanfattningen av intervjuerna har dndock 1 huvudsak
giorts pa si sitt att jag vill visa vilka olika slags synsitt som rader, snarate #n att tala
om hur minga som omfattas av respektive synsatt.

Uppléigening av redovisningen

De fyra frigestillningarna kommer nedan att redovisas i var sitt avsnitt: vilka satsar
pa ungdomsmaterial, hur ser ungdomsmaterialet ut i friga om form och innehall,
vem styr och vern skriver ungdomsmaterialet samt hur har man sékt utviirdera ung-
domsmaterialets foljder. Dessfdrinnan féljer dock en kort diskussion om ungdomar.
Vad innebir det att vara ung? Vem ir egentligen ungdom?

| 19 Se vidare Bilaga 3 Inferppumannal



Ungdomar siitts ocksi 1 relation till massmedier och da specifikt dagstidningar for att
ge en bild av hur man kan nirma sig de unga och tidningen. Vilken funktion fyller
medierna och hur och vad ldser de unga 1 tidningen? Forst hirefter foljer de fyra av-
snitten med resultatredovisningen. Rapporten avslutas med en kortare diskussion om
reflektioner &ver vad som framkommit angiende ungdomsmaterial 1 dagspressen och
vad detta matertal kan komma att ha for framtidsutsikter.

I de tre sista redovisningsdelarna bygger analysen av tidningarnas bakomliggande
motv enbart pa intervjuer med de tidningar som har ett redaktionellt ungdomsmate-
rial, vilket var 15 stycken.



ATT VVARA UNG

'Unga’ och 'ungdomar’ ir begrepp som florerar intensivt i savil dagligt tal som 1
skrift. Ungdomars leverne studeras idag inom de flesta discipliner. Men vad eller vem
ir egentligen en ungdom? Vad innebér det att vara ungy

Sociologer har forsokt att karaktirisera ungdomsfasen pa olika sitt.” De viktigaste
kiannetecknen tycks handla om identitetsskapande, om/ virldshildsskapande samt underhdll-
ning. Men att vara ung idag ir inte det samma som att vara ung for 50 eller 100 ar
sedan. Det som utmitker den period vi nu befinner oss i 4r att de processetr som
forknippades med, och styrde, moderniseringen av vistvirlden — industrialisering,
urbanisering och sekularisering — fortfarande #r giltiga, men att de nu har komplette-
rats med de bada processerna mediakisering och globalisering. Vart visterlandska samhille
har som en f8ljd av detta blivit allt mer komplext, svaréverblickbart och snabbforin-
derligt, vilket férindrat levnadsvillkoren, inte minst fér dagens ungdomar.

Framtiden 4r idag inte lika fast och bestimd som den var f61r. Det 4r inte sikert att
de unga stannar p3 fodelseorten och att de gir i sina férildrars fotspar etc. Arbets-
- Asshetery 6kar och ungdomarna har inte lingre en garanti att fa jobb nér de 4r klara
med studierna. Medierna har blivit allt fler och manga av de sedan linge inprintade
virdenormerna i samhillet har férindrats. Dagens samhille innebir saledes att de
unga maste fatta egna beslut. Ansvaret for vad man vill géra och vern man vill bli
ligger pa de egna axlarna. Detta ir bide en frihet och ett tungt ansvar."

Men exakt vad det innebir att vara ungdom #r dock fortfarande inte faststillt mer dn
att det jir en fas i en minniskas liv som intrider nigon ging mellan barn- och vuxen-
fasen. Definitionerna av fasen 4r lika minga som det finns ungdomar. Det dr inte
heller faststallt i vilken alder som man trader in eller ut ur ungdomsfasen.” Vissa lik-
stiller ungdomsfasen med tonarsperioden, det vill siga 13- till och med 19-arsaldern,
andra, till exempel statistiska undersékningar, brukar definiera ungdomar som min-
niskor 1 dldetn 15-24 4r. 1 denna studic syftar jag pa 15-20-aringar di jag talar om
unga och ungdomar.

Ungdomar och massmedier

Ungdomars vanligaste fritidssysselsattning 4r medieanvindning. S3 gott som alla
ungdormar ser pa TV vatje vecka, nio av tio lyssnat pi tadio, dtta av tio laser en mor-
gontidning och sex av tio liser en kvillstidning, Aven 3ldre har en mycket hog me-
dicanvindning i Sverige. Gruppetna skiljer sig. dock at i det avseende att de éldre
jven har andra fritidsaktiviteter, som till exempel tridgirdsarbete, spel eller idkat
friluftsliv, som de vidtar minst lika ofta som mediekonsumtionen.**

11 Se tex. Bourdien, Piewe (1984) Distinetion: A Sosial Critigne of the Judgement of Take. Cambridge, Harvard Univer-
sity Press.

Gti{(:ldens, Anthony (1991) Modernity and Seff-Idensity. Seff and Sogiety in the late Modern Age. Cambridge, Polity Press.

12 Reimer, Bo (1996a) Infe stan refevans - o sngdomars anindning ay massmedier. Athetstapport aummer 65. Institu-
tionen for journalistik och masskommunikation, Géteborgs univessitet, (JMG).

13 For en diskussion av ungdomsfasens historiska utveckling se tex. Mitieraver, Michael (1988) Usngdomstidens
sogiaia bistoria. Goteborgs universitet, Réda bokftdaget.

4 Reimer, Bo (1996a) Infe uton relevans - ony wngdomars anyindying an_massmedier Arhetsrapport nummer 63, Institu-
tionen f51 journalistik och masskommunikation. Giteborgs universitet, {MG).




Att medieanvindningen pa ett generellt plan 4r sa hég och regelbunden bland ung-
domar kan bland annat forklaras med att medierna fyller vissa viktiga funktioner.
Medietna hjdlper till med ddensitetsskapandet hos ungdomar, dels genom att medierna
ger ungdomarna impulser och idéer till hur och vem de vill vara eller bli, dels genom
att bidra med estetiska upplevelser som innebir att man f6r en viss tid limnar sin
vanliga vardag och ger sig hin 4t nigot annat. Vidare hjilper medierna till att séagpa en
omvdrldsbild genom att erbjuda flera olika virldsbilder som ungdomar sjilva kan skapa
sin egen unika vitldsbild utav. Dessutom fungerar medierna som underbdllare och
utgdr 1 sig ett viktigt samtalsimne fér ungdomar,

Men massmedierna hjdlper ocksa ungdomarna att strmkturera vardagen. 1 och med att
ungdomar har mycket fritid som maste fyllas med innehall, f6rflyttar sig ungdomar
mellan olika arenor, det vill siga man aker in till stan, triffar kompisar, sportar eller
fikar etc.'® Genom mediemna binds dessa arenor samman. Radioprogrammet eller
musiken som man lyssnat till pd morgonen diskuteras med kompisar 1 skolan. Under
rasten iser man en musikrecension 1 en gratistidning och tar sig efter skolans slut till
musikaffiren fér att lyssna pa skivan och si vidare. Vidare kan medierna anvindas
for att forandra arenorna. Medierna kan till exempel géra de olika arenorna mer eller
mindre privata eller offentliga. Anvindningen av freestyle t ett offentligt rum skapar
ensprivat stir dir, medan -ett privat rum kan goras mer offentligt till exempel med
hjilp av en internetkontakt ut 1 virlden."”

Olika medier har dock olika egenskaper som sitter grinser for vad de kan anvindas
till. Det handlar inte bara om tekniska och kulturella skillnader utan ocksa om savil
kommersiella, ekonomiska samt politiska skillnader som vilka medier som finns till-
gingliga och hur publikens 6nskemal ser ut. T'V, radio, morgontidningar och biogra-
fer tycks vara de medier som bist passar in i ungdomarnas vardagsliv. Medieforska-
ren Bo Reimer menar att "Det dr dessa medier som i storst ntstrickning kan anvindas i ung-
domars identitetsarbete och i skapandel av en meningsfull bild av omvirlden. Det dr vidare dessa
mgdier som i olika stor utstrickning skanker underhillning och som gar att anvinda for att sirnk-

turera vardagen. Ovriga medier fungerar pé lifenande satt enbart for en mindre andel ungdomar.”™

Ungdomars dagstidningslisning

Trots att ungdomar dgnar bade mer tid och pengar it massmedier 4n vad nagon an-
nan Aldersgrupp gor, ligger tidningslisningsnivan bland dem betydligt under den all-
minna nivin 1 samhillet. Ungas medicanvindning priglas av mindre tidningslasning
in vuxnas. Dagstidningslisningen har varit fallande under hela 1990-talet. Kutvan #4r
nedatgiende bade vad giller prenumeration-och lisning av dagstidningar och giller
savil morgon- som kvillspressen. Dessutom ar regelbundenheten 1 lisningen av en

Nordicom-Sverige (1999) Medigmarometer 1998, MedieNotiser, Ne. 1 1999. Nordicom Sverige, Géteborgs univer-
sitet.

15 Reimer, Bo (1996a) Tufe utan relevans - om sngdomars anvdudning av massmedier. Atbetstapport aummer 65. Institu-
tionen fér journalistik och masskommunikation, Géteborgs universitet, JMG).

16 Lieberg, Mats (1992) A#t t7 staden i besittning, Qm snpas rum och vireker i offenthiy wifft. Tund, Institutionen for bygg-
nadsfunktionslira.

17 Reimer, Bo {1996a) Intz utan relevans - om mngdomars anviindning av massmedier: Arhetsrapport nummer 63. Institu-
tionen fir journalistik och masskompmnikation. Géteborgs universitet, JMG).

18 Reimer, Bo (1996a:14) Inte slan relwans - om ungdomars apoidnduing ay masmedeer. Arbetstapport muiuer 65. Inst-
tutionen fér jouznalistik och masskommunikation. Gteborgs universitet, JMG).
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dagstidning bland de unga under genomsnittet.”” Dessa tendensetr maste givetvis tas
pa allvar, trots att de 1 dagslidget inte 4r alarmerande. Det 4r ocks viktigt att 1 detta
sammanhang komma ihag att vi 1 Sverige ligger hégt pa listorna Sver virldens mest
tidningskonsumerande lander.”

78 procent av 15-19 aringarna lser nigon dagstidning en genomsnittlig dag. Fér 20-
24-aringarna ir denna andel nigot hégre; 84 procent. Jamfor man detta med de 4ld-
res morgon och kvillstidningslasning ser man tydligt skillnaderna. Tendensen ar att

ju yngre man ar desto mindre liser man tidningen.” Nedanstdende tabell illustrerar
detta torhallande.

Tabell 1. Aldres och yngres dagstidningslisning 1998 (%)

Albder
15-24 ar 6579 ar
Liser nagon dagstidningen en genomsnittlig dag 81 92
Liser en morgontidning en genomsnittlig dag 70 86
Liser en morgontidning en genomsnittlig vecka 91 95
Liser en kvillstidning en genomsnittlie dag 28 24
Liser en kvilllstidning en genomsnittlig vecka 73 37

~Awm. Tabelldatan drbhimrat fidy. Medicharometern 1998

I jimforelse med de #ldres dagstidningslisning ligger de yngre pa en ligre niva, fér-
utom vad giller lisning av kvillstidningar. Ungdomar 4r emellertid en instabil grupp,
varfér andelen tidningslisare 1 denna grupp varierar ganska kraftigt ar fran ar. Totalt
sett ligger de dock pa en ldgre niva 4n de 4ldre och betydelsen av alder har dessutom
Skat de senaste tio aren. Skillnaderna mellan ildres och yngres tidningslisning har
&kat.” Tidningen har vidare en mer instrumentell betydelse £6r ungdomarna, snarare
in en symbolisk, in vad som #r fallet fér de aldre. Internationellt sett ar dock tid-
ningslisning bland ungdomarna i Sverige mycket hog. *

Lastiden for dagspressen vatierar med lisarens alder. De yngre dgnar tidningen en
relativt kort tid medan &ver 50 procent bland pensionirerna liser tidningen mer 4n
en halvtimme. 65-79-aringarna liser motrgontidningen en genomsnittlig dag 1 47 mi-
nuter medan motsvarande siffra fér ungdomar i aldern 15-24 &r 4r 19 minuter.
Listiden av en morgontidning och/eller en kvillstidning 6kar med 4ldern. Aldre
minniskor som ocksa fgnar tidningen lingre tid, liser det mesta av innchallet. De
yngre liser ddremot relativt lite och stannar vid det littare materialet.™

15 Lithner, Anders och Ingela Wadbsing (1997) Ungdomars dagstidningskisning. Arbetsrapport oummer 78. Institutio-
nen fér journalistik och masskommunikation. Géteborgs universitet, JMG).

Reimer, Bo (19962) Ipte stan relewans — om-ungdomars anvinduing ay massmedier. Arhetsrapport nummer 65. Institutio-
nen fér journalistik och masskemmunikation. Géteborgs univessitet, JMG).

Reimer, Bo -(1996h) “Ungdemar ach massmedier” Ur Krokig pig 6l suscen. Fyra forskare om frifid. masswedia, skols och
arbete, Ungdomsrappost del 2. Ungdomsstyrelsens utredningar.  Institutionen £6r joumalistik och masskommuni-
kation. Géteborgs universitet JMG).

20 Lithnes, Anders och.Ingela Wadbring (1997) Ungdomars dagstiduingsliening. Arhetstapport nummer 78, Institutio-
nen fir journalistik ock masskommunikation. Géteborgs universitet, JMG).

% Nordicom-Sverige (1999) Mediemarometer 1998, MedieNotiser, Nz 1 1999. Nordicom Sverige, Goteborgs uni-
versitet,

2 Lithner, Andess (1999) "Aterviindadnde fidningsiasare — i on sy brokig kostyn.” Ur Séren Holmberg och Leanart
Weibull (red.) Liusnands framt#id. SOM-institutet, Géteborgs universitet,

2 Lithoer, Anders och Ingela Wadbring (1997) Uedomars dagstidningstisning. Arbetsrapport nurnmer 78. Institu-
tionen f6r journalistik och masskommunikation. Géteborgs universitet, JMG).

Hadenius, Stig och Lennart Weibull (1998) Massmedier, Press, radio och TV i frvandling. Sjunde upplagan, helt omar-
betad. Albert Bonniers Férlag, Stockholm.

Nordicom-Sverige (1999) Mediemarometer 1998. MedieNotiser, Nr. 1 1999. Nordicom Sverige, Géteborgs univer-
sitet..
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Aven vad man iser i en tidning ser olika ut i olika Aldersgrupper. Ungdomar liser i
hogre grad 4n &vriga dldersgrupper om olyckor och brott, sport samt radio- och TV-
material. Lokala nyheter, kultur, utrikes, ledare och kommentarer, debattartiklar samt
politiska artiklar har diremot betydligt ligre lisarfrekvens bland unga minniskor in
bland de ildre. Tendensen ir att ju dldre man 4r desto mer liser man dessa nyheter.”
Ungdomars ingang till tidningen sker frimst genom néjesmaterial och sportnyheter
samt genom matetial som handlar om andra unga. Specifikt ungdomsmatetial tycks
ocksa ha hogt lisvirde inte bara bland ungdomar. Aven 4ldre tycks vara intresserade
av vad som hinder i ungdomarnas virld.”

Mot denna bakgrund blir den logiska fragan hur dagstidningamna fSrsker hantera
ungdomarnas tidningskisning. Vad gér man till exempel pa redaktionerna for att
méta dagens ungdomar och dess féranderliga behov? Hur resonerar man i ungdoms-
fragan och vad vill man astadkomma? Detta 4r nagra av de frigor som ska besvaras i
de fyra avsnitt som nu foljer.

%5 Bastgbeller frin Dagsprosskoliegier. 1 Asning av olika innehdll i den lokals morgontidningen. (1996) Nr. § 1996. Goteborgs
universitet, Institutionen £or journalistik och masskommunikation.

2 Thurvall, Rochelle (1998) Awtipyder ti] Attityd. Bn undersikuning omy gymuasienngdomars Fisvanor av_Gofeborgs-Postons
ungdomstiad Attityd B-uppsats. Medie- och kommunikationsvetenskap. Instititionen for journalistic och mass-

kommunikation, Géteborgs universitet
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UNGDOMSMATERIALETS VARA
EILIERINTE VARA

Definitionen av ungdomsmaterial 4r precis som vad giller definitionen av ungdom
langt ifrdn entydig. Det handlar om alltifrin att skriva med ett sprik som ungdomar
forstar, till att ha hela sidor eller bilagor direkt riktade till ungdomar. "For ungdomar,
ors ungdomar, av ungdomar, med ungdomar” som Kristianstadsbladet uttrycker det pa sin
ungdomssida.

Ungdomsmaterial har 1 denna studie definierats som redaktionellt material direkt
riktat till ungdomar 1 aldern 15 till 20 ar. Det kan r&ra sig om alltifrin enstaka artiklar
som férekommer sporadiskt 1 idningen il bilagor eller flera sidor som férekommer
regelbundet ett par dagar i veckan. Kravet dr dock att materialet pa ett eller annat satt
ar gjort endast f6r ungdomar (dven om andra ocksa liser det), och att detta fram-
kommer i nagon form av vinjett eller rubrik. Rent néjesmaterial har dirfor inte be-
traktats som ungdomsmaterial.

Tidningar som har/ inte har ungdomsmaterial

Utifran ovanstiende definition av ungdomsmaterial visade det sig att 6ver tva tredje-
delar av dagstidningarna i Sverige har specifikt redaktionellt ungdomsmaterial i en
form eller en annan®. Man bér dock vara medveten om att det rader en skevhet i
inkomna svar, vilket fatt som £6ljd att andelen ungdomsmaterial 1 dagspressen troli-
gen har 6verskattats.”

Satsningen pa ungdomsmaterialet har dgt rum framfér allt under 1990-talet. Knappt
10 procent av tidningarna har haft ungdomsmaterial i mer 4n 10 ar. Det dr dock inte
sa att storstadstidningarna gatt i titen for utvecklingen av ungdomsmaterialet och att
landsortstidningarna sedan foljt efter, som ér fallet i minga andra avseenden i tid-
‘ningsbranschen. Manga landsortstidningar har haft sitt ungdomsmaterial betydligt
lingre 4n flera storstadstidningar. Man kan vidare inte heller se att starten och ut-
bredningen av ungdomsmaterialet gt rum i nagon speciell del av Sverige eller hianger
samman med tidningarnas storlek och/eller utgivningsfrekvens.”

Nistan en femtedel av tidningama som inte har ungdomsmaterial planerar vidare att
inom en snar framtid inféra siddant material. Men manga av de tidningar som idag
inte har nagot ungdomsmaterial har till och med varit med om att ligga ner tidigare
ungdomssatsningar. For dessa forefaller en nysatsning inte aktuell. Tabellen pa nista
sida llustrerar detta forhallande.

27 Se tahell 3 i Tabe/fbilagan
28 Se vidare avsnittet Trlvijgagdngssitt, sid. 6
2 Se tabell 41 Tabe/lbilagan
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Tabell 2. Tidningar som ¢ har ungdomssatsningar (Yo)

Firekomst (%)
Ska starta ett ungdomsmaterial 19
Ska inte starta ett ungdomsmaienial 61
Har lagt ner tidigare ungdomsmaterial 33

Totalt antal svar (N): 31

De flesta tidningar som saknar specifikt redaktionellt ungdomsmaterial uppger dock
att de istillet skriver om och f6r ungdomar i tidningen generellt. Fndast 2 procent
gor ingenting och tinker inte heller gora nigot f6r ungdomarna, oftast med moti-
vetingen att ungdomar inte it tidningens malgrupp eller att upplagan ir for liten fér
en sadan satsning.

Vilka tidningar 4r det da som har respektive inte har ungdomsmaterial? Man kan inte
se nigon geografisk skilinad i friga om ungdomsmatetialets vara eller inte vara. Tid-
ningar med huvudsakligt spridningsomrade 1 évre delen av Sverige har ungdomsma-
terial i samma utstrickning som tidningar som sprids 1 nedre eller mellersta Sverige.
Det 4r vidare svirt att se nigot tydligt ménster mellan storstidernas och landsortens
~agerande 1:fragan. Betydligt stotre andel landsortstidningar saknar dock ungdoms-
matetial in vad som 4r fallet med storstadstidningarna.

Mycket férenklat kan man emellertid siga att i ju storre stad en tidning har sitt hu-
vudsakliga spridningsomrade, desto mer troligt 4r det att tidningen har ungdomsma-
terial och vice versa; ju firre minniskot som-finns i spridningsomrédet, desto mindre
4r sannolikheten att tidningen har ungdomsmaterial. Men sambandet giller mer tro-
ligt tidningarnas upplagestotlek och utgivningsfrekvens 4n malgruppens stotlek. Na-
got forenklat kan man siga att lika vanligt som det 4r att flerdagarstidningar barung-
domsmaterial, lika vanligt 4r det att endagars- och tvadagarstidningars ine har det.
Nedanstiende tabell illustrerar férhallandet.

Tabell 3. Ungdomsmaterial i dagspressen beroende pd uigivningsfrekvens och upplagestoriek (7o)

Ubplaga (tnsental) Ulgivmingsfrefevens®
1-10 10-30 30-50  50-100 160 + 1dg Mede! Hig
Ja 44 78 90 83 100 20 80 83
Nej 56 22 10 17 - 80 20 17
Totalt (%) 100 100 100 100 100 100 100 100
Antal (N) 34 32 20 6 6 20 10 68

Totalt N-viirde: 98

. LAghekuents fiduingar 1-2 dagar veckan, medelfveleventa 34 dagary vecks, bighekventa 5-7 dagar/ veokan

Precis som vad giller utgivningsfrekvensen s finns det ett samspel mellan tidningar-
nas satsningar pa ungdomarna och tidningarnas upplagestorlek. I princip giller regeln
att sannolikheten att en tidning har redaktionella ungdomssatsningar 6kar med upp-
lagan och vice versa. Men det finns dock ett fatal undantag at bada hallen som ar virt
att fundera Gver.

Resultaten antyder att resurser, bide i form av pengar, tid och personal, spelar en
viktig roll i friga om ungdomsmaterialets vara eller icke vara. Men det siger ocksa att
det finns andra bakomliggande motiv tll varfér man har respektive inte har ung-
domssatsningar. Hur kommer det sig till exempel att en liten tidning som exempelvis
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Vaxjobladet med endast 2 700 i upplaga, med en utgivhingsfrekvens pa en gang 1
veckan och endast tre skribenter, har specifikt redaktionellt ungdomsmaterial nir en
sjudagarstidning som befinner sig 1 ett helt annat resurslige inte har det?

De flesta tidningar som har satsat pa ungdomar genom specifikt redaktionellt ung-
domsmaterial har ocksa pa ett liknande sitt infort redaktionella satsningar pi batn™.
Foérhillandet dr ungefir det samma vad giller tidningars satsningar pa bade barn och
ungdom sett i forhallande till dess upplagestotlek, utgivningsfrekvens samt sprid-
ningsomrade.

Tidningars motiw till ungdomsmaterial

Vatfor har man da valt att satsa pa specifikt redaktionellt ungdomsmaterial — eller
varfér har man valt att /z2z gora det? Hur har egentligen redaktionerna resonerat 1
fragan om ungas tidningslisning? Sjalvklart 4r det direkta syftet med ungdomsmateti-
alet att ungdomarna ska lisa det. Man vill locka ungdomarna till sig. Den strre och
mer dolda fragan 4r; varfor?

I princip kan man tala om tre $vergripande utgingspunkter for tidningarnas agerande
1 fragan om ungdomsmaterialets vara eller icke vara; éverviganden fir #dningarnas, for
ungdomarnas ellet for sambilleis bista.

Tidningens Ungdomens Sambhiillets
bista biista bista

Fér ungdoms- Emot ung- For ung-
material domsmaterial domsmaterial

Fignr 1. Motiv for ungdomsmaterialets vara eller inte vara

Utifrén intervjuerna kan man inte se nigot ménster mellan en speciell tidningskaral-
tir och dess sitt att motivera ungdomsmatetialets vara eller icke vara. Sma tidningar
med en [rhallandevis 1ig och 'osiker' ldsatkrets har till exempel inte 1 storre ut-
strackning 4n stérre tidningar motiverat ungdomsmaterialet med att fanga nya lisare.
Och en stor tidning med stor lisarkrets och hég upplaga motiverar inte ungdoms-
materialets vara eller inte vara med vad som ir bist f6r ungdomarna 1 stdrre ut-
strickning 4n de tidningar som befinner sig i motsatt situation. Vilken av de tre éver-
gripande strategierna som tidningarna uppger ligger bakom ungdomssatsningarna
tycks foljaktligen inte vara beroende av tidningskaraktir, utifran vad som ir méiligt
att utlisa av de intervjuer som gjorts. Motiven gas igenom mer specifikt nedan.

| % Se tabell 5 i Tabellbilagan
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For tidningarnas bista

Minga forskare och minniskor i tidningsbranschen har Finge pekat pé att dagspres-
sens framtid 4r beroende av hur ungdomar utvecklar vanan att lisa dagstidningen,
eftersom forskningen de senaste aren har visat en instabilitet i ungdomars dagstid-
ningslasning, Det 4r frimst vad giller regelbundenheten som oron 4r stor pi ménga
~ hall inom tidningsbranschen.” Vad kommer att hiinda om dagens unga inte bétjar att
prenumerera pa en tidning den dagen da de vuxit upp och skaffat sig ett eget hushall?

Mot denna bakgrund menar minga tidningar att det viktigaste for att sikra tidnings-
branschens framtid 4r att lyckas ni ungdomarna. Det #r snarare den egna tidningens
tramtida utsikter som man ir intresserad av att sikra in tidningsbranschens Svetlev-
nad som helhet. Man maste f3 ungdomatna att intresseta sig for dagstidningarna och
skapa ett behov hos dem som gor att de bérjar prenumerera. Teorierna om hur man
ska lyckas fanga ungdomarna 4r dock manga och flera av dem 4r direkt motsigande.
A ena sidan finns de som menar att ett specifikt redaktionellt ungdomsmaterial 4r
13sningen pa problemet och 4 andra sidan star de som hivdar motsatsen nimligen att
ungdomsmaterialet snarare missgynnar 4n gynnar tidningens framtida utsikter vad
giller prenumeranter och tidningslisare.

Attt tala for ett specifikl redaktionellt ungdomsmaterial for tidningarnas bésta

Det bista och kanske det enda sittet att locka ungdomarna till sig och sikra tidning-
ens framtid, menar en del tidningar, dr att infora och satsa pa specifikt redaktionellt
ungdomsmaterial, det vill siga ett material som riktar sig just till den aktuella mal-
gruppen. Ungdomsmaterialets syfte 4r saledes att finga unga lisare for att de ska
utveckla en tidningsvana.

“Vi miste rycka in de unga som ldsare, fOr vdra prenumeranter minskar ju mycket i
och med ail de gamla faller bort och inga nya lllkommer. Vi mdste billa nya prenu-
meranter.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 5 000 - 10 000 ex.

YDir dr ambitionen [...[ alt lira dem lisa vér tidning, 5é att de dr van vid NN
den dag dom Sjdlva blir mer vanliga lidningskunder. %/ Grundianken dr atl

- kenyta-sig- Ll -ungdomslisarna fir att 13 lisare. Vi bar ju problem iver buvndiaget i
branschen ait v _forlorar lisare.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30
000 - 50 000 ex.

"Vi menar pa ait det dr viktigt aft locka in ungdomarna och allisd att det dr den
porten [ungdomsmaterial] som man far in dem pa. /... [ Syfiet ar ait f& in dem i en
vana." Medelfrekvent tidning med en upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

Hur gar da detta till? Pa vilket sitt menar man att ungdomsmaterial kan leda tll att
man bétjar prenumerera pa en tidning? Hir 4r det framfor allt tva synsitt som fram-
kommit av intervjuerna. Det ena ar att ungdomarna genom ungdomsmatertalet hittar
nigot som intresserar dem och som si smaningom leder till att de gar vidare 1 tid-
ningen. Man talar girna om en lisarkedja dir tanken ér att det ska finnas nagot 1 tid-
ningen for alla. Bamen lidser de s.k. barnsidorna, nir de blir ungdomar gir de éver till
ungdomssidorna och nir de slutligen blir vuxna si #r steget 6ver till den resterande
delen av tidningen inte langt borta.

*1 Hadenius, Stig och Lennart Weibull (1998) Massmedier. Pross, radio ock TV i firpandfing. Sjande upplagan, helt
omarbetad. Albert Bonniers Fédag, Stockholm.

Lithner, Anders och Ingela Wadbring (1997 Ungdomars dipstidningsldswing. Arbetsrapport nummer 78. Institutionen
61 journalistik och masskommunikation. Géteborgs universitet, JMG).
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"[...[ tanken dr ju en form av liskedja; man ska birja med att lisa XX [barnsi-
dan] och ta steget vidare Bl xx [un aémm'dan] och att man ocksd genom ait man
soker och letar efter det har materialet sé bittar man annat material ¢ Bdwingen som
intresserar en och som gor att man bhr en tidningslisare” Hogfrekvent tidmng
med en upplaga pa Sver 100 000 ex.

Det andra synsittet handlar om tidningens image och status. Ett ungdomsmatertal,
girna gjort av en ungdomsredaktion, #r bra for en tidnings image. En bra image ger 1
sin tur lasare — inte bara unga. En tidning som visar att de bryr sig, att de engagerar
sig pa olika sitt £6r mélgruppen, ger en kinsla av kvalitet. Ungdomssatsningar ir sa-
ledes bra for tidningen genom att den hdjer dess image och prestige och dirmed
fangar och haller kvar lisare.

"V dr en liten tidning som mdste hitta pd lisningar for att se bra ut.” Hogfre-
kvent tidning med en upplaga pa 5 000 - 10 000 ex.

"Det ser bra ut ocksd ... vi visar att v bryr 0ss.” Medelfrekvent tidning med
en upplaga pa 5 000 - 10 000 ex.

Alla tidningar ir dock inte dvertygande om att ungdomsmatetialet verkligen uppfyller
sitt syfte, vare sig det handlar om att intressera eller skapa bittre image for att fanga
ungdomarna. De tror inte sjilva att den ungdomssatsning de har idag #r tillricklig for
att gynna tidningens prenumerantskala, men den dr: "Batere dn ingenting.”

At tala emol eit specifiki redaktionellt ungdomsmaterial for tidningarnas bésta

Det finns ocksi de som menar att de specifika redaktionella ungdomssatsningarna ar
ett direkt felaktigt sitt att knyta ungdomarna til sig. Ett specifikt ungdomsmaterial
gynnar inte tidningens utveckling, menar de — kanske snarare tvirt om.

Flera av motstindarna till ungdomsmaterialet haller med om att tidningens framtd ér
hotad och att ungdomarna 4r nyckeln till dess framtida utsikter, men ungdomar kan
inte nis genom specifikt riktat ungdomsmaterial. Det bista sittet att 'finga’ ungdo-
marna pi ir genom att anpassa hela tidningen si att den passar alla subgrupper 1
samhillet — diribland dven ungdomar.

"Den idén [idéen om ait framtidens Kisare kan nds genom pecifiki redaktionellt
ungdomsmaterial] bygger pd [ .../ en missuppfatining om bur tidningens penctration
kan forindras. Man marknadsfor nagonting ... man kan jamfor med vilken pro-
dukl som helst; om du dr orolig for att manniskor inte dter bananer sd Riistrar du pd
en virdeknpong pd bananer sq att fler borjar dta bananer, men det biir ju bara de
som redan dter bananer som uppticker det bér. Man lalar till ménniskor som man
4ill néi via ett medinm som manniskorna inte anvinder. Det dr diir man tinker fol.”
Medelfrekvent tidning med en upplaga pa 5 000 - 10 000 ex.

Men det finns ocksi de som menar att det biista sittet att na ungdomar pé 4r indirekt.
Genom att tillfredsstilla de minniskor som faktiskt anvinder mediet, sa att deras
glidje och behov av tidningen smittar av sig till ungdomarna, fir man dessa — den
dag da behovet uppstir — att inse vikten av och det positiva med det som en tidning
kan ge. Detta i sin tur leder till att ungdomarna pa ett naturligt sitt borjar prenumere-
ra pa tidningen.
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Det dr /.../ bittre ait tala, inte kanske tig medier utan via de som anviinder. Se
4l alt de dr sa nijda och glada sd att den som inte anvinder k?plar belgtenheten 1ill
mediet. For att bebover av mediet, behover av lokala morgontidningar, det kan man
liksom inte jobba fram. Man mdite, om man forsidr hur en tondring lever ¢ en medel-
slor siad, man mdste firioka forsid det och konsiatera hell enkelf ait C‘gm il em sy
dlder i livet som det gestaliar sig nu 5d finns inte bebover.” Medelfrekvent tidning
med en upplaga pa 5 000 - 10 000 ex.

For ungdomarnas bista

Forskning kring ungdomars medieanvindning har visat att ungdomar liser tidningar
pi ett annat sitt 4n vuxna och att de ir intresserade av andra saker, andra dmnen®.
Vidare har man inom forskarvirlden kommit fram till att medierna har en otroligt
viktig roll 1 ungdomars utveckling. Det handlar om alltifrin identitetsskapandet il
omvirldsuppfattning och underhilining. Tidningarna miste underhalla, informera
och inte minst lata ungdomarna komma till tals pa deras villkor f6r att dessa ska kun-
na skapa sig en egen identitet.”

Mot denna bakgrund menar minga tidningar att det bista sittet att frimja ungdo-
marna i deras utvecklingsprocess ir att fylla de funktioner som medierna spelar fér
ungdomarna pa ett bra sitt. Hur man bast lyckas gora detta 4r dock en omdebatterad
fraga. Manga hivdar att ett specifikt ungdomsmaterial 4r 16sningen pa problemet,
medan andra istillet pekar pa att ungdomsmaterial 4r direkt missgynnande fér ung-
domars utveckling - det finns andra sétt som bittre uppfyller syftet.

Att tala for ett specifiket redaktionellt ungdomsmaterial for ungdonarnas bista

Om tidningen ska ha nagon méjlighet att ha den viktipa funktion som den trots allt
kan ha 1 ungdomars utveckling maste tidningen anpassas efter detta. Syftet med ung-
domsmatetialet 4r darfor, enligt manga, att-tidningen bittre ska hyilpa ungdomarna 1
deras utveckling. Ungdomsmaterialet 4r en service fér ungdomarna.

"Det [ungdomsmaterialet] var en service helt enkelt for ungdomarna.” Hogfrekvent
tidning med en upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

"En slags servicefunkiion fior ungdomarna. [ ...[ Vi filler ju en slags funktion for
mdnniskor — inte minst de unga som befinner sig i en orolig #d i sina by. Ungdorss-
sidan Gr helt enkeelt en service for dem. Ett enkelt sitt fir osi att anderldtia och ...
ait battre fylla den funktion som vi trots allt bar i deras liv.” Hogfrekvent tidning
med en upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

“Tanken dr att gira lidningen bittre for ungdomar id att de kan ha nylia av den
/... bide i uppvitarbetel och ¢ sin vardag som helbet.” Medelfrekvent tidning
med en upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

Men det finns ocksa de som gar dnnu Fingre och menar att ungdomsmaterialet snara-
re 4r att betrakta som en skyldighet fran tidningarnas sida 4n som en tjanst. Man talar
om tidningens funktion for a/lz méinniskor och ettersom ungdomar ir en grupp av
helheten ska dven de kunna dra nytta av tidningen. Det 4r helt enkelt tidningens skyl-
dighet att det finns nigot i den for alla. Det 4r ingen service for att underlitta utveck-

32 Bastabeller fran Dagspressioliegier. Lisning av olika innehdll i den Jokols morgontidningen. (1996) N1, 8 1996. Goteborgs
universitet, Institutionen £61 journalistik och masskommunikation.

32 Reimer, Bo (1996a) lufe wtan rehevgns - ony sngdomars anvindning gy massmedier. Arbetsrapport nummer 65. Institu-
tionen f6r journalistik och masskommunikation. Géteborgs universitet, JMG).
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lingsarbetet utan snarare en plikt fran tidningens sida att se till sd att man pa bista
méiliga sitt gynnar ungdomarnas utveckling och tillvaro.

"Vi startade nngdomsmaterialet dirfor att vi tyckle ait v saknade mycket av det
malerial som borde, som ska, finnas ﬁ?’ir ungdomar i en lidning, sd att de pé basia
J‘ézz)éocgzom sig fram i hvet.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000
- ex.

“Det dr en skyldighet vi bar inom tidningsbranschen. Alla har bara inte tagit sitt an-
svar ... dnnn.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000

€X.

Det framkommer ‘dock tydligt av intervjuerna att tidningarna inte har samma upp-
fattning om vilken dess viktigaste funktion 4r fér ungdomar.

*Dér dar ambitionen [ .../ ait ge barn och ungdomar en lidningsprodukl som gor att
ge b()%romer informerade.” Héérekvent tidning med en upplaga pa 30 000 -
0 €x.

17 vill wil egentligen bara underbdla ungdomarna. Det dr vil det primdra syfiet.
/ .../ underhdllning dr viketigs for barn i de dldrarna [15-20].” Lagfrekvent tid-
ning med en upplaga pa 1 -5 000 ex.

Eftersom tidningen ofta betraktas som svar och ointressant for de unga lisarna, da
dessa har helt andra intresseomriden och liser tidningen pa ett annorlunda sitt n de
ildre, 4r det enda sittet att anpassa materialet efter malgruppen. Oavsett om man
med ungdomsmaterialet i huvudsak #r ute efter att informera, underhélla eller nagot
annat si anser-de flesta tidningarna att matetialet maste utformas pa ett sitt som in-
tresserar ungdomarna.

¥...] det Egﬁ[l@r ait ha etf material som intresserar de unga och som gor aif de kedn-
ner ait de blir tagna pa allvar.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30
000 - 50 000 ex.

"Det var en insikt om att vi behivde gira ndgot som intresserade unga manmuiskor, for
A5 var v dnnu gubbisare in vad vi dridag. /... | Deita girs genom valet ay dmne
och bur man publicerar materialet. Hur man skriver, sé all man infe skriver pd eit
séitt som exckluderar dessa, att man forklarar vad det handlar om. Om man skriver
om kommunaljournalistikt [.../ s méste man se till 5é att man inte skriver 5d att
den som lser det inte forstir vad det handlar om. Ar man 16 dr, gdr i skolan id dr
man infe 58 jitteinsait i det kommunala — men del dr lika vikngt for alla minni-
skor. Du kan vara 48 dr och dndd inte forstd vad vi skriver. Vi dverskatiar ménmi-
skors mijlighet att ta Bl ;zg den information som vi bar.” Hogfrekvent tidning
med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Men-alla tidningar menar-inte att ungdomsmaterial 4t det bista £6r ungdomar. Ung- .
domsmatetialet kan till och med missgynna ungdomarnas utveckling sharare an att
gynna det.

At tala gmot ett specifiket redaktionellt ungdomsmaterial for angdomarnas bista

De tidningar som resonerar kring ungdomsmaterialets icke vara utifrin idéer om vad
som ir bast for ungdomar ir betydligt firre 4n de som talar fir ungdomsmaterialet
utiftin denna bakgrund. Den tanke som dessa lyfter fram 4r att ungdomar inte dr
intresserade av ungdomsmaterial och dirf6r inte heller kommer att gynnas av detta.
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"V tror inte ait ungdomar intresserar sig for artiklar och reportage ischade for dem,
och det ér anledningen il ait vir lidigare ungdomssatsning upphirde. Vi nar inte ast
v vill med hjalp av ungdomsmaterial belt enkelt. " Hogfrekvent tidning med en
upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Det finns dven hir enstaka tidningar som gir 4nnu lingre och menar att ungdoms-
matetialet 4r direkt skadlipt f6r ungdomarmas utveckling. Nagot férenklat menar man
att ungdomarnas utveckling himmas av ungdomsmaterialet da detta ofta ar banalt
och enkelsparigt. Det fyllet inte ungdomarnas informationsbehov och bidrar dirfor
inte heller till dess utveckling. Ungdomatna fir en sned bild av bade verkligheten och

tidningen. Gemensamt for dessa tidningar tycks vara att de inte ser tidningens funk-
tion som underhallare.

"Men jag menar vad fyller d}e)j’c‘:‘r funktion egentligen? Jag tycker att det dr att ned-
viirdera ungdomarna. | .../ Dom far bara en felaklig bz'fz’ av vad tidningen star for.
Det dr inte bra for dem att de tror ait tidningen dr en slags underhillningsblaska"
Lggfrekvent tidning med en upplaga pa 1 - 5 000 ex.

For sambdllets bista

D4 hotbilden av ungdomars minskade tidningskisning och ungdomarnas ointresse
6t dagstidningar florerar gar manga ett steg lingre och pratar om en hotad demo-
krati. Minga forskare och minniskor i -tidningsbranschen menar att om inte ungdo-
marna liser tidningen sa far de bristande kunskaper om sambhillet och dess agenda.
Utan kunskaper kan man som medborgare inte vara med att paverka beslutsfattan-

det, vilket 1 sin tur skulle innebira en férsimrad demokrati — ett hot mot hela sam-
hillet.*

Mot denna bakgrund finns de tidningar som hivdar att ungdomssidans syfte ir att
hindra den férvarnade hotbilden om ett odemokratiskt samhille. Genom ungdoms-
‘materialet kan man fanga ungdomarna och invagga dem i tidningslisningsvanan.
Detta gor ungdomarna upplysta om samhillet och sin-omvirld. Ungdomsmatertalet
betraktas siledes som en demokratifraga.

"Det [ungdomsfrigan] dr en foretagsmdissiy friga men kanske frimsi en demokrati-
frdga.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 600 ex.

Till skillnad fran de som resonerar kring ungdomsmatetialet utifrin tidningens eller
ungdomarnas bista 4t det dock ingen som talar om ungdomsmaterialets vara eller
inte vara utifrin samhillets bista och som menar att material snarare kan ses som ett
hot mot samhillet 4n som en férdel. Tankatna keing samhillets basta forekommer

Asp, Kent (1986:25/124ff) Makips Massmedier. By siudie i polifisk opinionshilduing. Stockholm, Fédaget Akademilit-

teratur AB.

Berger, Peter ach Thomas Luckmann (1998) Kunskapssociologi: hur individen uppfattar och formar sin sociala

verklighet. Andra upplagan. Stockholm, Wahlstrém & Widstrand.

Djupsund, Géran och Tom Cadsson {1998) *Trisial Stories and Faney Pistures?. Tabloidisption Tendencies in Finpish and

Swedish Regional and National Newspgpers 1982-1997.” Ut Notdicom Review nr. 1. Goteborgs universitet.

Hadenius, Stig och Lennart Weibull (1999:308 Massmedier. Press, Radio &2 TV i fimpandiing. Sjunde upplagan. Stocl-

holm, Albert Bonniers Férlag,

Hilgartner, Stephen och Chades L.Bosk (1988:53ff) " The Rise and Fall of Social Problems. A Publkic Arenas Modsf". Ur

Ametican Jonrpal of sociologi. Vol. 34 n. 1.

Melin, Margaseta (1991:10160) “Jowrnaksters syn pdl sin yrkesroil” Ur Lennart Weibull (red) Svenska journalister. Eit
oriritt, Stockhokm, Tidens Forlag.

SOU (1994:179f) Dagspressen i 1990-talets mediehandskap. En ort fidn Pressuiredningen -94. Stockholm, Statens

offentliga utredningar 1994:94, Kulturdepartementet.
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dock ofta 1 en kombination med nagon av de tva Gvre tankegingarna, det vill siga
tankegangarna om tidningens eller ungdomarnas bista.

Ungdomsmatenalet férbittrar inte bara samhillet genom att det gér ungdomarna —
framtidens medborgare — mer upplysta. Det forbittrar ocksa samhillet ocksa genom
att alla dagens medborgare fir bittre kunskaper. Nistan alla de intervjuade tidningar-
na lyfter fram att det faktiskt inte bara 4r ungdomar som liser ungdomsmaterialet.
Aven andra Aldersgrupper tar del av detta. En sidan grupp 4r till exempel invandrar-
na. Invandrare, som liksom ungdomarna 4r en svag tidningsldsargrupp, har littare att
ta till sig spraket i ungdomsmaterialet, eftersom detta ofta 4r sammanfattande och
forenklat. Inslag pa ungdomssidorna 4r dessutom korta och férklarande. Manga tid-
ningar framhallet dock att det bista vore ast gira hela tidningen 12l ndgot som dr intressant
inte bara for vuxcna, medelilders, medelklass och viluthildade manniskor. [ .../ en tidning for hela
Jamifjen for hela det svenska sambillet. Det talas mycket { intervjuerna om drémmen att
skapa en tidning diar man inte nischar sig pa nigot sitt utan att man kan forma hela
tidningen sa att den tilltalar och fungerar £6r alla minniskot.

Ungdomsmatetialet motiveras ocksa med att det dven ger andra minniskor msikt om
ungdomarnas virld. Detta kan innebira firre konflikter och en 6kad forstielse for
ungdomarna, vilket { sin tur 4r bra for samhillet som helhet inte minst eftersom det
skapar firre missforstand och konflikter.

Vi jobbar fir att det finns mycket intressanta fragor ait spegla, som ror de hdr
[mﬂzfdomama]. De 7or inte bara dem utan indirek? +or de ocksd deras fordldrar och
andra vuxna beroende pd wilkea dmnen som tas wpp.” Hogfrelvent tidning med
en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

.../ for att en tidning mdste J}')Gi/a hela sambille. Det dr vikiigt for alla soriens
ldsare att v kan skriva pd et adekvat sitt om vad som sker i den yngre generatio-
nen.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Start eller nedliggning av ungdomsmaterial

De bakomliggande motiven till varfér man har, respektive inte har ungdomsmaterial
handlar saledes om resonemang kring tidningarnas, ungdomarnas och/eller samhil-
lets bista. Besluten om ungdomsmatetialets vara eller inte vara fattas oftast av led-
ningen. Manga av de intervjuade 4r noga med att poangtera att det lag mycket tanke-
verksamhet och teotier bakom satsningen pa ungdomarna — det var ingen slump att
det blev som det blev.

"Det togr beskut av. redaktionsledningen. Det var u‘{hqu ddr och vinde. Det var ingen-
ting som bara blev 54 att sdga.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30
000 - 50 000 ex.

"/ .../ det var allisd nir den nya redaktionsledningen [ .../ tilltridde 1993 [som
imitiativet 1l specifikt redaktionellt ungdomsmaterial togs]." Hogfrekvent tidning
med en upplaga pa dver 100 000 ex.

Syftet med satsningen #r ofta tydlig. De flesta tillfrigade tidningar tycks ha en vil
utarbetad strategi f6r ungdomsmatetialet, det vill siga man vet vad man vill uppna i
slutindan. Samtidigt tycks sjilva starten eller nedliggningen av ungdomsmatetialen
vara mer sammankopplat med slumpmissiga omstindigheter. Det verkar som om
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det krivs vissa speciella omstindigheter £6t att beslut om satsning eller nedliggning
verkligen ska fattas. Det 4r till exempel mycket vanligt att ungdomsmaterialet inférs 1
samband med andra omstruktureringar som Ziger rum antingen pid redaktionen
och/eller i tidningens layout och struktur.

"[tidigare ungdomssatsning gbﬁrde] /... i samband med ait vir veckonngdoms-
gggfﬁ%%leﬂ ndjestidningen " Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30
=50 000 ex.

"Det avgirande var val bland annat detta att v fick lite mer}ﬁ'g’ irgsmiyligheter, sd
att ti kande lgga i alla fall ndgon del av materialet ¢ finfirg. [ .../ Sen var det ock-
5d det att v fick ett avial meﬁ nyhetsbyran som beter Avisa och tilledng till deras
material vad géller nya artister som ska komma till Sverige och 3G vidare” Lagfre-
kvent tidning medy en upplaga pa 1 - 5 000 ex.

{Ungdomssatsningarna lades tilfalligt ned dirfor att ... "den frilansreporien har va-
62'6 Oégte upplagen med annat." I@gé:ekvent tidning med en upplaga pa 1 -5
ex.

“Den som var ansvarig for det hela flyttade och ingen tc}g dver. Men hade ambitionen
varit M%giﬁ hade ju givetis tidningsledningen sett tll at? ndgon annan tog dver.”
Hogtrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Av citaten ovan framkommer bland annat att enstaka personer kan vara viktiga for
ungdomsmaterialets vara eller icke vara. Man kan i dessa sammanhang tala om att
ungdomsmaterialet till stor del hinger pé eldsjilar. Om personer med ett brinnande
intresse kommer till en redaktion ir chanserna stora att ledningen far upp dgonen t6r
ungdomsmatetialet och vad detta kan astadkomma och dirmed. beslutar sig for att
starta upp en ungdomsverksamhet i tidningen. P4 samma sitt 4r risken stor att ung-
domsmaterialet far stryka pa foten da denna person slutar eller omplaceras.

"ININ som blev chef dir uppe [lokalredaktionen] fir ett par dr sedan tyckle ait v helt
enkelt séﬂlll_elfdmé,éa bryta oss in i det bir [ungdomssatsning med specifikt ungdoms-
material]. Hon bar ju ett vildigt fritt mandat alt gira méer och det dgr en mycket
kreativ person 5@ hon bestimde ﬂ'éfo‘r alt hon Lyckie att hon ville gora den hér grejen
ach det var viil ingen dum idé. — Gor det!” Hogfrekvent tidning med en uppla-
ga pa dver 100 000 ex.

Dessa ovanstiende omstindigheter ger vissa antydningar om ungdomsmaterialets
stillning pa tidningen. Det dr uppenbart att ungdomsmaterialets vara eller icke vara ir
négot slumpartat trots fasta dvertygelser om vad ett sddant material kan bidra med.
Det finns darfor till exempel tidningar som anser att ungdomsmaterial 4r bra fér
ungdomarna, men som trots detta saknar ungdomsmaterial. P4 samma sitt finns det
enstaka tidningar som har ungdomsmaterialet men inte trot pa idén.

Resursfragor ir i dessa ligen ocksi mycket avgérande fér om tidningarna satsar pa
ungdomsmaterial eller ¢j. Resursfragan tycks vara det tyngsta argumentet 6t att tid-
ningarna ska fringd de ursprungliga tankarna kring ungdomsmatetialets syfte. Men
ocksi patryckningar frin tidningslisarna och inte minst ungdomarna kan leda till en
satsning emot grundtanken.
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"T en frdga, etz val av olika material, dir resurser dr aygirande for vad man Rommer

ait salsa pd, s@ anser jizf att tidningen bellre ska iillgodose behovet sa langt méjlist

hos de som fakiiskt tllhor tidningens kdrna i mdlgruppens hinseende, det vill siga

vuxcna ménniskor. [ .../ Men det dr kiart att har man resurser — har man mycket

{iﬂ(gar, tid och plats sd dr det inte av ondo pd ndgot sétt att ha ungdomsmaterial.”
edelfrekvent tidning med en upplaga pa 5 000 - 10 000 ex.

Men ocksa utvirderingar av ungdomssatsningar eller konkurrenters ungdomssatsning
har paverkat ungdomsmaterialets existens samt patryckningar fran ungdomar sjilva.

"Det gav ingenting. Det visade sig bara kosta en massa tid och pengar” Hogfre-
kvent idning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

"Trots min instillning att tidningen mdste ha eit sd bret innehdll att den kan intres-
sera alla dldersgrapper i sin ‘orignalform’ finns funderingar pd att dra igdng en 'ung-
domssida’ mest for att det finns en grupp ungdomar som dr iniresserade att arbela
med detta.” Hogtrekvent tidning med en upplaga pa 1 - 5000 ex.

Sammangattning

Det har under 1990-talet blivit mycket vanligt att 1 dagspressen ha specifikt redaktio-
nellt ungdomsmaterial. Nistan 70 procent av tidningarna har specifika redaktionella
ungdomssatsningar och de flesta, det vill siga 90 procent av dessa satsningar har
gjorts under 1990-talet. Det ar framfor allt de storre tidningarna som har ungdoms-
satsningar. I princip giller att ju titare utgivning och storre upplaga — desto mer tro-
ligt 4r det att tidningen har ungdomsmaterial 1 en form eller en annan.

De bakomliggande motiven till varfér man ska ha respektive inte ska ha specifikt
redaktionellt ungdomsmaterial 1 dagspressen ér framfrallt av tre slag: Sverviganden
grundade pa (1) #dningarnas bista, (2) ungdomarnas béista samt (3) 6verviganden grun-
dade pa vad som ir st for sambillet som helhet.

Tidningat som resonerar kring ungdomsmaterialets vara eller inte vara utifrdn tankar
‘om tidningens bista menar att materialet kan generera och finga framtidens lasare. A
ena sidan finns de som menar att specifikt redaktionelit ungdomsmaterial 4r nyckeln
till att f3 in ungdomarna i tidningslisarvanan. A andra sidan finns de som hévdar
motsatsen, nimligen att ett specifikt redaktionellt ungdomsmaterial missgynnar ung-
domarna. Det finns andra sitt att 16sa problematiken, till exempel genom att anpassa
tidningen eller genom att indirekt, det vill siga genom férebilder, finga ungdomarna.

Tidningar som anset att ungdomsmaterial tjanar till att gynna respektive missgynna
ungdomarnas bista talar ofta utifran tidningens funktion f6r ungdomars utveckling.
A ena sidan stir de som menar att ungdomsmaterialet gynnar ungdomsutvecklingen,
4 andra sidan stir de som hivdar motsatsen. De fotra menar antingen att ungdoms-
materialet ir en service frin tidningens sida eller att det 4r tidningens skyldighet gent-
emot ungdomarna. De senare hiivdar att ett ungdomsmaterial snarare skadar 4n gyn-
nar ungdomsutvecklingen och att ungdomar saknar intresse for en sadan satsning
och att den dirfor saknar effekt.

Tidningar som menar att syftet med ungdomsmaterialet 4r att forbittra sambillet
pekar inte sillan pi att hotet mot demokratin kan motarbetas och pi en ékad kun-



skapsniva som inte bara ungdomar utan hela befolkningen skulle kunna fa genom ett
ungdomsmaterial.

Men #ven om tidningarna resonerar i termer enligt dessa tre strategier sa 4r det ocksa
praktiska éverviganden som ekonomi, personal, teknik och redaktionella omvilv-
ningar som kan vara dirckt avgdrande f6r om tidningarna startar eller ligger ner sina
ungdomssatsningar.



UNGDOMSMATERIALETS
UTFORMNING

Svaren pa frigan om vad en ungdomssatsning i dagspressen kan innebira rent form-,
layout- och innehallsmissigt 4r troligtvis lika manga som definitionerna av vad ung-
domar och ungdomsmaterial 4r £6r nagonting. Materialet kan vara alltifran férenklade
eller sammanfattade sambhillsnyheter till att helt besta av ndjesmaterial. Det kan spri-
das 1 tidmingen eller ha en fast placering. Det kan utkomma lite da och da eller finnas
1 idningen varje dag eller kanske en gang i veckan. I princip kan ungdomsmaterialet
se ut hur som helst, handla om vad som helst och publiceras nir som helst. Den sto-
ra fragan 4r di: Hur ser det egentligen ut? Vilken form-har ungdomsmaterialet? Hur
ofta finns det 1 tidningarna och vad handlar det om?

Ungdomsmaterialets frefvens

Ungdomsmaterialet i dagstidningama férekommer olika ofta i de olika tidningarna.
En del publicerar ungdomsmatetialet veckovis, manga till och med pa samma dag,
medan andra gor dagliga eller manadsliga satsningar. Det finns dock en frekvens som
armer vanlig in de andra. Detta framkommer 1 nedanstaende tabell.

Tabell 4. Ungdomsmaterialets frekvens (7o)

Dapligen Veckovis Ménadssis Sporadiskt
Ja 10 82 16 16
Nej 90 18 84 24
Totalt {%) 100 100 100 100
Antal svar (IN) 67 67 a7 67
. Vissa frekuenser firckommer i feombination med varand

Ett ungdomsmaterial som kommer veckovis dr, som synes i tabellen, det helt klart
vanligaste. Detta matetial it, om man ser till formen, oftast en helsida. Materialet 4t
regelbundet dterkommande men tidningarna tycks ha sin dag for ungdomssatsningen.
Tisdagar, fredagar samt dven lérdagar tycks vara de mest populdraste dagarna att
publicera ungdomsmaterialet pA”. Dessa dagar 4r vanligast de vanligaste dagarna
oavsett tidningarnas storlek eller frekvens.

Det férekommer dock andra frekvensvarianter 4n de ovan angivna. 6 procent av
tidningatna som har ett specifikt redaktionellt ungdomsmaterial har il exempel ung-
domsmaterial tva ganger i veckan och 2 procent har detvarannan vecka. Eftersom en
del tidningar har flera ungdomssatshingar pd en och samma ging kan en tidnings
ungdomsmaterial ha olika frekvens. Det ér till exempel ganska vanligt att tidningarna
har en helsida en dag i veckan och att man dessutom utkommer med en ungdomsbi-
laga en ging i méinaden eller publicerar artiklar dagligen. Det giller dock 1 stort sett
bara de hégfrekventa tidningarna med en upplaga pd &ver 30 000 exemplar, vilket
illustreras i tabellen pa nista sida.

| 35 Se tabell 6 i Tabe/Bilagan
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Tabell 5. Ungdomsmaterialets frekvens beroende pa tidningarnas wpplagestorlek och nigivmingifre-
kvens (Yo)

Upplaga (tusental) Ulgivringsfrekvens

1-10 10-30 30-50  50-100 100 + L Medel Hig
Dagligen - 16 5 25 - - - 13
Veckovis 87 63 47 25 20 100 63 53
Manadsvis - 4 - - - - 13 -
Sporadiskt 7 13 11 - - - 25 7
Veckowvist+sporadiskt 7 - 11 - 40 - - 9
Veckovis+manadsvis - - 26 50 40 - - 16
Dagligen+minadsvis - 4 - - - - - 2
Totalt (%) 100 100 100 100 100 100 100 100
Antal (N) 15 25 18 4 5 4 8 55

Totalt N-virde: 67

Utsver kombinationerna kan man inte se nagot ménster som tyder pa att tidningar
frin en viss del av landet eller med en viss upplaga eller utgivningsfrekvens prioriterar
en viss sorts frekvens pa sitt ungdomsmatertal.

Det ir oftast redaktionsledningen som fattar beslut om frekvensen pa ungdomsmate-
- rialet. De viktigaste avvigningarna vad gallet ungdomsmaterialets frekvens handlar
om huruvida materialet ska utkomma regelbundet eller sporadiskt.

Regelbundet eller sporadiskt ungdomsmaterial

Man kan alltsi tala om tvi olika tankegingar i sittet som man resonerat pi di man
fattat beslut i frigan om ungdomsmaterialets frekvens. Det handlar antingen om att
ha ctt regelbundet dterkommande ungdomsmaterial eller att lita detta forekomma
sporadiskt.

Regelbundet utkommet ungdomsmalerial

Det regelbundna materialet 4t det klart dominerande. Tanken bakom att ha ett regel-
bundet material 4r att ungdomarna ska ha en slags sikerhet. De ska vara sikra pa att
de inte missar det. Motiveringen tycks vidare bygea pi forskningen kring ungdomars
tidningslasning. Den hastiga foreteelsen att lisa en dagstidning som finns hos ung-
domarna gor att folket i tidningsbranschen anser att deras material aldrig kommer att
uppmirksammas av malgruppen om det férekommer sporadiskt™. Ungdomarna
méste veta var, nir och hur ungdomsmaterialet presenteras for att de ska lisa det.

"[...] bur ska de.annars vet nir deras sida kommer? [...[ dd mdste de ju dnda
bliddra igenom. tidningen varje dag for att se — Finns min sida idag? Det funkar ju
inte 54." Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Det 4r viktigt, menar de intervjuade, att ungdomsmaterialet fungerar som ett stabilt
och regelbundet element i ungdomarnas flexibla varld. Dessutom trycker tidningarna
pa att man inte vill lura ungdomarna.

3 Hadenius, Stig och Lennart Weibull (1998) Massmedicr. Press. radio och TV i firwandling. Sjunde upplagan, helt
omathetad. Albert Bonniers Férlag, Stockholm.
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"V dr inte ute efier att lura ndgon, vi har inga baktankar med virt material ... vi
vl bara ait ungdomarna ska tycka att det dr bra." Hoglrekvent tidning med
en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Bakom detta uttalande ligger en tanke om att man vill att ungdomarna ska veta vad
de far. De ska inte kinna sig lurade pi materialet. Man ska inte behdva leta utan att
hitta nagot och man ska inte behéva kinna att man gar 1 en filla bara f6r att man ér
intresserad av det som finns pa ungdomssidan. Detta dr ocksd mycket av den kritik
som framférs mot det sporadiska ungdomsmaterialet; man lurar in ungdomarna 1
tidningslasningen snarare 4n forsoker fa dem att forsta sitt behov.

Vidare menar de att ett sporadisk material kommer att konkurreras ut. Da det blir
trangt om plats 1 tidningen kommer ungdomstmatetialet att vara det som tas bort
forst, eftersom det sillan har nagot tidsvirde satillvida att det férlorar sin vikt om det
publiceras nagon annan dag,.

Sporadiskt utkommet ungdomsmaterial

Endast 12 procent av tidningarna har ett ungdomsmaterial utan fasta utgivningsra-
mar. Dessa 4r ofta artiklar och férekommer i tidningen 1 man om plats och nagot
-viktigt att'sdga.

Ungdomsmaterialet infors ndr det pd agendan kommer zxng saker som vi tror dr in-
tressant for ungdomar att kénna 1ll. [ .../ Det dr inte alltid som det finns relevanta
och intressanta saker all skriva om Jor ungdomar. Del ser man ju bam}fbﬁ mycket ay
det ungdomsmaterial som finns [...] mycket snack om ingenting.” Hogtrekvent
tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

"Vi viinder oss tif] demr nér vi vill dem nagot ... nir vi har ndgot vi vill formedia Bl
dem. Precis som vi vinder oss til] andra grapper ndr det dr ndgot som dr av iniresse

s "

Jfor dem, il exempel invandrare, smidbarnsfamifjer och 4." Mellanfrekvent tid-
ning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Pa fragan om att det finns risk for att materialet prioriteras bort menar dessa tidning-
ar att om s3 skulle bli fallet sa skulle innehallet 1 materialet inte vara av sadan vikt att
det nédvindigtvis.maste publiceras.

Vissa pekar 4ven pa att ett sporadiskt ungdomsmaterial kan locka in ungdomarna i
tidningslisningen pa si sitt att de bliddrar igenom tidningen for att se om det finns
nagot for dem. Detta synsitt stir siledes direkt i motsatt till de som talar emot ett
sporadiskt ungdomsmaterial och som menar att ungdomar inte kommer att leta 1
tidningen utan strunta i ungdomsmaterialet. Ett sporadiskt ungdomsmatetial keiver
mer av. ungdomarna, vilket foresprikama tycks vara vil medvetna om. Men ungdo-
marna it en undervirderad grupp, menar dessa.

"lag tror v undervirderar ungdomarnas Gidningslasningsformaga.” Hogfrekvent
tidning med en upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

Man ska dock inte glédmma bott att ett sporadiskt ungdomsmaterial 1 vissa fall kom-
bineras med ett tegelbundet. Man har till exempel ungdomssatsningar vatje vecka
och sedan publicerar man artiklar lite sporadiskt da det finns nagot att beritta. Detta
tycks vara ett sitt som samtliga tidningar tycker 4r idealet.
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Praktiska omstindigheter

Men trots att tidningarna uttrycker starka asikter om ungdomsmatertalets frekvens
utifran materialets syfte verkar det som om det i slutindan 4nda 4r slumpen som av-
gor. Ungdomsmatetialets frekvens tycks inte lika genomtinkt som till exempel dess
form®. Frekvensen ir sillan' grundad pa ungdomarnas asikter. Slumpen tycks vara
avgodrande, liksom resurser. “Der bara blev s4” ir dock den vanligaste forklaringen eller
"LF tyckte det rickte sd. Det dr battre dn inget”. Trots att manga kan motivera det bista
frekvensvalet 4r det inte alla som i praktiken lever som de lir.

Under intervjuerna med ett par av tidningarna med endast sporadiskt forekommande
material, framkommer sa smaningom att om de haft méjlighet sd skulle ett regelbun-
det material vara det som man foredragit. Detta antyder att praktiska omstindigheter
sa som resurser 1 form av personal 4r avgdrande for hur man i praktiken tvingas géra
med ungdomsmaterialets utgivning,

Resurser — ofta 1 friga om personal — paverkar tidningarnas beslut om ungdomsmate-

rialets frekvens. De finns de som menar att det idealiska skulle vara att ha ungdoms-

material som férekommer dagligen, att det alltid ska finnas nagot i tidningen fér ung-
- domar. Men resurserna satter oftast stopp fér denna drém.

"Som allt annat handiar det vl - med handeln pé bjdrtat — om man drar det 81 sin
' Ezfry, om att det krivs sd olroligl myckel mer resarser — som vi inte bar." Hogfre-
ent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

"Om v bhafl mijlighet, pengar och sd, si skulle vi haft et [ungdomsimaterial som
kom varje dag — der tror jag alla tidningar vill ha." Hogfrelvent tidning med en
upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Ungdomsmaterialets form

Den klart vanligaste formen pi ungdomsmaterialet 4r en helsida med fast placering 1

- tidningen. ‘Over 60:procent av tidningarna har ett specifikt redaktionellt ungdoms-
material utformat pi detta sitt. Tabellen nedan visar hur formen pa ungdomsmateti-
alet ser ut.

Tabell 6. Ungdomsmaterialets form (o)

Miirkia Helsida Halysida Bilaga Owrigt
artiklar
Ja 18 G4 6 12 21
Nej 82 36 94 88 79
Totalt (%o) 100 100 100 100 100
Antal svar (N) 67 67 67 67 67
Anp, Vissa former forek i kombination med varand

21 procent av tidningarna kombinetar olika former av ungdomsmaterial p3 samma
gang, vilket ¢j framkommer i tabellen. Vanligast 4r det att tidningarna kombinetar en
helsida med enstaka artiklar eller en bilaga. Aven det sa kallade 'Gvriga' materialet

| ¥7 Se vidate avenittet nedan Ungdomsmaterilet forn
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kombineras en hel del®. Denna grupp, som niistan en femtedel av tidningarnas ung-
domsmatetial kan placeras under, dr vanligtvis antingen ungdomsmirkta artiklar som
har en nigorlunda fast placeting — oftast pa sportsidorna — eller ungdomssatsningar
&ver ett eller ett par uppslag eller 6ver flera sidor.

Formen p3 ungdomsmatetialet ir ill stor del beroende av tidningstyp. Nedanstiende
tabell visar hur ungdomsmaterialets form paverkas av tidningarnas upplagestorlek,
utgivhingsfrekvens samt dess spridningsomrade.

Tabell 7. Ungdomsmaterialets form beroende pé tidningarnas upplagestoriek, uigvningsfrekvens
samt spridningsomride (Vo)

Upplaga (tnsental) Frekyens Spridningsomride
110 10-30 30-50 50-100 100 +| Lds Medel Hig | Norr Mellan _Syd
Artildar 7 12 11 - - - - 11 - - 17
Helsida 46 64 39 50 20 |50 74 45 | 43 63 42
Halvsida 7 4 11 - - - - 7 14 8 3
Bilaga - - 11 - - - - 4 14 - 3
Ovrigt 27 8 11 25 20|50 13 13} - 4 25
Kombination av minst | 13 12 17 25 60 - 13 20|29 25 10
2 plika former
Totalt (%) 100 100 100 100 100 | 100 100 100 | 100 100 100
Antal (N) 15 25 18 4 5 4 8 55 7 24 36

Totalt antal svar (N): 67

Tabellen visar pi ménga intressanta resultat. -Utformningen av ungdomsmaterialet
som spridda artiklar i tidningen gérs exempelvis, intressant nog, endast i tidningar
med spridning i sédra delen av Sverige. Vidare ar det frimst de hogfrekventa tidning-
arna med en upplaga under pa 50 000 exemplar som gor en sidan satsning. Da tid-
ningar frin andra delar av Sverige eller tidningar med en upplaga pa &ver 50 000 ex-
emplar har ett ungdomsmaterial i form av sporadiska artiklar forekommer detta en-
dast i kombination med andra ungdomssatsningar. Tabeller visar ocksa att sannolik-
heten att tidningar har fler 4n en redaktionell ungdomssatsning Skar med tidningar-
-nas-upplaga och frekvens

I manga fall fattades besluten om vilken form som ungdomsmaterialet skulle ha av
tidningsledningen eller av den projektgrupp som tillsats £or att diskutera fragan. Des-
sa kom helt enkelt fram till vad som var det bista sittet. Beslutet fattades ofta utifran
de intryck man fatt d3 man sneglat pa konkurrenter och andra tidningars ungdoms-
satsningar, men ocksa andra faktorer tycks ha spelat roll. Ungdomar har till exempel
ibland sjilva fatt varit med och paverkat formen pi materialet, antingen genom att de
ingatt som delar i projektgrupper eller genom olika lisatundersokningar.

"Vi tittade pé kanske fyra tidningar.” Hogfrekvent tidning med en upplaga
p2 30 000 - 50 000 ex.

"Dt dr ett bestut som 1 fattat pé redaktionen. Vi gbr ju lipande undersokningar
och vet ndgorlunda vart vi har vira svaga sidor och sa forsoker vf mita dem inom 1a-
men for de totala resurserna.” Hogfrelvent tidning med en upplaga pa 30 000
- 50 000 ex.

| % Se tabell 7 i Tabellbilagan
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"Formen projekterade vi fram med mgdomar och s testade v den fcf lc'imgngb er,
Plockar ihop ungdomar och s%:? de titta pé dummys, provsidor, och 5d far de tycka
Hll. Det gr pd det séitt som [ungdomssidan] victe fram." Higfrervent tidning
med en upplaga pa dver 100 000 ex.

Det ir sa gott som endast de hdgfrekventa tidningarna med en upplaga pa &ver 20
000 exemplar som i intervijuerna uppger att ungdomarna it med och paverkar for-
men pa ungdomsmaterialet. I princip har beslutet om formen framfor allt gillt huru-
vida man ska ha ett utspritt eller samlat ungdomsmaterial 1 tidningen.

Utspritt eller samlat ungdomsmaterial?

Nagot férenklat kan man allisd tala om tva olika liger vad giller utformningen av
ungdomsmaterialet. A ena sidan finns de som pekar pa att det bista dr att sprida ma-
terialet i tidningen och eventuellt il och med lata bli att mirka det. A andra sidan
finhs de som menar att ungdomsmaterialet maste samlas och presenteras pi en fast
plats om det bist ska fylla sitt syfte.

"Det dr ju tvd olika sétt ait se pd saken och kanske i och fir sig tvd viigar att nd
sarmma wdl f....[ och del varierar sikert frin tidning Bl tidning hur man wil gora
och vad behoven dr pa respekiive tidning. Mellanfrekvent tidning med en upp-
aga pa 30 000 - 50 000 ex.

Det sptidda materialet utformas oftast som artiklar eller halvsidor, medan det samla-
de materialet — material som alltid finns pa samma stille 1 tidningen — utférs 1 form av
bilagor, helsidor eller uppslag,

Principen varfér man viljer att sprida ut artiklarna eller att samia ihop dem pa ett

eller annat sitt handlar sillan om resurser utan om ett djupare tinkande om vad som

4r det basta utifrin ungdomsmaterialets syfte. Det gar i stort sett att for samma pris-

summa samla thop ungdomsmaterialet som att sprida ut det. Kostnaderna blir mer

‘intressanta ifriga om hur sjilva utsptidningen eller det thopsamlade materialet ska se

ut. Ett samlat material i form av en bilaga ir, som ovan sagt, betydligt mer resurskri-
~vande in ctt samlat ungdomsmaterial pa en sida.”

Utspritt ungdomsmalerial

Att sprida materialet 1 tidningen motiveras ofta med att ungdomarna inte ska begrin-
sas til en enda sida. Tanken #r att ungdomarna s2 smaningom ska komma in 1 den
'riktiga' tidningen och det gér de bast om de 4r vana att bliddra igenom tidningen.
Samma tankegingar kunde man, som ovan visat, finna i resonemangen kring huruvi-
da man ska ha ett regelbundet eller ett sporadiskt utkommet ungdomsmatetial.

S strategin ar vl snarare; in med dems pd fler stillen ¢ tidningen, belt naturlgt sd
att de liser bela tidningen istillet for att ba reservar.” Hogfrekvent tidning med
en upplaga pa ver 100 000 ex.

“Det dr bittre att de far leta ¢fier det som intresserar dem, sd kanske deras intresse-
omrdde s smaningor vidgas dé dgonen dven faller pd annal malerial dn just deras
/.../.” Medelfrekvent tidning med en upplaga pa 5 000 - 10 000 ex.

| # Se vidare avenittet Praktiska omsiiindigheter, sid. 32
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Mycket av detta tinkande kiinner vi siledes igen frin diskussionen om ett regelbun-
det eller ett sporadiskt material. Faktum ir att tidningar som har ett samlat material
ofta ocksi har ett regelbundet sidant, medan tidningar med ett sporadiskt utkommet
material inte sillan ir utspridda i tidningen. De placeras helt enkelt dér de far plats.

Eitt samlat ungdomsmatetial 4r inte bra, enligt foresprakarna for ett utspritt ung-
domsmatetial, eftersom ungdomarna aldrig skulle acceptera att bli hanvisade till en
plats. Ett samlat matetial 4t att misskreditera ungdomarna. En del lutar sig indirekt pa
forskning om ungdomars flexibilitet och frigrelse och menar att ungdomarna inte
kan stingas in pa detta sittet.

.../ det kinns Ete vil mycket bage dver det: Hér fir ni en belsida, var nijda nu
och hall kaft. Ait se det lite grann som att hir dr eran lekhage.” Hogfrekvent
tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

" ...[ for ungdomarna accepierar inte ait bl undanskuflade — och det ska de inte
gora heller.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Det ir, som synes av citaten ovan, endast de hogfrekventa tidningarna som forespra-
kar ett utspritt ungdomsmaterial. Det framkom dock av intervjuerna att det finns
- lagfrekventa tidningar som menade att ett utspritt ungdomsmaterial kanske 4r den
bista vatianten £5r tidningen, men som inte levde som de lirde av olika orsaker.”

Samiat ungdomsmaterial

Ungdomssatsningarna som ett samlat material ar det klart vanligaste. Féresprakarna
menar att det ar viktigt att ungdomarna snabbt hittar det som de 4r ute efter, di den-
na aldersgrupp liser tidningen mycket hastigt. Mot bakgrund av detta, menar fore-
sprakarna, skulle unga minniskor inte ta sig tid att bliddra igenom hela tidningen £6¢
att hitta ungdomsmaterialet "4 kunde de ju kka vl lisa hela tidningen och det vet vi ju att de
inte gir — for de har belt enkelt inte 1id.”

Vidare talar foresprikarna om att det #r viktigt att ungdomarna kinner igen sig och
att de har en plats som bara 4r deras, som de kan hitta hem tll. En del tidningar gar
till ochr med sa langt att de talar om att bygga ett fortroende.

"Det finns ju de som siger att man infe ska ba sddana dir ungdomsreservat. Men
jag dr siker pé att det inte dr ndgon skillnad pa om vi bar ungdomsreservat, om vi
bar kulturreservat, sportreserval eller andra reservat i tidningen. Ibland bebovs den
dir; en grupp kan ha en sida dir de kdnner igen sig och kan 2 lisa saker som dr lite
mer navelskadande dn den allminna journabsiiken kan vara.” Hogfrekvent tid-
ning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Men det ricker inte att ungdomsmaterialet ir samlat, utan det méste samlas pa ritt
stille. Studier har visat att ungdomar liser vissa tidningsdelar eller ett specifikt ung-
domsmaterial mer in andra. Detta giller imnen som till exempel brott och olyckot,
TV-delen cte.”" Var man placerar ungdomsmaterialet ér siledes av stor vikt for att det
pa bista sitt ska fylla sitt syfte. Var nagonstans i tidningen som ungdomssidan eller
uppslaget bér finnas for att det enklast ska hittas och bista ska finga ungdomarna,
rader det dock delade meningar om.

40 Se vidare avsnittet Praktiska omstandigheter, sid. 32

AR gstpbeller e Dapspresskoligiet, 1disning av_ofikes innehafi i don bokaks morgontiduingen. (1996) Nr. 8 1996, Géteborgs
universitet, Institutionen f61 journalistik och masskommunikation.
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/... [ en bra, {:m Pplacering; TV ~sidan. Nira ungdomarna s att de litt hittar si-
dan.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

"/ .../ vid njesmaterialet sé blir lisningskedjan narurlig / .../ " Lagfrekvent tid-
ning med upplaga pa 1- 5 000 ex.

Men det handlar inte bara om placeting vid det material eller pa de sidor som har
hégt lisvirde hos ungdomar. Det handlar ocksa om placering beroende p2 vad som
fangar publikens uppmitksamhet i en tidning. Forskningsrapporter har visat att ny-
heter som till exempel placeras pa foérstasidan, har bilder och firg, lises t stotre ut-
strickning 4n andra nyheter.”

*...] i giorde ju om formatet pd det och gav det en annan placering i fidningen.
Den bade en vildigt dum placering i tidningen for den ldg i sisia delen bland annon-
ser, den lg lite wndanskymd. Sd nu bar v gelt den en bra dplacm'?zg, ndmligen Sist i
andra delen — diir det alltid finns firg.” Hogfrekvent tidning med en upplaga
pa over 100 000 ex.

De som féresprakar ett samlat ungdomsmatetial talar ocksd samtidigt emot ett ut-
spritt sadant. De menar att ett utspritt material inte bara skulle forvilla ungdomarna,
det skulle ocksd vara svart att hitta och dirmed skulle det aldrig ldsas. Dessutom
skulle detta-materialet ofta ptiotiteras bort om tidningen blev for trang.

"Men vi tycker inte om det héir att man ?rz’der-m‘ ungdomssmalerialet ovh ungdoms-
wmicirker det. Utan det tycker vi for vir del skulle bli allt for splittrat. Det skulle bk
svirt for lidsarna att uppfatta vad det egentligen var ntan det ar bditre att ha en ung-
domssida som ar Rlar och tydlig."” Medelfrekvent tidning med en upplaga pa
30 000 - 50 000 ex.

] v trodde att risken skulle bl att det materialet [uispritt ungdomsmaterial] id
ofia skulle f3 stryka pd foten. Nar tidningen blir Iite tring sd y,éu/feg det ligga sd langt
#er Eﬁ prioriteringen var vi ridda och dé skulle materiald inte Romma med.” Hog-
frekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Resonerangen kinns igen fran diskussionerna om vilken ungdomsmaterialets fre-
kvens skulle vara. De som talade for ett regelbundet utkommet ungdomsmaterial
talade samtidigt ofta emot en sporadisk utgivning av materfalet med motiveringen att
detta ofta skulle prioriteras bort da det ridde platsbrist 1 idningarmna.

Prakiiska omstindigheter

Praktiska omstindigheter av alla de slag 4r, som ovan sagts, inte avgdrande for om
materialet samlas eller sprids 1 tidningen. Diremot A#r de samlas eller sprids. Ska man
ha ett samlat material i form av en helsida cller en bilaga eller kanske endast en halv-
sida? Ska man ha ett spritt material i form av artiklar eller halvsidor? I dessa fragor
tycks praktiska omstindigheter av olika slag spela en visentlig roll. Manga tidningar
anser till exempel att det 4r viktigt att ungdomsmaterialet passar in i tidningen som
helhet.

f...] belsidan, ungdomssidan dr svir ait passa in i den form som lrdagsbilagan
har.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

4 Se tox. Garcia, Mario och Pegie Starle (1991) Eyes oy the News. St. Petessburg, The Pointer Institute for Media
Studies.
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"Vi farsoker jobba med tidningen sid atf vinster och bigersidan hir ibop pd ndgot
satt. Dérfor sa har det blivit den formen. Sen har vi yai att materialet ska avvika
lite é:raﬂn Jrin de Gvriga sidorna, det ska inte vara de tunga nybetsrubrikerna.” Lag-
frekvent tidning med en upplaga pa 1 - 5 000 ex.

En del tidningar pekar till exempel pa att ungdomsmaterialet maste anpassas efter de
som ska gora materialet. Det handlar om tid f6r de journalister som skéter arbetet

eller t6r de ungreportrar som #r anstillda £6r att utféra arbetet — ofta samtidigt som
de ska skota skolarbetet.

a det var vil mzzgg’ﬁr det utrymme som i tyckte var limpligt att ge det bir och se-
dan si ldg det vil samiidigt ocksd ganska bra Bl fir deras [ungdomsreporirarnas]
undervisning.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

Men kanske mest avgérande for ungdomsmaterialets form 4r tidningens ekonomi.
Det kostar till exempel betydligt mer att géra en bilaga 4n att géra enstaka artiklar.
Inte bara tryckkostnader utan ocksa 1 fraga om tid och personal. Detta 4r troligtvis en

av de viktigaste forklaringarna tll varfor de resurssvaga tidningama inte har ung-
domsmatertal i form av bilagor.

"Ren resursfriga helt enkelt.” Lagfrekvent tidning med en upplaga pa 1 - 5
000 ex.

"Det handlar om resurser — vad vil] man priovitera. / .../ Dd bandlar det ju genast
om Storre peﬁ%r, stirre ?bpmamr om man vill gira en bilaga. Dd mdste th i med
en redigerare. D@ mdsie du anstilla en folografl G och da dr du genast uppe ¢ pefgar.
Och sa bandlar det om tidningspapper och tryckostnader och nir man ska lrycka.”
Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Y ...] Vi tyckte inte att vi hade resurser att gora en bilaga. Det skulle kriva for
rmlyc,éer arbete och mycket redigeringsresurser, 5 ait vi valde ait borja pd ligre nivd.”
Sgfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Ungdomsmaterialets innehall

Vad handlar di ungdomsmaterialet om? D4 denna fragan stilldes till de intervjuade
chefredaktdrerna eller motsvarande svarade si gott som samtliga: "wllt som intresserar
ungdomar”. Men vad 4r det da som intresserar ungdomar enligt chefredaktérerna och
nyhetscheferna? Nedanstiende tabell ger en beskrivning av vilka dmnen som fére-
kommer i ungdomsmaterialet.

Tabel] 8. Ungdomsmaterialets innehdll (%)

Amnen
Kéandisar  Kdrlek/ Mode/ Poltite/ Skolan Sport Ouwrigt
5ox skinbet sambiille
Ja 36 56 50 52 79 52 70
Nej 64 44 50 48 21 48 30
Totalt (%0) 100 100 100 100 100 100 100
Antal svarande(IN) 67 67 67 67 67 67 67

Anm. De flesta tidningar kombinerar tvd eller fleva av dessa dmimen,
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Man skulle kunna tolka resultatet s3 att ungdomarna tros vara intresserade av saker
som ligger nira dem som till exempel skolan. Minst intresse skulle ungdomarna, en-
ligt folket 1 tidningsbranschen, ha fér kindisar. I kategorin Svrigt har man frimst
uppget musik och film som férekommande innehall.

Generellt kan man siga att ju oftare en tidning utkommer och ju hégre upplaga de
hat, desto fler olika dmnen har de pa sitt ungdomsmatetial. Sannolikheten att de sa
kallade litta Amnena som kirlek/sex, mode/skénhet samt kiindisar ska finnas 1 ung-
domsmaterialet tenderar att 6ka med tidningens upplaga och frekvens. De mindre
tidningarna har diremot varit flitiga med att ange dmnen som ndje och musik. Att
tidningens stotlek vad giller upplaga och frekvens spelar roll fér tidningarnas dmnes-
val illustreras 1 nedanstiende tabell.

Tabell 9. Ungdomsmaterialels innebill beroende pé Lidningarnas upplagestorleke och uigivningsfre-
kuens (7o)

Usplasa (tnsental) Ultgivringsfrekvens

1-10 10-30 3050 50-100 100+ Lig Mede! Hig

Kindisar 27 38 53 50 60 25 29 41
Kirlek/sex 27 63 65 75 80 25 29 65
Mode/skénhet 33 58 65 25 40 25 14 57
Politik /samhille 20 67 65 - 80 25 43 56
 Skolan 67 83 88 75 80 50 71 81
Sport 53 42 59 50 60 50 14 54
Ovrigt 80 67 65 50 80 100 86 67
Antal (N) 15 24 17 4 5 4 7 54

Totalt N-virde; 65

Hur har man da kommit fram 4ll vilket innehall man ska ha? Till skillnad fran beslu-

ten angiende form och frekvens tycks ungdomar sjilva ha mer att siga till om vad
giller innehallet.

“Tnnebdllshigt seit 5G satt vt tllsammans med en del ungdomar och det dr for ait for-
séka finga upp vad ungdomar verkligen wil ba. Och dir dr det dom som [ ] be-

- stimmer den typen -av-innehdll Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30
000 - 50 000 ex.

“Dom har pratat ihap sig om innehdllet. [ .../ Sen har de tvi mentorer hir bland de
fite dldre medarbetarna, som de triffar pd redaktionsmolen och sd dir. Men det dr
epentligen de sjilva som bestimmer inmebdll och sddant.” Hogftekvent tidning
med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Men det 4r frimst de tidningar som har ungdomsreportrar pa tidningen som later
dessa paverka innehallet. T Svrigt 4r tankarna om vad ungdomarna ir intresserade av
tagna fran de som ansvarar f6r ungdomsmaterialet.

I dittare eller tyngre innehdll

Man kan i stort sett séga att det finns tv kiger vad giller ungdomsmaterialets inne-
hall. A ena sidan finns de tidningar som trycker pa det 'litta’ och underhéllande mate-
rialet, 4 andra sidan finns de som mer trycker pa nyhetsmaterialet och forsdker sam-
manfatta veckans nyhetet, ta upp aktuella samhallsfrigor och liknande.
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Nu ir det dock inte sa att tidningarna helt agerar pi det ena eller det andra sittet. De
flesta tidningar tycks kombinera de bada vartanterna och har sdledes bade ett 'lattare’
och ett 'tyngre' ungdomsmaterial pa samma gang. Ett vanligt sitt 4r att ha ett storre
samhillsgranskande reportage och sedan flera littare nyheter och funderingar i form
av notiser och mindre artiklar. Men det framkommer av intervjuerna att man tycker
att det ena eller det andra innehallet 4ar det visentligaste.

"[...[] kdrnan dr sambdillsreportagen. Insdndarna dr mer uifyllnad / .../ de band-
lar om lite sddant déir ungdomsgnabh ... kdriek, kompisar-och sddant.” Hogtre-
kvent tidning med en upplaga pa dver 100 000 ex.

u alt ungdomarna ska kunna fd en bild av omviriden eller kanske il och

"Syftet a‘;j
med ait de ska forsta samballet. /... [ Det [det Litta materialet] dr mest Bl for att

locka lisarna och litta upp.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000
- 50 000 ex.

Som framkommer av ovanstiaende citat ir det det 'litta' materialet som oftast betrak-

tas som mindre viktigt i de fall di det férekommer en kombination av de bada inne-
hallen.

Motiven bakom det ena eller det andra innehallet handlar nagot férenklat om vad
ungdomarna vill ha och om vad ungdomarna behéver.

"f...] 354 att de kan lira sip ndoot. Vi ansdg att det var et sddant hir material
som saknades for ungdomar jg fg elt material dir de kan ldsa om vad som hinder
och viktiga sambidllsfrigor - fast pa deras sprik.” Hogfrekvent tidning med en
upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

"Dt dr det dow vill ha. Vi ger dom det de vill ha helt enkelt. Hade de varit intresse-
rade av andra nyheter, tyngre sd som Rrig och politik, sd hade de ju list tidningen, el-
ler hur" H('jgﬁ?::kvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Det handlar alltsd om tankar om huruvida man ska skriva om sadant som man vet att
ungdomatna liser eller om man ska skriva om siddant som man vill att ungdomarna
ska Eisa.

Praktiska omstindigheter

Resurser ir, precis som vad giller allt annat tidningsarbete, av stor vikt. Det ar ett
faktum att olika innehaliskaraktirer kostar olika mycket.

"Det handlar mycket om en resarifidga.” Hogfrekvent tidning med en upplaga
pa 30 000 - 50 000 ex.

Det ir t.ex. dyrare att gbra egna samhillsgranskningar 4r att publicera lite sportresul-
tat eller ndgon annat material som kan bestillas. Den kanske billigaste 16sning ir in-
nehall som insandare skickat in till redaktionen. Detta 4r troligen en anledning till att
flera tidningar kompletterar ett 'tyngre' och dyrare material med ndgra insindare av
lattare’ karaktir.

Men innehallet 4r ocksd beroende av de vilket intresse de som skriver pa ungdomssi-

dan har. Ju firre som ir inblandade i sidans utformning desto ensidigare innehall
verkar det som.
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Vi har en nijeskille som kommer in en gang § veckan och limmar lite material och
han dr vildigt musikintresserad och dd blir det ju mycket musik da, vad som hinder

i stan pd musikfronten.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 1 - 5 000
€X.

Yiterligare en praktisk faktor som péverkar ungdomsmaterialets innehall 4r tidning-
ens image. Det handlar om huruvida tidningen vill ha en seriés profil eller en mer
underhallande sadan.

"Det passar inte vir tidning att skvallra /... [ det dr inte den sorts journalisiik som
i bedriver." Hogfrekvent tidning med en upplaga pa Sver 100 000 ex.

Ett littare material verkar betraktas som bade billigare och mindre fint. Att fd en
stimpel som veckotidning eller 'skvallerblaska’ tycks vara varje tidnings fasa.

Sammanfattning

Den vanligaste frekvensen pa ungdomsmaterialet 4r veckovis. Motiven bakom ung-
domsmatetialets frekvens handlar i det yttersta om huruvida materialet ska vara re-
gelbundet eller sporadiskt. Tidningar som talar f6r det f6rra menar bland annat att
ungdomarna miste veta vad de far och att de inte kommer att 13sa materialet om de
inte vet vad detta finns nigonstans. De senare motiverar frekvensvalet med att man
pa detta sitt lockat ungdomarna att bliddra i tidningen vilket i fSrlingningen kan
leda till en tidningsldsarvana.

Det mesta ungdomsmaterialet har en fast placering 1 tidningen och 4r utformad som
en helsida. Flera tidningar har dock flera olika ungdomsmaterial pd en och samma
ging och kombinerar da flera olika former pi detta. Formen tycks till viss del vara
beroende av tidningens storlek och spridningsomrade. Den stora fragan vad giller
formen handlar om huruvida man ska ha ett utspritt eller samlat ungdomsmaterial. A
ena sidan stir siledes de som menar att man ska underditta tidningsldsningen f6r
ungdomar, 4 andra sidan stir de som trycker pa vikten av att fi in ungdomarna i den
'riktiga’ tidningen.

Ungdomsmaterialet har ofta flera olika slags innehéllsteman. I princip kan man tala
om ett 'littare' och ett 'tyngre' material. Det forra handlar om kirlek/sex,
mode/skénhet och liknande medan det senare tar upp sambhillsfragor, skolan och
dylikt. Tidningarna har ofta bade lattare och tyngre material pd ungdomssidan, men
det framkommer tydligt av intervjuerna att det rader delade meningar om vilket av
materialet som ar det viktigaste for att nd syftet med ungdomssidan.

Praktiska omstindigheter 4r dock ocksa av vikt for sivil ungdomsmaterialets fre-
kvens som dess form och innehall. Det kostar t.ex. olika mycket att med olika former
och innehall, bide i friga om pengar och personal. Men ocksd praktiska omstindig-
heter som t.ex. tidnhingens image och dessa arbetsrutiner spelar stor roll.
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GENOMFORANDE &» LEDNING AV
UNGDOMSMATERIALET

Ett ungdomsmatetial kan, som ovan visat, se ut pa manga olika sitt. Det kan ocksé
skotas och bedrivas olika. Vilka personer #r det till exempel som skriver ungdoms-
materialet och vilka angvarar for det?

Nigot slarvigt brukar man som svar pi dessa fragor tala om ungdomsreportrars och
ungdomsredaktioners vara eller inte vara. Inneborden av dessa begrepp ar dock inte helt
entydiga. Vilket svar man far beror pa vem man fragar. En ungdomsreporter kan a
ena sidan vara nigon — vem som helst — som skriver firungdomar, 4 andra sidan
finns de som hivdar att denna person dessutom sjilv maste vara ungdom. Av den
anledningen finns det fler tidningar som anger att de har ungdomsrepottrar som
skéter och utarbetar ungdomsmaterialet 3n vad det finns tidningar som uppger att de
har ungdomar som arbetar med ungdomsmaterialet.

En ungdomsredaktion behéver saledes inte nodvandigtvis besta av ungdomar, enligt
vissa-tidningar. P4 samma sitt behdver inte en ungrepotter vara en ungdom. En del
tidningar later till exempel den yngsta journalisten pi tidningen vara ungteporter. 88
procent av ungdomstreportrarna 4r dock ungdomar utan journalistisk utbildning.

Uppfattningen att ungreportrar 4r ungdomar och att en ungdomsredaktion ir en
redaktion dir ungdomar arbetar, eventuellt under ledning frin nagon av tidningens
journalist, ir den klart dominerande uppfattningen. Det 4r ocksa denna som jag syftar
till 1 denna rappott da jag talar om ungdomsreportrar eller ungdomsredaktioner.

Apnsvar for ungdomsmaterialet

Ansvaret fér ungdomsmaterialet kan innehas av olika personer med olika stort infly-
tande- att-piverka detta. Det kan vara alltifran tidningens egna journalister som styr
till att ungdomarna sjalva far vara med och ansvara f6r materialet. Ungdomsreport-
rarna har dock sillan ensamma ansvar f6r ungdomsmaterialet. Nistan hilften av tid-
ningarna som har sirskilt ungdomsmaterial (48%) later en hel- eller deltidsanstilld
journalist pa tidningen skéta ledningen och ansvara éver ungdomstaterialet. Vissa
mindre tidningar har 13tit ansvaret ligga pa nyhets- eller chefredaktoren. 18 procent
av tidningarna later ungdomstedaktionen vara delaktig i ansvarsfrigan, med stotting
av en journalist frin den egna tidningen.”

Hur man valt att gora i ledning-/ansvarsfrigan tycks bero pa tidningens karaktir och
pi dess val av satsning p3 ungdomatna. Pi de stdrre tidningarna har man oftare in pa
de mindre tidhingarna en heltidsanstilld journalist som ansvarar och leder arbetet
med ungdomsmaterialet. De mindre tidningarna har oftast endast en deltidsanstilld
journalist p4 denna plats. Tabellen pa nésta sidsa illustrerar detta forhallande

| 4 Se tabell 8 i Tabellbilagan

37



Tabell 10. Forekomst av bel- och deltidsansvarig journalist pé tidningar med olika upplagestoriek
(%)

Ubplaga (tnsental)
1-10 10-30 30-50 50-100 100 +
Heltidsanstilld journalist 8 32 54 60 100
Deltidsanstilld journalist 46 32 17 20 -
Varken eller 46 36 29 20 -
Totalt (%) 100 100 100 100 100
Antal svar (N) 13 25 18 5 4

Totalt N-viirde: 65

Upplagan tycks paverka huruvida tidningen har en hel- eller deltidstjanst i detta avse-
ende: [ prncip-ir det sa att ju stérre upplaga en tidning har desto mer okar sannolik-
heten att det finns en heltidsanstilld journalist som har ansvaret och ju mindre upp-
laga, desto mer troligt 4r det att tjansten 4r pa deltid.

Det finns ocksi andra kopplingar mellan tidningstyp och hur ungdomsmaterialet
bedrivs och styrs. Ju stérre en tidningar dr, desto troligare 4r det till exempel att man
pa tidningen later frigan om ungdomsredaktionen vara med och sjilva ansvara for
ungdomsmaterialet i stotre utstrickning 4n mindre tidningar. Samtidigt 4r det dock sd
att de storre tidningarna sillan lastar &ver hela ansvaret pa ungdomsreportrarna. Pa
mindre tidningar ar det vidare vanligare att chef- eller nyhetsredaktdren bar ansvaret
och leder arbetet med ungdomsmaterialet. Detta férekommer inte alls 1 samma ut-
strackning pa de storre tidningarna.*

Ungdomsmaterialets skrebenter

Vilka sktiver da ungdomsmaterialet? Nedanstiende tabell visar vilka olika grupper
som har tilltréde i de olika tidningarnas ungdomsmaterial.

Tabell 11. Ungdomimaterialets skribenter (%)

Ungdonms- Tidningens Frilansande Tnscindare Ourigt
reporirar jonrnalister Josurnalister
Ja 72 45 34 10 12
Nej 27 54 65 89 87
Totalt () 100 100 100 100 100
Antal svar (IN) 66 66 66 66 66

Anzz. Flera fidmingar bar fler in e slags skribenter

Klart 6vervigande delen av tidningarna har ungreportrar som sktiver och arbetar
med ungdomsmatetialet. Manga av insindarna dr det dessutom ungdomar som star
bakom. Men éver hilften, 53 procent, av tidningarna kombinerar flera olika skriben-
ter pa ungdomssidotna, vilket ¢j framkommer av tabellen. Vanligaste kombinationen
4r ungreportrar tillsammans med tidningens egna journalister och ibland 4ven frilan-
sande journalister. Men i princip forekommer alla tinkbara olika kombinationer av de
ovanstiende.®

44 Se tahell 8 i Tabellbilagan
4 Se tabell 9 i Tabe/lbilagan
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"Ungdomarna jjilva ... men iven texcter frdn vdra egna journalister finns med /o
gc/g én(a) ba'lrow ndgra insindare ocksi.” Lagfrekvent tidning med en upplaga pi
- 10 000 ex.

Gruppen ’6vriga skribenter’ utgors till exempel av material som tidningarna hamtar,
det vill siga ett firdigt material frin nigon annan tidning, internettidning eller nagot
féretag som specialiserat sig inom till exempel musikomridet.

Vilka eller vemn som skriver ungdomsmaterialet beror till stor del, precis som vat fal-
let vad giller ansvar och ledning, p4 tidningstyp. Sannolikheten att det 4r ungdoms-
reportrar som stir for materialet, eventuellt i samarbete med nagon journalist fran
tidningen eller frilansare, dkar med tidningens frekvens och upplaga medan sannolik-
heten att materialet hiamtats utanfér redaktionen, av frilansande journalister eller
ungdomar eller bestillt material, 8kar ju ligre frekvens och upplaga en tidning har.

Tabell 12. Ungdomsmateriakets skribenter beroende pa tidningarnas upplagestoriek och uigivnings-
Jrekvens (o)

Upplaga (tusental) Utgivringsfrekvens
110 10-30  30-50  50-100 100+ Lig Medel  Hap
- Ungreportrar-{endast) 21 48 22 50 25 - 25 35
Ungreportrar + Svriga* 33 28 56 50 75 50 38 42
Tidningens journalister - - 11 - - 50 - 4
‘Frilansande journalister 33 - - - - - 12 4
Insandare - 4 - - - - - 4
Ovniga 13 20 11 - - - 25 12
Totalt (%) 100 100 100 100 100 100 100 100
Antal (N) 15 25 18 4 5 4 8 55

Totalt N-virde: 67

% Ao, Med tvrign avses har fidningens egua jowrmalister, frilansare, insindare och/ elfer annan person.

Resultatet antyder att pengar och andra resurser spelar en viktig roll i detta avseen-
det.* Men vare sig tidningarnas upplaga eller frekvens tycks spela nigon namnvird
roll i den debatt som tycks prigla tidningarna vad giller vem som ska skriva ung-
domsmaterialet; journalister eller annat kunnigt/utbildat folk eller ungdomarna sjilva.

Journalister eller ungdomar?

I princip kan man siledes tala om tva olika liger vad galler ledningen och genomfé-
rande av ungdomsmaterialet. Det ena ligret menar att ungdomsmaterialet ska och
bér bedrivas av ungdomar sjilva, girna i form av ungdomsteportrar, medan det
andra siger att ungdomsmaterialet lika garna, eller kanske tll och med hellre, bor
bedrivas av tidningens egna journalister, det vill siga utbildade minniskor.

"Det finns ju liksom tvd idéer. Bt ir att ungdomar skriver bast, for ungdomar med
stid av journalister. Den andra linjen dr att alla kan skriva for ungdomar.” Hog-
frelvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

| % Se vidare avsnitt Start eller nedliggning av ungdorssredaktioner, sidan 45
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Journalister som skribenter och ansvariga ledare

- Journalister som skribenter och/eller ansvariga ledare f6r ungdomsmaterialet bygger
pa tanken om att alla kan skriva fér ungdomat. Det ar inte nédvindigt att anstilla
ungdomar f6r att skriva £6r ungdomar.

"Sen kan man friga sig om det ar nidvindigt att de [nngdomarna] nifor delen? —
Nia, inte sikert. Eit ging vuxcna anstdllda som giorde det skulle kanske fungera
ocksd.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Det finns ocksi tidningar som pekar pd att ungdomar inte alltid har den kompeten-
sen som krivs for att ungdomsmaterialet ska bli sd bra som méjligt. Tidningar som
skriver om mer seridsa hindelser eller teman si som krig, sjalvmord och liknande
menar att det kriivs utbildade vuxna minniskor att skriva om sadant for att det ska bli
seribst och ha nagon mening,

") .../ sjilva ungdomsproblematiken, som rir problem som kanske ror alkobol eller
har med mer komplicerads saker att gora — ddr tror jag ait man kan bebova nitbild-
ning och kunnande. Det kan vara diup problematik som kriver en garvad reporter
Jor att skildra, beritta och tala om vad dr insikierna, vad sdger Oforr ning, vad tin-
ker man.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Framfér allt menar tidningarna att ungdomar inte sjilva har kompetens att styra och
ansvara for ungdomsmatetialet, vilket alltid en journalist eller motsvarande pd tid-
ningen har — de har utbildning och erfarenhet.

Journalister som atbetar med ungdomsmaterial 4r ofta anstillda av tidningen som
ungdomsredaktér, det vill siga ansvarig dver en ungdomsredaktion som oftast bestar
av ungdomar utanfor den traditionella staben pa redaktionen. Dessa medverkar till
sjilva ungdomsmaterialet i olika utstrickning beroende pé vilka befogenheter de har
att ingtipa i texterna och paverka imnesval och liknande.”

Vissa tidningar har endast en journalist som gor och skéter ungdomsmaterialet, andra
tidningar har flera. De flésta ungdomsteportrar som 4r journalister pa tidningen och
tillhér den-allminna staben 4r dock yngre minniskor, utbildade journalister i 25-35-
srsildern. Journalisterna kan ocksa vara frilansande och pa s satt skicka in bidrag till
ungdomsmaterialet.

Manga av de intervjuade tidningama antydde att arbetet med ungdomsmaterialet ofta
hade lag status bland journalisterna. Det ar vanligt att den skrivande journalisten by-

~ ter redaktion di han eller hon antingen kommit lite till dren eller da han eller hon
varit pa redaktionen ett tag.

"Niir man varit bir eft tag ... kommit upp sig kkesom, vill man oftast byla omrade
1ill nigot mer seridst.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50
000 ex.

"Nir man blir dldre s vill man ofta syssla med ndgot annat /... Man byter re-
daktion till politik kanske — eller sport. /... [ ungdomsmaterialet jobbar man bara
med néir man sjily ar ung." Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 -
50 000 ex.

| 47 Se vidate avsnittet Ungdomsreportrarnas fribet och befogenbeter, sidan 38



Ungdomar som skribenter och ansvariga ledare

De tidningar som anser att endast ungdomar kan skriva for ungdomar, har valt att
f&ra in dessa i atbetet med ungdomsmaterialet. Da ungdomar skriver 1 tidningen gots
detta antingen genom att han eller hon 4r knuten som ungdomsreporter av tidningen
eller att han/hon skickar in insindare till ungdomssidan.

I princip anger tidningarna tre anledningar till att ha ungdomar som skriver och
eventuellt ocks? hat ett ansvar f6r ungdomsmatertialet. For det forsta handlar det om
moijligheten att fa komma till tals.

"Den allminna strategin kan man ju sdga dr [ .../ att forsoka fi in ungdomar i
den normala tidningen. Det mdste ﬂzmm.r elt sdtt fir unga manniskor att komma i
tidningen uian att de gort mdl eller vinat ndgon gammal tant.” Hogfrekvent tid-
ning med en upplaga pa éver 100 000 ex.

"Det enda som verkar riknas dr att f3 bl tryckt § tidningen, sd dir ar ett tungl ar-

gumient ait halla pa med den. Att bly publicerad i en fidning dr w}étf;gt dven for unga
minniskor idag. Allisg det gr vil det tyngsta for den sakens skull.” Hogfrekvent
tidning med en upplaga pa éver 100 000 ex.

Ftt andra motiv till att ungdomar utfér och eventuellt ocksa styr ungdomsmaterialet
ar att de bist kan na andra ungdomar.

“Dom [ungreportrar] kan fana flera syfen. Btt dir ju det alt de ser saker, kanner
1il] saker och onskar saker som vi vuxna inte kinner till eller kommer pd ait det dar
var intressant. De bar et perspektiv pa tillvaron och kan tillfora idéer som v andra
inte kommer pa.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000
ex.

/... det ar mog bra ait de [ungdomarnalskriver fir de kan skriva pd et annat
séitt, De kan fingera pd andra sitl; bli et ansikte utdt si att andra unga kan kin-
na igen sig. — Det dir ar vira reportrar.” Hogfrekvent tidning med en upplaga
pa 30 000 - 50 000 ex.

Det handlar inte bara om att skriva pa ett ungdomligt sitt utan ocksd om att ungdo-
- mar ska kinna samhéotighet och kunna identifiera sig med ungdomsreportrarna.

Den tredje och sista anledningen till ungdomarna ir att de ska fi gdra nagot som de
tycker dr roligt och som samtidigt 4r nyttigt f6r dem. Att fa vara med och producera
en tidning ir en kul erfarenhet och framfor allt kan det ge ungdomarna ny insikt bade
i tidningsbranschen och i vad de vill syssla med 1 framtiden.

"/ .../ fir att & ungdomar som sjilva kande sina egna fragestiliningar och intresse-
omriden och sadant dar. Qch fir att de anvinder eft sprik som kommer life ndrmare
ungdomar dn om vi vanliga journalister skulle giort den hir knicken. Och for ait
Jorhappningsvis J& ungdomarna ke mer engagerade. ” Hogftekvent tidning med
en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

"y bley det Litt s¢ att det vi skrev om_ungdomar var nijesgrejer, musik och film
och sédant dir, sport och brott, Men nu finns det sa massa fragor som berdr ungdo-
mar, som dr vikliga. Vi tyckte inte alf v hade ndgot forum j%‘r det © var tidming”
Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

En del tidningar gir s lingt att de menar att ungdomsreportrarna 4r ett sitt for tid-
ningen att "Bjdlpa sambillet med att bélla ungdomarna borta fran gatorna.”
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Det ar dock inte nédvindigtvis sa att bara f6r att man féresprakar att ungdomarna
ska skriva ungdomsmaterialet sd behéver de inte ocksa ha ansvaret dver det. Manga
menar att det maste finnas nagon journalist som har det yttersta ansvaret och som
kan fungera som ett bollplank f6r ungdomarna. Nagon som de kan bolla idéer med.

"Fungerar alldeles utmirkt for att handleda ungdomar men inte att vara dér och mo-
raliskt ligga sig i vad de skriver. /... [ De fungerar som it stod for att just ldra dem
hantverket — men man ska hilla fingrarna im‘a Jran det moraliska innebdllet.”
Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Ungdomsreportrars och redafktioners karakldr

Det finns olika slags ungdomsredaktioner. Utifran de intervijuer som gjorts kan man
urskilja tre olika typer av ungdomsredaktioner: For det forsta finns de ungdomsre-
daktioner dir ungdomarna arbetar heltid och har en fast plats pa tidningen, dar de
sitter och arbetar. For det andra finns de ungdomsredaktioner dir ungdomar arbetar
pa tidningen vid sidan av skolan. De har ingen fast plats pa redaktionen utan far sitta
dir i man av plats. Minga av ungreportrarna kommer endast in till tidningen f6r att
limna sitt firdigskrivna material. Avslutningsvis finns de ungdomsredaktioner som
bestar av elever fran en skolklass, vanligen medieprogrammet pa gymnasiet, och som
ssitterpa-skolan ochrarbetar med detta. Tidningen eller lararna pa skolan viljer sedan
ut de artiklar och texter som de vill ha med i tidningens ungdomsmaterial.

Det finns vissetligen enstaka tidningars vars ungdomsredaktion 4r en kombination av
nagon eller samtliga av de tre typexemplen, men i princip stir de tre olika ungdoms-
redaktionerna var fér sig. Antingen gr man pi det ena eller det andra sittet. Motiven
bakom hur man viljer att gér 4r framst praktiska. Man har helt enkelt nte platser att
avvara pa redaktionen fér ett ging ungdomar. Mycket av ungdomsmaterialet kraver
heller inte sa mycket arbete fran ungdomarnas sida att de 4r 1 behov av en egen at-
betsplats pa tidningen.

Ungdomsreportrar brukar besti av ett tiotal ungdomar i gymnasiedldern. Det fore-
kommer dock bade ildre och yngre ungreportrar; allt mellan 13 och 24 ar. En femte-
del av tidningarna liter ungdomsreportrarna vara av varierande alder.”® Reportrarnas
funktion r oftast att skriva olika reportage, recensioner eller berittelser. Men det
finns ocksi tidningar som anstiller ungdomar f6r andra syften 4n att skriva till exem-
pel {6t att fotografera eller redigera.

Det ir sillan som ungdomarna fir nigon direkt utbildning, diremot har nistan alla
ungdomsredaktioner nigon form av ledarperson eller mentor.

“Inte en direkt utbildning. Men det leds idag av ndgon pi redaktionen och man har
veckomiite med den har ungdomsredaktionen. Dd gdr man igenom det man giort och
diskuterar de som ska gora. Det blir nigon slags utbildning under arbetels gang.”
Hbgfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

“Ta, de har miten och de har liksom en iten grundliggande ntbildning och moten dir
man gir igenom vad som dr pé gang och sen si finns det dd en person som dr deras
kontakiperson.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pd 30 000 - 50 000

CX.

| %8 Se tabell 10 i Tabelibilagan
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Anstillningsperiod och rekrytering av ungdomsreportrar

Den tidsperiod som ungreportrarna stannar vid tidningarna varierar och dessutom
skiljer sig sittet som man rekryterar ungdomar pa. Vanligast ér att tidningarna virvar
ungdomarna fér en obestimd period, oftast éver ett ar.” Intervjuerna antydde att
man 1 princip kan urskilja framforallt tre olika system vad giller anstillningsperioden
och rekryteringssittet.

Det ena 4r att ungreportrarna sitter sa linge de kan och har lust. Nyanstillningar sker
successivt och skoter 1 princip sig sjalvt. Tidningarna sparkar inte ut nagon ungre-
porter ur systemet och de behéver heller inte aktivt s6ka nya. Ungreportrarna foér-
svinner ofta p.g.a. att de flyttar fran orten eller att de bortjar arbeta. I vissa enstaka fall
far ungreportrarna anstillning pa tidningarna som journalistpraktikanter nar de blivit
tor gamla f6r att vara ungreportrar. Och nya ungreportrar tillkommer genom att
kompisar och syskon till 'gamla’ ungreportrarna kommer in nir de andra férsvinner
eller att nagon intresserad och engagerad ungdom sjalv kontaktar tidningen och visar
sitt intresse.

"De brukar stanna ett par tre ar. Det dr beroende av ndr de kommer in i gangel.
Framfor allt dr det ungefir nar de borjar gymnasiet. Sd ir de kvar diminstone under
ymnasietiden, men sen-har vi ju de bigre studierna som manga gir till. Dd dr det ju
inte sikert alt de dr kvar héir. De flytlar bort och da forsvinner de jn. Kanske gor de
ndgra enstaka bidrag frin sin nya studieort.” Hogfrekvent tidning med en
upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Det andra sittet ar att tidsbegrinsa ungreportrarnas anstillningsperioder — oftast till
ett halvir eller ett r. Resonemangen bakom detta 4r att s manga ungdomar som
mojligt ska fi chansen att bli ungreportrar och att ungdomsmaterialet bittre hinger
med i utvecklingen av nya trender och dylikt om nya ungdomar kommer in. Tidning-
arna séker da genom annonser nya ungreportrar regelbundet. Intresset for att bli
ungtreporter 4t i dessa fall oftast mycket storre 4n efterfragan. Betydligt fler intresse-
anmilningar kommer in till tidningarna 4n vad de kan ta emot. Tidningarna gallrar da
ut de ungdomar som verkar vara mest limpade f&r arbetet.

"Det var efferiraktat. Vi hade 35 sokande 6l reportersjinsterna. / .../ De fick
skriva in och berdita om sig sjdlva ock mzﬁr de ville ha det hir jobbet pd redakiio-
nen, varfor de ville jobba med det hir. $3 kallade vi ﬂégrc;pa" ansidliningsinteryjuer.”
Hégfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

"Dt dr ju delvis annonsering; vill ni vara med? Och sen dr det ju ocksd lte lest och
vad gdr de fir och kan de leverera, kan man skriva i Gd, kan man skriva mot en
dé’ﬂﬂfliﬁe il exempel” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50
000 ex.

Fitt tredje system, vad giller anstillningsperiod och rekrytering av ungrepottrar, som
blivit vanligare de senaste 4ren #r ett samarbete med ortens gymnasieskolor — ofta
med medielinjerna. Elever som gar pa medielinjerna far bidra med insindare. Tid-
ningarna eller skolans lirare avgér sedan vilka som ska skriva eller vilka bidrag som
ska publiceras. Ofta 4r uppdraget skiftande.

Rekryteringen av ungdomar gors vid ett flertal tidningar utifrin sociala grunder. Man
vill till exempel kanske ha ungdomar fran olika typer av omraden + kommunen.

% Se tabell 11 & 12 i Tabelfbilagarn
| g
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Ungdomsreportrarnas fribet och befogenbeter

Vad galler ungreportrarnas frihet i sitt arbete si kan man se tre olika strategier; (1) de
tidningar som slipper ungdomarna helt fria, (2) de tidningar som endast redigerar
sptak och (3) de tidningar som 4r med och 4ven paverkar innehallet 1 texterna.

175 Ligger oss dverbummdiaget inte ¢ och dirigerar ingemiing.” Hogfrekvent tidning
med en upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

"Det enda som vi bar synpunkier pi dr sprakbruket och spriker” Hogtrekvent
tidning med en upplaga pd &ver 100 000 ex.

"1 stutinden sé biir det redaktiren som siger: gir nu det bar eller gor inte det har.”
Hégfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Tankarna om hur mycket den ’riktiga' och utbildade personalen behéver rycka in
tycks varierar mellan olika tidningar. Vissa tror att ungdomarna klarar sig alldeles
utmirkt ensamma och att det inte finns nagot behov av att ligga sig 1 vare sig sprik
eller innchall. Enbart p4 det sitt kan man lyckas na ungdomarna, eftersom endast en
helt fri ungreporter kan finga lisarna pa det sitt som tidningen énskar. Inblandning
fran vuxna skulle gbra att ungdomsredaktionens syfte gar forlorad. En fri ungdoms-
- redaktion ligger. bakom dess framgangar, enligt dessa tidningar.

"Dé [om ndgon vuxen blandar sig i ungdomsmaterialel] gar ju bela syfiet forloras.
Syftet med ungdomsredaktionen forsvinner ju di." Hogfrekvent tidning med en
upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

"V tilldter ju eit sprikbruk dir som man kan baxna bver ibland. De skriver ju,
och ndmmner Saker och ting dir vid sina ritta nammn. Det dr sakert det som gjort den
54 framgangsrik."” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa dver 100 000 ex.

Andra tidningar r tveksamma till ungdomarnas sprik och kompetenser 1 svenska
spraket. Att nigon utbildad journalist eller textredigerare ser dver ungreportrarnas
verk text- och sprikmissigt anser siledes vissa tidningar vara ett miste. Motivetingen
ir att bland annat att tidningarna sven har ett undervisningssyfte, varfér ett korrekt
sprak r viktigt. Ungdomarna ska lira sig det svenska spriket, heter det. Manga tid-
ningar podngterar sirskilt vikten av ett korrekt sprak med motiveringen att ung-
domsmaterialet ofta ldses av invandrare — unga som gamla — eftersom texterna dir
inte sallan ir korta och sammanfattade.

Endast ett fatal tidningar ligger sig i det textmissiga innehallet i ungdomsmaterialet.
Dessa liter nagon journalist pa tidningen — oftast den som #r ansvatig for ungdoms-
redaktionen — bestimma vad som ska finnas pa sidan och hur detta ska se ut. Ofta ir
det sjilva smnesvalet som ir férutbestimt f6r ungdomarna.

Kostnader for nngdomsredaktionen

De som har fast anstallning pi tidningen for att arbeta med ungdomsmatetialet far
betalt i form av 161 och frilansande journalister som sktiver pa ungdomssidorna far
s4 kallat frilansarvode. Betalningen av de ungdomar som arbetar med ungdomsmate-
rialet sker dock pa ett annorlunda sitt. Av intervjuerna visade det sig att samtliga
tidningar pi nigot sitt belonar de ungdomar som bidrar til ungdomsmaterialet fér-
utom vad giller insindarmaterialet.



Vad giller ungreportramas arvode sa kan man se att tidningarna resonerat 1 tva olika
banor. A ena sidan stir de som betalar ungreportrarna per artikel, 4 andra sidan star
de som ger en slags 1on.

.../ de far betalt per artikel.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30
000 - 50 000 ex. s ¥ pphgs P

"De fir betalf. De far inte sd himla mycket. Det varierar lite grann men vi har en
budget som ligger omkring tvd, tvd och jglm per vecka. Fir deras del sd — de som skri-
ver. De som skriver mycket fir mer och de som skriver lite far mindre.” Hoglre-
kvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Samarbetet med mediegymnasier har dock medfért ett nytt betalningssitt for ung-
domatna som sktiver i tidningen. Eftersom de som skriver varierar melian olika per-
soner i klassen far hela klassen ett bidrag som de kan anvinda fér gemensamma ut-
gifter.

"V har vil bidragit 7] ndgon skolresa och sé dir och Bl nagot studiebesok som de
har giort och 53 vidare Men de fir inte betalt per ging eller per artikel utan det har
varit en Riumpsamma { slutet ay terminen il ndgon aklivitel som organiseras ay
skolan” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 10 000 - 30 000 ex.

Start och nedldggning av ungdomsredaktioner

Men precis som vad gillde tidningarnas syn och syfte med ungdomsmaterial 1 sig, ir
det inte alltid man handlar i enlighet med de motiv och strategier man satt upp. Det
ir inte alla tidningar som har ungdomsredaktioner — trots att de tror att en sadan kan
vara till stor fordel.

Mycket 4r, som allt annat i dagens tidningsvirld, beroende av vilka resurser man har.

“Eftersom 16 har lite begrinsade resurser, vi dr en liten tidning och dd sokte v ndgon
losning dir v kunde gora ndgol utav virt eget folk.” Hogfrelcvent tidning med
- enupplagapa 10 000 - 30 000 ex.

"/.../ tanken dr ait vdr egen personal, vér egen redaktir ocksd ska bl ungdomsre-
daktir. 54 di ska han ha ndgra ungdomar som skriver eller ger fips. Men vi gygger
inte upp den har staben [ ...[. Vi anser inte att vi bar resurser il det. Sen bar vi
inte sd mycket {gymﬂaﬁméolor har heller. Det &r inte 54 stort underlag ait rekrytera
ifrin."” Medelfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Men ungdomsredaktionens vara tycks ocksa vara beroende av eldsjilar och entusias-
tiska personer som #r villiga att ta tag i projektet — bade vad giller ungreportrar och
personal pa tidningsredaktionen.

"Det galler att hitta de ritta personerna och faller de ifrdn 5@ har projektet ganska
Litt for att ds ut.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000

ex.
“... de fungreportrar] haller pi ett tag tills de trottnar. Det dr ofta daxiande bar jczg

mérkt - en termin eller sd" Lagfrekvent tidning med en upplaga pa 1 - 5 00
ex.
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Sammanfatining

Vem som leder, ansvarar och/eller skriver ungdomsmaterialet 4r till stor del beroen-
de pi vilken typ av tidning man talar om. P2 det stotre tidningarna har man ofta hel-
tidstjanster tillsatta just fér att styra ungdomsmatetialet och man har ungdomar som
sjilva utfor detta. Mindre tidningar har oftare deltidsanstillda journalister som ansva-
rar f6r ungdomsmatetialet och i manga fall dessutom sjilva skriver detta.

1 princip kan man tala om tvi olika liger vad giller ledningen och arbetet med ung-
domsmaterialet. Det ena Figret menar att ungdomsmaterialet ska och bér bedtivas av
ungdomar sjilva, gitna i form av ungdomsreportrar, medan det andra siger att ung-
domsmaterialet lika girna (eller kanske till och med hellre) bor bedrivas av tidningens
egna journalister, det vill siga utbildade méinniskor.

Ungreportrarna virvas och anstills under olika tidsperioder beroende pa tidning. I
princip kan man urskilja tre olika system i detta avseende: (1) obegrinsad anstill-
ningsperiod och sjilvstyrande rekrytering, (2) begrinsad anstillningsperiod och re-
gelbunden virvhing genom annonser samt (3) anstillning under gymnasieperioden
- dar skolan eller tidningarna sjilva avgor vilka elever som ska skriva.

P4 det stora hela verkar ungdomarna tycks oftast vara ganska fria i sitt arbete. Fa
tidningar ligger sig i-ungreportrarnas arbete mer 4n vad giller textredigering och
sprakbruk. Det forekommer dock att den ansvarige for ungdomsteportrarna paver-
kar aven dmnesval och innehall i texterna, dock i mycket begrinsad utstrickning och
sillan vad galler hela ungdomsmatetialet. De flesta ungdomsreportrar far betalt £6r
sitt arbete antingen per artikel, minadsldn eller genom nagon form av sponsring.



UTVARDERING AV
UNGDOMSMATERIALET

Det ar uppenbart att tidningar som har ett specifikt redaktionellt ungdomsmatertal
har héga tankar om vad detta ska dstadkomma. Den stora frigan i detta sammanhang
ar da om de lyckas. Miter tidhingarna 6ver huvudtaget betydelsen av ungdomsmate-
rialet och hur gors detta 1 si fall? Ar det si att ungdomar liser tidningen da ung-
domsmaterial introduceras?

Uppskatining eller statistisk midtning av ungdomsmalerialel

Av intervjuerna framkom att utvirderingar, i den man de genomfdrs, gors pa tva
olika nivier. A ena sidan finns de som genomfér statistiska underskningar fér att se
ungdomsmaterialets virde och funktion. A andra sidan finns de som uttalar sig om
ungdomsimaterialets framgangar eller misslyckanden byggt pa rickvidden eller pa hur
manga som filler virdeladdade kommentarer.

Utifran vad man kan utldsa av intervjuerna 4r det frimst de stérre tidningarna som
utvirderar ungdomsmaterialet genom lisarundersékningar av olika de slag och ser
om dessa stimmer 6verens med de bakomliggande motiven. Anger till exempel ung-
domar tidningens ungdomssida som anledning till att de bétjar prenumerera pa td-
ningen?

"Miitningarna gors f& mdnga olika sdtt. Vi ringer Bl exempel och vi samlar med
Jdmna mellanrum i a:g sngdomar [.../. Sen genomfor ocksd universitetet lisarun-
dersokningar, med enkdter och interyjuer, pd vart uppdrag.” Hogfrekvent tidning

med en upplaga pa 6ver 100 000 ex.

I3 miiter Rontinuerligt — inte varje vecka eller 53 — men vi gor dlerkommands mat-
ningar och da gar vi igenom hela tidningen och dir bland annat Gidar vi pa ung-
domsmaterialet. .../ Det ar ganska stora enkdtundersikningar. Vi kommer atl
kompleitera dem nu troligrvis med koalitativa méilningar ocksd, med lisargrapper.”
Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

De flesta utviirderingarna 'uppskattas’ dock ofta av tidningarna pa olika sitt. Ett sitt
4r att lyssna till ryktena. Vad sdger man rent allmant pa stan om ungdomsmaterialet
eller hur gir diskussionetna kring materialet om pé skolorna? Det verkar som om alla
tidningar forsoker vara lyhorda for reaktioner och ryktesspridning — oavsett stotlek
eller spridningsomride. Aven de tidningar som gor statistiska métningar poéngterar
vikten av lyhordhet.

"la v vet ait dem Gr omialad pd stan. Men vi har inte giort ndgon storre undersie-
ning. ” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

"/ ...] kontakien som vi haft via skolan de siger— de pstar ju lirarna dar pa mie-
dielinjen att efferfragan 8& trdningen, i alla fall den hir fredagen da vi infort det [ung-
domssidan], har okat. Om det sedan ger ndgot nislag pd @p[aiga?x det tror jag ju inte
dn s linge i alla fall” Hogfrekvent tidnming med en upplaga pa 10 000 - 30
000 ex.
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"De som _jobbar med det [ungdomsmaterialet] dr vildigt mycket ute pa skolorna och
dé Jér vl ju mycket reaktioner pd vad som dr bra och ?ﬁfﬁdi)')? bra. [ .../ Eftersom vi
har det hir systemet med rotering och att man jobbar en termin, 5d har vi vildigt
mdnga ungdomar som pad eit naturligl satt kommer i kontakt med XX och som be-

rittar vad de tycker och tanker" Hogfrckvent tidning med en upplaga pa
dver 100 000 ex.

Ett annat sitt att utvirdera ungdomsmaterialets funktion 4r att man forséker upp-
skatta hur materialet fungerat i praktiken och hur den bemdts av mélgruppen genom
att man ser till antingen tidningens tickvidd och upplagedkning/minskning eller till
hur manga som skriver insandare till sidan eller likande. Problemet med att utvirdera
huruvida ungdomsmaterialet nér sitt syfte genom att se till hur manga som liser tid-
ningen ir dock tydligt. Man kan helt enkelt inte siga om okningen eller minskningen
av upplaganberor pa ungdomsmaterialet eller nagot annat.

“VF bar kgat vildigt bogt vad giller rickviddsial. Men rickuiddstalen ¢ den har
grappen [ungdomar] dr forstas inte alls lika big och har bafl ... de senaste tvd mit-
ningarna som dr giorda under 1990-talet, har haft en fallande tendens vad galler
ungdomar. /...[ Det dr ndgonting som gir att man mdste ta sig en funderare over
varfor man gor det.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 - 50
000 ex.

"Det star ju inte folk i ki och siger villken jittebra ungdomssatsning, men v mdrker
att zjfpplagan okar stadigt och dd kan man ju tinka sig att detta dr en bidragande
del.” Lagtrekvent tidning med en upplaga pa 1 - 5 000 ex.

“Det ar ju en stor suecé. Vi far ju, jag vet inte bur m&ﬂﬁa men jag tror ait det dr
bundratals, veckoligen som skickar brev hit.” Hogfrekvent tidning med en
upplaga pa Sver 100 000 ex.

Vad 4r det da man miter och férséker utvirdera? De icke-statistiska métningarna ger
sillan svar pad om tidningens forvintningar och avsikter bakom ungdomssatsningen
lyckats eller misslyckats. De siger endast nigot om vad man tycker om materialet.
Man kan ju faktiskt tycka att en tidnings ungdomssida 4r bra utan att man {6r de sa-
kens skull bérjar prenumerera pa tidningen da man skaffar eget hushall. Eller man
behéver som ungdom inte lisa ungdomsmaterialet utan att tycka att det 4r vare sig
. ointressant-eller sarskilt trakigt.

Aven de statistiska lisarundersdkningarna speglar publikens asikter och tankar om
ungdomsmaterialet, men de tycks emellertid ocksa stallas mot de motiv och avsikter
man hade med ungdomsmaterialet da man startade detta.

“Dessa sidor [ungdomssidornal finns som tungt viigande skl 1ill att man anvinder
tidningen och liser tidningen och s& sminingom ocksd boyjar prenumerera pd den”
Hégtrekvent tidning med en upplaga pa 6ver 100 000 ex.

"INN gjorde en stor utvirdering av vad det innebdr att ika innebdllet i Hdningen och
mer siadfiista existensen ay ungdomiredaktionen. Man la ner en massa peﬁiar pd
det. Tog in en marknadsundersokare och sa vidare och man fick fram et nycket in-
tressani material som i vildigt avskalad enkelbet gdr ut pd att genom ait gora 5@ [ha
nngdomsmaterial och ungreportrar] s binder man de som bhar upplicks det hir mate-
rialet tydligare 1l tidningen. De fir ett mervarde av att man dkar satsningen. Dar-
emot 5@ Jar man inle — dtminstone inte pd et ars sikl, i princip, ndgra nya ldsare
alls.” Medelfrekvent tidning med en upplaga pa 5 000 - 10 000 ex.



En del tidningar gér regelbundna lisarundersékningar av-hela tidningen och dé ut-
virderas dven ungdomsmaterialet.

Det verkar som de flesta tidningar, som myitt betydelser av ungdomsmaterialet, har
fatt positiva reaktioner oavsett om det bakomliggande syftet med materialet var £or
tidningens eller ungdomarnas bista. Minga poingterar dock att det ér for tidigt att
utlisa de totala effekterna eftersom satsningen pagatt for kort tid.

"Rent praktiskt och rent tekniskt bar det [ungdomssatsningen] fungerat alldeles ni-
wmiirki. Om i sedan har vannit ndgra ungdomar det dtersidr att se, men forhopp-
ningsvis dr det sa. [ .../ Vi far se om ndgra dr.” Hogfrekvent tidning med en
upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Fitt ftal tidningar har dock mitt effekter och kommit fram till att de inte verkar tjiina
sitt syfte. Enstaka tidningar beslutade dA att ligga ner ungdomsmaterialet, andra att
forindrar det.

"Men jag tycker ait ui borde gora mer och fundera rejilt pa vad vi ska gdra om ...

det gller att omprova mm%ﬂ. Kanske kommer man fram till att man trots allf ska
dra precis som man gor.” Hogfrekvent tidning med en upplaga pa 30 000 -
0 000 ex.

Som ovan nimnt ir det endast de stérre tidningarna som genomfor utvirderingar av
statistiska slag, vilket troligtvis hinger samman med tidningarnas resurser. Det dr
betydligt dyrare att lita genomfdra en lisarundersékning dn att bege sig ut pa stan
och friga folk vad de tycker i olika frigor. Dessutom tar det mer tid och man ksnake
ir 1 behov av ett svar snabbt.

"% dr 56 smd pi den bar orten [ ... [ v har inga sidana resurser.” Hogfrekvent
tidning med en upplaga pa 1 - 5 000 ex.

En del tidningar pekar pa vikten av att fémya sig och utvecklas for att inte tappa
lisare och detta galler oavsett vad uppskattningar eller utvirderingar av ungdoms-
materialet visat. Andra pekar pi att inga forandringar 4r aktuella forrin métningar
Visar motsatsen.

“Inga konkreta planer, men som allt annat tidningsarbete 5é handlar det om att for-
dndra produlkien kontinuerhgt.” Tiogfrekvent tidning med en upplaga pa 30
000 - 50 000 ex.

"Ny vi har inga planer for nérvarande. Vi Izgw/eer att v fungerar rait bra. Det ar
roligt att vi kommit § ging och satsat ordentligr.” Hogfrekvent tidning med en
upplaga pa 30 000 - 50 000 ex.

Figr nirvarande 56 bar 1 inga wtvecklingsplaner just vad galler ungdomsmaterialet.”
Lagfrekvent tidning med en upplaga pa 1 -5 000 ex.

Sammanfattning

Fér att se om ungdomsmaterialet nir upp till sitt syfte ar det viktigt att man utvirde-
rar insatserna. ‘Alla tidningar gér dock inte detta och de som gor det har olika tillvi-
gagingssitt vad giller mitningarna. A ena sidan finns de som gor lisarundersékning-
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ar, 4 andra sidan de som uppskattar ungdomsmaterialets virde utifrin aspekter som
hur minga som hér av sig till redaktionen, hur manga som skriver inséindare och hur
ryktet om ungdomsmaterialet gir pa stan.

De mer statistiska undersékningarna moiliggdr att de-férvantningar och syfte man
hade med ungdomssidan di denna startade kan stillas mot hur det faktiskt blev. De
flesta av dessa undersokningar tycks ge mycket positiva svar. Endast ett fatal under-
sokningar har lett till att man pé redaktionen omprévat frigan om ungdomsmateria-
lets vara eller inte vara.

Uppskattningarna av ungdomsmaterialet siget istillet mer om smak och tycke och
mitningar av detta slag brukar ligga till grund f6r minga forandringar och omarbet-
ningar vad giller ungdomsmaterialets utformning och innehall.

Om man uppskattar eller statistiskt utvirderar ungdomsmaterialets virde beror til
stor del pa tidningens karaktir och troligtvis mer specifikt pa resurser. Utifrin vad
man kan utlisa fran interviuerna dr det bara de resursstarka tidningarna som gora
sadana undersdkningar regelbundet. De mindre har helt enkelt inte rad att hélla sig
med den typen av mitningar.
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UNGDOMSMATERIALETS
FRAMTIDA UTSIKTER

Vad kommer da att hinda med ungdomsmaterialet i framtiden? Kommer det att fin-
nas kvar och hur kommer det i sa fall att se ut? Fér att kunna besvara dessa fragor 4r
det viktigt att kinna till hur det ser ut idag. Mina fyra fragestillningar har bland annat
legat till grund for att fa denna information. I korthet visade resultatet att:

De flesta tidningar har ett specifikt redaktionellt ungdomsmaterial. Men ungdoms-
satshingen i dagspressen ar stérre 4n sa, eftersom sa gott som samtliga tidningar som
inte satsade pa ett specifikt redaktionellt ungdomsmaterial 4nda skriver om och for
“ungdomar i tidningen generellt. Ungdomsmaterialets vara eller inte vara diskuteras
utifrin nigon av de tre olika aspekterna; 4r materialet bra eller daligt for tidningens,
ungdomarnas eller samhillets basta?

Den andra fragestillningen handlade om ungdomsmaterialets utformning och resul-
tatet visade att ett regelbundet veckoutkommet ungdomsmaterial d4r man blandar
Dbiade ittare’ och 'tyngre' nyheter 4r det vanligaste. De storsta stillningstaganden som
man gér pa redaktionen i friga om ungdomsmaterialets form handlar om huruvida
matetialet ska utkomma regelbundet eller sporadiskt, om det ska vara utspritt i tid-
ningen eller samlas pa ctt stille samt vilken karaktir som innehallet ska ha.

Hur ungdomsmaterialet genomfors och bedrivs handlade den tredje frigestillningen
om. Hir kan man konstatera att de flesta tidningar ha ungdomsredaktioner med ung-
reportrar som skriver matetialet. Inte sillan finns det en journalist som ansvarar £6r
matetialet och for ungdomsreportrarna. Diskussionen kring vem som ska ansvara
och vem som ska skriva ungdomsmaterialet bygger pa tva motsatta tankebanor; 2 ena
sidan att endast ungdomar kan skriva fér ungdomar, 4 andra sidan att vem som helst
kan skriva fér ungdomar.

Slutligen handlade den sista av mina frigor om hur ungdomsmatertalet utvirderades.
Intervjuerna visade hir att det forekom dels uppskattningar byggda pa vad man hort
och vilka som hort av sig och tyckt till om ungdomsmaterialet, dels statistiska mat-
ningar. P4 vilket sitt och hur ofta man utvirderade ungdomsmaterialet var till stdrsta
delen beroende av resurser. Stdrre tidningar hade de mer avancerade mitsystemen
medan de mindre resursstarka knappt genomférde nagra mitningar allt.

P4 det stora hela visade det sig att praktiska omstindigheter i viss man var avgdrande
for hur man till stut agerade. Saknades det t.ex. tesurser eller om ungdomsmaterialet
stred mot tidningens profil i dvrigt, tycktes det inte spela ndgon stérre roll hur bra
man n tyckte och tinkte om ungdomssatsningarnas virde fér man skulle 4nda aldrig
kunna ha nagot ungdomsmaterial. Praktiska omstindigheter visade sig foljaktligen
sitta stopp f6r ménga av de idéer och dnskningar som redaktionsledningen tycktes
ha. Samtidigt verkade det som om resurserna ocksa kunde vara avgérande £6r hur
man valde att motivera sin satsning — eller frinvaron av satsning — pa ungdomar.
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Mot denna bakgrund skulle jag vilja hivda att ungdomsmaterialet kommer att vara
kvar i de flesta tidningar inom Gverskadlig framtid. Av intervjuerna framkom att en-
dast en tidning funderade pa att ligga ner materialet eftersom det visat sig sakna ef-
fekt. Men i &vrigt handlar det som mest om omarbetningar och fétbittringar av det
befintliga materialet.

At det ska finnas ungdomislisning dr helt givet. Sedan att de inte alltid Rommer att
heta XX... for man ]é;r Ju modernisera och lasarna vill ofla att det ska hinda na-
gonting. Men ait det finns ungdomsiisning for det her (grngpema det dr garanterat.”
Hégéekvent tidning med en upplaga pa Sver 100 000 ex.

Det verkar som om satsningarna pa ett specifikt redaktionellt ungdomsmaterial 4r hir
fér att stanna. Fragan it siledes inte o ungdomsmaterialet kommer att finnas kvar
inom de nirmaste dren utan Aur det kommer att se ut. Ungdomsmaterialet kommer
att forandras vad giller from, layout och innehall, men dess funktion kommer troligt-
vis att vara kvar. Tankarna om vad materialet ska dstadkomma kommer med stdrsta
sannolikhet att besta.

Inledningsvis nimnde jag i detta sammanhang tre olika motiv till ungdomsmaterialets
vara eller inte vara; agerande for Hdningarnas, ungdomarnas eller sambillets bista. Alla
dessa motiv spelar stor roll fér hur ungdomsmatetialet gestaltar sig i tidningarna. De
tre tankesitten kan skénjas 1 alla avvigningar och beslut som fattas kring ungdoms-
materialet. Kanske kommer nigon av de tre strategierna bli mer dominerande och ta
éverhand. 1 den allt hirdnande medickonkurrensen blir slaget om lisarna exempelvis
allt viktigare och tankar om hur man ska agera f6r tidningens bista kan da tinkas ta
Sverhand.

De senaste siffrorna om dagstidningslisning visade exempelvis pa en svag uppging
for unga. Visserligen ir denna grupp en mycket flexibel sadan, men kanske ger siff-
rorna en antydan om att ungdomsmaterialet var den ratta vigen att ga for att na ung-
domar. Frigan 4r di om detta kan leda till en ny trend i tidningsvirlden. Forsdker
man fanga svira och viktiga malgrupper genom att rikta ett specifikt redaktionellt
material direkt till dem? Minga tidningar talar ju till exempel om andra grupper éin
ungdomar i samband med satsningar av detta slag. Ar exempelvis speciella invand-
rarsidor morgondagens stora nischning och satsning frin tidningstedaktionernas
sida?

Mycket av den framtida utvecklingen pa omradet kommer troligtvis bero pa vad som
kommer att hiinda pa tidningsmarknaden. Redan vad giller ungdomsmatetialet spelar

resurser av olika slag en mycket betydande roll fér bland annat utformning och mne-
hall.

Denna rapport har férhoppningsvis inte bara lett fram till en beskrivning av hur det
ser ut i dagstidningarna pi omridet ungdomssatsningar, utan ocksa varfor det ser ut
som det gor. Férhoppningen ir att ny kunskap om motiv och strategier bakom ung-
domssatsningarnas karaktirer har skapats och kommit fram 1 ljuset. Ungdomssats-
ningarna i dagspressen tycks vara en férhallandevis ung foreteelser satillvida att den 1
de flesta fall inte har manga 4r pi nacken. Det aterstir bara att se om satsningarna
kan leva upp till de forvintningar som det har pa sig.
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BIL.AGAT.

DEILTAGANDE TIDNINGAR

Arbetarbladet
Dala-Demokraten/DD Botlinge
Gefle Dagblad
Géteborgs-Posten
Kristanstadsbladet

Laholms Tidning

Norta Visterbotten
Notrbottens-Kuriren
Nortrkdpings Tidningar

Sala Allehanda

Intervjuer eller brev

Sundsvalls Tidning
Sydsvenska Dagbladet
Tranas-Posten

Trelleborgs Allehanda
Uppsala Nya Tidning
Virnamo Nyheter
Visterbottningen
Visternorrlands Allehanda
Vixjobladet/Kronobergaren
Orebro-Kuriren

Tidningar som svarat pd enkdlen

Arbetarbladet

Arbetet Nyheterna (Skane)
Arbetet Nyheterna (G6teborg)
Arvika Nyheter

Avesta Tidning

Barometern

Bergslagsposten

Blekinge Lans Tidning
Blekingen Posten
Bohuslanningen
Birgslagsbladet/ Arboga Tidning
Dagens Industri

Dalabygden
Dala-Demokraten /DD Borlinge
Enké&pings-Posten
Eskilstuna-Kuriren

Expressen

Fagersta-Posten

Falképings Tidning
Falu-Kuriren

Filipsstads Tidning
Frykdalsbygden

Folkbladet

Gefle Dagblad

Gotlands Allehanda
Goteborgs-Posten

Goteborgs Tidningen

Hallands Nyheter
Hallandsposten
Haparandabladet
Halsinge Kuriren
Helsingborgs Dagblad
Helsingen

Hudiksvalls Tidning
Jonkopings-Posten
Kalmars Lins Tidning
Karlskoga Tidning
Karlstads-Tidningen
Katrineholms-Kuriren
Kristdemokraten
Kristtanstadsbladet
Kungilvs-Posten
Kvillsposten

Laholms Tidning
Lidingd Tidning
Ljusdals-Posten
Ljusnan
Mariestads-Tidningen
Mottala & Vadstena Tidning
Molndals-Posten
Netikes Allehanda
WNorra Skane

Norra Visterbotten
Norrbottens-Kuriren



Norrkopings Tidningar
Nortlandska Soctaldemokraten
Nya Dagen

Nya Lins-Tidningen/Nya Lidképings-
Tidningen

Nynishamns Posten
Oskarshamns-Tidningen
Pitea-Tidningen
Provinstidningen Dalsland
Sala Allehanda
Sjuhiradsbyggdens Tidning
Skaraborgs Allehanda
Skanska Dagbladet

Skévde Nyheter
Smalandsposten
Smalands-Tidningen
Smalanningen

Stromstads Tidning
Sundsvalls Tidning
Svenska Dagbladet
Sydsvenska Dagbladet
Sydostran

Sodermanlands Nyheter
Sodra Dalarnes ‘Tidning
Sormlandsbygden

Tempus

Tidningen Folket
Tranas-Posten

Tranas Tidning

Trelleborgs Allehanda
Uddevalla-Posten

Uppsala Nya Tidning
Vestmanlands Lins Tidning
Vetlanda-Posten
Vimmerby Tidning
Virmlands Folkblad
Virnamo Nyheter
Visterbottens Folkblad
Visterbottens-Kuriren
Visterbottningen
Visterbygden
Visternorrlands Allehanda
Visterviks-Tidningen
Viastmanlands Nyheter
Vixjabladet/ Kronobergaren
Orebro-Kutiren
Ornskéldsviks Allehanda
Ostgota Cotrespondenten
Ostra Smaland/Nyheterna



BIL AGA 2.
ENKAT

Ungdomsmaterialets vara eller icke vara ¢ dagspressen

Ungdomssidor avses sirskilt redaktionellt material som vinder sig tll ungdomar i aldern 15 ll 20 ar.

Besvaras av alla

Fraga 1.
Tidningens namn:

Friga 2.

Utgivningsfrekvens: ....................... dagar/veckan

Frega 3. O Ja
Har Ni sirskilt barnmaterial { idningeny? <15 ar 0 Nej

{Ouriga friper bandlar endast om angdemsmaterialet)

Friga 4. 0 Ja
Har Ni sirskilt ungdomsmaterial 1 tidningen? >154r  [] Nej
(O inte g vidare il friga 14.)

Besvaras av Er som har ungdomsmaterial i tidningen
— alltsd riktat tl] ungdomar ver 15 dr

Friga 5. [} Kindisar
Vilka amnen handlar ungdomsmaterialet i huvadsak 0 Kadel/sex
om? 0 Mode/skinbet
(Fler én et keyyss foan anges bir) [ Politik /sambhille
[l Skolan
U Sport
(] Anmat....oooviiniii e
Friga 6. U Dagligen
Hur ofta har Ni ungdomsmaterial i tidningen? O Veckovis; dag i veckan:...........
[0 Manadsvis
U Sporadiskt
Frdga 7.
Ungefir hur linge har Ni haft ungdomsmaterial i tidningen?: ...........4r
Friga 8. 0 Ungdomsmirkta artiklar
Vilken form har ungdomsmaterialet? placerade
var som helst 1 tidningen

[J Ungdomssida
O Helsida [V Halp sida
[1 Bilaga

ii1




Fraga 9.

Vem leder/ansvarar £6r ungdomsmaterialet?
(Elor Gin ott Rryss fean anges br)

Frdpa 10.
Vem skriver pa ungdomssidorna?
{Eler Gin et Reryss kan anges har)

{Om ungreportrar inte fonns, gi vidare till rutan om kontakipersoner, sirt
7 enkdten)

U Ungdomsredaktion

U Heltidsanstalld journalist

[ Deltidsanstilld journalist {vid
sidan av ordinarie jobb)

O

H

Ungdomsteportrar
[] Tidningens journalister
[l Frilansande joumnalister

U Ungdomsmaterial som endast
bestar av insindare

Besvaras ay Er som har ungdomsreportrar

Fraga 11.
Hur virvas ungreportrarnar?

Friga 12,
Hur linge brukar ungreportrarna vanligtvis stanna?

Friga 13.
Vilken slags skola kommer merparten av
ungreportrarna ifran?

U Tidningen virvar
O Ungdomarna stker aktivt

[0 En termin/halvir
U Bttar
[} Mer an ett ar

Hbgstadiet

Gymnasiet
Ovrigt

1 |

Besvaras av er som ¢f har ungdomsmalterial i tidningen.

Fraga 14.
Satsar Ni i den vanliga tidningen pd att skriva om
ungdomar:(utan att ha sarskilt ungdomsmaterial)?

Friga 15.
Har Ni haft sirskilt ungdomsmaterial 1 idningen
tidigare?

Om ja: varfor shutade Ni? ...

Fraga 76.
Funderar Ni pa att satsa pa sirskilt ungdomsmaterial
inom det nirmaste aret?

Om ja: hur ofta 1 sa fall?

U Ja
[ Nej

U Ja
O Nej

U Dagligen
L Veckovis
[l Manadsvis
[] Sporadiskt

v




Besvaras av alla

Kontaktpersoner som kan nas efter 1999 06 28
Telefonnummer till:

Chefredaktor:

Telefonnummer.: ............ f e alternativ .......... L e

Ungdomsredaktor:

Telefonnummet.: ............ F SO alternativ .......... e e

Tack for din medverkan!




BILAGA 3.
INTERVJUMANUAL

Motiy til] ungdomsmaterialets vara eller icke vara
- Syftet med att ha/inte ha [ev. ligga ner tidigare] ungdomsmaterial, vad ville ni
uppna, vad hoppades ni vinna?
- Gjordes fler insatser for att na syftet?
- Skedde inférandet av ungdomsmaterialet i samband med annan
omliggning/omstrukturering av tidningen?
- Varfér valde ni att satsa/ligga ned vid just det tillfallet?

Initiativ/ ansvar
- Vem tog initiativ till uppkomsten/nedliggningen av ungdomsmatetialet?
- Vem leder/ansvarar for ungdomsmaterialet och varfér?

Firekevens/ form/ dimne
- Ungdomsmaterialets frekvens/form/innehall?
- Vem bestimde form/frekvens/4mne?
- Hur fattades beslut om form/frekvens/dmne?
- Vad grundade sig besluten pa, motiven bakom?
- Har formen/frekvensen/imnena férindrats genom aren?
- Syftet med ungdomsmaterialets form/frekvens/innehall?

Ungdomsredafktioner
- Syftet med att ha/inte ha ungdomsredaktionernar
- Syftetmed att ha/inte ha ungdomsreportrar?
- Ledning och ansvar f6t ungdomsredaktionerna?
- Ungdomstedaktionens utseende och funktion?
- Ungdomsreportrarnas funktion?
- Utbildning for ungdomsreportrar?
- Kostnader for ungdomsreportrar?
- Ungdomsreportrarnas befogenheter; ansvar, paverkningsméjligheter?

Utpdirderingar
- Gérs utvirderingar; lisarundersSkningar, rykten, respons?
- Hur och varfor/varfor inte?
- Vem utfor utvirderingarna?
- Resultat av utvirderingarna?
- Forvintningar vs. mitningar?

Framtidsplaner

vi



BII.AGA 4.

TABEILILBII.AGA

Tabell 1. Tidningar som bar respektive inte har besvarat enkdten (%)

Firekomst
Ja 72
Nej 28
Totalt (%) 100
Antal (N) 141

Tabell 2. Inkomna enkdter beroende pé tidningarnas upplagestoriek, uigivningsfrekvens samt spridningsomride (%)

Upplaga (tusental) Ulgivmingsfrekvens Spridningsomride
1-10  10-30  30-50 50-100 100+ | TLdg Medel Heig | Norr Mellan  Syd
Ja 65 70 95 78 83 60 71 79 67 76 71
Nej 35 30 5 22 17 40 29 21 33 42 29
Totalt (%) 100 1c0 1000 100 100 | 100 100 100 | 100 100 100
Antal (N) 55 50 21 9 6 35 17 89 18 58 64

Totalt antal svar (IN): 141

Tabell 3. Tidningar som har respektive snte har specifiket redakisonellt nngdomsmaterial (%)

Firekomst
Ja 68
Nej 32
Totalt (%) 100
Antal (IN) 101
Tabell 4. Ungdomsmaterialets alder (%)

Firekomst
C:a0-25ar 37
Cia25-54r 26
C:a 5-10 ar 28
mer in 10 ar 9
Totalt (%) 100
Antal (N) 57

Tabell 5. Tidningar som satsar pd bara- och/ eller ungdomsmaterial (%)

Firekeonst
FEndast barnmaterial 6
Endast ungdomstmaterial 15
Bide bamn- och ungdomsmaterial 79
Totalt (%) 100
Antal (N) 71
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Tabell 6. Tidningarnas satswing pd ungdomsmaterial vissa specifika dagar (%)

Firekomst
Mandag 4
Tisdag 26
Onsdag 9
Torsdag 9
Fredag 27
Lordag i6
Séndag 9
Totalt (%) 100
Antal (N} 45

Tabell 7. Flera olika kombination av olika former av ungdomsmaterial i samma fidningar (%)

Forekomst
Artikel + sida 43
Artikel + Svrigt &
Sida + bilaga 33
Sida + &vrigt 8
Bilaga + &vrigt 8
Totalt () 100
Antal (N) 12

Tabell 8. Inkemna enkdter beroende pét tidningarnas upplagestorlek och wigivmingsfrekvens (%)

Upplaga (tnsental) Utgivningsirekvens
1-10  10-30  30-50  50-7100 100+ | Ide  Medd  Hig
Hndast wngdomsreportrar 21 12 6 - - 25 12 9
Ungdomsreportrar + annan* - 16 27 50 50 - - 23
Fndast Heltidsanstilld journalist 7 32 39 50 50 25 - 38
Endast deltidsanstilld journalist 43 20 16 - - 50 38 17
Annan 29 20 11 - - - 50 13
Totalt (%) 100 100 100 100 100 100 100 100
Antal (N} 14 25 18 4 4 4 8 53
Totalt antal svar (N): 65
Tabell 9. Kombinationer av ofka skribenter av samma sagdomsmaterial (%)
Forekomst
Ungdomsreporter + Journalist 33
Ungdomsreporter + Frilansare 11
Ungdomsreporter + Insindare 2
Ungdomsreporter + Ovrig 2
Ungdomsreporter + Joumalist + Frilansare 17
Ungdomsreporter + Journahst + Ovrg 6
Ungdomsreporter + Frilansare + Insiindare g
Ungdomsreporter + Journalist + Frlansare + Insiindare 2
Joumalist + Frilansare 7
Joumalist + Frilansare + Ovng 6
Jourmnalist + Insindare + Ovrig 2
Journalist + Ovrig 2
Frilansare + Ovrig 2
Totalt (o) 100
Antal (N) 36
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Tabell 10. Ungdomsreporirarnas dlder (%)

Férekonst

Hégstadiealder (13-16ar) 6
Gymnasieilder (16-19 4r) 67
Ovrig dlder 6
Blandade ildrar (13-24 ir} 21
Totalt (%) 100
Antal N} 51
Tabell 11. Ungdomsreporirarnas anstillningsperiod (%)

Firekomst
Ett halvir/ en termin 23
Ceaett ar 26
Mer én ett ar 51
Totalt (o) 100
Antal (N) 52

Tabell 12. Viéirvming av ungdomsreportrar (%)

Fiirekomsi
Tidningen virvar 35
Ungdomarna soker sjilva 23
Tidningen viirvar + Ungdomarna séker sjilva 15
Ovrigt 27
Totalt (%) 100
Antal (N) 52

ix



PUBLIKATIONER UTGIVNA AV INSTITUTIONEN FOR JOURNALISTIK OCH
MASSKOMMUNIKATION (JMG)

Institutionen for journalistik och masskommunikation (JMG) har tva publikationsserier:
- JMG:s bokserie: Goteborgsstudier i journalistik och masskommunikation
- JMG:s arbetsrapportserie: Arbetsrapporter fran Institutionen {6r journalistik och

masskommuniktion

Redaktérer for JMG:s bokserie och arbetsrapportserie r professorerna Kent Asp och Lennart Weibull.
Publikationer i de tva serierna siljs genom institutionens forsorg. Bestillningar kan ske pa den talong
som finns efter publikationsforteckningen.

Mellan 1991 och 1994 utgavs éven en sérskild rapportserie. Titlarna i den finns fértecknade separat.

JMG:s bokserie
Goteborgsstudier i masskommunikation (1980 -- 1990)
1. Lennart Weibull (1983) Tidningsldsning i Sverige. Stockholm, Liber. 521 sid.

2. Anders Ohlsson (1989) Politiska nyheter till nytta och nije. Almqvist & Wiksell International,
Stockholm. 350 sid.

3. Lennart Weibull, Karin Bjorkqvist (1989) Dagspressen och dess lisare. Stockholm, Almqvist &
Wiksell International. (slut)

Goteborgsstudier i journalistik och masskommunikation (1990 --

1. Robert Burnett (1990} Concentration and Diversty in the International Phonogram Industry. (slut)

2. Roger Wallis (1991) Internationalisation, Localisation & Integration. Pris: 200 kronor. 281 sid.

3. Ronny Severinsson (1994) Tidningar i konkurrens. Dagstidningarnas agerande p4 lokala ldsar-
marknader i Vistergdtland 1950 - 1985. Pris: 200 kronor. 278 sid.

4. Bo Reimer (1994) The Most Common of Practices. On Mass Media Use in Late Modernity.
Almgvist & Wiksell International. Stockholm. {shut)

5. Ulf Wallin (1995) Vad fick vi veta? En studie i svenska nyhetsmediers rapportering dren fire folkom-
rdstningen om EUL Pris: 200 kronor. 271 sidor.,

6. Lennart Weibull och Charlotta Kratz (red) (1995) Tidningsmiljier. Dagstidnings-lisning pd 1990-
talet. Pris: 210 kronor. 216 sidor.

7.  William Borden (1995) Power Plays. A Comparision Between Swedish and American Press Policies.
Pris: 200 kronor. 323 sidor.

8.  Admassu Tassew (1995) Reporting a Pandemic. A Comparative Study of AIDS News Coverage
in African and European Dailies. Pris: 200 kronor. 235 sidor.
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10.

11.

12,

13.

14.

15.

1e.

17.

18.

Monika Djerf Pierre (1996) Grona nyheter. Miljijournalistiken i televisionens nyhelessindningar
1961 - 1994. Pris: 275 kronor. 486 sidor.

Tomas Andersson Odén (1996} Principer pd priny. En studie av redaktionella mil inom den svenska
dagspressen. Institutionen for journalistik och masskommunikatin, Géteborgs unviersitet. Pris
200 kronor, 168 sidor.

Margareta Melin-Higgins (1996) Pedagoger och spidrhundar. En studie av svenska journalisters yr-
kesideal. Institutionen for journalistik och masskommunikation, Géteborgs universitet, Pris 200
kronor, 171 sidor.

Maria Eliot (1997) Fortorendet for medierna. TV, radio och dagspress i allminhetens dgon.
Institutionen for journalistik och masskommunikation. Gétebortgs universitet, Pris: 275 kronor,
364 sidor.

Kent Asp, Bengt Johansson och Larséke Larsson (1997) Nira nyheter. Studier om kommunaljour-

nalistik. Institutionen f&r journalistik och masskommunikation. Goteborgs universitet. Pris 200
kronot, 310 sidor.

Carlsson, Ulla Frdgan om en ny internationell informationsordning. En studie i internationell medie-
politik. Institutionen for journalistik och masskommunikation, Goteborgs universitet, 1998
Pris: 200 k.

Johansson, Bengt Nyheter mitt ibland oss. Kommunala nyheter, personlig exfarenhet och lokal
opinionsbildning. Institutionen for journalistik och masskommunikation. G6teborgs universitet,
1998. Pris: 200 kr.

Wallin, Ulf Sporten i spalterna. Sportjournalistikens utveckling i svensk dagspress under 100 dr.
Institutionen for journalistik och masskommunikation. G&teborgs universitet, 1998, Pris: 200 kr.

Larsson, Larsdke Nyheter i samspel. Studier i kemmunjournalistik. Institutionen for journalistik och
masskommunikation. Goteborgs universitet, 1998, Pris: 200 kr.

Weibull, Lennart och Ingela Wadbring (red) Publik och medier 1996/1997. Sértryck av artiklar om
medier ur SOM-rapporterna nr 18 och 19. Institutionen f6r journalistik och masskommunikation.
Goteborgs universitet, 1998, Pris: 200 kr.

JMG:S RAPPORTSERIE (avslutad 1994)

Rapporter fran Avdelningen f6r masskommunikation

1.

2.

Lennart Weibull (1984) Dagspress och etermedier i Sverige 1979-1983. (slut)

Jan Strid och Lennart Weibull (1984) Lisvanor och Lisiniressen. 1979-1983. (slut)
Ingela Strid och Lennart Weibull (1984) Annonsbladsldsning i Sverige.

Ronny Severinsson (1985) Publiken miter kabel-TV. (slut)

Lennart Weibull (1985} Nirradiolyssnandet i Stockholm 1984. (slut)

Bo Reimer och Lennart Weibull (1985) Dagspress pd arbetsplatsen.

Informatérer i Sverige: Arbetsmarknad Framtidsutsikter (1986) Utdrag ur utredningen
om informationsutbildning i Sverige (UHA-rapport 985:13)

Ingela Strid och Lennart Weibull (1986) Mediesverige 1986.
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10.

11

12

13.

14.

15.

Bo Reimer (1986} Léisaren och tidningen.

Rutger Lindahl (1986) Nyheten om mordet pi Olof Palme.

Monika Djerf (1986) Funktioner hos kabel-TV.

Anders Ohlsson (1986) Att svara eller inte svara - det ir frigan.

Ronny Severinsson (1987) Den nya medieframtiden - TV via satellit och kabel.
Ingela Strid och Lennart Weibull (1988) Mediesverige 1988.

Ronny Severinsson (1989) Agerande och utveckling inom dagspressen i Vistergitland.

Rapporter fran Instiutionen for journalistik och masskommunikation (avslsutad 1994)

1. Emanuelsson, Eva & Karlsson, Kristina (1991} Informatirer infor 90-talet.
Pris: 90 kronor.
2. Wallin, Ulf (1991) Bilden av EG.
Pris: 120 kronor.
3 Wallin, Ulf (1992) EG - Hot eller lifte? Argument i dagspress, radio och TV fér och emot svenskt
EG-medlemskap.
Pris: 100 kronor.
4.  Flodin, Bertil (1993) Samhiillskotmmunikation under 80-talet. En kunskapsdversikt.
Pris: 150 kronor.
5. Severinsson, Ronny (red), (1995) - Studier i medielandskapet. Ett urval av analyser genomférda pa
uppdrag av Pressutredningen -94.
Pris: 200 kronor.
Arbetsrapporter

Arbetsrapporter frin Avdelningen f6r masskommunikation (1980 -- 1990)
(Pris: 60 kr + moms och porto)

1.

2.

oW

Lennart Weibull (1984) Trender i massmedieanvindningen.

Bo Reimer (1985) Tidningslisning i sodra Halland.

Lennart Weibull (1985) Lisvanor fir svensk morgonpress 1979-1984.

Ingela Strid, Lennart Weibull (1985) Sport i medierna.

Lennart Wéibull (1985} Masskommunikationen i Sverige. Nagra reflektioner om laget 1985.

Karl Erik Rosengren, Bo Reimer (1985) Internaliserad kultur. Ett forskningsprogram om virden,
individer och massmedier.

Robert Burnett, Peter Esalasson, Bo Reimer (1985) Milestones in Mass Communication Research:
Medin Effects. A Review Essay.

Bo Reimer (1985) Values and the Choice of Measurement Technigue. The Rating and Ranking of
Postmaterialism.



10.

1L

12

13.

14.

15.

1e.

17.

18.

19,

20.

21,

22,

23.

24.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

Lennart Weibull (1986) Press, radio, TV och nya medier i Japan.

Nyhetsspridningen om mordet pd statsminister Olof Palme. En sammanstéllning av Statistiska
Centralbyréns intervjuundersdkning 2-4 mars 1986.

Rune Hedberg och Lennart Weibull (1986) Kassettidningslisning pd Gotland.
Lennart Weibull (1986) Massmediernas framtida utveckling.

Ronny Severinsson (1986) Tidningslining i Sédermanland.

Maria Elliot, Bo Reimer och Lennart Weibull (1986) Tidningslisning i Kalmar lin.
Lennart Weibull, Dagspresskollegiet (1986). Lisvanor 1986.

Bo Reimer och Karl Erik Rosengren (1986). Maps of Culture: Macro and Micro.
Maria Elliot (1986). Allminhetens syn pd massmediernas trovirdighet,

Lennart Weibull (1986) Tendenser i svensk dagstidningslisning.

Bo Reimer (1986) Social Space and the Sructuring of Communication Processes.

Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987} Actions and Reactions - the Nordic Countries in Age
of Satellite Broadcasting.

Lennart Weibull (1987) Massmediernas riickvidd 1985/86.

Ronny Severinsson (1987) Dagspressutvecklingen i Vistergistiand.

Keith Roe (1987) The Swedish Moral Panic over Video 1980-84.

Bo Reimer (1987) Dagens Nyheter i vistra Sverige.

Ann-Marie Hellerstrém (1987) Lokal-TV- ett reellt alternativ till satellit-TV.

Ronny Severinsson (1987) Skaraborgspressens innehdll 1950-1985.

Ronny Severinsson (1987) Tidningslisning i Essunga, Gotene och Vara.

Karin Bjorkqvist (1988) Tidningsldsning i Gistrikland - presentation av en lisarundersdkning.
Bo Reimer (1988) Reading Postmaterialism.

Lennart Weibull (1988) Publicistisk sed. Ett forskningsprogram om ett regelsystem och dess bety
delse fér svensk journalistik.

Magnus Anshelm och Lennart Weibull (1988) Lisvanestudien 1986. Huvudresultat och metodji
forelse.

Magnus Anshelm (1988) Sverige - nu - SOM 86 - en jimforelse av tva undersékningar.

Rutger Lindahl och Lennart Weibull (1988) Palme i amerikanska dgon. En studie av den amerikans-
ka pressens behandling av nyheten om mordet pa statsminister Olof Palme 1986,

Magnus Anshelm (1988) Massmediernas rickvidd 1986/87 - en analys av Mediebarometern.,
Ingela Strid (1988) Svenska folkets intressen 1973-1982. En sekundirbearbetning av Testologens

métningar av intressen.
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36.

37.

38.

39.

40.

41.

42,

43,

44,

45,

46.

47,

48.

49,

50.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

Anders Ohlsson och Keith Roe (1988) Mitt pd mitning - En forundersékning av fordelningsegen-
skaper och stabilitet hos linje- och ketegoribaserade matt.

Britt Borjesson (1988) Brott och publicitet. Kriminaljournalistik och pressetik under 1900-talet.
Lennart Weibull (1988) Rapport frdn kontaktresa till Uruguay 10-22 april 1988.

Gunilla Jarlbro (1988) En kvalitativ studie av hur minniskor upplever tidningsinnehall,

Monica Lofgren (1988) Kabel-TV i Goteborg.

Lennart Weibull (1988) Lokal-TV via kabel. Synen pa en ny kanal bland andra medier.

Karin Bjorkqvist (1988) Tidningslisning i Viirmland. Presentation av en ldsarundersdkning fran
varen 1977.

Keith Roe (1988) Adolescents’ VCR Use: How and Why.

Monika Djerf (1989) Finns det funktionsdimensioner i medieanvindningen? En faktoranalys.
Karin Bjorkqvist (1989) Det politiska tidningsvalet.

Magnus Anshelm och Jan Strid (1989} Lisvanor och lisintressen.

Monika Djerf (1989) Massmedier och beslutsfattare: en litteraturstudie.

Britt Bérjesson (1989) Pressens sjilvsanering. Ett regelsystems framvéxt,

Magnus Anshelm (1989) Mediebarometern resultat frin 1988/99.

Lennart Weibull (1989) Rapport frin en andra kontaktresa till Uruguay. Om massmedier, utbildning
och forskning i social kommunikation samt Institudo Communicacion y Desarrollo.

Monica Léfgren (1989) Nyhetstidningen 8 sidor - innehdll, spridning och lisning.
Keith Roe (1989) Notes on the Concept of Aggression and its (Mis) Use in Media Research.
Charlotta Kratz (1989) Tidningslisning i Kalmar och pid Oland.

Catharina Kisch och Mikael Stoltz (1989) City 103 och dess lyssnare - en undersikning om lyssnan-
det pd svenska arbetsgivareforeningens ndrradiostation i Géteborg.

Karin Bjérkqvist (1990) Mediebarometern under dttiotalet.
Roger Wallis (1990) Music, music everywhere, and so much of it the same...
Charlotta Lekvall och Patrik Vult von Steyern (1990) City 103 och tre livsstilar.

Margareta Melin (1990) Kormunaktuellt - studier av tidningens spridning och abonnenternas lisva-
nor.

Maria Elliot (1990) Fortroendet for medierna.

Keith Roe (1990) Never Has so Much Been Written by so Many about so Few, or, Why Youth
Research?



Arbetsrapporter fran Institutionen for journalistik och masskommunikation (1990 -
(Pris: 80 kr + moms och porto)

1.

10.

11.

12,

13.

14.

15.

1é.

17.

18.

19.

20,

2L

22,

23,

24,

Ronny Severinsson (1990) Massmedier, allminhet och flyktingfrigor i Sverige och Sjobo. En fallstudie
pa Sjobo.

Ronny Severinsson (1990) Tidningslisning i Nordviistra Skine.

Charlotta Kratz (1990) Tidningslisning i sydistra Skine. En presentation av en lasarundersikning.
Bo Reimer (1990) Kulturdiskussioner - Inligg i tre eviga debatter.

Charlotta Kratz (1990) Tidningslisning i [onkiping. En presentation av en lisarunderstkning.

Charlotta Kratz (1991) Verklighetsval och kapital. En studie av det ekonomiska och det kulturella
kapitalets betydelse f6r ldsningen av stockholmstidningar utanfér Stockholm.

Deanna Hultman (1991) Dynamisk public relations. En explorativ studie av Public Relations i fyra
foretag.

Admassu Tassew (1991) Public service broadcasting concept and practice: a preliminary overview of
the ideals and some swedish experience.

Ronny Severinsson (1991) Tidningsvanor i Gistrikland 1989. Presentation av en ldsarundersdkning.
Lennart Weibull (1991) Publik och medier i samspel. En analys gjord f6r MedieSverige 1991.
Monica Lofgren (1991) Massmediernas rickvidd 1979 - 1990.

Lennart Weibull (1991) Masskommunikation som dmnesomrdde. Ett forsok till empirisk bestdmning.
Charlotta Kratz (1991) Tidningsldsning i Sodra Halland 1990, jamforelser med situationen 1984,

Margareta Melin (1991) Frdn kulturteori till journalistkultur. En litteraturéversikt éver diskussio-
nerna kring kulturbegreppet.

Charlotta Kratz (1991) Frdn icke-lisare till allitare. Fyra lasartyper i Stockholm och i landsorten.
Kent Asp (1992) Partiskheten i Sveriges Radios och TV4:s nyhetsprogram under 1991 drs valrorelse.

Ronny Severinsson (1992) Med eller utan prenumeration i Eskilstuna och Katrineholm. Presentation
av en lasarunderstkning fran hosten 1990.

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1992) Mediebarometern 1979-1991.
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