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Inledning

Det svenska mediesystemet dr i manga avseenden unikt. Ett sirskilt utmérkande drag 4r dagspres-
sens starka stidllning. I ett internationellt perspektiv #r det bara Norge, Finland och Sverige som
har en dagspress som nér i stort sett alla grupper av medborgare. Ett annat viktigt drag &r den
starka public serviceverksamheten inom béde radio och TV. Ett tredje drag 4r att massmedier
tverlag spelar en central roll for informationsspridning i forhallande till personliga kontakter. I
Sverige dr ocksé tilltron till medier — men undantag for kvillspress — genomgéende hog.!

De som kommit till Sverige som invandrare eller fiyktingar har inte sillan sin bakgrund i helt
andra mediesystem. T exempelvis det forna Jugoslavien, i Turkiet eller i Somalia saknas i stort
sett lokala dagstidningar med néigon spridning ait tala om; om storre dagstidningar finns ér de
vanligen 16snummerférsilda och av tabloidtyp. Radion och televisionen bestér ibland av statliga
propagandakanaler eller #r organ for stridande gruppers politiska budskap. Konsekvensen &r att
man saknar lisvanor for dagspress, liksom man inte heller har den positiva grundinstillning till
radions och televisionens nyheter som &r vanlig hos svenskar.

Den centrala frigan #r di vad som hénder nir en invandrare med bakgrund i ett annat mediesy-
stem plotsligt blir beroende vad som sigs i dagspress, radio och TV. Brandkatastrofen pa Hising-
en 1 Goteborg var en sadan situation.

Syfte och uppliiggning

Vart uppdrag har inte varit att direkt svara p& frdgan om hur invandrare forholl sig till medier i
anslutning till brandkatastrofen, utan istillet att forsoka ge en bild av forutsittningarna. Vart syfte
ir att beskriva tillgingen till medier och medievanor i aliminhet hos invandrare. Frigan giller
bade hur de storre svenska medierna och kanalerna anviinds och vilken betydelse utléindska ka-
naler kan ha, Utgingspunkten har varit att belysa medietillging och medieanvindning bade pa
nationell niva och i Vistsverige liksom i Goteborgs kommun.

Underlaget

Underlaget kommer frin de arliga frigeundersokningar som genomfors av SOM-institutet vid
Goteborgs universitet i samverkan med bland annat forskningsprogrammet Dagspresskollegiet
vid Institutionen for journalistik och masskommunikation, Goteborgs universitet. Den ena &r den
riksrepresentativa studien Riks-SOM, den andra den vistsvenska Vist-SOM. Bida underskning-
arna genomfordes i form av postenkiter under hosten 1998 — huvuddelen av datainsamlingen

' Fér en mer omfattande genomgéng av mediesystemet och medieanvéndningen, se exempelvis féljande:
Hadenius, Stig och Weibull, Lennart (1999) Massmedier. Press, radio och TV i férvanaling. Stockholm: Bonnier Alba
SOU (1994:94) Dagspressen i 1990-talets mediefandskap. Stockholm: Fritzes

Weibull, Lennart och Kratz, Charlotta (red) (1995) Tidningsmiljéer. Dagstidningsldsning pa 1990-talet. Géteborg:
Institutionen fér journalistik och masskommunikation, Géteborgs universitet



skedde under oktober och november — med ett urval pa 2800 respektive 2900 personer boende i
Vistsverige. Viist-SOM omfattar Giteborgs kommun med kranskommuner.

Svarsfrekvensen var relativt hog: nirmare 70 procent i Riks-SOM och drygt 60 procent i Vést-
SOM. Bortfallet bland invandrare #r dock pé& grund av spriksvarigheter betydligt stérre. Alla slut-
satser maste dirfor tolkas med forsiktighet. Som jimforelse anviinds dven en undersokning frén
1996, genomford i den invandrartita stadsdelen Angered i Goteborg, som sirskilt fokuserar pa
hur invandrare viljer mellan olika medier.

Disponering

Foreliggande PM har tva huvuddelar. Den forsta belyser medietillgngen. Dir redovisas tillgang-
en till olika medier i hushéllet, sirskilt teknisk medieutrustning av olika slag, och invandrarhus-
hall jamfors med svenskars hushdll. T den andra delen gors en Gversikt av medievanorna — dags-
tidningslasning, radiolyssnande och TV-tittande — fér invandrare och svenskar.

I varje del presenteras bade uppgifter fér Sverige som helhet, for Vastsverige och for Goteborgs
kommun, Allra forst skall dock ges nagra allménna uppgifter om de undersdkta grupperna.

Invandrare och svenskar i SOM-undersékningarna

I beskrivningarna av medietillgdng och medievanor har utgdngspunkten varit att jimfora svenskar
och invandrare. Definitionen av den senare gruppen rymmer dock flera komplikationer, som har
konsekvenser for analysen av understkningsdata. I véra studier har vi utgétt frin tva olika defini-
tioner. Den ena bygger pd medborgarskap — svensk medborgare eller €j — den andra pa platsen for
uppviixten. I den senare har vi skiljt pd personer uppvuxna i Sverige med foréldrar uppvuxna i
Sverige, vilket i det foljande #r detsamma som ‘svenskar’, personer uppvuxna i annat land, vilket
dr detsamma som forsta generationens invandrare, och personer uppvuxna i Sverige men med
minst en fordlder uppvuxen utomlands, alltsd andra generationens invandrare.

Niir det giller definitionen som bygger pa medborgarskap visar sig att undersdkningsdata négot
underskattar andelen utlindska medborgare. Endast cirka fem procent av svarspersonermna uppger
sig inte vara svenska medborgare. Det 14ga antalet svarspersoner i gruppen (cirka 150) gor ocksé
svaren nagot osikra.

Definitionen som bygger pa platsen fér uppvixten torde ge ett nigot bittre underlag. En &versikt
finns i tabell 1. Av alla svenskar i den nationella understkningen #r andelen som sjilva har vuxit
upp utomlands eller har fordldrar som har vuxit upp utomands knappt 15 procent. I Giteborgs
kommun #r andelen forsta och andra generationens invandrare niistan 25 procent. Bide nationellt
och i Géteborgs kommun utgor forsta och andra generationens invandrare likstora grupper.

En ytterligare komplikation #r att invandrargruppen #r mycket heterogen. Cirka 30 procent av
forsta generationens invandrare i Sverige som helhet kommer frin Norden, drygt 40 procent frén



ovriga Europa och knappt 30 procent frén 6vriga viirlden. Fordelningen inom forsta generationens
invandrare #r nistan exakt densamma i Vistsverige. Bland andra generationens invandrare dr bil-
den #nnu mera splittrad, vilket inte gor det meningsfullt att analysera ursprungsland.

Tabell 1 Befolkningens struktur, nationellt och i Géteborgs kommun

Uppvuxen i Uppvuxen Forélder uppvuxen
Sverige utomlands utomlands
Befolkningsstruktur Nationellt  Géteborg  Nationellt  Géteborg _ Nationellt  Goteborg
Kén:
Man 49 48 48 45 50 34
Kvinnhor 51 54 52 55 50 66
100 100 100 100 100 100
Alder:
15-29 ar 21 23 14 24 40 50
30-49 ar 34 36 47 37 46 41
50-64 ar 26 23 27 31 12 4
65-79 ar 18 18 13 8 3 4
ae 100 4] 100 101 a9
Utbildning:
Lag utbildning 51 39 33 43 33 25
Medelhog utbildning 22 22 31 31 35 37
Hég utbildning 27 38 36 26 33 39
100 100 100 100 101 101
Antal svar {cirka) 2935 653 250 103 221 90
Procent av befolkningen 86 77 7 12 6 11

Kommentar: Procenttalen p& den nedersta raden anger fordelningen dver uppvéixiplats fér Sverige som helhet och
fér Goteborgs kommun.

I jimforelse med svenskar med foraldrar uppvuxna i Sverige 4r forsta gencrationens invandrare
sirskilt verrepresenterad i dldersgruppen 30-49 ér, andra generationen inte ovintat i aldersgrup-
pen 15-29 ar. Invandrargruppen som helhet har en hogre utbildningsnivd #n genomsnittet for
svenskarna. Det dr dock troligt att detta delvis kan vara en undersékningseffekt: hogutbildade
bland invandrare dr mer beniigna att svara pd undersdkningar #n 1agutbildade.

Forsta generationens invandrare i Goteborg 4r nigot yngre 4n genomsnittet for Sverige. Detsam-
ma giller andra generationens invandrare; i Goteborgs kommun &r hilften av dessa under 30 ar, i
jamfoérelse med 40 procent for Sverige som helhet.

Eftersom alder 4r en viktig faktor bakom manga medievanor #r det viktigt att ha gruppernas l-
dersstruktur som en bakgrund i tolkningar av olika resultat. Analyser av olika fritidsvanor visar
exempelvis att den andra generationens invandrare har i stort sett samma profil som svenska ung-
domar i samma alder.



Metodsynpunkter

Det méste framhéllas att ingen av de tv4 definitionerna av invandrare #r helt perfekt. Detta bidrar
till att det i vissa analyser kan férekomma till synes motsigelsefulla svarsmonster di medborgar-
skap jamfors med uppvixtplats. Vi har dock i var redovisning si 1angt som méjligt {Grsokt att
viva samman resultaten till en helhetsbild.

Metodmissigt finns dessutom anledning att understryka att en undersdkning av detta slag — en
postenkit med fragor pa svenska® — till stor del utesluter de invandrare som inte behiirskar svens-
ka och inte har méjlighet att f& hjilp med Oversittning. Detta bidrar tiil en Sverrepresentation for
dem som behiirskar svenskan, vilket i sin tur innebér att det i resultaten finns en dverskattning av
anvindningen av svenska medier.

Medietillgdng

Frigan dr dé hur de invandrare som bosatt sig i Sverige har tagit till sig de svenska medierna. Vil-
ken dr deras medietillgdng 1 forhéllande till svenskarna — och finns det nagra skillnader mellan
forsta och andra generationens invandrare? Tillgingen till medier #r en forutsittning for anvind-
ning av dem, @ven om nagra likhetstecken inte kan séttas mellan innehav och anviindning.

Sverige

Hushéllen i Sverige har numera en omfattande medieutrustning i vid mening. I stort sett alla har
TV, telefon, video och text-TV. Stora grupper har dessutom CD-spelare och mobiltelefon, liksom
de allra flesta hushéllen har en dagstidningsprenumeration. En jimforande Sversikt mellan svens-
kar och invandrare finns i tabell 2.

De som i underskningen uppgivit sig vara utléindska medborgare har 6verlag ligre medietithet i
sina hushAll #n svenska medborgare, men skillnaden #r inte sérskilt stor. Den stdrsta differensen
framtrader foga dverraskande for dagstidningar: cirka 75 procent av svenskarna bor i hushall med
morgontidningsprenumeration, bland utlandska medborgare boende i Sverige dr motsvarande
siffra drygt 40 procent. Ocksa persondatorinnehav och internetanslutning &r ndgot ligre bland
ickesvenskar.

Kabel-TV-tillgingen ir klart hogre bland utlindska medborgare #én bland svenska. Ifriga om vi-
deo, CD-spelare och hushallsparabol finns det ingen strre skillnad.

2 | den avslutningsvis redovisade specialstudien fran Angered fanns dock mdjlighet att f& hjalp med Gverséattningen
av frigorna. F4 utnyttjade dock den méjligheten. Snarast forefoll det fungera s att férsta generationens invandrare
ibland fick hjélp av sina barn vid ifyllande av undersékningens frageformulér. Det &r troligt ait detsamma géller de tva
stora undersdkningarna fran 1998.



Tabell 2 Medieinnehav efter medborgarskap och uppvéxtplats, Sverige, 1998

(procent)
Faralder

Svensk Utl&ndsk Uppvuxen i Uppvuxen uppvuxan
Medieinnehav medborgare medborgare Sverige utomlands utomlands
TV 98 91 93 94 o8
Kabel-TV 43 56 42 52 54
Parabolantenn 21 22 21 25 23
Text-TV 79 75 80 79 78
Video 79 78 79 78 90
Persondator 55 44 55 45 67
Internet 36 24 37 25 39
Morgontidningspren. 73 42 75 43 63
Mobiltelefon 65 58 66 56 77
Fax 18 12 17 18 31
CD-spelare 76 72 76 70 93
Antal svar {cirka) 3370 150 2950 250 220

Killa: Riks-SOM 1998

Nir vi gér motsvarande analys efter uppviixt dterkommer i huvudsak samma ménster, till exem-
pel att dagstidningsprenumerationerna #r firre och kabel-TV-tillgangen #r hogre i invandrargrup-
pen. Samtidigt visar sig betydande skillnader mellan forsta och andra generationens invandrare,
vilka i flertalet fall har sin bakgrund i att den senare gruppen ir yngre. Exempelvis &r personda-
tortillgdng och internetanslutning — liksom tillgéngen till CD-spelare, video och mobiltelefon —
higre bland andra generationens invandrare 4n bland svenskarna. Om vi jimfor andra generatio-
nens invandrare med motsvarande dldersgrupp bland svenskar, visar sig att svenskarna i1 dnnu
hégre grad har tillgdng tll persondator och Internet, men att det inte finns nagon skillnad i friga
om CD-spelare, video och mobiltelefon.

En intressant iakttagelse ir att andelen med tillging till hushallsparabol dr hdgre i forsta genera-
tionens invandrare (25%) #n bland svenskar (21%). Med tanke pa att de flesta svenskar med hus-
hallsparabol dessutom bor i villa kan det vara rimligt att jimfora hushéilsparabolinnehav bland
svenskar och invandrare i flerfamiljshus. I en sédan jimftrelse visar sig att andelen med hus-
hallsparabol #r nésta dubbelt sa stor i invandrargruppen.

Véstsverige och Goteborg

Jamforelsen mellan svenska och utlindska medborgare i Vistsverige bdde liknar och skiljer sig
frin genomsnittet for Sverige (tabell 3a). Likheten #r att svenskarna &verlag har en mer omfattan-
de medieutrustning dn invandramna, skillnaden #r att invandrarna i Vistsverige generellt sett ligger
ldgre #n invandrarna i Sverige som helhet. De utlindska medborgarna i Vistsverige forefaller
klart mindre mediestarka. De ligger klart lagre pa alla medier med undantag for hushéllsparabol



och, niigot ovéntat, fax. Om vi begrinsar jimforelsen till endast Goteborgs kommun (tabell 3b)
blir den ldgre utrustningsnivén #nnu tydligare.

Tabell 3a  Medieinnehav efter medborgarskap och uppvéxtplats, Véstsverige, 1998
(procent)
Foralder
Svensk Utléndsk Uppvuxen i Uppvuxen uppvuxen
Medieinnehav medborgare medborgare Sverige utomlands utomlands
TV 96 86 96 89 94
Kabel-TV 48 42 46 49 59
Parabolantenn 20 24 19 23 21
Text-TV 75 62 76 74 76
Video 80 68 80 72 88
Persondator 58 45 59 44 71
Internet (alla) 37 27 37 23 49
Internet (bland
datorinnehavare) 62 43 62 38 80
Morgontidningspren. 74 46 76 53 60
Pren. pa GP 67 11 68 48 55
Mobiltelefon 63 47 64 45 75
Fax 18 21 18 21 24
CD-spelare 81 62 81 62 92
Antal svar (cirka) 1515 100 1235 150 135

Killa: vast-SOM 1998

Tabell 3b Medieinnehav efter medborgarskap och uppvéxiplats, Géteborgs kommun,

1998 (procent)
Férélder

Svensk Utl&ndsk Uppvuxen i Uppvuxen uppvuxen
Medieinnehav medborgare medborgare Sverige utomlands utomlands
TV 95 82 95 86 92
Kabel-TV 60 45 59 55 67
Paraholantenn 13 22 12 20 14
Text-TV 71 59 71 72 74
Video 75 63 75 70 87
Persondator 57 41 58 41 70
Internet (alla) 36 21 38 20 51
Internet (bland
datorinnehavare) 60 34 60 34 79
Morgontidningspren. 72 38 75 47 58
Pren. pa GP 66 36 68 44 53
Mobiltelefon 57 48 58 47 68
Fax 17 21 17 19 23
CD-spelare 79 62 81 59 89
Antal svar (cirka) 830 70 850 100 20

Kdlia: Vast-SOM 1998



Samma monster aterkommer, om 4n inte lika tydligt, d& vi analyserar medieinnehavet efter upp-
vixt. Skillnaden mellan svenskarna och f&rsta generationens invandrare #r till exempel klart stor-
re 1 Vistsverige i frdga om tidningsprenumeration, mobiltelefon och persondatortillgéng i hus-
hallet. Det visar sig emellertid att detta inte giller den andra generationens invandrare; i denna
grupp #ir medieutrustningen pi samma niva i Vistsverige som i Sverige som helhet. Samtidigt r
det 6verlag samma aldersberoende skillnader mellan férsta och andra generationens invandrare i
Vistsverige.

Det ir svart att ange orsakerna till skillnaden mellan Géteborg och dvriga landet. En tankbar for-
klaring #r att invandrarna i Vistsverige, och dé sirskilt i Goteborg, har varit kortare tid i Sverige.
Ett tecken pa detta #r att de #r ndgot yngre. En annan forklaring kan vara att de invandrare som
bor i Géteborg har en annan bakgrund. Detta indikeras av att det dr fler invandrare i Vistsverige
som kommer frén linder utanfér Norden én vad det #r i Sverige som helhet.

Slutsatser

Aven om det finns klara skillnader mellan svenskar och invandrare i friga om medietillging &r
indd det allménna intrycket att tillgngen i invandrargruppen ocksé &r mycket god, inte minst
bland andra generationens invandrare, dir skillnaderna i férhallande till svenskarna dr forhéllan-
devis liten.

Om vi mot bakgrund av brandkatastrofen viljer att ta var utgingspunkt i mediers roll for infor-
mationsinhdmtande finns det tva iakttagelser att gora.

Den forsta iakttagelsen &r att det medium som for svenskar #r ett av de viktigaste for lokal infor-
mation — de lokala morgontidningen — finns i klart mindre utstriickning i invandrarhushéll. An-
delen invandrare som har en morgontidningsprenumeration &r troligen dnnu ligre i verkligheten,
eftersom en postenkiit sannolikt verskattar tryckta medier nigot.

Den andra iakttagelsen r att de medier dir skillnaderna i friga om tillging &r som minst mellan
svenskar och invandrare, dr medier som vanligen anvinds som ndje och underhéllning, till exem-
pel satellit-TV och video. Detta giller dock bland svenskar. Det iir troligt att den hoga andelen for
hushéllsparabol i invandrarfamiljer snarare kan bero pé att man vill folja satellitkanaler pa sitt
eget sprak.

Medievanor

Att man har — eller inte har — tillging till medier 4r en viktig, men inte avgdrande, faktor bakom
regelbundenheten i medievanorna. Det handlar dven om typen av medium. Bland svenskar giller
4 ena sidan att innehav av kabel-TV och hushéallsparaboler har lett till en stérre anvindning av
satellitkanaler, & andra sida att nedgangen i hushallsprenumeration fér morgontidningar néstan



inte alls pAverkar tidningsldsningen, eftersom man kan ha tillging till tidningen pa annan plats,
till exempel pé arbetsplatsen eller i skolan.

I Sverige liser eller tittar idag cirka 80 procent av allménheten i nagon slags dagstidning regel-
bundet. Med regelbundet menas d& minst fem dagar per vecka. Procentandelen har fallit nagot
sedan slutet av 1980-talet. Ddremot ligger den regelbundna morgontidningsldsningen forhallan-
devis stabilt pa 75 procent. Nedgangarna har framfor allt gillt kvillspress. Exponeringen for TV
en genomsnittlig dag ligger pé cirka 85 procent och har tkat svagt sedan 1990-talets borjan, bland
annat som en f6ljd av TV4, men ocksé av satellitkanalerna. Radions rackvidd ligger pa drygt 80
procent, men det finns stora skillnader mellan de enskilda kanalerna. Storst publik har sedan mit-
ten av 1990-talet Sveriges Radios P4-kanal med cirka 40 procent regelbundna lyssnare.

Sverige

Nir vi jimfor svenska och utlindska medborgare i Sverige, dr det mot bakgrund av vad som
framkommit 1 friga om medieinnehav forvintat att den storsta skillnaden skall finnas ifridga om
dagstidningslésningen. Detta bekriftas delvis i tabell 4 — men med tva viktiga modifieringar. For
det forsta #r skillnaden ifrAga om morgonpress mellan svenskar och invandrare ligre nar det gill-
er lisning #n den var for hushallsprenumeration. For det andra géller skillnaden just morgonpress,
medan det f6r kvillstidningslisning inte finns nagon skillnad”.

Nir vi analyserar dagstidningsldsningen mot bakgrund av uppvixt &r monstret detsamma. Diffe-
rensen mellan svenskar och forsta generationens invandrare har i friga om regelbunden morgon-
tidningslasning néstan halverats i jimforelse med hushallsprenumeration. Rickvidden 4r ocksé
forhallandevis stor i den undersiskta invandrargruppen (58%). Annu mer &verraskande &r mojli-
gen den relativt hdga andelen liisare bland andra generationens invandrare. Dessa ligger pd sam-
ma niva som — eller till och med néagot ver — svenskar i samma &ldersgrupper. Att siffrorna for
andra generationens invandrare ligger si pass mycket hdgre, dr sannolikt ett uttryck bide for bitt-
re sprakkunskaper och socialisation till svenska medievanor.

Aven om kvillspressldsningen ligger jamforelsevis hogt i invandrargruppen #r den énd& mindre
regelbunden #n morgontidningsldsningen. Mdjligen kunde man ténkt sig att kvillspressen skulle
ha ett mera lattillgingligt innehall #n morgontidningen och dérfér skulle bli mera lidst. Det dr dock
troligt att behovet av lokal orientering hos invandrare pa samma sétt som hos svenskar 4ndé #r det
avgrande.

1 radio ir P4 bland svenskarna den dominerande kanalen. Detta innebar att denna ocksa blir den
stora nyhetskanalen bade for lokalnyheter och Ekonyheter. Samma ménster finns i invandrar-
gruppen, men pd nigot ldgre nivd, och med en storre skillnad mellan lokala nyheter i P4, som
ligger hogre, och Ekonyheter i riksradion. Nir det giiller den privata lokalradion finns det ingen
skillnad, medan n#rradion ligger hogre i invandrargruppen. Sirskilt om kravet for regelbundenhet

¥ vad som tidigare framhéllits att en postenkét kan frvéntas dverskatta lasning av tryckta medier maste givetvis
végas in &ven i denna jamfdrelse



hojs, till minst 5 dagar i veckan (ej visat i tabell), visar det sig att utlindska medborgare lyssnar
mer pé nirradio #n svenska: 10 procent bland utliindska medborgare, 5 procent bland svenska.

Nirradion &r sdledes den enda radiokanalen dér invandrargruppen ligger nigot hogre. A andra
sidan forsvinner skillnadema om vi utgér frin uppvixtplats, mojligen beroende av att denna
rymmer fler nordiska och nordeuropeiska invandrare. Bland andra generationens invandrare &r

nérradiointresset lika 14gt som bland svenskar i samma aldersgrupper.

Monstren #r inte lika tydliga nér vi analyserar radiolyssnandet efter uppvixt, men de gir i samma
riktning. Yngre minniskors begrinsade intresse for lokainyheter i P4 siér igenom i andra genera-
tionens invandrare. Nigot 6verraskande #r samtidigt att denna grupp har ett relativt 14gt intresse

for privat lokalradio.

Tabell 4 Medieanvéindning efter medborgarskap och uppvéxiplats, Sverige, 1998

(procent)
Foralder
Svensk Utlandsk Uppvuxen i Uppvuxen uppvuxen
Medieanvandning medborgare medborgare Sverige utomlands utomlands
Morgonpress:
Minst 1 dag/vecka 87 73 89 73 84
Minst 5 dagar/vecka 79 62 77 58 68
Kvillspress:
Minst 1 dag/vecka 53 51 53 48 56
Minst 3 dagar/vecka 26 25 25 24 27
Radionyheter:
P4 lokalt > 3 div 44 36 46 34 20
Ekot i riksradion > 3 div 43 29 45 28 35
Narradio > 3 div 8 11 8 9 9
Privat lokalradio > 3 dfv 19 18 19 12 15
TV-nyheter:
Rapport > 3 d/v 42 40 42 50 25
Aktuellt > 3 d/v 39 36 39 48 27
Nyheterna > 3 div 29 32 29 36 27
SVT regionalt > 3 dfv 33 29 34 34 16
TV4 lokalt > 3 div 18 23 18 23 8
Ovriga medier:
Internet > 1 div 34 26 34 24 48
Veckotidning > 1 div 36 42 37 40 34
Bok > 1 div 31 29 3 34 31
Hyr videofilm > 1 g/méan 20 31 19 22 39
Antal svar (cirka) 3370 150 2950 250 220
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TV-nyheterna domineras bland svenskar av Rapport. Rapport, liksom Sveriges Televisions regio-
nalnyheter, har dock friimst en #ldre publik, medan TV4s Nyheterna attraherar de yngre. Nir vi
jimfor efter medborgarskap visar sig det férviintade monstret bland svenskarna. De utliindska
medborgarna har ett nyhetstittande som anmérkningsvirt nidra dverensstaimmer med det svenska,
med undantag for att de i storre utstrickning tittar pa nyheter i TV4.

Nar vi istillet studerar nyhetstittandet efter svarspersonernas uppvixt, visar sig den forsta genera-
tionens invandrare i jimforelse med svenskar ha ovintat hoga tittarsiffror for alla nyhetsprogram i
TV - utom de regionala i SVT. Resultatet ér svarforklarat. Majligen 4r det en foljd av att det na-
tionella genomsnittet fér forsta generationens invandrare innehller forhallandevis fler nordbor,
men detta forklarar ind4 inte varfér man ser nyheter i stdrre utstrickning dn svenskar. Att andra
generationens invandrare ser mindre av SVTs TV-nyheter ir diremot forvintat med tanke pa de-
ras ligre alder. Detsamma giller deras relativt omfattande tittande pa TV4s Nyheterna.

Internetanvindningen bland skiljer sig inte ovintat mellan svenskar och invandrare, men diffe-
rensen dr mindre dn vad som kunde férmodas med hiinsyn till exempelvis dagstidningsldsningen
— 34 procent bland svenska och 26 procent bland utlindska medborgare anvéinder Internet minst
négon ging i veckan. Detta tyder pd att anvindningen delvis kan vara riktad mot ickesvenska
sajter.

Nir vi klassificerar svarspersonerna efter uppvixt visar sig att det i andra generationens invandra-
re finns en mycket hog andel Internetanvindare (48%), klart hogre in genomsnittet fér svenskar
(34%) men nigot ligre 4n svenskar i samma Aldersgrupper. Andra studier visar ocksa pé att det
overlag finns mindre av sociala skillnader bland yngre internetanvindare.

Ifriga om Ovriga medier, liser utlindska medborgare veckotidningar i nigot storre utstrickning
4n svenskar, liksom de i storre utstriickning hyr videofilmer regelbundet. Vad giller veckotid-
ningar #r det framfor allt de som #r uppviixta utomlands som tar del av dessa i stérre utstrickning
in svenskar, medan det ifriga om att hyra videofilm framfor allt 4r andra generationens invandra-
re som gor detta mer #n svenskar. Ocksa hir torde emellertid dldersfaktorn spela in; andra gene-
rationens invandrare #r en ung grupp.

Viistsverige och Goteborg

Den vistsvenska mediesituationen skiljer sig inte pd nagot avgorande sitt frin det nationella ge-
nomsnittet i Sverige. Undantaget #r gratistidningen Metro, som bara finns i Stockholm (sedan
1995) och Goteborg, diir den startade 1998.

Nir det giller skillnader i dagstidningsldsning mellan svenska och utlindska medborgare avviker
Vistsverige klart frin ett nationellt genomsnitt (tabell 5a). I forhillande till Sverige i stort &r
skillnaden i fréga om morgontidningsldsning storre i Vistsverige — i sjilva verket 4r det lika stor
differens i friga om regelbunden morgontidningslésning som for prenumeration: 72 procent av
svenskarna liser en morgontidning minst fyra dagar i veckan, 48 procent av de utlindska med-
borgarna. Diremot liser de senare relativt sett oftare kvillstidningar, 38 procent ldser minst tva
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ginger i veckan i jamférelse med svenskarnas 31 procent. En trolig férklaring till dessa avvikelser
ir invandrargruppen i Géteborg dels #r mindre etablerad #n riksgenomsnittet, dels att det finns en
lokal kvéllstidning i Géteborg.

Men det finns ytterligare en forklaring — gratistidningen Metro. Om Metro definieras som mor-
gontidning krymper skillnaden mellan svenskars och invandrares morgontidningslisning drama-
tiskt — frén 24 till 11 procentenheter for lisning minst fyra dagar per vecka. Bland de utléindska
medborgarna dr Metros rickvidd (minst tva dagar per vecka) over 40 procent. Goteborgs-Posten
nér visserligen fler, men skillnaden i riickvidd mellan tidningarna &r inte sirskilt stor,

Tabell 5a Medieanvédndning efter medborgarskap och uppviéxiplats, Véstsverige, 1998

(procent)
Forélder
Svensk Utlandsk Uppvuxen i Uppvuxen uppvuxen
Medieanvandning medborgare  medborgare Sverige utomlands utomlands
Morgonpress™:
Minst 2 dagar/vecka 82 (88) 61 (79) 83 (88) 71 (84) 69 (80)
Minst 4 dagar/vecka 72 (78) 48 (67) 74 (79) 58 (72) 58 (66)
GP > 4 dagar/vecka 68 43 70 51 55
Metro > 2 dagar/vecka 23 41 21 36 35
Kvillspress:
Minst 2 dag/vecka 3 38 30 33 31
Minst 4 dagar/vecka 13 14 13 13 10
Radionyheter:
Ekot i riksradion > 3 div 36 22 38 21 29
Privat lokalradio > 3 div 14 10 14 9 19
Nérradio » 2 div 5 7 5 7 4
P4 lokalt > 2 div 34 33 36 34 16
TV-nyheter:
Rapport = 3 div 63 56 63 67 49
Aktuellt > 3 dfv 62 50 64 56 47
Nyheterna > 3 div 52 51 52 53 41
SVT regionalt > 3 div 36 28 38 36 16
TV4 iokalt > 3 div 13 9 14 13 7
Oppna kanalen > 3 div** oM 3(10) 0 (0) 3 1(1)
Ovriga medier:
Internet > 1 div 39 27 38 24 57
Veckotidning > 1 div 27 27 27 31 22
Antal svar (cirka) 1516 100 1235 151 135

Kilia: Vast-SOM 1998
* Siffrorna inom parentes &r inklusive Metro

** Siffrorna inom parentes > 1 div

Kommentar: P4 lokalt innefattar kanalen som helhet, inte enbart nyhetssandningar.
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Inom Goteborgs kommun (tabell 5b) #r bilden i stort densamma som i Vistsverige. Inom kom-
munen #r dock skillnaderna mellan svenskarnas och invandrarnas morgontidningsldsning nigot

storre, dven nir Metro inkluderas. Metros riickvid bland de utlindska medborgarna i Goteborgs
kommun dr dock dryga 50 procent.

En analys efter uppviixt ger samma bild. Morgontidningsldsningen (58% minst fyra dagar i veck-
an) &r nagot svagare och kvillstidningslidsningen (33% minst tvA dagar i veckan) négot starkare
bland forsta generationens invandrare i Viistsverige (tabell 5a), i jamforelse med motsvarande
grupp i landet som helhet. Metro stér stark i bland bade forsta och andra generationens invandrare
—med 36 respektive 35 procent, i jimforelse med 21 procent bland svenskarna. Om vi begrénsar
oss till Goteborgs kommun (tabell 5b) s ér andelarna 48, 44 respektive 28 procent. Det 4r saledes

uppenbart att Metro inte bara ir de yngres och kollektivtrafikresendrernas tidning utan ocksé in-
vandramnas tidning.

Tabell 5b  Medieanvéndning efter medborgarskap och uppviéxiplats, Géteborgs
kommun, 1998 (procent)

Foralder

Svensk Utlandsk Uppvuxen i Uppvuxen uppvuxen
Medieanvandning medborgare medborgare Sverige utomlands utomlands
Morgonpress*: ;
Minst 2 dag/vecka 83 (91) 56 (81) 84 (91) 66 (84) 73 (86)
Minst 4 dagar/vecka 73 (81) 42 (67) 75 (82) 53 (73) 58 (72)
GP > 4 dagar/vecka 67 37 70 45 56
Metro > 2 dagar/ivecka 31 52 28 48 44
Kvillspress:
Minst 2 dag/vecka 30 38 29 32 29
Minst 4 dagar/vecka 12 14 12 12 9
Radionyheter:
Ekot i riksradion > 3 div 34 18 37 19 26
Privat lokalradio > 3 dfv 14 11 14 11 19
Narradio > 2 div 4 7 5 7 2
P4 lokalt > 2 div 44 40 46 48 28
TV-nyheter:
Rapport > 3 div 63 54 65 62 45
Aktuellt = 3 div 62 51 63 54 47
Nyheterna > 3 dfiv 52 51 53 52 41
SVT regionalt > 3 div 50 34 52 45 28
TV4 lokalt > 3 div 24 23 24 24 18
Oppna kanalen > 3 div** o 3(12) 0(1) 2{(11) Wl (4)]
Ovriga medier:
internet > 1 div a1 21 40 23 57
Veckotidn. » 1 d/v 25 25 26 29 22
Antal svar (cirka) 830 70 650 100 90

Kiéilla: Vast-SOM 1998
* Siffrorna inom parentes ar inklusive Metro
* Siffroma inom parentes > 1 div

Kommentar: P4 lokalt innefattar kanalen som helhet, inte enbart nyhetssandningar.
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Radiolyssnandet i Viistsverige (tabell 5a) domineras av Sveriges radios Ekonyheter samtidigt som
Ekot stir nigot svagare i Vistsverige jimfért med ett nationellt genomsnitt. Det giller bide
svenskar och utlindska medborgarna i regionen. Tendensen ir densamma inom Géteborgs kom-
mun (tabell 5b). I Vast-SOM stilldes ingen friga om lyssnande pd nyheter i P4, utan istillet om
nyhetslyssnande pd privat lokalradio, och det regelbundna lyssnandet pa dessa kanalers nyheter
ligger naturligt nog lidgre #n for de nationella Ekonyheterna. Ser vi diremot till P4 som kanal —
alltsé inte specifikt nyhetsprogram, dven om mycket av innehéllet har nyhetskaraktir — 4r det P4
som dominerar bide i regionen och i Géteborgs kommun. De utlindska medborgarna foljer
ménstret: hogre lyssnande for P4 och mer omfattande lyssnande i Géteborgs kommun. T jamforel-
se med ett riksgenomsnitt #r det mindre skillnad mellan svenska och utlindska medborgares P4-
lyssnande i Goteborg.

P4 samma sitt som i Sverige i stort har nérradion en forhillandevis storre spridning bland ut-
lindska medborgare i Vistsverige. Aven om andelarna #r ytterst 1aga pekar de tydligt i sidan rikt-
ning, sdrskilt di svenska (2% minst fyra gnger per vecka) och utlindska medborgare jimfors
(5%). 1 Goteborgs kommun bortfaller dock skillnaderna.

Aven ndr vi analyserar radiolyssnandet efter svarspersonernas uppvixt, istillet for medborgar-
skap, dterkommer samma tendenser. Ekonyheterna i riksradion 4r de nyheter som har storst andel
lyssnare. Andra generationens invandrare skiljer emellertid ut sig ifriiga om lyssnande pa nyheter i
privat lokalradio — precis som svenskar i motsvarande aldersgrupp lyssnar de mycket pa de kana-
ler som huvudsakligen innehéller musik. Det géller bade Vistsverige och Goteborgs kommun.
Bland forsta generationens invandrare ligger P4-lyssnandet pa i stort sett samma nivd som bland
personer uppvuxna i Sverige; bland andra generationens invandrare ligger det 1agt. Anyo ir det
aldersfaktorn som slar igenom; unga svenskar lyssnar lika lite pa P4.

[ Vistsverige (tabell 5a) dr det frimst forsta generationens invandrare som lyssnar ndgot oftare pé
nirradio, och detsamma giller i Goteborgs kommun (tabell 5b). Andra generationen invandrare
saknar helt nérradiointresse, ligger betydligt ldgre och i stort sett p& samma niva som svenskar i
samma aldersgrupper, framfor allt i Géteborgs kommun.

TV-tittandet pa nyheter i Goteborg har i stort sett samma karaktir som ett riksgenomsnitt. De pu-
blikstarka programmen 4r Rapport, Aktuellt och SVT:s regionala nyheter Vistnytt, medan Nyhe-
terna i TV4 ligger nagot légre. Bland utlindska medborgare ér tendensen likartad, men i jimforel-
se med det nationella genomsnittet har framfor allt Nyheterna en hogre andel tittare i Vistsverige
(tabell 5a). Tendensen dr exakt densamma i Goteborgs kommun (tabell 5b).

I Goteborgs kommun finns #ven Oppna kanalen, som dver kabel bland annat séinder program pro-
ducerade av invandrarorganisationer avsedda for den egna gruppen. Bland svenska medborgare
har Oppna kanalen knappast ndgon publik; endast ndgon procent av dem som har tillgéng till den
ser den nagon géng i veckan. Bland de utlindska medborgare som har svarat 1 undersékningen #r
motsvarande andel 15 procent. Detta torde snarast vara en underskattning, eftersom det #r sanno-
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likt att denna kanal nér fler i den grupp som pa grund av sprakproblem inte svarar pa en posten-
kit.

Om vi analyserar Oppna kanalens publik efter svarspersonernas uppvixt visar sig denna attrahe-
rar frimst forsta generationens invandrare (12%), medan andra generationens ligger i stort pd
samma niva som svenskarna (0%).

Vi har ocksé for Vistsverige och Goteborg skt belysa internetanviindningen bland svenskar och
invandrare. Inte ovintat ir denna hdgre bland svenska #n bland utldndska medborgare. Det intres-
santa dr emellertid att den &r klart hogre bland andra generationens invandrare (57% minst en
gang i veckan) dn bland genomsnittet fér svenskar (40%). Siffrorna giller bide Viistsverige och
Goteborgs kommun. JAmfor vi med svenskar i samma &lder som andra generationens invandrare,
visar sig dock svenskarna ha en ndgot hdgre internetanvindning &n andra generationens invandra-
re, men skillnaderna ir inte stora,

Slutsatser

Huvudtendensen &r att invandrargruppen, oavsett hur den definieras, anvinder svenska nyhets-
medier 1 mindre utstrickning #n svenskar. Resultatet &r knappast dverraskande. Andra medieva-
nor frin hemlinderna, sprikproblem och liknande skapar trosklar infér de svenska mediema.
Troskeln &r sdrskilt hog for dagstidningslidsning, undantaget gratistidningen Metro.

Diaremot finns det inte nigot belidgg for att det skulle finnas nigot ointresse for svenska nyheter —
eller nyheter frin Sverige. Tvértom tyder de relativt hoga siffrorna for lokal morgonpress och for
radionyheter pa en vilja att orientera sig i det nya sambhillet. Det stora genomslaget for Metro
bland invandrare i Vistsverige och Goteborg #r ett annat bra exempel pa informationsintresset.
Resultaten pekar dessutom pa att intresset for den lokala informationen, precis som hos svenskar,
4r stérre pa mindre orter.

Ett annat intressant monster &r att den andra generationens invandrare uppvisar betydande likheter
i medievanor med svenskar i samma Alder. Likheter tyder pa att man &r pa vig att viixa in i det
nya samhillets mediesystem. Hur detta inviixande kommer att utvecklas #r dock svirbeddmt, ef-
tersom det &r forst i Aldersgruppen 30 till 40 ar som det gér att urskilja om det traditionella svens-
ka mediesystemet anammats eller ¢j.

En studie i Angered 1996

Angered dr en forort till Goteborg som skiljer ut sig dels genom sin stora andel invinare med an-
nat ursprung #n det svenska — cirka 50 procent av angeredsborna har utlindsk bakgrund och cir-
ka 20 procent ér fortfarande utlindska medborgare, jimfort med cirka sju procent i Géteborg som
helhet — dels genom den stora del av invanarna som anser sig tillhora arbetarfamiljer. Ungefér
70 procent av de svarande uppger ait de tillhor arbetarfamilj, att jimféra mot cirka 35 procent i

Goteborgs kommun som helhet. '
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Hosten 1996 genomforde forskningsprogrammet Dagspresskollegiet i samverkan med Goteborgs-
Posten och SOM-institutet en frageundersokning i Angered. Understkningen hade som ett av
flera teman att belysa medievanorna i omrédet.

Dagstidningsldsning

Tidningslidsningen i Angered skiljer sig en del gentemot hur det ser ut bade i Géteborgs kommun
och Sverige som helhet, precis som befolkningssammansiittningen gor det. De totala siffrorna [¢r
lasning av en morgontidning 4r betydligt lagre — knappa 50 procent i Angered mot dryga 70 pro-
cent i &vriga Goteborg.

Tabell 6 Tidningslasning och prenumeration i Angered efier uppvéxiplats, 1996

(procent)
Uppvuxen Uppvuxen Fdrdlder uppvuxen
Lésning och prenumeration i Sverige utomlands utomlands
Prenumeration 69 42 45
Laser morgontidning > 4 d/v 72 40 54
Laser GT > 4 div 12 10 18
Laser GP Angered varje vecka 63 47 56
Antal svarande 288 185 93

Kiila: Kom-SOM Angered 1996

Tvé av de viktigaste skillnaderna mellan Angered och dvriga undersokta omriden 4r klasstillho-
righet och den stora andelen invandrare, vilket ocksa torde vara tva av de viktigaste forklaringar-
na till tidningsldsningsmonstret. Ser vi till de skillnader som finns mellan ménniskor med olika
uppvixt blir bilden klart differentierad.

De som #r uppviixta i Sverige ligger ~ bade ifrdga om prenumeration och ldsning — néstan pa
samma niva som godteborgare generellt. De nya svenskarna uppvisar en nagot annorlunda bild.
Andra generationens invandrare tar del av de svenska tidningarna i hogre utstriickning 4n de som
dr uppvixta utomlands. Ifriga om att prenumerera pA en morgontidning 4r skillnaden inte stor,
men lisningen skiljer ut sig ndgot mer; n#stan hilften av andra generationens invandrare ldser en
morgontidning minst fyra dagar i veckan.

Kviilistidningen ser ut att vara nigot viktigare for de nya svenskarna #n for de gamla. Andra gene-
rationens invandrare liser GT i forhallandevis stor utstrickning — néstan var femte ldser den lo-
kala kvillstidningen minst fyra dagar i veckan, vilket &r en relativt hog siffra. En forklaring &r
dlders- och klassammansittningen hos andra generationens invandrare.

Det ir emellertid inte bara uppvixtforhallanden som spelar roll vad giller forhaliningssittet till
tidningarna, utan ocksd en miingd andra faktorer spelar in. Exempelvis #r skillnaderna i tidnings-

16



lasning mellan min och kvinnor stérre i Angered 4n i Géteborg som helhet. En ténkbar forklaring
till detta #r att kvinnor och min frin vissa samhillen lever relativt olikartade liv; man deltar inte i
samhiillslivet pA samma sitt och dé blir ocksé tidningen som informationskilla anviind pé olika
satt,

Sedan understkningen genomftrdes i Angered 1996 har situationen dock #ndrats kraftigt. Hosten

1998 hade gratistidningen Metro drygt 30 procent regelbundna ldsare i Angered, samtidigt som
Goéteborgs-Postens rickvidd ocksa tkat ndgot.

Informationsval

Forutom tidningar finns det andra méjligheter att ta del av information om samhillet. Svarsperso-
nerna i Angeredsstudien fick ta stillning till ett antal sidana kanaler (tabell 7).

Tabell 7 Andel som anger ait de vanligen far information om samhéllet fran olika
killor efter uppvéxiplats, Angered, 1996 (procent)

Uppvuxen | Uppvuxen Fdralder uppvuxen
Kallor Sverige utomlands utomlands
Svensk radio/TV 96 89 85
Lokala dagstidningar 87 78 85
Svenska dagstidningar i dvrigt 69 73 85
Familj, slékt, vAnner 67 67 80
Arbetskamrater 62 48 66
informationsblad, anslagstavia 33 30 44
Foreningar 23 14 33
Utl&ndska tidningar/radio/TV 12 48 23
Antal svarande 288 185 93

Kéilla: Kom-SOM Angered 1996

Massmedierna spelar ofta en avgorande viktig roll for ménniskors majligheter att 3 information
om sambhillet; radio och TV ir de alternativ som de allra flesta anger, vilket dr tva relativt littill-
gingliga medier. Att ocksa tidningar &r s vanliga killor kan synas vara en paradox eftersom man
i Angered inte i s stor utstrickning l#ser en morgontidning. Det finns flera tinkbara férklaringar
till att svenska tidningar éinda 4r sa vanliga som kéllor f6r samhéllsinformation:

En forklaring ir naturligtvis att man inte med nodvindighet behver lisa tidningen sd ofta som
fyra dagar i veckan for att fa information om samhéllet; tidningen kan vara en viktig informa-
tionskilla dven om den lises mer sédllan, En annan forklaring till att s& ménga anger dagstidning-
ar, skulle kunna vara att angeredsborna i begreppet ‘lokala dagstidningar® ocks riknar in exem-
pelvis GP Angered. Genom den fir man de verkligt lokala nyheterna om det samhiille vari man
lever.

17



Minniskor i ens omgivning — familj, slikt, viinner samt arbetskamrater — #r ocks en viktig killa
for att fA reda pa vad som hinder i samhillet. Detta giller alldeles sirskilt dem som &r andra gene-
rationens invandrare; det sociala kontaktnitet spelar en stor roll. Foreningar, informationsblad

samt anslagstavlor dr ytterligare kiilllor som i hégre utstrickning anges av andra generationens
invandrare #n av andra.

Utliindska medier — tidningar, radio och TV — anges som informationskilla framfor allt av dem
som inte dr uppvixta i Sverige. Att ta del av vad som hiinder i det ‘gamla’ samhéllet gir i stort
sett inte att gbra utan att ta del av medier frén just det landet. A andra sidan #r det d3 knappast
information om det svenska samhillet som dessa ménniskor tar del av via denna kanal.

Fortroende for olika medier

En stor det av den svenska befolkningen har ett relativt stort fértroende for medierna. Det géller
ocksa i Angered, men 1 lagre utstrickning dn for géteborgare eller svenskar generellt.

Tabell 8 Fértroendet fér medier efter uppvéxiplats, Angered, 1996 (procent)

Uppvuxen Uppvuxen Forélder uppvuxen
Medium i Sverige utomlands utomlands
GP Angered 9N 82 93
TV4 lokalt 86 81 85
Véastnytt 85 80 83
Goteborgs-Posten a2 76 84
P4 lokalt 82 66 83
Nérradio 79 62 70
Arbetet 70 57 67
P2 62 44 54
GT 57 54 62
City 107 51 46 68
Antal svarands 288 185 83

Killa: Kom-SOM Angered 1996

Storst fortroende har angeredsborna for den lokala gratistidningen GP Angered, den lokala mor-
gontidningen Goteborgs-Posten och de regionala TV-nyheterna i SVT och TV4. Ocksé bland
gbteborgarna i 6vrigt dr det Goteborgs-Posten och de regionala TV-nyheterna Vistnytt som &t-
njuter storst fortroende. IfrAga om de bada sistniimnda medierna finns heller inga skillnader mel-
lan dem som #r fiédda i Sverige, andra generationens invandrare och dem som #r fédda utom-
lands. Ifriga om GP Angered diremot, kan noteras att de som #r uppvixta utomlands i nagot
mindre utstriickning anser att rapporteringen &ar tillforlitlig, i jimforelse med dem som #r upp-
vixta i Sverige eller &r andra generationens invandrare. Trots detta, & GP Angered det medium
som ocksd de som dr uppvixta utomlands anser vara mest till{orlitligt,

Varfor fortroendet for medierna generellt 4r ndgot mindre i Angered #n i Goteborg, &r en friga
man kan stilla sig. Ett tinkbart svar pa den frigan skulle kunna vara att den rapportering som ges
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om Angered, dr negativ — vilket ocksa de flesta svarspersonerna anser — och didrmed blir den hel-
ler inte troviirdig. En tidning som GP Angered har Angeredsperspektivet i sin rapportering — och
blir ddrmed det mest troviirdiga mediet.

Sammanfattande slutsatser

Sammanfattningsvis kan man s#ga att analyserna av medietillging och medievanor bland svens-
kar och invandrare ger ett viirdefullt perspektiv vad gilller ménniskor som inte kommer frin Sve-
rige, alternativt #r andra generationens invandrare. De flesta kvantitativa studier har aldrig nigon
mojlighet att ens studera invandrarna som en grupp — dven om det ocksa forstds hade varit 6nsk-

virt att kunna visa heterogeniteten inom gruppen invandrare — eftersom dessa i varje sdan studie
blir for fa.

Vi kan konstatera att medievanorna ser annorlunda ut i invandrargruppen i jimforelse med svens-
kar. Generellt dr medietillgdng och medieanvéndning nigot mindre. Men detta hindrar inte att
medierna #r dven for invandrargruppen #r en av de viktigaste kéllorna f6r information om vad
som hiinder i det svenska samhillet.

Vilken roll medierna spelar — eller kan spela — for ménniskor med utléindsk hidrkomst i ett sam-
hille som det svenska ér en intressant friga att fortsitta fundera dver. Ar det till exempel méjligt
att betrakta medierna som en viktig bestindsdel for integration i ett nytt samhille? Ar det till och

med si att det #r just genom anvindningen av svenska medier som man definierar sig som
svensk?

Sadan fragor #r centrala di medieanvéndningen betraktas i ett demokratiskt perspektiv. For att
kunna delta i samhéllslivet som helhet #r det viktigt att kunna anvéinda det sprak som finns i det
nya landet — vilket man tar till sig genom att bland annat anviinda medier. Detta &r sérskilt viktigt
i friga om dagstidningar genom att dessa av tradition har en nyckelroll i det svensk politiska
samtalet och didrmed fungerar som en viktig besténdsdel 1 den svenska demokratin.

Men medieanvindning #r inte bara en friga om demokrati, utan ocksa ett band till den egna kul-
turen eller traditionen. For invandrare med manga kontakter till sitt gamla hemland 4r det givetvis
av stor vikt att kunna halla sig orienterad om vad som hinder dér. Vi har redan av den hdga an-
delen hushéllsparaboler i invandrargruppen fitt stdd for antagandet att tittandet péd det egna hem-
landets TV #r ndgot viktigt. Frdn en tidigare SOM-understkning (1995) vet vi dessutom att ut-
lindska medborgare regelbundet koper utlindska tidningar och tidskrifter regelbundet: nérmare
hilften kiper dé och di utlindska dagstidningar, drygt tva tredjedelar utlindska tidskrifter. Ocksa
i lokalsamhillet finns kanaler pa det egna spriket som har relativt ménga anvéindare; i Goteborg
ir det framst den s kallade Oppna kanalen.

Vilket medium man viljer att ta del #r inte bara en friga om information, det handlar i hég grad
om identitet och samhorighet. Invandrargruppens splittrade medievanor #r ett tydligt uttryck for
hur invandrargruppen hela tiden balanserar mellan tv skilda kulturer. I medievanorna ingér 4 ena
sidan hemlandets eller det egna sprikomradets medier, 4 andra sidan de svenska. Den forsta gene-
rationens invandrare har en dvervikt for de forra, den andra generationen for de senare.
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