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INLEDANDE ORD

Andrew Goodwins bok ‘Dancing in the Distraction Factory (1992) inleds med ett citat av
- Elvis Costello som 6versatt lyder-” Att skriva om musik #r som att dansa till arkitektur”.

~+~Jag har under 1ang tid lyssnat vildigt mycket till Elvis Costello.och fir en.av dem som kan

- fordra att han forsokeruttrycka vildigt mycket inom-begrinsningarna-for en-och sarama. .,
lat. Den hér géngen viljer jag dock att ej 1ana honom mitt 8ra eftersom jag tror att dettill

- skillnad mot den stumma-upplevelsen av.att dansa till arkitektur kan vara mycket frukt-
bart att skriva'om musik; fruktbart i-bemérkelsen i att det leder till tkad forstaelse.av en
miljonindustris drivkrafter och verkningar. Det skrivna ordet behéver ej ses som et ut-
tryck for musikalisk uppskatining som kan jamstillas med dans eller sma litta taktméssiga
huvudvickningar — vilket kanske 4r det Costello syftar pa. I foreliggande form ér det
istéillet ett forsok till kartldggning av de mekanismer som gor att vi uttrycker var upp-

© skattning med dans eller fingerknipp till viss musik, medan annan musik passerar oss
med fullsténdig likgiltighet eller till och med avsmak..

» Den vetenskapliga synen pd musik préglas i stor utstriickning av den akademiska uppdel- .
" ningen i discipliner sisom musikvetenskap, socielogi, ekonomi, medie- och kommuni- .
kationsvetenskap. Frith forklarar perspektivskillnaden mellan tvi av dem p ett enkelt siitt
nir han menar att inom musikvetenskap 4r populdrmusik-ndgot som ménniskor vill spela.

-och komponera, medan den.sociologiska populidrmusiken &r till for ménniskor som vill

" lyssna och konsumera den (Frith, 1996a: 267). Inom vért eget gebit, medie- och kommu-
nikationsvetenskap, har man i flertalet fall undvikit denna kategorisering, vilket har lett till

“enrelativ-stor perspektivpluralism inom den befintliga forskningen. Det kan troligtvis
hérledas till medie- och kommunikationsvetenskapens tvirvetenskapliga natur — med bas
béde inom humaniora och samhiillsvetenskaplig forskning.

+ Akademiska studier av populdarmusik strikt inramade av de vetenskapliga disciplinernas
begrinsningar medfér nackdelar. Resultaten riskerar att bli kontextlésa och dérmed N
‘of6rankrade i den‘storre helhet-som populdrmusikbegreppet innefattar. Nu 4r det.cmeller-

- tid inte helt vattentita skott mellan disciplinerna. En verlappning sker dir resultat till viss |
-del Gmsesidigt beaktas. Det skapar: sin tur.forutséttningar.f6r en dvergripande kumulatiy. -
forskning. Allt dr emellertid inte guld och gréna skogar for det; problem i form av discip-

* linsbundna begreppsapparater méste dvervinnas:

Vi kan spira vissa tendenser till ett friare tonalitetstinkande ocksd hos vara grupper. Det innebir att

en funktionell tonalitet visserligen dominerar men att vanliga eller plagala kadenser varvas med



andra — eoliska, mixolydiska, mediantiska, i ndgot fall doriska. Det har som.vi uppfattar det, helt
enkelt 14tit naturligt att avvika en smula it icke-europeiskt héll (Fornis, Lindberg, Sernhede 1989:
23D).

- Citatet dr héimtat frin en bok med sociologisk inriktning och illustrerar vil hur en discip-

- linsbunden begreppsapparat, i detta fall musikvetenskaplig, férsvérar forstielsen for alla
“utom musikvetare. En typologisering av den populirmusikvetenskapliga forskningen _
+grundad p&-akaderhiska #mnesomriden.ir siledes mindre lyckad. Friimst pd grund.av:att .

en teoretisk dverlappning dr p& frammarsch, vilket 4r positivt.

"Angela McRobbie stir for-en annan typologisering (1995: 324 ff). Hennes utgéngspunkt
ir den brittiska forskningen inom omrédet, men det torde ha underordnad betydelse.
McRobbies typologisering baserar sig 1 stora delar pa forskningstraditioner och hon kan
darmed utldsa fyra distinkta skolor. Den forsta &r den som the political economists of
massmedia” str for. Traditionen har likheter med det som gér under termen massmedie-
ekonomi dir studier av dgarstrukturer ér framtrddande. Men dér det senare enbart kon-

“ centrerar sig pa-det ekonomiska perspektivet pé produktionssidan; sa &r-man inom poli-

- tisk ekonomi intresserad-av den ekonomiska aspekten 1 alla led, frdn produktion till kon- - ..
suntion: Ettannat signum &r.den-explicit marxistiska utgingspunkten, vilket riktar in- .. _. .
tresset:mot den-ekonomiska aspektens ideologiska-konsekvenser (jmf Golding &

Murdock, 1996).

'Den andra traditionen som McRobbie urskiljer, r de studier av populdrmusik som tar
- utgéngspunkt i cultural studies-traditionen. Naturligt nog riktas frimsta intresset mot
musikeris ideologiska betydelse for till exempel minoriteter och ungdomskulturer, alter-
nativt musikens roll som "bindemedel’ i subkulturer. McRobbies tredje tradition &r-Simon
Friths rockparadigm. Han &r den store dominanten inom dmnet: " Virtually all academic
efforts in the sociological or cultural analysis of popular music have in some way or
another gestured towards Frith” (McRobbie, 1995: 325). Hans arbete priglas mycket av
sin bakgrund, dels som sociolog och dels som musikjournalist. Den fjirde forskar-
- traditionen slutligen &r férknippad med textualitet.- I detta fall syftar.det ¢j.enbart pa lyri- - .. .
ken, utan inkluderar-dven musikvideo och 6vrig framstéllan.

“Keith Roe forordar en typologisering av.enklare slag. Den bir stark priigel av hans bak--

- grund som medieforskare eftersom den utgér ifrén en traditionell sindar/mottagar-modell, -

- tidinstudieobjekten 1 de olika kategorierna dr: produktionsledet, musiken i sig sjilv resp-

ektive publiken (1990: B).



Kategorierna i McRobbies respektive Roes typologiseringar kan forefalla mycket olika.
Faktum &r dock att de till en viss del sammanfaller. Till exernpel finns relativ kongruens
mellan ett politiskt ekonomiskt perspektiv och Roes forskning om produktionen. Samma
kongruens kan ségas foreligga mellan cultural studies respektive forskning om publiken.

- Till sist finns dven analogi mellan kategorierna om musiken som sidan; textualitetsforsk-

ning respektive musik i egenskap av budskap/medium i en sindar/mottagarmodell. ‘Friths

rockparadigni’ har ingen motsvarighet i nigon-annan-typologi-Det kan ses-som en £6jd -«

" av att McRobbic tar utgingspunkt i befintlig-forskning vilket-gér typologiseringen mindre. -
anvandbar for ny forskning dé den i vissa avseenden svarar daligt upp mot dynamiken i

- faltet. Dessutom &r det en svravgrinsad kategori med tanke pd vad McRobbie sjiilv pa-

© pekar; Friths stora bredd.

Typologiseringen — tillika kapitelindelningen i denna text 4r som en konsekvens av ovan-
sthende baserad pé en hybrid mellan en séindar/mottagarmodell samt McRobbies indel-
“ ning.Det motiveras av sdndar/mottagar-konceptets fordelar betraffande versikt respekti-
ve fordelarna med homogent perspektiv som foreligger vid utgéngspunkt i forskar-
*traditioner enligt:McRobbies typologisering. Det innebir att forsta kapitlet innehéller ett.. . ...
politiskt ekonemiskt perspekiiv med betoning pa produktionsaspekter. Det andra kapitlet
"+ behandlar cultural studies-traditionens forskning om populirmusik — tillika ett publik-. .........
perspektiv. Det hela avslutas med en fokusering pa musiken. Dir férséker jag i méjligaste
man att halla kvar en sociologisk linje — snarare-in en musikvetenskaplig — for att lattare
kunna relatera till de tva foregaende kapitlen. Med denna disponering hoppas jag att
uppnd huvudmalet med:denna text; en integrerad helhetssyn av populiirmusikfiltet.

Denna text presenterades ursprungligen i en liskurs for forskarutbildningen som hade

formen av en teoretisk Sversikt av popularmusikforskning.



MUSIK SOM INDUSTRI:
'KYSS MIG SOM ETT STALVERK'!

“Det #r framst-tva foreteelser som 4r sirskilt intressanta ‘niir-man-studerar musiken. ur ett.

oo politiskt-ekenomiskt perspektiv; skivbolagen respektive mediavirlden. Inte minst intress- .

- -ant dr forhallandet.mellan dessa institutioner. Organisationen av.musikbranchen kan i
ménga fall uppfattas som mindre vésentlig-att studera om man ir intresserad av till exemp- .
" el kulturella-aspekter av-populirmusiken. I den i-hdgsta grad kommersialiserade musik-...........
virlden r sé dock ej fallet:

The moment of reception has always involved a complex set of relations and tensions between
andiences, artists, business, and the technologies of production and distribution. This is the case

~whether we are'talking about-music videos, novels or films (Burnett 1990 26).

e Anledningen till-att:organisationen i produktionsledetthar en relevans dven for receptionen. ..

© * dr att det dr skivbolag. och massmedier som i forsta hand har inflytande 6ver vad som
“publiken skall-f4 ta‘del av, Det gor det till'nirmastett krav attta hansyn till dessa aspekter: - -
- ‘nir man behandlar populdrmusik..A andra sidan far den industriclla aspekten ej ta dver-
handen; det handlar om kulturkonsumtion dér till exempel en ny CD eller en konsert med
the Prodigy har betydligt storre konsekvenser for konsumentens liv och identitet 4n huru-
vida han/hon koper *Snickers’ eller 'Raider’. Det kan sammanfattas i att vidsynthet &r en
dygd i sammanhanget. Den praktiska betydelsen blir att alla aspekter bir behandlas p ett
" eller annat sitt. Det dr dock sjélvklart att tyngdpunkten i olika forskning kommer att ligga
pa olika aspekter. Det viktigaste ir emellertid insikten om hur olika aspekter paverkar
varandra och déirmed aldrig dr irrelevanta.

DE STORA SEX

~ Centralposition inom populdrmusikférmedling innehas av skivbolagen: Under den.inte . ., ..
-alltfor 1anga tid som skivutgivning har existerat har det kontinuerligt skett en dgarkoncent- , -
+ ration. Det har lett fram till att det idag finns sex multinationellt dominerande skivbolag;-
-+ emsvamerikénska Time Warner, de europeiska Thorn-EMI, BMG-och Polydor och till sist
japanska Sony och MCA (Burnett 1996: 50ff). Koncentrationen har i huvudsak foljt tva

1’kyss mig som ett stilverk’ dr en 1at av Webstrarna .
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" "Enfdljd av-bland-annat den vertikala:integrationen-har blivit att-skivproduktion#r endast. .-

* utvecklingar. Man-talar om horisontal respektive vertikal integration. Férstniimnda ir en

term for expansion pd bredden, med andra ord, uppkép av andra skivbolag. De tidigare
svenska skivbolagen Sonet-och Polar kiptes upp-av Polydor pé detta sitt. Vertikal inte-

- gration betyder att-skivbolag istéllet expanderar i produktionskedjans riktning, till exem-
" pel ndr Sony, hirdvarutillverkaren, for ndgra &r sedan képte-upp-amerikanska skivbolaget -

CBS (a a: 14; Malm 1997: 8f).

en liten del av bolagens omsittning: Siffran varierar mellan 8 och 24% for de sex stora

skivbolagen (Burnett 1996:.58)..Fordelarna med en sidan férdelning dr att bolageninte ..
- “blirdika konjunkturkénsliga eftersom de kan kompensera ett daligt CD-ar med till exempel - ..

ett bra filmar. A andra sidan kan det betyda att *skivavdelningen’ pa den stora koncernen
ej dr helt sjalvstindig utan i vissa ligen méste anpassa sig efter moderbolagets dnskning-
ar. Tillhorandet till en koncern far givetvis betydelse for globaliseringen. Det innebir dels

-att foretagen kan-gbra samordningsvinster da de olika grenarna inom koncernen har

samma malgrupper (-linder). Det innebir ocksa, som.sagts tidigare, att foretagen star pall

~+ for nagra daliga ir om det till exempel géller att-sld sig in pd-en ny marknad (ett nytt-land), .

- ‘Dessutom innebiér-den-vertikala integrationen givna fordelar nir det géller framtagandet

"+ och lanseringen av nya:format (till.exempel CD); man kan till exempel piverka-marknaden
* genom prissittning och styrning av vad som skall komma ut pa vilket format.

“i

For att dtergdtill den horisontala integreringen si har Burnett-pé ett mycket tilltalande sitt.

applicerat en ekologisk teori-for att géra den verskadlig. Till att bérja med skiljer han pa

- tre typer av skivbolag; multinationella (de stora sex); mellanstora bolag som kontrollerar

" «delar av produktienskedjan.och anlitar:storbolagen fiir dvriga tjdnster, till exempel distri-

bution, och till'sist; smé alternativa oberoende bolag. Detta #r en forutsitining for att den
ekologiska modellen skall vara giltig. Inom ekologin finns ett antal nyckelbegrepp som
synes vara applicerbara éven pa musikbranchen, balans, konkurrens, symbios, kretslopp

och nisch. De sex stora bolagen konkurrerar med samma produkt om samma publik.

* - Detta skulle inom.ekologin kallas fér hog grad av nisch-6verlappning. Antalet publiker dr

RS

- publiken frén de stora skivbolagens synvinkel, vilket-diskvalificerar'subkulturer. Det gor-

- av en barridir-gentemot smé bolag som vill vara med- leken: For-att-de smé bolagen dver -
- huvud taget skall ha négon chans-att.silja skivor méste de hitta-andra nischer— andra

publikerin-de stora. Ju mer-homogena de stora bolagens.produkter, blir, desto-stérre

chans har de smé bolagen-att konkurrera med siit alternativa utbud. P4 motsvarande vis
blir differentiering séttet som de stora kan uppritthélla sitt Svertag gentemot utmanarna,
da det gor dem mindre kinsliga for publikens smaksviingningar. Det &r ocksa méjligt att

* starkt begrénsat—'man kan-tala:om en-enda eftersom vi -hiir-enbart talar om den intressanta: - -~

- -att konkurrensen knappast framjar fordndring utan snarare status quo och uppritthallandet

e



“symbios utvecklas mellan de stora och smé bolagen. Ett exempel iir nir storbolagen skt-
er-den annars resurskrivande distributionen &t smé bolag. Nir obalans uppstar i symbi-
osen, till exempel orsakat av att det lilla bolagets nisch kraftigt stiger i popularitet, miste
det stora bolaget agera. Ett vanligt sitt ’att visa musklerna’ &r d4 att helt enkelt inkorporera

- uppstickaren:for att &terupphélla balansen. Filtet ligger dd 6ppet-for nya alternativabolag - -
=+ -att bildas. Denna hiindelsekedja kan ses som motsvarighet till ekologins kretslopp
(Burnett 1996: 771f).

Den ekologiska-modellen gor det littare att forstd storbolagens-agerande i sm4 linder som
idag karakteriseras-av utvecklad-integrering med landets egen kulturproduktion (Burnett.. ..
e 1996: 8ff,61): Det dr inte lingre-lika-aktuellt att tala om renodlad kulturimperialism da det. ..
r ett lite for osofistikerat begrepp i dessa sammanhang. Wallis och Malm talar om fyra
olika végar for spridning av musik och musikstilar; kulturellt utbyte; kulturell dominans;
kulturimperialism; och *transculturation’ (1990: 17£f). De betonar den 6kade vikten av
= "transculturation’, det:vill séiga de.musikaliska hybrider:som blir resultatet nir globala
trender befruktar den lokala musiktraditionen. Beroende pd omstindigheterna kan detta -
- ewdledatilkbide sglobal sirémlinjeformning respektive unika-decentraliserade-genrer. Det ir .
e skivbelagen-som-har den'makten huruvida man skall prioritera lokala hybrider eller inter-,
- nationellt gingbara produkter:(a a). Sett med-den ckologiska medellen bliren avgsrande -
-+ » faktor hur symbiosen fungerar mellan storbolagen och de mindre nationella bolagen.

Forhéllandet mellan‘de globala dominerande populirmusik-genrerna-och:de lokala-dito ir
© €] sd systematiskt som ovanstiende kan ge-sken av. Det pigédr en kontinuerlig msesidig
- pdverkan dér det kan vara svért att bestimma vad som ir *honan eller dgget’. Hur skail
- man till exempel-forklara reggaens stora popularitet som dessutom héllt i sig i 6ver 20 &r.
 Kan-det enbart forklaras av skivbolagens marknadsforing? Vad som indirekt talar mot det
ar uppgiften att det enbart &r cirka 10 till 20% av utgivna skivor som lyckas ticka sina
* produktionskostnader (Burnett 1996: 72; Frith, 1996b: 165), med andra ord &ven skiv-
bolagen har mycket svért att forutspd vad som kommer att sli. En annan aspekt i detta
-~ avseende dr att ndr minoritetsmusik, som till exempel reggac eller viirldsmusik, slr .
* "~ igenom pé viirldsmarknaden, s #r det 1 de flesta fall i sina tidigare omtalade hybridvari- ...
anter — det vill siiga visterlindskt anpassat:Den nirmast motsatta sidan av myntet fir nér
'svenska artister (Robyn, Ace of Base, Wannadies med flera) far sitt globala genombrott - .-
genom att kopiera redan rddande trender.:

et e TPidigare ndmndes att-skivbelagen ir-del-av storre koncerner.ech-att.endast en liten vinst-._. ..

andel &r resultat av skivforsiljning. Skivforsiljningen har dessutom etappvis sjunkit, ill
och med sd mycket att 1978 stér sig som det &r da det sdldes mest skivor (Burnett 1996:
42). Det hela &r ingen kris som skivbolagen stdr handfallna infér. For deras del handlar



- det om omprioriteringar i organisationen, vilket har inneburit att handeln med musikritt-

igheter har blivit allt viktigare, och sedan 1992 den frimsta inkomstkéllan (Frith, 1992;
Goodwin, 1992; Malm'1997:'58f). For skivbolagens del ir det bade positivt och negativt.
Positivt i samma bemérkelse som virdepappershandel for finansbolag — det kriivs inga
besvirliga produkter att handskas med. Den negativa sidan representeras enligt Jones

= (1993:-90ff)-av en mycket intrikat juridisk apparat som-dessutom skiljer sig.mellan olika ..
- lander. De juridiska bataljerna har ej blivit mindre av-att samplingen. Skat betydligt i
‘populdrmusikutbudet, vilket ocks visar-hur produktionsaspekter far direkta. konsekven- - -

ser for musikutbudet;

‘Prior-to the-sampler, only a select group of pop stars (most notably the Beatles on their Indian-
influenced recordings) were able to afford hiring sessions musicians to play exotic instruments,

Such instruments are now, for the most part, but a floppy disc away (TJones 1993: 90,

Med juridiken kommer dven statsmakterna med i bilden — som ytterst ansvariga for lagar
om upphovsritt. De har 4ven en stor del att séiga till om till exempel i fallet att skydda

b oosdrintressen; hur:skall.man skydda landets egen kulturproduktion. samtidi gtsommanyill, .
v+ bevara den fria maiknaden? Kanske den allra naturligaste entrén for statens normativa

intressen gar-via-<de kanaler musiken férmedlas —massmedier: -

MUSIK OCH MASSMEDIER

Musik dr en sjélvklart naturlig del av vért vardagsliv, Det giiller ej enbart den musik vi
sjélva viljer att avnjuta frdn vér Hi-fi anléiggning, det giller i lika-h6g grad den musik vi
fér oss till godo i varuhus, telefonsvarare, pa gator och torg och fran radio och TV. Det ir
dock via medier vi fir huvuddelen av vir musikdos. Det gér att skilja pé tre olika former
som musik forekommer i massmedia: 1) Direkiférmedling. Det vill sdga musik som f6r-

~medlas-pé-radio-eller TV for musikens egen skull; 2) Musik som objekt. Formen giller
~frimst tryckta medier ddr musik recenseras och kommenteras:ach musiker intervjuas; .. »-
- Specialprogrammen i radio och TV kan dock i ménga fall 4ven hamna hir, till exempel :

‘musiknyheter;:3) Musik som kuliss.Till exempel bakgrundsmusik i bide fakta- och. - ...
~fiction-program, jinglar reklam-och pausmusik (figur-1.1.). .



Figur 1.1. Musikens férekomstformer i medier

* Direktférmedlad musik
* Musik som objekt

. » Musik som kuliss

- Enrelevant teori-for forstielse av populirmusikférmedling #r den marxistiska kultur-
konsumtionsteorin. En av dess stora férdelar ér att den tar héinsyn béde till produktions-

och konsumtionsaspekter av kultur. Produktionsaspekten, menar Goodwin (1992: kap

7), ér ndgot som ofta blir nonchalerat i nutida populérkulturforskning, bide av postmo-

- ~derna teoretiker:och:cultural studies-forskare. I fokus for kulturkonsumtionsteorin star

olika fofmer av viirde som kommer bada parter till del vid en *affdr’. Teorin bygger p4 att -

- “kulturproducenten lever under'samma betingelser som dvriga producenter i en kapitalis- - -
tisk ekonomi. Det innebiiratt deras huvudintresse dr att fi sina produkter silda/konsum-

* erade, vilket alstrar profit, dets&-kallade utbytesviirdet (exchange value). For att.varan: ...,
= skall ha ett uzbytesvdrde- menade Marx att det ocksi méste finnas anvéindarviirde (nse

value) for konsumenten. Dessa tvé aspekter ger, i detta fall populdrmusiken, dess mot-
stridiga Karaktir av bade produkt i ett kapitalistiskt system respektive kulturartefakt avsett - -
f6r ménsklig tillfrédsstillelse (jmf Ang, 1985: 18).

-+ Goodwin vidarbefodrar-en extensiv version av Marx’ kulturkonsumtionsteori utarbetad
av Haug, vilken han anvénder i samband med musikvideokonsumtion (1992). Haugs
extensiva kulturkonsumtionsteori bygger pa ett tvafaldigt anvindarvéirde t6r konsument-
en. Vad som ésyftas &r dels virdet publiken har av att till exempel spela sin inképta CD pé

sin CD-spelare, eller sitta nersjunken i biof&téljen. Detta kan kallas det primdira anvéindar-

" virdet. Det dr emellertid et virde som intriffar forst efter att sjilva utbytet/affiren har

-~skett. Vi har betalat forndgot~-det.vill'siga-producenten har erhallit sitt uthytesviirde — .-«

som ej garanterat har nigot anvindarvirde for oss. Det iir i detta fall relevant att tala om ett

© sekundiira anvindarvirdet bestir av den subjektiva virdering vi.gér innan affiren sker. .

- Det'handlar om de férviintningar och den kunskap vi samlar pé oss genom medier, reklam - -

T geh Vritier (Goodwing 1992: 46ff). Jag-kommier i foljande avsnitt-att-teeretisera om hur -

kulturkonsumtionsteorin &r mycket fruktbar som forklaringsansats till det generella

férhallandet mellan populdrmusik och mediemarknaden.

10



F6r populdrmusiken dr den extensiva version av virdeutbytet — i vissa ligen — mycket

giltig. Musikindustrins egentliga vara éir skivor och kassetter. For att silja dessa kriivs att

publiken vet vad produkterna har f6r eventuellt anvéndarvirde. Det fir de veta genom att

" till exempel lyssna pa radions eller TV:s direktférmedling av musik och/eller ta aktiv del .

av det skrivna:om musik (kategori 1: & 2.i ovan angivna former for musikens forekomsti .
~media). Det blir denna typ medieanvéndning som ger publiken det.sekunddira anvindar-. = .

* vdrdet—och'som ir-avgérande for.-om producenten skail-erthilla nigot usbytesviirde, det -+ -
 vill sdga om det skall blindgon affir, Det sekunddira anvindarvérdet for publiken kan -

* sdledes ses som producentens-anstringningar for att erhilla utbytesviirde. - - oo i ionn

Modellen med det tvafaldiga anvindarvirdet forutsitter rationella, malmedvetna och upp-
mirksamma medieanvéndare, vilket ej kan siigas karakterisera alla (andelen varierar

mellan olika medier). Gruppen som hamnar utanfér modellen &r de som slentrianméssigt
sldr pd musikradio eller MTV utan att skéinka den alltfor mycket uppmirksamhet. De ter
ljudet bilda bakgrund {ill andra sysslor, som s#llskapsfunktion, vilket betyder att i lyss-

- nandet finns:ingen-subjektiv.virdering som skulle:ligga till:grund for-eventuellt-skiv-. - - o
“+ink&p. Manniskor som ndjer sig med att bra'musik spelas pa radio och TV kan sdgaser-
-hélla primért anvindarvirde frén. medier. Teoretiskt innebir det att enbart den ‘andra -

*halvan’ av kulturkonsumtionsteorin #r relevant for denna grupp. Det dskadliggor medias
komplexitet i det att det:bade fungerar som marknadsféringsinstrument for andra kultur- .
produkter samtidigt som det kan ses som en sjélvstiende kulturprodukt. (Denna.tvifald- . .
iga funktion skall ej blandas ihop med populérmusikens tidigare nimnda ambivalenta roll =
som bdde produkt i ett kapitalistiskt system respektive kulturartefakt avsett for minsklig
tillfredsstéllelse.) Medias bada funktioner 4r inte alltid urskiljbara da det ligger i medias
intresse att infor publiken framsté som sjélvstiindig kulturproducent.

I sammanhanget 4r det vérdefullt att koppla ihop teorin om anvindarvirde med musikens
forekomstformer i media. Om man rangordnar de tvi aktuella kategorierna efter interak-
“tivitetsgrad (1 vilken mén exploateringen &r frivillig/bygger pa egen aktivitet) sd hamnar ..
kategorin *musik-som-objekt™ 6verst..Lisning.av.musiktidningar.och-musiksidor i dags- ...
- press respektive konsumtion av specialprogram i radio-och TV #r i hogsta grad baserat pa
—-att man-sjilv-soker upp materialet. Det Ar.de-mest.intresserade. som gér det, .de for vilka ett .
- tvifaldigt anvindarvirde drrelevant. Utbytet %r frimst ett anvindarviirde av sekundiir

natur. ’Direktformedlad musik’ bygger inte i lika hdg grad pd publikens interaktivitet.

e Visserligen.maste lyssnaren leta.upp radio-rellerTV-kanalen.ifriga, men.dettakan ske . .-,

mycket rutinartat. Det sekunddra anvindarvirdets aktualitet 4r starkt beroende av kategori
av lyssnare respektive medium. Relativismen i denna fraga kan hirledas till mediets tudel-

- .ade.funktion som bide marknadsforingsinstrument och kulturproducent. Det finns en
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‘naturlig koppling mellan mediets roll som sjilvstindig kulturproducent och erhallet pri-
mdirt anvindarvirde hos publiken. Lika starkt band existerar mellan mediets roll som

" marknadsforingsinstrument-och sekunddirt anviindarviirde hos publiken.

* - Detta dr ej enbart teoretiska resonemang utan kan timligen enkelt transformeras tidlen ... - -

empirisk-underskning, som till exempel i Lull och Millers studie frén 1982 dér de under-

'+ stkte vilkenssom var‘primérkillan T6r exponering-av ny-musik-hos sina respendenter .

“{Rothenbuhler & McCourt;*1992: 102f). Paradoxalt nog blir en-undersdkning av-‘pri- -

‘mirkillan for ny-musik™ detsammarsom det sekunddra anvindarvirdet i en kulturkonsum-. ..

tionsteoii. Resultatet, som:dr mindre betydelsefullt i sammanhanget, visade att 59% av - - -~

* respondenterna-hade radio som primérkilla for exponering av ny musik, vilket kan jam-
foras med motsvarande 35% for skivor och band respektive 5% for klubbar och konserter
(a a).2 Trots att syftet ej inkluderade ‘tva funktioner av anvéindarvirde’ visar inda under-
sokningen bade relevansen av anvindarvirdets dubbla funktioner samt hur relativt enkelt

teorin kan omséttas i empiri.

s v Mediers-position mitt. emellan musikindustrin .och musikkonsumenterna.ger.dem.i-alla .+, .

aspekter en central funktion, For musikindustrin r det niirmast nodvindigt att fa sina
- produkter'spridda via‘etern. Det-dr till-och-med en faktor som har-avgorande inflytande

< forvilka band man skriver kontrakt med (Rothenbuhler & McCourt,-1992: 103ff). Sam-

tidigt sitter medieforetagen i sits déir de ocksé kan betraktas som kulturproducenter som-
ocks4 #r beroende av utbytesvérdet som-deras produkt ger. I denna friga blir de enskilda
-mediernas-poelicy av.hogsta vikt— en-friga som har visat sig nédra férknippad med Hgar-
strukturen (jmf Goodwin, 1992: kap 7; Wallis &, Malm 1993; Rothenbuhler &
-‘McCourt; 1993). Den skarpa-skiljelinjen mellan kommersiella och public service-medier3
~kan delvis hiirledas till den kommersiella mediers priméra syfte att férse sina annonsorer
med publiksegment. Ténker man i banor av en traditionell sandar/mottagar-modell sd har
‘publiken transformerats till "budskap” och annonsorerna agerar ‘mottagare’ (jmf Ang,

1996; 53f;, Golding & Murdock, 1996; Turner, 1993). Detta illustreras med radio som
~exempel i figur 1.2.

2 Betriffande resultatet i sig ar det viktigt att konstatera att undersékningen 4r utford innan MTV slagit

igenom, varfor inga direkta slutsatser kan dras om dagens situation.

3 Public service definieras av Goodwin enligt fol_]ande kriterier: l)mgen profit; 2) nationell service; 3)
--centraliserad kontroll; 4} kvalitetskrav (1992: 167).
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- Figur 1.2. Strukturella strategi-skillnader *mellan kommersiell
radio och public service radio

D>+ CERD>- G

PUBLIC SERVICE RADIO }
RADIO " STATION UTBUD PUBLIK -
KOMMERSIELL RADIO PUBLIK ANNONSE
RADIO STATION SEGMENT ONSORER

Anlagger man dven i denna friga ett kulturkonsumtionsperspektiv betyder det att medie-

o foretagets (producentrollen) uthytesvdrde dr de pengar de far.in pd annonsforsiljning. ..

e e Anvdndarvdrdet £6r-annonsorerna (konsumentrollen) dr det publiksegment som radio-.
+. + publiken bestdr:av; ett:publiksegment som i sin tur utsitts for reklamen som'de kanha .
“owvisst anvindarvirde (sekundirtyp) av. For public service-medierna dr bilden ej lika kom-
plicerad. Deras medieinnehall dr deras produkt och utbytesvéirdet ir eventuella licenspeng-
ar. Publiken #r konsumenter och anvdindarviirdet star i.proportion till deras uppskattning
av innechallet.

For att komma vidare i frigan om #garstrukturens betydelse fér populirmusikformedling
‘krivs att man-gor en dtskillnad mellan olika medier-da bilden ser relativt olika.ut. De . ...
medier som dr de stdrsta {6rmedlama av medierad musik 4r radio och TV. Nedan f6ljer

dérfor genomgang av de tva medierna enskilda roller.

RADIONS ROLL

* " 'Nir TV introducerades under ' 50talet innebar det stora forindringar for radion. Fran att -
" ha varithemmets centrala samlingspunkt férvandlades den till sekunddrmedium i dubbel
e ashemibirkelse;-den var ¢j lingre Afdrstamedium’.samtidigt.somfunktion férandrades frin .
familjeunderhallare till eft séllskap vid andra aktiviteter (jmf Berland, 1993: 104f; Moores,
1988). En av {dsningarna blev att satsa mer pa musik och darmed malgrupper ¢j lika

-starkt bundna till hemmet; ungdomar. I detta avseende spelade teknologin en avgérande
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=-gnonsérer: Den-malgrupp som dr hetast eftertraktad av annonstrer:iirde ‘unga vuxna’ .. .;

roll genom den vid tiden uppfunna mobila transistorradion. < Teen radio’.— med Top 40
hits och lyssnare mellan 10 och 25 &r — var fott (Berland, 1993:.105; Turner, 1993: 142).
“Radion kom att spela en stor roll:fér musikindustrin och blev samtidigt en slags mattstock
for vilken slags musik skivindustrin skulle ge ut (jmf ovan). Det radde ingen storre skill-
‘nad huruvidadet var public service-radio (Europa) eller kommersiell radie (i-huvudsak -
- -USA). Detta’kan sparas till den intensiva kommersiella satsning pa ungdomsgruppen som
- radde.-Det var'en ny.-grupp konsumenter som bide hade relativt:gott om pengar samtidigt
- som de-gédrna-konsumerade. Det gjorde att-den-‘produkt’-(publiksegment).annonsérerna <. -
ville ha-av de kommersiella stationerna var just ungdomar, varfor de kommersiella kanal- ...

-ernas-utbud formades-darefter.

Under 80- och 90-tal har d&ven kommersiell radio startat i Europa —i Sverige sa sent som
1993. Skillnaden mot den amerikanska marknaden var att public service agerade pa-
rallellt. Ligger man ett politiskt-ekonomiskt perspektiv pa den kommersiella radion note-
- rarman-att pd grund-av arbetsldshet.och liknande dr ungdomar inte lingre samma kép-
starka grupp som tidigare. Det medfor att de ej ldngre éir samma priméra mélgrupp for .

i

~~enligt Turner (1993,-145).-Detta stimmer vil med den proklamerade malgruppen bland ...

-+ . svenska kommersiella radiostationer som i de flesta fall ligger mellan-25.0ch 45-4r (Malm, -

1997: bilaga 3).

Hur gor da radiokanalerna for att fAinga de kopstarka lyssnarmas uppmérksamhet? Rekla- -
men i sig drar inga lyssnare. Radions anvéndningskontext, som séllskap vid andra syss-

" lor;-gor att talradio heller inte drar négra stora lyssnarskaror. Istillet ir det med musik

= som man kan locka lyssnare. Precis som musiken ‘rdddade’ radion nédr TV:n introducera-

* des, anvindes musik nu till att nd utvalt publiksegment. Fordelen-med musik ar att det ej

behdvs nagot stort musikintresse hos publiken, alla uppskattar det ind4 som sillskap.

Vad som ér skillnaden nu mot tidigare ir att den kommersiella radion vill na de som ser ett

primdirt anvindarvirde i den radioférmedlade musiken, med andra ord, som ¢j ser den

- -som radgivande for vilka skivor man skall k6pa. Distinktionen i anvéndarvirde avspeglas

i utbudet. Nir radiolyssnandet har funktionen av. sillskap forvéntar man sig ingetnytt . - -
- eller svértillgiingligt utbud. Det man-sdker 4r.14tar man har hort tidigare som skapar den
“trygghet som-bara det invanda.och-kéinda:kan-ge. Fornés beskriver hur.néistan alla. ménni-

 skor har ett visst férhillningssitt till-den musik som var poepulér nér-man var-man befann: ... .

sig-i ungdomsfasen (1992:142). Detta faktum utnyttjas-av kommersiell radio. Som

< ‘Turner beskriver det:

FM’s audience does not seem to change its tastes or look for the thrill of the new. FM’s audi-

ence listened to the Eagles in the 1970s on its record players, it tuned in to FM in the 1980s so it
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could listen to the Eagles on its car radios, and now it is the 1990s it still wants to listen to the

Eagles — perhaps so it can remember the 1970s. (Turner, 1993; 145),

For att finga intresset hos den mest kopstarka publiken spelar siledes de kommersiella

" kanalerna musik ‘av dldre.datum.(Berland, 1993; Turner, 1993). For de kommersiella . .

kanalerna géiller det inte bara att fanga de:kopstarka lyssnarnas uppmaérksambet, det géller. ..

* att fA.dem att hdinga kvar—att visa kanallojalitet- Det &r viktigt eftersom reklamen ligger

~=insprangd mellan 1atarna.-Med syftet.att f4 lyssnarna att:stanna kvarhar. den kommersiella......

- radion upprittat strategier for stromlinjeformning av.hela utbudet, det vill séiga en renod-

~ “ling av'den-roda-triden-1-utbudet..Det:har givit- upphov-till en ny.term;-formatradio.vilken. . ...

“kan beskrivas pa foljande sitt:

The radio industry uses formats to institutionalize standardizationand predictability. A format is a
style, genre, or system that defines the musical or informational boundaries of what a station will

present and its overall approach to programming. (Rothenbuhler & McCourt, 1992: 106).

.. Pet vanligaste formatet i svensk kommersiell radio.ér ‘AC’, vilket betyder ‘Adult Cont-
- emporary”. Det finns ocksa-andra sdsom ‘Golden Oldies’ respektive ‘AOR’ (Album
~QOriented Rock). For att komma. fram till vilken musik som bér ing# i formatet gors-.
stindiga marknadsundersokningar# Dessa bestar av fokusgrupper enkiiter-och s kallade .
“callouts’ (Rothenbuhler & McCourt, 1992; Turner, 1993). Sistndmnda innebér att man.
ringer upp presumtiva lyssnare och spelar ett-10 sekunders fragment av en lit. Man frigar .
om snutten kinns igen respektive om man kan téinka sig att hora laten i sin helhet pa radi-
“on. Den berittigade kritik Turner stiller mot metoden gér ut pa att den borgar for ett
~mycket konservativt musikutbud, vilket blir féljden nir igenkédnning sétts 1 fokus:
“’Callout research does not just call up the listener, it calls up the past”(1993: 151). Ett
passande citat fér de kommersiella radiostationernas strategi uttalades for redan 6ver 50 ar
sedan; ”"The moment of recognition is that of effortless sensation” (Adorno, 1941/1990:
311).5

- Av den-ovan angivna bilden’kan-man tro-att radion-4r:.ett medium {or etablerade ‘unga-. . . ...
“vuxna’ och som med sitt ‘mossiga’ utbud utestdnger den'unga-generationen helt och hall- - -
et. S4 #r-inte fallet — Atminstone inte i Sverige.6 Det finns tva faktorer som nyanserar bild- ..

" en; 1) public service respektive 2) radio NRJ.

4 Format &r eft bredare begrepp-in genre, varfor det inte dr sjilvklart vilken musik som skall
inga.

5 Uttalandet gillde den divarande populidrmusiken (jazz!), vars repetitiva arrangemang Adorno var mycket
kritisk mot.

- 8. Turner(1993) beskriver en.sdan verklighet i Australien.
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~ “Den svenska public sevice-radion skiljer sig frin den kommersiella radion genom att ej ha
samma vinstintresse. Det betyder dock ej att de r ointresserade av publiksiffror, vilket
har att gbra med deras mandat att f6r offentliga medel géra radioutséndningar. Den stora
" ~-skiljelinjen &r att public service radio kan gora radio-primért for. lyssnarna istillet for
- annonsdrerna. P3 dr den svenskakanal som forsoker att halla den yngsta profilen. P4 .
- samma sitt som hos den kommersiella radion dr musikval det frimsta instrumentet att.
*ringa in-malgruppen: P3:s-policyr att varje vardagskvill sinda samma program- (Musik- -+~
" journalen) med olika-genreinriktning f6r olikakvillar. Programformen-bestér-av-att-spela - -~
det nyaste inom respektive genre, varvat med musiknyheter respektive intervjuer. Musik- -
““journalen bor'i forsta‘hand-betraktas-som populirmusikformedling av.-typ tva, ‘musik .. .ce...
* -som-objekt’, enligt figur 1.1.-Anledningen till det &r att programmet. primért spelar musik-
en som konsumentupplysning for de intresserade. Musikjournalen kan i det avseendet
ségas ha mer likheter med en musiktidskrift &n med kommersiell radio.

Den andra anledningen till att ungdomar ej &ér:helt utestéingda fran radiomarknaden dr en
kommersiell kanal-med nagot skiljande utbud: Den vanligaste kanalen for dagligt lyss-
“e~nande‘btand-personer-mellan 15 och 24 ar.4r-den kommersiella kanalen:NRJ (Strid, 1997; .
- 53). Det-dr fakta som-Sverensstimmer med NRI:s yngre mélgrupp. NRI:s utbud &r dess-
“utom féarskare dn-till exempel konkurrerande radio City (Jonason-&-Rost;-1997).Utan ... ..
empirisk grundlag vill jag 4ndd péstd att det ej hindrar kanalen frin att i huvudsak folja. ...
kommersiella kanalers giingse strategi; ett utbud grundat pd igenkénning. Det karakterist-
iska for NRJ ir att spela modern musik, men endast den som ligger hogt pa topplistor.
Det betyder-att-nyutgiven musik forst méaste etablera sig som hit innan den kan f2 tilltrade
till NRJ:s CD-spelare.

Den generella policyn frin de kommersiella radiostationerna far vissa konsekvenser for de
andra akttrerna inom populdrmusik. For skivbolagens del innebir det att det har blivit
svarare att marknadsfora sina nya produkter via radio. Man fir i detta avseende forlita sig
pé public service-radio. Paradoxalt nog var skivindustrin en av de flitigaste pdhejarna nir
- kommersiell radio introducerades i Sverige. I deras tankar, far formodas, tog planer form. ..
" hur de med sin musikproduktion:skulle~vara'med och skapa den framtida svenska etern o
niir nu antalet radiotimmar Skade lavinartat. Det hade emellertid ej varit svart att forutse
- hur utvecklingen skulle ta form, eftersom Sverige-varrelativt sena i den privatiserings- -
- trend som drog genom visteuropa pa.80--och 90-tal (jmf Wallis:& Malm, 1993:.165). Det ...

finns relativt vildetaljerade scenariomodeller om vad som hénderwid avreglering av-ett . .. -

s eninopidiofnenepel ANAr etermarknaden slipps fri:0kar utbudet.dramatiskt, De radiostationer - -

som i publiksiffror:lyckas -bist blir till férebilden de andra kopierar. Det leder i sin tur till

en stromlinjeformning av utbudet och i ménga fall till sammanslagningar for att béttre
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~ mota konkurrensen: Stationer som har ett utbud som inte lockar tillréickliga kvantiteter
lyssnare, slas ut i ett tidigt skede (figur 1.3)(Wallis & Malm, 1993).

Figur- 1:3. ‘Avreglering  av radiomonopotl ' L

'EXISTERANDE MONOPOL

v

AVREGLERING

v

UTBUDSEXPANSION

v

FRAGMENTERING AV RADIOPUBLIKEN

Vol L v

SEGMENTERING EXKLUDERING
AV UTBUD (KONKURS)

o

FORMATKONCENTRATION

STROMLINJEFORMNING

SAMMANSLAGNING/NATVERK

AGANDEKONCENTRATION

Figur i, Avregleringens konsekvenser. Teoretisk-modell frén Wallis & Malm
(1993:165)

* Det‘finns dock;:som jag ser det, férmildrande omstéindigheter for skivindustrins . ‘
" ‘forlorade’ marknadsforingskanal via kommersiell radio; 1) handel med réttigheter; 2) - - -

e edinforséljning frin bak-katalogen. (dldresskivor);.och:3) globala storsiljare...... . .
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- Som tidigare beskrivits har skivbolagen kontinuerligt breddat-och-omdisponerat sina

killor till utbytesvérde, sa att man inte ldngre dr lika beroende av enbart skivforsiljning.
Handeln med réttigheter har gjort-att man stér bittre rustat for motgéngar som denna.

- Nir de’kommersiella stationerna spelarmusik av-dldre datum:innebiir det inte att man -

kapar banden med de moderna skivbolagen; det dr dagens skivbolag som-iven #ger ritt- -

 igheterna till-denha musik, och far pa si sitt marknadsféring for sina produkter trots allt. - -
- For skivbolagen som-producent spelar det-mindre-roll -vilkenavisina produkter man sélj-. ..
~er, utbytesvirde erhdlls indd om #n inte lika mycket som fér.nya skivor. Problemet — sett
-+ frén skivbolagens Sida —ir-emellertid-att publiken som lyssnar.pd kommersiella.radions. .- .

- musikutbud &rinte lika-aktiva skivkopare som yngre; de far primdrt anviindarviirde av

radion snarare &n sekunddrt. Det forhindrar ¢j att man far s&lt ndgot mer av sin bak-
katalog, vilket &r positivt i bemirkelsen att skivan har formodligen redan for linge sedan

spelat in sina produktionskostnader. Handeln fran bakkatalogen har dessutom blivit liv-

* + ligare-ndr nytt format{(CD) har introducerats. Goodwin pekar pa att det har blivit lttare ur

teknisk produktionssynpunkt att aterutge dldre skivor, samtidigt som det har blivit attrak-

“eitivt for:publikensom:vill ha musiken'pd-det mer litthanterliga CD-formatet-(1988/1990). .- ..

Virdet av en hit-14t #r liksom tidigare nirmast ovérderligt for ett skivbolag.-Blir den till-

rickligt erkidind, det vill:siiga-hors overallt, kan-det hinda-att den s& sméningom hittar vig--

" en dven till de konservativa kommersiella kanalerna. I denna kontext dr det viktigt att

komma ihag att kommersiell radio inte r det enda musikformedlande mediet, P3 respek-.
tive TV:n spelar till exempel ocksé en stor roll. Med kommersiell radio som enda musik-

férmedlare hade analogin med Moment 22 varit mycket nira, nigot som nu stannar vid -
likheter.”

Det leder in pa vilka konsekvenser kommersiell radios policy far for musiker, de egentliga

~producenterna. De stér i stark beroendestéllning till skivbolagen och déirmed indirekt av

" den dllménna radiopolicyn. Eftersom !igenkénning’. éir honndrsordet blir det littare att fa

- skivkontrakt om musiken &r lik den redan etablerade. For de som spelar annorlunda

¥

“ musik blir det att forlita sig-pa-andra vigar dn via-den:kommersiella radion-for att na ut till

‘publiken: Till exempel via musiktidskrifter eller P3:s specialprogram (musikférmedling - - -

o - .-.T.Begreppet Moment 22 iir himtat frin J Hellers roman med samma namn gch bygger forenklat p4 att for
~ -att, under ¢nviss period i historian, ‘{3 frisedel frin amerikanska arménbehdvdes ett-intyg om psykisk
-ohéilsa. Foratt-erhalla inty get kriivdes ett korrrekt ifyllt formuldr. Formuliret hade frin armé-ledningens

sida funktionen av test — ett korrekt ifyllt formulédr visade att man ej led av psykisk chilsa — och kunde
diirmed inte leda till frisedel. Ett musikband kan ségas leva under liknande villkor; for att spelas pd radion
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" énligt kategorin “nmusik som objekt’). Det kan vara av vikt att poingtera det egentligen

“sjilvklara, att ridande musiktrend aldrig dr statiskt, processen pagar kontinuerligt. Enligt
tidigare beskriven ekologimodell hinder det d& och dé att sma subgenrer plétsligt blir
populira-ech da foljs av ett inforlivande i det stora maskineriet..

Till sistaterstar vilka konsekvenser den kommersiella radion far-for radiopubliken. Detta

dr en mycket svér friga dd publikbegreppet &r s vildigt komplext — det gér ej att generali-- ..
- sera-tver unga triskrockartjejer- och medeldlders-dammsugarforsiljare-i samma mening, .=
“ trots-att:bada dr-potentiella radiolyssnare. I ett musikperspektiv ér de unga vuxna vinnarna. ...
bland publiken. Det &rdem de’kommersiella kanalerna riktar sig till. Det dr de som fatt

*nirmast-obegrinsad-och renodlad tillgang till den musik de hyser extra starka kéinslor for. ..

#-... a5 j*detta resonemang. Dels MTV:som ej har identisk policy:(se nedan),-dels-yngre -

De yngre respektive de musikintresserade lyssnarna ér de minst gynnade i nuvarande
radioklimat. Fér dem har det subjektiva utbudet minskat. Det har blivit svarare att hitta ny
musik pé radio och den méngfald ménga hoppades pa i och med avregleringen av radio-
'monopolet har ej infunnit sig. Det bekriftas av att yngre skivkdpare €] lyssnar mer én
ndgon annan pé radio (Andersson, 1997: 17). Det finns dock tva faktorer som bor beakt-

miénniskors livsstil."Yngre ménniskors livsstil #r relevant i sammanhanget eftersom pro-

blematiseringen av den ringa representationen av ny-musik i.radio bygger.dels pd musik.

* som‘centralti yngres livsstilar, dels pa traditionella anviindningsvanor av.mediet — att .
musikintresserade sdker rd-dmnen for sitt intresse i radio. Relevanta forsta fragor ér .
kanske istillet: “Vilken stillning har musiken i unga livsstilar?’ respektive ‘Hur far.yngre

‘musikintresserade utlopp for sitt musikintresse? Enligt Goodwin uppstod under 80-talet .- .

- ungdomskulturer som i férsta hand ej var centrerade till musik. Samtidigt pekar han pa att

‘den skivkopande publiken blivit #ldre (1992: 40f). Det krivs en mycket varlig hand for att
tolka ovanstiende fakta. En direkt tolkning &r att yngre har fitt-séimre ekonomi och dér-
med mindre pengar 6ver till skivinkop. En annan tolkning dr att forhallningssittet till
musik har forindrats, musikintresse finns men behovet tillfredsstills via andra kanaler &n
CD och traditionella medier ; till exempel pa klubbar, egenproduktion etc (jmf Grossberg,

= -1993: 186). Musikens betydelse for olika livsstilar kommer niirmare att tas upp under

~*‘Musik som kultur’.

kriivs en hit — det enda sittet att £ en hit 4r emellertid att spelas pa radion, vilket ¢j sker om man ej har
ndmnda hit,
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MUSIKTELEVISIONENS ROLL

En-av de storsta skillnaderna-mellan. musikradio och musiktelevision. &r att dér den forra .
‘agerar pa ett Tokalt-cller méjligtvis-nationellt-plan, sd-agerar-den senare frimst pd ett glob- ...
"alt plan, eftersom musiktelevision frimst konnoterar till MTV. Déiremot finns likheteri - .
“hur‘bide musikradio-och-musiktelevision innehaller ‘direktformedlad musik’ respektive . .-
 ‘musik som objekt’ (figur 1.1). Goodwin beskriverhur MTV har gatt fran enbart direkt- -.
~formedlad musik, till-att-nu representera en-televisuell musiktidskrift (1993:.54).

*‘MTV introducerades pa amerikanska marknaden 1981, medan MTV Europe med site i
London startade 1987. Kanalen har givit upphov till en mingd vetenskaplig litteratur,
med frimsta fokus p& musikvideons och musikkanalens innovativa form. Enligt bland
annat Forsman (1992) var det huvudsakliga skélet bakom starten den ekonomiska kris

“a. = skivbolagen upplevde med minskande.skivforséljning och dyrbara promotionturnéer for
band. Det som gléms bort i ett sddant pastdende &r att MTV var TV-industrins pifund och
== ;att-skivbolagen-i-ett forsta skede visade mycket svalt intresse pa-grund-av dyr video-

- produktion och begrinsad.rickvidd (Goodwin, 1992: 38). Istilllet pekar Goodwin pd fem

. faktorer som fillsammans midjliggjorde-en 24 timmars musikkanal; 1) Forindringar1 seen- -

- framtridande och inspelningsprocess; 2).framvixten av ‘New Pop’ 1 Storbritannien; 3)
expansion-av televisionsnitet; 4) tillbakagéng hos skivindustrin p4 grund av dkad kon-
kurrens om ménniskors fritid; 5) férdndrad demografi-bland pop-och rock-konsumenter:
(1992: 29).

‘Med den forsta punkten asyftar Goodwin tiden efter punken, d det tidigare radande
amattr-idealet om att alla kan, kombinerat med ett autencititet-ideal f&ljdes av fascination-
en av teknologins mdjligheter med trummaskiner, synthar och liknande. Den skarpa linjen
mellan vad man gjorde i studion och pé scen naggades i kanterna nir datorerna plétshigt
kunde anvindas dven vid scenframtriidande. Det tidigare kontroversiella play-
“back/singback-fenomenet blev mer och mer accepterat. En attitydforéndring skedde och
‘mycket handlar-om acceptans-av.den standigt nirvarande visualiseringen av-musiken (a.a.. ..
30ff).

- Denandra punkten handlar om hur en-attitydforindring dven dgde:rum hos banden sjilva. .
‘Det blev en-forindrad syn:pd kommersialism och estetik hos en méingd nya band,en -

ksedie e apeEgk tremitytmedveten genre som“New Romantics’; foregingare:till symthspop, dok upp

- som ett tidens tecken. Aven vissa enskilda band genomgick en transformation, till exemp- .

el Joy Division/New Order, Thompson Twins, Scritti Politti. For dessa banden blev
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- musikvideo ett naturligt framtridande. Vad som ir viktigt attkomma ihdg betriffande
bada dessa punkter &r att ingen av dem iir en konsekvens av musikvideon (a a: 33f).

- Den tredje viktiga faktorn &r den kraftigt 6kade tillgdngen pa TV-nit via satellit. Det &t .
-~ -forklaringen till-varfér det-var TV-industrin, och-inte-musikindustrin, som startade MTV. -..;
Den tkade tillgdngen forklaras av satellit och kabelteknologin. MTV var siledes inte den: -
-enda:nya innehalls-nischade kanalen (a a: 38). Forutom-de teknologiska landvinningarna- -~
pekar Goodwin dven‘pa ideologiska-orsaker till uthudsexplosionen;:stora delar av-vast- .-
~ virlden dominérades-av politiker, tilt exempel Reagan och Thatcher, som.sdg mycket.. .- -
" positivt paen utveckling bortom-statsfinansierade TV--kanaler (a a: 166f). -

- Den ekonomiska nedgangen hos skivbolagen under 80-talet (beroende pa minskad for-
sdljning) &r den fjérde faktorn. Musikvideon hade dels sin promotionfunktion samtidigt
som den var en handelsvara mellan TV-bolag och musikindustri. Det &r i detta expansiva

- skede som skivbolagen blir uppmérksamma pa, och forberedande infor den kurséndring

som det innebar att handla med réttigheter lika mycket som med musik (a a: 39; Frith
1993: 70f).

- Som femte faktor nimner-Goodwin den tidigare némnda aldersforiindringen bland.skiv-... ...
képare.:En forindring som innebar-att. man bade kunde finga upp de i en reklamkontext ..
hogt Atradda unga vuxna, samtidigt som det fanns méjlighet att dven-locka-de unga,;mer

TV-tittande ungdomsgrupperna (a a: 40f).

- Fornis har i en text varit kritisk hur man frin-vetenskapligt-hall ser pd utvecklingen. Han . .
menar att teknologi och férdndrad demografi ofta placeras som oberoende variabler till
uppkomst av nya kulturella uttrycksitt som till exempel musikvideo — utan att man
problematiserar och tar hénsyn till sociokulturella processer (1990: 31). Den kritik und-
kommer Goodwin da han pekar pa attitydforéndringar som féregick den tekniska inno-
vationen musikvideo snarare &n att vara en konsekvens av dem, och hur faktorerna till-

- gammans skapade ett gynnsamt klimat for musikvideon att sl igenom.

" Videoproduktion ir inte billig. Som nimnts:oroade sig redan de stora bolagen i ett tidigt - .
~stadium 6ver de ekonomiska satsningarna.-Wallis- & Malm beskriver 1990 hur nationella . - -
et imusikintressen hotas pasgrand-awv-att-videoproduktion-dr-behéftat-med-sd-héga omkost- .. xou:

- nader att produktion enbart for.inhemska marknaden dr omdjligt utan ekonomiska forlust-

s desner-Istilet-sdg de'en-hotande imperialism i MTV..med enbart amerikanskt/brittiskt utbud - ..

(1990: 14). P4 liknande siitt; vid samma tidpunkt, beskriver Burnett hur de extremt dyra
videoproduktionen kriver oerhdrda forsidljningsframgéngar for att ticka kostnaderna.

Han sig hotet mot den alternativa musiken och de smé oberoende skivbolagen som ej alls
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hade samma restrser. Burnetts framtidstro var mérk: "Hence; the current new music will

gradually drift into the realm of mainstream popular music” (Burnett, 1990: 25).

* "Den uppmélade hotbilden frén decenniets borjan har till stora-delar kommit pd skam. Det
“finns‘idagren svensk-videoproduktion och den alternativa musiken lever vidare. Det finns -
“framiforallt tvd skil som jag ser-det till -att videproduktion varken knickte svensk respekti-. =

+ ve alternativ.-musik; 1) Flera svenska musikprogram; 2)-Billigare produktion.- Musik i TV .

" r inte langre bara MTV : Det forekommer musikprogram i-nistan-alla kanaler-forutom de - -
innehéllsnischade kabelkanalerna. Det har gjort att en musikvideo pd svenska har en-

" “marknad, om#n-inte likastor som'MTV. Till-exempel visar-Sveriges:television ett-pro- ..~ .1+

gram som heter Voxpop, ett topplisteprogram dér en stor del av utbudet ir svenska

‘videor. Likasi bestir den svenska kabelkanalen ZTV av stor del musik och musikvideor.

Fér det andra ir de tidigare dyra videoproduktionerna inte forenat med samma gigantiska
« “helopp:ldngte. Den senaste teknologiska.utvecklingen gor det mdjligt att producera video i
hemmiljon med hjilp av en dator och en videokamera. I svenska videoprogram ser man
<-»ofta-videorsom har ett’sympatiskt drag av hemmabygge 6ver sig.-Huruvida detta drett- .. ..
'faktum pé&-grund av produktionen eller resultatet av en retro-trend — som bland annat &r

~gynlig i kldder —#r svart att uttala-sig-om.

MTYV kan liknas vid radio NRJpé siittet som bida dr kommersiella och bida forsker na
en relativt ung publik. MTV skiljer sig emellertid genom dess mer enhetliga musik-
- diskurs. Man har-till exempel inga nyheter, forutom musiknyheter. Inramningen priglas
“ av métet mellan-en traditionell TV-diskurs och en musikdiskurs dér den senare har
- kommandot. TV-diskursen lyser emellertid igenom i séttet som man arrangerat sin pro-
gramtabld, att man har en programiedare respektive de korta avbrotten {or musiknyheter.
Musikdiskursen har bidragit med det annorlunda formsprdket vilket skapat-en storre kon-
gruens mellan musikvideor (innehéllet) och studiomiljon (presentationen). Fran veten-
skapligt hall dr det i forsta hand formaspekten som varit pd dagordningen. Nihilism och
- - snabba klipp 4r den allmiinna meningen bland manga forskare (jmf Fill, 1987; Fiske,
1987; Forsman;1992; Iversen; 1986;-Kaplan,-1987).-Goodwin sidlier sig kritisk till en. , ...
sadan ensidig uppmérksamhet:

¢ “But infact,-there are two MTVs. One'MTV discourseis the nihilistic,-pastiching, essentially . .- -

pointless playfulness that-is invoked in pestmodernist accounts.of MTV. The other is responsible, ...

s cssargocially. consiousness, satire-and parody-based; vaguely liberal.~and.almgstinvisible.in academic

acconts of MTV (Goodwin, 1992:.150)
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" "En forklaring till de paradoxala sidorna, menar Goodwin; kan sparas i MTV:s dubbla
uppdrag; att forse reklamkdpare och skivbolag med ett publiksegment samtidigt som man

" skall tillfredsstilla en ung motkultur; somuppskattar anti-etablissemangshdllningar, med
musik. MTV ‘deltar’ i motkulturen, dels via sitt musikaliska utbud, dels via allménpoli-
tiska inligg. Det handlari«de flestafall om:frigor som #r intressanta ur ett tondrsperspek- .
tiv; AIDS, bostadsioshet, virldsfred, miljo,.valdeltagande etc. Inte desto mindre ir det.en

. ideologisk standpunkt (a a: 154; jmf Frith, 1993: 73ff).

" Man kan tolka ovanstiende som-att MTV -har blivit-en naturlig-del-av populérmusikeni - - -
" sittet som man tagit del-av-rockvirldens attityder och hallningar, trots sitt.i grunden
kommersiclla syfte. Kontrasten lyser stark mot till exempel kommersiell radios uppgivna
hallning mot industrin. Denna kontrast blir inte mindre tydlig om man tittar p4 utbuds-
sidan. Medan den kommersiella radions koncept bygger pa igenkénning och man skyr
latar som sticker ut, s& innehéller MTV savil svartillginglig alternativ musik som den
nyaste hiphopen.

i aies Det finnswdocksen. faktor som kriver uppmirksamhet i detta sammanhang; rickvidd. Nér. . .-
' * NRI 4r konservativa i sin musikpolicy sa sker det pA marknadens premisser. Det finns en
% . definierad mélgrupp som ér. relativt-stor, men som radiostation.kan man ej kalkyleramed .-
att nd alla. Ju'mer begransad malgruppen 4r frén borjan, desto mindre ér chansen att er- -
‘hélla de Fiktigt stora lyssnartalen. Den nationella och Jokala marknaden r relativt-begriins-
ad. Till exempel skulle en lokalradiostation med-siktet instillt pA heavy-metal-fans fa en
»mycket begrinsad lyssnarskara - 4n mindre annonsérer. Nér MTV sénder Headbanger’s . .
“ball har man potential-att pa ett-globalt-plan nd alla heavy metal-fans, sivil i Partille som. -
- Sevilla — med annonsorintresse dérefter. MTV:s forhéllande till annonsoérerna &r en kom-
* plex friga. Man kan se det som att MTV:s globala réickvidd ger bilden av ett &dlare ideal
4n de 1 realiteten har; likt radio NRJ lever de i viss beroendestillning under sina annons-
orer. Dess motstridiga karaktdr av ett kommersiellt medium med delvis antihegemoniskt
innehall behdver emellertid inte nddvindigtvis tolkas som att det &r det kommersiella
- -syftet som styr — och som slénger in lite motkulturella artefakter for att ”ge publiken vad
devill ha”. Det kan ocksi ses 'som att MTV har natt-en punkt i publikstorlek som ger dem .-
fordelar gentemot -annonsdrerna. De senare kan ej pd samma séitt som hos en-lokal rek-
#lamradiokanal-kommna med sikter och krav pa.innehallet, anpassat efter. deras-potentiella .
- kunder (jmf Frith, 1993: 73).Snarate finns méjligheten-att-MTV-kan bestimma vem-som ..

skall f4 gora reklam i deras kanal, till exempel efter vad som béde innehallsméssigt och

e enensesformmissigtpassar in-Det skulle kunna:tyda p-até-ju-mer.etablerad.en.specialkanal (med .- -

nischat innehall) #r, desto starkare kan man st upp mot annonsérerna. Det &r dock mer

tveksamt om detta ir generaliserbart till traditionella TV-kanaler eller dvriga medier.
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" | centrum f6r det komplexa forhallandet mellan MTV och dess annonsorer star den unga
publiken och deras livsstilar:

v A gymbiotic relationship-developed-with youth-looking to the popular-media for ideas and values, .
" while the culture industries looked to.youth culture for the raw materials with which to produce ..
cultural goods (Burnett, 1990: 23).

MTYV bildar extra Idmplig grund for ett sidant.spel pa grund av.dessa extremt visuella
framtoning {mer-visuellt.in-mycket.annan TV). Marknadschefen pa Levi-Strauss Europa-
kontor'séger det pa foljande vis: "MTV Europe represents a youth lifestyle and Levi-
Strauss produces the clothing for that lifestyle”(citerat fran Frith, 1993: 71).

Betraktar man MTV i enlighet med tidigare anviinda kulturkonsumtionsteori &r situationen
mer komplex 4n betriffande radio. Den enskilda musikvideon skall primért betraktas som
- promotion, men en promotionfunktion som dr mer &n dubbelbottnad; marknadsforingen
kan sigas gilla videon i sig sjélvt, singeln, fullingdskivan, tidigare skivor, kommande
-skivor, T:shirts, turnéer etc— sammantaget ett bands fullstindiga existerande (Goodwin,
- 1992:28). Komplexiteten gor.det svart att studera musikvideon som sjélvstindigt feno-
" men —utan att'ta hansyn till populirmusikens multidiskursivitet. Goodwin pekar pa att for
* publiken har populdrmusiken€j tillréckligt eget anvindarvirde utan detta kompletteras
“med konsettbestk, T-shirts, mediaintervjuer etc. Det skall ses i ljuset av-den-samtida
kursdndringen:hos musikindustrin; fran ren kulturproduktion (skivutgivning) till réttig-
" hetsaffirer (till exempel videosidndningsrittigheter). Med en sidan manéver breddar .
musikindustrin sin presumtiva kundkrets (de som har anvindarvirde av musiken) till att
- iven inkludera den traditionella industrin, som i sin tur anvénder musiken till mark-

nadsforing av sina egna varor (a a: 45).

Thus, in the 1980s, pop music was doubly undermined as a cultural commodity, for it is now not

only an incomplete commodity (from the point of view of use-value), requiring essential discourc- -

- es-of promotien (which have-themselves become increasingly commodified); since the 1980s, that -, ...

~incomplete commodity increasingly-firids its use-value for the music industry itself in its prom-.. .
.otional role for advertisers.and corporate sponsors. Thus music television is rarely a pure commo- |

* dity, but Tather functions,-...,.in this ancillary role — promoting the music-itself, which (in its
turn) is increasingly mobilized to promote something else (jeans, movies, beer, cosmetics, and so

on} (Goodwin, 1992: 46).

Som synes dr den av Goodwin presenterade bilden mycket komplex. Han menar att en-

bart licensbelagda och reklamfria public service-kanaler dr de enda, vars utbud kan liknas
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vid ‘rena’ varor i en kulturkonsumtionsteori (a a: 43).T ett sddant resonemang bortser
man fran teorins anvéndarperspektiv; bdde MTV och NRJ kan i vissa sammanhang — och
for vissa publiker —ha funktionen av-enskild kulturproducent, i‘den mening att dess

produkt/utbud 4r det enda som intresserar publiken; som de fir primdrt anvindarviirde av. .
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MUSIK SOM KULTUR;
HFGEMONI & MOTSTAND

Please understand. We don’t want no trouble. We just want the right to be different. That’s all.!

A CHRISTMAS MESSAGE FROM THE HOUSEMARTINS: For too long the ruling have en-

-+ joyed an extended New Years Eve Party, whilst we can-only watch , faces pressed up againstthe.. . -

- glass: THE HOUSEMARTINS SAY: Don't try gate crashing a party. full of bankers. Burn the
house down! TAKE JESUS - TAKE MARX — TAKE HOPE?

Den brittiska cultural studies-traditionen har sin grund i Richard Hoggart och Raymond
Williams® studier (Dahlgren, 1996; Hebdige, 1979: ch.1). Deras teorier bygger i stor
utstrickning pa en fordndrad kultursyn; frén tidigare giingse konservativa definition —
“?culture-as-a standard of aesthetic excellence” (Hebdige, 1979: 6) — dir traditionella ,
- klassiska-estetiska-uttrycksformer uppskattades, till ett perspektiv dédr kultur innebér “the ...
~whole way of life” (a a: 7). En av.grunderna till denna extension av kulturbegreppet var - . .
forfattarnas politiska stindpunkter, som uttrycktes i en vilja att inkludera vanliga-méinni-
skors vardagsliv. Hebdige menar att trots Williams och Hoggarts anstringningar -att fri-
gora sig frin den traditionella kultursynen med sin hierarkaliska-uppbyggnad, s&-inneh6ll -
* deras forsta studier frén-shutet av 50-talet rester av en gammal tradition av kulturmoral.
" Den uttrycktes genom en selektiv uppvirdering av populdrkulturen (Hebdige, 1979: 51),
vilket mirks hos Williams (1962/1997) niir han hyllar fotboll som folkets kultur, men
nedvirderar amerikansk ‘syntetisk’ kultur som gjort sitt intréing i det brittiska vardagsliv-
et. Denna normativa kultursyn 4r enligt Hebdige (a a) ndgot som priglat Cultural studies-
traditionen, och som gor att den — trots inférandet av ny kulturdefinition — ar forankrad i

brytpunkten mellan de tva kulturdefinitionerna. Hebdige sjélv bryter mot den moralise-

~+=~rande tonen i de allra férsta Cultural studies-texterna genom att peka pa relevansen av,

och parallellerna-till, den svarta kulturen for:de-engelska subkulturerna bland engelsk

" arbetarklassungdom; bade de- vita arbetarklassungdomarna och de.svarta migranterna var
utsatta grupper, bada hade entillflyktsort i musiken och gruppsamvaron. Frén de vita . -
-ungdomarnas perspektiv fanns dethos de svarta dessutom et rikt musiktraditions-arv-att - -
griiva ur och inspireras av (Hebdige, 1979). .

11 texthiftet till “Different class” med Pulp.
- 2 T texthiftet till “London 0 Hull 4” med the Housemartins.
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Forutoin en férnyad kulturdefinition propagerade Williams-dven fér ett generellt uppgrad-

erande av kulturbegreppet. Han menade att kulturen #r minst lika viktig som den politiska
‘respektive ekonomiska sektorn som fundament fér samhaillsbygget — och for den enskilda
- individens vardagsliv kanske den viktigaste (1962/1997). Detta rittfardigade studier av -

- kulturartefakter — och publikens atnjutelse av desamma —béde med ett vardagslivs-

perspektiv och, kanske-allra viktigast, med-ett ideologiskt-perspektiv. Kulturens.ojimna -
-sociala grasfordelning var/dr ett huvudtema. Den ideologiska grunden kan spéaras-i det
stora intresset-for de optiviligerade.i samhiillet och ‘deras kamp: att pa olika sitt stora sam- -
hillshegemonin (mf Bjurstrém;, 1997: kap.3; Dahlgren, 1996, Hebdige, 1979). Delvis.
som en f6ljd av-detta fanns i den tidigare forskningen en stark betoning p& ungdomskultur - .
- och ungdomskulturella rérelser i form av subkulturer (jmf Hall:& Whannel, 1964/1990; ..
" Hebdige, 1979; Willis, 1978/1990). Det #r i detta sammanhang som populidrmusik blev
ett ytterst relevant studieobjekt, som en av flera stilmarkorer respektive uttryck for
motstand. Forskning om populidrmusik inom cultural studies-traditionen kan dérfor

" knappast betraktas som generell musikforskning utan priiglas istillet starkt av den sociala
kontextualisering som #r central inom traditionen.?

MAINSTREAM-O-CH SUBKULTUR -

- Distinktionen-mellan hdg- och populédrkultur lever kvar bade bland vanliga ménniskor

* - och, inte- minst,.i den vetenskapliga debatten. Under senare &r har dven distinktioner inom

populir- kulturen/musiken diskuterats av flera forskare (Frith, 1996a; Thornton, 1995),
“vilket ofta’har uttryckts i-skillnaden mellan mainstream och subkultur: Detta dr emellertid
inget nytt fenomen; 1950 identifierade Riesman en polaritet i forhallandet till populéir-
musik bland yngre miinniskor, diir den ena polen bildades av en majoritet som okritiskt
tog emot vad populédrkulturindustrin erbjod, och den andra polen bestdende av en mot-
- stdndsinriktad minoritet vars frimsta méal var oberoende (Riesman, 1950/1990: 6ff).
Majoriteten, som enligt dagens terminologi-skulle kallas for mainstream-publiken, hade - -~
enligt Riesman ett allminintresse for musik; man lyssnade férst och frimst pa kommersi-

- ell'hit-radio, musiken erbjoéd samtalsimne i kamratkretsen-samt den.gav mdjligheten till att ..

3 Det bor betonas att denna presentation av cultural studies-traditionen representerar forst och frimst dess

' tidiga fas, om de-forskningsarbeten som gjordes for att kartligga ungdomliga subkulturer. Senare arbeten
-inom traditionén bygger inte i lika hoog grad pa subkulturer utan ldgger storre vikt vididentitetsarbete och
“livsstilsaspekter. Det dr pa intet sétt mindre viisentligt eller intressant, dock gor foreliggande dmne —

populirmusik — att jag finner stérre relevans i de tidigare arbetena.

27



‘umgas med motsatta konet genom dans. Minoriteten ddremot, var mer intresserad av
‘musikens inre kvaliteter sdsom arrangemang och tekniska finesser, snarare 4n lyssnar-

vinliga melodier.-Som killa till intresset undveks kommersiell radio till férdel for skiv-
spelare (a a: 9ff).

Riesman pekar sdledes p& musikens funktion samt lyssnarens iniresse nir han skapar-
--distinktionen. Dessa egenskaper har senare blivit mindre visentliga niir man skall defini-
- era-skillnaden mellan‘mainstream-och:subkultur. Det rider dessutom en.viss.osikerheti -~

-+ huruvida begreppen asyftar kulturartefakter eller dess publik:

~Det dr troligt att-mainstreambegreppet 1 f6rsta hand har férts in i ungdomskulturforskningen fran
musikomradet {...], dér det under de senaste decennierna har anvéints som en beteckning pa popu-
larmusikens huvudstedm och férmediar starka konnotationer till utslédtning, nivellering, schabloni-

sering och standardisering (Bjurstrim, 1997: 100, fotnot 6)

Bjurstrom (1997: 101£) anger fyra vanliga definitioner av mainstreambegreppet: For det
forsta, definition i kvantitativa termer, det vill séiga den form som har stdrst spridning

““bland publiken.-Bjurstrdm menar att en sidan definition férsvagas av sin karaktir av

~-statistisk produkt och ej tar hédnsyn till ménniskors uppfattning av formen. Det finns vissa -

-orimligheter i en-kvantitativ-definition, till exempel skulle det-innebéra att Oasis dr mains-.
tream, vilket troligtvis f4 av deras fans skulle samtycka med. Det gar emellertid inte att
bortse fran mainstreambeteckningens néra korrelation till forséljningssiffror. Utan empir-
iskt beldgg vill jag hivda att det &r mycket troligt att bland en klick mycket musikintresser-
- ade cirkulerar-uppfattningar om att Oasis dr ointressanta just pa grund av sina forsélj-
ningsframgéangar.

For det andra, en definition av mainstreamkulturen som utgér ifran vad subkultur inte dr.
Ett sadant teoretiskt forfarande menar Bjurstrdm (a a) homogeniserar mainstreamkulturen
i allt for stor utstrickning; bara for att individer ej erkéinner sig till speciell subkultur inne-
biir det inte att heterogenitet existerar. For det tredje, en definition som utgér frin sociala
konventioner om vad som anses vanligt eller konventionellt. Risken 16per stor att dessa
‘konventioner blir godtyckliga och dirigenom mer diskursivt-f6rankrade in verklighets--
- ‘forankrade, for att uppfylla forskningens s6kande efter-kontraster. For det fjirde, en

- “~definition somjémstiller mainstream ‘med:dominerande ellerhegemonisk kultur. Det.finns -

- problem ocksa med en sddan-definition menar Bjurstrom, eftersom dominansbegreppet .- -
~bade.refererar till makt och till stor spridning, det.vill siga bide en kvalitativ och kvantita-
tiv egenskap. Det resulterar i en alltfor statisk bild dé ingen hinsyn tas till mainstream-
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- kulturens dynamik i form av stindiga forindringar genom péverkan frin andra kulturella
formationer.

- Dynamiska foréindringar.inom ett kulturellt filt dr alltid svarfingade-i ett teoretiskt reso- -
" nemang, menej omdjliga. Tidigare har en sidan process beskrivits betriffande multi- -«
" nationella skivbolag och alternativa dito, diir Burnett anvinde-en-ekologisk modell fér att

" beskriva den stindigt nirvarande balansen. Aven om det for skivbolagens del handlade

- omekonomiska styraspekter =stora ‘bolag:som gick-in-nér ettlitet genrebundet.belag - - -

‘hotade hegemonin— s finns detvissa paralleller med foreliggande distinktion,-och som - ...
*innebir‘att man Kan-undvika den-av Bjurstrom beskrivna ‘statiska slagsidan’. Lt oss -

“sfiga att mainstream representerar det dominerande eller hegemoniska, bade bland
lyssnare och som musikform. Som hegemonisk produkt formedlas musiken via
kommersiclla medier, till exempel radio, eftersom den r lattillgdnglig. Den smalare och
mindre littillgingliga musiken, liksom dess publik, fir ej plats i dessa medier. Skulle
musiken dédremot trots sin smalhet i hga forsiljningssiffror, anammas den &ven av den
kommersiella radion. Frégan #r dd om musiken, som bade genom popularitet och

- formedling uppfyller kraven for det dominerande och hegemoni, skall betraktas som-.- . |

-mainstream? Gerom ett samtidigt hiinsynstagande till bida dessa faktorer kan man erhalla . --

en teori som-ej ér statisk; utan svarar vl upp mot forindringari balansen. . . .

" Nackdelen i resonemanget blir att man ¢j tar hinsyn till varken den musikaliska eller artis-
“tiska attityden; band som under en ling karriéir varit non-mainstream och f6ljts av en sub-
- “kulturpublik skulle plotsligt kunna bli mainstream tack vare en populér 1at — det pd grund
av orsaker som ligger utanfor deras kontroll. Det-iir ett problem som i stor-utstriickning
-+ kan kopplas till den teoretiska konstruktionen ‘dikotomier’, nagot som cultural studies-
traditionen ofta kritiseras for att gbra i allt for stor utstrickning. Framlagda argumentering
kring mainstream och subkultur fér en 6kad giltighet om man ser det som en skala istdllet
for en dikotomi. Det blir mer klargtrande for till exempel musik som roner uppskattning
béade av en mainstream- och en subkulturpublik. Distinktionen blir &n mer komplex av att
dven publiken bor betraktas utifrin en liknande skala, som dock inte nédvindigtvis be-
-+ -héver vara helt parallell eftersom vér smak gor att det ej finns ndgon exakt Sverens-

- stimmelse mellan 4 ena sidan musiken, & andra sidan engagemanget i musiken..

7 "Dessa teoretiska skalor gor-det ocksa enklare att forsth processen bakom hur musikgrupp- -

- er gr frin subkultur till mainstream. Ett-exempel dr U2 soin mycket tidigt i sin karridr

PG lutet-av 70-talet) var hemimahorande i Dublins. avantgarde/punk-kretsar (Dunphy,

1987). Dirifran #r det 14ngt till den position de befinner sig idag, som ett av virldens
storsta rockband. ‘Férvandlingen’ bestod inte av ndgon metamorfos dér U2 plétsligt dr

kinda, istillet handlar det om en léng process dir publiken successivt bytts ut — eller
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- snarare publikens virderingar och subkulturella engagemang bytts ut,eftersom det ir
mycket mojligt att det handlar om samma personer nu som dé, som sjilva forflyttats pa
‘publikskalan’.

Om vi for ett tag delvis bortser fran livsstils- och identitetsaspekterna i distinktionen
- mellan mainstream och subkultur-(vilket férutom i-ett-teoretiskt resonemang. &r en omdjhig -
- ‘operation) och riktar all uppmérksamhet pa den musikaliska aspekten, sé torde Riesmans - -
' - resonemang-om musikens olika funktioner vara relevant. Musikens-roll i mainstream- - - .
“kulturen blir:social; den-fyller en funktion i:relationen till-andra konet samtidigt somden. . -
- kan fungera-som-tidsfordriv, men-inget mer. Musiken-spelar rollen-av.en slags.kuliss,. .......
"~ som bakgrund till-andra, hogre prioriterade aktiviteter. Musikens roll 1 subkulturer &r giv-
etvis svér att generalisera Gver, eftersom dess vikt dr si varierande i olika subkulturer. Det
ar emellertid fa subkulturer dér musiken spelar en mindre betydande roll, &ven om den
inte alltid star i centrum (t ex snowboard-kuituren). Det borde rimligtvis ej finnas nigra
" tvivel pa att musikintresset korrelerar relativt viil med involveringsgrad 1 en subkultur,
dven om man ej kan vara siker pd vad som foregatt vad. En viktig faktor i sammanhanget
- r.alder. I adolescensen spelar identitetssdkandet en sddan viktig roll att ett stort musik-
-intresse ndrmast ovillkorligen ocksa innebér involvering i en subkultur: Nr.adolescensen- ..
* 4r 8ver:och den personliga identiteten ir mindre instabil finns det ej lika-stora hinder.f6r . ...

ett renodlat musikintresse — utan-engagemang i ndgon subkultur.

Resonemanget om musikintresse kan &terknytas-ill diskussionen om anvéndar- respekti-
- -ve utbytesvirde 1 féregéende kapitel. Musikens viktiga roll i subkulturer, alternativt ut-
tryckt'som anhingarnas storre intresse, gér dem mer beniigna att soka efter.bide. primdirt.
och sekundiirt anvéiindarvéirde. Det primiira anvindarvirdet erhdlls frin inhandlade kultur-
artefakter sasom konserter eller skivor, medan det sekundira anvindarvirdet, det som
ocksa kan ses som producenternas promotionarbete, erhills frin véinkrets och medier 1
form av uppsiag och tips om ny musik. Betriffande media-anviindning gbr gruppens
stora musikintresse att medier som behandlar musik som objekt prioriteras, vilket gor till

exempel kommersiella-radiokanaler som Radio City mindre aktuella.

-Betraktas mainstreamkulturen pd motsvarande grovt generaliserande sitt sd ser man dels

“- . enskillnad i-att de inte p& samma sétt &r-intresserade av sekunddrt anvindarvirde; int-

T Poregget dref 84 stort att-detleder till skivkop; delsatt det priméira.anvindarvérdet blir ill- -z

-+ =<+ godosett pd ett helt annat vis;:genom:pur medieanvéindning. Musikens mindre visentliga:

e bstydelsefor dem inom:mainstreamkulturen:gor att. dendéttillgingliga.musiken pa till
exempel kommersiella radiostationer vil dverensstimmer med deras krav. Forutom att

dessa tva ytterligheter pa skalan foredrar olika medier férekommer troligtvis dven skillna-
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“der 1 tilléigningssittet, med iner férekommande bakgrundsanvindning inom mainstream-
kulturen (se figur 1.2).

Figur 2.1. Modell éver pop‘_ul'érmus'ikkonsumtion

SKIVBOLAG
multinationella
alternativa
- MEDIER
kommersiell musiktidskrifter
radio
FORMEDLINGSFORM
| |
direktférmedlad musik som
musik (primart objekt (sekundart
anvandarvarde) anvandarvarde)
MUSIKFORM
[ _ 1
lattlyssnad, svartillganglig
harmonisk, avancerad
mainsiream subkultur
INTRESSE
— 1
‘fagom’ stort
musikintresse musikintresse
ANVANDNINGSFORM
f |
bakgrunds- koncentrerad
anvéndning anvandning
: ERHALLET PRIMART ANVANDARVARDE
S e =
via medier CD, konserter
MUSIKENS ROLL
{ —
I ]
underhéallning identitet
livsstil

Modellen visar ett antal analoga betriffande populdrmusik-preduktion/ konsumtion, vars ytterdindar
bildar idealtypsmodeller for for just produktion/konsumtion.
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" Ovanstiende resonemang visar att modellen-som utarbetats med-hjélp av teorier frén
--politisk-ekonomi 4r majlig att.utoka och-integrera med teori-aspekter fran cultural studies- ...
* traditionen. Det 4 ndgot som setts som-omdjligt av-manga representanter frén bada trad-
---itionerna,-da relationen mellan dem ofta har priiglats av-polemik (jm{ Dahlgren, 1996; . -
- Golding & Murdock, 1996; Fornis, 1990). Jag dr medveten om att denna-extensiva.

- tankemodelli-stor utstrickning bygger pa en reduktion-av aspekter —hénsyntas 1 stort sett -
enbart till en musikintresse-aspekt - vilket dr det som-cultural studies-representanter bruk- - -
ar-rikta sin kritik-mot.betriiffande politisk ekonomi. Jag ser emellertid inga hinder for-att -
den skisserade modellen ytterligare kan utokas till att dven inkludera flera av de delar som
ses som centrala inom cultural studies-traditionen. Det faller sig dock naturligast att lita
musik och musikintresse bilda link mellan traditionerna eftersom det ér en central berdr-
ingspunkt. Nista fas blir: Vilka andra aspekter studerar cultural studies-traditionen, och
hurkan de integreras i modellen? .

SUBKULTUR SOM LiVSSTIL

I centrum for de tidiga cultural studies-forskarnas-intresse i ungdomskultur stod-sub-
kulturerna och d speciellt de sprungna ur arbetarklassen. Utifrin Gramscis hegemoni-
~begrepp ~den-radande ideclogin i samhillet som tas for-given av medborgarna och déri-
genom uppfattas som naturlig — betraktades subkulturerna som anti-hegemoniska, som
- opponering mot.‘naturlighetsprocessen’. Motsténd blir dirmed en nyckelterm som expo-
neras genom olika stilmarkorer. Det ér dessa stilmarkSrer samt den $vergripande stilen
som cultural studies-traditionen-med hjélp av social semiotik mest har inriktat sig emot

(Bjurstrom, 1997: kap. 3; Dahlgren, 1996; Hebdige, 1979).

..the challenge to hegemony which subcultures represent is not issued directly by them. Rather it -
- is expressed-obliquely, in style..The objections-are lodged, the-contradictions displayed [...] at the. | .
‘profoundly superficial level-of appearences: that is, at the-level of signs (Hebdige, 1979: 17}

ringen av ‘hegemonimotstind’, men dé cultural studies-traditionen &r starkt kritiska till - - .-

Hivsgredikvantitativametoder, eftersom de ej anser det.finnas. ndgon.absolut och ddrmed objektiv

sanning utan enbart subjektiv virdeladdad dito, s ir parallellen riskabel att gbra.
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" Andra viktiga, inldnade termer inom cultural studies-traditionens stilforskning &r franske
antropologen Levi-Strauss’ begrepp bricolage respektive homologi. Med forstnéimnda
asyftas praxisen bland subkulturer-att skapa eneklektisk stil utifrin befintliga stilar — en

-handling som innebér semiotisk omvandling av tingestarnas.symbolvirde:

" ...commeodities can be symbolically ‘repossessed’ in everyday life, and-endowed with implicitly
" gppositional meanings, by: the very. groups who originally produced-them. The symbiosis in _
which ideology and social order, production and reproduction, are linked:is.then-neither fixed nor .- ;

- guaranteed. It can be prised open: The consensus can be fractured, challenged, overruled, and resi-

-stante-to thesgroups in.dominance cannot always be lightly dismissed or automatically incorpora- - .

ted (Hebdige, 1979: 16p).

Medan bricolage handlar om differentieringen av kéllorna t6r de inhimtade stilmarkrerna
sa handlar homologi om &verensstimmelsen mellan de olika symboliska uttrycken och
subkulturens grundliggande vérderingar. Det exemplifieras genom dverensstimmelsen
mellan de brittiska MC-géngens smak for amerikansk 50-tals rock’n’roll och deras sjélv-
bild som representanter for sjalvbevarelsedrift, autencitet och integritet (Willis, 1978/
1990). Ett-annat-exémpel dr den roda trdden i punkens alla uttryck; den bangstyriga
« musiken; den okonventionella klddstilen samt antietablissemangs-virderingarna
{Hebdige, 1979:114). Homologin kan vara semiotiskt svartolkad. Det kan dterigen sym-
boliseras av punken, dir kombinationen av symboler stundtals var-viktigare 4n symboler-
nas egenvirde som stilmarkering. Hebdige bendmner det med det beskrivande begreppet
‘semiotisk gerilla-krigsforing’ (1anat fran Eco)(a-a: 105). Bjurstrdm fr-en av dem som &r
“kritisk mot cultural studiestraditionens anvindande av bricolage och homologi. Han men-
ar att vid nirmare studier innehéller alla livsstilar mer eller mindre grad av stilblandning
(1997: 78f). Med andra ord, bricolage #r en kvalitet ¢j enbart karakteristisk for subkultur-
er.

Subkulturer (och forskning diirom) har ej funnits i evinnerliga tider. Det &r huvudsakligen

efterkrigstida subkulturer.som stétt i forskningens fokus, vilket kan forklaras av att det &

forst da det har varit relevant-att tala-om en ungdomskultur. Tider fore andra virldskriget
tyngdes unga ménniskors av traditioner som innebar en direkttvergdng frén livet i skolan,
till arbetslivet och medforande forsdriningsplikter.-Bade levnadsstandarden-och framtids-
tron.6kade efter andra virldskriget. Snabba forindringar gjorde:att unga ménniskor-ofta
var forst med att erhalla erfarenheter som deras foréldrar aldrig varit 1 nérheten av.
- Hebdige menar att de kanske allra.mest uppenbara forindringarna drabbade arbetarklass-
en. Han pekar pi televisionens introduktion, forindrad familjebild, expansionen av ut-
bildningsméjligheter samt statusskifte betréffande arbete och fritid(1979: 74f). Dessa

foériandringar skapade differentiering och spénningar inom arbetarklassen och kom att ha
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stor betydelse for subkutturers-utveckling. T subkulturernas stil-och praktiker gick att ut-
ldsa konfrontationen mellan den nya tiden och medirvda arbetarklassvirderingar, dir den

- senare var mer eller mindre tydlig, eftersom subkulturens revolt ocksa riktades mot for-
ldrakulturen (2 a: 79).

I motséttninig till'Hebdige, menar'Fornis et. al. att-ungdomskulturerna pi 60-talet mjuka- -- -

“de klassgrinserna och att stilmarkeringar i-hég grad ersatte klassmotséttningar. Mods-- -

* rorelsen med sin estetiska betoning, menar de, 4r-ett-exempel pa-ett-mindre klassmedvetet - -

uttryck (1989: 156f).Jag tror emellertid att det &r riskabelt att utifran modsrorelsens este-

“tik dra direkta slutsatser om uppmjukade klassgrinser: Motstindsbegreppet:-hos sub~-. -«
* - kulturerna.ir komplext och riktat mot s& ménga hall, till exempel forildrakulturen. Det

betyder att det kan vara en minst lika stor upprorshandling att tréida in i sitt fordldrahem —
rotat i arbetarklassen — klidd 1 finkléder, som att gora det i punkutstyrsel. Vad modsrérel-
sen s4 sett bidrog till var kanske en klassuppmjukning i et estetiskt uttrycksperspektiv.

Just modsrorelsens estetik #r intressant i ett annat perspektiv. Hebdige tar modsrorelsen

--som exempel for en subgrupp som var mer homogen:betréffande upptriddande i olika. ...

" sfirer;med sina strikt skurna kostymer och slipsar blev 6vergangen fran arbete/skola till

fritid inte lika besvirande stilmdssigt som for till exempel teddyboys (1979:52)* .- Det stil-
istiska-*medelklassidealet’ (detaljerna var givetvis inte-gemensamma) bildar parallell till
hur Fornis et. al. beskriver hur- medelklassungdomar kulturmdssigt upplevermindre kon-
frontation mellan sfirerna hem och skola #in arbetarklassungdomar (1989:172).-Detta

- visar hur den-ridande hegemonin #r allomfattande i det att den uppritthdiler bade kultur-
och stilideal.

Medierna har mycket varierande funktion fér subkulturerna. Repertoaren rymmer allt
mellan spridning av subkulturella virderingar till hegemoni-inlemmande (Bjurstrém,
1997; Hall & Whannel, 1964/1990; Hebdige, 1979). Spridningen sker huvudsakligen via
mindre icke-traditionella medier sdsom tidskrifter och liknande. Musikférmedlande medi-

“er spelar en viktig roll och-kanske framforallt dagens visuella medier med sin mojlighet till - -

exponering av stilelement. Likasé dr det vanligt att musiktidningar innehéller mer &n bara

‘musikrelaterat material; “Inte'bara musik™ var till exempel underrubriken till Schlager, den -

- dominerande musiktidningen i‘Sverige under 80-talet. For att aterknyta till tidigare an-

" vinda formedlingstypologi, dr det medier som representerar ‘musik som-objekt’ som.i -~

~ forsta hand har spridningsfunktion: De traditionella'medierna sisom dagstidningar, radie

i ech-FW-bidrar inte i lika hog:grad till spridningen.av subkulturer. Det Ar dock inte

oméiligt att tinka sig att dven dessa medier i nigon mén bidrar till 6kat stdd. Dels via

4 yngefiir motsvarande svenska raggare.
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skiv- och konsert-recensioner, men ocksf via uppmiirksamheten subkulturer skapar pd
nyhetsplats. Hebdige (1979: 96f) skriver om denna uppmirksamhet och pekar framfor

*alit pa dess negativa Konsekvenser for subkulturen. Han menar att etablissemanget, vars

“mal4r en bibehéllen hegemoni, med hjilp av medier-agerar pa tva motsigelsefulla sitt.

- gentemot subkulturer, dock med det.gemensamma mélet att. ‘avvipna™subkulturen. Den ..

- ena metoden r att trivialisera €ller naturalisera subkulturen for-att pa sa sitt inkorporera-

-den i-hegemonin. Det sker genom fokusering pa aspekter som alla kiinner igen, till exem- . .

pel familjens roll; hur det.dr att vara-mamma:till.en punkare.

“Det andra sttet dr-enligt Hebdige att.objektet.ifriga gors irrelevant genom att-betona. .- . . ...
draget av spektakel. Genom att referera till subkulturers nérmast exotiska utstyrsel for-
vandlas identitetsfrigor, som det egentligen handlar om, till kuriosa (a a).> Denna forkla-
ringsansats frin Hebdige sida ger ett bittre underlag for forstielse av relationen ‘domine-
rande kulturen’ — ‘subkultur’ 4n Cohens begrepp ‘moralisk panik,” menar bade han sjalv
och Bjutstrom (1997: 93f). ‘Moralisk panik’. syftar pd den uppmiirksamhet och de
reaktioner som blir resultatet nir framfor allt kvilispress for upp subkulturer pd dag-

-ordningen. Begreppet tar-ingen hénsyn ill den ambivalenta.media-uppmérksamheten.som . ...
presenteras ovan, utan lutar sig enbart pa den spektakulira delen. Det dr m&jligt att den

‘férekommande spektakukira-behandlingen i medier kan fi motsatt effekt.och.istéllet.bidra.. ...

“till spridningen av-subkulturer. Det skulle kunna gilla identitetss6kande individer - -.

- (ungdomar) som ej hittat uttryckssitt for sitt motstind till-den dominerande kulturen;.och ..

som attraheras av fenomen som nedviirderas av etablissemanget (media). Detta fir-anses.
- som sidoeffekter och dndrar inte bilden av mediepresentationen som ett sétt att stindigt

- ‘uppritthélla hegemonin genom framf6rallt en naturaliseringsprincip av det frimmande.

Ovanstiende typ av hegemoni-inforlivande process, som sker pa ett ideologiskt plan, kan
skiljas frin en mer materiell typ som kommersiella marknadskrafter stir for (Hebdige
1979: 94ff). Det uttrycks genom massproduktion av de produkter som bricoleuren i sub-
kulturen har tagit till sig och givit nytt exklusivt symboliskt véirde; en massproduktion
som med ens forgor det subkulturellt exklusiva och gor det till ett, &terigen, ‘naturligt’

inslag p& varumarknaden:

" Youth ctiltural 'styles may begin byissuing symbolic challenges, but they must inevitably end by - -
‘establishing ‘new sets of conventions;‘by-creating new-commodities; new rejuvenating.old ones. ..,y
(Hebdige, 1979: 96).

- 5 Timfor behandlingen av amerikanska feministrorelsen i Tuchman (1978)
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‘Denna *“andra vig’ #r inte minst relevant betriffande musik: I 'sammanhanget ir det viirt att
- peka pa Burnetts tidigare presenterade ekologiska modell betriffande skivbolag, som en
"hegemonisk inkorporering. Bjurstrom-(1997: 93) férhaller sig kritisk till cultural studies-
- traditionens, som han menar; ofullstandiga teori pa denna punkt eftersom den ej ger nagra -
# o - forklaringsansatser till vad som hinder subkulturen-efter att marknadskrafterna borjat
~ -exploatera bland.dess stilelement.-Det framkommer.emellertid implicit, di Hebdige (a
- a:122) i ett annat sammanhang.talar.om kategoriseringar. iven inom subkulturer — déir han .

(via konsumtionsmarknaden) — att han.4r medveten om dynamiken i filtet.

" Det sitterfingret pé cultural studies-traditionens férkiirlek till att-dikotomisera; kategorier

inom subkulturer talar snarare for en syn som inbegriper en skala — frin mainstream till
den mest konsekventa subkulturen — dn en dikotomi, som alltid innebiir risker for dver-
generaliseringar. Eller som Fornis et. al. uttrycker det: ”Alla unga ér inte lika okon-. .

=+ yentionella och sjidlvstindiga stkare i senmodernitetens universum” (1989:.236), med
vilket de pekar pa att majoriteten far sig presenterat dessa ‘livssstilsnyheter’ forst via

- mediay nédr.deredan varustimplats::De senare anldnda till subkulturen, som tagit vigen |
- dver konsumtionsmarknaden, kan i en sddan skala ses som de néirmast mainstreamkultur-
# en. P detta miittfalt finns flera grader av.involvering; fran att attraheras enbart av-musiken .

till-att anamma hela stilen-—:dock:utan full kéinnedom om dess symbolvirde. -

Ett ‘skalperspektiv’ dr ocksd teoretiskt vérdefullt for de renodlade subkulturerna. Det
‘kongruerar med Halls distinktion mellan subkultur och motkultur (counter culture)
*" (Hebdige, a a: 148, not 6), dir motkulturen férutom den huvudsakliga medelklassbak-

- grunden, skiljer sig genom ett mer medvetet politiskt och ideologiskt motstind till den
dominerande kulturen. Till skillnad frin subkulturer &r dessutom motkulturernas med-
lemmar mer konsekventa i sitt upptridande i olika sfirer sdsom arbete, fritid, familj eller
skola. Motkulturens medlemmars agerande kan ses som mest ‘avvikande’ fran main-
stream, varfor det placerar sig i lingst ut pa den subkulturella delen av skalan.

Forutom skalans funktion i nyanseringen av.begreppen mainstream och subkultur skulle -

© " jag vilja lagga ytterligare eén ‘dimension, som frimst syftar pA-musikaliska aspekter. Den. - -
“nya diimensionen har att gora med-avstindet mellan-musiker (producent)-och publik

i kensument). Med-avstand-syftar jag-i-forsta-hand pa-kulturellt; iven-omrumsligt och -

temporalt avstind ocksa ir relevant. Mainstreamkulturen karakteriseras i detta fall av

e smaesRramgieantiskaravstand. Det har att-géra-med musikens.underordnade funktion i.forhdllande ..

till andra praktiker. Musiken anvinds i férsta hand pé fritiden till avkoppling eller for-
ndjelse. Harmoni blir ett nyckelord kinnetecknande bade lyssnarens syfte och de musika-

- liska egenskaperna. Korrelationen mellan dessa bada foreteelser 4r ingen slump. Nir
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" ‘musik'i forsta hand har bakgrundsfunktion stéiller det krav:pd musiken att inte vara for
koncentrationskrivande, istéllet bor den vara léttillgéinglig — med andra ord harmonisk.
* “Utfallet blir ofta att den'musik man attraheras-av, det &r den man kinner igen — som man
* vant sig vid — vilket i realiteten-betyder de allra storsta artisterna. Avstandet &r siledes -
*stortpa flera plan: For-det forsta, kulturellt avstind .genom-att artistens.och publikens
" viirderingar och livsstilar oftast ir utan korrelation, frimst beroende pd musikens under-
- ordnade (kulissartade) betydelse i.publikens livsstil. For.det andra, rumsligt avstdnd .. .
genom ringa kontakt med musikvérlden. Likasa tenderar det rumsliga avstdndet-bestd vid. -
~eventuellt konsertbestk eftersom. aktuella konserter for denna publik oftast innebér arena- . .
- arrangemang. For'det tredje, temporalt avstdnd som-uttrycks i en: forkirlek till det igen- - ..
‘kinda, vilket betyder att musiken ofta &r av &ldre datum.

Studerar man pa motsvarande sétt subkulturernas medlemmars forhéllande till producent-

erna av musik, noterade Hall i ett tidigt stadium att ‘idolerna’ inte &r av ‘*‘Garbo’-slaget,

det vill sdga ouppnaeliga, utan snarare hogst.reella med minga gemensamma némnare
med publiken, vilket skapar ett helt annat forhllande mellan musiker och publik (Hall,
-7 ¥1964/1990: 35). Denna nirhet kan underhdlis-utav-‘egna’ medier,-oftast tidskrifterinrikt- . _ -
“‘ade mot en enda genre.% Det #r ocksa vanligt att medlemmar i subkulturer sjilva har band -
- +och-ddrmed har en fot, om in:liten, i musikvérlden. Ytterligare-en bidragande orsak till -
niitheten ir att mycket av.den konsumerade musiken ges ut pa smé ideella skivbolag som
drivs #v ndgon ertusiast inom subkulturen: Musikens centrala-position i livsstilen bland -
subkulturens medlemmar skapar pa sa sétt nérhet pa flera plan: For det forsta, kulturell
. niirhet pa grund av delade virderingar mellan musiker och publik, till exempel motstind
mot dominerande kulturen. For det andra, rumslig néirhet eftersom det &r vanligt med
kontakter inom-nusikervirlden. Den rumsliga nirheten byggs ocksa upp av konsert-
besok, som till skillnad mot mainstreamkulturens arena-arrangemang,-hellre dger rum i
- .mindre lokaler och under intimare omstindigheter. For det tredje, temporal nirhet som

uttrycks i musikens ‘férskhet’. Det teoretiska sammanhanget om avstdnd visas i figur 2.2.

- Hela resonemanget om avsténd/nérhet klingar bekant-frén det forda betréffande den tidi-
~gare anvéinda helhetsmodellen (figur.2.1). Det kan tili-och med ses-som en av de viktigare ..
forklaringarna till varfor modellen ser.ut som den gor. Det ir 1 detta sammanhang som
cultural“studies:har sin stora fortjénst, som-en kulturell forklaringsansats; vilken &r svér
“att fA fram med hjilp-av ett-renodlatpolitisk-ekonomi perspektiv.‘Med stod frin-cultural .=

studies-forskning kan man applicera en ‘konfliktram’ kring modellens higra flank som

o esessafirvepresentera subkulturernassanti-hegemoniska hillning. P4 samma.sitt kan.en

6 Ett typexempel var de ofta hemmagjorda tryckalster som ‘bevakade * allt som hinde inom punkrérelsen
- - och-sem gick under benimningen fanzine.

37



‘konsensusram’ laggas Sver modellens vinstra flank som uttryck f6r mainstreamkultur-
ens accepterande av hegemonin.

‘Figur 2.2. Fdrhallandet ‘mellan -musiker -och publik

i mainstream- och subkultur

musiken
musiker
publik
publik
mainstream subkultur

" ‘De vertikala linjerna mellan musiker och publik symboliserar kulturellt, temporalt
och geografiskt avstind

Det kan forefalla som inkonsekvent handlande att forst kritiseraen hel forskningstradition .

for dess kategoriska anvindande av dikotomier, for att i niista skede producera en modell

som i grund och botten bygger p& samma dikotomier, fastin grafiskt framstillda som

skalor (figur 2.1). Jag ser det som mycket viktigt att betona ‘skalperspektivet’ och sam-

~ tidigt peka pé skalornas inbordes relativa sjilvstindighet; nigon absolut analogi mellan
inplaceringen pa respektive skala behdver nddvandigtvis inte existera. Hela modellen
tjdnar syftet som idealtypsmodell varfor den far ett ‘fyrkantigt’ utseende. Vinsterna med
denna modell 4r som jag ser att den tar hénsyn till hela publiken och ej enbart subkulturer.

-Den visar dessutom fruktbarheten i att kombinera ekonomiska och kulturella aspekter i en

gemensam ram.
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MUSIK SOM ESTETIK

Pat Boone's *Tutti Frutti® is probably the nearest thing to a consensunal bad record in popular
music history (Frith, 1996: 70).

We hate Simple Minds, They were number one in our Top Five Bands OrMusicians Who Will
Have To Be Shot Come The Musical Revolution. (Michagl Bolton, U2, Bryan Adams, and, sur-
prise surprise, Genesis were tucked in behind them. Barry wanted to shoot the Beatles, but I point-
ed-out that someone had .already done it) (Hornby, 1995:132).

- -Efter att i foregdende kapitel ha behandlat synen pa musik ur ett politisk ekonomiskt resp-
ektive cultural studies perspektiv, vilket i huvudsak har sammanfallit med en pro-
duktionsaspekt respektive en publikaspekt, #r det tinkt att hir huvudsakligen fokusera pa
musiken sjilv och dé framfor allt dess estetiska viirde for lyssnaren. Jag skriver

~ *huvudsakligen’eftersom det r nfirmast omajligt att helt frigéra musiken fran sin kontext
av produktion och konsumtion — och ¢j heller tillrddligt. Forskning om musikens egen-

e gkaper-dr vanligt inom musikvetenskap och litteraturvetenskap. Vildigt ofta priglas dessa -~

studier-av sin diskursiva hemvist inom humaniora vilket kommer till uttryck i en explicit
" renodlad tonvikt pé det estetiska (jmf-Bjornberg, 1990; Bradby, 1988/1991; Lilliestam, -
1990, Marcus, 1989; Mercer, 1993). Det leder 1 sin tur till att kontextualisering till dvriga
samhdlls- och individaspekter ér blygsamt framtridande, for att inte séga frinvarande.
Som musikvetare dr det problematiskt med populdrmusiken. De stdr med sina analys-
instrument anpassade efter klassisk musik som vid applicering pa populédrmusiken, enligt
McClary & Walser, resulterar i slutsatsen att populdrmusikens musikaliska kvalitet dr
—. - ~underligsen den klassiska musikens (1988/1990). Fragan infinner sig, hur méter man det
andra, det som gor att man néstan omedvetet gor sma taktmissiga nickningar nér en viss
13t plotsligt ljuder i omgivningen? Detta &r problemet néir man vill nérma sig
populdrmusikens estetik fran ett sociologiskt hall:

" For the sad fact is that what created a particular effect in a piece of music - an effect so powerful -
that it can make an arena‘full of nonmusicians jump to their feet and scream with ecstasy — can be . -
the result of an E-natural rather than-an E-flat [...}. The sociologist who has jumped up with ex-

. citement but-whois cantious to understand such reflexes in material terms turns to the adjacent
musicologist and asks: "How did it happeri?” The musicologist calmly replies: ”You were expect-—-:.
ing an E-flat, and he sang.an E-natural.”.And the sociologist explodes because she knows perfectly

i ..well:that she was not:expecting an E-~flat, that in-fact she-would not know an E-flat from a hole in
the wall, and that the musicologist is once again taking a perfectly-transparent phenomenon and
obfuscating — flaunting specialized and apparently useless information (McClary & Walser,
1988/1990: 279).
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Ovanstiende citat 4r mycket iltustrativt for det till synes kontaktlésa motet mellan sociolo-
gi och musikvetenskap, men det aktualiserar ocksi det for sammanhanget passande tale-
siittet "Det krivs tva stycken for att dansa”. Forutom stimulit fran de musikaliska egen- -
--gkaperna kréivs nigon form av respons hos individen.:I féreliggande sammanhang —en . ...
- laskurs i'medie- och kommunikationsvetenskap med inriktning pd musikens. skilda bety-: ...
-delse fér olika grupper —ir det ej ackordfsljder som &r mitt huvudintresse. Snarare &r det

att problematisera kring uppskattningen av musik.

TEXTEN: DET MINST ABSTRAKTA

Nir man studerar det estetiska hos musiken finns en méngd aspekter att vilja mellan; text,
= musik;irytm, sing, meledi, artangemang etc. Texten har erhéllit relativt mycket uppmiérk-
samhet av den akademiska virlden, mestadels frin humanistiskt hall. (Hir och dven fort-
~+gittningsvis talar jagrom texten 1 likhet med-lyriken; inte dem:semiotiska termen text-som. . s
syftar pa alla kulturella uttrycksformer.) Det har handlat om bide poesijimitrelser och
semiotiska tolkningar.-Det har riktats kritik —i-vilken jag delvis bifaller, - mot.denna typ.. . ...
~-av textbetoning da den ej tar hinsyn till varken produktion, anvéindarkontext eller évriga -
affektiva komponenter i musiken; med andra ord, starkt reduktionistiskt.! Det &r-dess-- -
utom mycket tveksamt om det dr sangtexten som skapar musikens attraktionskraft. Frith
menar att emfasen pa sdngtexter &r ett resultat av den &rvda sprikliga upptagenheten inom
akademiska virlden och att det finns ytterst lite empirisk forskning som kan visa pa
publikrespons.specifikt pa texten (Frith, 1988,.1996a: 164; jmf McClary & Walser,
1988/1990). Detta 4r dock inte samma som att texten ir betydelselds; hur skall man
annars forklara populariteten av till exempel den progressiva musikrorelsen pé borjan av
70-talet? Definitionen av ‘progg-musik’ foljer knappast de vanliga genregriinserna utan tar
istillet utgngspunkt i graden av samhéllsengagerade texter, alternativt musikernas
- “pelitiska-engagemang. Det kan-dérfor vara virt att titta lite niirmare pd textens stéillning,
" dock med-forbehallet att det inte:fir-den viktigaste komponenten i musikens
attraktionskraft.

- Frith menar-att det ir ett problem att frigéra texten frin sin kontext i en studiesituation.

-Detta eftersom texttolkningen“ar sd néra forknippad med sitt musikaliska sammanhang. . -

wiet s Hanexemplifierar med Bruce Springsteens-1at.”’Born in the USA:d4r protestsingens ...

ironi forsvinner i det triumfatoriska arrangemanget (1996a). Det gar att spekulera kring

1 Jamfor med Thompsons resonemang om renodlade textanalyser (1995: kap. 1). .
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-varfor det dr s4. En teori jag vill framldgga ir att var genre-erfarenhet skapar konventioner
och i forlingningen férvantningar om vad musik av ett visst slag bor handla om, och lik-

“‘adant omvint; hur musikei till enviss text-bor lata. For att illustrera vad jag menar fljer
hir tre citat frin séngtexter:

1Y For all of those who don'’t fit-in / who follow their instincts and are told they sin / this .
" is a prayer for a different way '

" 2) We the people who are darker than-blue / are we going to stand around this town /and
-let what other say come true

3) You got to fight / for your right / to paaarty

Vi behover inte ha hort dessa latar for att bilda oss en uppfattning om musiken. Vara tidi-
- gare musikupplevelser goratt vi sa att séiga utgir fran att det finns en homologi mellan
musiken och texten. Nér dessa texter hors i sin riktiga kontext, det vill siga med musik
-oger-deemellertid-ett-helt annat intryck dn vid ldsning fran ett papper..I.dessa fall.skulle . . ...
tipsen gé i riktning mot att det ar relativt aggressiv musik, eftersom texterna pé-olika sitt
uttrycker motstind.

Den forsta texten ir himtad fran en 1t med Pet shopboys? , vilket genreméssigt betyder

en mycket elektrifierad/synthbaserad discomusik. Det #irengenre som ej har rykte-om sig
att leverera nigra djupsinnigheter eller samhéliskritik i sina texter, varfér minga sikert ej
skulle notera texten dver huvud taget. De med lite stdrre kunskap i genren skulle kéinna till -
att duon dr 6ppet homosexuella samt att séngaren Neil Tennant — med forflutet som pop-

journalist — brukar skriva texter om de stora frigorna i livet.

Det andra citatet ir fran en 1at av Curtis Mayfield.? Genren #r svart 70-tals soul och det ar
‘mycket blds och strkar. Att hora denna genre idag ger ofta konnotationer till ytlighet och

- flidrd, formodligen for att det var ur denna genre som 70-talets disco utvecklades. Det

- nirmast pomposa musikaliska arrangemanget och-texten ger sdledes helt skilda konno- ...z,
tationer for oss, vita visterlinningar, idag pa 90-talet. Skillnaden i-tolkning skulle kunna. -

- forklaras av att det kulturella viirdet forindras temporalt. Det dr'dock inte hela forklaring-

~en eftersom Frith beskriver hur:samtida progressiva rockare beskyllde den svarta

Motown-scenen for att vara for underhallningsinriktad (1996a: 124). T och for sig till-

cheseascshbrderinte-Curtis Mayfield Motown=etiketten..Det-gjorde déremot.Maryin Gaye som haller ...

sig inom samma genre och som gjort politiska texter om rasism.

2 Lattitel: ‘Red letter day’ (1996)
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Det tredje citatet 4r hamtat fran Beastie Boys.# Det handlar om en hird, gitarrbaserad mix
" mellan hiphop och rock, i detta-fall-framfort av-vita. Krocken mellan de musikaliska
egenskaperna och textinnehallet irinte lika stor som i de tva andra exemplen. Musiken

~och-texten-utstrilar ungefir.lika- mycket aggressivitet. ..

- Textens betydelse for musikens. popularitet anses.som tidigare ndmnis vara av underord- -
nad betydelse.Det ma vara sant for till exerpel tonéringens. dyrkan.av.popband.-Ett visst ...-
‘matt av relativism 4r emellertid ej fel, vilket ovanstaende citat &r exempel pé. I alla tre fall-

- .en forefaller det mycket troligt-att ett musikaliskt/subkulturellt engagemang i respektive ... ;
' genre, ger en'annan uppmiérksamhetsgrad och tillika forstéelse av texten. Nir musiken. .
blir identitetsskapande ligger det néra till hands att textens betydelse dkar. Det ir till exem-
pel mycket troligt att Curtis Mayfields texter spelade storre roll for de svarta subkulturerna
pé 60-/70-tal 4n for de (vita) grupper som métte hans musik i samband med 70-talets
« « -discovag. Det #r dock svért att generalisera 6ver alla subkulturer; skulle hiphopare med
sin relativt starka-identitet, varalika uppmérksamma pé.de amerikanska hiphop-artisternas
~relativt korsdiskriminerande texter, som till exempel fansen-d subkulturer.med hger- - ... ...
extrema dsikter dr pa ‘sina’ stjirnor? Slutsatsen #r att det finns nagon slags skala Sver

. textens betydelse, som &r lég i mainstreampolen och hogre i subkulturpolen.

VARDET I MUSIKEN

~= -Musik kommer oss:till dels inte bara via lyssnande; att tala och diskutera om musik &r
ocks mycket vanligt. Kéman i dessa pa ytan ansprikslosa konversationer bildas av var
personliga dvertygelse om kvalitéer i musiken, Kvalitéer som vi sjélva anser vara nérmast
objektiva och som vi tror att vira vinner har missat. Enligt en helt motsatt logik ar vi
snara att utifrdn andras argument tro oss kéinna hela ménniskotypen. Det 4r mycket kéns-
“lor som #r férankrade 1-var smak,-vilket bland annat kommer till uttryck hur vi férséker . -
rittfardiga vara musikaliska omdémen. Kénslorna ér-ofta bade ologiska och motsigelse- .
fulla vilket Frith menar gér smaken till ett av de stora problemen som kultursociologen
~har att-brottas med :’people-do-not-experience their.aesthetic.beliefs-as:merely arbitrary...-.. ..
" and conventional; they feel:that they-are natural, proper and moral” (Frith, 1996a: 73).
‘Frith ser paralleller till Bourdieus kapitalbegrepp i méinniskors engagemang, intresse och - .-
" Kunskap om populirmusik. Det r detta populirkulturella kapital som ger musikkritikern - - -

3 Lattitel: “We people who are darker than blue’ (1970)
A Lattitel: “You got to fight for your right (to party)’ (1988)
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* auktoritet att sprida sina omdémen via tidningssidorna, men ocksa samma kapital som gor
en musikfan upprord nog att skriva inséndare i en tidning pa grund av en délig recension

— en upprordhet ej s mycket orsakad av avvikande uppfattning som auktoriteten att séiga
emot (a a: 8ff). Det populérkulturella kapitalet krdver-investeringar i form av béade tid och -
- pengar och ger som avkastning, forutom den personliga-tillfredsstillelsen, en hég - -
‘hierarkisk position bland likasinnade (jmf Thornton, 1995).

Frith ser det som otillfredsstéllande att det inom-populérmusikforskningen — som vid det
“*hir laget ir relativt viletablerad —aldrig har framkommit nigra estetiska virdeomddomen - -
*om musiken: Han pépekar;-med adress till dem som menar att cultural studies-traditionen .....

*har forvandlats till en hyllning av populirkulturestetiken, att-det-gar utmarkt-att forklara de .

ideologiska konsekvenserna av en Madonna-video utan att gdra nagra viirdeomdomen (a

a: 14). For att komma till rétta med det estetiska virdet i populdrmusiken kriivs enligt

Frith, att man gér tillbaks till den traditionella uppdelningen mellan hég och ldg i kultur-

# wvirlden, vilket.i musikaliska.sammanhang innebér polariteten mellan klassisk musik och
populirmusik. Den dominerande synen #r att populdrmusiken i férsta hand har en social

“funktion: Dét-betraktas som siirskiljande fran den autonomi-och dirmed cstetiska viirde . ...,
som klassisk musik besitter. I sin férléingning innebir detta hérskande resonemang den

- relativt enkelspériga forklaringen att konsumtion av populirkultur dr befriad frAn moralis- ..

“ ka och estetiska'virderingar (Frith, 1996b: 170), nagot-som Riesman redan 1950 kunde.
vederligga (1950/1990): Riesmans studie visade i-och for sig en distinktion mellan social
funktion och estetisk uppskattning, men detta inom populdrmusiken. Det &r sdledes fel att - -

‘kategoriskt forneka en slik distinktion — hela denna text bygger i de nirmaste p den dist-

~inktionen — felet #r att hiirleda den till sjidlva musiken samt reduceringen av de tva aspekt- . .

erna av musik till en, beroende pa.genre/anvindare. (Frith, 1996a: 157).

Distinktionen som, oavsett genre, 4nda finns mellan social funktion och estetiskt viirde
blir mer relevant om den ses som en betoningsskillnad av respektive aspekt bland olika
grupper. I detta sammanhang 4r det intressant att terigen studera skillnaden mellan ytter-
~ligheterna pa skalan Gver mainstream och. subkultur. Aven om man talar om musikens
huvudsakliga sociala funktion hos mainstreamgruppen bor det €j ses som att man inom
gruppen ej ligger nigra estetiska vérderingar pd musiken. Det dr mer fruktbart att taja om |

. -olika estetiska-forhallningssitt; mainstreampubliken ér hiir mer konservativ i det att det & .

“ - det igenkdnda som uppskattas; medan hos subkulturerna ses-en stdrre-estetisk nyfikenhet. -

“Skillnaden tonas ‘emellertid ner:av-att den:estetiska nyfikenheten oftast &r genrebunden. .. ..
‘Dialektiken mellan konst och underhéllning i populdrmusiken kan pd manga sitt ses som

en ekvivalent till distinktionen mellan estetiskt virde och sociala funktioner. Dialektiken

har givits biologisk gestaltning genom den antagna relationen mellan seridsitet (konst) och
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*'hjéirna respektive underhallning och kropp (t ex dans).Detta‘har uttolkats frn, och moti-

verats med, publikens fysiska utspel pa en rock-konsert respektive tystnaden hos publik-

" “en = som ettuttryck for mental koncentration — pé den klassiska konserten (Frith, 1996a:

124). Man kan stélla frigan vad det dr som gér musiken antingen underhéllande

~~(kroppslig)-eller mental. I.populdrmusikhistorien-har dessa kopplingar nirmast haft rasis- ...

-~ tiska drag dér den svarta‘musiken har ansetts mer primitiv och rytmbaserad, och har dér-

med ocksé haft mer sexuella konnotationer. Problemets kérna dratt konst/estetiskt virde -

* " respektive underhéllning/social funktion ej-&r nigon reell diketomi utan kvalitéer som ..

- mycket vill kan'vara uppfyllda samtidigt. Det fysiska utspelet bland konsertbestkare kan. .. ..

- mycket vil ses.som ett.uttryck for konstnarlig uppskattning.. Det finns inget i musiken - -

- som-dr rationellt eller analytiskt. Musiken ger oss upplevelser, emotionella upplevelser

som har en forméga att forena annars disparata ting som individen och det sociala, hjédrn-
an och kroppen med mera(Frith, 1996a: 129).

KRITIKERNS ROLL

Kritiker innehar nigot-av en nyckelroll nir.det kommer till musikens estetiska virde. Det
4r framst de konstnérliga aspekterna som granskas nir kritikern skall.avge sitt omdome.
Det dr nagot motstridande med tanke pa-att'en férmodad stor andel av publiken frimst ser
till musikens sociala funktion. Frith hirleder detta fenomen historiskt till tidigt 1800-tal,
till den tidpunkt d& den finkulturella musiken blev autonom, det vill siga relativt fristien-

de fran publikéns respons. Gapet som skapades mellan artist och publik togs for given

=dér kritikern erholl en slags medlarroll som fran artistens sida forklarade musiken for

publiken. I bérjan av-1900-talets gjorde konsumtionskulturen entré, vilken bland annat
kinnetecknades av ett helt annat férhillande mellan artist och publik, vilket negligerades
av manga kritiker (1996a: 65).

" Frith pekarpé att-denna ‘von oben’-attityd hos kritiker i olika sammanhang har hingt med

- menar-att detta minskar relevansen av distinktionen: mellan htg och 14g inom kulturen, - - . - -«

sédan dess. Det giller sdvil Adornos hitska utfall mot 30-talets jazz som vissa engelska

- musiktidningars anstringningar att distingera sig och sin smak frin mainstream. Frith

“-och-istillet aktnaliserar distinktionen-mellandet-utvalda’ och-mainstream: Popkritikerng. .-
- jobb handlar om att sammanf6ra utvald musik med en utvald publik. Popkritikern drett . - .

i fasomi‘pdrdetta sétt vill bevara den musikaliska upplevelsen;-nigoet.som &r ytterst svar-. -

kombinerat med nigon form av objektivitet. Poprecensioner bildar pé s siitt en egen dis-

kurs dir de frekventa adjektiven ér verksamma endast i den utstriickning ldsaren in-
stimmer 1 kritikerns asikter:
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Criticismn, in other words, is not just producing a version of the music for the reader but also a

version ‘of a listener for the music (Frith,-1996a:-68).

-»»Resonemang kastar ljus pa-skillnaden mellan kritikern-av finkultur.respektive populér- .. .,

* kultur; férstndmndas kvalifikationer ligger i kunskap om:musiken, medan-den senares -

auktoritet bygger pa kiinnedom om publiken (Frith, 1996a: 68ff). Nir man knyter

*sammarn tidigare kapitels-polarisering mellan mainstream-och-subkultur med-denna .. - - -

“gpelarrecensioner for olika gruppers musikkonsumtion?.Recensioner-ingar.i typen . . ..

genomgang av kritikerns roll 4r det en fraga som pockar pd uppmérksamhet; Vilken-roll

~*musik som objekt’ och kan dirmed férmodas inga som en rutin i den musikintresserades .

vardag. Det 4r ddremot troligt att majoriteten i den stora mainstreampubliken aldrig bryr
sig om recensioner; precis som Frith séger utgdr just flertalet kritiker i musiktidningarna

frén diskrepansen gentemot mainstream. Recensionerna ér sdledes ej riktade till dem som

" héaller sig 1'mittfaran och vars musikkonsumtion framfor allt bestdr av medierad musik via

radio och TV. Recensioner riktar sig till de initierade, fér dem dr uppréknade referenser

.. .sdllan.okinda. Att'vara inpe i diskursen betyder inte bara att man forstir.recensionen, det
- -betyder dessutom vildigt ofta att man har ett forhallningssiitt till olika kritiker; det blir

minst lika viktigt vem som har skrivit recensionen som vad den.innehéller.

Distanseringen mot mainstream bland kritiker giller frimst musiktidningar-enligt Frith-(a -
a), vilket later troligt. Hér hittar man ocksa de lingsta och mest detaljerade recensionerna.
De'stér i bjirt kontrast till kvallstidningarnas utrymmesméssigt begréinsade och samtidigt

" mer forklarande recensioner — inte olikt varudeklarationer . Kvillstidningrecensionens

- formatstyrda lingd i kombination med en obligatorisk genrekategorisering gér dem biittre

anpassade en bredare publik. Kvillstidningarnas generellt breda/folkliga anslag kommer
saledes dven till uttryck i deras relativt stora ndjesavdelning. Med andra ord, en ndjessats-
ning som diskursmissigt prioriterar den breda mainstreampubliken fore den smala sub-
kulturpubliken.

Kritikerns roll dr intressant betriffande en annan tes som framhallits i denna text. Jag

syftar pa den relativa nérhet som kinnetecknar subkulturens alla led. Kritikern dr med sin -

- position mitt eriiellan publiken och artisten en symbol £for detta férballande.. Han/hon &r

** g del av samma fankultur-och-som genem-brinnande intresse-(och kontakter) fatt rollen .. ...

att vara den som forst farhora-musikernas alster, och forst far leverera sitt smakomdome.

-« Nirheten:mellan kritiker och-publik kan dessutom sdgas accentuera recensionsdiskursens ..

sidrart genom att kritiker och publik tillhér samma kulturella gemenskap genom att man
umgis i liknande kretsar, gar pé likartade klubbar, diskuterar med liknande referenser,

-anvinder liknande stilistiska uttrycksitt (kldder, sprak) etc. Det ir delvis en forklaring till
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“*Friths papekande onfi att kritikern i musiktidningeén i forsta hand:ér en kiinnare av publik-
en.

Frith uttrycker vidare nédvindigheten av erkinnandet av populdrmusikens estetiska virde

e inom den akademiska virlden: Inom-sociologi-har-man-traditionellt haft en.instrumentell.........

" syn péd populdrmusiken; musiksmaken som instrument fér: att skapa-distinktioner. Didrmed -
© tillskriver man musiken i férsta hand en sociologisk funktion, som.indelare av smak,
vilket far konsekvenser:

77 First, it seems to deny (orignore) therdifference between the:musical-experience. and other sorts-of, + s
" cultural processes. Music may; indeed, beused (or articulated) in functional terms, but that does

not'account for the undeniable ways in which it moves us, does not explain the ways in which to
listen to music is, indeed, to be taken ouf of oneself {and one’s society). Second, the argument
about taste may undermine high culture’s eternal categories, but it preserves high/low cultural diff-
erence: the implication is that the popular audience is.unconcerned with aesthetic evaluation, with
individual distinction. This is nonsense — all cultural life involves the constant activity of judging
and differentiating — but, further, it is to miss the point that the peculiarity of the musical experi-
ence - its specialness as a form of sociability — makes it necessarily an aesthetic matter (Frith,
1996a:; 251).

“ Missntjdheten ver de olika villkor under vilka populérkultur och finkultur fortfarande -
behandlas ir ¢j att ta fel pd. Postmoderna teoretiker talar om en stadigt Skande grinsupp-
luckran i medieutbudet, med kulturprogram som tar upp inslag fran bide popularkultur

- :och traditionell finkultur. Frith och Savage menar emellertid att distinktionen #nda &r . |

- stindigt nirvarande genom att populirkulturella fenomen, till exempel rave, alltid skildras

“ur ett sociologiskt perspektiv med betoning pa den sociala funktionen, medan till exempel
skonlitteratur alltid blir behandlat utifrin ett estetiskt perspektiv (Frith & Savage, 1993).
Denna sirskiljande behandling av populirkulturen negligerar helt och héllet det estetiska
virdet hos till exempel populdrmusik, som kommer till uttryck i hur den rér oss, paverkar
oss och ger oss nya insikter:

It seems clear to us that performers like the Pet'Shop Boys or the Smiths-have, using ‘trashy’ pop
- forms, come up with much more effective ways of dealing with sex and love, pain-and ambition —

ways more in tune with-the feeling of contemporary culture (Frith-& Savage;:1993; 114).

Mycket av dessa problem bottnar i finkulturens manga ginger nedvirderande syn pa
“poptildtkilturens beroendestillning till: Kommersialismen, ndgot somrharmedfort generellt
negativa konnotationer till termen ‘populir’ (popular). Att anamma ett sidant tankestt &r

emellertid att forvixla ‘populir’ med ‘populistisk’. Det som &r viktigt att komma ihag ar
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att identifieringen av det “bra’ och det ‘populira’ ir en friga-om-kvalitet och ej kvantitet
varfor forsdljningssiffror alltid &r irrelevanta nér man avger kulturella omdomen (Frith &
Savage, 1993: 116).

- e+iEragan kvarstir- emellertid vad:det dr som skapar musikens-affektiva forméaga. Frith
- grundar sitt svar pa en genomgéng av musikhistorien.— eftersom det affektiva knappast
~ Har 4ndrats i korrelation till- musikutvecklingen - och menar att orsakerna ligger inbéddade
i véra kénslor: “musical listening means grasping-a piece intellectually-and then taking
- sensual pleasure in the ‘movement’ of the mind (Frith, 1996a: 261). Denna néra koppling
- till vart kanslolivgor musik till-enupplevelse full-av adjektiv; for-hur skall -vi-annars. be- -+
- gkriva véra kiinslor (a a: 2621)? Detta leder enligt Frith till en nédvéndig perspektiv-
andring i den akademiska/sociologiska synen pé pop; istéllet for ett sékande efter homo-
logier, hur publikens virderingar representeras i musiken, maste vi ocksi gora det om-
viinda, det vill séga titta pa hur musiken i olika former skapar vérderingar och i forléng-
“ningen identiteter (a-a: 271). Detta kan tyckas motségelsefullt i forhallande till exempel ett
" Bourdiéuskt perspektiv dirdet konstateras att musiksmaken bestdms av var sociala bak-
grund: Frith menar emellertid — utan att férneka det sociala arvet — att det av musiken ska-. .
pade, kiinslomiissigt mycket intensiva, engagemanget har stérre verkan dn sé: "Pop tastes
do not just derive from our socially. constructed identities; they-also help to-shape them” (a.- -
a: 276).
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ETT SPORSMAL SA HAR I SLUTET

" Enav kdrnpunkterna inom det populirmusikaliska faltet &r.vad det &r som gor en lét tillen ..

~hit. Detta avshutande kapitel &r téinkt som en genomgéang av mojliga forklaringsansatser
‘dock utan ambitioner att komma med det definitiva svaret. De tre foregiende kapitlen

- bildar bas i denna genomgang, vilket betyder.att forklaringsansatserna. béde ir hamtade...

fran en forskartraditionsniva respektive aspektniva (producent/anvindare/medium).

- Forutom:problemet-att-16sa-sjdlva fragan i sig, finns ocksa en definitionsproblematik gail-. .

- ande hit-begreppet. Det finns tv komponenter inblandade varav ingen ér den andras for-
utsittning; exponeringsfrekvens i audiovisuella medier (radio/TV) respektive férsiljnings-
siffror. Ser man bakét har férséljningssiffror varit det dominerande synsiittet pd vad som
ir en hit. Bide teknologin och medieutvecklingen har emellertid gjort frigan mer komp-
Texy'For:det:forsta-hat det numer dominerande CDD-formatet gjort singeln (ej fulldngds-
format) till en produkt mer dgnad radiostationer &n konsumtionsmarknaden. CD-singeln
har 1 forhallande till fullingds-CD:n ett hogt pris relaterat till samma forhéllande i tidigare

- vinylformat. For det andra har medieutbudet av musik drastiskt 5kat under senare ar,
vilket kan ha ddmpat behovet av att kopa skivor for ménga ménniskor eftersom de-far -
Ctillrckligt’ med musik till via'medier (se ‘Musik som industri’ respektive ‘Musik som

“ kultur’). Dessa faktorer gor att den traditionella definitionen “forsiljningssiffror’ har blivit
mer vansklig. Det forhindrar dock ej att forsiljningsframgéng blir det jag huvudsakligen

- anvinder-mig utav i-nedanstiende framstillning. Det stoder jag pa skivan som populir-

musikens primiira produkt samt de manga osiikra faktorer som medieexponering som

+definition innebir. Skillnaden iir emellertid intressant och kommer att berdras.

TEORETIKERS SYN PA SAKEN SAMT
VAP GOR PRODUCENTEN?

" “Enligt dén kritiska teorin representerad av framférallt Frankfurtskolan si dberopar man
villdigt starkt kulturindustrins-ansvar-nir det:géller-vad somblir-populért." Adomo beto- - - -
nar att ‘massornas’ otrygga livssituation, setti ljuset av.ekonomi, arbetsmarknad och _
. ovproduktionsvillkor-gr dem extra mottagliga fr den anstriingningslosa verklighetsflykt, i .
skepnad av underhéllning, som kulturindustrin erbjuder (1941/1990: 310ff). I detta

1 Adorno foredrar termen “kulturindustri’ framfr ‘masskultur’ d han menar att den senare kan ge intryck
--av en kultur initierad av massan-sjalv (1963/1997). Resonemanget ger en god.bild av Frankfurt-skolan,
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sammanhang stéller han populirmusiken i kontrast till denfinkulturella klassiska musiken
som bide kriver koncentration och anstringning for att uppskattas till fullo. Det gor den
bittre dgnad for de mer vilsituerade i samhillet som ej brottas lika mycket med ckono-

miska bekymmer och monotoni pa arbetsplatsen (a a).

- Forskning med ett politisk-ekonomi perspektiv brukar i samma marxistiska anda som ett

* kritiskt perspektiv-framfora musikindustrins profithunger som forklaringsansats till det . .
“populéra. Med hjilp av-en kulturkonsumtionsteori tangerar forklaringarna det som-brukar -
~ kallas manipulation , betonar dess kritiker, och pekar pa traditionens reduktionistiska

tendenser. Fornis tilhor dem-som -iir. generellt mycket kritisk mot teorier.om utbytes- och ..
- anvindarviirde i all kulturell kontext, eftersom han menar att det reducerar ett s méng-
facetterat begrepp som kultur till enbart en ekonomisk dimension, och dédrmed enbart ger
upphov till kulturpessimism. Han menar vidare att till exempel Haugs extensiva version
av kulturkonsumtionsteorin (om sekunddrt anvdndarvirde) alldeles for starkt kopplar an-
vindarvirde till materiella. och kroppsliga vérden och bortser fran de symboliska virden
kulturen erbjuder (1990: 311).

* Det dr fullt mojligt att med hjilp av Marx’ kulturkonsumtionsteori tillintetgéra distinktion- .
en mellan kulturartefakter och konsumtionsvarer, men det#r inte nddvandigt anser jag. .

“Jag tycker att Fornds r oréttfirdig i sin kritik frimst av tva anledningar. For det forsta,
genom att ga vidare i Goodwins spér, att kombinera den ursprungliga modellen med

" Haugs extensiva erhaller man en mer dynamisk modell och som gératt anvéindarvirdet .
ocksd kan inkludera symbolvirde. For det andra, kulturkonsumtionsteorin bér ses som .
komipletterande snarare in sjilvstindig till sin‘natur. Slutsatsen jag drar &r att kultur-
konsumtionsteorin ej ofelbart leder till onyansering respektive att den ej automatiskt gor

musikindustrin till ensamansvarig for vad som blir populért.

Det finns ett steg innan musikindustrin i musikproduktionsprocessen, som har fatt rela-

tivt lite uppmérksamhet i denna text; musiker och artister. Det &r svért att komma ifrén aft
“det dr de'som rent-hantverksmaéssigt-skapar hitsen. Trots det 4r deras inflytande diskuta-
- belt. Ett illustrerande exempel 4r Ace of Base som fick kalla handen frin de ‘svenska’
skivbolag som de sénde sinforsta demo-kasett till 'och istéllet fick soka sig till danska
bolag innan det blev positivirespons. Exemplet dr tvifaldigt intressant; hur ménga andra -
band, som inte har gatt vidate till granrilinderna, finns det somsitter och ruvar pa potenti-- ..
ella hitlatar? respektive; vilka kvalifikationer och kunskaper har skivbolag att filtreraut - -

“.+]dtar med hitpotential?

Enligt Burnett &r nuvarande organisation av skivbranchen ett direkt resultat av att man ej

vill std handfallen infér publikens smaksvéingningar:
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However, because of vertical and horizontal integration, the major producers are now more unlikely to
‘lose their control of the market while musical diversity will fluctuate more widely, reflecting changes on

the demand side — specifically, changes.in-musical taste and fashion..(Burnett 1996: 70).

- Trots skivbolagens till'synes fria hiinder att agera som-de 6nskar finns faktorer som gor
--att-deras agerande haller sig inom vissa forutséighara ramar. For det forsta, vinstintresset, .
“Det gor att-industrinkarakteriseras av nogsam kalkylering av.de faktorer som.de sjilva,...... ..
“kan péverka ..Demo-band ir till exempel enbart rdéimnen (ill en hit. Dir finns ingen pro-
“enligt Frith &r lika kostsam som sjéilva produktionen (Frith, 1996b: 169). En av fA refe-
renser som skivbolagen har dr forséljningsiffror frin tidigare produkter. Det faktum till-
sammans med stora ekonomiska investeringarna gor att man blir vildigt restriktiv till vilka
man ger ett skivkontrakt. Det okar riskerna for en konservativ musikutveckling eftersom

--man likt kommersiell radio tenderar sta for en utbudspolicy som bygger pi igenkénning.

For det-andra, konkurrens. En hit.behdver ej ta den.traditionella viigen via.ett storbolag.
“Det finns andra méjligheter dven om vigarna dér inte &r lika breda. Jamsides med de stora
skivbolagen finns en:marknad av smé oberoende skivbolag. Epitetet. ‘oberoende’ skall . .
ldsas med en viss mingd salt, eftersom deras verksamhet far stor uppmarksamhet frén de
* stora bolagen'sida‘(se ekologiska modellen i ‘de stora sex’). De smé bolagens premisser
“ for skivkontrakt bygger inte i lika hog grad pi igenkiinning, vilket betyder en storre.
Oppenhet for band som inte later som andra: Vad betriffar ‘hitproduktion’ lider de smé
“oberoende bolag-av'nackdelen att ej ha samma resurser for varken produktion eller mark- . .
nadsforing.-A andra sidan kan de férvintas £& viss uppmirksamhet frin medier med jour-
" nalistisk perspektiv pa musik (kategori ‘musik som objekt’), till exempel musiktidskrifter
eller musikprogram i radio. Denna vig till framgéng kan synas léng. Andock #r det en av
de vanligaste enligt Frith, som menar att det &r ytterst fi artister som storbolagen tar sig an
frin begynnelsen (1996b: 165). Ett lysande svenskt exempel dr the Cardigans som fran
~-att-bara ha spelats pa sma narradiostationer, har blivit s etablerade att de spelas.pd
- svenska kommersiella radiostationer...

MEDIAS ANSVAR. ..

sswirenstidningsartikel frén i viras ondgor sig de.svenska skivbolagen &ver.att de ej langre fAr -
* sina nyproducerade alster spelade 1 radio (DN 970325). Betyder det att media har fatt ett
okat inflytande Sver vad som blir en hit? Det skulle i s fall rimma vil med dtminstone

NRI:s syn som man offentliggjorde i en TV-reklamkampanj under sommaren; Vi skapar
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" hitsén”. Utifrdn kommersiell radio i allménhet att’doma, och-de konservativa urvals-
strategier som dir ir vanligt forekommande, hade eft mer uppriktigt budskap varit Vi
" spelar hitsen (men inget annat)”. Med det-menar jag inte att medier i allménhet och
kommersiell radio i synnerhet saknar inflytande ver vad som blir en forsiljningsfram-
* - -géng. Hur-man definierar en hit.far.avgtrande betydelse i sammanhanget. Radiostation- . ..
" -ens gatekeeper, det vill séiga radioproducenten; kan nidrmast-av.ensam kraft skapa en hit . ..,
to0.- om-man med hit menar ‘medieexponering’. Diremot-har radioproducenten svarare att lika .,
“patagligt paverka forséljningssiffrorna. Det kan 14ta sjdivklart att medieexponering Skar
“chanserna till en forséljningsframgéng. Ett tinkbart scenario, vilken har lyfts framextrai .
“denna text}dr-emellertid-att flitigt radiospelande underminerar-behovet av-skivképféren..... .
-+ stor grupp ménniskor. Ett annat mdjligt scenario r att en konservativ musikpolicy, det
vill séiga ensidigt spelande av 1atar som redan uppnétt hit-status, kan leda till en frstérk-
ningseffekt — spannet mellan medium- och storsiljare 6kar. Frégan om medias paverkan
pé vad som blir en hit #r under alla omstéindigheter en komplex friga som kréver héin-

* synistagande till savil medium och musikgenre som publiktyp.

+ . En speciell roll i sammanhanget har medier somkan inordnas under tidigare anvéinda
kategori ‘musik som objekt’ (fig. 1.1). Hir dterfinns musiktidskrifter, recensioner i
‘dagstidningar, specialinriktade radioprogram, MTV:s specialprogram etc. Genomslags- -
kraften for dessa medier #r kvantitativt ej lika stor som for till exempel kommersiell radio.
Diremot #ir dess publik relativt dppen for “paverkan’ och antagligen flitigare skivkpare.
Publikens kvantitativa underldgsenhet, vilket spridningen éver manga:genre bidrar till, -
gor att dessa medier ej kan siigas vara ansvariga for de riktigt stora férséljningsframgéng- -
arna, trots sin stora paverkningskraft. Det ar diremot viktigt att pipeka att bide medierna

- ~och dess publik dr en grogrund for det som i.en kommande fas kan bli en-hit; en “plant-
skola’ dir de som berdr flest kiinslor slutligen nar de breda massorna. En sédan tanke-
ging kan relateras bade till Friths péstdende om att storbolagen ¢j skapar egna stjdrnor

(ovan) respektive Burnetts ckologiska modell ("Musik som industri’).

- ~“Public service-kanalen P3 ir intressant, di den intar-en stillning mitt emellan kategorierna, -.-
“direktformediad musik® (dagtid)-och‘musik som objekt’ genom initierade special- .
program pé kvillstid. Ménga réster menar att de stér infor ett viigval. Wallis och Malm :
forordar 1 detta avseende en fortsatt kvalitativ musikalisk satsning i gestaltning av nuva- . .
"+ rande livekonsert-sindningar-(1993). Sjilv ir jag mycket skeptisk till en sddan strategi; - .. .
livekonserter p radio, vilket for vildigt- manga betyder en kokskontext, ir uplevelse-
St ity reduktionismepa hog niva; det-visuella dr.frinvarande;kensertens.naturliga kontext kan
bara anas — och d4 i form av stérande publikljud; kvaliteten pa ljudet blir under alla
omstindigheter Klart underlidgset CD-ljud. Det har hant vid nigra tillfédllen att jag har upp-

levt samma konsert pé lokal och i radio. Det man slés av vid dessa tillfdllen dr hur nigon-
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- ting som man uppskattade vid ett tillfille (konserten) kansa fullstindigt transformeras och
upplevelsemiissigt reduceras vid nésta tillfille. Radiosindningen avsljar obarmhirtigt
falsk sidng och andra oegentligheter som konsertkontexten besldjar med hjilp av visuella

effekter, stimning, interaktion med mera. Dessa tillf#llen har gjort mig Svertygad om att

* -~en musikradiokanal inom public sérvice bér satsa péen férekomstform av musik i dver-

- ensstimmelse med kategorin ‘musik som objekt’, vilket skulle innebira att formedla

- 'musik frén CD som ligger i fronten {61 vart populdrmusiken ir pa vig, snarare n live- . -
~ konserter: En-sddan profil-bor kembineras med ett mél-dir-méattet pd publikens kvalitativa . .
~upplevelse gar fore publikens kvantitativa storlek.

...OCH PUBLIKENS MAKT

Publikens betydelse har enbart delvis berérts ovan. Asikterna om deras inflytande p4 vad

< wo.somblir populdrt bildar ett.stort spektrum. Hér finner man allt frin marknadsliberala

meningar om publikens envildiga ansvar, till politiska ekonomisters och kritiska teore-

* tikerssyn om individens férsumbara makt. Forstndmnda dberopar att det trots-allt drindi- -
viden som stir fér den rationella handlingen att gé till skivaffiren och géra inkdpet,

medan de senare talar om skapade behov. Som jag ser det finns det invéndningar-att ha

~mot bada‘dessa ytterligheter. For ytterligare progress av forskningsfiltet dr det istillet
nddvindigt med en betoning av en pluralistisk publiksyn.

-~ Mot det deterministiska kritiska perspektivet gar att hivda att industrin gj dr sa fullkomlig
som till exempel Frankfurtskolan ger sken av. Burnett papekar att det 1979 var enbart
20% av:de utgivna skivorna-som tickte sin produktionskostnad (1996: 72), medan Frith
menar att siffran &r &n ldgre; att enbart en av tio skivor dr I1onsamma (1996b: 165). Dessa
uppgifter talar starkt emot-att vi i publiken #r helt i producenternas hinder. Kirnfrigan, att
forutsdga publikens smak, 4r sdledes en svarknéckt nit, som Frith menar att sociologer
ocksé behandlat pa delvis fel sitt:

Rather than treating the-social-structure as the site -on which-cultural goods must be sold, seciolo-. -...
gists treat entertainment .as the site in which the.dynamics of social relations are enacted; itis .
- through the-expression of taste that we.articulaie sameness and difference, subjective and social =~
‘identity. It is not'so much-that-because people -have-certain-{secially determined) tastes they choose...»

certain leisure goods and activities, but in choosing these goods and activities they reveal and de-

=i o filne dheirtastes, and.hence their sensesof their social position.(Frith,;.1996p: 170).

Friths teori 4r forvisso ej empiriskt grundad. Det forhindrar ej att spekulera kring den, till

exempel kan den ses som en forklaringsansats till musikindustrins svarigheter — trots sin
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resurser och marknadsundersokningar - att férutséga publikens-smak. Resonemanget
staimmer vil 6verens med de Frith uttryckt tidigare (se Musik som estetik) om musik-

smakens forankring i vart kinsloliv och den oftrutsiigbarhet det innebiir (1996a).

-~“Met den marknadsliberala synen-gér att anfora den trots allt-begrédnsade tillgang pa musik - -
= som publiken har. Urval sker vid flera instanser; skivbolag, medieexponering, skivaffir;

" publiken kan saledes vilja, men bara mellan de produkter:som industrin bestimt. Ar - .

- musik dessutom-inte ett intresseutan fyllerett-rent underhallande-behov,:som for den

- dominerande mainstream-publiken, da priiglas:man av uppfattningen att vara njd med det
som erbjuds. Den 'mer'musikengagerade publiken drabbas ocksi av strypt tillging, till .

- exempel genom att den prefererade musiken ej.blir exponerad i medier i lika stor utstréick-
ning. Det dr dock ett mindre betydande problem eftersom gruppens huvudsakliga musik-
konsumtion bestir av skivor. Detta iir en av springpunkterna. Mainstream-publiken som
befinner sig ldngst ut p4 skalan blir genom sin medieformedlade musikkonsumtion i

- -storre utstrickning exploaterad av:marknadskrafter jimfort med subkulturpubliken.?

Medieférmedlad musikkonsumtion skapar & andra sidan €j forsdljningsframgéngar. Sub-

+kulturpublikens-kvantitativa underldgsenhet respektive dess stora genrespridning:talar, .. .-

som tidigare sagts, ej heller for riktigt stora farsdljningsframgangar. En forléingning av
~tankegdngarna pekar 1 riktning mot att det &r.mittfiltet pa skalan som 4r de absolut viktig-
-~aste; de vars:musikkonsumtion.domineras av skivor snarare &in medier men som ej, likt

* subkulturmedlemmar, har utvecklat nigon avancerad smal genresmak.

Trots detta langa stycke har jag inte kommit med négot svar pa de inledande fragorna.
~Som i 84 manga andra sammanhang — inte minst vetenskapliga — finns det ej nigra enkla
- svar, Texter av detta slag kan darfor forefalla mindre meningsfulla eftersom ju djupare
man griver desto fler variabler finner man, och de definitiva svaren trasslas in i en
slingrig komplexitet. Den funna komplexiteten, dir ingen aktor fran musiker till
konsument kan sdgas vara obetydande, #r emellertid ej helt osystematisk, vilket jag
hoppas har kommit fram i denna text. Det &r ett litet steg pa vig mot en storre forstéelse
“utav musiken; som trots sin stora spridning och popularitet fortsitter att vara ett pA ménga. .
-vis gickande fenomen for forskningen. En bidragande orsak till det &4r formodligen dess 1
-+ huvudsak emetionella tilltal som till stora delar verkar pa ett omedvetet plan (jmf Frith ,
“1996a; Fornis, 1997:17).:Svérdtkomligheten 4r- dock inte samma som en tervindsgriind - -
- — gnarare ett indicium for ytterligare-anstréngningar. De mest:lémpade framfartsviigarnai - ...

dessa studier ir de bredast mojliga; de som kombinerar olika forskningstraditioner som

T e ressrisse pelitisk<ekonomi respektive.cultural studies; olika #mnestraditioner.som.sociologi, medie-

2 *Subkultur’ betyder i detta avseende ytterligheten pa skalan dver musikaliskt engagemang och skall
séledes ej ses som enbart medlern 1 specifik gruppgemenskap.
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- och’kommunikationisvetenskap respektive musikvetenskap; och:som slutligen har ett
helhetsperspektiv inklusive bade séindare/producent och anvindare/konsument.
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