CITY 103
och
TRE LIVSSTILAR
En undersodkning om radiolyss-

nande utifré&n livsstilsbegreppet

Charlotta Lekvall
och
Patrik Vult von Steyern

ARBETSRAPPORT NR 58
1920

ISSN 0283-6696



R



FORORD

Ett av 1980-talets mest expansiva massmedier dr ljudradicn.
Sedan bdrjan pad 1980-talet har mingden radiosindningar i
Sverige i1 stort sett fyrdubblats. Aven om en del av expan-
sionen faller pad lokalradions dvergédng till egen kanal &r
det dominerande i ndrradions expansion. N&rradion har sex-
dubblat sin sdndningstid mellan 1982 och 1989.

En av de narradiostationer som haft den stdrsta expansionen
dr City 103, Svenska Arbetsgivarefdreningens ndrradio i
Goteborg. Stationen sinder numera 18 timmar om dygnet. Den
har dessutom hogre publikandelar &n Radio G8teborg i vissa
dldersgrupper.

Mot denna bakgrund har Avdelningen f&r masskommunikation vid
Gbteborgs universitet varit intresserad att stddja en del
undersékningar kring nidrradiopubliken. Nidr City 103 kom med
en forfradgan om Avdelningen var beredd medverka i en studie
av radiolyssnande i Goteborg svarade vi positivt. Detta
resulterade 1 specialarbetet City 103 och dess lyssnare av
Catharina Kisch och Mikael Stoltz, presenterat i Informations-
teknik 1989,

Kischs och Steltz' undersckning gav en midngd intressanta
uppslag kring frdgan om vad som karakteriserar dem som lyss-
nar pad City 103. Med hidnsyn till detta besldts att g8ra en
uppfdljining. Denna skulle i f8rsta hand inriktats pd frégor
om City 103-lyssnanden &r ett uttryck f&r ett slags livsstil.
Analysen bygger sdledes p& det redan insamlade undersdknings-
materialet. Den har genomfdrts som ett specialarbete i Infor-
mationsteknik. Doktorand Bo Reimer och undertecknad har fun-
gerat som handledare.

GOteborg den 21 maj 1990

Lennart Weibull
Professor






ABSTRACT

Detta arbete adr ett specialarbete i Informationsteknik,
fordjupnings-kursen, vid Goteborgs universitet.

Syftet med denna undersdkning dr att studera anvind-
ningen av City 103 och &vriga radiokanaler. Vi under-
sbker om individer som for en viss livsstil utvecklar

en specifik medieanvidndning. Tanken &dr att individer
utvecklar dels en personlig medieanvidndning, dels en
anvadndning som hdrror ur livsstil. Vi kopplar ihop dessa
begrepp genom att studera vilka funktioner anvdndningen
kan fylla f&r livsstilarna. I denna analys utgadr vi fréan
individers motiv till medieanvédndning och konsekvenserna
av detta.

Arbetet &ar en sekundiranalys av Kisch och Stoltz arbets-
rapport 1989 "City 103 och dess lyssnare". Vi anvidnder
dels forfattarnas kvantitativa resultat i detta arbete,
dels bygger vi vidare pd framfdrallt svarspersonernas
intressen och unders&ker om detta kan vara en distinktion
f6r livsstilar. Enligt resultaten kan vi tala om tre
intresseinriktningar i City 103s publik.

Ett stort tack till v&ra handledare Lennart Weibull och
Bosse Reimer, for ett uppriktigt intresse och ménga goda
uppslag.

Vi vill dven tacka Monica Ldfgren och Karin Bjdrkgvist
for all hjdlp och £8r att ni alltid har stdllt upp pé
mycket kort wvarsel.
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undersdkning "City103 och dess lyssnare”. Det nya perspektiv vi har

tillfort lyssnandet &r att vi delar in lyssnarna i intresseorienterade

livsstilar. Med dessa livsstilar som utgangspunkt férstker vi for- o
klara lyssnandet pa City103.

Dispositionen i detta arbete &r foljande:

Vi bérjar ganska allmint med att i kapitel 2 tala om ljudradions
framvaxt och strukturen kring ljudradion, dvs lagar och avtal,
malsittning, férvéntade strukturférédndringar under 1980-talet osv.

Konsekvensen av den struktur som finns runt ljudradion, leder till
att radion har fatt en bestdmd roli i samhaliet, utbudet i radion
utvecklas parallelit med férandrad struktur. 1 kapitel 3 vill vi belysa
detta med att diskutera kring radions roll som bl a underhallare och
forandringar éver tid.

| kapite! 4 forséker vi bl a analysera tvd aspekter av utvecklingen,
den 6kade profilering av kanaler och musikens framvéxt i radion.
Detta leder till vart syfte och vidare problemstallning, teoretisk
diskussion och stallningstaganden, vilket rér de tre begrepp som
ligger till grund fér arbetet, dvs medieanvéndning, livsstilar och
funktioner. Diskussionen leder till sist fram till ett antal
fragestaliningar.

| kapitel 5 diskuterar vi kring material och metod. Vi diskuterar dels
kring det material som ligger till grund for var understkning,
"City103 och dess lyssnare” av Kisch och Stoltz, dels vart eget val
av metod och av att anvanda detta material for ytterligare
belysning.

De tre féliande kapitlen &r var resultatredovisning. For att kunna
belysa medieanvandningen ur livsstilsperspektiv maste vi bdrja med
att beskriva hur livsstilarna kan se ut, dvs livsstilar bland ungdom.
Detta redogér vi fér i kapitel 6. | kapitel 7 redogdr vi for livsstilar
och medieanvéndning och i kapitel 8 talar vi om livsstilarnas motiv
(dvs, enkelt uttryckt, funktioner) till att lyssna pa City103 och
andra radiokanaler, och till viss del konsekvenserna av detta. Detta
sista kapitel handlar bl a om medieanvandningen som livsstil.

| kapitel 9 och 10 sammanfattar vi och diskuterar resultaten.



1. INLEDNING1

| september 1987 startade en narradiostation, finansierad av SAF
(Svenska Arbetsgivarféreningen), i Goteborg. Stationen hette Radio
City, men fick under varen 1988 ett nytt namn, i samband med att
sindningarna lades p& en ny frekvens 103,1 MHz, till City103.
Stationen blev snabbt popular och sdnder numera pa flera frekvenser
och har langre sandningstider.

City103 och dess publik blev féremal foér en undersdkning 1989 vid
Goteborgs universitet, Avdelningen fér masskommunikation, av
Catharina Kisch och Mikael Stoltz, studenter pa Informationsteknik,
fdrdjupningskursen. Resultaten frdn undersdkningen visade att
City103 &r populdr bland gbteborgarna, framst bland ungdomarna.
Som avslutning i deras undersdkning stallde de fragan om City103s
popularitet var ett nyhetens behag eller om det kanske finns ett
bestaende behov av en kanal som denna.

Vi, i var tur, var intresserade av samma omrade som Kisch och
Stoltz. Vi tog del av deras arbetsrapport och bl a fastnade vi for
denna sista fraga, dvs om det kunde finnas ett bestdende behov av
denna typ av kanal. Vi ville dessutom tillféra lyssnandet ett
annorlunda perspektiv och det vi ansdg var mest intressant var ett
avsnitt om lyssnarnas intressen och att intresseinriktning kunde
paverka lyssnandet. Individer med olika intresseinriktningar verkade
lyssna pa City103 i olika hég grad. Flertalet av svarspersonerna
uppgav dessutom att musiken var den viktigaste anledningen till att
lyssna pa City103. Musik och intressen &r alltsd centrala faktorer
for att ta del av stationen. Darmed saddes frdet till det arbete som
ligger framfér er nu.

Var teoretiska utgangspunkt har varit att en individs medie-
anvandning kan paverkas av intresseinriktning. Individer med lika
intressen kan tdnkas ha likartade satt att anvdnda media. | detta
avseende har vi valt att tala om livsstilar. For att sedan férsdka
sammanfdra medieanvandning och livsstil talar vi om funktioner, ett
begrepp som vi har definierat som lyssnarnas motiv till att anvénda
media.

Vart syfte &r darmed att gbra en sekundaranalys av Kisch och Stoltz



program och en alltmer central plats i manniskors liv. Radion var det

medium som formedlade underhalining, nyheter, information, kultur-

och skolutbud. Beroendet av TT minskade i och med att ljudradion .
byggde ut ett eget nyhetsnat. Pga den expansion som ljudradion gick

igenom under denna tid, brukar denna kallas radions "guldaider”

(ibid).

Radioséndningarna fortsatte parallelit med att televisionen bodrjade
byggas ut pa 50-talet. Radiolyssnandet fick en konkurrent vilket
ledde till en viss osakerhet om ljudradions existens. Folks uppmark-
samhet forskjots till televisionen vilket enligt Sjodén (1967) hade
till foljd att lyssnandet &ndrade karaktdr och riktning. Detta innebar
att ljudradion i och fér sig fortfarande fylide djupt rotade lyssnar-
behov, men att den &ven har stimulerat till nya, latenta behov genom
att 6ka sitt programutbud.

Kollisionen mellan televisionen och ljudradion paverkades ocksa av
férandringar i sambhallet vilka Sjodén (ibid) menar skedde ungefér
samtidigt. Bland annat fick folk kortare arbetsdagar, l&ngre fritid,
okad rorlighet i och med 6kat bilinnehav och en alltigenom okad
levnadsstandard. Valméjligheterna i etern férédndrades dels med
televisionens tillkomst men ocksa av att ljudradion 6kade sitt
programutbud.

2.1.1 Konkurrent pa 1890-talet ?

| "One Planet - One Music" (1989) talar Wallis och Roe om
ljudradions stora konkurrent pa 90-talet, Musik-Televisionen (MTV).
MTV &r en tv-kanal som hela dagar endast spelar musik i form av
musikvideor. Hittills kan endast de som har installerat kabelndt nas
av denna kanal, dock forvdntas innehavet att 6ka. John Lack, MTVs
grundare, kallade MTV for "visual radio”, dvs kanalen har radions
utbud (endast musiken) med det tillagget att man kan se artisterna
som spelar musiken. Det &r alltsa fullt tillrdckligt att endast lyssna
pa MTV... satta pa teven istallet fér radion ndr man kommer hem...
och endast titta om det &r en speciell video eller artist man vill se.
MTV &r en konkurrent till radion i det avseendet att denna bvertar
den roll som radion hittills haft, dvs att fa underhallning och att
kunna lyssna men samtidigt syssla med nagot annat.



2. LJUDRADIONS FRAMVAXT

2.1 Ljudradion 1910 - 1990

Radiosandningar startade pa 1910-talet och dess férsta
anvandningsomraden var att sprida information i de situationer da
dagspressen var oférmdgen och aven att sprida propaganda. 1920
hade radiosadndningar kommit igdng i de flesta industrialiserade
lander och i Sverige startade AB Radiotjdnst sina s&ndningar 1925.
D& AB Radiotjanst bérjade sina sandingar hade de c:a 40 000
registrerade lyssnare. Efter inférandet av hdégtalarna var inte
radiolyssandet langre en exklusivitet, utan blev spridd till
majoriteten av folket (Hadenius, Weibull 1987).

Radion fick en explosionsartad utveckling vilken orsakades av olika
faktorer. Tekniken blev allt billigare och enklare, kommersiella
intressen sag att pengar gick att tjana, hdjd levnadsstandard och
okad fritid fér befolkningen och politiska och sociala féréndringar i
samhéllet var faktorer som paverkade radions framvaxt (ibid).

For att fa en uppfattning om hur radions situation har férandrats
dver tid bl a pga politiska férandringar i samhéllet och i vériden,
individens fdrandrade livssituation och &ven pga konkurrens frén
televisionen pa 60talet, borjar vi redogérelsen med tiden som har
kallats radions "pionjartid” (ibid) och gar snabbt framat i tiden till
1990-talet.

Tiden fram till andra varidskriget har av Hadenius, Weibull (1987)
kallats for radions pionjartid. Radion var nagot av ett tekniskt under
som man hade svarigheter att hantera. Tidningarnas Telegrambyra
(TT) hade ensamratt pa nyheterna.

Under andra vérldskriget stalldes radion i statens tjinst. Andra
véaridskriget innebar ett genombrott fér radion som nyhets-
formedlare. Det fanns ett stort behov av snabba nyheter, som kunde
na manga samtidigt och i detta var radion oslagbar.

Radion expanderade mycket efter andra varldskriget frAmst under
45-och 50-talet. Radion fick langre sandningstider, nya typer av



F.6 skall yttrande- och informationsfrihet rada.

Staten har slutit avtal med vart och ett av dotterbolagen i Sveriges o
Radio-koncernen. | dessa avtal dras riktiinjer upp fér hur
programverksamheten inom dotterbolagen skall fungera. Riksradion
skall bedriva programverksamhet for rundradio, dvs s&ndingar som
ar avsedda att tas emot direkt av allmanheten. Programmen skall
bedrivas med beaktande av ljudradions centrala stallning i
samhallet, dess betydelse {or den fria &sikisbildningen och
kulturens utveckling. Malséattningen ar att programmen skall ge
kunskaper, upplevelser, férmedla erfarenheter och ge underhallning.
Det &r viktigt att programmen tillgodoser olika behov och intressen
hos landets befolkning och som helhet skall utbudet efterstrava
folkbildning. Lokalradion f8ljer samma bestdmmelser, men skall ha
en mer lokal inriktning och utbildningsradion skall tillgodose olika
utbildningsbehov och d& ta sérskild hansyn till handikappade,
sprakliga och etniska minoriteter (Radiolagen, Avtal mellan staten
och Sveriges Riksradio, Lokalradio och Uthildningsradio, "Lagar och
avtal" grundidggande bestdmmelser fér radio och TV).

1978 tillkom Sveriges narradio och den fdrsta Narradiolagen
stadgades1982. Narradion &r en form av rundradioséndning med
begransad rackvidd och far endast séndas dver de séndare som
televerket staller till forfogande. Malséttningen med narradion &r
att den skall fungera som en informationskanal f6r olika
organisationer och utbildningsanstalter. Narradion behdver ej fblja
reglerna om opartiskhet och saklighet som dvrig radioverksamhet ar
styrd av i Radiolagen, dock paragrafen om kommersiell reklam vilket
ej ar tillatet. -

N&rradiolagen stadgar att narradio far séndas av ideella, lokala
féreningar som bedriver verksamhet inom sandningsomrédet,
forsamlingar och studenter. Dessa méaste da anséka om tillstdnd att
fa sadnda, vilket beslutas av narradiondmnden. Varje sandnings-
tillstand géaller i ett ar och det programutbud en fdrening far sanda
ar i viss man reglerat. T ex far inte programutbudet, mer an i
begréansad omfattning, innehdlla material som inte framstallts
enbart for den egna verksamheten. TillstAndet dras in om man inte
uppfyller kraven eller om man bryter mot reglerna (Narradiolagen,
ibid.).



2.2 Ramverket runt ljudradion

Radio och televisionen skall vara en public service. Program-
verksamheten skall arbeta sjalvstindigt och ej paverkas av varken
kommersiella eller statliga intressen. For att uppnd detta har en
viss reglering varit ndédvandig. Genom lagar och avtal har principerna
fér organisationen och programverksamheten angivits (Hadenius,
Weibull, 1987).

Fem dokument styr radioverksamheten:

* Radiolagen, som tar upp grundreglerna for rundradio i Sverige.

* Radioansvarighetslagen, som man kan s&ga ar tryckfrihets-
férordningen anpassad till radioverksamheten.

* Avtalen mellan staten och Sveriges Radio AB och mellan dennes
dotterbolag Sveriges Television AB, Sveriges Riksradic AB, Sveriges
Lokalradic AB och Sveriges Utbildningsradio AB

* Narradiolag

* Lag om lokala kabels&ndningar

Radionadmnden fungerar som ett kontrollorgan fér staten och
allmanheten att bevaka sa att radiolagen féljs ("Lagar och Avtal".
Grundlaggande bestimmelser for radio och TV, Sveriges Radio).

2.3 Ljudradion - Malsédttning och bestédmmelser

Sveriges Radio & moderbolag i en koncern med dotterbolagen
Sveriges Television AB, Sveriges Rlksradio AB, Sveriges Lokalradio
AB och Sveriges Utbildningsradio AB.

Sveriges Radio-koncernen skall std i allm&nhetens tjanst och
verksamheten skall arbeta sjilvstandigt, utan péatryckningar fran
staten, intresseorganisationer osv, dvs ingen kommersiell reklam
far forekomma. Staten stédller medel till férfogande fér koncernens
verksamhet.

Dotterbolagen som &r egna programftretag far sjalva bestdmma
vilka program de vill s&nda, dock maste radiolagen fbljas vilken
stadgar att programmen skall havda det demokratiska statsskickets
grundidéer, principen om manniskors lika varde och den enskildes
vardighet och frihet. Programmen skall vara opartiska och sakliga.



st e et et e

Jamiér man olika organisationers utbud i nérradion kan man se att
City103 1988 stod f6r 62 % av sidndningstiden/vecka. City103s
malgrupp &r gbéteborgare mellan 15-45 ar. Kanalens malsattningen ar
att striva efter en avmonopolisering av radioverksamheten (Kisch,
Stoltz, 1989 och Int. m.P.ltzel).

Enligt Kisch och Stoltzs resultat i "City103 och dess lyssnare”
(1989) kénner 81 % av goteborgarna i aldern 15-35 ar till City103.
43 % av samma population kanner till SAF-anknytningen, dock ar
kdnnedomen lagst hos 15-19-aringarna. Av de som lyssnade pa City
103 var dver 17 % ovetande om att det var narradion de lyssnade pa,
en siffra som forfattarna tror borde vara mycket hdgre, da de ofta i
sina intervjuer var tvungna att precisera "narradion” med hjélp av
programtyper.

2.4 Okat intresse fér lokala medier

Fér att tillvarata de lokala intressen som rikskanalerna inte hade
méjligheter att tacka, inférdes 1977 Lokalradion. Utbyggnaden
motiverades med att det fanns ett 6kat behov av samhalls-
information bl a pga kommunblocksindelningen som gjordes mellan
1964 och 1974. | november 1987 borjade lokalradion sénda sina
program pa en fjarde kanal, P4. Narradion/Féreningsradion tillkom
1978, efter forslag av den borgerliga regeringen p& mitten av 1870-
talet dir de tyckte att &ven det lokala foreningslivet skulle ha
mobjlighet att sdnda i radion (Gustafsson, 1987)

Intresset f6r den iokala marknaden 6kade och pa 1980-talet har
mediedebatten enligt Karl-Erik Gustafsson (ibid) kommit att gélla
manga fler geografiska nivder &n man kunnat vénta sig. Gustafsson
fortsatter med att tala om att intresset fér lokala medier och
program efterhand har 6kat.

1970-talet i Sverige innebar en sadan uppluckring av nationella
séndningar och en expansion av regional och lokal radio, att man
skulle kunna tala om en femte utvecklingsfas eller en femte period i
radions historia (Hadenius, Weibull 1987).

Férskjutningen mot lokala medier kan ha olika orsaker. Bl a kan man
se det som ett tecken p& att nuvarande medier &r otillrdckliga pa ett



Sedan néarradion bérjade sina sandningar i slutet av 1970-talet, kan
man se en Okning i sandningstid frdn c:a 600 timmar/vecka 1981 till
c:a 4600 timmar/vecka 1988. Nérradion hade 1989 139 sdndare och
2356 sandningstillstdnd. 1988 stod religidsa och politiska
organisationer for storsta delen av sandningstiden. ("Nagra
prefimindra siffror pa svensk ljudradio under 1980-talet",
NORDICOM, 1989).

2.3.1 Naérradion i Goéteborg - City103

| Goteborg startade forstksverksamhet av néarradioséndningar den 28
maj 1979. 21 september 1987 startade SAF (Svenska Arbetsgivar-
féreningen) sina sandningar i Goteborg efter initiativ taget av Patrik
itzel och Rolf Legefors. Produktionen skéts av inner City Broad-
casting (ICB) dar Patrik ltzel &r stationschef och Rolf Legefors ar
programchef. Ansvarig utgivare &r Per Scheutz, chef fér SAFs
regionkontor i Goteborg (Intervju med P.ltzel 26/1-1990).

City103 sénder c:a 90 timmar (enligt P.ltzel har en viss utdkning i
sandningstid skett, dock oklart exakt hur mycket) i veckan fver tre
frekvenser; 103,1 MHz, 102,6 MHz och 101,1 MHz pa FM-bandet.
Goteborgs-Postens programsida visade en dag i januari 1990
fdljande utbud: 00.00-06.00 Natt i City, 06.00-17.00 Nyheter fran TT
varje hel timma, 06.00-10.00 Gomorron City, 06.15, 07.15 Och 08.15
Trafik-information, 07.30 Efterlysningar, 10.00-18.00 Citypuisen,
12.00-13.00 Lunchbreak, 13.30, 16.30 Nbéjesnytt fr&n storGoteborg,
15.30 Efterlysningar, 15.45, 16.15 Trafikinformation. (Goéteborgs-
Postens programtabld 24/1-1990).

innehallet i City103 ar huvudsakligen musik, framst popular musik
baserat p4 amerikanska och engelska hitlistor, svensk musik och
50-80-tals musik. Utdver detta, korta insiag av ndjestips, tavlingar,
lokala reportage, vader, trafikinformation, nyheter och en gang i
halvtimmen s.k SAF-jinglar, dvs korta sekvenser av SAFs budskap. En
viss férandring har skett i utbudet sedan Kisch och Stoltzs (1989)
arbete. Enligt Patrik ltzel (intervju 26/1-1990) har bl a musik-
formatet breddats fér att tillgodose en stbrre publik, den &r mer
seribs och "vuxen"-vanlig, nyheterna har férbattrats och framforalit
har nya programledare gett kanalen en annorlunda framtoning.



3. LJUDRADIONS ROLL

3.1 1980 - radion som en lokal féormedlare ?

Mediernas struktur, dvs lagar, regler och malsattningar genomgéar
foréandringar. Vi kan se en férskjutning mot lokala medier och
konsekvensen av detta &r att &ven utbudet i medierna fdrandras.
Intresset Okar for att ge individen ett mer lokalt praglat utbud, som
anknyter till individens sociala och geografiska néarhet.

Enligt Lundby (1990) genomgar utbudet i media tva parallella
utvecklingar. Samtidigt som utbudet blir mer koncenterat far
individen allt fler kanaler att valja mellan eftersom man idag, i och
med satellitkanalerna, kan vilja att anvdnda medier pa olika
geografiska och kulturella nivaer. Medierna taviar om manniskors
uppmarksamhet och for att klara konkurrensen kravs det att de
snabbt reagerar pa fordndringar i samhallet och kulturen.

Vi kan skilja mellan tvd aspekter av "lokalisering”. Det ena ar lokal
tdckning och det andra lokalt innehall. Skogerbd, Lundby (1988) talar
om att lokala medier kan hamta mycket av sitt innehall, som t ex
musik, fr&n internationella sammanhang. Enligt férfattarna kan man
se detta som ett uttryck fér att lokala medier, med lokal tackning,
inte nédvandigtvis behOver ha ett lokalt inneh&ll. Lokal tackning
innebar hédr att ett lokalt begrédnsat omrade nas av mediet. Lokalt
innehall pekar pa innehallets karaktir, dvs i vilkken man innehallet ar
baserat pa internationella, riks-, regionala eller lokala handelser. De
tvd begreppen kan placeras i en fyrfaltstabell, figur 1.

Enligt Lundby (1990) kan man istéllet fér "innehall” i figuren byta ut
detta mot det "den lokala kommunikationen férmedlar®, vilket kan
vara traditions- eller mediekultur. Traditionskulturen varnar om
varderingarna, traditionerna i ett specifikt samhélle, kommun eller
stad och avskdrmar sig frdn patryckningar utifran. Denna &r sluten
och géller endast kulturens mediemmar. Mediekulturen &r i stérsta
mdjliga man &ppen och sjalvidrklarande fér att vinna en s& stor
publik som mdjligt. Ett lokalt medium férsbker ta fasta pa
traditionskulturen, dvs i figuren innebar detta lokal tackning och
lokalt innehall, medan mediekulturen ar mer rikstackande, med ett
utbud som passar de flesta.
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eller annat satt. Men det ar &ven sa att de politiska forutsatt-
ningarna har féréndrats. Sveriges Radios verksamhet har breddats I
och innefattar i dagslaget dven motiv som att spegla regionerna i
riksprogrammen, bedriva regional politik, férbattra samhalls-
informationen och decentralisera for att skapa konkurrens inom
Sveriges Radio (Gustafsson, 1987). Man kan saga att reglerna har
luckrats upp och radiokanaler typ narradio/féreningskanaler, som
star utanfér radiolagen, blir allt vanligare. Detta ar en trend som
man kunde se redan pa 1970-talet i USA dar regler om bl a
sandningslicenser fdrenklades, vilket ledde till en markant 6kning av
radiostationer (Wallis, 1989).

Lokal- och narradion har mdjlighet att ta till vara anvandnings-
omraden som ligger utanfdr riksradions mdjligheter. T ex kan lokala
medier understryka anvandningsomraden sasom yttrandefrihet (olika
grupper och fdreningar kan sbka tillstand att fa sénda), lokal
information, utbildningsprogram, invandrarprogram, ge lokal
identitet och en kdnsla av sammanhalining (Gustafsson, 1987).
Kanslan av geografisk, kulturell och social narhet ar viktiga
egenskaper i nyhetsférmedlingen anser Hakan Hvitfelt ("Nyheterna
och Verkligheten", 1989). Dessa egenskaper har stérst sannolikhet
att uppmarksammas av bade medierna och ldsaren/lyssnaren. Man
skulle kunna tanka sig att k&nslan av sammanhalining ékar ju mer av
dessa egenskaper et medie har.

Det 6kade intresset for lokala medier kan férvantas fortsdtta under
1090-talet. Kanske leder detta till att bl a riksradion far séka nya
anvandningsomraden och nya former av utbud f6r att kunna
konkurrera med de lokala kanalerna. Som vi skall se i nasta kapitel
blir stil och professionalism allt viktigare och kanske &ar det som
Wallis sager i "Music, music and so much of it the same” (1989):
nddvandigt for riksradion att utveckla en speciell profil, dvs ha bade
en professionell stil och ett intressant innehall.



denna tid var, enligt Sjédén (1967), ett program som hette
"Lérdagens Grammofontimme” med hela 68 % lyssnare.

Radion efterstravade att na sa& manga som mojligt i befolkningen,
genom att ha ett utbud som kunde tilltala de flesta och ett
sandningsomrade som tackte hela landet. Utifran detta skulle vi
kunna placera radion i ruta 4 i figuren i kapitel 3.1.

3.2.1 Foérandringar...

1956 introducerades televisionen pa marknaden, vilket till viss del
fdrandrade dels lyssnadet, dels typen av utbud i ljudradion
(Hadenius, Weibull 1987, Sjédén 1867). Radion fick nya former bl a
en tredje programkanal, melodiradiokanalen (Hadenius, Weibull
1987). Bengt Nordstrom (Sveriges Radios Publik-och program-
forskning, seminarium 29/11 - 89, Agrenska Vlllan, Goteborgs
universitet) talade om att denna typ av utbud skapade en ny
generation av lyssnare. Nordstrém menar att sallskaps- och
f5rstroelse funktionen blev dnnu viktigare. Detta ledde helt enkelt
till att lyssnandet blev en "bredvid-aktivitet, vilket hade till féljd
att en ny typ av radioprogram prioriterades. Radion féredrog utbud
som inte kriavde att man lyssnade fran borjan till slut, lyssnaren
skulle kunna ge radion véxlande uppmarksamhet. Nordstrom talar
dven om att lyssnadet har férskjutits fran kvéllar, fritid och
veckoslut till att man lyssnar i mer eller mindre alla situationer t
ex pa arbetstid, vardagar och morgnar/dagtid. Detta har lett till att
tyssnande p& P1 och P2 har gatt ned, medan P3 har fatt manga fler
lyssnare. Enligt Nordstrém var lyssnarna pa P1 mer uppmarksamma
lyssnare, medan P3s utbud tillat att man lyssnade med varierande
uppmarksamhet.1988 lyssnade 61 % av befolkningen i alla aldrar och
alla utbildningsnivaer pd P3. 16% lyssnade pa P1, da framst aldre,
och P2 hade endast 2 % av lyssnarna. ("Nagra preliminéra siffror pa
svensk ljudradio under 1980-talet”, NORDICOM, 1889).

Mgjligheterna att valja mellan program Gkade under 50-60-talet,
menar Sjodén (1967), och framst dkade mojligheterna att kunna ta
del av musik. Intresset fér musik har 6kat bl a genom att melodi-
radion har skapat ett standigt fléde av schlager och popmusik i
radion. Framidrallt tycker Sjbdén (ibid) att det &r den yngre publiken
mellan 13-24 &r som har okat sitt lyssnande. inriktningen hos
publiken har &ndrats, tycker Nordstrdm (seminarium som ovan,
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Har uppstar dock ett dilemma. Lokala medier behéver en stor

marknad fér att klara sig ekonomiskt, vilket leder dem till ett brett -
utbud och stort tackningsomrade, dvs varken iokal tackning eller

innehall. Men for att vara ett genuint lokalt medium krévs att de

spelar pa& individers kultureila forankring och efterstrdvar bade

lokal tackning och innehall.

igur Grhal ackni i

Lokal Tackning

Ja Nej
Ja 1 2
Lokalt
Innehall Nej 3 4

Kalia: “"Medieutvikling, kultur och lokal identitet” K.Lundby, symposium om lokal
mediestruktur och medieutveckling, Handelshégskolan, Universitet i Géteborg den 10-
11/1-90.

Radions strukturella férandringar ar tydlig i bl a uppkomsten av
lokal- och narradio. Fragan &r om detta innebar att radions roll
kommer att férandras. En férandring i utbudet behdver inte
nédvandigtvis innebara att radions roll i samhéllet och for individen
forandras. Malsattningen med radion &r ju, som vi har sett i kapitel
2.3, fortfarande att ge individen kunskap, erfarenhet och god
underhalining. Fér att férstd radions roll krdvs det att vi tar ett
steg tillbaka i tiden. i

3.2 Radion som underhallare

Da Radiotjanst AB 1925 bérjade sina sandningar var utbudet framst
féredrag, musikinsiag och underhdlining (Hadenius, Weibull, 1987).
Trots en utveckling med stora féréndringar och omvélvningar i
samhallssituationen, bl a pga andra varldskriget, fortsatte radions
primara roll att vara underhdllare och kulturférmedlare. Under 50-
60-talet skedde en otrolig expansion inom radioverksamheten. Man
fick langre sandningstider, fler typer av program och en viss
programprofilering (Hadenius, Weibull 1987). Mycket populart under
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| en undersdkning i Stockholm 1989 (von Feilitzen, Falck, 1989)
tillfragades nagra ungdomar om deras instélining till radion. Det
visade det sig att manga tycker att pratet skall vara minimalt,
endast korta inslag av nyheter och vader och frémst skall radion
spela musik. Av de som hade tiligang till SAF-radion vaide man att
lyssna p& denna. P3 ans&gs vara lite "gammaldags”, med for mycket
prat och fér lite musik. | regel ville dessa ungdomar ha "mycket
musik - lite snack" och musiken som spelas i radion skall vara
listmusik, valkand, lokal, svensk, internationell och lite
"nostalgisk”. "More music - less talk" &r en vanlig slogan &ven i USA,
enligt Wallis (1989), dir 67 % av allt som spelas i radion &r musik.

Programledarna &r viktiga, de skall vara professionella, vara kunniga
om musik, ha tempo och gérna lite av den amerikanska stilen. Den
sistnamnda haller tydligen inte gdteborgarna med om, da det enligt
Kisch och Stoltzs (1989) framgar att vanligast férekommande
klagomal bland lyssnare sdsom icke-lyssnare var programiedarna.
Den *"amerikaniserade discjockeyjargongen” upplevdes som tiligjord
och forcerad.

3.2.3 Stil viktigare &n innehall?

Av von Feilitzen och Falcks undersdkning (1989) framgar att
ungdomarna helst skulle féredra olika kanaler for olika musikstilar,
dvs en for funk, en for hardrock, en fér punk, en f&r mjukmusik...
Enligt manga forskare &r detta nagot som haller pa att ske. Wallis
(1989) talar om "segmentation”/ stilspecialisering hos
radiokanalerna och enligt Hadenius, Weibull (1987) skedde en
successiv profilering hos radion i samband med att televisionen
introducerades, vilket har fortsatt under 80-talet. | och med detta
segmenterade utbud kommer radiostationerna att konkurrera i stil
snarare an i innehall. Stilen, personligheten och programledarens
professionalism &r det som i fortsattningen kommer attrahera
lyssnarna, tror Wallis (1989).

3.3 Ljudradions roll - sammanfattning
Underhaliningsprogram i olika former verkar vara mest populara

bland den svenska befolkningen. Man kan se att radion pa 1980-talet
i princip har samma roil som pa 1920-talet, dvs radion é&r framst en
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29/11-89). Musik, ton och stil spelar stérre roll och en intervju han
gjorde med ungdomar visar ett stort motstand till Pis typ av utbud.

3.2.2 Mot mer musik i radion...

Mer an hélften av befolkningen 9-79 &r uppger sig 1986 ha mycket
stort eller ganska stort musikintresse. Jamfért med 1979 &r detta
en 6kning pad 10 procentenheter. Stbrst &r intresset fér pop- och
rockmusik. Den allra stdrsta delen av manniskors kontakter med
musik sker genom massmedierna (PUB Informerar, april 1988).

Musikintresset har 6kat det senaste decenniet, bl a pga att musik
har blivit mer Iattillgangligt (von Feilitzen m fl, 1889). Sjddén
(1967) anser att det bl a beror pa férséljningen av billiga
transistorapparater, andra skulle kanske utvidga detta med att sdga
att radioapparater, grammofoner, bandspelare, tv, compact disc osv
har blivit de! av folkhemmet. Wallis (1989) tror att det beror pa att
radioindustrin har tillgang till billiga program material, t ex
inspelad musik frdn den kommersiella grammofonindustrin, vilket
leder till 6kning av musik i radion.

Ungdomar har visat sig mest intresserade av musik, vilket
framkommer i PUB Informerar (april 1988), som tilldgger att
studerande och de boende i storstadsomraden ar sarskilt
intresserade. Av de som oftast lyssnar pa City103 och dessutom
lyssnar ldngst tid &r de flesta ungdomar mellan 15-24 ar (Kisch och
Stoltz, 1989). 96 % av all ungdom kopplar av med musik {von
Feilitzen m fl, 1989). Det &ar viktigt att papeka att intresset for
musik inte p& nagot séatt forsvinner med aldern, utan snarare ar det
som von Feilitzen m fl (ibid) sager att ungdomar &r den grupp som
mer aktivt soker sig till musiken.

Sammantaget alla massmedier &r musiken det medieinnehall som
anvinds mest och vid alla tillfillen. | vastvadriden kan man inte bara
héra musik i medierna eller i hemmet, utan dven pa jobbet, i
restauranter, bilar, hissar, flygplan och pa alimanna toaletter (Tagg,
1987). Musiken far oss att kd&nna, minnas, koppla av och understryka
stamningar. For ménga ungdomar &r musiken ett satt att uttrycka en
grupps identitet, visa motkultur eller protestyttring (von Feilitzen
m fl, 1989).
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Detta kan ge en lokal atmosfér eller pragel, vilket kanske inte &r den
huvudsakliga anledningen till att man lyssnar men andock en viktig
faktor i sammanhanget. Av Kisch och Stoltz uppsats ("City103 och
dess lyssnare") framgér att s& stor andel som 64 % av godteborgarna
mellan 15-35 ar nagon gang lyssnar pa City103.

Placerar vi in City103 i fyrfaltstabellen i kapitel 3.1 har denna
kanal lokal tackning, men ett innehall som i och fér sig inte ar
lokalt, men dock med en viss lokal pragel. Patrik ltzel, stationschef
pa City103, skulle placera City103 som en lokal kanal med lokalt
innehall, dvs ruta 1 (intervju 24/1-90) och skall vi utgd fran
Skogerbd, Lundby (1988) hade dessa placerat in kanalen som lokal
tackning, men ett internationellt utbud, dvs ruta 3.
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underhallare. Men det ar viktigt att lagga marke till att utbudet och

lyssnandet p& radion har &andrat karaktar: lyssnarsituationen har _—
forandrats frdn att sitta bankad framfér radion, till att syssia med

andra saker samtidigt, fler kanaler tillkom i samband med att

televisionen introducerades, kanalerna har blivit mer profilerade

och specialiserade och framiér allt upptar musiken en stor del av

utbudet pa 1980-talet.

Hittills i dikussionen har radion placerats i ruta 4, kap. 3.1, trots
utbudets och lyssnarnas férandrade karaktar, har radions
efterstrdvan att vara rikstackande och n& hela befolkningen varit
densamma. Men sedan 1970-talet, da lokal- och nérradion inférdes,
kan vi se en forandring i radions placering i figuren. Konsekvenserna
av de strukturella féréandringar som har skett ar att programmen i
radio, pa ett eller annat sétt, strévar efter att na ruta 1 i figuren.

Vi kan se en tendens att radion p& 1990-talet innehar en roll som
tormedlare av den lokala kulturen, dar individer kan fa information
och underhalining om och frAn sin ndrmaste omgivning.

3.4 City103 - en konsekvens av utvecklingen?

Utvecklingen har, som vi har sett i kapitel 2, dels skapat politiska,
strukturella médjligheter fér en néarradiokanal som City103 att
utvecklas, men lika viktigt ar att nya forutsatiningar f6r och ett
okat behov av lokala medier har skapats.

Det har varit en explosionsartad utveckling av bl a satellit- kabel-
och musiktelevisions kanaler. | detta forum av riks- och
varldstackande medier skapas férutsattningarna for lokalt
narliggande medier, som mer direkt kan tillgodose individens behov
av geografisk, kulturell och social ndrhet. Det har visat sig, som
framgatt av resonemanget i detta kapitel, att musikutbudet i radion
blir allt viktigare och att framst ungdomar ar den malgrupp som
aktivt stker sig till musiken. Publiken vill ha ett mer profilerat
utbud, vilket tyder pa att publiken &r heterogent sammansatt med
manga olika smaker och preferenser.

City103 spelar nastan enbart internationell och nationell musik,
men har &ven inslag av lokala reportage, intervjuer och nyheter.
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Vart syfte ar d& att med en sekundédranalys av Kisch och Stoltzs
undersokning "City 103 och dess lyssnare” (1989) forsdka fa& en
uppfattning om hur dessa olika begrepp ar strukturerade, hur de &r
sammansatta och deras inbdrdes relation.

En diskussion kring dessa begrepp leder oss, i slutet av kapitlet,
fram till ett antal fragestaliningar.

4.2 Vad bestar publiken av?

Profileringen av kanaler kan bero pa tva forhallanden. Antingen &r
publiken heterogen, dvs sammansatt av individer med skilda
preferenser, vars olika preferenser tillvaratas genom specialiserade
kanaler. Man kan ocksad ténka sig att utvecklingen av specialinriktade
kanaler skapar en fragmenterad, heterogen publik, dvs publiken delas
mer ofrivilligt upp i sitt val av olika kanaler. Troligen ar
profileringen av kanaler en konsekvens av vaxelverkan mellan dessa
tva, men for att férsdéka f& en bild av hur publiken kan vara
sammansatt forsoker vi dela p& dem.

Traditionen inom massmedieforskning har sedan 1950-60-talet
varit inriktad pa anvandningsforskning, vilken antar att individen
anviander massmedia selektivt {6r att tillfredsstalla vissa behov
(von Feilitzen, Linné 1972). Utifran denna tradition tanker vi oss
saledes att massmedias publik &r sammansatt av individer med olika
smaker och preferenser, vilka anvédnder medierna selektivi. Darmed
tar vi fasta pa det forsta forhallandet att profileringen framst
orsakas av att publiken har olika smakriktningar som maste
tillgodoses. -

Vad bestar da publiken av? Man kan tanka sig att publiken &r
sammansatt av enskilda individer med olika behov att tillfreds-
stalla. Enligt von Feilitzen, Linné (1972) fyller medierna olika
funktioner f6r individen och individers val av medier styrs av i
vilken man de tillgodoser individens behov. Férfattarna menar vidare
att individens behov i sin tur styrs av bl a social emgivning och
gruppsammansattningar. Godtar vi detta kan vi tdnka oss att
publiken bestar av en mangd gruppsammansattningar. Enligt Morley |
"The Nationwide audience" (1980) &r det viktigt att inte lagga
tonvikten pa individuella skillnader, utan snarare titta pa olika
subkulturella strukturer och funktioner hos publiken. Publiken
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4. PROBLEMSTALLNING

4.1 Syfte

Tva av trenderna pa 1980-talet &r intressanta. Den ena &r kanalernas
okade profilering, dvs specialkanalerna okar dar publikens speciella
preferenser tas till vara. Fragan ar d& hur 1980-1990-talets publik
kan tdnkas se ut, hur den &r sammansatt. Om publiken delas upp
mellan olika kanaler, maste detta betyda att olika publiker
sammanfdrs i sitt val av radiokanal. Publiken ar kanske som Wallis
séger (1989) heterogen och helst véljer olika kanaler. City103 i
Goteborg, verkar tilltala manga olika "typer” av manniskor och kan
da tdnkas sammanfoga en heterogen publik till att lyssna pa en och
samma kanal. Kisch och Stoltzs (1989) resultat pekar pa att
hégkonsumenterna av City103 utméarker sig genom att ha speciella
intresseinriktningar, vilket skulle kunna innebdra att City103s
publik &r sammansatt av individer med mer eller mindre gemen-
samma intressen. Detta innebér att publiken kan vara antingen
homogen, individer med en intresseinriktning, eller heterogen,
individer grupperas efter olika intressinriktningar.

Den andra trenden &r musikens popularitet. City103 spelar nastan
enbart musik och man kan tanka sig att musiken pa ett eller annat
satt ar avgérande fér om man lyssnar eller ej. Av Kisch och Stoltz
(ibid) framgér att lyssnarna pa City103 framst lyssnar fér musiken
skull. Kisch och Stoltz kom ocks& fram till att partisympati (dvs om
man star till héger eller vanster pa den politiska skalan) hade en
inverkan pa lyssnandet pa City103. Vi har i detta arbete valt att inte
blanda in politisk &skadning av tva skal. For det forsta verkar det
som om musiken &r det framsta skalet till att ta del av kanalen och
for det andra foreldg ett stort bortfall vid fragan om partisympati.

Detta leder oss fram till tre begrepp, som verkar ha stor betydelse
fér tyssnandet pa City103; publiken, hur publiken till City103 ar
sammansatt, om de utmarker sig av en speciell intresseinriktning

och fbrhallandet till kanalen,_medieanvéndning, hur publiken
anvander City103 och funktioner, dvs vad publiken kan tankas fa ut

av att lyssna pa stationen.
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men aven att vissa behov ar beroende av vilken livsstii man tillhor.

Det &r viktigt att papeka att da individer grupperas till att tillhfra
livsstilar, behdver inte detta innebara att individerna i livsstilen
interagerar. Manniskor kan tillhdra samma livsstil utan att ha
vetskap om eller kdnna varandra.

4.2.2 Musiken och medieanvandningen

Den andra trenden p& 1980-talet ar att musiken har blivit allt
viktigare. Massmediernas utbud bérjar allt mer inrikta sig pa musik.
Wallis (1989) talar ocks& om musikstilar, att publiken féredrar
olika typer av musik och ungdomarna i von Feilitzen och Falcks
understkning (1989) skulle helst se att det fanns olika radiokanaler
for olika musikstilar. Musiken tycks vara en viktig anledning ftill att
ta del av massmedier.

Om massmedias publik & sammansatt av individer som kan
grupperas i olika livsstilar ar fragan om, och isafall hur, detta
paverkar medieanvandningen. Férutom individens individuelia behov
som tillfredstdlls genom en viss medieanvéndning, kan den livsstil
man ar medlem i utveckla ett specifikt anvdndningsomrade/séatt.
Medieanvéndningen i sig kan uttrycka en livsstil pA samma satt som
punkrock-musik &ar ett uttryck f&r punkrockare.

4.2.3 City103 och dess publik

Utbudet i City103 &r nastan enbart musik. Den absolut stérsta
andelen av dem som lyssnar pa City 103, gbr detta fér musikens
skull. Den vanligaste anledningen till att jnte lyssna pa kanalen ar
ocksi for musikens skull {(Kisch och Stoltz, 1988). Detta innebar att
intresset fér musik avgér om man tar del av kanalen eller ej. Det
innebar &ven att vissa som gillar musik lyssnar pa City 103, medan
andra som ocks& gillar musik inte lyssnar pa kanalen. Musiken och
musikstilen verkar har vara faktorer som paverkar. Av de som var
negativa till City 103 tyckte de framst att musiken var for
variationslés (ibid).

Fragan ar om lyssnarna pda City 103 utmarks av att tillhGra en

livssti! eller om det &r manga olika livsstilar som tar del av
kanalen. Det skulle dessutom vara intressant att understka efter
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bestar, enligt Morley (1980), av subkulturella grupper, vilka delar
vissa koder som styr hur man tolkar budskapet i ett innehall. B

Utav detta kan vi sdga att massmedias publik bestar av
grupperingar, dvs individer som pd ett eller annat sétt kan placeras i
grupper eller subkulturer, vilka har gemensamma behov som kan
tillfredsstallas av gemensamma medie- eller kanalval. Vi tanker oss
dessutom att dessa grupperingar bygger upp koder eller tolknings-
ménster som styr hur de tolkar och anvéander ett budskap.

4.2.1 Smaker och preferenser

Vi har tidigare namnt att publiken skiljer sig at i smaker och
preferenser. Vi har ocksad antagit att publiken bestar av individer
som kan grupperas och att dessa grupperna utvecklar gemensamma
tolkningsménster. Grupperna maste aven skilja sig &t genom att de
valjer att ta del av vissa medier men inte andra, grupperna har olika
smaker och preferenser. Fragan &r hur man pa ett rimligt satt kan
hantera begreppet "smak". Enligt Bourdieu (1987) ar "smak" ett brett
begrepp som omfattar allt frdn smak for viss konst till smak fér
vissa matréatter. Smaken eller de val individer gor markerar
skillnaden mellan individer och klasser, smaken sammanfdr vissa,
men utesluter andra. (Roe, 1887). | en individs eller grupps samlade
egenskaper och egendomar; hus, mébler, bil, tavior, bécker.., och i de
praktiker de valjer; sport, spel, kulturella néjen.., finns skillnader.
Dar individer eller grupper skiljer sig at finns systematik. Systemet
av dessa séarskiljande tecken kallar Bourdieu (1987) for livsstilar.
Individers gemensamma gmak foér nagot binder alltsda samman dem i
en livsstil. Man kan ocksa tdnka sig att individers gemensamma
avsmak for nagot kan uttrycka en livsstil, dvs en motkultur som t ex
punkrocken kan tankas vara.

Vi har d4 kommit fram till att publiken bestar av individer som
tillhér olika grupperingar beroende péa vilka val de gor i olika
sammanhang, alltsa vilken smak eller avsmak de visar fér olika
féreteelser. De strukturer som uppstar da individer grupperas efter
smak och preferenser kallar vi fér livsstilar. Publiken kan da sagas
vara sammansatt av olika livsstilar som anvénder medierna fér att
tillfredsstélla for livsstilarna olika behov. Man kan tanka sig att
individen har egna, unika behov att tillfredsstalla i sitt medieval,
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Eigur 2 En tankemodell f6r att belysa forhallandet livsstilar-
medieanvandning-funktioner.

LIVSSTILAR

MEDIE- FUNKTIONER
ANVANDNING

Fér att kunna ga vidare krdvs det att vi diskuterar kring dessa
begrepp och de definitioner de kan tédnkas ha. Funktionsbegreppet ar
ett dynamsikt begrepp och kan ha manga olika betydelser beroende
pa vad och vilken nivd man avser att undersdka begreppet.
Medieanvadndningens definition ar i viss man avhangig pa vilken
forskningstradition man tar fasta pa och &ven livsstilsbegreppet,
som funktionsbegreppet, kan ha manga olika betydelser.

Vi bérjar med att titta pa medieanvdndningen, déarefter livsstilar
och till sist funktioner.

4.4 Anviandningsforskningen

De centrala begreppen i denna forskning &r behov, motiv, beléningar,
funktioner och konsekvenser (Djerf, 1986). Det grundldggande
antagandet &r att individen anvinder massmedia for att tillfreds-
stilla vissa behov, individen sdker beldning. Detta innebér att
individen &r den aktiva parten i masskommunikationsprocessen.
Individen véljer mellan olika medier, vars innehéll utnyttjas
selektivt beroende pd intresse och behov. Individens urval bestidms
av de funktioner medierna och dess innehall kan tdnkas fylla for
honom/henne, dvs vilka funktionella alternativ individen har att
vdlja mellan. Funktionerna styrs av individens behov, vilka ar
beroende av individens forestallningar och attityder och av sociala
vanor och grupptillhérighet (von Feilitzen, Linné 1972).

I motsats till tidigare forskningstraditioner f6rsdker inte
anvandningsforskningen i forsta hand faststdlla massmediernas
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vilka kriterier livsstilen eller livsstilarna &r sammansatta, dvs vad

har den/de fér gemensamma smaker eller avsmaker. Enligt Kisch och -
Stoltzs undersdkning (1983) &r den daglige lyssnaren pa City103

mycket intresserad av ndjesliv, mode och av att umgéds med vanner.

Hoégt intresse for idrott, musik och bio paverkar ocksd ben&genheten

att dagligen lyssna pa City103. Enligt samma undersékning minskar

lyssnandet om man &r intresserad av att lasa skonlitteratur. Detta

skulle betyda att de som lyssnar pa City103 utmérks av att ha en

bestdmd intresseinriktning, vilket paverkar anvidndningen av

City103.

Ett annat problem &r vilken funktion City103 kan tadnkas fylla och
den stora fragan &r hur begreppet "funktion” skall hanteras. Vi kan
tala om anvandningsforskningens "funktioner” och "behov", men man
kan &ven tala om "motiv" fér och "konsekvenser" av medieanvéndning
(Ohlsson, 1989). Oavsett hur begreppet hanteras &r det tinkbart att
méanniskor med olika livsstilar antingen sodker tilifredsstélla
samma/likartade behov eller olika behov.

Undersbkningen "City103 och dess publik” (Kisch och Stoltz 1989)
visar att den stdrsta andelen av lyssnarna lyssnar fér musikens
skull. Detta kallar forfattarna fér forstroelsefunktionen. City103
fyller, enligt detta, enbart forstréelsefunktionen.

4.3 En tankemodell

Vi har alltsd tre begrepp vi avser att understka, vilka kan tdnkas ha
nagon form av inbdrdes forhallande.

Livsstilar, massmedias publik bestdr av individer som kan grupperas
i livsstilar efter gemensamma smaker och avsmaker for bl a olika
foreteelser. Medlemskap i en livsstil kan tdnkas paverka medie-
nvandingen i den man att livsstilen, utvecklar en specifik
anvandning - vilket vi fér enkelhetens skull kan kalla for funktioner.
Medieanvandningen i sig kan vara en livsstil, det kan vara ett uttryck
for en livsstil, Livsstilen séker bestdmda funktioner i
medieanvandningen t ex i form av Bourdieus (1987) symboliska
kapital, dvs ett visst "rykte". Man kan sdga att medieanvandningen ar
ett funktionellt alternativ for att uppratthalla livsstilen.
En tankemodell kan d& se ut som i figur 2.
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till "A Structural Model of Media Use", vars bestandsdelar ar
samhalls-, mediastruktur, individen och medievanor. De tre fbrsta
faktorerna ar, enligt detta, det som paverkar och styr medievanorna
(Weibull via Rosengren m fl, 1985). Denna modell har anvénts mycket
i forskningssammanhang bl a har Djerf (1986) konstruerat en
interaktionsmodell dar hon forsoker illustrera den process som
formar individers medievanor. Man skulle kunna s&ga att istaliet for
att lagga tonvikten p& mottagaren och funktioner &r man idag mer
intresserad av den process som olika sociala, strukturella och
psykologiska faktorer kan tankas utgéra och hur detta i sin tur
paverkar individen till vissa bestdmda medievanor.

4.4.3 Receptionsforskning

Receptionsforskning &r enligt vissa en ny foreteelse, medan andra
hdvdar att den &r lika gammal som medieforskningen. Det rader en
viss oenighet om detta. Receptionsforskning bygger pa
samhallsvetarnas anvandningsforskning och humanisternas text- och
tolkningsanalys (von Feilitzen, NORDICOM nr 4 1988). Bade
samhilisvetarnas och humanisternas metoder har funnits sedan
ganska lang tid tillbaka, men det &r ihopkopplingen av de tva som ar
ny fér 80-talet. Denna férening av text- och mottagaranalys vidgar,
enligt von Feilitzen (ibid) perspektivet, jamiért med mycket av den
traditionella mottagarforskningen.

Receptionsforskningen kombinerar ett kvalitativt angreppssatt,
genom textanalys, med ett empiriskt intresse i mottagaren som
tolkare av budskap. De anser att masskommunikation &r en
konstruktion av verkligheten, snarare &n en representation, och att
publiken/mottagaren i allra hogsta grad medverkar till denna
konstruktion. Det centrala &r att det pagar ett samspel mellan
mottagare och medier, att mottagaren och medieinnehéllet mots i en
gemensam konstruktion av verkligheten. Medierna definieras utifran
sociala och kulturella termer, och for att ett mediums budskap skall
kunna tolkas av mottagarna maste budskapet bestd av kulturellt
bestdimda koder. Mottagarens tolkningsprocess &r ocksa bestdmd av
kulturella och sociala faktorer, vilka varierar med t ex klasser och
grupper. Mottagarens férméga att tolka ett budskap &r alltsa dels en
samhallelig produkt, dels en produkt av mellanménskliga processer.
Harddraget kan publiken beskrivas som en uppséttning koder eller
texter som maste analyseras och jamféras med medias text (Bruhn-
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effekter, utan snarare vill de genom massmedias funktioner
undersdka forutsattningarna for uppkomsten av olika typer av
effekter (Weibull,1983). Anvandningsforskningen har alltsa ett
funktionsanalytiskt angreppssatt, vilket enligt Lundberg, Hulténs
(1968) tolkning av Robert Mertons funktionsanalys innebar att man
vill understka konsekvenser av sociala fenomen som inverkar pa
individens, gruppers, sociala eller kulturella systems anpassning
till ett givet system. Forfattarna pépekar &ven vikten av att man |
massmedieforskningen bér ta hansyn till att anvéndningen av medier
inte behover vara ett mal i sig. Lika tankbart ar att
massmedieanvandningen &r ett medel fér att na andra mal.

4.4.1 Kritik mot anvéndningsforskningen

Anvandingsforskningen har p& senare &r utsatts for kritik. Den
framsta kritiken har gallt att inriktningen har varit alltfér
psykologisk. Den utgéar i fér hdg grad fran att individen agerar
utifrdn mentala och psykologiska processer och dispositioner och
tar diarmed avstadnd fran att manskligt beteende kan vara socialt
betingat, dvs styrt av omgivningens normer och vérderingar.
Svarigheterna med att definiera begreppet "behov", vilket medfGr
metodologiska svarigheter, har ocksa varit uppe for kritik (Weibull
1983, Djerf 1986). Individen har tilldelats en allt for aktiv och
medveten roll. Mycket av mediekonsumtionen styrs av vana och
individen &r inte s rationell i sitt val av media och medieinnehall
som denna tradition har gjort g&llande. En annan viktig punkt &r att
man i studier av massmedia maste ta hansyn till vilka alternativ,
reella val individer har. Detta kan ocksa tdnkas paverka individers
konsumtionménster (von Feilitzen,” Linné 1972, Weibull 1983).

4.4.2 Anvandningsforskningen under 1980-talet

Anvandningsforskningen har féréandrats och utvecklats sedan dess
uppkomst pa 50-talet. Bi a har Windahl (1981) sammanfrt element
frdn anvandnings- och effektforskning till en "uses and effects
model". | "Tidningsldsning i Sverige" {1983) tar Lennart Weibull fram
en analysmodell som bygger pad anvéandningsforskningens ansatser,
men lagger stdrre tonvikt pad samhallsstruktur, mediastruktur och en
rad faktorer som kan tankas paverka individens sociala situation
bade vad géller struktur och situation. Modellen omarbetades 1985
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anvandningen, dvs man utgar ifrdn att manniskor tolkar budskapet
eller mediets stadndpunkt utifrAn sina egna véarderingar. Detta brukar
kallas selektiv perception och en liknande tolkningen av ett mediums
innehall brukar kallas selektiv exponering. Manniskor har foér vana
att ta del av program som de i forvag vet stdmmer dverens med ens
egna varderingar (Hadenius, Weibull 19886).

De tva dvriga huvudaspekterna, exponering och innehall, delar
Weibull (1983) in i réckvidds- och innehélisforskning. Férfattaren
avser att beskriva hur konsumtion av tidningsl&sning kan se ut och
visar har att rackviddsforskningen har foér avsikt att belysa
dagspressens spridning bland allm&nheten, dvs hur stor andel som
overhuvudtaget har kommit i kontakt med en tidning, andelen regel-
bundna lasare och andel som har last senaste numret. Innehélis-
forskningen har haft for avsikt att belysa méanniskors anvéndning av
mediet vilket kan galla anskaffning och inriktning i lasandet (vad
man laser och varfor). | denna forskning vill man fa fram mdnster |
lasandet, t ex lastid, vilken typ av innehédll man laser och las-
frekvens.

Weibull (ibid) talar om tva steg i tidningsidsandet: val av tidning
vilket avser méanniskors kontakt med tidningar. Denna kan ha tva
aspekter en kvantitativ som avser om man laser ingen, en eller flera
tidningar (tidningsinnehav) och en kvalitativ som avser vilken
tidning maénniskor véljer, antingen den enskilda tidningen eller typen
av tidning (tidningsval). Det andra steget &r val av innehall, vilken
ocksa har en kvantitativ och kvalitativ aspekt. Den férsta innebar
hur mycket av innehdllet som manniskor laser t ex matt i tid eller
antal artiklar (lasmangd), den senare pekar p& vilken typ av innehall
man laser inrikes-, utrikesnyheter osv (l&sprofil). Det ovan kallas
lasvanor och utdver detta kan man &ven studera en dags lasning, dvs
i vilken man man har exponerat sig fér tidnigar och da hur mycket
man faktiskt har I&st under en viss dag.

Anvander vi detta pa radiclyssnande kan vi tdnka oss att rackvidden
innebar hur stor andel av befolkningen som nas av radio och olika
kanaler, spridningen bland befolkningen, regelbundet lyssnande osv.
Narradions rackvidd, i vart fali City103, ar ju begrénsad till ett
omrade av c:a fem-sex kilometer fran sandningsplats (Goteborg). Etit
begrénsat antal indvider kan darmed nas av City103. Innehalls-
forskningen belyser hur folk anvdnder radion, dvs lyssnartid, typ av
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Jensen, NORDICOM nr 4 1988).

Man kan alltsd tdnka sig att individers koder eller tolkningsmdnster
varierar dels beroende p& samhalleliga faktorer t ex normer,
virderingar, samhallssystem, dels beroende pa vilken grupp eller
klass man tillhdr. Klassers eller gruppers normer, varderingar och
beteende kan tadnkas skilja sig at, vilket paverkar individen att
utforma vissa vanor. Utifran bl a detta kan olika grupper och klasser
i samhéllet ha olika sé&tt att tolka medias budskap. Ett och samma
program skulle isafall kunna fa helt olika innebdrd fbr olika grupper.
Man skulle kunna tanka sig att grupper eller klasser tillagnar sig
olika delar i ett och samma budskap i och med att de har olika
tolkningsmdnter.

Aven denna tradition har kritiserats. Bl a skriver von Feilitzen i
NORDICOM (nr 4 1988) att receptionsforskarna talar om att den
enskildes betydelseresurser &r individuella och unika endast i sista
instans. Detta tas foér givet utan att forskarna férsdker fdrsta,
forklara elier utveckla betydelsernas vidare ursprung och uppkomst.
Forfattaren tycker att receptionsforskarna &r fér smaskaliga, de
dverbetonar flexibilitet, individualism och frihet i manskligt
handlande och lagger for lite vikt vid historiska, materiella, sociala
och kulturella krafter som handlingar och medvetande kan verka
inom. Texten ses som en konstruktion av verkligheten och en
generator av betydelser, men ej som en produkt av teknologiska,
ekonomiska samhallsférhallanden eller av produktionsférhallanden.

4.5 Medieanvédndning

Skall man studera mannsikors konsumtion eller anvéndning av media
ar det rimligt att férst valja vilken aspekt av konsumtion man avser
att mata. Hadenius, Weibull (1986) delar in massmedieanvandningen
i tre huvudaspekter: manniskors exponering fér medierna, dvs hur
regelbundet allmanheten kommer i kontakt med massmedia vilket
ger kunskap om medias rackvidd, anvdndingen av mediernas

innehall, dvs vad ldsarna uppmarksammar och valjer att lasa, och

till sist tolkning och férstdelse, dvs i vilken utstrackning
manniskor tillgodogdr sig det innehéll de tar del av.

Tolkning och férstaelse ar en subjektiv aspekt pa medie-
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hel dag, enligt forfattaren. Man skulle kunna ténka sig att radion
star p& en hel dag och ibland lyssnar man, ibland inte. Lyssnandet
varierar mellan priméarlyssnande, lyssnar i férsta hand pa radion,
och sekundérlyssnande, dvs man gor i forsta hand nagot annat &n
lyssnar pa radion. Har ar det fullt rimligt att trots att man sysslar
med nagot annat, kan sjédlva lyssnandet vara det priméara.

Intresset for olika slag av innehdll i radion, visar sig redan i valet
av radiokanal. Manga lyssnare har tidigare varit inriktade pa framst
en kanal. De programtyper som har visat sig mest populara ar
underhélining, sport och idrott (Hadenius, Weibull, 1987). | Goéteborg
har vi en nagot annorlunda situation &n de flesta andra stader i
landet. Vi har en kanal som i hég utstrdckning endast spelar musik,
nérradiokanalen City103. Val av denna Kanal visar en ganska bestamd
lyssnarprofil, dvs lyssnarna &r antagligen framst inriktade pa
musikinnehallet.

| denna understkning anser vi sdledes att det ricker med kontakt
med radion, City103, fér att kunna kalla detta anvandning. Vi tynger
mer pa att lyssnandet kan vara primart eller sekundart. Da det galler
anvandning, i typologin ovan, stdder vi oss p& lyssnarmangd, hur
mycket man har lyssnat pa olika kanaler, och &ven, i viss méan
lyssnarprofil. Dock kan man ténka sig att en &nnu mer distinkt
lyssnarprofil visas i den musikstil individer valjer att lyssna pa.
Detta kan vi tyvarr inte belysa.

4.6 Livsstilar

Kultur- och livsstilsbegreppet har blivit allt viktigare att se som
paverkansfaktor till individens handlingar, normer och varderingar.
Begreppet livsstil brukar anvédndas i forskning fér att beskriva olika
former av sociala och kulturella aspekter pa det ménskliga livet, bl
a for att studera konsroller, relationer mellan |ander, media-
anvandning osv (Lédv, Miegel 1989).

Att férsdka definiera begreppen "kultur® eller "livsstil® medfér vissa
problem. Ett problem &r att sdker man t ex en "svensk kultur" hittar
man manga olika ménster och kulturer, snarare an nagon enhetlig.
Befolkningen kan vara uppdelad i olika lokal-, yrkes-, ungdoms-
grupper. Dessa i sin tur kan vara delade i subgrupper. "kultur"-
begreppet maste darfér bli en abstraktion. Ur en brokig verklighet .

28



innehall man lyssnar pa osv.

Det férsta steget i lyssnandet ar val av radio, vilket d& har en
kvantitativ aspekt dvs om man Gverhuvudtaget lyssnar pa radion
(radicinnehav) och en kvalitativ, vilken radiokanal man lyssnar pa
riks-, lokal-, narradio, dvs P1, P2, P3, P4 och i Géteborgs fall
City103 (kanalval). Det andra steget &r val av innehall: med en
kvantitativ aspekt, hur mycket av innehallet som maénniskor lyssnar
pa i tid eller antal program (lyssnarméngd) och en kvalitativ, typ av
innehall/radioprogram t ex musik, debatt, lokalt, radioteater
(lyssnarprofil). For var del ar ytterligare foérdjupning inte nédvandig.
Vi nbjer oss darfér med detta och far har fram en typologi for
radiolyssnande, vilken &r tagen ur Weibulls bok "Tidningslasning i
Sverige” (1983) dar han istallet kallas den fér "Typologi for
tidningslésning”. Den &ndring vi har gjort ar att vi har bytt ut
terminologin i tabellens mitt.

Figur Typologqi fér radiolyssnan
KONTAKT ANVANDNING
(Val av kanal) (val av innehall}

KVANTITET Radioinnehav ~ Lyssnarméngd

(Mangd)

KVALITET Kanalval Lyssnarprofil

(Typ)

Da vi avser att undersdka konsumtion/anvandning av radio maste vi
férst och framst bestamma oss fér vad vi anser att begreppen skall
innehalla. Vi maste bestdmma om det rdcker att sétta pa radion, ha
den pa en hel dag utan att egentligen lyssna eller om vi skall man
krava att man verkligen lyssnar pa kanalen. Enligt Hadenius, Weibull
(1987) fungerar radion framst som en ljudtapet, dvs situationen
snarare an innehéllet styr lyssnandet. Man satter p& radion d& man
har mdjlighet utan att reflektera &ver vilket innehall som sands. |
detta fall skulle det rdcka med att satta pa radion fér att kalla det
lyssnande. Radio-lyssnandets intensitet varierar mycket under en
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man se och ta fasta p4 mbnster i samhallet. En individ kan tillhora
flera eller t o m motsagande livsstilar. Pa mikronivan studeras
varje individs unika, personliga och individuella livsstilar.

Livsstilar ar pa ett eller annat satt uttryck fér vérden eller
varderingar. Bourdieu (1987) kallar distinktionen mellan livsstilar
fér "smak". Smaken eller de val individen gér markerar skillnader
mellan individer. Dahl (1989) talar ocksa om smak och anser att
denna egenskap uttrycker sammanhang mellan olika ting och enligt
Reimer (1989) &r livsstil ett uttryck for varden, dvs betydelsefulla
aktiviteter valda framfér andra aktiviteter. Man skulle ocksa kunna
tdnka sig att gemensam avsmak fér nagot bildar livsstilar. LGGv,
Miegel (1989) siger att en livsstil har gemensamma smaker,
preferenser och konsumtioner, vilket identifieras med estetiska och
materiella véarden, alltsd pa vilka principer som konst, musik, film,
och teater bestims och val av klader, fritidsnéjen, mat, dryck,
harstil, bilar.

Man kan &ven skilja mellan typer av sociala formationer. LGdv,
Miege! (ibid) vill férséka fanga begreppet livsstii genom att tala om
kollektiv, sociala kategorier och grupper. 1 kollektiv ingar ett stort
anta! individer, mellan vilka det finns en minimal interaktion. Dessa
individer har liknande sociala normer, varderingar och syftar pa
befolkningen i ett land (livssatt). Sociala kategorier formas av
social status, har gemensamma sociala attribut t ex kdn, inkomst,
materiell situation osv. De sluts samman darfor att de for sitt liv pa
ett likartat satt, inte pga lika vérderingar, och studeras pa
positionell niva (livsformer). Medlemmarna i grupper har hog social
interaktion t ex kan detta vara sportklubbar, religiésa, musik,
politiska, punkrock. Genom att vara medlem i en grupp utvecklar man
specifika uttryck och en speciell smak, dvs livsstilar. Tva former av
grupper beskrivs av forfattarna. Den ena &r den organiserade dar
grupper delar samma vérderingar och intressen, de har samma smak
och stil och engagerar sig i liknande aktiviteter. Dessa har hég grad
av social organisation och interaktion. Den andra &r intresse-
baserade grupper,vilka har lag grad av social organisation och
interaktion. De &r inte formellt baserade, utan bestar av individer
som oberoende av varandra engagerar sig i liknande aktiviteter med
gemensamma syften, liknande asikter, intressen och symboliskt
sprak (ibid). Beroende pa vilka intressen individer har kan man
vidare tanka sig att dessa skulle kunna delas in i inat- elfer
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drar man ut vissa likheter, vilket betyder att kulturen bara finns
inom den definition man har valt (Daun 1989). B

Ett annat problem &r att man stéter pa en uppsjd olika bendmningar;
kultur (Daun 1989), livsstil (Bourdieu 1987) och levnadssitt,
livsform och livsstil (Lé6év, Miege! 1989). Det som skiljer dessa
begrepp &t kan vara nivan de studeras pa och dven att férfattarna
lagger lite olika betydelser i dem. Reimer (1989) prioriterar
gruppnivan och talar om att trots att individen &r unik, vill man
titta pa mer eller mindre gemensamma gruppbaserade
sammansatiningar. Bourdieu (1987) menar att det finns en
systematik i individers, gruppers val av egendom, egenskaper och
praktiker (handlingar). Denna sarskiljande systematik kallar han f&r
tivsstifar. Daun (1989) tar fasta p& att ménniskor internaliserar
olika varderingar i sin uppvéxt beroende p& milj6, bostadsomrade
osv. Manniskans véarderingar férdelar sig i ménster och personer av
samma klass, yrke, alder, kdn osv tenderar att uppskatta och ogilla
samma saker. Kultur innebar, enligt forfattaren, det kodsystem
dessa befolkningsgrupper har t ex frisyr, kiader, sétt att réra sig.
Kulturen maste darfér variera med olika lander och de harrdr ur den
enskilda befolkningens, gruppens och individens erfarenhet,
varderingar och materiella resurser.

Kultur eller kulturyttringar kan allts4 studeras pa tre nivaer:
befolkningen i ett land, grupperingar eller strata inom befolkningen
och individen. Lddv, Miegel (1989) kallar dessa for strukturell,
positionell och individuell niva. Strukturen bestdr av olika
lagstiftning, produktionssatt, normer, vérderingar och vanor. Denna
niva kallar de for livssétt. Positionell nivad galier de grupperingar
som finns i samhéliet, vilka kan karaktariseras av vilken position de
har i strukturen t ex mdjlighet att utéva makt, kulturella och
ekonomiska fdrutsattningar, roll i produktionssystemet. Denna
kallas for livsform. Pa& den individuella nivan vill man férséka forsta
skilinader i hur manniskor lever sitt liv, relationer till andra,
hanterar verkligheten, dvs deras livsstil. Dessa nivder kallar Lodyv,
Miegel (ibid) fér "levels of determination”. Vidare anser fdrfattarna
att man kan studera livsstilar pa olika analysnivier, dvs makro-
eller mikroniva. P& makroniva kan livsstilar ses som idealtyps-
mbnster av kulturer, vilka &r teoretiska konstruktioner, men &ndock
innehaller karakteristiska drag. Genom att anvdnda idealtyper kan
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hierarki, men det &r svart att f& en hallbar teoretisk definition och
dessutom svart att méata. Svarigheterna med att definiera
behovsbegreppet och darmed ocksad operationalisera det har utgjort
en av kritikerna mot anvandningsforskningen (se kap. 4. 4.1).

Det &r istdllet betydligt lattare att tala om funktioner och att
individen anvénder sig av medier for att fylla vissa behov.
Funktioner later sig definieras pa ett mer operationaliserbart satt.
Medierna fyller en viss funktion fér individen, vilket beror pa vilka
beldningar individen séker med sin medieanvéndning. Individen kan
dven av erfarenhet veta att anvénda olika medier for olika &ndamal,
for att fA olika beléningar. Beloningarna ger motiv till fortsatt
anvinding av medierna. Det &r ocksd mbjligt att individen genom
olika medier erhaller manga olika funktioner, eller att beléningar
frAn ett medium varierar vid olika tidpunkter (Djerf 1886).

Dock &r ovan definition inte pa nagot satt allmangiltig. Begreppet
kan hanteras p4 manga olika satt och fér att illustrera dynamiken
kring begreppet anvander vi Charles R. Wrights schema Over
funktionerna hos olika masskommunikationsaktiviteter fér olika
nivader i ett samhalle. Schemat sammanfér Mertons "functional
theories” (manifesta/latenta funktioner och dysfunktioner i
schemat) och Lasswells tes om att samhéliets kommunikations-
specialister har framst tre uppgifter, dvs punkterna 5, 6, 7 i
schemat, med det extra tillagget av punkt 7 (Ohlsson, 1989, Wright,
1975). | en funktionsanalys bér man stélla fragan:

1) manifesta 3) funktionerna

vilka &r de och och av masskomm-
2) latenta 4) dysfunktionerna kommunicerad

5) dvervakning tor 9) samhallet

8) samordning 10) individen

7) kulturdverféring 11) subgrupper

8) underhalining 12) det kulturella systemet?

Enligt Merton maste man i en analys om funktioner gdra en skillnad
mellan objektivt iakttagbara funktioner (konsekvenser) och
subjektiva dispositioner som aktdrernas motiv och avsikter.
Konsekvenserna kan vara av fyra slag, manifesta eller latenta
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utatriktade grupper, dvs mer eller mindre hemmaorienterade. Andra
begrepp med liknande betydelse skulle kunna vara introverta och
extroverta.

En vanlig definition pa "grupp" ar att individer i en grupp interagerar
med varandra. D& L&6v, Miegel (1989) talar om grupper t ex intresse-
baserade grupper innebdr detta snarare att individerna har nagot
gemensamt, vilket medfér att man kan kategorisera dem i en "grupp".
Detta behdver inte nbdvéndigtvis betyda att individerna interagerar
eller ens kanner till varandra. D& vi talar om intressebaserade
livsstilar féijer vi L6dv, Miegels definition pa "grupp®, dvs
individerna i livsstilarna behdver inte ha nagon vetskap om eller
kontakt med varandra. Det intressanta &r just att individer med
samma intressen, utan att ha social samhorighet, kan utveckla
gemensamma smaker och avsmaker for olika saker, vilket gor det
meningsfullt att tala om livsstilar.

Individer valjer fritt att bli medlem i intressebaserade grupper och
valet beror pa bl a social position i olika strukturer (dvs livssatt
och livsform). Mer specifikt skulle man kunna siga som Bourdieu
(1987) att smaken eller valet bestdms av socialt (tradition, klass),
ekonomiskt (kapital), kulturellt (utbildning) och symboliskt (rykte,
kontakter) kapital.

Genom livet internaliserar individen olika normer, varderingar och
uttryck beroende pa vilka system, sociala formationer man tillhér,
roliférvdntningar och kulturella inflytanden i samhéallet. Vissa av
dessa system kan kallas livsstilar och de kan ha antingen livslanga
effekter eller vara véldigt kortvariga. Livsstilar i ungdomséren
genomgar manga férdndringar, dar media och konsumtionskulturen
ofta &r ett kulturellt uttryck fér att underldtta identitetsprocessen.
Dessa livsstilar &r temporédra och fasbestdmda och man kan téanka
sig att de overgar till att bli livsformer ju &ldre man blir (L66v,
Miege! 1989).

4.7 Funktioner
Ursprungstanken inom anvéndningsforskningen var att individen tog

del av ett medium for att f4 ett visst behov tillfredsstalit. Ett
vanligt sitt att definiera "behov" var att utgd frAn Maslows behovs-

31



olika fr&gor genom medierna. Forstréelsefunktionen syftar till

individens behov av underhallning, tidsférdriv, sallskap och

avkoppling. Ljudtapetsfunktionen innebér enligt Kisch och Stoltz -
(ibid) att individen sysslar med nagot annat samtidigt som de tar del

av mediet, vilket i detta fall framst géller radiolyssnandet.

Ett annat ar att tala om specifika funktioner eller, om man sa vill,
motiv, utan att slad ihop dem i kluster eller stérre kategorier. Detta
kan innebéra t ex att lyssna pa musik, fa& kdnnedom om lokala,
nationella och internationella h&ndelser, ta del av debatter, se
speciella typer av filmer osv.

D& vi avser att understka livsstilar och livsstilarnas medie-
anvandning, kan vi tanka oss att de beldningar livsstilarna sdker inte
skiljer sig p4 den generella nivan, dvs de flesta uppger sig
antagligen stka informations- och férstréelsefunktionen. Snarare
skiljer sig livsstilarna at i den specifika smaken eller avsmaken for
nagot. Eftersom vi ar hanvisade till Kisch och Stoltzs (1989)
material anvander vi de "skal till radiolyssnande" som svars-
personerna har uppgett. Detta ar fortfarande p& den specifika nivan
som beskrevs ovan t ex att lyssna pa musik, fa k&nndeom om lokala,
natioenlla och internationella handelser osv. Kisch och Stoltzs (ibid)
"skal" &r i viss man olika for traditionell radio och City103 och
uppgér till atta stycken vardera. Dessa redogdr vi fér under
redovisningen av funktioner.

4.8 Férslag till analysmodel!

Analysmodellen utgdr ett redskap for att kunna redogdra for vilka
faktorer som kan tankas paverka individens medianvandning. Den
modell vi presenterar bygger pa Weibull (1983) omarbetad av Djerf
(1986) och Kisch och Stoltz (1989). Dock har vi lagt in de nya
teoretiska begrepp som anvands i var analys. Modellen fdrhaller sig
naturligtvis p& en hdg abstraktionsnivd och vissa komponenter |
modellen &r sa stora och komplexa, att en utférligare diskussion
kring dessa ar omdjlig i ett mindre arbete som detta. Darfér kommer
vissa komponenter i modellen att beskrivas mycket kortfattat,
medan andra blir utfdrligare redogjorda fér.
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funktioner eller dysfunktioner. En manifest funktion av en handling
innebér en avsedd positiv konsekvens av handlingen. En latent
funktion har ocksa en positiv konsekvens, men en oavsedd sadan.
Dysfunktionerna ar avsedda eller oavsedda negativa konsekvenser av
en handling. Utifran schemat skall man sedan kunna séatta upp
hypoteser om vilka konsekvenser olika typer av kommunikations-
aktiviteter kan ha pa olika nivaer (ibid). T ex kan masskommunicerad
underhalining, enligt Wright {(1975), ha en negativ konsekvens fér
individen genom att detta leder till passivitet och nedgraderar
"smaken" | samhéllet. En positiv konsekvens ar mgjligheten till
respit.

Diskussionen ovan ar det som kallas den sociologiska funktions-
analysen och funktionsbegreppet analyseras pa samhélls niva. Den
psykologiska funktionsanalysen &ar &nnu ett satt att hantera
begreppet "funktion”, men man utgdr da fran individen som ett
handlande subjekt, dvs man studerar pa individ niva. Oftast
samordnas dessa tva funktionsanalyser, dd det ar mojligt att medie-
anvandningen kan ha vissa konsekvenser f6r den unika individen, men
andra som medlem i ett samhalle, viss grupp eller som representant
for en livsstil.

Psykologiska begrepp &r "attityd" och "motiv". For att kunna
operationalisera t ex "attityd" utgar man ofta fran individers
varderingar och uppfattningar om olika saker, { ex med hjalp av svar
fran attitydfragor. Skall man forska kring attityder innebéar detta
att man vill understka vilken specifik betydelse en aktivitet eller en
handling har fér individen som handlande och upplevande subjekt.
Man utgar alitsa fran vilka motiv eller syften individen har f6r att
anvanda sig av ett specifikt utbud, vilket kan ha varierande
konsekvenser (ibid). Motivet for att ta del av massmedia behover
inte vara detsamma som konsekvensen av anvandandet.

Djerf (1986) talar om vikten av att gbra ett urval bland tankbara
funktioner och sedan sld samman dem i stérre kategorier, i det har
fallet i tvd huvudgrupper: informations- och férstréelsefunktion.
Enligt forfattaren &r dessa de mest centrala att studera. Aven Kisch
och Stoltz (1889) har anvént denna indelning och aven lagt till en
tredje "ljudtapetsfunktionen”. Informationsfunktionen innebar att
individen sdker och erhaller kunskap, information och végledning i
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Massmediestrukturen delas i modellen in i mediets rackvidd, dvs det
finns ett begransat antal medier for individen att ta del av, och
mediets innehall vilket innebér att utbudet i medierna ocksa &r
begransat. Vissa medier ar rikstdckande, andra ar lokala och vissa
medier |ampar sig battre fér ett visst utbud t ex musik i radio, ljud
och bild i tv osv, av Huvitfelt (1989) kallat mediernas egenskaper.
Dessa egenskaper péverkar mediernas utbud . Mediestrukturen
paverkar individens konsumtion av medier.’

Individegenskaperna bygger pa Lédv, Miegels indelning i "The Notion
of Lifestyle Some Theoretical Considerations” (1989. Se vidare
kapitel 4.8). Individegenskaperna &r olika beroende pa vilken niva
man utfér en analys. | var modell har vi kategoriserat egenskaperna
pa tre nivaer: Livssétt, som ligger pa strukturell niva, Livsform,
som ligger pa positionell nivd och livsstil som ligger pa individuell
niva.

A. Livssatt och strukture!ll nivad innebar att individen har vissa
egenskaper som tillhérande en viss nation, t ex svensk. En analys av
individegenskaper pa denna niva kan innebdra att man jamfor egen-
skaper (materiell standard, sysselséttning, kulturyttringar) metlan
olika nationaliteter t ex svenskar och mongoler. P4 samma satt som
samhallsstrukturen ar konstant, &r livsséttet konstant (darav den
streckade linjen). Livssattet i ett samhélle kan inte variera, dock ar
denna en nddvandig del i modellen eftersom den &r en av tre nivaer,
som alla paverkar individens medieanvandning.

B. Livsform, pa positionell niva, innebar att analysen jamfor
egenskaper hos individer inom ett-och samma samhalle. Jamfor-
elsen berdér individens "position” i samhallet i férhallande till andra
individers "positioner". "Position" i detta avseende innebdr att
individer har olika relationer till instutitioner, olika roller inom
produktionssystemet, olika férméaga att utdva makt och &ven olika
kulturella och ekonomiska foérutséattningar. P& denna niva studerar
man t ex socialgrupp, alder, kén, utbildning.

C. Livsstil och individuell nivd innebar att man studerar individuella
karakteristika hos individer eller grupper inom samma sambhélle. En
metodologisk distinktion, som Lédv, Miege! (1989) kallar analysniva,
skilier mellan mikro- och makronivd. P& makronivad ses fivsstilar

som idealtyper, dvs teoretiska konstruktioner som innehaller vissa
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Eigur 4 Analysmodell f8r lyssnande pa City103

SAMHALLSSTRUKTUREN
INDIVID- MEDIESTRUKTUR
EGENSKAPER
A. Livssatt Rackvidd
B. Livsform Utbud/innehall
C. Livsstil
MEDIEANVANDNING

Konsumtion Konsumtion
av City103  av riks-, lokal-,
narradio och press

FUNKTIONER

som massmedia och
City103 fyller for

individen

Samhélistrukturen antas paverka och ge vissa férutséttningar for
bade individegenskaperna och massmediestrukturen. Detta innebar
att bl a lagar, normer, varderingar och regler inom samhallet
paverkar massmediestrukturen och individerna p& bestdmda satt.
Samhélisstrukturen ar konstant, dvs den kan inte variera inom ett
lands grénser. | var analys &r vi tvungna att, om &n inte helt och
hallet sa i stor utsrdckning, bortse frdn samhélilstrukturen och dess
inverkan pa 6vriga komponenter i analysmodellen.

Mediestrukturen &r unik for varje samhalle. Medierna fungerar inom
de forutsattningar som medierna ges inom samhéllstrukturen.
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Livsstilar:

- Karaktariseras lyssnarna av bestdmda intresseinriktningar,
smaker eller avsmaker?

- Bestar publiken av en eller flera livsstilar?

Vi vill sadledes undersSka medieanvandningen, om individers

livsstilar kan vara nagot som paverkar hur media anvands. Vi vill
ocksd se vilka motiv som ligger bakom en specifik medieanvandning,
vilka behov en specifik medieanvandning kan tankas fylla for
individer med olika livsstilar. Fér att kunna gora detta maste vi
férst och framst beskriva hur livsstilarna kan tdnkas se ut. |
resultatredovisningen bérjar vi darfér med att beskriva livsstilarna,
darefter hur de anvander City103, Gvriga radiokanaler och pressen
och till sist, som en brygga mellan dessa tva, vilka motiv som ligger
bakom en specifik anvandning.

Men innan vi kommer till resultatredovisningen maste vi férst ha en

genomgang av vilket material som ligger till grund fér detta arbete
och vilken metod vi har anvant.
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karakteristiska drag for personer/grupper t ex intresseorienterade.

Livsstilsstudier pa mikroniva blir mest en studie av den "unika” —
individen eller fallstudier. Darfdér &ar idealtypslivsstilen av intresse

fér oss.

Medieanvéndning innebar att individen tar del av olika medier pa
olika satt och i olika utstrdckning. Det som styr och paverkar
medieanvdndningen &r samhalls-, mediestrukturen och
individegenskaperna, dvs livssatt, livsform och livsstil. Bade
mediernas rackvidd och innehdll paverkar individens mojlighet att
vélja mellan olika medier och dess innehdll. Skall man definiera
anvandning eller konsumtion kan man gdra detta utifran rackvidden, i
vilken man medierna néar fram till individen, och inneh&ll, i vilken
man ett visst utbud anvéands.

Funktioner &r de beldningar individen sdker genom sin medie-
anvéndning, det vanebeteende som uppstdr da individen av erfarenhet
vet att mediet/medierna har olika anvandbarhet f6r olika &ndamal
och tanken att medieanvéndningen kan vara ett uttryck fér,
funktionellt fér uppréatthallandet av, livsstilar.

4.9 Fragestéliningar

Problemstaliningen leder oss fram till ett antal frdgor om City103
och dess lyssnare, vilka omfattar de tre ovan diskuterade begreppen:

Medianvandning:

- Om man talar om livsstilar, utméarks dessa av att anvanda media pa
specifika satt?

- Ar individers livsstilar nagot som avgdr lyssnandet pa City103?

- Hur anvands City103, hur ofta och hur ladnge lyssnar man?

- Hur ser anvandningen av press och traditionella radiokanaler ut for
individer med olika livsstilar?

Funktioner:

- Vilka motiv har individer med olika livsstilar fér att lyssna pa
City1037?

- Ar lyssnandet ett uttryck for, dvs funktionellt f&r upprétt-
hallandet av, en eller flera livsstilar?
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5. MATERIAL OCH METOD

5.1 "City103 och dess lyssnare" - Material och metod

Eftersom var undersbkning baserar sig p& de data som samlats in och
bearbetats av Kisch och Stoltz till deras arbete "City103 och dess
lyssnare" som skrevs 1989, berdrs &ven vart resultat av samma
population och urval. Det ar darfér av vikt att redogdra f6r den
metod och det material som Kisch och Stoltz anvénde.

City103 vander sig till en malgrupp mellan 15-45 &r. Det Kisch och
Stoltz var intresserade av var i vilken utstrickning stationen nadde
malgruppen, samtidigt som de antog att lyssnandet inte skulle vara
lika utbrett i aldrarna 35 ar och uppéat. Syftet med arbetet var att
beskriva och forklara lyssnandet pa kanalen. Darmed ville for-
fattarna ha s& hdg svarsfrekvens som méjligt i sin undersdkning, fér
att mojliggéra en generalisering. Urvalet begrédnsades darfor till
15-35 ar. D& City103 &r en ndrradiokanal med begransad rackvidd,
och alltsa inte nar ut till alla hush&ll, valdes att begrénsa urvalet
til Géteborgs kommun. Av de 136.500 i aldersgruppen 15-35 é&r,
boende i Géteborg, faststdlldes en urvalsstorlek till 700 personer.
Ett obundet slumpmassigt urval bestélides frdn lansstyreisen.

5.1.1 Val av datainsamlingsmetod

Insamlandet av data gjordes med telefonintervjuer. | de fall da
telefonnummer inte fanns att tiliga, skickades postenkiter ut.
Majoriteten av datan insamlades dock genom intervjuer per telefon,
bl a av den anledningen att telefonintervjuer har hégre svars-
frekvens an enkéater och det &r svarare att lata bli att svara om man
blir uppringd och tillfragad om man vill stélla upp i en undersékning.
Enkéter har en férmaga att hamna i papperskorgen. En annan férde!
med intervjuer &r att man kan tilirattaldgga eventuella oklarheter.
Direktkontakten med intervjupersonen ger ocksd mdjlighet till mer
nyanserade svar &n vid enkatfrAgor och man kan &ven forsakra sig om
att det &r ratt person som svarar pa fragorna.

Nackdelar med telefonintervjuer &r att det kan uppstad en s.k
intervjuareffekt. Genom &msesidiga, infor varandra f6rstarkande
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forvantningar pa motpartens beteende kan aktérerna i intervju-
situationen paverka varandra s& att frAga eller svar snedvrids. Vissa
fragor lampar sig dessutom béttre for enkéter, t ex attitydfragor
och fragor med fasta svarsalternativ. Vid enkater har svarspersonen
battre mdjlighet och tid att tanka efter vad han/hon verkligen
tycker (Rosengren, Arvidsson, 1986). Problemet &r dock att personer
i yngre aldrar tenderar att flytta pa sig ofta, hyra bostad i andra
hand, har tillfalliga telefonnummer, gdra langresor, militartjanst
osv vilket gbr personerna ganska svéra att fa tag pa.

Kisch och Stoltz har alltsd med sig fordelar och nackdelar fran tva
datainsamlingsmetoder. Dock anser vi inte att detta &r en nackdel,
snarare tvartom. Den ena metoden kompletterar den andra.

5.1.2 Frageformuldrets utformning

Forfattarnas avsikt var fran bdrjan att, trots att de hade olika data-
insamlingsmetoder skulle svaren redovisas tillsammans. Tva frage-
formuldr utarbetades, ett fér intervjuerna och ett fér enkéterna.
Dessa skiljer sig egentligen bara at p& en fraga, fragan om nar-
radion. Skillnaden var dock inte stérre &n att dessa kunde slas ihop i
databearbetningen.

Formuldren bestir av tre frageblock. Det forsta blocket berbr fragor
om allmanna medievanor som t ex konsumtion av dagspress, fono-
gram, radio. Det andra blocket behandlar olika aspekter pa lyssnan-
det pa4 City103 och det tredje blocket rér fragor om intressen, ut-
bildning, civilstand etc. Fér bagge formuldren galler att frage-
formuleringarna som géaller konsumtion och skl till lyssnande pa
traditionell media och City103 &r hamtade fran undersdkningarna
"Tidningar, radio och tv i smaland och p& Oland" samt samma
undersdkning fér Stockholm. Ovriga fragor &r foérfattade av Kisch och
Stoltz. (Se bilaga 1 och 2).

Konsekvenserna av fradgornas formuleringar, hur svarspersonerna
tolkade dem, har vi svart att beddoma. Vi kan endast anta att det inte
foreldg nagra stérre problem da bortfallet, med undantag fér vissa
fragor, inte var sarskilt stort.
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5.1.3 Svarsfrekvens och bortfall

Den totala svarsfrekvensen, fér bada undersékningsmetoderna, ar
81 %. Den totala svarsfrekvensen drogs ned pga att nidstan héalften av
de utsdnda enkaterna varken besvarades eller skickades tillbaka.

Det interna bortfallet, dvs uteblivna svar pa& enstaka fragor, &r i
princip obefintligt vad betraffar telefonintervjuerna. Den enda fraga
som besvarades daligt var partisympati, dar 16 % valde att inte '
besvara fragan. Vad géller enkéterna finns det ett visst internt
bortfall p& néstan samtliga fragor. Det stérsta bortfallet roér de
6éppna frdgorna, dar svarspersonerna skulle uppge attityder till
radiolyssnande i alimanhet och till City103, samt partisympati-
fragan. | ordning &r bortfallet till 36, 25 respektive 23 %. | 6vrigt
pendlar det interna bortfallet mellan ett till fyra uteblivna svar.
Vid sidan om detta bortfall finns ett "legalt” bortfall pa frdgorna om
City103, dar de som kande till stationen, men inte lyssnade och de
som inte kande till och darmed inte heller lyssnade pa stationen inte
heller kunde besvara vissa fragor. Undantag fran detta var fragorna
om man kanner till vilken organisation som star bakom City103,
varfér man inte lyssnar pd City103, samt den som berdr attityder
till stationen. Dessa kunde besvaras av samtliga som kande till
stationen.

Att det interna bortfallet ar sapass hogt f&r fragan om partisympati
ar inte sarkilt konstigt. Fragan ar kanslig och har har antagligen
intervjueffekten varit en viktig faktor. D& det galler det hdga
bortfallet pa fragorna om attityder i enkéterna, kan detta ha olika
orsaker. Bl a kan fragorna ha varit formulerade pa ett sadant satt
att det inte framgick vad forfattarna var ute efter. Det &r ocksa
tankbart att svarspersonerna inte hade tankt dver situationen och
darfér hade svart att svara pa fragan.

5.1.4 Strukturjamférelser

Forfattarna gér tre olika strukiurjamférelser. | den fdrsta undersdks
svarsgruppens representativitet i forhallande till populationen.
Jamforelsen gjordes med avseende pa alder och kén, dar élders-
fordelningen visade sig vara ganska rattvis, medan kodnsfdrdelningen
blev ndgot snedvriden. Kdnsfdrdelningen var 46 % man och 54 %
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kvinnor. Forklaringar till detta kan vara att man ar mindre svars-
benagna &n kvinnor, de &ar svarare att na, att kvinnor i hégre grad
spenderar tid i hemmet eller sa har slumpen inverkat. Det bér &ven
papekas att lansstyrelsens befolkningssiffror, vilka ar fran
december 1987, kan vara nagot inaktuella.

| den andra strukturjamférelsen vill forfattarna se hur tillkomsten
av enkaterna har paverkat svarsgruppens sammanséttning. Alders-
férdelningen andrades inte i nagon stdrre utstrdckning, medan
mycket av kvinnornas Overrepresentation kan ftillskrivas enkéterna.
61 % av enkéatsvaren kom frdn kvinnor. Variablerna utbildning,
sysselsattning och civilstand paverkades inte namnvart av
enkaternas tillkomst.

| en tredje strukturjamforelse undersdks vilken betydelse
enkéatfragornas tillkomst kan ha fér svaren. Férfattarna har haft 6r
avsikt att inte separera de olika metoderna telefonintervju och
enkat. Da det galler fragor om konsumtionsvanor har inte heller
nagon Aatskillnad gjorts. Daremot var detta noédvandigt vid funktions-
och attityd frdgorna. Svarsfrekvensen var sapass olika fér de tva
metoderna.

Att férdelningen mellan man och kvinnor &r olika kan bero pa olika
saker. Dock behdver inte detta innebara att urvalet inte
representerar populationen. Aven verkligheten kan vara snedftrdelad
mellan kénen. En jamnare fordelning i materialet hade varit att
foredra d& det underiattar generaliseringar, dock anser vi inte att
detta utgdr nagot stdrre problem

5.2 Vart val av material och metod

Vart val att gbra en sekundaranalys av Kisch och Stoltzs material
har sin forklaring i flera faktorer. For det forsta inriktar sig bada
understkningarna p& City103 och dess lyssnare. For det andra
tillater storleken p& Kisch och Stoltz insamlade datamaterial nya
infallsvinkiar, dvs data fanns tillgangligt fér att vi skulle kunna
belysa problemomradet utifran vara teoretiska utgangspunkter. Vi
skall inte heller sticka under stol med att vi sparat bade tid och
pengar pa att anvanda redan tillgangligt material.

Sekundaranalys innebar att man anvénder sig av data som inte bara
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har insamlats och bearbetats, utan ocksd en gang analyserats av
nagon annan. Man utsatter alltsd data, som tidigare redovisats i
nagon form, fér en férnyad analys. For att det hela skall bli
meningsfullt, kravs att man tillfér resonemanget nya teoretiska
begrepp (Hellevik, 1984, Rosengren-Arvidsson, 1983).

De tva stora fordelarna med sekundaranalys &r att det &r ekonomiskt
och tidssparande. En annan férdel att vi inte kan ha paverkat
materialet | det forsta skedet, dvs i sjilva insamlandet av datan.
Nackdelen ar da att vi inte vet hur férfattarna kan ha paverkat och
férvrangt datan under insamlandet. | vilken utstrdckning datan ar
snedvriden kan vi endast avgdra utifrAn den redogdrelse Kisch och
Stoltz gjorde i sitt metodkapitel. Vi anser dock att den redogbrelse
forfattarna gjorde ar tillracklig fér att vi skall fa en uppfattning om
hur och i vilken utstrdckning paverkan har skett. Ytterligare nackdel
med sekundaranalys ar att datas relevans och tillférlitlighet
minskar, om det bearbetade materialet i férsta omgangen, samlades
in fér andra &ndamal och fragestaliningar &n de som skall belysas
under sekundaranalysen. Vi anser dock att det material Kisch och
Stoltz anvant sig av ligger tillrackligt nara det vi avser att
analysera, och anser darmed att datamaterialet &r relevant och
tiltférlitligt i detta avseende.

Utifran Kisch och Stoltzs kodschema (se bilaga 3) har vi orienterat
oss | datamaterialet. Kodschemat ar tydligt formulerat och vi har
inte haft nagra stérre problem att hitta ratt. D& fragetecken har
uppstatt har vi, av vise man och kvinnor, fatt en guidad tur genom
siffrornas djungel.

5.3 Validitet och reliabilitet

Reliabilitet, dvs datans tillférlitlighet, har i stor utstrdckning
redan diskuterats i foregédende kapitel. Framst &r vi hanvisade till
Kisch och Stoltzs noggrannhet da de bearbetade sitt datamaterial,
dvs att det &r mer eller mindre obefintligt med slumpmaéssiga
matfel i materialet. Vi kan dessutom endast hoppas att svars-
personerna har svarat sa arligt som mdjligt pa varje fraga och att
yitre omstandigheter i mindre grad har paverkat svarssattet.

Validiteten, dvs om vi méater det vi avser att mata, &r ocksa av vikt
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vid beddémningen av vart materials giltighet. Problemet med att gora
en sekundiranalys ar kanske framst ur validitetsaspekten. Det
material vi bygger p& var avsett att mata andra fragor &n det vi tar —
fasta p& och man kan tanka sig att svarspersonerna har svarat pa
fragorna, med vetskap om Kisch och Stoltz avsikter. Intresse-
frAgorna var inte huvudtemat, och har kanske déarfdr inte besvarats
med samma eftertanke. Detta kan vara bade positivt och negativt.
Det &r negativt i den bemérkelsen att intressefragorna kanske inte
ar tillrdckliga foér att forsoka belysa livsstilar. Dels har
svarspersonen svarat fér att beméta andra avsikter, dels &r fragorna
inte konstruerade fér att méata livsstilar. Det positiva med denna
metod skulle kunna vara att svarspersonerna har svarat med

sitt/sina huvudintressen, vilket innebar att férsbéket att belysa
livsstilar utifrAn detta blir generellt men &andock relevant. Det ar
relevant av den anledningen att for att Gverhuvudtaget kunna
beskriva livsstilar, maste man hé&lla sig pa en viss generell niva for
att undvika att fastna i fallbeskrivningar. Ett vanligt satt att
beskriva livsstilar eller kategorisera manniskor &ar att utga fran
idealtyper (Bla L66v, Miegel, 1989, Ohlsson, 1989).

Fragan &r ocks& om var teori dverensstammer med empirin. Gar det
att med var teoretiska definition mata livsstilar? Vart livsstils-
begrepp bygger pa frAga 28 i bilaga 1, vilken lyder. "Jag kommernu
att rakna upp olika fritidsintiressen man kan ha och be did saga om
nagot/nagra av alternativen stammer in pa dina intressen. Skulle du
ocksa kunna ange i vilken grad du &r intresserad av de olika
foreteelserna?" Alternativen att véalja mellan var: sport, musik,
umgas med vénner, (skén)litteratur, film/bio, mode: klader/prylar,
g4 p& "lokal", dans/krogen. Det vi bygger pa &r alltsa svars-
personernas fritidsintressen och detta medfér att var indelning av
livsstilar blir generell. | kapitel 4.6 framgér att det inte finns n&got
enhetligt begrepp som kan beskriva en kultur eller en livsstil. Varje
nation innehaller sina specifika attribut som paverkar individen pa
olika s&tt. Varje nation &r ocksd mer eller mindre uppdelad i
befolkningsgrupper. Individen &ar alltid unik, med personliga och
individuella drag. Fér att det skall bli meningsfullt att tala om
livsstilar, kravs det darfor att man véljer en definition som kan
tinkas beskriva varfér individer samlas i grupper, strata. Denna
definition &r alltid en férenkling av verkligheten, en abstraktion och
en idealtyp, men den &r ett hjalpmedel att férsdka fanga upp
individers karakteristiska och gemensamma drag. Ett sadant
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karakteristiskt drag kan vara intressen, vilket ar den definition vi
anvander da vi skall férsdka beskriva livsstilar. Resultatet hade
blivit annorlunda om en annan definition hade valts. Vi framhaver
dock att individer kan ingd i olika livsstilar efter t ex kladsmak,
bostadsomrade, musikstil och att en annan definition pa livsstil inte
pa nagot séatt utesluter den definition vi har valt. Intressebaserade
livestilar ar bara en aspekt i en brokig verklighet.

Var avsikt ar alltsd att f6rsdka beskriva intressebaserade
livsstilar, vilka fungerar som idealtyper, studerade pa makroniva,
och fdr detta anser vi att det material vi har anvant har varit
tillrackligt. D& det galler var teoretiska definition p& livsstilar,
tror vi att denna dverensstdmmer med empirin pa ett godtagbart
satt,
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6. LIVSSTILAR BLAND UNGDOM

6.1 En deskriptiv analys —

Det framgar av kapitel 3.2.2 ar intresset fér musik &r stort bland
svenskarna, framfér allt bland ungdomar. Vi kan se att musik-
intresset ar véaldigt stort bland dem som lyssnar pa City103 (Kisch
och Stoltz, 1989). Musikintresset &r darfér centralt i detta arbete,
dd vi skall understka lyssnarna till City103.

En annan viktig faktor ar att man kan tillhéra flera olika livsstilar.
Enligt Lédv, Miege! (1989) ar det fullt mojligt att ha manga olika
intressen t ex intresse for klader, musik, sport osv och detta medior
att man kan tillhéra ménga olika och ibland motsdgande livsstilar.
Detta kan inneb&ra att ett intresse inom ett omrade leder till flera
intressen inom andra omraden. Man skulle kunna saga att ett
intresse aktiverar till fler intressen. Det &r alltsé fullt mdjligt att
individerna i denna analys kan inga i flera livsstilar.

Vi har haft framst tva krav pa oss da vi har forsdkt analysera om det
i detta fall &r meningsfullt att tala om livsstilar. Det ena &r att
antalet individer i en livsstil var tvunget att uppga till c:a en
tredjedel av svarspersonerna. Det andra var att starkt intresse pa
ett omrade skulle motsvara svagt intresse pa andra omréaden. Det
idealiska skulle vara att finna att de som var mycket intresserade
av ett omrade visade uppenbar avsmak, inte alls intresserade, av de
évriga omradena som fanns med i frageformuléret. P4 sa sétt
kategoriserar man sedan ihop alla de med gemensam smak och
avsmak for nagot i kluster, vilket kan kallas livsstilar.

Vi har i var analys utgétt fran Kisch och Stoltz (ibid) fraga déar de
har raknat upp ett antal fritidsintressen fér svarspersonen, som
sedan skulle ange vilka av alternativen som stdmde in pa
hans/hennes intressen. Alternativen var sport, musik, umgas med
vanner, skdnlitteratur, film/bio, mode; klader/prylar, ga pa "lokal";
dans/krogen. Svarspersonen skulle &ven ange i vilkken grad han/hon
var intresserad, dvs mycket intresserad, intresserad, mindre
intresserad eller inte alls intresserad. Dessa har kodats in som olika
variabler med vardena 1-4, dar 1= mycket intresserad
2=medelintresserad osv (se bilaga 3).
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Enligt Kisch och Stoltzs resultat {ibid)} skulle "mycket intresse" for
mode, vanner och nojen 8ka benégenheten att lyssna pa City103.
Aven hégt intresse for idrott, musik och bio paverkade lyssnandet
positivt. "Mycket intresse" fér skonlitteratur eller att "ldsa en god
bok™ minskade ben&genheten att lyssna. Vi har darmed utgatt fran
att "mycket intresserad” i detta fall inneb&r en distinktion, dvs
stark smak_{fr nagot. Vi anser dven att medelintresse for nagot inte
sager sarskilt mycket om individen. Man &r ofta medelintresserad av
en mangd saker, men man &r endast mycket intresserad av ett fatal.

Vi ville saledes underséka om Kisch och Stoltzs antagande var
korrekt i detta avseende och om intresse fér mode, ndjen, vénner,
idrott, musik och bio kunde vara intressedistinktioner fér livsstilar.
For att fa en uppfattning om hur materialet sag ut gjorde vi
korrelationstabeller, dar stark positiv och negativ korrelation
framgick. Har utmarkte sig intressena "lasa" och "idrott". De hade
stark negativ korrelation mot varandra och till viss del mot &vriga
intressen. Problemet var en tredje grupp som verkade vara inriktade
pa ndjen, mode, vénner, men inte skiljde ut sig p4 samma sétt.
Déarefter gjorde vi tvA nya variabler av "ldsa " och "idrott" och fick
fram bivariata tabeller av dessa tva variabler mot &vriga intressen.
Av denna tabell framgick att "ldsarna" och "idrottarna" inte var
sarskilt intresserade av varandra och att de gemensamt visade
ointresse for "néjen". Darmed fick vi fram en tredje grupp som
verkade urskilja sig fran de évriga tvad. Detta blev var tredje
intresseinriktning.

Av tabellen nedan kan vi se de tre livsstilarnas férdelning p& évriga
intressen. Procentandelarna i tabellen visar andelen av individerna i
livsstilarna som samtidigt sdger sig vara mycket intresserad av
nagon av de Ovriga intressevariablerna. Vérde ett i tabellen innebar
"mycket intresserad”. De dvriga tre graderna av intresse slog vi ihop
och kallade fér "mindre intresserad”, av den anledningen att medel-,
mindre- och inte alls intresserad alla innebdr ett lagt intresse for
nagot. Detta &r vérde noll i tabellen.
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Tabel E8rdeln; : ¥ e oA livsstl

(procent).
NOJEN IDROTT LASA
1 0 1 0 1 0
idrott 45 655 100 23 77
musik 66 34 60 40 53 47
traffa vanner g2 18 66 34 75 25
ldsa en god bok 29 71 21 79 100
se pa film/g& pa bio 44 56 28 72 40 60
mode; klader/prylar 43 57 28 72 17 83
ga ut och dansa/krogen 100 27 73 19 81
n 114 189 178

Anm: 1=mycket intresserad QO=mindre intresserad.
Livsstilarnas rader uppgér till 100 procent.

Det forsta att ldgga maéarke till &r storleken pa livsstilarna, dvs n-
talen. De uppgar alla till tillfredsstéllande storlek och déarmed é&r
vart férsta krav uppfyllt. Det andra kravet innebar att starkt
intresse pa ett omrade skulle motsvara svagt intresse pa andra
omraden. Av tabellen kan man se att de tre livsstilarna ar relativt
ointresserade av varandra. Nojeslivsstilen &r i mindre grad
intresserad av idrott och av att ldsa, idrottslivsstilen tycker mindre
om néjen och att ldsa och laslivsstilen visar lagt intresse fér idrott
och nodjen. Livsstilarna visar dessutom hégt intresse for olika
omraden. Nojeslivsstilen &r i hdgre grad intresserade av mode och
att se pa film/gd pa bio an de o6vriga. ldrottslivsstiien ar mest
intresserad av, férutom idrott, att umgas med vénner. F.6 visar
denna livsstil lagt intresse for Ovriga omraden. Lé&slivsstilen visar
mycket laga varden pa néjen och mode, vilket skulle kunna tolkas
som ett avstandstagande fran dessa intressen. De &r relativt
intresserade av att se pa film/ga pa bio, men framforallt &r de
intresserade av att umgas med vanner.

Utifrdn ovan reslutat kan vi tala om livsstilar i tva dimensioner: en

extrovert och en introvert. Den extroverta livsstilen séker sig ut pa
krogen, sGker nya sociala kontakter och prioriterar aktiviteter

48



utantér hemmet. Har placerar vi ndjeslivsstilen som tycker om
ndjen, mode, vénner och att g& pa bio. Den introverta livsstilen &r
indtriktad och de sbker intressen inom hemmets fyra véggar, de &r
mer hemmaorienterade. Har placerar vi laslivsstilen som framst
uppskattar en god bok, att umgas med vanner och att se pa film (vi
tillater oss hér att dela pa se pa film/ga pa bio d& vi tycker att
livsstilarna tydligt markerar sina intresseinriktningar). De visar
dessutom avsténdstagande for de Ovriga intressena, vilket
underlattar placeringen. Idrottslivsstilen hamnar har nagonstans
mittemellan. De &r inte speciellt extroverta, men inte heller intro-
verta i foérhallande till de tva andra livsstilarna.

Gemensamt fér alla livsstilar &r intresset f6r musik. Som vi
tidigare ndmnt har musikintresset en central plats i denna analys.
Som framgatt av ovan &r de tre livsstilarna relativt olika, dvs
individerna har olika intresseinriktningar. Trots dessa olikheter,
visar de ett gemensamt intresse f&r musik, dock i olika hég grad.
Detta skulle kunna innebdra att musikintresset kan samia olika
livsstilar att ta del av samma radiokanal. Vi kan dock anta att det
finns skillnader i val av musikstil, vilket tyvarr inte kan belysas
hér.

Aven intresset att umgas med vanner har genomgaende héga virden.
Aven detta tycks vara en viktig faktor for de olika livsstilarna. Aven
ha&r kan man tdnka sig att skillnader finns om man kategoriserar
vianner ytterligare t ex att trdffas hemma eller pa puben, att
diskutera med, spela musik med, sporta med osv. QOavsett vilken
relation de olika livsstilarna har till sina véanner, kan vi se att detfta
prioriteras hdégt.

Vi vill dessutom papeka att det &r fullt méjligt att vissa individer
pendlar mellan de olika livsstilarna. Som vi n&mnt i bl a kapitel 4.6
kan man tillhéra manga olika livsstilar samtidigt (L&6v, Miegel
1989). De som har sagt sig vara mycket intresserade av enbart en
intresseinriktning kallar vi "renodlade”. De o6vriga individerna som
glider mellan livsstilarna kallar vi fér "glidarna®. | tabell 2 visar vi
antal "renodlade” och antal "glidare” och som vi kan se &r bade
idrotts- och lasalivsstilen 108 respektive 115 personer som fér
dessa specifika livsstilar. Nojeslivsstilen tenderar mer att "glida"
melian livsstilarna, da de endast har 40 personer som &r "renodlade"”.
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Tabell 2 Antal individer med "renodlad” respektive "glidande”
livestilar_ (frekvens)

NOJEN IDROTT LASA
"Renodlade” 40 108 115
"Glidare" 74 81 63
n 114 189 178

Fér att resonemanget om tre livsstilar skall vara relevant maste vi
férsdka beskriva hur dessa kan se ut. Detta gor vi med utgangspunkt
fran bl a kdn, alder, sysselsattning osv. Partisympati har vi valt att
inte redovisa, da det var ett mycket hégt bortfall p& denna fraga.

| nedanstdende tabell visar vi livsstilarnas konsférdelning i procent.

Tabell 3 Livsstilarnas kénsfordelning (procent)
NOJEN IDROTT LASA

Man 53 61 26

Kvinna 47 39 74

Summa 100 100 100

n 114 189 178

Av kénsfordelningen kan vi se vissa olikheter. Nojeslivsstilen har en
ganska jamn férdelning mellan kénen. Idrottslivsstilen, daremot, har
betydligt fler m&n och vi kan se att laslivsstilen framst bestar av
kvinnor.

Orsaken till denna skillnad mellan kdnen kan vara, i enlighet med de
forvantningar som finns p& kénsrollerna i samhéllet, att kvinnor |
storre utstrickning &r hénvisade till hemmet, de ar i hégre grad
hemmaorienterade. Man anses i hdgre grad vara intresserade av
idrott.

Alder kan tankas vara en faktor till att ndjeslivsstilen ar sa jamnt
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férdelad. Man kan ténka sig att nojen lockar badde méan och kvinnor i
vissa aldrar, da de har stérre mgjlighet i form av tid, pengar att
vara ute och roa sig. Enligt Kisch och Stoltz (1989) &r aldern en
faktor som paverkar i vilkken grad man iyssnar pa City103.

Tabell 4 Aldersférdelning med avseende pa livsstilar
(procent)
NOUEN IDROTT LASA
15-19 25 25 8
20-24 26 23 20
25-29 29 25 39
30-35 20 27 33
Summa 100 100 100
n 114 189 178

Anm: Aldersfdrdelningen fSlier Kisch och Stoltzs i "City103 och dess lyssnare”
1989.

Enligt tabellen ar aldersfdérdelningen inom béade idrotts- och
nbjeslivsstilen relativt jamn, medan laslivsstilen &r &ldre. Slar vi
ihop aldrarna 15-19 och 20-24, ser vi att ndjeslivsstilen har 51 %
mellan 15-24 ar, idrottslivsstilen har 48% och laslivsstilen har
28 %. Vi ser att ndjeslivsstilen har lagst andel i aldersgruppen 30-
35. Idrottslivsstilen &r ganska jamnt férdelad dver &ldrarna och
laslivsstilen har en klar majoritet i aldrarna 6ver 25. Detta ger en
klar antydan om att de ndjesinrikiade &r yngre, de idrottsinriktade
ar jamnare fordelade och lasarna ar aldre.

| och med vissa &ldersskilinader &r det ténkbart att férdelning av
civilstand kan ge ytterligare kunskap om livsstilarna. | tabell 5
anvander vi samma fordelning som Kisch och Stoltz (1989) gjorde,
dvs gift/sambo, ensamstaende och boende i féraidrarhem.

Enligt tabell 5 ar ndjeslivsstilen framst ensamstdende, medan
idrotts- och l&slivsstilen | hogre grad ar gifta eller har
samboférhallanden. Den stora skillnaden mellan livsstilarna finns i
andel som bor i féraldrarhemmet, dar bade idrotts- och
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ndjeslivsstilen har betydligt hégre andel &n laslivsstilen.

Tabell 5 Respektive livsstils férdelning pa civilstand (procent)
NOUEN IDROTT LASA

Gift/sambo 30 41 48

Ensamstaende 39 32 42

Foréldrarhem 31 27 10

Summa 100 100 100

n 114 189 178

Bourdieu (1887) kallar utbildning fér det kulturella kapitalet och
talar om att detta &r en viktig faktor som avgdr vilken smak, vika
val individen gdr och kommer att gora i olika avseenden. Olika typer
av utbildningar borde da ge olika grad eller mangd av kulturellt
kapital. Utbildningen i Kisch och Stoltzs material (1989) &ar uppdelad
i fem typer av utbildningar: grundskola, yrkesskola, gymnasium,
folkhdgskola och universitet. Vi har valt att inte sla ihop dessa, for
att mer specifikt kunna se hur individerna i de olika livsstilarna
skiljer sig med avseende pa utbildning.

Tabell 6 Livsstilarnas férdelning pA utbildning (procent)
NOJEN IDROTT LASA
Grundskola 16 14 10
Yrkesskola 7 6 2
Gymnasium 42 49 41
Folkhégskola - 2 6
Universitet 35 29 46
Summa 100 100 100
n 114 189 178

Férdeiningen mellan typ av utbildning skiljer sig inte namnvart.
Stérst andel har gatt p4 gymnasium och universitet i alla livsstilar.
Intressanta skillnader ar bl a att bade ndjes- och idrottslivsstilarna
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har stdrre andel som endast har grundskoleutbildning jamfért med
Iaslivsstilen. Laslivstilen har i mindre grad &n de dévriga har géatt pa
yrkesskola, men de har fler som har gatt pa folkhdégskola. Da det
galler universitetsstudier har laslivsstilen den stérsta andelen
jamfért men de Ovriga tva livsstilarna. Vi kan ocksa se att nojes-
tivsstilen har nagot hdgre andel som har gatt pa universitetet &n
idrottslivsstilen. Detta &r intressant med tanke pa att ndjes-
livsstilen har visat sig vara nagot yngre an idrottslivsstilen. En
orsak till dessa skillnader skulle kunna vara att socialt, symboliskt
och ekonomiskt kapital, enligt Bourdieu (Bourdieu via Roe, 1987),
styr individers val, bland annat val av utbildning. Det kulturelia
kapitalet i sin tur reproducerar det kulturella beteendet, dvs smak
for vissa aktiviteter framfér andra.

Nasta steg ar att se vad de tre livsstilarna sysslar med, om de
studerar, arbetar, &r arbetslésa osv.

T 7 lséttning fordel livestilarn rocen
NOJEN IDROTT LASA
Forvarvsarbete 60 ‘ 65 66
Arbetslds 2 1 4
Studerande 37 29 23
Mamma/pappaledig - 2 4
Hemarbetande - 1 1
Annat 1 2 2
Summa 100 100 100
n _ 114 189 178

Livsstilarna &r ganska lika fordelade med avseende pa syssel-
sattning. Forvarvsarbete och studerande utmarker sig i alla
livestilar. Dock kan man se en tendens till att ndjeslivsstilen
studerar mer och att idrotts- och laslivsstilen arbetar i nagot
stbrre man.

En sista aspekt i denna beskrivning av livsstilarna tar fram i vilken

man livsstilarna &r med i nagon organisation. | ett forsta steg vill vi
se om livsstilarna éverhuvudtaget skiljer sig genom att vara med
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eller inte vara med i en organisation/férening.

Tabell 8 Organisationstilthérighet férdelat pd livsstil (procent)
NOJEN IDROTT LASA

JA 63 75 66

NEJ 37 25 34

Summa 100 100 100

n 114 188 178

Idrottslivsstilen &r den livsstii som ar mest aktiv och deltar i
féreningar. Aven de évriga tv& deltar i féreningar i ganska hog grad.
Nasta del ar att se vilken typ av organisation livsstilarna féredrar
att vara medlemmar i. De olika typerna av fGreningar man kan tankas
vara med i har i Kisch och Stoltzs material (1989) kodats som en
variabel (organisationstillhérighet) med olika vérden
(1=idrottsférening, 2=ej med i nagon férening osv, se bilaga 3).
Detta innebar att varje svarsperson endast har tillatits att tillhora
en férening. Snarare kan man tdnka sig att det &r mer rimligt att
vara med i flera féreningar. Det vi visar i tabellen ar darfér endast
huvudorganisationstillhérighet, den man &r mest engagerad i. Vi har
uteslutit de individer som inte har nagon organisationstillhdrighet.

(procent)

NOJEN IDROTT LASA
Idrottsférening 46 76 31
tdeell fdrening 15 6 29
Fackiérening 7 6 10
Politiskt parti 5 3 6
Kristet samfund 1 3 9
Kulturférening 1 1 1
Annan typ av férening 7 5 14
Summa 100 100 100
n 72 142 117

Anm. endast de som 4r med i organisationer har inkluderats
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Idrottsiivsstilen ar den mest aktiva livsstilen. Livsstilens huvudorga-
nisation ar idrottsforeningar. Detta galler &ven ndjeslivsstilen. Dock har
de hégre andel som &ven tillhér ideell forening, men inte i lika stor
utstrackning som laslivsstilen som har hela 29 % i ideella foreningar.

Utifran det har skulle vi kunna se livsstilarna i ytterligare en
dimension, en aktiv och en passiv. Den aktiva dimensionen

illustrerar en livsstil som engagerar sina mediemmar i olika
aktiviteter t ex ett aktivt féreningsliv och ett aktivt deltagande.
Den passiva dimensionen illustrerar livsstilar som i mindre grad ar
medlemmar i féreningar och &r de mediemmar ar detta ofta ett mer
passivt deltagande. Vi kan tidnka oss att idrotisféreningar kréver ett
mer aktivt deltagande &n vad t ex ideella féreningar, fackféreningar
osv gér. Skall man klassificera livsstilarna efter detta kan man
tanka sig att idrottslivsstilen ar den mest aktiva av de tre. Ndjes-
livsstilen &r i sin tur mer aktiv &n l&slivsstilen, men anda inte lika
aktiv som idrottslivsstilen. Podngen med detta resonemang ar att ge
livsstilarna ytterligare en dimension.

Darmed har vi tvd dimensioner pa livsstilarna; en aktiv/passiv och en
extrovert/introvert. Livsstilarnas férhallande till varandra med
avseende pa dessa tva dimensioner kan illustreras i en figur. Det ar
livsstilarnas relation till varandra som avgér hur de placeras i figuren.

Figur 5 Tva dimensioner i livsstilarna

Aktiv
Idrotts-
livsstilen

Néjeslivsstilen

Extrovert Introvert
Laslivsstilen
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Passiv
6.2 Tre intresseinriktningar

Vi har har individer med framst tre bestdmda intresseinriktningar,
ndjen, idrott och lasa. Det har visat sig att individerna med
avseende pa dessa tre intressen tenderar att vara inom samma
aldersgrupp, ha gatt samma typ av utbildning, ha gemensamma
smaker/avsmaker for intressen osv. Detta gér det meningsfullt att
tala om livsstilar, vilka, i de flesta avseenden, skiljer sig at ganska
markant. Livsstilarna har inte enbart visat avsmak (vi kan i detta
fall kalla "mindre intresserad " fér avsmak) fér varandras intressen,
de har &ven visat sig vara mer eller mindre intresserade av olika
saker. Nbjeslivsstilen tycker om att roa sig, félja modet och ga pa
bio, idrottslivsstilen tycker om att sporta och kanske &ven att se
fotbolismatcher pa tv eller ga pa Ullevi nadgon gang emeilanat.
Laslivsstilen tycker battre om att l&sa en god bok och att se pa film.

De skiljer sig aven pa andra punkter; ndjeslivsstilen ar extrovert,
men endast i mindre grad aktiva, idrottslivsstilen ar aktiv, men
hamnar nagonstans mittemellan vad galler intro-, extrovert.
Laslivsstilen &r introvert och férhallandevis passiv.

Det har aven visat sig vara demografiska skillnader meilan
livsstilarna. Nojeslivsstilen &r jamnt férdelad mellan kbnen, medan
idrottslivsstilen i hogre utstrackning &r mén och laslivsstilen har
fler kvinnor. De skiljer sig aldersmassigt; Den forsta har fler i de
yngre aldrarna, idrottslivsstilen &r jamnt férdelad och laslivsstilen
ar &ldre. For ovrigt kan vi se att ndjeslivsstilen i hégre grad
studerar, &r ensamstdende och jamfért med laslivstilen har de farre
universitetsutbildade. Idrottslivsstilen arbetar i hégre grad, de éar
fler som ar gifta eller lever i samboférhallande och de har betydligt
farre som har gatt pa universitet. Laslivsstilen har hégst andel som
arbetar, de ar framst gifta eller har samboférhallanden och de har
dven hogst andel som har gatt pa universitet. Aldern &r en viktig
faktor som i det har fallet verkar avgéra livsstilarnas utbildning,
sysselséttning osv. Vi kan darfér tdnka oss att livsstilarna till viss
del &r fasbestdmda, dvs individerna ar i olika faser av livscykeln (se
kapitel 4.6). Detta galler foérst och framst ndjes- och laslivs-
stilarna, dar man kan tanka sig att ndjeslivsstilen ligger i ett
tidigare skede av livet. Idrottslivsstilen verkar mer bestdende over
tid.
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Gemensamt for alla tre livsstilarna &ar det stora intresset f6r musik
och vanner. Man skulle kunna kalla detta fér ett basintresse. Weibull
kallar i "Tidningsldsning i Sverige®” (1983) det som alla tidningsldsare
agnar sig at att ladsa foér primaridsning. Vi kan kalla intresset for musik
och vénner for primdrintresse/basintresse. Enligt Weibull kallas da
s&dant innehall som har mindre total lasning, men ldses mycket i
sarskilda grupper for tillvalstasning. Vi skulle alltsd kunna kalla de
ovriga omraden som livsstilarna har visat olika grad av intresse for
tillvalsintresse. Weibull talar om den s.k lastrappan eller vad som
kallas for "tre huvuddimensioner i morgontidningsldsning i férhallande
till manniskors lasprofiler" (ibid s. 331), dar férfattaren med hjalp av
en figur visar vilken typ av innehall alla tidningslasare tar del av,
primérldsning, och vilka tillvalsinnehéll de véljer att lasa, tillvals-
lasning. Knyter vi an denna modell till vart resonemang, men byter ut
tidningsldsning mot intresseinriktning, kan det se ut sa har:

Sport TILLVALS-
Man INTRESSE
15-35
Gift/sambo
Férvarvsarbetand
Litteratur Skén- G4 pa krogen Nojen
Kvinnor litteratur Man och kvinnor
30-35 ar Mode, klader 15-29 ar
Gifta/sambo Prylar Ensamstaende
F&rvdrvsarbetande Studerar
Bio/Film

Musik och vanner
PRIMARINTRESSE
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Figuren &r ett forsdk till att visa livsstilarnas olika inriktningar —
med avseende pd intressen. De olika intressena har placerats i
figuren ungeférligt med avseende p& hur stort intresse livsstilarna
har visat i tabell 1. Som vi kan se Overlappar intresseinriktningarna
varandra till en viss grad, dvs vissa aktiviteter &r mer eller mindre
gemensamma for livsstilarna. Musik och intresset for véanner ar
gemensamt fér alla tre livsstilarna, dessa intressen har prioriterats
hégst av alla livsstilar. Detta kan vi kalla ett basintresse. Darefter
avviker livsstilarna fran varandra i sina val av ftillvalsintressen,
Vissa intressen dr mer eller mindre gemensamma, medan andra ar
livsstilarnas "typiska" intressen t ex placerar vi "g4 pa krogen”
nadrmast nojeslivsstilen eftersom detta &r karakteristiskt for dem
och de andra livsstilarna har visat lagt intresse fér detta. Piggarna
representerar de "renodlade”, dvs individerna som endast deitar i en
livsstil.

Intresset for ndjen och idrott har visat sig ligga ganska nara
varandra. De placeras darfér i nagon mén pa samma sida av figuren.
Intresset fér lasning har utmarkt sig mer &t ett motsatt hall och
placeras darfér p4 motsatta sidan. Den avgdrande distinktionen for
vara livsstilar ar alltsd tillvalsintresset.

Utifrdn det har kan vi dra slutsatsen att City103 har en heterogen
publik, bestdnde av framst tre intresseinriktningar.
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7. LIVSSTILAR OCH MEDIEANVANDNING
7.1 Anvindning av City103

| en tillbakablick pa analysmodellen (kap. 4.8) kan vi se att
individegenskaper paverkar medieanvéndningen. Individegenskaperna
har vi delat in i tre nivaer, livssatt, livsform och livsstil. Individer
som del av etft livssatt, utvecklar en viss livsform och &r
medlemmar i en eller flera livsstilar. De olika livsstilar individer
kan delas in i utvecklar olika konsumtions-/anvandningsménster
beroende pa olika smak och avsmak. Medlemskap i livsstilar paverkar
i allra hogsta grad hur vi valjer att anvinda media och vilka program
vi véljer. Dock ar det rimligt att de &ven kan ha likartad
medieanvéndning. Istdllet kan skillnaden mellan livsstilar vara hur
de tolkar och tillagnar sig budskapet. Detta talar vi mer om i kapitel
8.

"Anvandning” av medier kan ha olika innebérd beroende pa vad man
avser att studera, rackvidd eller innehall (se kapitel 4.5). Enligt
Kisch och Stoltz (1989) &r det vanligt att City103 star pa samtidigt
som man sysslar med nédgot annat, dvs City103 fungerar som en
"ljudtapet”. Déarfér avser vi med "anvéndning" av radion att denna
star pa, men att man inte behdver agna den nagon stérre uppmark-
samhet. Detta inneb&r att vi &r mer intresserade av rickvidden &n av
innehallet/utbudet. Dock behdver inte en tonvikt pa rickvidden
utesluta att man faktiskt kan &gna medier olika uppmarksamhet.
Trots att man sysslar med nagot annat & det médjligt att innehallet
i radion uppméarksammas. Detta aterkommer vi till i kapitel 8.

Kisch och Stoltz (1989) svarspersoner utméarker sig genom att ha tre
distinkta intresseinriktningar, publiken &r sammansatt av tre olika
livsstilar. Fragan &r hur individer, som del av en specifik livsstil,
anvander massmedia och om det gar att urskilja bestimda monster.
Bl a det kulturella kapitalet kan hér vara en faktor som avgér
individers smaker och avsmaker for olika medier, vilket
reproducerar ett specifikt kulturellt beteende, handlingar eller
praktiker (Bourdieu, 1987).
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Vi bérjar med att undersdka anvandandet av City103 eftersom detta
ar uppsatsens tema. Vi vill alltsd se om det med avseende pa
livsstilar gar att urskilja olika eller likartad anvéndning av
City103, om det finns skillnader i kdnnedom om City103 och i
kvantiteten av lyssnande, dvs den tiden de lagger ned p& att lyssna.
Enligt Kisch och Stoltz (1989) kande hela 81 % av det totala antalet
svarspersoner till City103. Kisch och Stoltz har &ven med en
kategori "har hért talas om". Vi har valt att visa kategorierna
separerade, eftersom vi var osdkra pa vad den egentliga skillnaden
mellan "kanner till" och "har hért talas om " innebar och en
ihopslagning hade kunnat bli missvisande. Vi bdrjar med att se i
vilken utstrackning de tre livsstilarna kénner till City103.

Tabell 10 Kannedom om City103 inom livsstilarna (procent)
NOJEN IDROTT LASA

JA 90 86 74

NEJ 8 11 22

HORT TALAS OM 2 3 4

Summa 100 100 100

n 114 189 178

| bade nojes- och idrottslivsstilen &r kdnnedomen om City103
omkring 90 %. | laslivsstilen &r den 74 %. Jamforelsevis &r det
betydligt hégre andel i laslivsstilen som inte kanner till kanalen.

Sakerligen &r intresset fér musik viktigt fér i vilken man man
kanner till City103. | tabell 1 kan man utldsa att intresset for musik
&r stort i alla livsstilarna. Man kan ténka sig att intresset for musik
ocksd aktiverar till ett sdkande efter musik, bl a i radio. Av samma
tabell framgéar att laslivsstilen, jamfort med de tvad andra, har nagot
lagre ande! som &r intresserade av musik. Man kan tanka sig att
detta i viss man bidrar till att kdnnedomen om City103 ocksé &r
nagot mindre i laslivsstilen.

Vi kan alltsd tinka oss att eftersom musikintresset kan aktiviera
till ett sékande efter musik bl a i radio, borde det vara sa att av de
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som kénner till City103 ocksa i hég grad lyssnar pa stationen. |
nésta tabell utesluter vi alltsd de som inte kanner till City103, fér
att endast belysa dem som har sagt sig kanna till stationen.

Tabell 11 | e oA City103 inom livssti :

NOJEN IDROTT LASA
JA 70 73 52
NEJ 30 27 48
Summa 100 100 100
n 105 168 133

Anm. Tabellen visar endast dem som kanner till City103.

Vi kan se att de som har kdnnedom om City103 ocks& i mycket stor
utstrackning lyssnar till stationen. Detta stdder resonemanget om
att musikintresse antagligen aktiverar till radiolyssnande, da
framst lyssnande pa musikradio. Den enda livsstilen som visar
avsmak fér City103 &r laslivsstilen, dar 48 % av de som ké&nner till
City103 valjer att inte lyssna. En orsak till detta skulle kunna vara
att de foredrar nagon annan musikstil &n den som spelas i City103.
Av Kisch och Stoltzs (1989) understkning framgér att det vanligaste
skalet till varf6r man inte lyssnade var just att man inte gillade
musiken. Lé&slivsstilen ar den aldre av de tre livsstilarna, och man
kan tanka sig att musiksmak &ndras med aldern, och detta skulle
kunna vara en orsak till Ilaslivsstilens avstandstagande.

Vi gar vidare med att titta pa hur ofta livsstilarna lyssnar pa
City103. | tabell 11 har vi &ven tagit med dem som inte kénner till
kanalen, vitkka finns under "aldrig”.

Bade ndjes- och idrottslivsstilen lyssnar i stor utstréckning
dagligen pa& City103. | laslivsstilen &r det vanligast att aldrig lyssna
pa City103, men om de lyssnar gors detta dagligen. Tydligen &r det
s& att antingen viljer man att inte lyssna pa City103 eller s&
lyssnar man, vilket da gbérs dagligen. Genomgaende {6r de tre
livestilarna ar att det mer sallsynta lyssnandet ar lagt.
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Tabell 12 Hur ofta de olika livsstilarna lyssnar pa City103 —

(procent)

NOUEN IDROTT LASA
Dagligen 44 40 23
Flera g/v : 15 18 11
Nagon g/v 9 11 5
Mer sallan 8 : 6 8
Aldrig 24 26 53
Summa 100 100 100
n 114 189 178

Man skulle kunna tinka sig att City103 har en ganska fast
lyssnarskara. Resultaten ovan antyder att livsstilarna i hég grad
lyssnar p& kanalen, och dessutom ofta, om de ké&nner till den. Fragan
ar hur lange livsstilarna lyssnar, hur lang tid svarspersonerna
uppskattat att City103 har statt pd. Detta &r en svér fraga att svara
pa, vilket dven Kisch och Stoltz (1989) anmaérker. Svarspersonernas
lyssnartid varierade i hdg grad fr&n dag till dag. Forfattarna
indelade darfér lyssnartiden i ganska grova kategorier; mindre an en
timme, ca en timme, en till tv4 timmar och mer &n tva timmar. |
tabellen nedan har vi slagit ihop mindre an en timma med ca en
timma d& vi anser att dessa i princip sdger samma sak.

Tabell 13 Hur lange livsstitarna lyssnar pd City103 (procent)
NOJEN IDROTT LASA

Ca 1 timma 28 29 19

1-2 timmar 12 10 10

mer &n 2 timmar 26 28 16

Vet ej 10 7 2

Aldrig 24 26 53

Summa 100 100 100

n 114 188 178
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Anm, "Ca 1 timma" = Mindre &n en timma + ca en timma.

Alla tre livsstilarna lyssnar antingen ca en timma eller mer en tva
timmar. Detta stéder tidigare resonemang att om livsstilarna véljer
att lyssna pa City103, sa lyssnar de ofta och lange. Framst géller
detta idrotts- och ndjeslivsstilen. Laslivsstilen utmérker sig
fortfarande med relativt laga andelar. Denna livsstil tenderar i
hégre grad att lyssna ca en timme eller mindre.

Vi kan se att individerna, med avseende pa livsstilar, har likartade
monster i anvdndandet av City103. Idrotts- och néjeslivsstilen ar
hégkonsumenter av kanalen; det & manga som kanner till kanalen, av
dessa véljer de flesta att 4ven lyssna pa& den. Dessa livsstilar
lyssnar dagligen och mellan ca en timme eller mer &n tva timmar.
Laslivsstilen utmérker sig med att i lagre grad kénna till kanalen. De
ar ocksa den livsstil som uppvisar det stérsta avstandstagandet.
Hela 53% véljer att inte lyssna pa eller kdnner inte till City 103,
men de som lyssnar gér detta dagligen och ofta ca en timme eller
mindre.

Eftersom vi antar att det &r livsstilarnas stora intesse fér musik
som i hég grad styr deras lyssnande pa Radio City103 vill vi har
redogéra for livsstilarnas konsumtion av grammofonskivor/CD och
kassettband. | och med att laslivsstilen har visat ett stort intresse
for musik, men i mindre utstrackning lyssnar pa City103 &n de andra
tva livsstilarna, &r det rimligt att tdnka sig att de véljer att lyssna
pa egenvald musik pad grammofon/CD/kassetter.

(procent)

NOJEN IDROTT LASA
Dagligen 78 73 59
Flera g/vecka 13 16 23
Nagon g/vecka 5 7 11
Mer sallan 3 4 6
Aldrig - 1 1
Summa 100 100 100
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n 114 189 178

| tabellen kan vi se att livsstilarna sbéker musik i form av egna
grammofonskivor och kassetter. Alla livsstilarna lyssnar
regelbundet pa sin egenvalda musik, dvs om inte dagligen, sa flera
till nAgon gang i veckan. Laslivsstilen, som har visat mindre
intresse fér City103, far antagligen sitt intresse for musik
tillfredsstalit i valet av "egen" musik. En tankbar anledning till att
laslivsstilen tar avstdnd fr&n City103 pga att de inte gillar denna
musikstil.

Mer an halften av befolkningen mellan 9-79 ar uppgav sig 1986 ha
ett stort intresse fér musik. Mest intresse fann man hos ungdomar
(PUB informerar, april 1988). Ungdomar &r den grupp som mer aktiv
sbker sig till musiken (von Feilitzen m fl 1989, se aven kapitel
3.2.2). Av det vi har presenterat i detta kapitel ser vi att individerna
i de tre livsstilarna, ar mellan 15-35 &r och de sdker sig aktivt till
musik i olika former.

N&jes- och idrottslivsstilarna &r de som sammanfattningsvis

hittills har visat stérst intresse for musik, h&gsta lyssnarsiffror pa
City103 och nu &ven stdrsta daglig anvéndning av skivor och
kassetter. BAde musikintresse och musikstil verkar vara avgérande
fér i vilken grad livsstilarna tar del av City103. Stilen,
personligheten och programledarens professionalism &r, enligt
Wallis (1989), det som attraherar publiken.

7.2 Anvéndning av 6vriga radiokanaler och press

Det &r tankbart att individer inom livsstilar anvander olika media, i
detta fall olika radiokanaler och press, for att genom mediernas
olika utbud bl a tillfredsstélla olika behov. Vi ar saledes
intresserade av att se hur livsstilarna véljer att anvanda de dvriga
radiokanaler som finns. Tittar vi i figur 3, kap. 4.5, kan vi se att vi
dels har tittat pa "val" av att lyssna pa City103, men att
tyngdpunkten har legat pa "lyssnarmangd”. Det vi i detta kapitel
avser att gbra &r att titta pa "kanalval". Eftersom kanalerna i
Sverige har ett ganska specifikt utbud t ex P1, P2 och P3 sander alla
olika typer av innehall, tillater vi oss att i viss man forsbka
urskilja lyssnarprofiler utifrdn detta.
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Vi kommer &ven att belysa hur livsstilarna anviander pressen, om det
gar att urskilja specifika ménster i individers val av tidningar som
kan vara en orsak av att tillhéra en specifik livsstil. | figur 3 &r
detta detsamma som kanalval. Aven har tillster vi oss att tala om
"profiler” i ldsandet, baserat ‘pa vilka tidningar de laser. Med tanke
pa att val av tidningar inte i lika hég utstrackning visar en profil
som da det galler radiokanalval, blir detta en mycket generell
diskussion.

| var databearbetning har vi dven differentierat livsstilarna pa
alder. Vi valde att inte ta fram dem, eftersom vi ansag att en sadan
uppdelning av livsstilarna inte tillférde n&gon ny kunskap. Som alltid
da det galler denna typ av arbete &r ocksd begrédnsningar viktigt.

Det vi tar fasta pa i redovisningen av tabellerna ar det regelbundna
lyssnandet, da detta mer visar ett aktivt val av kanal och tidning
fran livsstilarnas sida. Aven kategorin "aldrig” &r intressant ur det
perspektivet att detta kan visa mer eller mindre avstandstagande
eller avsmak. Denna diskuterar vi i mindre grad. Det &r ocks& viktigt
att komma ihag att det &r relationen mellan livvstilarna som &r
viktig, da detta kan visa tendenser av preferenser i olika riktningar.

Vi bérjar med att titta pa livsstilarnas lyssnande p& de traditionella
radiokanalerna. Varje radiokanal var en variabel i kodboken, med
uppdelningen dagligen, fiera g/vecka osv. | tabellen nedan har vi valt
att sla ihop kategorierna dagligen, flera g/vecka och nagon g/vecka.
Denna kategori kallar vi regelbundet lyssnande. Vi gjorde detta av
den anledningen att vi ville kunna visa alla tre livsstilarna i samma
tabell. Detta hade annars varit svart.

| tabell 15 kan vi se att laslivsstilen &r den livsstil som i storst
utstrackning lyssnar regelbundet pa P1 och P2, medan de &vriga tva
livsstilarna visar mer avsmak fér dessa kanaler. P2-lyssnandet ar
dock ganska lagt &ven i laslivsstilen. Nar det galler regelbundet
lyssnande pa P3 &r livsstilarna mycket lika varandra. idrottslivsstilen
"toppar” dock med 95% regelbundna lyssnare. Lyssnandet pa lokalradion
ar ocksa ganska populdrt inom livsstilarna. Omkring halften lyssnar
regelbundet pa& lokalradion, och detta galler for alla livsstilarna. Dock
kan vi se att lyssnandet pa lokalradion &r storst i idrottslivsstilen.
Som vi har sett i kapitel 2.4 har intresset for lokala medier okat, dvs
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bade politiska férutsattningar och individers &kade behov av
samhaillsinformation, social, kulturell och geografisk nérhet har gett
mer utrymme fér medier med bade lokal tackning och lokalt innehali(
Gustafsson, 1987, Lundby, Skogerbd, 1989, Hvitfeldt, 1989). Detta ar
troligtvis rimliga férklaringar till varfor lyssnandet pa lokalradio ar
sdpass stort i de tre livsstilarna.

Tabell 15 Livsstilarnas_lyssnande pa §vriga radiokanaler
(procent)
NOJEN IDROTT LASA
regelb. sdllan aldrig regelb. salian aldrig regelb. sallan aldrig
P1 18 18 64 17 25 58 35 22 43
P2 7 13 80 8 28 64 18 27 55

P3 89 8 3 95 4 1 89 7 4
LOKAL 48 18 34 64 16 20 53 18 29
NAR1 43 13 44 50 13 37 29 16 55
NAR2 54 13 33 59 10 31 35 15 50

n 114 189 178

Anm. Livsstilarnas rader blir 100 %. Fragan om né#rradio 2 orsakade, enligt, Kisch och
Stoltz, problem och de var darfor tvungna att fortydliga genom att lagga tilt bl a
City103.

Aven lyssnandet pa narradion &r ganska utbrett i ndjes- och
idrottslivsstilen, framfor allt d& lyssnandet pad narradio 2. Individer
med ndjeslivsstilen ar de enda som rangordnar nérradio 2 som sitt
andra val efter lyssnande p& P3. L&slivsstilen &r inte lika "betuttad” i
narradiolyssnande. Det man kan sluta sig till utifran tabellen ar att
framfor allt |aslivsstilen skiljer sig frAn de andra tva, de har en
stérre andel som visar avsmak fér dessa kanaler. Att "tilihéra” en
livssti! tycks alltsd paverka hur individerna anvénder olika
radiostationer. Man kan kanske tanka sig att de i l&slivsstilen sdker
tillfredsstélla nagot annorlunda behov, elier har andra motiv for
lyssnandet an de andra tva har. Man skulle kunna saga att de utmérker
sig med att ha olika lyssnarprofiler.

Av ovan diskussion framgéar att det finns skillnader i anvandandet av
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riks-, lokal- och nérradiokanaler. Sannolikheten &r darmed stor att
livsstilarna &ven anvénder olika typer av tidningar. Troligt &r att
individer i fOrsta hand véljer de tidningar som ar stérst i den kommun
de bor. Vi kan kalla de tidningar som livsstilarna i férsta hand véljer
att lasa for "forstahandsval®. | Goteborg kan detta férstahandsval vara
t ex morgontidrningen Géteborgs-Posten och kvéllstidningen GT
(numera ihopslagen med Kvéllsposten och kallas "ldag"). "Sekundarval”
inneb&r de tidningar som livsstilarna totalt sett laser i mindre
utstrackning, men som léses mer i nagon livsstil jAmfért med de
dvriga.

Tabell 16 Livsstilarnas anvandning av press {procent)

NOJEN IDROTT LASA

regelb. séllan aldrig regelb. sallan aldrig  regelb. sillan aldrig

DN 15 14 71 10 21 69 17 20 63
SvD 8 10 82 9 13 78 11 12 77
G-P 89 7 4 94 3 3 87 8 5
ARB 16 9 75 165 15 70 29 15 56
BEXP 34 23 43 33 24 43 26 29 45
AFT.BL 30 14 56 27 20 53 28 28 44
GT 76 14 10 69 20 11 54 24 22
n 114 188 178

Anm. Livsstilarnas rader uppgar till 100 %.
Dn=Dagens Nyheter, SVD=Svenska Dagbladet, G-P=Géleborgs-Posten, ARB=Arbetet,
EXP=Expressen, AFT.BL=Aflonbladet.

G-P lases regelbundet i alla livsstilarna. GT &r ocksd populdr i
livestilarna, da i hogre grad av ndjes- och idrottslivsstilarna och
framst i ndjeslivsstilen. Rangordnar vi respektive livsstils val av
tidning inom kategorin regelbundet l&sande, kan vi se att bdde G-P och
GT lases i stor utstrackning. Detta skulle vi kunna kalla livsstilarnas
"forstahandsval”. Detta val beror antagligen pa att dessa tidningar &r
relativt lokalt praglade och dessuiom de stérsta runt Goteborgs-
omradet. | "andrahandsvalet" kan vi se att livsstilarna visar olika
profiler. N6jes- och idrottslivsstilarna valjer Expressen och dérefter
Aftonbladet. Laslivsstilen véljer istédllet Arbetet, darefter
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Aftonbladet. Vi kan alltsd se olika inriktningar i livsstilarnas
*andrahandsval” av tidningar.

Vinder vi p& resonemanget och istallet talar om avsmak kan detta ge
ytterligare perspektiv. Nojeslivsstilen har jamitrelsevis stdrst andel
som visar stark avsmak fér Svenska Dagbladet, Arbetet, Dagens
Nyheter och Aftonbladet. Denna rangordning féljer &ven idrotts-
livsstilen, dock med farre andelar. ldrottslivsstilen har istdllet hogre
andelar som sallan laser dessa tidningar. L&slivsstilen har storst
andel som visar avsmak for GT.

7.3 Sammahfattning - livsstilar och medieanvéandning

Vi har sett att individerna beroende pa intresseinrikining, livsstil,
visar olika mdnster i anvandningen av City103, évriga radiokanaler och
tidningar. Lé&slivsstilen utskiljer sig starkast, medan né&jes- och
idrottslivsstilarna ar mer lika. Man kan i det hadr avseendet tala om
"smak" och "avsmak". Llvsstilarna visar att de féredrar vissa
radiokanaler framfér andra och, som Bourdieu skriver (1987), &r det
systematiken i individers val som binder dem samman i livsstilar.

Alla livsstilarna kanner i hdg grad till City103. Det visade sig
dessutom att mellan 70-73 % av de i ndjes- och idrottslivsstilen som
kande till stationen ocksd lyssnade pa den. Laslivsstilen visade ett
storre avstandstagande/avsmak, dar 48 % helt enkelt valde bort
stationen.

De som valjer att lyssna pa City103, lyssnar mycket. Det vanligaste
var att man lyssnade dagligen eller flera ganger i veckan. Lyssnartiden
var antingen en timma eller mindre eller mer an tva timmar. Ingen av
livsstilarna lyssnar "sadllan" pa kanalen, utan tydligen véljer man
antingen mycket eller lite. Det visade sig aven att alla livsstilarna
lyssnade dagligen pa grammofon/CD eller kassettband. Laslivsstilen
hade nagot lagre andel &n de andra tva, men har ocks& visat en nagot
lagre andel musikintresse. Man kan ténka sig att laslivsstilen fyller
sitt behov av musik genom att lyssna pa "egen" musik, medan de tva
Bvriga livsstilarna kan tinka sig att i stor utstrdckning lyssna pa
City103 och den musik denna station erbjuder.

D& det galler konsumtion av évriga radiokanaler och tidningar kan vi
urskilja ménster. Alla livsstilar valde framst radiokanaler som P3
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nar- och lokalradio. Dock verkar laslivsstilen ha ett stérre behov av
att aven ta del av samhéllsdebatter, information och annat, som t ex
utbudet i P1 och P2 karakteriseras av. Betydligt stérre andel av
laslivsstilen tog del av dessa kanaler jamfért med de &vriga tva. Da
det galler tidningar valde laslivsstilen, foérutom fdrstahandsvalet av
G-P och GT, dven Arbetet. Léslivsstilen var f.6 de som visade storst
avsmak fér GT. De tva andra livsstilarna valde, férutom G-P och GT,
Expressen. Detta tyder p4 nagot olika inriktningar i bade kana!l- och
tidningsval. Nojeslivsstilen visade storst avsmak fér Svenska
Dagbladet, Arbetet, Dagens Nyheter och Aftonbladet. ldrottslivstilen
hade en likartad rangordning, men hade istéllet stdrre andel som
sallan |aste dessa tidningar.

L&slivsstilen tenderar att urskilja sig fran de &vriga tvd, med en
annoriunda medieanvandning. N6jes- och idrottslivsstilen &r mer lika |
sina val. Vi har tidigare namnt att det med stor sannolikhet &r sa att
idas- och ndjeslivsstilen &r fasbestdmda livsstilar, deras inriktningar
skilier sig pga att individerna med dessa livsstilar &r i olika faser av
livet. Det som &r intressant och se &r att idrottslivsstilen verkar
bestd éver olika aldrar. Man kan ténka sig att deras medieanvandning
inte i samma utstrackning &r fasbetingat, utan istéllet att de har ett
mer bestiende eller fast anvandningsménster. En annan orsak kan vara
att det &r ett resultat av det antal individer som &ar med i flera
livsstilar.

Utifrdn detta skulle vi kunna séga att trots att individen alltid &r
unik, paverkar individens livsstil hur han/hon véljer att anvénda
massmedia. De tycks vara s att en specifik intresseinriktning &r
viktig fér valet av media/radiokanal.

Till sist kan vi placera in livsstilarnas val av radiokanaler och
tidningar i den figur vi visade i kapitel 6.2.

Figur 7 visar en ungefarlig riktning i val och preferenser av
radickanaler och tidningar. Det viktiga &r livsstilarnas relationer till
varandra och vilka preferenser de har visat, vad de lyssnar och laser
mer eller mindre av, vilket sedan avgér hur de placeras i figuren. Det
vi kan se &ar férhallandevis olika inriktningar i livsstilarnas val eller,
som det ocksd kan kallas, olika profiler. T ex lases Expressen mer av
idrotts- och nojeslivsstilen, vilket gér att den placeras till hbger i
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figuren, pa laslivsstilens "grans". Arbetet, & andra sidan, placeras mer
at laslivsstilens hall, eftersom bade idrotts- och ndjeslivsstilen
visade l&gt intresse for denna tidning. G-P lastes i hég grad av alla

och placeras i mitten osv.

Figur 7 Tre dimensioner av livsstilar med avseende pa intresse
h ieanvA \ ‘
Sport TILLVALS-
Mén INTRESSE
15-35
Gift/'sambo
Férvéarvsarbetande
Litteratur Skén- G4 pa Néjen
Kvinnor litteratur Néarrad.1+42 krogen Méan och kvinnor
30-35 ar Arbstet Expressen Mods 15-29 ar
Gifta/sambo Lokalrad. Ensamstasnde
Forvarvsarbstande Pz, P1 GT City103 Studerar
Skivor, kassetter
G-P Bio/Film
Musik och vénner
PRIMARINTRESSE
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8. MEDIEANVANDNING SOM LIVSSTIL?
8.1 Motiv att lyssna péa radio

Vi har i resultatredovisningen férsékt visa att vi har kan tala om
individer med olika livsstilar. Vi har ocks& visat att bl a livsstil kan
vara en faktor som péaverkar medieanvéndningen. Individerna utvecklar
en specifik medieanvandning beroende pa vilken livsstil de fér. | detta
kapitel vill vi fors6ka beskriva hur livstil och medieanvandning kan
tankas hanga ihop.

| kapitel 4.7 har vi diskuterat olika satt att se pad begreppet "funktion”.
Man kan definiera det som "behovstillfredsstélielse”, "motiv",
"konsekvens”, "funktion" osv. D& vi diskuterar funktioner i detta
kapitel férsdker vi ta fasta p4 "motiven" f6r att anvinda bestidmda
medier och ett bestdmt utbud. Individer kan alltsd ha olika motiv for
att ta del av olika medier. Motiven i sin tur, férutsatter vi, &r
beroende av individens behov, dvs att behoven styr individers motiv.
"Konsekvenser” &r fdliderna av att anvénda ett bestamt medium, vilka
kan vara latenta, manifesta och positiva eller negativa. Konse-
kvenserna av att anvidnda ett medium behdver inte alltid svara mot
motivet. Oavsett motivet, kan konsekvenserna bli antingen positiva
eller negativa eller bade och.

Fragan &r var funktionsbegreppet skall placeras i denna uppdelning. En
"funktion” skulle kunna fungera som en slags brygga mellan "motiv"
och "konsekvens" och/eller sa skulle begreppet kunna definieras som
den siutgiltiga upplevelsen mellan motivet att anvidnda media och
konsekvensen av detta. Det vanligaste i dagligt tal &r att kalla hela
processen for "funktion”, vilket onekligen &r lattare.

Enligt Morley (1980) &r publiken sammansatt av ett antal sub-
kulturella formationer, grupper av medlemmar, som alla delar en
kulturell orientering i hur man avkodar meddelanden. D& vi talar om
livsstilar kan vi tanka oss att konsekvenserna av att anvénda media bl
a ar beroende av livsstilarnas kulturella orientering eller tolknings-
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schema. Utifran detta ar det dven rimligt att tanka sig, i enlighet med
receptionsforskningen (se kap. 4.4.3) att livsstilar tillagnar sig olika
delar av ett innehall, dvs de tillagnar sig de delar de har behov av att
fylla. Detta skulle kunna innebéra att konsekvenserna av en viss
medieanvandning ar beroende av dels individens egna bakomliggande
motiv, men ocksd av de motiv den livsstil har, som individen ar en del
av.

Motiven for att lyssna pa olika radiokanaler férséker vi belysa med
hjalp av de "skal" som svarspersonerna uppgav vara anledningen till
att de lyssnade pa City103 och &vriga radiokanaler. Konsekvenserna ar
svarare att mata och om detta kan vi endast teoretisera. Vi &r ocksa
medvetna om att var definition ibland kan vara glidande.

Trots att utbudet i City103 &r specifikt, dvs nastan enbart spelar
musik, anvander individer med olika livsstilar denna. Fragan &r vilket
motiv livsstilarna har for att lyssna p& City103, vilket behov kanalen
fyller for dem. Musiken tycks vara det viktigaste. | enlighet med
diskussionen ovan kan livsstilars olika tolkningsménster ténkas
innebéra att de tillagnar sig olika delar i budskapet. Svérigheten med
detta ar, som redan namnts, att avgbra hur livsstilarnas kodsystem
eller tolkningsménster ser ut.

Da det giller de &vriga radiokanalerna &r det mycket mgjligt att
individer med olika livsstilar har helt andra motiv {ér att anvénda
dessa, 4n vid anvandandet av City103. Livsstilarna kanske anvander
kanalerna med olika motiv, for att fylla olika behov.

Fér att belysa vilka motiv som kan tinkas ligga bakom lyssnandet pa
City103, har vi anvént den fraga Kisch och Stoltz (1989) stalide i sin
undersdkning. Denna fraga l6d "Varfor lyssnar du pa City1037".
Problemet var att forfattarna fick ett hogt internt bortfall pa
enkatsvaren, vilket innebar att de var tvungna att redovisa de tva
metoderna var fdr sig. Vi har valt att endast anvéinda oss av
telefonintervjusvaren, eftersom dessa hade stdrst svarsfrekvens.
Svaren grupperades i atta skal for lyssnandet pa City103. Det ar just
utifran dessa &tta som vi avser att férsdka belysa livsstilarnas motiv.
Vi skall dven belysa livsstilarnas motiv till att lyssna pa Qvriga
radiokanaler. Detta gor vi fér undersbka om motiven fér att lyssna pa
den traditionella radion skiljer sig fran motiven att lyssna pa
City103.
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Vid telefonintervjun var det meningen att svaren skulle komma —
spontant. Detta skedde ocksa i fallet med skalen fér lyssnande pa

City103. Men d& det gélide skalen till att lyssna pa &évriga radio-

kanaler, hade svarspersonerna svérare att redogdra fér dessa.

Intervjuarna fick da "hjalpa till " ibland och rikna upp n&gra tankbara

skal. Vi vill att l&saren ska vara medveten om detta nér vi jamfor

skalen till lyssnande pa City103 respektive radion i allménhet.

Metoden kan vara positiv eller negativ. Vi diskuterar detta vidare da vi

jamfér de tva tabellerna.

Vi vill ocksa att l&saren observerar att de tva tabellerna har olika n-
tal. Detta beror p& att olika antal individer har svarat City103-
fragorna och fragorna om &vriga radiokanaler.

Vi bdrjar med att redovisa sk&len till att lyssna pa City103:

Tabell 17 Livsstilarnas skal till att lyssna pa City103 (procent)
SKAL NOJEN IDROTT LASA

info. om né&jesliv 4 2 2

Alt. till riks/lokalradio 6 7 6

Sillskap - 2 -

F& reda pa senaste skivnytt 1 6 5

Syssia med annat samtidigt 12 11 3

Underhalining 7 8 11

Lyssna p4a musik 89 96 86

n 86 145 72

Anm. De laga n-talen beror pa 1ag svarsfrekvens samt att det endast &r svar fran
tntervjuundersékningen som redogérs fér | tabellen. Varken rad- elller kolumnprocent
kan summeras till 100 % d& svarspersonerna kunde uppge fler 4n ett alternativ.

Det absolut framsta skélet till, motivet for, att lyssna pa City103 &r
enligt tabellen att lyssna p& musik. Detta motsvarar Kisch och Stoltz
(1989) resultat, samt styrker diskussionen om att det framst ar
musiken som lockar. Aven laslivsstilen uppger sig lyssna fér musikens
skull. Detta skulle kunna betyda att de som har uppgett sig lyssna pa
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City103 foredrar denna typ av musik. De som déaremot har tagit
avstand i denna livsstil tycker uppenbarligen om en annan musikstil.
Den musikstil som City103 representerar verkar passa béttre for
idrotts- och nojeslivsstilarna.

Motivet for att lyssna p& City103 tycks vara likartad, eftersom alla i
de olika livsstilarna har uppgett sig lyssna for musikens skull.
Konsekvenserna av att lyssna behéver dock inte vara likartad for de
tre livsstilarna. Konsekvenserna kan vara latenta (avsedda) eller
manifesta (oavsedda) och positiva eller negativa och dessutom kanske
variera med t ex tidpunkt. Troligt &r att lyssnarna pa City103,
beroende pa vilken av de tre livsstilarna de tillhér, anvander musiken
pa olika sitt, i olika situationer och tolkar musiken olika. Musiken kan
ha olika betydelser, vilket leder till att livsstilarna trots alit
tillagnar sig olika beléningar.

Det &r méjligt att motiven for att ta del av de Ovriga radiokanalerna
4r annorlunda, &n de for att ta de! av City103. | nedanstaende tabell
visar vi ett antal skal tili varfér livsstilarna lyssnar pa 6vriga
stationer.

Tabell 18 Livsstilarnas skal till att lyssna pd &vriga radio-
kanaler r n

NOJEN IDROTT  LASA

Lokala nyheter 22 28 36
Riks/utrikes nyheter 59 60 72
Séllskap 22 24 29
Syssla m. annat samt. 83 83 86
Underhalining 20 24 29
Lyssna pa musik 84 88 67
Aktuell debatt 9 11 20
Kulturhadndelser 6 7 16
n 98 155 146

Anm. Livsstilarnas n-tal &r mindre &n vanligt pga att det endast &r telefonintervjuerna
som redogdrs for i tabellen. Varken rad- eller kolumnprocent kan r&knas till 100 % da
flera alternativ kunde anges.
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Nbjes- och idrottslivsstilarna uppger framst att de lyssnar pa

musiken, dérefter sysslar med annat samtidigt och lyssnar pa riks- _
och utrikesnyheter. Dessa tva livsstilars motiv till lyssnande ar

rangordnat pa ett mycket likartat satt. Laslivsstilen visar, & andra

sidan, en annorlunda rangordning . De uppger framst att de sysslar med

nagot annat samtidigt, darefter lyssnar de pa riks-/utrikesnyheter. P&

tredje plats kommer att lyssna p& musik. En intressant skilinad &r

ocksa att de har hdgre andel som anger aktuell debatt och kultur-

héndelser som skal till att lyssna.

For idrotts- och néjeslivsstilen verkar musiken vara det viktigaste
motivet till att lyssna p& radion, vare sig det &r City103 elier ej. Vil
de endast héra musik, lyssnar de p& City103 och vill de @ven héra riks-
och utrikesnyheter lyssnar de pd, som de tidigare resultaten visade,
P3 eller lokalradion (ndrradion har inga riks-, utrikesnyheter). Vad
galler laslivsstilen har de andra motiv fér att lyssna p& radion. Man
kan tanka sig att de som valjer att lyssna p& musik, lyssnar pa
City103. Har de behov av annat innehdll, t ex riks-, utrikes- eller
lokala nyheter, kulturprogram, aktuella debatter osv lyssnar de pa P3,
P1, P2 och lokalradion.

I tabell17 om skélen ftill varfér man lyssnar p& City103 uppges
motivet att "syssla med annat samtidigt" av mycket fa, medan d& man
lyssnar pa de dvriga kanalerna uppger néstan alla detta som ett motiv.
Detta kan bero pa olika saker. Det kan dels bero pa den metod
interviuarna anvénde, dvs att de "hjalpte till" vid skélen for lyssnande
pa radio i allmédnhet, men inte gav nagon hjalp i City103-fallet.
Metoden f6r City103 &r bra i det avseendet att svarspersonen har
angett det skél de forst kom att ténka pa och man kan tinka sig att
detta &r deras huvudsakliga skal till att lyssna. N&r det galler dvriga
radiokanaler har svarspersonerna genom den hjalp de fick kunnat
dvervdga och uppge flera alternativ, varfér det &r svart att sluta sig
till vilket skél som &r det huvudsakliga. Man kan dock tinka sig att de
skal med hogst procentande! i detta fall &r de huvudsakliga skalen till
radiolyssnande.

En andra orsak kan vara att ett val etablerat medium, i detta fa!l de
ovriga radiokanalerna, &r mer integrerat i individernas liv och att de
darfoér i stbrre utstrackning reflekterat éver vilken nytta eller vilka
motiv. man har fér lyssnandet. City103 &r ett férhallandevis nytt
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medium och dérmed inte lika val integrerat. Man har darfér inte
funderat 6ver dessa fragor i lika stor utstréckning.

En tredje aspekt pa skillnaden kan vara hur fragan &ar stalld eller hur
svarspersonen uppfattar fragan. Svarspersonen kanske inte tanker pa
situationen kring lyssnandet, utan endast pa& innehallet da fragan
stills. Detta betyder att skal som t ex ljudtapet, saliskap, kommer i
andra hand och att svarspersonen istillet endast tdnker pa innehallet t
ex musik, nyheter osv. Man kan tanka sig att man &gnar radion olika
uppmarksamhet. Radion kan std p& en hel dag utan att man reflekterar
éver ett specifikt innehall, man anvénder utbudet i radion som
bakgrund samtidigt som man sysslar med nagot annat. Man skulle
kunna kalla detta fér sekundart lyssnande. Den andra aktiviteten &r
viktigare &n radions innehdll. Det &r &ven mgjligt att den andra
aktiviteten man sysslar med samtidigt kommer i andra hand och att
radions utbud, trots den andra sysslan, faktiskt dgnas den framsta
uppmarksamheten. Detta innebar att lyssnandet ar det priméra och det
ar detta svarspersonen tanker pa da han svarar pa fragan. | tabellen om
skilen till varfér man lyssnar pa City103 uppger ytterst fa att de
sysslar med annat samtidigt. Det troliga &r att manga faktiskt gbr en
mangd andra saker samtidigt som City103 star p&, men att musik-
lyssnandet trots detta &r det primara, motivet att lyssna &r ju for
musikens skull.

8.2 Lyssnandet - en vana eller ett uttryck

Enligt Hadenius, Weibull (1986) &r radiopubliken i regel inriktad pa en
kanal. Mindre &n 20 % av publiken &r regelbundna kanalbytare. Detta
innebér att ett vanebeteende uppstar. Man vet att man far de
beldningar man sdker genom att ta del av vissa kanaler och innehall,
dvs individer har "iart sig" att vissa motiv fér att lyssna pa radio
leder till vissa konsekvenser. Vanan i sig kan innebara att
konsekvenserna kan vara positiva eller negativa men att de framst ar
latenta, oavsedda, eftersom radion kanske star paslagen en hel dag,
installd p4 samma station, med férhoppningen att utbudet skall
innehalla nagot som kan tilltala en.

De har visat sig att, av de som kande till City103, lyssnade de ocksa i
stor utstrédckning p& kanalen. Nar individer en gang har hittat City103,
och de véljer att lyssna pa den, &r det troligt att radion far sta
installd pa stationen. T ex kan vanan att lyssna pa City103 for
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musikens skull, ha den latenta positiva konsekvensen fér individen att
tiden pa arbetsplatsen gar fortare eller att 1&x- och tentalésning blir
roligare. Man &agnar helt enkelt stationen vaxlande uppméarksamhet och
lyssnar allteftersom man t ex kénner igen sanger, s&nger som lockar
fram vissa k&nslor, minnen, avslappning eller som hjélper en att tinka
pa n&got annat osv.

En viss féréndring haller dock pa att ske i samband med att vi far mer
lokala kanaler och ett mer profilerat utbud (se kapitel 2.4). Det blir
vanligare att byta kanal for att fylla olika behov, vilket leder till att
individen har olika motiv fér att lyssna pé& olika kanaler. T ex kanske
man lyssnar pa City103 med motivet att lyssna pad musik, men P3 for
att lyssna pa riks- och utrikesnyheter.

Man kan ocksa tadnka sig att medieanvandningen &r ett uttryck fér de
olika livsstilarna. Medieanvéndningen kanske &r funktionellt for

uppratthallandet av en livsstil, det &r medieanvandningen i sig som
utgdr distinktioner for livsstilar. Vi kan tdnka oss detta pa tva sitt.

Det ena séttet kan innebdra att ett visst innehall kan ha ett visst
"rykte” eller av aliménheten anses vara "fint" eller "ofint". En vanlig
distinktion i samhallet ar den mellan fin- och populérkultur. Enligt
Bourdieu (via Roe, 1987) finns det tre zoner av smaker som motsvarar
utbildningsnivad och social klass; den legitima smaken (dessa har bade
hégt kulturellt och ekonomiskt kapital), medelklassmaken (dessa har
antingen hégt kulturellt eller hogt ekonomiskt kapital) och populér-
smaken (dessa har lagt pa bada typerna av kapital). Distinktionen gér
framst mellan den legitima och medelklassmaken kontra populér-
smaken, dar den sistndmnda anses vara oserids, nytillkommen,
tillgénglig foér allmanheten och kommersiell. Genom att anvdnda vissa
medier, kanaler och utbud, med bestamda "rykten", uttrycker kanske
livsstilarna sina smaker och avsmaker pa bestidmda sétt. Lyssnandet
pa City103 skulle efter denna definition kallas populdrsmak, vilken
utirycks av de som har visat stérst smak fér kanalen, dvs inidivder
med ndjes-och idrottslivsstilen. Individerna med Idslivsstilen har
visat avsmak fér City103 och kanske istéllet uttrycker sin smak
genom annan medieanvandning, som mer stimmer Sverens med den
legitima eller medelklassmaken.

Ett annat satt att tdnka sig ett "uttryck" kan vara att en bestdmd
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‘medieanvandning, "media"-profil, distingerar livsstilar. Tittar vi i
figuren i kapitel 7.3, kan vi se tre intresseinriktningar och tre
"media"-profiler. Individerna med laslivsstilen lyssnar mer pa P1, P2 ,
de laser i hdgre grad t ex Arbetet och de lyssnar mindre pa City103 an
de 6vriga. individerna med ngjes- och idrottslivsstilen lyssnar mer pa
narradio och laser i hégre grad t ex Expressen och framforallt lyssnar
de i mycket hdgre grad pa City103. individerna i néjes- och idrotts-
livsstilen lyssnade pa all radio med motivet att det var for musikens
skull, medan detta motiv endast gélide foér lyssnandet pa& City103 for
de i laslivsstilen. Musiken och darmed lyssnandet p& musikkanalen
City103 kanske &r funktionellt for uppratthéllandet av dessa tva
livsstilar. Lyssnandet pa City103 kanske &r ett uttryck fér dem som
lyssnar mest, i vart fall idrotts- och ndjeslivsstilen. Vi far dock inte
glémma att det fanns individer med laslivsstil som ocksa lyssnande pa
City103. Om alla dessa individer med olika livsstilar g&r samman |
lyssnandet p& City103, kanske sjélva lyssnandet pad musikkanalen
inneb&r en livsstil. Lyssnandet pa City103, skulle vi kunna séga, har en
manifest, avsedd, positiv konsekvens.

8.3 City103 - Primar eller tillvaisfunktion?

Kisch och Stoltz (1989) har i sitt arbete delat in de funktioner
(definition enligt bla Djerf, 1986) City103 kan ténkas fylla for
individen i informations- férstrbelse- och ljudtapetsfunktioner.
informationsfunktionen avser att individen tar del av mediet for att fa
lokala, riks- och/eller utrikesnyheter. Férstroelsefunktionen innebar
att individen vill ta de! av underh&lining, lyssna pa musik och/elier fa
saliskap och enligt ljudtapetsfunktionen star radion pa medan
individen sysslar med nagot annat samtidigt. Enligt forfattarnas
definition &r inte lyssnandet "aktivt® i denna funktion.

Resultaten fran Kisch och Stoltzs understkning visade att
forstroelsefunktionen var den viktigaste d& man lyssnade pa City103.
Inom ramen fér denna funktion dvervagde musikmotivet. Ljudtapets-
funktionen var ocksa viktig, enligt forfattarna, dock var denna
funktion viktigare for de Ovriga radiokanalerna.

Férfattarna ville dérefter placera in City103 i ett stdérre medie-
sammanhang, dar de anvénder en figur som Weibull har skisserat i ett
hafte "vad paverkar framtidens tidningsval?" (Weibull via Kisch och
Stoltz, 1989) som visar grunddimensionerna i mediesystemet. Utifran
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matningar av maénniskors anvandning och férvéntningar av medier
placeras medierna in i figuren. Figuren innehéller ett antal olika
komponenter férdelade pa tva axlar: information, orientering och
forstrbelse pa den ena axeln, vilket visar den funktion individen soker.
P& andra axeln kan mediet ha en tillvals- eller priméarfunktion.
Priméarfunktionen syftar till inidviders mera grundidggande behov av
orientering och tillvalet handlar om olika slags intressen.

City103 kan da fylla en tillvals- eller priméarfunktion. Kisch och
Stoltz utgar fran att City103 framst fyller tillvalsfunktionen och att
behovet som soks ar forstréelse. Vilket vi visar i figur 8.

istallet f6r att dela in funktionerna i tre stora kluster, har vi valt att
halla isé&r dem i denna analys. Detta gjorde vi eftersom vi antog att
individer med olika livsstilar inte skulle skilja sig s& mycket pa det
generella planet, utan snarare p& det specifika. Vi har dessutom lagt
betoningen pa "motiv" och "konsekvens” istillet fér “funktion”.

Fiqur 8 Grunddi i | medi et forsd

[ In City103 i |
TILLVALS- City103
FUNKTION Special-
press
Satellit-TV
Lésnummer-
Dags- press
press Nationell TV
PRIMAR- Radio
FUNKTION
INFORMATION ORIENTERING FORSTROELSE
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Motivet att lyssna pa City103 var foér alla livsstilar framst for
musikens skull. Konsekvenserna av detta motiv kan, som vi namnt
tidigare, variera mellan livsstilarna och vara beroende av det
tolkningsschema som individer utvecklar som tillhérande en specifik
livsstil. Konsekvenserna av att lyssna p& musik kan t ex vara att skapa
stdmningar, undertrycka ett humér, en hjalp i sociala kontakter, ett
uttryck, en vana osv. Det viktiga &r alla individers, oavsett livsstil,
stora intresse for musik. Vi har kallat detta fér ett basintresse (kap.
6.2) och efter att ha belyst motiven bakom att lyssna pa City103,
skulle vi kunna kalla detta ett basbehov. Bade intresset fér och
behovet av att lyssna pa musik ar stort fér individerna, oavsett
livsstil. For framférallt individerna i ndjes- och idrottslivsstilen,
som lyssnar mest pa City103, verkar anvdndningen av stationen vara
ett uttryck for tillhdrigheten i dessa livsstilar.

UtifrAn véara resultat kan man diskutera om City103 fylier en tilivals-
eller primarfunktion. Om vi Overgar att tala om City103 som en
musikkana! istéllet for stationen i sig, far vi en annan utgédngspunkt.
Enligt definitionen pa& primérfunktion, inneb&r denna individens
grundldggande behov av orientering. "Funktionen” skulle i detta fall
kunna definieras som "slutprodukten” av det upplevda innehallet, dvs
den produkt som blir kvar da konsekvenserna av individens, och dennes
livsstils, medieanvandning har tillagnats. Kisch och Stoltz ansag att
det var ganska otankbart att City103 skulle kunna fylla denna
funktion. Men, som véara resultat har visat, finns det ett ganska
grundlaggande behov av musik, vilket ocksd &r ett basintresse for
City103s lyssnare. Lyssnarna, som bestar av tre intresseinriktningar,
séker musik bl a i egna skivor och kassetter, men &ven i radio. En
musikkanal som City103 kanske fyller grundlaggande behov t ex som
ett uttrycksmede! f6r livsstilar eller kanske forstroelse. Forskning
om musik har hittills sett detta uttrycksmedel som endast
forstroelse. Det intressanta ar att musiken aven kan fylla grund-
laggande behov av t ex orientering pa skivmarknaden eller information
om senaste nytt pa hitlistorna.Dvs individer kan sodka information och
orientering inom forstréelseomradet. Detta skulle d& kunna vara
musikens och City103s primarfunktion fér dessa individer. Men
forstroelse kan ocksa vara en primérfunktion i sig, utan att individen
nédvandigtvis stker information och/eller orientering. Det man kan
tanka sig ar att ju mer nojesinriktad livsstil en individ f6r, desto mer
fyller musiken ett grundidggande informationsbehov.
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Utifran detta kan vi férséka oss pa en ny placering av City103 i figur

9.

Eigur 9 Grunddimensigner | mediesystemet, med ett nvit férsk

att placera in City103 i samman hanaget.

TILLVALS-
FUNKTION Special-

press

Satellit-TV
L&ésnummer-
Dags- press
press Nationell TV
City103

PRIMAR- Radio
FUNKTION

INFORMATION ORIENTERING FORSTROELSE
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9. SAMMANFATTNING
Enligt vara resultat har vi kommit fram till féljande:

Svarspersonerna i Kisch och Stoltzs understkning kan delas in i tre
intresseinriktningar, en pa néjen, en pa idrott och en pa lasa.
Individerna har sammanférts i dessa grupper beroende pa hur stort
intresse de har visat fér olika aktiviteter, dvs vi har utgatt fran smak
och avsmak. Dessa tre inriktningar har visat mer eller mindre avsmak
fér varandras intressen, vilket &r en viktig startpunkt d& vi har for
avsikt att tala om livsstilar.

Individerna med en laslivsstil tycker om att ldsa skonlitteratur,
umgas med vanner, se pa film och lyssna p4 musik. Individerna i denna
livsstil tenderar att vara framst kvinnor i &ldern 30-35 ar, de &r gifta
eller har samboférhallande och &r férvarvsarbetande. De flesta har
gatt pa gymnasiet och de har stérst andel som har gatt pa universitet.
Jamfért med individerna med de ovriga tva livsstilarna, &r det fier
som har gatt pa folkhdgskola.

individerna med idrottslivstilen tycker om idrott, musik och traffa
vanner. De &r framst man mellan 15-35 &r, évervdgande de! &r gifta
eller har samboisrhallande och foérvarvsarbetar. Overvégande del har
endast gatt gymnasiet, jamfért med laslivsstilen &r det fler som har
enbart har gatt pa yrkesskola, men de har minst andel som har gatt pa
universitet.

individerna med ndjeslivsstilen tycker om att g& pa krogen/ga och
dansa, de tycker om att fdlja modet, g& pa bio, lyssna p& musik och
traffa vanner. De ar bade man och kvinnor mellan 15-29 &r. De flesta
4r ensamstaende och studerar. De flesta har enbart gatt pa gymnasiet,
de har hdgst andel som har yrkesskola bakom sig och jamfért med
idrottslivsstilen &r det férhallandevis fler som har gatt pa
universitet.

De tre livsstilarna, som utmarker svarsperonerna i Kisch och Stoltzs
undersokning, kan ses i tvd dimensioner, en aktiv/passiv dimension
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och en introvert/extrovert dimension. Individerna med ndjeslivsstilen

ar extroverta och nagot aktiva. De med laslivsstil &r introverta och _
forhallandevis passiva. De med idrottslivsstil ar aktiva och nagot

extroverta.

Eftersom intresset fér musik och véanner &r stort foér alla individer,

oavsett livsstil, har vi kallat detta ett basintresse. De utmaérkande

intressena som individerna visar, dvs intressen som totalt sett ar

svaga, men som &r starka i vissa grupper, har vi kallat tillvals-

intressen. Utmarkande fér livsstilar i detta avseende &r alltsd de

tillvalsintressen individerna har smak eller avsmak f{or.

Vi har utgatt frdn att individers medieanvandning dels &r beroende av
individens personliga val, men framféralit ar det mojligt att
anvandningen &r en konsekvens av att féra en specifik livsstil.
Individer utvecklar kanske olika medieanvandning pga att de fér olika
livsstilar. | kapitlet "Livsstii och medieanvandning” &r var avsikt att
belysa detta.

Individer med laslivsstil kdnner i mindre utstrackning till City103 och
det ar fler som visar avsmak fér stationen, dvs véljer att inte lyssna,
an individer med nagon av de b6vriga tva livsstilarna. | laslivsstilen ar
det fler som uppger att de aldrig lyssnar pa City103, men om de
lyssnar sker detta dagligen och d& ca en timma eller mindre.
Individerna som fér denna livsstil lyssnar ofta pa skivor och
kassetter. Lyssnandet p4 P3 &r stort, f.0 &r det manga i denna livsstil
som aven lyssnar p& P1 och P2. Val av tidning &r, férutom G-P och GT,
framst Arbetet och Aftonbladet.

Individer med idrottslivsstil kdnner i hdg grad till City103 och
lyssnar dessutom mycket pa stationen. De lyssnar dagligen och da ca
en timma eller mer &n tva timmar. De med idrottslivsstil lyssnar
framst pa4 P3 och déarefter lokalradion. De lyssnar mycket pa egna
skivor och kassetter och utdver att lasa G-P och GT, véljer de att lasa
Expressen.

Individer som fér en ndjesinriktad livsstil kdnner ocksa i hég grad till
City103. De viljer att lyssna pa stationen och lyssnar da dagligen ca
en timma eller mer &n tvd timmar. Individerna i denna livsstil har
stérst ande! som dagligen lyssnar pa skivor och kassetter. De viljer
att framférallt lyssna p& P3 och nérradio 2. Férutom att lasa G-P, har
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de stdrst andel som iaser GT. Darefter vaijer de att lasa Expressen.

| det sista kapitiet "Medieanvandning som livsstil?" forsdker vi visa T
hur livsstilar och medieanvandning kan hanga ihop, genom aft ta fasta

p4 vilka motiv som ligger bakom de tre livsstilarnas specifika

medieanvandning och &ven i viss man konsekvenserna av en bestamd
medieanvandning.

De framsta motivet for alla individer, oavsett livsstil, var att lyssna
pa City103 fér musikens skull. Individerna med en nbdjes- och
idrottsinriktade livsstilar anvande Aven andra radiokanaler med
motivet att lyssna pa musik. Ett andra motiv att anvdnda andra
radiokanaler an City103, var att kunna syssla med annat samtidigt.
Det framsta motivet fér individerna som fér en lasinrikad livsstil, var
att kunna syssla med annat samtidigt, darefter att ta del av riks- och
utrikesnyheter. Andra motiv for anvéndandet av radio var i denna
livsstil &ven att lyssna pa aktuella debatter och kulturhdndelser.

Motiven for att anvdnda radion tycks alitsd variera mellan individerna
beroende p& vilken livsstil de for. individer med laslivsstilen anvénder
radion fér andra &ndamal, &n att enbart hdra musik, t ex fér att hira

nyheter, debatter och kulturhandelser. Individerna med bade ndjes- och
idrottslivsstilen tycks anvanda radion framst for att lyssna pa musik.

D4 motiven fdr medieanvandningen visar sig mer regelbundet stamma
dverens med individens, dennes livsstils, férhoppning om positiva
konsekvenser av anvindandet kan vi tala om en vana. Det tycks vara sa
att individerna med framst néjes-och idrottslivsstilarna lyssnar bade
mycket och ofta pa City103. Da de en géng har "hittat” City103, kanske
radion far sti instdlld p& denna station. Individerna vet att motivet
att lyssna p& musik forhoppningsvis foljs av en positiv konsekvens att
t ex fa tiden att ga. City103-lyssnandet blir fdr individerna med dessa
tva livsstilar en vana. Medianvédndningen i sig kan ocksa vara en

livestil eller ett uttryck fér en livsstil. Medieanvandningen &r
funktionellt fér uppréatthallandet av en livsstil. Vi kan se att
individerna med bade nojes- och idrottsinriktade livsstilar anvénder
all radio med motivet att lyssna pa musik. Aven i laslivsstilen fanns
individer som lyssnade pa City103 med motivet "fér musikens skull".
Musiken &r det viktigaste for dessa individer och kanske uttrycker det
stora lyssnandet pa City103 i sig en livsstil.
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City103 fyller en primar funktion for lyssnarna, oavsett vilken
livsstil de fér.

10. SAMMANFATTANDE DISKUSSION

Vi har i var teori utgatt frdn en analysmodell som bygger pa
anvandningsforskningens teorier. Modellen utgdr en fbrenkling av
verkligheten och ligger darmed p& en ganska hog abstraktionsniva. Den
del av modellen som vi har haft fér avsikt att belysa &r individ-
egenskaperna, i form av livsstilar, massmedieanvéndning och motiv
f6r en viss anvandning. Definitionerna av dessa begrepp &r givetvis
ocksa abstraktioner och férenklingar. Men vi tror att, for att en
livsstilsanalys skall bli meningsfull krdvs det att man, ur en brokig
tillvaro, drar fram vissa likheter hos individer och utfor
undersékningen pa en viss abstraktionsniva.

Detta leder till att det vi har fdrsdkt att beskriva i detta arbete far en
viss framtoning, det ger en viss bild av hur medieanvandning med
avseende pa livsstilar kan se ut. hade andra definitoner och en annan
metod valts hade bilden varit annoriunda. Framférallt valet av metod
&r kritiskt. Vid sekundaranalyser blir alltid validiteten lidande,
eftersom fragorna i forsta hand var avsedda att méta nagot annat. Vid
vart val av metod ansag vi dock att det var av vikt att férséka fanga
samma svarspersoner som i Kisch och Stoltzs undersdkning. Medan
Kisch och Stoltz har belyst de traditionella variablerna sasom alder
och kén, har vi belyst svarspersonerna ur @nnu ett perspektiv, deras
livsstilar och livsstilarnas motiv fér att lyssna pa radio. Pa sa satt
skulle vi kunna f& ytterligare férklaringar till anvdndandet av
framférallt radio.

Vi har d& kommit fram till att svarspersonerna i understékningen f0r
tre olika livsstilar, varav idrotts- och laslivsstilarna ar de mest ren-
odlade. Dessa tva livsstilar verkar vara mer bestdende dver tid, medan
ndjeslivsstilen ger intryck av att vara mer foranderlig. Det har visat
sig aft det &r framst yngre individer som fér en ndjeslivsstil och
antagligen kan livsstilens férénderlighet tillskrivas aldern. Man
provar olika intressen och livsstilar for att férsdka komma underfund
med vilken livsstii som passar bast. Individer med l&slivsstil ar aldre
och man kan tanka sig att de mer eller mindre funnit den livsstil som
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passar dem och déaridér &r mer bestdende.

Med 6kande alder kan man tanka sig att livsstil dvergar till livsform T
allteftersom individen starker sin position i samhillet. Det &r ocksa

troligt att medieanvandningen blir fastare och mer vaneinriktad i och

med detta. Individer med idrottslivsstil verkar behalla sitt intresse

fér idrott fran ungdom och framat i livet. Vi har sett att idrotts- och
ndjeslivsstilarna till stor del liknar varandra i medieanvéndningen.

Detta beror sakerligen pa att framfdr allt ndjeslivsstilen tenderar till

att "glida" mer melian livsstilarna.

Det framsta motivet till att lyssna pa City103 &r intresset fér musik
och detta galler oavsett livsstil. Musiken &r det viktigaste f6r dessa
individer, vi har tidigare kallat detta fér ett basintresse, och man kan
tanka sig att lyssnandet pa City103 i sig uttrycker en livsstil. | och
med detta har vi ocksd kommit fram till att City103 fyller en
primarfunktion fér lyssnarna. Lyssnandet kan fylla grundldggande
behov av orientering, information och fdrstroelse.

Utifran det vi har kommit fram till i vart arbete, vagar vi oss pa att
svara pa den fraga Kisch och Stoltz stiller i slutet av sin rapport
"City103 och dess lyssnare". Lyssnandet ar inte bara ett uttryck fér
nyhetens behag, utan vi anser att det finns ett mer bestdende behov av
en musikkanal som City103.
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AVDELNINGEN FOR MASSKOMMUNIEATION
GOTERBORGS UNIVERSITET

FUBLIKATIONER FRAN AVDELNINGEN FOR MASSHOMMUNIKATION

Vid Avdelningen for Masskommunikation publiceras tre serier
av avhandlingar och rapporters

Goteborgesstudier i masskommunikation
Rapporter fré&n Avdelningen for masskommunikation
Arbetsrapporter fran Avdelningen fdr masskommurikation

Serien ‘'Goteborgsstudier i masskommunikation’ séljes
genom bokbhandeln.

Le tva serierna ‘Rapporter fran Avdelningen Fibr mass-
kommunikation® och 'Arbeterapporter fran Avdelningen for
masskommunikation’ sdljes genom avdelningens forsorg.
Bestidllning kan ske pd talong som Aterfinnes efter
publikationsforteckningen.

Redaktor for de tre serierna &r professor Lennart Weibull.
Hittills wutkomna publikationer fortecknas nedan.

I1. Goteborgsstudier i masskommunikation

1. Lennart Weibull (19B3) Tidningslisning i Sverige.
Stockholm: Liber.

Z« Anders Ohleson (178%) Folitiska nyheter till nvtta cch
ndie. Almgvist % Wiksell Internationl, Stockholm.

II. Rapporter fran Avdelninoen fér masskompunibkation

1. Lennart Weibull (1984) Dagépreséloch etehmedier 1 Sverige
1579-1982, (slut)

2. Jan Strid och Lennart Weibull (1984} Lisvanor och
Lésintressen 1579-17835. (slut)

F. Imgela Etrid och Lennart Weibull (1984 Annonsbladslisning
1 Sverige,
Friss 5 le. o

4. Ronny Severinsson (1983) Fubliken miter kabhel-TV.
Fris: I5 ker. (slut)

S,

Lamrart Moiball (19359 Nirradiclyvsenandet o Stockholo
TeaEg,
Frigs 35 ke. (slut)
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Bo Reimer och Lennart Weibull (198%) Dagspress pa
arbetsplatsen.
Fris: 35 kr.

7. Informatdrer i Sverige: Arbetsmarknad Framtidsutsikter
{1986) Utdrag ur utredningen om informationsutbildning
i Sverige (UHA-rapport 158%:13)..
8. Ingela Strid och lennart Weibull (1984) Mediesverige 198&.
Fris: 49 kp.
9. PBo Reimer (1%86) Lésaren och tidningen.
Fris: 35 kpr.
10. Rutger Lindahl (198B64) Nyheten om mordet p& Olof Falme.
Fris: 40 ke,
li. Monika Djerf (1784) Funtiocner hos kabel-TV.
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1Z. ﬁnders Ohlsson (198&4&) Attt svara eller inte svara — det &ar
fragan.
Fris: 25 kr.
1Z. Ronny Severinsson (1987) Den nya medieframtiden - TV via
satellit och kabel.
Fris: S0 Lkr.
14. Ingela Strid cch Lennart Weibull {(1988) Mediesverige 1988.
Fris: 929 ke,
15. Ronny Severinsson (198%) Agerande och uwtveckling inom
dagspressen 1 Vastergdtland.
Fris: 100 ke,
111, srbetsrapoortsr tran Avdelningen for masskommunikation
l. Lennart Weibull (1984) TRENDER I MASSMEDIEANVANDNINGEN
Fris: &9 ke, T e : o :
Z. FEo Reimer (1985 TIDNINGELASNING I SODRA HALLAND
Frais: &0 ki,
Z. Lennart Weibull (1985) LASVANOR FUOR SVENSKE MORGONFEESS
1975-1984, -
Frias: &0 k.
4. Ingela Strid, Lennart Weioull (1925 SFORT I MEDIERNA.
Fris: &0 k. IR SRR
e

Lennart Weibull (19830 MABSKOMMUNIEATIONEN I SVERIGE.
Nigrae retlektioner om laget 1989,

Frist GO ke



&, Karl Erik Rosengren, Bo Reimer (198%) INTERMALISERAD
EULTUR. Ett forskningsprogram om virden, individer och
massmedier.

Frizs: &0 kr.

7. Robert Burnett, Feter Esaiasson, FBo Reimer (198%)
MILESTONMES IN MASS COMMUNICATION RESEARCH: MEDIA EFFECTS.
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8. PBo Reimer (1983) VALUES AND THE CHOICE OF MEASUREMENT
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1%. Lennart Weibull, Dagspresskollegiet (17860«
LaSVANOR 190h. e T
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20, Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987) ACTIONS AND
REACTIONS - THE NORDIC COUNTRIES IN AGE OF SATELLITE
BROADCASTING.

Fris: &0 kr.

Z2l. Lennart Weibull {(1987) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 1985/86.
Frig: &0 kr.

<. Ronny Severinsson (1987) DAGSFRESSBUTVECKLINGEN I
VASTERGOTLAND 1950-1985.
Fris: 60 kr.

23. Keith Roe (1987) THE SWEDISH MORAL FANIC OVER VIDED
1980-84.
Fris: &0 kr.

24. Bo Reimer (1987) DAGENS NYHETER I VASTRA SVERIGE.
Fris: 60 kr.

<3. Ann-Marie Hellerstriom (1987) LOKAL-TV- ETT REELLT ALTERNATIV
TILL SATELLIT-TY.

Fris: &0 k.

26. Ronny Severinsson (1987) SEARABORESFRESESENS INNEHALL
1950-198%,
Fris: &0 kr.

27. Ronny Beverinsson (1987) TIDNINGSLASNING I ESSUNGA,
GOTENE OCH VARA. :

Fris: &0 kr.

28. Karin Bjorkgvist (1988) TIDNINGELASWING I GASTRIELAND
- preszentation av en lasarundersdkning.
Fris: a0 kr.

29, Bo FReimer (1928) READING FOSTHMATERIALISHM
Fris: &0 k.

Z0. Lennart Weibull (1988) PUBLICISTISE SED. Ett forsknings-—
program om ett regelsystem och dess betvdelse for svenck
Journalisti.

Friz: &0 L,

1. Magnus Anshielm och llennart Weibull (1528 LASVANESTUDIEN
19846, Huvudrezultat och metodiimforelce.
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I2. Magnus Anshelm (1988) BVERIGE - NU - 20M B6 - en jamtérslss
av btva undersdkningar. y
Fris:s &0 ke, . T
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EARSES OG0N. En studie av den amerikanska pressens bahandiioog
av myheten om mordet pd stateminister Olaof Palme 1986.
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34, Magnus Anshelm (1988) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 19846/B7 - en
analys av Mediebarometern.
Fris: 60 kr,

. Ingela Strid (198B) SVENSEA FOLKETS INTRESSEN 1973-19BC
En sekundarbearbetning av Testologens métningar av
intressen.
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36 Anders Ghleson och Keith Roe (1988) MATT FA MATNING - En
forundersokning av fordelningsegenskaper och stabilitet
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I7. Britt Bérjess=on (1988) BROTT DCH PURLICITET
Eriminaljournalistik och pressetik under 1900-talet.
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28. Lennart kWeibull (198BB) RAFFORT FRAN EONTARTRESA TILL

URUGUAY 10-22 april 1988. urnder 1200—-talet.
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MANNISKEOR UPFPLEVER TIDMINGSINNEHALL.
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40. Monica Ldfgren (1988) KABEL-TV I GOTEBORG
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41. Lennart Weibull (1988 LOKAL-TV VIA EABEL
Symen pa #n oy kanal bland andra medier
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42, Farin EBEjorkgvist (1288) TIDNINGSLASNING I VARMLAND
Fresentation av en lidsarundersdikning fran véren 1977.
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4%, Feith Roe (1788) ADOLESCENTS ' VWCR USE: HOW AND WHY
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44, Monika Djert (1987 FINNS DET FUNKTIOMSDIMEMSIONER
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49. Magnus Anshelm (196%2) MEDIEBAROMETERNM
Resultat fran 1988/99
Fris: &0 kr

0. Lempart Weibull (198%) RAFFORT FRARN EN ANDERA
EONTAKTRESA TICL URUGUAY. Om massmedier, utbildning
och forskning i social kommunikation samt Instituto
de Communicacion v Desarrollo.

Frisr &0 ke

i, Monica Lofgren (1987 TVA STATSRADS FALL I PRESSEN
Fric: &0 k.,

o2 Monica Lofgren (1989) NYHETSTIDMNINGERN 8 SIDOR -

inneh&ll, spridning och l&sming

Friss 450 i,

Si. Heith Roe (1989) NOTES ON THE CONCEFT OF AGBRESSION
AND ITE {MIE) USE IN MELIA RESEARCH
Fris: &0 kr,

S4. Charlotta Kratz (1989) TIDNINGSLASNING I KALMAR
OCH P& dLAND

Friss 60 kr.

SS.  Catharina Kisch och Mikasl Stoltz (1989)
CITY 107 OCH DESS LYSSNARE = =2n undersdkning om
lysenandet pd Svensia Arbetsgivarefbreninoens
narradicztation 1 GGteborg
Friss &0 ke,

6. FEarin Bidrkgvist (1990)
MEDIEEAROMETERN UNDER ATTIOTALET
Fris: &0 kr.

57. Rogetr Walilis (1990) MUSIC, MUSIC EVERYWHERE, AND
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Frig: &0 k.
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