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1. INLEDNING

Vi bestiimde oss tidigt for att detta uppsatsarbete skulle behandla nyhetsférmedling av
négon form. Efter minga diskussioner och en nirmast explorativ sékning av litteratur
och annan information stod det klart att TV-nyheter var det vi ville undersoka. Ett bety-
dande skil till valet av TV-mediet var att mediesituationen i Sverige likvil i Europa
under de senare dren har genomgatt stora forindringar, och vi tyckte att det skulle vara
intressant att se hur detta har paverkat informationsfunktionen i TV.

Som bekant har etermedierna avreglerats, monopolsituationen har bytts ut och markna-
den har sléppts in dven pa denna arena. Det har alltsd uppstatt ett nytt ovant konkur-
rensforhéllande i den svenska etern. Den licensfinansierade public service TV:n har
idag konkurrenter att "fightas" med, vilket skulle kunna leda till forindringar i pro-
gramutbud, struktur och form. Under den senaste tiden har fiven tekniken inom den
elektroniska journalismen gtt fort framt. Detta ir synnerligen orsaker som go6r det in-
tressant att titta p4 om public service TV's sitt att férmedla nyheter har fortindrats under
en tiodrsperiod.

SVT besitter sindningsritten for tvd TV-kanaler med var sitt nyhetsprogram, vért syfte
har varit att undersoka TV2’s rapport. Vi frigar oss hur rapport har forindrats under en
10 &rs period med avseende pd form, innehdll och presentation samt vilka konsekvenser
detta har f6r sindningarnas begriplighet. Utifrin vért syfte ansdg vi att en innehallsana-
lys var den metod som skulle kunna svara pa véra frigestiliningar. Vi valde att skicka
efter tvd veckors rapportnyheter frin 1984 frén Ljud och bild arkivet samt spela in tv
veckor 1994, Innehalisanalysen bestod av tvd delar dels en kvantitativ och dels en icke-
kvantitativ, den senare valde vi att gora d4 vi ansig att det annars skulle finnas risk att
man missar intressanta och viktiga nyanser.

Uppsatsen f&ljer en traditionell uppliggning, vi bérjar med att i bakgrunden ligga fram
och diskutera foréndringar i medicideclogiska frigor samt vart utvecklingen ir pa vig.
Vilken roll har public service i denna utveckling och hur kan denna tinkas piverka ny-
hetsférmedlingen? Har public service samma majlighet att uppfylla sin funktion som
informationsformedlande institution for sin publik?

Sedan foljer vér teoretiska diskussion som ir relativt omfattande. Den inleds med en
kommunikationsmodell efter vilken resten av teorikapitlet r strukturerat. I kronologisk
ordning foljer sedan meddelandets tillkomst, den férmedlade nyheten samt
begriplighet. I enlighet med virt syfte ligger tyngdpunkten p4 den formedlade nyheten
och begriplighet.

Teoriavsnittet resulterar i en modell i vilken det utkristalliserar sig faktorer som ligger
till grund for framstillningen av ett analysinstrument. Efter teorikapitlet kommer upp-
satsen syfte och frigestillningar titt f61jd av diskussion av metod och material. I resul-
tatredovisningen har vi valt att inte dela p4 den icke-kvantitativa och den kvantitativa
understkningen, utan vi kom fram till att framstillningen skulle bli intressantare och f4
ett biittre flyt om resultaten sammanvivdes i presentationen. Efter resuitatredovisning
kommer en slutdiskussion dir vi férséker binda ihop uppsatsen samtidigt som vi for en
givande diskussion angéende intresse, relevans och begriplighet. Utifran detta presente-
rar vi en modell i form av en triangel déir vi placerar in nyhetsredaktioner utifrin hur de
forhéller sig till intresse, relevans och begriplighet i deras nyhetsférmedlin g. Slutligen
foljer en kortfattad sammanfattning av uppsatsen samt litteraturforteckning och bilagor.



2. BAKGRUND

Mediestruktur och massmedier har under historiens géng, pd bade gott och ont, genom-
gatt kraftiga foréindringar. Detta 4r en sanning, som med anledning av det senaste irtion-
dets tekniska utveckling av medierna och ideologiska forindring av mediestrukturen
kommit att framst allt tydligare. Det spekuleras ofta om kande klyftor och #indrade so-
ciala strukturer i det framvixande informationssamhiilletsamhéllet. P4 den ena sidan den
nya dverklassen, de smarta, flexibla ménniskor, som snabbt tillgodogér sig teknikens se-
naste finesser. P4 andra sidan den nya underklassen, de miinniskor som inte hiinger med.
De halkar efter dérfor att de, i likhet med manga ildre, saknar teknologisk kompetens och
formdga att sovra i det dkade flode av information som &verskdljer dem.

Okade kunskapsklyftor, dr det den verklighet som framtidens kunskapssamhiille oumbir-
ligen méste leda till? Och hur tacklas i s fall problemet frin samhillets sida? De nyhets-
formedlande organen utgor i detta sammanhang en mycket relevant informationsférmed-
lande link. Hur televisionen som modernt massmedium och nyhetsmedium med stor
riickvidd har formats och utformats iir ddrmed av synnerligen stort intresse.

2.1 Massmedie- och informationsideologier

I uppbyggnad av nationella mediesystem har skilda stater utvecklat olika férh&llningssitt
till reglering av massmedier. Skillnaderna grundas i ideologiska synsitt som i avseende
pd synen p4 massmediers funktioner i samhiillet skiljer sig frin varandra. Dessa ideolo-
giska synsiitt ir i stort uppgjorda efter olika politiska ideologier. Hadenius och Weibull
(1989) beskriver fyra stycken huvudmodeller av massmedie- eller infor-
mationsideologier: auktoritir, frihetlig, social ansvars och marxistisk ideologi. I
diskussion av det svenska mediesystemets informationsideologi och dess forindring r
det huvudsakligen den frihetliga och den sociala ansvars ideologin som #r av intresse.

2.1.1 Den frihetliga ideologin

Utgdngspunkten for den frihetliga ideologin ér i grund och botten en positiv ménnisko-
syn. Ménniskorna #r aktiva samhillsmedborgare och utnyttjar massmedier som frimsta
kanal fr att fora fram sikter sdvil kritiska som positiva. Medborgarna skall med andra
ord fungera som en tredje statsmakt vid sidan av regering och riksdag.

Censur av de fria massmedierna far ej férekomma. De oberoende medierna skall fora en
fri och Oppen debatt oavsett om den &r kritisk emot etablissemanget. Grunden for att detta
skall kunna existera fr att det rAder en fri etableringsritt och fri konkurrens. Har lyser det
marknadsekonomiska tinkandet igenom, dvs om marknaden r fri s& kommer medbor-
garnas efterfrigan leda till att de bésta varorna och &sikterna kommer fram. Denna ideo-
logi patalar alltsd hur viktig den fria opinionsbildningen ér for det demokratiska samhl-
let. Ideologin utvecklades frimst i England och Frankrike under mitten av 1700-talet.
Den forsta svenska tryckfrihetslagen som grundades p4 den frihetliga ideologin skrevs
redan 1766.

2.1.2 Den sociala ansvars ideologin

Ideologin &r lite av en kritik till den frihetliga ideologin. Kritiken ligger i att den frihetliga
synen tar avstdnd frin moraliska forpliktelser da friheten framférallt kommer dgarna av
massmedierna till gagn medan konsumenterna kanske inte #r fria att vilja, utan istillet
styrs av starka kommersiella makter. Man har diirfor ansett att den frihetliga ideologin bér
revideras och att vissa krav méste stillas pd informationen genom intern kontroll. Mass-
medier har vissa moraliska forpliktelser gentemot medborgarna och tidningar och eter-
medier skall inte bara formedla sddana nyheter som "siljer". Med andra ord skall man
inte bara skriva om saker som 4r kommersiellt gAngbara utan #ven fora en mer kritisk och
obekvim nyhetstjinst.



Den sociala ansvarsideologin har kommit att kombinerats med den frihetliga. Medierna
skall st fria frén de politiska leden. Censur och andra palagor fir inte existera, utan me-
dierna har utvecklat en slags sjilvkontroll i vilken man utgér frin vissa etiska regler. Den
stora skillnaden mellan den frihetliga och den sociala ansvars ideologin &r att i den forra
ses staten som himmande av mediernas utveckling medan staten i den senare ses som
gynnande av densamma.

2.2 En ideologisk foriandring?

De informationsideologier som beskrivs ovan mdste niirmast ses som mer renodlade ex-
empel pd olika tankar kring hur massmedier skall verka i samhillet. Idag forhaller det sig
sd att dessa ideologier ytterst sillan framwiider renodlat. Men lite av syftet med en syste-
matik av denna typ &r att man littare kan forstd hur ett visst mediesystem forhaller sig till
den politiska och ekonomiska situationen.

Under hela 1900-talet har nya tekniska innovationer reformerat mediesituationen, fram-
forallt niir etermedierna borjade géra sig giillande. Som alltid nér samhiillet konfronteras
med nyheter av mer sensationell art infinner sig ett restriktivt stillningstagande. DA det
giller radio och TV:s intréde pd den massmediala himlen skapades forst en konkurrens-
rddsla bland pressens folk. Vad skulle nu tidningarna géra for att kunna konkurrera med
friimst de rérliga bilderna?

”Men tidningarna drog snabbt sina slutsatser av publikens stora intresse for det nya
mediet. Mer underhalining, mer personorienterad journalistik och fler bilder blev
konkurrensmedlen p den kommersiella marknaden”. (Hultén L. J., 1991:10)

Citatet #r ett bra exempel p4 hur massmedier anpassar sig till nya férhatlanden som friimst
skapats genom 6kad konkurrens och tekniska férindringar. Dessa forindringar har kan-
ske framfrallt pd senare &r genomsyrat etermedierna utveckling vilket 4ven har stillt ny-
hetsprogrammen infor nya forutsdtmingar,

Vid eterséindningarnas inforande hivdade foresprikarna av den frihetliga ideologin att
etersindningarna skulle vara avhiingda staten, da det annars litt skulle kunna uppsti ett
slags beroendeforhillande som absolut inte skulle vara bra for en demokrati. Motstén-
darna pétalade istillet att de tekniska begrinsningarna inte till4t att det skulle rida fri eta-
bleringsriitt i etern. Europa kunde léira sig av utvecklingen i USA diir ingen samordning
eller enhetlig mediapolitik férekom vid inforandet av etersindningar. Man fruktade den
utveckling vilken i USA hade lett till att det rAdde mer eller mindre kaos i etern.

Det var i England som idén om public service-konceptet skapades. John Reith, BBC:s
forste chef, menade att just en enhetlig kontroll och samordning var nédvindigt for att
medborgarna pd bista sitt skulle kunna tillgodogdra sig sindningarna. D expansionen
var som kraftigast var kontrollen viktig for att sdndningar med landsomfattande rickvidd
skulle Tyckas.Som bekant beslots iven i Sverige att eterséindningarna skulle kontrolleras
av ett statligt monopolforetag. Séndningarna skulle finansieras av licensmedel och inte av
reklamintikter.

Redan 1924 slogs vissa principer fast for rundradiosindningar i Sverige
(Hadenius & Weibull, 1989:140). '

» Staten skall utféirda regler for verksamheten men inte ha ansvaret for enskilda
program,

» Staten skall ha hand om séndaranliggningar och ha det tekniska ansvaret for
distributionen av programmen till allménheten

» Finansieringen skall ske med sérskilda licensmedel.



* RadiofGretaget skall 13ta programverksamheten préglas av saklighet och opar-
tiskhet. Den skall ocks vara en del av folkbildningsarbetet och frimja folkupp-
lysningen.

Med detta som bakgrund &r det inte speciellt vigat att siga att Sveriges medieideologi
préiglas av en social ansvarskiinsla gentemot medborgarna. I avtalet mellan staten och
Sveriges Television AB stdr i paragraf 6 bland annat;

“Programutbudet skall som helhet priglas av folkbildningsambitioner. Det skall ut-
formas s4 att uirymme ges 4t en mangfald av olika asikter och meningsriktningar
och s4 att hiinsyn tas till olika férutsittningar hos befolkningen.”

I paragraf 7 patalas ytrerligare SVT s informations skyldigheter:

“Meddela nyheter samt kommentera eller pA annat sitt belysa héindelser och skeenden
och dérvid ge den allsidiga information sor medborgarna behdver for att vara
orienterade och ta stiillning i samhills- och kulturfrigor.”

Samhiillsklimatet har genom diverse omstruktureringar under de senaste decennierna in-
drats ganska markant. Detta éir nigot som givetvis #ven har p4verkat utvecklingen inom
massmedierna, di frimst etermedierna. Decentraliserings- och privatiseringstankar accen-
tuerades 1 Buropa till en borjan frimst i d&varande Thatchers England senare med allmin
spridning. Samtidigt skapades genom tekniska framsteg forutsitmingar for ett Skat utbud
av medier. De kommersiella marknadskrafterna kom alltmer att intressera sig for de eter-
bundna sindningarna di dessa via satellittekniken och kabeliseringen av bostadsomriden
gav en helt ny marknad. Foretag kunde nu oberoende av de statliga mediemonopolfsreta-
gen nd ut med sina reklamsnuttar rétt in vardagsrummet. Vi mérker idag helt klart att Eu-
ropa och dven Sverige successivt préglats alltmer av en den frihetliga medieideologin.

2.3 Generella utvecklingstendenser i mediesystemet

Lennart Weibull beskriver i sin artikel “Fériindringstendenser i mediesystemet” (1991)
medieutbudets utveckling i sex olika tendenser. Han stiiller sig liknande frigor som vi har
diskuterat: “’Vad betyder samhillets politiska, ekonomiska och sociala utveckling som en
ram for mediesystemets forindring? Vilka mekanismer bestimmer egentligen mediernas
utveckling?” I avseende pi televisionens utveckling kan vi med stid av Weibulls upp-
stillning abstrahera tre huvudsakliga tendenser av oavvisligt intresse. De utvecklingsten-
denser som redovisas giller frimst utvecklingen under 1980-talet men vissa aspekter kan
ocksd ses i ett framtidsperspektiv.

2.3.1 Kraftig expansion av medieutbudet.

Under 1980-talet dkar volymen hos de flesta medier. Aven SVT’s utbud dkade, frimst
under den senare delen av 80-talet, men det dr inte public service-sindningarna som har
expanderat mest. Den stora dkningen utgdrs snarare av de redan niimnda satellitséindning-
arna och den kade distributionen via kabel. Utbyggnaden av gemensamma kabelnit i
stidder och mindre orter gick snabbt da tekniken gjorde det ekonomiskt genomférbart.

P4 90-talet kan vi dock se att mediemarknaden borjar bli méittad. Den stora expansionsti-
den borjar se sitt slut, istéllet ser vi hur medierna blir alltmer specialiserade pa olika om-
réden. Tydliga exempel pd detta inom TV #r de renodlade filmkanalerna, sportkanaler och
nu senast har vi i Sverige kunnat bevittna TV 6: en kvinnokanal speciellt inriktad p4 att
tillfredsstilla de kvinnliga tittarnas behov.

"The signs of fragmentation and diversification are also very obvious on the ground
and in the air: many more channels, more choice for consumers; new and alternative
market opportunities for investment an exploitation; new kinds of communication
employment; growth of independents; more profiling and specializing of channels;



corresponding segmentation of audiences into smaller more homogeneous cultural
and economic categories.” ( Siune & Truetzschler, 1992:15)

Vi ser alltsé idag en mer diversifierad mélgruppsinriktad mediestruktur.

2.3.2 Marknaden spelar en allt stirre roll for medieutvecklingen.
Utvecklingen styrs mycket starkt av tvd parallella tendenser: reklamens intig i och med de
granstverskridande satellitsindningarma och den minskade statliga kontrollen. "Med till-
spetsning kan péstds att mediesystemets utveckling i minskande grad bestdr av offentliga
insatser och i 6kande grad av efterfrigan frin marknaden - annonsérer och konsumen-
ter.”(Weibull, 1991:31) Weibull pekar p4 en utveckling som kan komma att ge en rad
olika konsekvenser. Tendensen till likriktning och amerikanisering av utbudet som redan
ir tydlig kommer med all sannolikhet att forstirkas. Det kommer formodligen bli svarare
att uppriitthdlla en sirnationell produktion. Samtidigt finns det en stor risk att denna ut-
veckling kommer att leda till en ytterligare forstiirkning av forstroelseinslag pd bekostnad
av informerande stoff och smalare kulturprogram.

Det finns naturligtvis en del farhdgor angdende denna utveckling. Den amerikanske kul-
turforskaren Niel Postman har i sin bok "Amusing ourselves to death” (1985) utryckt all-
varliga varningar for konsekvenserna av TV-mediet dominans. Denna dominans skapar
enligt honom uttryckligen en pek-virld, dir en stor méngd olikartade hiindelser framhivs
ett kort dgonblick for att sedan férsvinna igen. Man fir hiir svart att skapa nigra samman-
hingande tankar och fragmenteringen av medieinnehéllet kan leda till en liknande frag-
mentarisering av publikens virldsbild,

Marknadens Okade betydelse har frimst varit forknippad med den successiva avregle-
ringen av radio- och TV-siindningar. Sverige befinner sig likt Europa i en vixlingsfas
mellan den traditionella monopolsituationen och ett lige med dkande konkurrens mellan
public service och nytillkomna kommersiella kanaler. Ett s8 kallat dualt mediesystem har
vuxit fram (Hultén, 1991), D4 varken de kommersiella kanalerna eller public service
tycks tillfredsstiilla efterfrdgan hos publiken verkar det mest realistiskt att forviinta sig att
Europa bibehéller detta “duala system”.

2.3.3 Internationalisering av mediesystemet.

Det f6rsta tecknet pa en internationalisering angiende etermedier sdg man tidigt di det
gillde det faktiska innehdllet sivil som programformer. Eftersom det dr mycket kostsamt
att producera egna program fdrekommer det givetvis en stor import av utlindskt material.
Detta material dr till stor del amerikanskt, ett faktum som genom &ren har driftats och som
alltjgmt diskuteras. UtgAngspunkten for diskusssionen ir hur amerikaniseringen har pé-
verkat mediesituationen samt om den har en demoraliserande effekt pé det svenska sam-
hillet.

Men det som idag fir oss att tiinka pd internationalisering #r forst och frimst den higtek-
nologiska utvecklingen som massmedierna genomgér. Kabel och satellitséindningarna har
skapat ett helt nyit internationellt mediesystem. Hushdllen fir idag in séindningar frin
mdinga olika sorters stationer i ett antal skilda lénder, en 6kning av utbudet som #ven
skiirpt konkurrensen och satt press pa de nationella séindningsbolagen. Denna nyskapade
konkurrens kan ses bide positivt och negativt: samtidigt som utbudet $kas genom en hiil-
sosam konkurrens finns risken for en likriktning av produktionen.

Televisionens globalisering framstdr som mycket tydlig i den elektroniska journalismens
utveckling. ”...immediately visible as in television generally, and television news. Yet
perhaps in no other field has globalization become so specifically. Every television vi-
ewer witnesses the process every day."(Gurevitch 1991: 178) Satelittekniken och ut-
vecklingen av allt littare mer mobila séindare har forenklat for att inte séiga revolutionerat
Jjournalismens mdjligheter att rapportera och vara pé plats i hindelsernas centrum. De bo-
lag som formedlar TV-nyheter virlden Gver var som forstieligt 4r snabba med att
anamma och utnyttja denna nya teknologi. Satellitlinkar kunna snabbt och direkt



férmedla nyheter med bilder frdn aktuella platser. Tidigare var detta om&iligt men nu kan
vérlden bindas samman p4 ett helt annat vis.

McLuhans tankar kring "The global village”, diir teknologin for minniskor och nationer
nirmare varandra och de globala nétverken ger en kiinsla av minskade kulturella och geo-
grafiska avstind verkar idag vara niirmare sitt forverkligande én ndgonsin. I McLuhans
resonemang ligger dock implicit antagandet att utvecklingen kommer att vara av god art,
ett antagande som aldrig har sttt oemotsagt. Samtidigt som den nya tekniken har ¢kat
pluralismen riicker i de allra flesta fallen de nationella lagarna och avtal som tidigare i
méingt och mycket reglerade utbudet inte till. Detta visar sig idag bli ett allt stérre pro-
blem, uppenbart &r att de moderna massmedierna har en fundamental gemensam effekt.
De ndr enviigsvis ut till ett néistan obegriinsad antal mottagare utan hinder av tid och av-
stdnd. Detta ger dA forutsitimingar for direkt kontroll och styrning Sver stora omriden
och minga ménniskor (Pdlsson, 1991).

Utvecklingen mot en alltmer frihetlig ideologi kan tyckas positiv i vissa aspekter och ur
andra inte alls sérskilt tilltalande. Men det &r viktigt att skjuta till tv§ modifieringar, fortfa-
rande begriinsas de reella valmégjligheterna av ménniskors férutsitiningar socialt, eko-
nomiskt, geografiskt och kunskapsmiissigt. Man kan skilja pa dessa sorters aspekter d&
det giller tillgéinglighet, i tvd kategorier: fysisk och psykisk. Nir regleringen av medie-
marknaden minskar kommer ambitionen fér ménniskors medieval bli en friga om deras
intresse och forméga att ta del av det som erbjuds.

2.4 Public Service

Begreppet public service har kommit att bli lite av ett honnérsbegrepp frimst i kulturde-
batten. Det ir dock ganska svirt att faststilla sjilva betydelsen av begreppet framféralit
som den historiska utvecklingen har piverkat och forindrat ursprungsbetydelsen. Det
duala systemet som i Sverige viixt fram under slutet av 1980-talet, med ett konkurrens-
forhdllande mellan kommersiella och licensfinansierade kanaler, kan ségas ha gjort public
service-begreppet dn mer diffust. I Sverige har en vanlig Sversittning av public service
idag kommit att bli i allménhetens tjinst” (Syvertsen, 1991:1).1

Nir TV 4 fick koncessionen for den tredje markbundna TV-kanalen stilldes det vissa
krav frin statens sida. De fick exempelvis inte siinda mer in 10% reklam och var tvungna
att ha en nyhetsredaktion samt lokala fonster. Dessa dtaganden till trots &r det inte legitimt
att kalla sig f6r public service ... eller 4r det det? Problematiken har blivit aktualiserad av
mediesituationen i Sverige, eftersom public service i kulturdebatten #r mer eller mindre
synonymt med kvalitet, oberoende och professionalism. Det #r under sddana omstindig-
heter inte sirskilt konstigt att TV4 forséker skapa en public service image.

Diskussionen kring den svenska public service televisionens framtid har kommit att fign-
rera relativt flitigt pd storstadspressens debattsidor. I en intressant artikel i Dagens Nyhe-
ter, 17 april 1994, diskuterar Karl Erik Rosengren och Peter Hillve public service TV uti-
frdn de forsta resultaten av ett stort internationellt massmedieforskningsprogram. Konten-
tan av denna forskning ir i stort sett att de kommersiella kanalerna i regel utgor ett hot
mot méngfalden, medan public service-kanaler tycks garantera en viss méngfald. De
skriver vidare att public service-erans tidigare monopolféretag ofta kimpar i motvind och
att det nu géller att ridda den mingfald som de fram till idag erbjuda. Den kommersiella
enfalden far inte bli allenarddande.

"Samtidigt har etermediernas kommersialisering och expansion medfirt en kraftig
och troligen bestdende prisstegring pd intellektuell, konstnirlig och underhillande ta-
lang."(Rosengren & Hiilve, 1994)

1Fsr en mer ingdende diskussion av Public Service, se vidare: Findahl, Hultén och Syvertsen (1991) Medie
Notiser nr 4, NORDICOM-Sverige, Géteborgs Universitet.
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Ofta dr det de informativa programmen, som kanske retar foretag och myndigheter och
vilka dessutom inte har speciellt hoga tittarsiffror som paverkas av den nya konkurrenssi-
tuationen. Antingen marginaliseras dessa program och forlidggs till udda séndningstider
eller si gors de mer tittarvéinliga. Den 27 mars 1994 skrev Gunnel Témander i Dagens
Nyheter att det storsta hotet mot SVT dr Birgit Friggebo och hennes medarbetare som up-
penbarligen dr mindre fértjusta i public service-TV #n i den tredje markbundna kanalen,
TV4. ”Den kanal som nu byter ut sitt enda riktiga samhillsmagasin Kalla fakta, mot Kir
och Galen med Lotta Engberg.” Uppfyller detta deras avtal med staten som kallas
”méngsidigt programutbud av god kvalitet”?

Detta &r en fingervisning om intresset av att studera SVT’s nyhetsprograms utveckling
och foréindring under den senaste 10 &rs-perioden - den tid som det nya duala systemet
har accentuerats.

“Vi fér inte glémma att televisionen idag har blivit den stérsta teatern, den inflytel-
serikaste nyhetsformediaren, den stérsia underhlaren och den stisrsta folkbildaren i
landet, den har blivit den nationella scenen och det nationella forumet for informa-
tion och debatt.”(Findahl, 1991:10)

Med tanke pd detta torde det forefalla sjilvilart att det finns TV-sindningar som riktar sig
till mottagarna som samhillsmedborgare och inte bara som konsumenter. Det tycks dven
finnas en inneboende styrka hos public service-konceptet som trots hotande konkurrens
har visat sig vara starkt och lyckats dverleva eft sambhille som alltmer priglats av den fri-
hetliga ideologin.

2.5 Vilka eller vad avgior mediernas samhillsbild?

Frigan om orsaker eller forklaringar till samhilleliga foreteelser kan undersokas pé olika
plan. Man fir med en sddan ansats frimst uppmérksamma de inom medierna verksamma
aktorerna, bide journalister och de som i vissa fall str som dgare till mediet vilka drar
upp riktlinjerna f6r mediernas verksamhet. Men branschen kinnetecknas av en stindig
foriindring, hiindelser intriffar, andra aktdrer och omgivningar agerar. Detta skapar en
omviirld, en gemensam kulturmiljé, som de som verkar inom medierna inte alls eller en-
dast delvis kan piverka. Att belysa hur omvirldsrelationerna ser ut utgor siledes en
viktig forutsittning for en analys av mediernas policy.

I dag pekar ofta mediaforskningen pa hur nyhetsproduktionen, d& framforallt inom TV i
varje steg ir bunden av olika tekniker och rutiner vilka sitter sin prigel p& den formed-
lade nyheten. DA det géller policybesluten menar Westerstdhl och Johansson (1985) att
det som frimst géller &r vad som skall rapporteras om samhillet och hur det skall
rapporteras. Tvi skilda slag av hénsyn eller motiv forutsittes hirvid bestimma
medieaktdrens handlande.

1. Onskan att informera och/eller paverka mottagama.
2. Onskan att beakta auditoriets intresse for meddelandet.

Den forsta typen av hinsyn 4r ett mil som #r vanligt i alla slag av kommunikation. Men
vad det giiller beaktandet av auditoriets intresse for meddelandet #r det forst och friimst av
vikt f6r masskommunikation, dér man vill n ut pA bred front utan att genom direktkon-
takt med mottagarna kunna avlidsa deras reaktion. Endast i den mén auditoriet observerar
och intresserar sig for meddelandet ir det meningsfullt att sprida det. Man kan nog idag
utgd frin att aktrerna tar hiinsyn till bda dessa motiv i masskommunikationsprocessen.
Men som vi vet har den kommersiella utvecklingen varit pitaglig vilket med stor sanno-
likhet har gjort att policyn éverensstimmer med vad auditoriet efterfrdgar. Stindiga tittar-
undersdkningar ir idag ett faktum.
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Vad betriiffar Sveriges Radio méter man denna dubbla hiinsyn pé flera olika sitt. Dis-
kussionen om lyssnar eller tittarsiffror kontra programkvalité kan ses som ett uttryck
medan t ex diskussionen om nyhetsférmedlingens mél kan ses som ett annat.

Nir tvikanalsystemet TV1 och TV2 infordes bestimdes det dven att man skulle i vardera
kanalen ha var sitt kommenterande aktualitetsprogram. Men till en bérjan hade dessa bida
program en gemensam nyhetsredaktion, friimst beroende pd de hga kostnaderna. Men
efter radioutredningen 1974 (SOU 1977:19) foreslogs dock att den s k centralredaktionen
skulle upplésas och dess uppgifter skulle &vertas av de bdda TV-kanalernas nyhetsredak-
tioner liksom av ljudradions EKO-redaktion. Rundradions ansvar for informationsfrihe-
ten innebir ett krav pa en understkande och uppstkande journalistik, Vidare skall TV ge
medborgarna den information som krévs for att orientera sig och kunna ta stillning poli-
tiska frigor samt ge de fortroendevalda information om olika opinioner. Etermedierna bor
med andra ord ge utrymme for olika asikter siviil sidana som kan tyckas besvirliga for
etablissemanget som ovriga virderingar i syfte att kommentera, stimulera till debatt och
verka opinionsbildande (Westerstdhl & Johansson, 1985).

Vi har &n idag kvar samma nyhetsredaktioner, Aktuellt i Kanal 1 och Rapport i TV2, men
deras siitt att rent formmassigt férmedla sina nyheter har sikerligen genomgitt en foréin-
dring de senaste tio ren. Man kan dven spekulera kring om nyhetsvirderingen har &n-
drats med tanke pi att konkurrensen kanske har gjort att nyhetsséindningarna har blivit
mer publikvinliga. Samtidigt har den elektroniska tekniken genomgétt en pataglig for-
bittring, genom satelliters forsorg 4r idag direktséindningar ingen ovanlighet. Dessutom
torde dven sjilva presentationen ha pverkats av tekniska framsteg, exempelvis den gra-
fiska designen pd de bakomliggande symbolerna och nya klipptekniker pd inslagen. Ny-
hetsproduktionen &r som sagt inom TV starkt bunden av olika tekniker och rutiner som
paverkar vad for nyheter som formedlas och hur.

2.6 Masskommunikation och nyhetsmedier

Vad vi hitintills har behandlat har endast rort en specifik sida av kommunikationsproces-
sen, némtligen sindaren och dennes forutséttningar till kommunikation i en samhillelig
kontext. Vi skall snart, for att gora perspektivet fullstindigt, véinda oss mot kommunika-
tionens andra part - mottagaren. Men forst skall vi gora nigra avgriinsande definitioner
angdende den typ av kommunikation och den typ av medium vi dmnar studera. Vi skall
med andra ord definiera kommunikationsprocessens delar sisom de fortséittningsvis
kommer att anviindas i uppsatsen.

Den typ av kommunikation vi i denna uppsats kommer att studera utgtrs av masskom-
munikation. Hadenius och Weibull (1989) ndmner fyra egenskaper som skiljer mass-
kommunikationsprocessen frin direkt kommunikation:

1. Masskommunikation dr indirekt. Den miste medieras genom nigon form av
tekniskt medium.

2. Masskommunikation #r enkelriktad. Feedback som direkt pdverkar siindaren
ir omdjlig. Idag pAglr utvecklingen av en ny generation massmedier. Dessa for-
stker utveckla interaktiv kontakt genom vilken mottagaren skall kunna styra och
vilja vad som medieras och hur det medieras. Interaktiv TV har utvecklats och
provas redan idag 1 USA. Vilka konsekvenser dessa interaktiva medier kommer
att fi och hur pass revolutionerande de &r kan och har diskuterats (Forum SVT
25/4). Vilken stindpunkt man in tar i den diskussionen kommer masskommuni-
kation #ven i framtiden, med nya tekniker, vara bra mycket mer enkelriktade én
direkt kommunikation .
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3. Masskommunikation #r opersonlig eller offentlig. Sindaren vet inte vem eller
vilka som dr mottagare av meddelandet som kommuniceras. Meddelandet r si-
ledes inte riktat till en specifik mottagare utan till en grupp.

4, Masskommunikationen #r samiidig. Sindaren nir genom massmedier en stor
mingd mottagare vid ungefir samma tidpunkt.

Dessa fyra egenskaper som skiljer masskommunikationen frin vanlig direkt kommunika-
tion, fir tydliga konsekvenser for masskommunikationsprocessen. De innebir begrins-
ningar av majligheten att fora fram ett budskap p ett effektivt sitt. Framfrallt det faktum
att kommunikationsflodet dr enkelriktat forsvirar reparerandet av missforstdnd och kom-
pletterandet av bortfallen information. Frinvaron av feedback i masskommunikationspro-
cessen gor att den dynamik som existerar i det mellanminskliga samtalet férsvinner och
med den stora mojligheter till begripligare kommunikation. Detta dr en av masskommuni-
kationens grundliiggande forutséttningar som bor beaktas.

Masskommunikation férekommer i samhillet genom en rad olika massmedier och en
mycket stor del av det informationsfldde individen tar del av hirror frin dessa. Tidningar,
TV och radio ér tre olika massmedier som stindigt dverholjer oss med aktuell informa-
tion. Dessa &r vira tre frimsta nyhetsmedier. De fyller klart de fyra krav man stéller for
att ett massmedium skall kunna kallas nyhetsmedium. Nyhetsmediet priiglas av aktualiter,
universalitet, periodicitet och offentlighet. Innehillet skall med andra ord vara nyheter och
utbudet skall vara brett. Vidare skall detta distribueras med en viss regelbundenhet och
vara tillgéingligt f6r alla (Hadenius & Weibull, 1989).

Det specifika nyhetsmedinm vi valt att studera #r det med den storsta rickvidden, televi-
sionen; och den specifika typen av masskommunikation, dess nyhetsférmedling. Sam-
manfattningsvis kan vi beskriva den problematik vi kretsar kring som i vilken grad tele-
visionen, som nyhetsmedium, miktar att fylla sin samhéllsfunktion av informationsfér-
medlare fér sin publik. En problematik som for 0ss mot publikum, i ett férsok att ge
massan ett ansikte.

2.7 Publiken

Nyhetsftrmedlingen riktar sig som mycket annan masskommunikation till en anonym,
obestimd massa. Denna massa eller publik 4r for ett nyhetsprogram mycket heterogen
och till stora delar ett snitt av befolkningen. For att férstd masskommunikationsprocessen
och dess mojligheter méste man fven forstd mottagarna. Dessa utgors av enskilda indivi-
der med olika bakgrunder och olika férutséittningar till kommunikation.

2.7.1 Social bakgrund och den ojimlika kommunikationen

Sambhiillet kan ses som stratifierat i avseende pd kommunikativ forméga och olika skikt
skiljer sig frén varandra i forméga till kommunikation. Sociolinguistisk forskning har vi-
sat att individers sociala bakgrund resulterat i en specifik anviindning av spriket
(Thunberg m. fl., 1979). Bernstein studerade detta utifrin olika klassers anviindning av
spraket. Han fann en skillnad i olika gruppers sprikanviindning vilken han uttryckte som
anviindning av “restricted code” (begrinsad) respektive “elaborated code” (utvecklad).
Den f6rra forekom frimst inom arbetarklass medan den senare frimst representerades i
medel- och dverklass. De tvd olika spraktyperna skilde sig 4t genom att den utvecklade
koden var mer komplicerad s&viil grammatiskt som i satskonstruktioner,

Utifrn Bernsteins virderande terminologi kan man litt dra slutsatsen att individer som
anviinder begriinsad kod har svirare att kommunicera. Begreppen bor dock inte tolkas
virderande pA detta siitt. De tv koderna limpar sig olika bra beroende pé vilken typ av
kommunikation det rér sig om. Vissa typer av kommunikation ldmpar sig bittre for att
fylla vissa funktioner. Vid direkt interpersonell kommunikation limpar sig den begriin-
sade koden biittre och fungerar effektivare, d4 den &r kortare, enklare och mer konkret &n
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den utvecklade koden. I formedlande av mer abstrakta resonemang fungerar den utveck-
lade koden bittre (Bernstein enligt Thunberg m. fl., 1979).

De spréikliga skillnaderna kan tillskrivas individuella skillnader och det kommunika-
tionsklimat i vilket individen viixer upp och kommunicerar. Detta skulle kunna benfimnas
som de klassiska faktorerna arv och milj6. I underskningar av familjers kommunika-
tionsklimat har man funnit att kommunikationen kan vara éverviigande begreppsinriktad
respektive personinriktad (Thunberg m. fl., 1979). Familjer med ett dominerande be-
greppsinriktat kommunikationsklimat uppmuntrar barnen till att hivda egna tankar och
stindpunkter i diskussioner utan att snegla alltfér mycket pd de personliga relationer som
foreligger. I familjer med personinriktat kommunikationsklimat sétts istillet de personliga
relationerna i centrum. Undvikande av konflikter och undertryckande av kontroversiella
stindpunkter efterstiivas i detta kommunikationsklimat for att bibehilla och betona de re-
lationer som finns i familjen.

2.7.2 Social bakgrund och medieval

Kommunikationsklimatet i familjen har visat sig pAverka hur familjer forhiller sig till in-
formations- och kommunikationsstrommar i samhllet. I relation till kommunikationens
funktioner gynnar det begreppsorienterade kommunikationsklimatet informations- och
kontrollfunktionen medan det personorienterade gynnar den sociala funktionen. Vid TV-
tittande har det visat sig att begreppsorienterade familjer i storre omfattning tar del av
faktaprogrammen i form av nyheter, debatter och liknande, medan de personorienterade
familjerna soker fiktions- och underhéllningsprogram (J. M. McLeod m. fl., 1972 enligt
Thunberg m. fl., 1979).

Liknande resultat har dven nitts i ny livsstilsforskning. Reimer (1994) pvisar ett allt tyd-
ligare monster for massmedieanvéindning bland ungdomar idag. Arbetarklassungdomar
konsumerar ett mer fiktions- och underhillningsinriktat massmedieutbud &n medel- och
overklass som inriktar sig pd det mer “seridsa” utbudet. Han spirar dven nya anvindar-
monster av TV-nyheterna som i framtiden kan leda till att en alit mindre grupp individer
tar del av dessa medan den stora allméinheten stker sig mot alternativa informationskillor
som den nya floran av “infotainment”.

2.7.3 Socialt niitverk

Redan i uppvixtmiljon har man séledes sprat skillnader mellan individers sétt att kom-
municera och exponering for massmedier, Uppviixtmiljon och den sociala bakgrunden
sitter redan i familjens kommunikationsklimat grunden for individens framtida kommu-
nikationspotential. Familjen 4r den néirmaste delen av det sociala ndtverk som omger in-
dividen och i vilket han/hon kommunicerar. Andra delar av det sociala nétverket &r be-
kantskapskretsen, arbetskamraterna och alla andra som denne star i interpersonellt forhal-
lande till. Detta individens sociala nédtverk grundas i familjen for att sedan utvecklas under
livets gdng 1 och med att nya kontakter knyts och gamla bryts (Hgyer, 1989).

Utifrin individens position 1 sitt sociala nédtverk kommer han/hon att forviirva en kom-
munikationspotential i relation till andra. Denna kommunikationspotential &r titt samman-
bunden med massmediebruk, till vilket den str i ett positivt férhéllande (Thunberg m.
fl., 1979) I teorier kring diffusion av nyheter har detta férhillande belysts t ex i tvi-stegs-
hypotesen. Individer med en stor kommunikationspotential - opinionsbildare - har ett
storre och bredare massmediebruk &n andra. Opinionsledare har ocksé ett stérre kontakt-
nit dn genomsnittsindividen och kommunicerar mera #n denne. De exponerar sig i higre
grad for massmedier och ir mer motiverade att ta del av deras utbud. Intresset och upp-
mirksamheten ér storre och deras massmediebruk mer aktivt.

De bakgrundsfaktorer vi ovan i korthet skissat pd kan sammanfattas i en modell 6ver vad

som pédverkar individers exponering for nyhetsmedier samt, i férlingningen dven, deras
forméga till forstielse av nyhetsmedieutbudet.
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PUBLIKENS KARAKTERISTIKA
» Utbildning
+ Alder
» Kdn
¢ Anstillningsstatus
* Familjens status
efc.

EXPONERING FOR
NYHETSMEDIER
- . et Nyhet
FORKUNSKAPER : g:‘;mn forstielse
*» Tidningar
efc
PSYKOLOGISKA FAXTORER

» Uppmirksamhetsnivier

¢ Intresse for nyheter

¢ Nyhetssokande

* Nyfikenhet

» Kosmopolitanism
etc.

Figur 2:1. Publikens bakgrund, nyhetsmedieexponering och forstdelse.
(Killa: Omarbeining av figur frin Robinson & Levy 1986:25)

Exponering for nyhetsmedier bestims av béde rent demografiska faktorer som kén, dlder
och utbildning, och av psykologiska faktorer som bottnar i motivation att ta del av nyhe-
terna. Dessa faktorer har dock inte ndgon direkt foljd for nyhetsforstielsen utan inverkar
genom att alstra ett visst matt av forkunskaper. Social bakgrund och uppvixtmiljé fir
foljder for anviindning av spriket svil som val av utbildning. Valet av utbildning leder
till en viss typ av arbete och individen omges av ett socialt niitverk i vilket han/hon blir
mer eller mindre motiverad att exponera sig for nyhetsmedier. Alla dessa faktorer fér indi-
rekt verkan pa nyhetsforstdelsen genom uppbyggnad av ett visst métt av férkunskaper,
vilka spelar en central roll i den aktiva forstielseprocessen.

Modellen ir inte #mnad att uttrycka ndgon form av social determinism, men sociologisk
forskning bekriftar dock ging pa ging svérigheten for individen att frigdra sig frin sitt
sociala arv. Kommunikativa skillnader foreligger mellan olika samhéllsskikt och fér folj-
der for sdvil formigan till kommunikation som fér massmedieexponering. En konse-
kvens av dessa ojimlikheter i kommunikationsformaga #r att kunskapsklyftor, mellan de
som har Litt respektive svart att tillgodogtra sig information, har uppstitt i samhiillet.

2.7.4 Kunskapsklyfior

Forskning kring kunskapsklyftor initierades runt 1970 av Tichenor och hans medarbe-
tare. Milsitiningen var att sdtta upp en hypotes for hur information spreds i ett modernt
massmediesambille. Bakgrunden till forskningen var missiyckade informationsprojekt
som hade lett till att de som redan hade betydande information tog 4t sig mera medan de
som var i behov av information tog 4t sig mindre. Slutsatsen drogs att i ett informations-
samhiille med ett stiindigt dkande massmedieutbud gynnas de kommunikativt verprivi-
legierade - ndgot som inom sociologin bendimnts Matteus-syndromet.? Dessa har storre

mojligheter att tillgodogora sig den 6kande informationen (Tichenor enligt Findahl,
1988).

Massmediers forsok att hija kunskapsnivén - upplysa samhéllsmedborgarna - fir samma
effekt. Nyhetsférmedlingen som fyller en upplysande funktion i dagens samhille ir enligt
Tichenor en skapare av kunskapsklyftor. Nér tiden for publiken att gora sig bekant med
en nyhet #r kort och utbudet av information blir varierat och oversiktligt okar kunskap-
sklyftan. Detta bor i synnerhet gilla nyhetsformedlingen i etermedierna pa grund av deras
samtidighet. Kunskapsklyftan mellan ménniskor pd olika utbildningsnivier dkar siledes

2 Efter Bibelns Matteusevangeliet 13:12: “Ty den som har, han skall f4, och det i dverfléd, men den som inie
har, frdn honom skall tas ocksé det han har.”
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till £61jd av kad information. Detta sker dock inte undantagslost och i vissa situationer
minskar istillet klyftorna. Minskningar har sprats till tvi faktorer: forekomst av infor-
mationstak samt beroende av psykologiskt avstdnd (Findahl, 1988).

Vid en massiv och ldngvarig massmediebevakning av en forhillandevis enkel hindelse el-
ler foreteelse, planar efter en stund de dverprivilegierades kurva ut. Orsaken #r fre-
komsten av informationstak, dvs att det inte finns mer information kring héindelsen att ac-
kumulera. Om detta informationstak féreligger i verkligheten eller 4r ptvingat, som en
begrinsning av det som informeras om, varierar. Konsekvensen blir att de underprivile-
gierade hela tiden fir ny information som de &verprivilegierade redan besitter och kun-
skapsklyftan kommer d4 att minska dem emellan (Findahl, 1988).

Det andra fallet dd kunskapsklyftorna minskar och d4 information sprids mer jimlikt 4r
vid bevakning av en friga som alla besitter liknande forkunskaper om. Detta giller friamst
intensiva lokala konfliktfrdgor néra knutna till den sociala omgivningen och vilka far kon-
sekvenser for ménniskors grundliggande forhallanden. Hindelser som dessa kan beteck-
nas vara pi ett niira psykologiskt avstind till individen, niigot som har central betydelse
for deras begriplighet.

2.7.5 TV-nyheternas tittare - dé och nu

Den medieutveckling vi belyst tidigare i bakgrunden har resulterat i ett utdkat programut-
bud och ett dkat antal kanaler. Denna utbudsexplosion har framférallt skett under det se~
naste decenniet, efter att tidigare endast blygsamt tkat. Vad avser nyhetsférmedlingen har
utbudet kat sedan borjan av 80-talet genom att ett antal nya morgon- s&viil som eftermid-
dags- och kvillsséndningar tillkommit i Sveriges television, Dessutom har TV4, som den
tredje markbundna kanalen, tillsammans med ett helt spektrum av kommersiella kanaler
hjélpt till att utdka nyhetsutbudet yttertigare. Men vad har dd detta fatt for foljder for kon-
sumtionen av TV-nyheter?

Den svenska befolkningens TV-tittande kan betecknas som i det nirmaste konstant
(Findahl, 1993). Fran att ha 6kat nigot vid skapandet av en andra rikskanal i bérjan av
70-talet har det héllit sig konstant dver tid. Detta giller sivill totaltittandet som konsum-
tionen av TV-nyheter. Totaltittandet har under perioden 1979-92 hillit sig pé ett genom-
snitt av 110-120 minuter per dag och person, medan nyhetskonsumtionen under samma
period uppgétt till 19-20 minuter per dag och person. Tittandet pd nyheter har under ti-
dens ging kiinnetecknats av en mycket stor stabilitet:

“Knappt 50 procent av befolkningen ser under en dag pd ett Iingre TV-nyhetsprogram. S var
det for trettio Ar sedan dA det bara fanns en kanal och s 4r det idag nér det finns en uppsj6 av
nyhetsprogram att vilja emellan.” (Findahl, 1993:274)

Om man ser till olika gruppers tittande pd 1anga riksnyheter #r skillnaden mellan mén och
kvinnors tittande obefintlig. Det &r hdgre ju dldre dldersgrupp individen tillhor samt desto
ligre utbildning personen ifrdga har erhallit. Vidare har lojaliteten emot public service-ka-
nalerna visat sig stark vad géller just nyhetsprogrammen.
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2.8 Preliminir problemformulering

Den starkt moderniserade vistvirlden har under de senaste decennierna striivat mot ut-
vecklandet av ett "informationssamhilie”. Denna utveckling kiinnetecknas av att allt mer
sofistikerade massmedier breder ut sig, statliga monopol avregleras, samhallskommuni-
kationen internationaliseras och utvecklar stindigt nya tekniker. Utveckling har pd detta
séitt genom otroliga framsteg skapat ett spektrum av nya méjligheter...for vissa. Myntets
baksida ir vad som har betecknats som framviixten av ett tvi tredjedels samhille. Ett
samhiille med en ny underklass i de individer som inte kan klara sig i det nya systemet -
de som inte har mdjlighet att ta vara pa systemets eventuella fordelar. Mot bakgrund av

detta &r det mycket intressant att studera informationsspridningen i vart samhille och dess
effekter.

Det i sirklass mest betydelsefulla nyhetsmediet vad giller riickvidd #r televisionen. Me-
diet betecknas av minga ménniskor som huvudkillan - “the main source” - till deras aktu-
ella kunskap (Robinson & Levy, 1986). Det har dven betecknats som ett mycket demo-
kratiskt” medium i den mening att det har hog tillgiinglighet for en bred publik (Findahl,
1988; Hgyer, 1989). Sveriges television har som ett statligt public serviceféretag haft
starka ambitioner att upplysa samh#llsmedborgare. Dessa ambitioner kan tydligt ses i
dess avtal med staten samt i inriktningen pd den forskning som har bedrivits vid PUB
fram till nedliggandet 1993.

Under det senaste decenniet har Sveriges mediemarknad undergdtt stora férandringar, De
statliga etermedierna har fitt konkurrens, sévil inhemsk som frin utlandet, och en teknisk
utveckling har forindrat minga av de forutsitiningar som tidigare rddde. Distribuerandet
och presenterandet av nyheter torde i enlighet med denna utvecklingen i minga avseenden
ha forenklats. Om detta 4r fallet skulle formodligen en understkning av nyheternas for-
indring over tid visa vad utvecklingen fétt for f6ljder. Den faktiska forindringen skulle,
om den diskuterades utifrdn konsekvenser for nyheternas funktion som informationsfor-
medlare till sin publik, kunna understillas ett delvis normativt utlitande. D4 givetvis ur ett
specifikt perspektiv, i denna uppsats med mottagaren som méttstock.

16



3. TEORETISK DISKUSSION

Det finns olika traditioner som studerar masskommunikationsprocessen utifrdn delvis
olika utgdngspunkter. Vissa teorier tar dock sin utgingspunkt i mottagaren, andra i inne-
héllet, medan de flesta forséker ge sken av att studera de bada. Detta forhillande har be-
lysts av Katz & Liebes: ”Some of us are studying the text of popular culture while others
are studying their effects on audiences ... The former ... don’t know anything about the
audience, and the latter ... dont know anything about the texts.” (1985, enligt Schrgder,
1987:8)

Modeller av kommunikation ir ett fruktbart sitt att skddliggtra olika traditioners syn pa
kommunikation. En modell 4r en foérenkling av den verklighet man har for avsikt att be-
skriva. Kommunikationsmodeller ritar siledes upp en karta dver kommunikationens delar
och deras inbordes férhéllande till varandra utifrdn hur kommunikation skall beskrivas.
Modeller bér sdledes betraktas som idealbilder - vilket de &r - och anviindas forst och

frimst som hjilpmedel. Enskilda modeller l4mpar sig olika bra for att beskriva olika saker
(Fiske, 1982).

3.1 En kommunikationsmodell

Utifrén det perspektiv denna uppsats har p kommunikationsprocessen skall vi nu skissa
en modell dver de delar som ingér och deras betydelse i relation till varandra. Modellen ér
allmén och kan tillimpas pé flera typer av kommunikation. Den kommer dock i denna
uppsats frimst att diskuteras med héinsyn till nyhetsrapportering 1 televisionen.

Meddelandets tillkomst

Meddelandet

— BEGRIFLIGHET

Situationen for reception

Figur 3:1. En kommunikationsmodelil.
Modellen askadliggor de olika element som krévs for att kommunikation skall kunna upp-

rittas - meddelande och mottagare - samt de kontexter - meddelandets tillkomst och situa-
tionen for reception - vilka dessa befinner sig i. Vid kommunikation kommer alla dessa
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element att samverka och paverka vad som blir kommunikationens slutliga effekt. Pilen
mellan mottagare och meddelande uttrycker den relation av kommunikation i vilken de tva
parterna &r involverade. I denna relation formedlas ett budskap som tolkas av mottagaren
utifrdn dennes forutsittningar och receptionssituation. Mottagaren tillskriver meddelandet
mening och forstdelse uppstér.

Begriplighetsforskning tar, i likhet med mycket annan kommunikationsforskning, rela-
tionen mellan meddelande och mottagare som sin utgingspunkt. Traditionen kan beteck-
nas som publikinriktad och har mottagaren som sitt forskningsobjekt (Strand, 1994), Den
ir dock hogst intresserad av innehallet och dess former som skapare av olika effekter hos
publiken. Faktorer som paverkar begripligheten eller férstielsen foreligger enligt begrip-
lighetsforskningen béde i innehllet och hos mottagaren. En idealisk begriplighetsstudie
undersdker siledes bide ett manifest innehall och dess effekter hos mottagaren dvs hela
begriplighetens omrade. Slutsatser om forstielseeffekterna bori en sidan studie dragas
frén bade det specifika innehdllet och den specifika mottagaren. Kommunikationsstudier
av detta slag 4r dock komplicerade, ofta kostsamma och tidsédande. De férekommer inte
i den utstriickning som skulle vara 8nskvird. Detta kan, och bér man, konstatera innan
man sillar sin egen studie till den billigare och mindre tidsédande - kort sagt den ofull-
stindiga - typen.

Teorikapitlet kommer fortsittningsvis folja en disposition utifrén kommunikationsmodel-
len ovan. Modellens olika delar och deras betydelse for kommunikationsprocessen kom-
mer diskuteras utifrén relevanta delar av kommunikationsforskningen. Den teoretiska ge-
nomgéngen utgor ett urval av teorier med grundligare genomgangar av de teorier som vi-
ger tyngst utifriin uppsatsens valda perspektiv, Forskning kring nyheter och begriplighet
kommer att vara det centrum frén vilket teorin byggs upp. Alternativa perspektiv och teo-
rier fir utgdra komplement till denna.

Inledningsvis kommer meddelandets tillkomst att diskuteras. Vad som blir en nyhet, samt
hur nyheter formas och fir sin specifika nyhetsmedieform kommer hir att belysas.

Sedan foljer ett delkapitel om meddelander i sig, om vad den specifika nyhetsformen
kinnetecknas av. TV-nyheternas form, innehll och presentation kommer hir att diskute-
Tas.

Begriplighet ir foremdl for néista delkapitel i vilket begriplighetsforskningen presenteras.
I avsnittet diskuteras dess premisser, forhéllande till andra traditioner och resultat, Teorier
om forstielseprocessen samt relationen begriplighet, forstdelse, minne kommer #ven att
behandlas.

Teorier om mottagaren och dennes formaga till kommunikation samt om situationen for
reception® har diskuterats tidigare (se 2.8). Eftersom dessa ligger vid sidan av vérat di-
rekta fokus kommer de fortséttningsvis i teorin att behandlas frimst indirekt, som natur-
liga bestindsdelar av den kommunikationsprocess vi behandlar.

Teorikapitlet avslutas med en sammanfattning som har for avsikt att knyta ihop kapitlets
tre delar till ett samlat teoretiskt ramverk. Tyngdpunkten i teorin ligger p4 nyhets- och be-
griplighetsforskningen. I sammanfattningen diskuteras denna forskning och dess resultat.
Avsikten #r att foga samman kunskaper om innehall och mottagare till ett analysinstru-
ment som skall kunna ligga till grund f6r en undersékning av nyheters foriindring, och
denna foriindrings eventuella begriplighetsméssiga konsekvenser. Analysinstrumentet
skall alltsd kunna ligga till grund for en operationalisering av TV-nyheters foriindring och
begriplighet i ett antal avseenden.

3 Termen kan vara lite missvisande emedan vi uteslutande diskuterat psykologiska faktorer i det sociala
nétverkets betydelse. Inom receptionsanalysen diskuteras situationen fr reception i en mer fysisk bemirkelse
som den direkia mottagarsituationen, i soffan framfsr TV:in (jmf. Morley, 1986). Detta angreppssitt faller dock
utanfér denna uppsats ramar, brukandet av termen till trots.
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3.2 Meddelandets tillkomst

Om vi gér tillbaka och tittar p vir kommunikationsmodell, ser man att vi med meddelan-
dets tillkomst menar den forsta delen i férloppet. Det ér likt en slags sfir som innesluter
den specifika nyheten som vi mottagare fir oss presenterade genom nigon form av kanal
(medium) — vilka héindelser #r virda att rapportera som nyheter? Det &r frAgan som har
varit aktuell under en relativt 14ng tid. I en demokrati dér yttrandefrihet &r grundlagsbe-
fdstat torde ansvaret helt ligga hos de nyhetsformedlande medierna och dirmed indirekt
hos journalisterna. Nyheterna presenterar ett mycket begriinsat urval av aktuella héindelser
och forhallanden. Detta &r inte speciellt svért att forstd dd en férmedling av alla héindelser
skulle varit om&jligt att genomfora. Men vad som har varit och 4r kiirnan av detta urvals-
foérfarandet &r att skeenden i verkligheten av nyhetsformedlarna virderats pd nigot siitt,
dvs de har genom olika kriterier fastslagit vilka nyheterna medborgarna skall {3,

3.2.1 Nyhetsviirdering

Vad #r det d4 som utmirker det som blir en nyhet 1 vira medier. Det urval som redaktio-
nen gor utglr ifrAn vad man generellt sett kallar £6r en nyhetsvérdering. Studier kring ny-
hetsurval och virdering av nyheter har 1 huvudsak utforts pa tva siitt. Dels har den jour-
nalistiska arbetsprocessen analyserats, dels har man analyserat nyhetsutbudet och forsokt

urskilja vilka egenskaper som premieras d4 det giller vilka hindelser som blir nyheter
(Hvitfelt, 1989),

Nyhetsurval under den journalistiska arbetsprocessen har framfor allt analyserats mot
bakgrund av begreppet “gatekeeper”. Enligt detta begrepp anses oftast individen vara av
central roll och personliga egenskaper forutsitts paverka nyhetsurvalet. Huvudresultaten
frin de minga "gatekeeperstudierna”, frimst USA och Europa, &r att nyhetsurvalet ir
delvis beroende pé subjektiva, ganska personliga erfarenheter, instillningar och forviint-
ningar hos journalisterna. Pdverkansfaktorer existerar dven i de organisatoriska och tek-
niska forutstittningar som exempelvis pdverkar tid och utrymme for urval pd en nyhetsre-
daktion . Men dven mediespecifika férutséttningar - begriinsningar och méjligheter sam-
manknytna med ett specifikt massmedium - pdverkar virderingen av nyheter (se nedan
Medielogik 3.2.3).

Forskare har kommit fram till att en héindelse som innehdller vissa speciella element har
en helt klart stdrre chans att uppmérksammas. Bland annat har tv4 norska forskare Ost-
gaard och Galtung? pekat pa vilka nyhetskriterierna 4r. De har kommit fram till att det
finns tvd huvudkomponenter som ir avgdrande for nyhetsviirderingen:

1. Identifikation
Hdndelsens formodade betydelse fér ldsaren
Kulturell ndrhet
Intresse for eliten
Personifiering

2. Sensation
Ovanligt
Ovdntat
Hdindelser med okdnd utgdng

De flesta analyser av nyhetsurval har allts3 utgétt frin urvalprocessens slutresultat, Detta
leder sdlunda till att man uppmirksammar bide urvalprocesser och bearbetning eller jour-
nalistisk form. Dessa delprocesser som #r delvis dverlappande.

Hyvitfelt (1989) pétalar att visterlindsk och svensk journalistik ofta har kritiserats for att
vara alltfor hindelseinriktad. Kritikerna séger att det #r yttre hiindelseforlopp, vars borjan

4 Enligt Hadenius & Weibull, 1989.
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och slut dr klart urskiljbara, som frimst figurerar i nyhetsmedierna. Bakgrundsbeskriv-
ningar och sammanhang utelimnas ofta. Konsekvenserna av denna hindelseinriktning dr
att nyhetspubliken far en fragmentarisk bild av verkligheten. Det som utspelas verkar
sakna orsaker och samband med andra hiindelser. Detta torde inte heller £ positiva kon-
sekvenser fér nyheternas begriplighet.

Nyheter formedlas som bekant inte enbart genom text, utan i allra hégsta grad med bil-
der. Troligen bed6ms bilder pd liknande sitt som text, men vissa skillnader bor dock fo-
rekomma sdsom viirderingar av autenticitet, uttrycksfullhet och estetisk kvalitet (Hvitfelt
1989). TV som informationsmedium har alltmer kommit att betona sin roll som domi-
nant, Ddrmed har bilders roll blivit viktigare i nyhetsvirdering eftersom TV dr ett klart ut-
priglat bildmedium.

Nyheter berdr givetvis minniskor pd olika sitt. Begreppen vikt och relevans tar fasta pd
detta. Skillnaden mellan begreppen ligger i att relevans innebéir betydelse for ett stort antal
minniskor medan vikt innebér betydelse fér mediets publik. Idealet &r att en viktig nyhet
ocks4 #r intressant, det 4r journalistens uppgift att hitta och forena dessa kvaliteter. Men
detta kan vara mycket svirt och d4 forsdker man 15sa det med att istdllet n balans mellan
nyheter. Viktiga nyheter #r ofta “tunga” d&liga nyheter och d4 balanseras dessa med in-
tressanta, positiva “ldtta”. Dessutom &r intressanta nyheter oftast tidldsa och kan anviin-
das nir omdisponeringar méste goras i sista stund.

Aven andra typer av 6verviiganden styr nyhetsurvalet i nyhetsmedierna. Nyheterna méste
vara anpassade till de speciella krav som finns inom varje nyhetsmedium och detta medi-
ums format. Detta tar oss vidare till den journalistiska formen.

3.2.2 Journalistisk form

Den journalistiska bearbetningen av nyhetsmaterialet omformar de delar av verkligheten
som uppmirksammas till en ny form. Man kan lite styggt séiga att den journalistiska for-
men i sig medfor en férvringning av verkligheten. Bearbetningen som sker under ny-
hetsprocessen och den journalistiska formen som antas &r séikerligen minst lika viktig
som urvalet av nyheter. Journalistisk form #r som sagt viktig att studera da en alltmer
betydande del av nyhetsbudskapet ligger i hur det &r utformat, och godtagbara intramedi-
edata séledes bor utgd bade frin vad som bokstavligen pdstds i en nyhetsséindning och
hur programmet &r utformat (Hvitfelt, 1989).

D4 det gilller TV har formen en central roll. Med hjélp av p4- och avannonser, Ljudil-
lustrationer, pdpekanden av programledare, bilder och filmade inslag byggs bilder upp av
verkligheten som formedlas. Ménniskors tolkning beror som néimnts av ett antal indivi-
duella bakgrundsfaktorer. De olika delarna som bygger upp ett nyhetsinslag har déirfor
olika betydelse for olika personer. Overgripande for den journalistiska formen #r att dess
bearbetning av ett material gors utifrdn principer som har sina rétter klassisk dramaturgi,
dvs syftet dr att levandegdra verkligheten for publiken och dirmed 6ka intresset for det
sOm presenteras.

Den journalistiska formen #r en produkt av den journalistiska bearbetningen av ett urval
av hiindelser pd en redaktion. Men den bestiims dven av de villkor som hela nyhetspro-
cessen arbetar under och de egenskaper som finns hos de olika medierna - deras innebo-
ende logik.

3.2.3 Medielogik

Hvitfelt urskiljer tre nivder av den journalistiska formen. For det forsta finns en grund-
liggande och alimdn journalistisk form som giller samtliga medier. Detta #r grundlig-
gande konventioner som hjilper mottagarna att kiinna igen och forstd budskapet. For det
andra finns en mediespecifik journalistisk form som alltsi 4r beroende av mediets speci-
ella logik. For det tredje torde den journalistiska formen i allménhet skilja sig pd vissa
punkter frin den form som utmirker just nyheter. Detta resulterar i sin tur i att olika me-
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dier har en differentierad mediespecifik nyhetsform. Exempelvis sd har TV som 4r ett
audiovisuellt medium ett speciellt sitt att utnyttja bild och ljud for att férmedla nyheter.

Det #r inte sirskilt vigat att siiga att vissa egenskaper, eller attribut hos ett visst medium,
gor att speciella slag av innehdll 1dmpar sig bittre att presenteras i detta aktuella medium
framfor andra. Detta leder ostkt till slutsatsen att man viljer att presentera nyheten pa det
séittet som exempelvis TV tilldter, dvs pa det sittet som nyheten gor sig bist. Dessutom
medfor mediets egenskaper att olika dimensioner betonas hos det som presenteras.

Mediets tillgéinglighet &r en viktig aspekt att ta fasta pd. Detta avser frimst den grad av
psykisk eller fysisk aktivitet som i ett visst samhille kriivs av medborgarna for att de skall
kunna anviinda sig av detta medium. Den fysiska tillgingligheten avser mediets spridning
och dess typiska exponeringssituation, medan den psykiska tillgingligheten syftar pa
mediets yttrycksmdjligheter och kommunikationspotential. TV forefaller vara en Littill-
ginglig informationskanal och kriiver i Sverige relativt lite psykisk sdvil som fysisk ak-
tivitet for sina mottagare (Hgyer, 1989).

For att nu #n mer och koncist koncentrera oss pd medielogik och medieform kan ségas att
det forsta begreppet brukar referera till de mer eller mindre uttalade reglerna och
normerna som styr hur innehéllet bor bearbetas for att s mycket som méjligt utnyttja ett
visst mediums egenskaper. Medieformen déremot 4r huvudsakligen ett antal
underordnade rutiner for hur man ska behandla olika teman eller hiindelser inom en
genre. Man kan foljaktligen likt Altheide se medieinnehillet som utformat for att passa
medielogiken och medieformen som utformad att passa publikens preferenser och
kunskaper (enl. Hvitfelt, 1989).

3.2.4 Utrymmesaspekter

Vad som framfor allt dr viktigt for medierna att ta hiinsyn till dr utrymmesaspekter, eller
vad man kan kalla medieformat. Principen ér den att allt innehdll i massmedierna tilidelas
ett sirskilt utrymme. TV-nyheter har ett mycket begrinsat séndningsutrymme, vilket gi-
vetvis stiller hoga krav pd hur utbudet skall komprimeras. Den dominerande formen av
TV:s informationsprogram ir nyhetsmagasinen t ex Aktuellt, Rapport och pd senare tid
dven TV4 Nyheterna. De har ett fixerat utrymme varje dag, cirka 30 min pi vardagar,
men om det har hdnt ndgot extra intressant kan programtiden forldngas.

Den fixerade séindningstiden som nyhetsprogrammen har piverkar givetvis vad som upp-
méirksammas och hur detta presenteras. Hvitfelt (1989) jimfor TV's nyhetssdndningar
med morgontidningarnas framsida, bara det absolut viktigaste och intressantaste far plats.

En annan utveckling har gjort en ytterligare jimftrelse majlig: mellan TV-nyheterna och
Tabloidtidningarna. I Storstockholm har Aftonbladet och Expressen sedan en tid tillbaka
borjat komma ut pd morgonen. En motiveringen till morgondistributionen &r att de fitt en
alltfor stor konkurrens av TV-nyheterna. En rimlig slutledning torde bli att de anser att
nyheterna som formedlas i TV fatt mer av kvéllstidningsformat och kvillstidningsinne-
hall. Tanken &r mycket intressant, men frigan &r om TV:s nyhetsredaktioner anser sig
bedriva kvillstidningsjournalistik. Detta &r i vilket fall inte mélet for public service-kana-
lerna, men kanske #r detta en foljd av den rddande avregleringen och ett led 1 den kom-
mersialisering som vi har néimnt tidigare.

3.2.5 Tidsperspektiv

Generellt giller att massmedierna arbetar med ett annat tidsperspektiv #n det verkliga.
Tidsperioder krymps eller skalas bort helt. Men vi som mottagare har lért oss detta och
normalt, fast i varierande omfattning, fyller vii det som saknas s att sammanhang och
konsekvenser erhills. Man tar inte heller alltid hiinsyn till de verkliga tidsférhallandena
utan ordnar om s att héindelsen kan presenteras pé ett sétt som passar mediet. Nyhetsbe-
tittelserna ges en dramaturgisk effektiv uppbyggnad snarare dn en verklighetstrogen.
Skillnaderna melian de olika medierna med avseende p4 attribut och logik #ir markanta.
Mellan tryckta medier och TV forefaller det vara s att TV i allménhet 4r mindre reglerat
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av fasta koder, mer méngtydigt, mer Sppet, mer konkret, mer allmént och erbjuder rikare
mojligheter till information (Hvitfelt, 1989). Men bristen med TV #r att &n s8 linge sak-
nas en given feedback, dock finns tittarsiffror att referera till men de dr mycket passiva.

DA TV ir ett forhallandevis ytligt medium, samt begriinsas av tid och utrymmesaspekter
och ddr underhilining och liknande limpar sig alldeles utmirkt, torde man kunna séga att
det &r svirt for de informativa programmen att erhilla ett dtrfvirt djup. I princip skulle
man kunna séga att medielogiken hos TV har visat att dess friimsta funktioner avseende
informationsprogram, &r att tillhandahélla en grundliggande orientering och att engagera.

3.3 Den formedlade nyheten

Nu skall vi forsoka fora en intressant teoretisk diskussion angdende den formedlade ny-
heten utifrdn form, innehdll och presentations aspekterna.

Meddelandet i sig

Form Presentation
InnehAll

Figur. 3:2 Delar av meddelandet.

Med tanke pa den bakgrundsdiskussion som vi har fort férefaller det inte sérskilt kontro-
versiellt att pistd att sjilva nyhetens utformning och sittet vi fir oss den serverad har 4n-
drats. Med stor sannolikhet har utveckling och omstrukturering samt forfinad teknik ska-
pat biittre informationsforutsétiningar. For att h6ja attraktionsvirdet och finga oss tittare
har kanske nya knep kunnat utvecklas for att t ex oka begripligheten. Som vi vet har TV-
som ett nyhetsférmedlande medium kommit att ailt mer f en central roll angfende sam-
hillsinformationen. Men TV:n har &ven en funktion likt ett kulturellt kitt vilken ofta ska-
par gemensamma kulturella referensramar (Dahlgren 1990).

TV:n tillhér idag bide vardagen samt stir utanfor den. TV-rutan markerar en slags griins,
men samtidigt utgér den en link mellan vér vardag och vyer som ligger bortom denna.
Medlingen och forlikningen 6ver denna griins sker frimst genom att TV-nyheterna bide
kan definiera och legitimera olika sorters verklighetssfirer, Detta gor att nyheterna genom
TV:s forsorg erbjuder en slags orienteringskarta &ver olika omrdden av upplevelser och
meningsproduktion (Dahlgren 1990).

Generellt sett bygger hela TV:s medlande roll p4 att grinsen mellan det rationella och det
utomrationella &r forh&llandevis Oppet, pé detta séittet ger TV en psykisk och kulturell rér-
lighet f6r meningsproduktion som har f4 konkurrenter bland dagens samhillsinstitutio-
ner.

3.3.1 Form och innehdll

Det har blivit alltmer angelidget for forskningen att studera den journalistiska formen nér-
mare. Det dr ndmligen en sjilvklarhet att form och innehdll inte gir att skilja &t. Att hexa-
meter och prosa har olika typografisk utformning styr exempelvis sjdlva ldsningen och
ger olika innebord it texterna. Det forefaller ocks8 vara s att vissa typer av innehall kri-
ver en viss form, antingen av rent konventionella skil eller darfor att innehAllet faktiskt
inte kan komma till sin rétt i ndgon annan form. Med konventionella skél menas de medel
som journalistiken anvinder sig av for att underldtta for publiken att orientera sig i utbu-
det. Detta ir séirskilt betydelsefullt d& det géller massmedia dirfor att kommunikationssi-
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tuationen for dessa medier dr relativt flyktiga, d& giller det att viigleda mottagaren i sjilva
produkten (Furhoff, 1991).

Formregler kan ocksi vara rena disciplinmedel 6ver redaktionen. Vad journalisterna
upplever som formregler &r i sjilva verket vil maskerade regler for innehdliet. Hade
dessa varit formulerade i policyn hade de till skillnad frin nu sikerligen motarbetats. Det
dr intressant att studera formregler utifrdn méalsitiningen att kunna skilja pé rationella och
irrationella formregler och de som frimst har syftet att i sjélva verket styra innehéllet.
Medan en redaktionell policy oftast brukar beskrivas som diffus, giller snarast motsatsen
formen for det redaktionellt bestiimda inneh&llet. Dér finns regler som accepteras inom
omridet eller specifikt for den aktuella redaktionen (Furhoff, 1991).

Under det senaste decenniet har det humanistiska synsittet kommit att bli mera framtri-
dande i forskningen i frga om nyhetsformedling och journalistik. (Hadenius & Weibull,
1989). Man frigar sig vad som faktiskt utmirker de former som anvinds, samt om/hur
dessa har foréindrats under dren. Nyheternas dramaturgi ér ett exermpel pa en sddan form.,
Nir man analyserar nyheters form framhévs vikten av att det vi kallar form snarast dr hur
ett visst imne skall behandlas.

Man kan tycka sig se att nyhetsformedlingen har blivit allt mer beroende av formens makt
over innehéllet. Detta kan givetvis ses ur en positiv sdvil som en negativ synvinkel, kriti-
ken bestér i att det innehdlle som formedlas virderas for mycket utifrdn det specifika me-
diets formkrav och att viktiga ingredienser kanske dédrmed férbises. Som exempel fram-
hélls ofta att nyhetsprogram i TV tenderar att utformas som underhailningsprogram.
Samtidigt kan man se detta ur ett medielogiskt perspektiv, dvs mediet som formedlar ny-
heten utnyttjar de omraden som de &r bist pd. TV som ir ett audiovisuellt medium torde
da forscka pd ett optimalt sétt att utnyttja sina bildmaissiga férdelar gentemot Gvriga me-
dier. Men fascinationen infor den berdittarteknik som mediet hyser innebir ofta att fra-
gorna om vad som passar i formen blir viktigare dn innehdllet i det som faktiskt formed-
las. Jamfér med McLuhans formulering "The media is the message™.

Vidare har allts3 olika medier en mediespecifik nyhetsform. Nyheterna i radio och TV ér
som sagt uppbyggda p& annorlunda sitt éin nyheter i dagspressen. Artiklarna i pressen 4r
oftast gjorda pa det viset att det Sverraskande och sensationella 1 texten placeras sd udigt
som mdjligt, riktigt s& glr det inte till i TV eller radio. Den stora skillnaden mellan TV
och radio dr givetvis att TV &r ett visuellt medium. D3 bade ljud och bild skall
komponeras torde det vara betydligt mer komplicerat att producera TV-program in
radioprogram. De tekniska aspekterna som vi flera gnger tidigare varit inne pé har som
forstaeligt dr en viktig roll i produktionen av TV-nyheter. TillgAng p4 bilder, reportage
samt svirigheterna och méjligheterna med att rent dramaturgiskt kombinera ljud och bild
styr i stor utstriickning det slutgiltiga nyhetsmeddelandet. Samtidigt dr séindningarna
tidsbegriinsade vilket gor att det miste ske en komprimering av den ursprungliga
nyheten.

3.3.2 Korthetskrav .

Ar en forkortning av ett hindelsef6rlopp en valduikt pd verkligheten? Aven om det kan
tyckas s& dr en komprimering av nyheter ett méste framforalit di vi pratar om etermedier.
En nyhets viktighetsgrad behéver dock inte bli berévad av att meddelandet dr kort. Place-
ringen i presentationsflidet har hir sékerligen en stor inverkan di nyheter som placeras
tidigt i sindningen torde uppmiirksammas léttare. Generellt sett &r alla nyheter i etermedi-
erna relativt korta. Skiilet dr att man skall bibehélla tempot i sindningen. Insikten om
korthetskravets vikt leder till en ganska intressant infallsvinkel. Ar dagens nyhetsséind-
ningar av ett allt snabbare tempo, klipper man t ex in korrespondenter och bilder pa snab-
bare och mer effektiva sitt?
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"The copy editor’s first task is to reduce the volume of news to a level where it ap-
proaches what the outlet can use. In the BBC newsroom the copytaster rejects about
90 per cent of incoming news agency copy, a typical ratio across the
med.”(Schlesinger enligt Bell, 1991:76)

Den vanligaste kritiken mot det ridande korthetskravet 4r att detta framtvingar en otill-
fredsstilllande journalistik. Komprimeringen av stora och svira nyhetsmaterial kan ofta
leda till att det 1 sin slutliga utformning fir en obegriplig framtoning f6r publiken. Det kan
ocksé vara s att man, sirskilt i etermedierna, tvingas koncentrera sig pd en enda aspekt
av dmnet - givetvis di den som gor sig bra och ryms inom den tilldelade tiden.

3.3.3 Bilden som nyhet,

Hoéijer och Findahl har i sin avhandling “Nyheter, forstielse och minne” diskuterat
mycket kring bildens roll i TV-nyheterna. Deras arbete kring forst3else och begriplighet
av TV-nyheter har gjort dem till ndgot av aktoriteter pd omradet. De &r sdlunda vil cite-
rade av andra forskare som har intresserat sig for omridet och dven vi har sedermera for-
kovrat oss i deras arbete.

Aven om spréket ir huvudbirare av budskapen som skall formedlas i TV-nyheterna sd
kan man absolut inte bortse frin den centrala roll som bilden idag alltmer spelar. De ny-
hetsredaktioner dver viirlden som arbetar med visuell nyhetsfrmedling féredrar givetvis
bildsatta nyheter framfor endast en reporter i rutan. Tron pé bildens genomslagskraft dr
stor. Inte minst visar detta sig genom att en mycket stor daglig publik sitter sig framfor
apparaterna och “’konsumerar”, Men populariteten siger givetvis ingeting om bildens
forméga att féra ut nyhetsinformation. Héijer och Findahl séger att det kan vara helt an-
dra saker som skapar TV-nyheternas attraktionskraft. De patalar &ven att det inte finns
ndgot inom forskningen kring bildens informativa roll som visar p4 nigon inneboende
informativ Gverldgsenhet hos bilden (Findahl & Hoijer, 1984).

Massmediaforskare har frigat sig hur nyhetsinformation bést férmedlas i radio elleri TV
och niir det géller TV:n om det 4r bittre med tillhtrande bilder eller med bara reportern i
rutan. Liksom inom annan forskning har man hir bortsett frin inneh&llets betydelse och
trott sig kunna finna en biista metod. Det har dock inte visat sig vara sd enkelt och resulta-
ten pd omridet har visat sig ytterst motstridiga (Findahl & Hbijer, 1984).

Trots att minga experiment har visat pd att igenkfinnandet av bilder dr starkt har innehéllet
i sig stor inverkan, ovana bilder kan vara svéra att minnas. Men nir det giller att minnas
enkla och konkreta bilder jaimfort med spriklig information tycks olika experiment visa
pé att bilder littare biter sig fast”. Hur fungerar di en kombination av bild och text -
spriklig information? Man skulle kunna forestilla sig att en sdan kombination skulle
vara den optimala for att £ informationen att nd fram, men Hoijer och Findahl hiivdar att
det dr svirt att med hjélp av forskningen som har bedrivits kunna peka pd nigra egentliga
bevis for att sa &r fallet. Nér det géiller enklare informationsfoljder har det dock visat sig
att bilden 6kar higkomst.

Denna ndgot ambivalenta situation som rdder inom forskningen kring bildens informativa
roll har gjort att det rider ganska stor oenighet angdende bildens roll exempelvis i TV-ny-
heter. Medan det bland praktikerna finns en allméin tro pd bildens genomslagskraft torde
med stor siikerhet kunna konstateras att bildens informativa roll varierar. Man kan inte
stilla sig frigan om vilket som #r bést, bild eller utan bild. Hénsyn méste idag tas till en
rad ytterligare aspekter: De teknologiska framstegen som leder till en alit mer komplex
sitnation; TV-nyheternas uppliggning och produktion; samspelet mellan bild och ljud;
samt hur klippning och olika kameravinklar skall anviéindas.

I Héijer och Findahls egna studie, angéende bilders inverkan pd higkomst av nyheten,
delade de upp bilderna i olika kategorier. De prévade for utom studiereportern, tre typer
av illustrationer: fotografiska bilder, schematiska teckningar samt rubriktexter. Deras re-
sultat visade att nir endast studiereportern férekom i bild, kom mottagaren betydligt
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sdmre thdg nyhetsinformationen 4n nér inslagen bildsattes. Illustrationerna gjorde det
med andra ord enklare att uppfatta informationen, men det férekom ingen skillnad mellan
de tre olika illustrationsbilderna. Detta berodde enligt forskamna att de olika
illustrationernas innehdll var samma. Passar alltsd bilderna ihop med innehdllet ger de en
positiv effekt. De méiste tolkas och séttas in i ett sammanhang for att 4 en sérskild
innebord. Nir sambandet mellan ljud, innehdll och bild #r otydligt eller obefintligt
uppstér istéllet ofta missuppfattningar.

TV-nyheternas bilder har ndgra grundformer. Forst och frimst finns det neutrala bilder
vanligen tagna framifrin pd programledaren eller kommentatorn. Vidare finns det fiven
grafiska symboler, fotografiska stiltbilder och textplattor, Den nya datateknik som man
idag kan anvinda har mer eller mindre revolutionerat den grafiska bildutveckling och har
besrivits som ett “Grafiskt grepp om tittarna” (Pagold, 1994:B3). I Sverige har dock
public service kanalernas nyhetsprogram fortfarande ett relativt restriktivt forhalIningssiitt
och riidslan att en alltfor uppsluppen grafik och frekventa bildklipp kan komma att skada
trovirdigheten ér formodligen stark. TV4:s nyheter tycks diiremot tillhtra en annan skola
dir man anser att en firgsprakande grafik anvindning skapar den Atrdviirda folkligheten.
Vidare kan dven filmade inslag ha olika former: film med speakertext, reportrar som talar
direkt 1 kameran samt scener dir bide reporter och den intervjuade syns, ibland
samtidigt, ibland genom att bilder p4 intervjuaren klipps in.

Bilderna kan i ett bildmedium som TV &ven skapa problem. DA ett bildméssigt stoff ir
prioriterat innebir detta samtidigt att manga viktiga saker forbises dérfor att de inte kan
ges en tillfredsstillande bildséttning, Det forekommer dessutom ofta att niir man inte har
aktuella bilder till en hiindelse, s arrangeras en bildserie. Detta dr ett sttt att forsoka
stiirka intrycket av en nyhet som samtidigt kan leda till en forsdmrad begriplighet da bil-
den formodligen inte riktigt har samma innehdll som sjdlva héindelsen. En arrangerad bild
utmiirks av att den ej #r en direkt avspegling av verkligheten utan snarare en forfalskning.
Ien del fall gér det att klart urskilja om en bildserie #r arrangerad, i andra fall inte. Bildar-
rangemangen tycks dven oka till antal. Ett faktum som torde bero av att redaktionerna
idag har mindre mdjlighet att kontrollera den ursprungliga kéllan till det alltmer omfat-
tande bildutbud som idag majliggjorts av ny teknik och en allt snabbare bildformedling.

Det foreligger s, som vi pipekade tidigare, att TV-mediets logik befridmjar en fiktiv och
underhéllande framstillningsform, ndgot som silunda giller 4ven informativa program.
Den valdtikt pa verkligheten, som vi tidigare litt insinuerat, kanske existerar och intensi-
fieras genom att man i nyheterna mer och mer dramatiserar, omformar, forstorar och
vinklar olika hindelseférlopp. Kan det vara si att en forfinad klippteknik och andra yttre
forindringsfaktorer har gjort att nyhetsformedlingen har kommit nérmare den underhl-
lande spelfilmen?

3.3.4 Beriittarteknik (dramaturgi)

Om nyheternas séindningar har kommit nirmare den underhdllande spelfilmsgenren ir re-
lativt svért att sédga, men det férefaller som om man rent erfarenhetsmissigt har forfinat
de dramaturgiska “knepen”. Att beriittartekniken har blivit viktig beror mycket pd att man
vill presentera nyheterna p ett sd vélstrukturerat sétt som mdjligt. Baktanken med detta &r
att tittarna skall kiinna igen sig och pi si siitt littare kunna folja och ta till sig det
férmedlade budskapet.

Vad som vidare #ir viktigt for bide forstdelse och erinring, ir att nyhetsférmedlingen kan
uppfattas som ett meningsfullt sammanhang, en text eller budskap fungerar exempelvis
inte lika bra om de har formen av en hop av enskilda fakta. En sérskild form av spriklig
sammanbindning som frimst TV-nyheterna anvinder sig av 4r att en bestimd del av tex-
ten direkt markerar, vad som 4r den samlade textens overgripande innehall - dess tema.
En sadan direkt markering av nyheternas tema kan kallas for “tematisk formulering”.
Dessa spelar som sagt en central roll i TV-nyheterna, man pdannonserar tidigt vad som
skall komma samt vilken struktur dagens program skall ha (Pittelkow, 1985).
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Peter Dahlgren beskriveri en essd om ”TV och vira kultureila referensramar” (1990) tre
beriéttardimensioner som ir typiska for TV-mediet. De tre tre dr: Berdrtardynamiken, be-
rdttarstrukturer och dramatiska laddningar /ldsningar och dr mycket fruktbara for tillimp-
ning pd TV-nyheter

Med berdttardynamik syftas formella element i sjilva TV-produktionen, som hur kameran
arbetar, sekvensernas lingd, allméint tempo och grafiska hjiilpmedel (se ovan Bilden som
nyhet 3.3.3). Dessa skapar tillsammans nigot som man kan kalla for genrespecifika kon-
ventioner, vilka definierar tid och rum i TV-berittandet samt utgdr en slags mall som ori-
enterar tittaren och viigleder dennes upplevelser. Men dessa konventioner &r inte statiska
utan foréindras mycket beroende pé yttre omsténdigheter. Nyheterna idag jimfort med for
20 &r sedan kan nog framstd som mycket snabbare och intensivare (jmf. tempodkningen
ovan). Genom musik och klipptekniker forstir vi exempelvis av vilken art niista inslag
skall vara. Rytmen i nyhetsséndningarna har en given plats och man forsdker skapa en
fléde som foljer en rytm utan ndgra “hack”. Rapport som 4r ett nyhetsprogram i en public
service-institution intar en slags strikt hallning med en mjukt flytande mittemellanrytm.
”Men rytmen har sina risker. Rapports séindningar kan ibland kiinnas s lugnt och lagom
inramade att nyheterna glider undan i den invanda koreografin.” (Pagold, 1994:B3).

En relativt ny foreteelse hos vissa nyhetsredaktioner #r skapandet av den sé kallade "re-
daktionella kinslan”. TV4 var forst med att forsoka formedla ett djup genom att séinda di-
rekt frin redaktionen, med medarbetarna sittande, arbetande i bakgrunden. Aktuellt be-
stdmde sig ocksé for att limna den tringa studion och séinda direkt frén sin
skriddarsydda redaktion. Rapport behéll dock sin séndning frin studio, istéllet for den
platta bla filtbakgrunden 6nskade dock dven de sig ett nytt djup 1 bilden. Omliggningen
skedde i samband med att morgonprogrammen infordes. Ett tungt skél till att man inte
borjade séinda frdn sin redaktion som Aktuellt och TV4-nyheterna var att man som public
service-kanal ville ha mdjlighet till att stinda dygnet runt samtidigt som redaktionen
behover arbetsro. Ett djup har Rapport dnd skapat genom en bakgrund med ett fejkat
stadslandskap av obestimd europeisk art. De inblandade tycker att detta fyller sitt syfte,
dvs att skapa ett djup i bilden och lugn for 6gat niir innehdllet dr upprérande (Tarschys,
1994).

De konventioner, som vi beskrivit ovan, séiger oss bland annat att den ridande verklighe-
ten har ett djup, att det finns mycket som ligger under eller bakom ytan, och att nyhetsor-
ganisationen har férmgan att tringa in i sanningen. Dessa konventioner far oss att kiinna
att programmet verkligen har férmedlat viirlden till oss. Djupet ger en Gkad kiinsla av tro-
virdighet och om detta tredimensionella koncept inte existerade torde férmodligen sénd-
ningarna uppfattas som gammalmodiga. Enligt Dahlgren har TV borjat fA ett beréttardy-
namiskt sprak som mer och mer verkar korsa genregrinserna och som dérmed bidrar till
att skapa en mer enhetlig symbolisk TV-viirld. Gir vi di mot en situation dir skillnaderna
mellan fakta och fiktion kan komma att utjimnas?

Berdttarstrukturer ir kanske en mer bekant dimension da vi hiir kommer fram till sjélva
innehéllet vilket kan studeras in i sina bestdndsdelar, Vad det giller TV-nyheter har inne-
hallet sjilvklart en egen berittarstruktur men den ir som sagt ¢j statisk utan pAverkas av
utomstdende forindringsfaktorer. Utifrin beréttarstrukturens bestdndsdelar sisom per-
sonifiering, problemen/konflikterna, férloppets olika faser, vinkling och serialisering kan
den kartltiggas. Cawelti (enligt Dahlgren, 1990) menar att det i sjilva verket enbart finns
ett begriinsat antal grundvariationer av berittarstrukturer, Inom vistvirlden kan man
identifiera dessa monster i de olika genrerna; dventyr, romantik, melodramer, deckare
osv. Vidare finns dven det kulturellt specifika som gor berittandet konkret exempelvis,
materialbilder, symboler, myter, stereotyper, teman, koder osv. Dessa kulturens arkety-
per dr svéra att bortse ifrin inom sdvil fiktion som faktaprogram.

Dramatiska laddningar och lésningar skapas genom att retoriska konventioner grundar

gingse instdllningar till hiindelser (nyhetsmeddelande). Hindelsen firgas med konventio-
ners sprik for att appellera till vanliga vérderingar och synsiit. Dramatiska laddningar
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och 16sningar anvénds pi detta sétt for att forstiirka de normativa uppfattningarna. Sittet
att presentera ett problem omfattar ofta sjilva Isningen inom ramen for den dramatiska
logiken. En skandal inom den offentliga forvaltningen markerar de normativa grinserna
och gor oss upprorda, Nir vi ddrpd far vi hira att en utredning har tillsatts lugnar denna
symboliska rening oss - ldsningen ter sig vara ett faktum.

3.3.5 Vinkling

En aspekt av hur journalistiken forstker stadkomma héjdpunkter och kontroversiella
synsitt dr att forsdka hitta intressevéickande infallsvinklar. Detta #r ett sétt att skapa upp-
mirksamhet och intresse hos en helhet eller hos speciella grupper. Med vinkling menas
att man inte riktigt redogdr for hiéindelsen i sin helhet utan forsoker finna en sldende “vin
kel”, ett drag av nyheten som 4r intressant att belysa. Man kan #ven likna vinklingsforfa-
randet med en férminskning, dvs mediets utrymme, som forstieligt viixlar olika mass-
medier emellan, tilldter inte en helhetsbild utan en infallsvinkel dr ett méste. For-
minskningen bestiims av nyhetsprocessens villkor, och sdvil strukturella som institutio-
nella och personliga faktorer styr. Enligt journalistiska principer strévar journalisterna ef-
ter att redogdra for viisentligheter. Det dr séillan négot helhetsPerspektw presenteras utan
att vissa aspekter betonas starkare #in andra, som inte forviintas dga samma intresseviirde
eller engagerande karaktér.

Det finns naturligtvis risker med en alltfér kraftig vinkling av héindelser, idag &r det fram-
forallt, bland vara nyhetsmedier, tabloiderna som stdr for de kraftigaste vinklingarna.
Griinsen mellan att man levandegtr en abstrakt nyhet till att det sker en forvriingning av
verkligheten 4r harfin.

Hvitfelt (1989) refererar till en icke publicerad undersdkning av journalister, i vilken det
bl a frigades om typiska vinklingar. Foljande vinklingsaspekter var de fem mest
anvinda:

1. Personifiering.

2. Den enskilde mot myndigheten (David och Goliatprincipen), &r en slags per-
sonifiering.

3. Overdrifter och dramatik. Nyheterna blir en dramatiserad verklighet.

4. Politisering. Vinkling utifrdn mediets politiska uppfattning, inte  intressant
da det giller public service da de skall vara opartiska.

5. Negativitet. En konsekvens av urvalsprocessen ir att negativa nyheter oftare
viljs ut.

Vinklingar ir inga logner. De forstirker hiindelser, tendenser och forhillanden som redan
finns och renodlar aspekter. Risken 4r endast att aspekter blir alltfor renodlade,
proportioner alltfor 6verdrivna, indicier alltfor sanna och verklighetsbilder alltfor
felaktiga.

3.3.6 Personifiering

Denna princip ir sd framtridande i nyhetsformedlingen att den inte bara bor betraktas
som den dominerande vinklingsprincipen utan iven som ett av de mest grundliggande
dragen hos den journalistiska formen (Hvitfelt, 1989). Detta sitt att formedla en nyhet
har accentuerats alltmer de senaste dren. Vad 4r dé detta? Man torde kunna Sversiitta
personifiering med “personcentrerad nyhetsformedling”. Med "personcentrerad” avses
dock inte att alla dessa nyheters form och innehdll &r koncentrerade till enskilda personer,
dven om en utveckling eller ett skeende ofta forflyttas till individniva for att forsoka visa
pa hur detta pAverkar gemene man. Personifieringen kan dven inta andra skepnader.
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Bell (1991) forsoker kartligga skillnader mellan den personcentrerade nyheten och de ge-
nerellt sett mer dversiktliga och objektiva nyheterna. I de icke personcentrerade nyheterna
dr en koncentrerad sammanfattning av nyheten mer eller mindre obligatorisk. Nér det
giéiller den personifierade nyheten ir orienterande och utvirderande material lika obligato-
riska. Vidare framstills den personifierade nyheten oftast pd kronologiskt vis till skillnad
frin “vanliga nyheter” som nistan uteslutande borjar med sjilva poidngen eller det vikti-
gaste - likt en ingress. Karakteristiskt fér de bida formerna #r deras forkérlek for direke
citering. Fordelar med exempelvis ett dgonvittne dr viktiga fér bAda formerna att utnyttja.
Bell patalar hir att vikten av en personcentrad presentationsform ér att den just ir person-
lig (personal). Den relaterar till den aktuella personens egna erfarenheter ur dennes syn-
vinkel, medan de vanliga nyheterna rapporterar andras upplevelser som reporten endast
indirekt har bevittnat. Personifieringen har pd detta sitt en positiv psykologisk effekt d&
det dr littare for en mottagare att identifiera sig med enskilda ménniskor én med ett kol-
lektiv.

Orsakerna till personifiering av nyheter kan vara flera. Den friimsta torde dock vara atten
nyhet som kan bli framstiilld i personliga termer av detta slag forefaller vara mer
newsworthy, som Bell uttrycker det. Dessutom handlar personjournalistiken om begrip-
lighet. Beskrivningar av abstrakta eller kollektiva skeenden utifrin enskilda ménniskors
erfarenheter levandegor och forenklar material som annars vore ointressant eller obe-
gripligt for den genomsnittlige tittaren. I den tidigare refererade intervjuunderstkningen
av journalister (Hvitfelt, 1989) angavs foljande skil som de frimsta motiven till personi-
fierande journalistik:

1. Identifikation. Ménniskor har ett behov av att identifiera sig med andra.

2. Enkelhet och begriplighet. Genom att personcentrera abstrakta nyheter blir de
begripligare.

3. Kommersialism. Lisvirdet dkar nir det handlar om personer. Ett motsva-
rande tittarviirde torde med tittarsiffror existera som motiv dven for TV-nyhe-
ter.

4. Enkelr att producera. Journalister hivdar att det 4r enklare att gbra sddana ny-
heter.

3.3.7 Serialisering

Med serialisering menar man att nyheterna har ett slags fléde som inte bara stréicker sig
inom en sdndning utan mellan séindningarna frin dag till dag. Det kan bland annat yttra
sig pd det viset att man under en vecka har ett tema som behandlas likt serie men dven en
persons levnadséde kan foljas pd detta siitt. Det dr inte omdjligt att man kan koppla ihop
viss serialisering med personifiering.

Tanken bakom serialisering hor férmodligen ihop med att man vill delvis skapa ett in-
tresse for sjilva dmnet man behandlar och samtidigt géra meddelandet enklare och mer
lattsmiilt for den stora allménheten. Mer eller mindre vedertaget dr att om det finns en
chans for mottagarna att identifiera sig med hindelseforloppet si Okar dven deras méjlig-
het att ta till sig budskapet (Poulsen, 1993). Serialisering #r kanske snarare #n en identifi-
kationshéjare en direkt f61jd av de nya konkurrensfirhillanden inom de audiovisuella
medierna. Utvecklingen har frambringat nya metoder att f4 tittarna att f6lja sindningarna.
Serialisering kan i vissa fall utgdra en tillfredsstéillande dylik metod.
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3.3.8 Presentation

Bakgrundsdjup, kameraklipp och grafiska hjilpmedel ir en del av sjilva presentationen.
Med hjilp av dessa och liknande tekniker forséker man bygga upp goda presentations-
forutsdttmingar fr nyhetsprogrammen. Grundmadlsitiningen med presentationen #r att
den utfors pa ett siitt s att den skapar troviirdighet, men 1 dagens mediesituation verkar
det dven som att kraven pd en mer intresseskapande presentation har kommit att betonas.
Om man tar en titt pd framtidens nyhetspresentation kommer, med stor sannolikhet,
tempot att 6kas. Den generation som idag viixer upp med TV:n som ett givet inslag i
vardagen kommer att vara betydligt mer forberedda pd en mer tempofylld presentation.
De kan pd ett mycket enklare sitt tolka de medietypiska kinnetecknen, som exempelvis
avancerade ljudsittningar och kameraklipp utgor.

3.3.9 Nyhetsankare

Nyheterna framfors och ges ett trovérdigt ansikte av ett tungt och robust ankare som hél-
ler det redaktionella nyhetsskeppet pd plats. Programledaren ges i sindningen en central
roll som en slags ceremonimistare. For publiken utgdr nyhetsankaret den ménskliga an-
knytningen, forbindelselinken mellan tittarna och TV-nyheternas hela bersittarvirld. Det
dr diirfor viktigt att programledaren paborjar och avslutar varje historia (Knowles, 1991),

Det dr oftast programledaren som knyter ihop historierna och ger publiken ett samman-
hang i hiindelserna. Huvudfunktionen och programledarens grunduppgift ér just att hiila
samman programmet och presentera de olika inslagen. Men man kan #ven se en ¢kning
av nya roller i vilka programledaren i studion interagerar, med experter, andra reportrar
eller med personer som har bjudits in i studion. De fungerar som en slags stillforetri-
dande umgiingespartner, de skall terkomma regelbundet s att publiken kéinner igen dem
som bekanta i verkliga livet (Jensen, 1986).

I de kommersiella kanalerna satsas det mycket pa nyhetsankare, d4 en fortroendeingi-
vande nyhetsupplésare dven kan skapa hogre tittarsiffror. Det har visat sig att programle-
darens funktioner har varit relativt stora dd det géller hur publiken har tolkat budskapet.
Genom betoning, kroppssprék och blick i kameran kan programledaren insinuera bety-
delser som annars inte skulle urskiljas (Hvitfelt 1989),

Men ir egentligen ett nyhetsankare en nddvindighet och behdver vi ett ansikte dll att lisa
en nyhetstext? Frigan stilldes i Dagens Nyheter av en skribent som var av uppfattningen
att:

“Filmer dirckt frin hiindelsernas centrum forsedda med speakerrdst vore bittre TV #n
en stylad upplésare i studion.”(Lind, 1994:B1)

Lind skriver vidare att de internationella storkanalernas nyhetsformedling, Sky News,
CNN och BBC tringer in pd platser och fér tittaren att kéinna att fénstren mot virlden
Oppnas. De verkar ta publiken till briinnpunkterna i dagspolitiken pi ett direktare siitt dn
de svenska, som ofta ir "daddande”. Men Lind blev dven forvdnad nér det visade sig att
nyhetsprogrammen var mer lika én hon tidigare hade trott. Overlag dr nyhetsredaktio-
nerna rédda att forlora trovéirdighet och antager dérfor ofta ett konservativt forhdllnings-
sdtt, Motsatsen till denna konservativitet ir siillan intellektuell djarvhet utan snarare den
popularitetsjakt som exempelvis TV4 ibland kan lida av.

Lind patalar dven BBC:s relativt stora variation av nyhetsupplésare och det verkar dven
som om de inte &r s hért styrda di det giller klddval och liknande, de ser mer ut som “le-
vande ménniskor”. Kanske kan BBC tillita dessa ménskliga variationer d4 de har ett s3
starkt kvalitetsrykte? Talstilen och dialogerna verkar dven mer personliga och avslapp-
nade {in t ex i det smattrande CNN eller det anonyma Aktuellt. Lind frigar sig dven varfor
man inte fir se mer av dessa politiska landskap man pratar om, istéllet visas de instiingda,
likriktade och stylade redaktionsrummen med de likasd ordnade halldorna. Lind tycker att
alla dessa anonymiserade upplésare i forsiktigt stylade klidder och stolar bor erséttas av
sina rster och filmer frin hiindelsernas centrum. Dir &r TV unikt som bildmedium.
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En sfdan utveckling som Lind efterstker verkar idag inte vara sérskilt intressant, snarare
verkar det som sagt som om nyhetsankaret exponeras alltmer och fér en allt centralare roll
1 nyhetsprogrammets profil. TV4-nyheterna pdannonserar exempelvis sina sindningar
tillsammans med programledarens namn. P4 det sittet avanonymiserar de till viss del pro-
grammet samtidigt som de hoppas etablera en mer personlig relation med tittarna.

3.3.10 Intervjuer

Intervjuer &r ett vanligt forekommande siitt att presentera nyheter pd. Mélet med intervijuer
dr att de intervjuade skall fi ge sina synpunkter. Ett undantag dr dock skildringar av
Ogonvitmeskaraktiir, dir vittnet redogor for hiindelsen utan nigra virderande synpunkter.
Om hiindelsen (nyheten) innefattar olika dsikter forsoker man balansera presentationen
genom att intervjua folk frin de olika ligren.

Intervjuer #r frekvent forekommande. Den stora miingden intervjuer i TV-nyheternas
sdndningar har givetvis ett direkt samband med mediets karaktir (Westerstdhl & Johans-
son, 1985). Att 14ta publiken endast hora, eller se och hora en reporter Lisa upp medde-
landen om hindelser av varierande art anses otillfredsstéllande. De journalistiska ambitio-
nerna att 4stadkomma omvéxlande och intresseviickande program motiverar intervjuer.

Intervjuformen ger ocksé utrymme for en betydligt stérre journalistisk insats. Det kraftiga
inslaget av intervjuer motiveras av medieméssig hiinsyn, Intervjuer limpar sig alltsi rent
medielogiskt. Intervjuformen ger journalisterna en énskvird rorelsefrihet och stérre moj-
lighet att utforma programmet efter egna 6nskemél. Huvudsyftet med intervjuer ér att
publiken skall f4 en mer levandegjord presentation och p4 det sittet en intressevickande
information. Emellertid #r det givet att de ménga besluten kring intervjusituationen kom-
mer att piverka budskapet som formedias, vilket 1 sin tur kan leda till att grinsen melian
intervjuer och de kommenterande beskrivningarna i stundom blir oklara (Hvitfelt, 1989).

3.3.11 Studiointervjuer

Ett nyhetsprogram kan anviéinda sig av intervjuer i studiomiljon fér att skapa en slags dia-
logbaserad presentationsform. Mélsittningen dr att f4 mottagaren att kiinna sig mer delta-
gande och aktiv i nyhetsséindningen, het enkelt ett incitament till vidare diskussion i
hemmen. Samtidig torde detta presentationssitt skapa en tkad trovirdighet dd man direkt
ser hur experten eller politikern besvarar frigor angdende ett imne eller forklarar hur sa-
ker och ting ligger till. Trovéirdigheten forutsitter givetvis i ndgon mén att det ér fortroen-
deingivande personer som intervjuas.

Frigan 4r om detta s#tt att presentera nyheter skapar en hogre forstielse hos mottagarna?
Det beror sikerligen pa vilket sétt som intervjun genomfors. I vissa fall torde en expert
som &r vil insatt p sitt omréde och anviinder sig av omridesspecifika termer snarare
verka vilseledande. Samtidigt skapar sannolikt hans/hennes medverkande i programmet
en hogre higkomst av och trovirdighet hos nyheten. Thigkomst &r dock inte detsamma
som forstielse och det dr séikert med beaktande av detta som nyhetsprogrammen istillet
villjer att intervjua en, i mnet insatt, reporter med ett vélartikulerat begripligt sprak. P4
detta s#tt minska det psykologiska avstdndet till tittaren och géra nyheten begriplig.

3.3.12 Upprepningar

Ett siitt att presentera nyheter pd, med avsikten att budskapens kirninnehdll framkommer
PA ett tydligare sitt, ir att upprepa de delar av budskapet som anses vara de mest viisent-
liga. Det forefaller vara sjilvklart att upprepa delar som orsak och verkan, d& dessa inne-
hallsaspekter har en stor betydelse for mottagarens forstielse av meddelandet.

Héijer och Findahl (1984) skriver att det finns flera olika sorters teorier angdende den roll
som upprepningar spelar for minnet. Nelson foresprakar en variant som hivdar att repeti-
tioners effekt bestar i att de dkar mojligheterna till att forviirva ett minnesspér, Fler repeti-
tioner ger fler sddana tillféllen. Ju fler ginger nyhetspubliken exempelvis fir hora platsen
diir en hiindelse gt rum desto fler chanser fir de att uppfatta platsinformationen. Men
riktigt sd enkelt dr det inte, det visar inte minst det faktum att upprepning av orsak och
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konsekvens dven forbittrar minnet for plats och inblandad. De flesta teorier angfende
upprepning som skapandet av en minnesbild #r av kvantitativ art, ju fler upprepningar
desto biittre.

Det finns #ven teorier som for in kvalitativa aspekter. En av dessa dr Mandlers teori, en-
ligt vilken upprepningar sdgs dstadkomma tvi typer av kodningsprocesser som skiljer sig
kvalitativt. Upprepningar kan antingen leda till 6kad integration av en uppgift eller till vad
Mandler kallar “strukturell elaborering”. Vad det giller den forsta av dessa tva typer, av-
ser denna en uppgifts interna struktur. For ett ord kan det exempelvis vara dess stavning
eller uttal. Upprepningen dstadkommer i detta fall att man ligger miirke till nya detaljer
hos ordet eller forhillandet, vilket gor att man senare littare kan minnas sjélva meddelan-
det. Bristen med denna upprepningseffekt #r att den sillan ger nigra varaktiga minnes-
forbatringar. Effekten av “strukturell elaborering” ger diremot, enligt Mandler, mer be-
stiende minnesbilder. Enligt teorin placerar man hér in hindelsen i mer allménna struktu-
rella system. Kort sagt leder upprepningen till att man kan relatera en viss uppgift till an-
dra kunskaper i minnet. Om det exempelvis giller att férmedla information om en viss
person kan man applicera ytterligare kunskaper om hans/hennes yrke, hobby etc for att
P detta vis skapa en mer begriplig helhet (Héijer & Findahl, 1984),

Kunskaper om upprepningars effekter &r sdkerligen saker som man tagit fasta pa nir det
giller TV-nyheters utformning och presentation. Ténk bara pa séttet att formedla nyheter
genom personifiering, man forsoker skapa nigon sorts strukturell helhet genom att ge
hindelsen en identitet.

3.3.13 Teknikens pdverkan pd presentationen

Overskriften kan tyckas vara ndgot luddig. Vi anser dock att denna utveckling som nu
sker inom det hdgteknologiska omridet dr hogst intressant att sammankoppla med de nya
presentationsgreppen som informationsprogrammen har anammat. Tekniken har smugit
sig in i programmen och reformerat vissa omrdden samtidigt som den har revuolutionerat
andra. Satellitséindningar har idag méjliggjort snabbare Gverforing av bilder och lett till att
presentation av ett hiindelseforlopp kan ske direkt frin den aktuella platsen. Det fore-
kommer &ven att utrikeskorrespondenten och programledaren klipps ihop i rutan och for
en diskussion sins emellan. Denna teknik gér att platsen dir korrespondenten befinner
sig, trots att den kan ligga pa ett geografiskt fjérran avstdnd, upplevs som psykologiskt
niira, vilket i sin tur med stor séikerhet skapar en presentationsmiljé som séinker troskeln
till forstielsens pirleport.

Figur. 3:3 " Finster mot TV-viirlden”

I framforallt utveckling av presentationsformer har, som pépekats tidigare (2.4), public
service-kanalerna varit ganska restriktiva di de formodligen varit ridda for att alltfér stora
fordndringar skulle kunna ge negativa terverkningar p nyheternas troviirdighet. Detta &r
i vilket fall vad som idag stér att lisa om public service’s forhdllande till innovationer.
Om denna utmélade bild fortfarande stir intakt kan endast en undersdkning av
nyhetsséindningarna &ver tid avgora. Ett projekt som vi inom kort skall terkomma till.
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Dessforinnan skall en djupare redogorelse for ett antal for underskningen centrala
begrepp ske. Vi kretsar kring begriplighet, forstdelse och minne och borjar frin borjan.

3.4 Begriplighet

"IT IS IRONIC THAT COMMUNICATION researchers have expended so little
energy studying the processes involved in the understanding of spoken discourse and
written text... This oversight is difficult to understand given that comprehension is
such a basic part of the communication process... Not only is message comprehen-
sion a kind of message effect, it is perhaps the primary effect that message ex-
changes produce.”(Berger, 1989:75)

Runt 1970 ledde en ny syn pd masskommunikation till en omvirdering av stora delar av
masskommunikationsprocessen. For det forsta hade synen pd effekter dndrats och en in-
tresseforskjutning skett frin attityd- och beteendeeffekter till de varseblivningsprocesser
och kognitiva processer som forsiggér dessa. For det andra hade synen pd montagaren
fordndrats i det att man allt mer betonat dennes motiv for och tillfredsstillelse av mass-
medieanviindning. Forskning kring “uses and gratification” dkade och kom att dominera
medan mottagarens selektion och interpersonella kommunikation &drog sig allt mindre
intresse. For det tredje borjade innehdllsfaktorer &terigen behandlas som betydelsefulla
for effekter av masskommunikationsprocessen (Asp, 1986).

Det dr mot bakgrund av detta skifte frin maktlosa till miktiga massmedier vi méiste se
framvixten av de publikinriktade traditionerna: begriplighetsforskning och receptionsana-
lys.

3.4.1 Publikinriktade forskningstraditioner

Vid 70-talets borjan foreldg sfledes en ny syn pd masskommunikation och dess delar,
vilken ocks8 fick direkta foljder for hur masskommunikationsforskningen fortséttnings-
vis utvecklades. Den nya synen pd mottagaren med betoning pa individens motiv for och
tillfredstéllelse av massmedieanvindning ledde som sagt till att uses & gratifications-
forskningen expanderade. Traditionen, vars rétter brukar sparas till tidigt 40-tal d& La-
zarsfeld och Herzog underskte vad radiolyssnare fick ut av att félja foljetonger, kom
under sjuttiotalet att kraftigt expandera. Under detta halva sekel fram till idag har den nitt
vida resultat som tilliter detaljerade och precisa studier dver tid och i rum. Traditionen #r
ett exempel pa ett lyckat och kontinuerligt kombinerande av substantiell teort, formella
modeller och empiriska data (Rosengren, 1993).

Uses & gratification-forskningens kunde emellertid inte svara pé alla nya frgor skiftet av
synsétt genererade. Den nya synen p effekter med ett fokuserande pé varseblivningspro-
cesser och kognitiva processer ledde till att nya forskningstraditioner utanfor och i gréns-
landet till uses & gratifications omrdde vixte fram.

En forskningstradition som viixte fram och fyllde detta tomrum vid denna tid var begrip-
lighetsforskningen. En annan forskningstradition som delvis kan séigas vara en produkt
av samma skifte 4r receptionsforskningen, eller var som kan betecknas som den “nya”
mottagarforskningen. De tvd traditionerna behandlar mottagaren och den meningsska-
pande process som uppkommer vid motet mellan tolkare och text. De gor det dock utifrin
olika premisser och med olika mal. Skillnader och likheter, metodologiskt och ideolo-
giskt, mellan dessa tv4 traditioner skall hidr nedan forsoka redovisas. Men forst skisseras
en kort presentation av de tva.

5 For kortandet av citatet har brukats Hoijer (1993:2).
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3.4.2 Begriplighetsforskning

Empiriska studier av forstielse och begriplighet med inriktning pa individens kognitiva
bearbetning har sedan 1angt tid tillbaka bedrivits framférallt inom psykologisk forskning.
Det har varit studier av forstielseprocessen med madl att karaktirisera vad som forsiggar
niir ménniskor fornimmer sin omvérld (e. g. Luria). Inom sprakforskningen har begrip-
lighet och forstielseprocessen studerats i lisares mote med texter. En del av denna
forskning har utvecklats inom diskursanalysen som forsokt skapa en teori om férhallan-
det mellan sprdk och samhiille.s Begriplighetsforskningen pd massmedieomridet (Hoijer
& Findahl, 1984; Findahl & Hoijer, 1984; Bell, 1991; Robinson & Levy, 1986) ar till
stora delar grundad i teorier frin kognitiv psykologi. Den studerar spriket i massmedier
och ir en av de korsningar som uppstétt mellan sprak- och medieforskning (Strand,
1994).

Begriplighetsforskningens rétter striicker sig tillbaka till tidigt femtiotal. Engelska BBC
borjade di understka publikens forstielse av den informativa genren radio- och TV-pro-
gram.” Bakgrunden till studierna var konkreta informationsproblem som de var inriktade
pd att 16sa. Kvantifierade experimentella forsok med ett stort antal mottagare foretogs for
att méta hur mycket dessa hade uppfattat av informationsprograms innehill, Begriplighet
var i dessa studier behavioristiskt formulerat som ett stimuli-respons-forhillande mellan
mottagare och text och forstielse blev didrmed synonymt med minne. Vad mottagarna
verkligen forstod av programmen och hur de uppfattades behandlades inte. Denna tidiga
begriplighetsforsknings resultat visade pi att mottagarens utbildning och tidigare kunska-
per hade storst inverkan pé forstdelse av nyheter (Hoijer, 1993).

I Sverige viixte begriplighetsforskningen fram under bérjan av 70-talet, i en situation diir
massmediers innehall &terigen kom i fokus fér masskommunikationsforskningen. Mass-
mediers innehdl]l hade bevisligen effekter, om inte direkta sd i alla fall indirekta, i form av
delvis konstruktion av publikens virldsbild (Asp, 1986). Det var dirfor viktigt att under-
sbka vad som formedlades och pé vilket siitt detta skedde. Ny forskning kring kunskap-
sklyftor i samhillet visade samtidigt pd stora skillnader mellan olika samhéllskikts tillgo-
dogorande av samhiillelig information. Eftersom kunskap betraktades som en forutsiitt-
ning for att kunna utéva politiska pdtryckningar och informerade “upplysta” medborgare
sigs som en hornsten i en vil fungerande demokrati, betraktades de viixande kunskaps-
klyftorna mellan samhéllsmedborgarna som ett allvarligt problem (Findahl, 1988).

Mot bakgrund av Sveriges Televisions public service-avtal med staten och de folkbild-
ningsambitioner som férbundits med etermedier alltsedan deras introduktion i Sverige,
hivdades medborgares ritt till begriplig information fr&n TV. Televisionen skulle vara ett
demokratiskt medium som kunde forstis av alla. Med sin genomslagskraft och riickvidd -
som the main source” (Robinson & Levy, 1986) av informationsdistribution i samhillet
- ségs televisionen som en mojlig verbyggare av klyftor. Mot denna bakgrund initiera-
des begriplighetsstudier av frimst nyheter i SVT (Findahl, 1988).

Begriplighetsforskningen pd massmedicomrédet viixte som sagt fram under sjuttiotalet
blommade lite kring mitten av 4ttiotalet men tilldrager sig idag méattligt intresse. Héijer
(1993) betecknar traditionen som mer eller mindre glémd, dven pé ett internationellt plan.
En annan tradition som kan betecknas som mer levande #r receptionsanalysen. I motsats
till begriplighetsforskningen, vars undersékningsfilt alltid varit relativt homogent vad
géller sivil understkningsobjekt som metodologiska tillviigagdngssiitt, kan receptionsa-
nalysen betraktas som en strre och mer svirgripbar tradition.

6 Exempelvis van Dijk (1987) News as Discourse och (1988) News Analysis.
7 Studierna som dsyftas & Vernon (1950) Intelligibility of broadcast news och Belson (1952) oklind titel,
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3.4.3 Receptionsanalys

Receptionsanalysen ... [is] covering various forms of qualitative empirical audience re-
search which, to different degrees, seek to integrate social-scientific and humanistic per-
spectives on reception.” (Jensen & Rosengren, 1990:213). Den kan ses som det allra se-
nast utvecklade inom publikforskningen och har tagit sin utgingspunkt i de begrins-
ningar som foreligger hos de traditioner som den hiirstammar ifrin,

Kritik har frin receptionsanalytiker riktats mot bdde humanistiska och samhéllsveten-
skapliga metoder. For det forsta har receptionsanalysen ifrdgasatt den humanistiska tradi-
tionens tolkande innehé&llsanalyser som kiilla till kunskap om anvéndning och effekter av
massmedieinnehdll. For det andra har samhéllsvetenskapernas dominerande metodologier
1 empirisk massmedieforskning kritiserats, vilket har lett till debatt inom filtet om vad
som skall vara foremadl for massmedieforskning (e. g. "Rethinking communication”-de-
batten i Journal of Communication, 1993).

David Morleys Nationwide Audience (1980) beskrivs ofta som inledning p& “upptiickten
av publiken”® och fodelsen av receptionsanalysen. I Nationwide Audience studeras mot-
tagares mote med nyhetsprogrammet Nationwide’s ekonomiska nyheter och hur attityder
och {érhéllningssitt till programet fir konsekvenser for hur mottagaren forstr det. Mor-
ley kom fram till att mottagaren kunde inta olika typer av ldsningar utifrn sitt forhdllande
till programmet: oppositionell, dominant respektive férhandlande. Resultatet visade att i
den mén mottagaren kunde identifiera sig med det i programmet férmedlade perspektivet,
accepterades programmets innehdll.

Morley verkade inom Cultural studies-traditionen och byggde mycket av sina resonemang
pA denna. Nationwide Audience blev dock nigot av ett genombrott fér en ny typ av stu-
dier. Dessa understkte i vilken mén publiken stillde sig utanfér den sociala ordningen
genom att motarbeta massmediers “social construction of reality”. Texters ppenhet och
polysemiska karaktir - att texter inte har tillskrivits en mening eller information en géng
for alla, utan #r fria att tolkas utifrin mottagaren - framhévdes i dessa studier som oftast
fokuserat pa populdrkultur (Jensen & Rosengren, 1990). Publiken har i studier som
dessa tillskrivits makten 6ver mening och dirmed ocksd dver innehdllet: ... Dallas has
more meanings than Hollywood can control...” (Fiske, 1987:126). Exempel pé ansatser i
denna rikining #r Radway’s Reading the Romance (1984), Fiske’s Television Culture
(1987) eller Morley’s Family Television (1986).

3.4.4 Skillnader mellan begriplighetsforskning och receptionsanalys

De tvi forskningstraditionerna har sdledes bde likheter och skillnader. Begriplighets-
forskningen kan betecknas som en relativt samlad ansats medan receptionsanalys 4r mer
méngfacetterad och eklektisk, en knytpunkt for en hel rad traditioner, N&gra konkreta
skillnader meilan begriplighetsforskning och receptionsanalys kan dock tydligt urskiljas.
Héijer har i sin senare forskning, bland annat i en essid med det talande namnet “Frin
kunskapsforviirvande och begriplighet till upplevelser och reception”, tecknat fem huvud-
sakliga skiljelinjer (1994, dven Hoijer, 1993):

+ Begriplighetsforskningen har enbart inriktat sig pa informativa genrer i massmedier si-
som nyheter, samhillsreportage och faktaprogram. Receptionsanalysen har framforallt in-
riktat sig pé fiktionsgenren. Detta géller dock inte undantagslost och Jensens (1986) un-
dersbkningar kring reception av TV-nyheter ér ett bland exempel som kan ges pa avvi-
kelse frdn denna trend. En tydlig skilinad ligger dock i val av genre av texter och pro-
gram.

8 At receptionsanalysen skulle std {6r upptidckten av publiken &r et pistdende som forkastats frin andra hall,
se Curran, 1. (1990) The New Revisionism in Mass Communication Research: A Reappraisal eller Hoijer
(1994).
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+ Begriplighetsforskningen anvinde huvudsakligen kvantitativa metoder medan recep-
tionsanalysen ir inriktad pd anviindning av kvalitativa metoder. Vissa receptionsteoretiker
anser det ligga 1 receptionsforskningens natur att anviinda sig av kvalitativa metoder och
ibland har ett kvalitativt metodval inlemmats i definitioner av omréidet.

» Begriplighetsforskningen var ideologiskt forankrad i forestéllningen om att upplysta
medborgare var en av grundbultarna i en fungerande demokrati. Kunskap och makt an-
sigs titt ssmmanbundna och en ojimlikhet i kunskapsresurser medborgare emellan skulle
resultera i ojimlika mojligheter att utéva politisk inflytande. Frén detta perspektiv betona-
des medborgarens riitt till begriplig information.

Receptionsanalysen har diremot inte engagerat sig i kritik av texters inneh&ll. Detta frimst
pa grund av att traditionens ideologiska premisser inte ger utrymme for normativa utsa-
gor. Receptionsanalysen betonar textens Sppenhet i férhallande till mottagaren som 4r
skapare av mening. Mottagaren har i det nirmaste all makt att skapa mening i tolkning av
texten och foljaktligen finns det enligt receptionsanalysen ingen mening i att kritisera tex-
tens form och innehAll.

* Begriplighetsforskningen antog att det fanns en bestiimd information i texten vilken
mottagaren hade mdjlighet att uppfatta. Det kunde vara ett antal pastdenden argument eller
idéer som fanns representerade i texten. Begriplighetsforskningen fokuserade alltsa p det
manifesta innehallet. Receptionsanalysen ser ddremot texter som polysemiska och Sppna
dvs de innehiller olika betydelser utifrin vem som tolkar dem, Texten relativiseras och
har inget manifest innehdll innan det dgonblick den tolkas av en mottagare. Texten har
ingen mening, existerar inte, utan sin lisare. Receptionsanalysen har istillet for manifest
inneh3ll, som den mestadels fomekar, intresserat sig for latenta strukturer hos innehdllet.
Dessa ideologier och myter studeras genom mottagarnas sociokulturella upplevelser, atti-
tyder och férhéllningssiitt till texterna (jmf. Fiske, 1982; Hartley, 1982).

Denna skiljelinje mellan begriplighetsforskningen och receptionsanalysen kan foras till-
baka till skillnader i syn p kommunikationsprocessens grundlidggande natur. Begriplig-
hetsforskningen med slutna texter av manifest innehall kan siledes tillskrivas en proces-
syn pd kommunikation. Kommunikation ses forst och frimst som en dverforing av in-
formation i meddelanden. Receptionsforskningen med &ppna och polysemiska texter med
latenta strukturer som fir mening forst i méte med mottagaren kan tillskrivas en semiotisk
syn p4 kommunikation. Kommunikation ses som skapande och utbyte av betydelser
(Fiske, 1982). :

* Begriplighetsforskningen har fokuserat pd métet mellan text och publik ur ett kognitivt
perspektiv. Den har med utgdngspunkt i ménniskans forstielseprocess férsokt undersoka
vad som dr mer eller midre begripligt hos ett innehdll och dess form. Sociala aspekter av
forstielseprocessen har behandlats indirekt genom bakgrundsvariabler som kon, dlder
och utbildning samt genom olika kunskapstest. Receptionsanalysen har diiremot tagit sin
utgdngspunkt i det sociala och reception skiljs inte frin sin sociala kontext. Man betraktar
receptionen som en del av familjelivet eller vardagslivet och situationen for reception ut-
gor en central faktor for receptionsanalysen (Morley, 1986; Jensen, 1987).

3.4.5 Farstdelse och begriplighet

Vi har nu kommit till en punkt ddr vi méste stilla oss en enkel friga: Vad ér forstdelse och
vad dr begriplighet? Utifrdn begriplighetsforskningen kan vi géra en distinktionen mellan
forstielse och begriplighet. Forstdelse dr resultatet av mottagarens mote med ett kommu-
nicerat innehdll. Begriplighet ir en innehillsmissig kvalitet och kan definieras som for-
mdgan hos en viss form och presentation att formedla ett manifest innehall till en publik.
Distinktionen visar tydligt pA tre antagande som begriplighetsforskningen vilar pd: 1) att
det finns homogena tolkningsgemenskaper, 2) att det dr mojligt att skilja mellan medde-
landens form, innehdll och publik, och 3) att det finns ett bestiimt urskiljbart inneh3ll som
forblir konstant dven om det presenteras pa olika sitt (Strand, 1994),
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Antagandet om homogena tolkningsgemenskaper syftar pa traditionens kognitiva inrikt-
ning. Begriplighetsforskningen #r baserad pa kognitivt inriktad psykologisk forstielsete-
ori. Denna stker det allménna i den meningsskapande aktivitet minniskan genomgar i
méte med texter och bilder. Mening dr nigot mingtydigt som férekommer pa flera nivéer
och olika individer tar fasta pA olika saker. Meddelandet kommer dock att séitta ramar fér
vad som &r mojligt att tolka in i det (Hoijer, 1994).

)

Att tolkning av texter foljer vissa ramar har dven betonats inom receptionsforskning,
“Meaning is variable because the recipients may intervene and apply alternative frames of
interpretation. That interpretation, however, is paiterned by the political and social uses
the conventional genres suggest.” (Jensen, 1987:23) I genren och dess konventioner lig-
ger ramar som begrénsar tolkningsmdjligheterna av innehillet. Nyhetssindningar ér en-
ligt Jensen ett tydligt exempel p4 hur en genre erhiller en struktur av konventioner som
péverkar svil den generella upplevelsen som begripligheten, Det blir dirfor viktigt for
varje receptionsstudie att ta hiinsyn till strukturen i form och inneh4ll f6r att se hur denna
piverkar mottagarens reception (Morley, 1981).

Begriplighetsforskningens och receptionsanalysens syn pd textens ramar utgar ifrin tva
olika perspektiv och skiljer sig t. Niir begriplighetsforskningen studerar mdtet mellan
mottagare och innehdll studeras mottagarens forstdelse av innehallet som etz kognitivt
mdte med ett manifest innehdll och dess specifika form. Receptionsanalysen diremot stu-
derar mdtet mellan mottagare och innehdll som en interaktion mellan motiagarens sociala
och kulturella kontext och textens sociala och kulturella sammanhang. Grovt generaliserat
kan siigas att receptionsanalysen tar sin utgdngspunkt i kommunikationens kontext medan
begriplighetsforskningen studerar isolerade texter och individer.

3.4.6 Forstdelseprocessen

Den mentala process som forsiggér i mottagarens mote med text har framforallt studerats
inom psykologisk forskning, Processen beskrivs oftast som ett antal steg genom vilka in-
formation viljs, lagras och tolkas. Den forstdelseteori som Findahl & Haijer frimst utgtt
ifrdn i sin begriplighetsforskning (Findahl & héijer, 1984; Hoijer & Findahl, 1984) &r
psykologen A. R. Lurias.? Luria som erhallit sina resultat genom studier av sprakforsta-
else beskriver forstielseprocessen som verkande pé flera plan samtidigt. Forstielsen av
texter forsiggar pd tre olika nivaer forbundna med tre olika delar i hjdirnan:

» Den forsta nivén ror analys av enskilda komponenter i spriket. Bokstiver fo-
gas till ord och leder till ordforstielse.

» Den andra nivin medger kombinering av ord till storre enheter i form av satser.
Denna process dr mer komplicerad och kriiver att kognitiva scheman aktiveras
for att ge mening 4t de satser som har skapats. Minneskapaciteten hos individen
spelar hiir roll frimst genom korttidsminnet i vilket meningar befinner sig under
processen. Langa satser med komplicerade innehdllsrelationer blir svarast att
analysera. Ett problem ligger d& i korttidsminnets begriinsning och ett annat i att
skapa kognitiva scheman for att forstd hur element i satserna hiinger samman.

* Den tredje nivin behandlar en spriklig utsaga som helhet. Betydelser av satser
och sekvenser fogas samman och inordnas i ett helhetsperspektiv. Nivan 4r en-
ligt Luria av en helt annan psykologisk struktur in de tvA tidigare och lisaren
mdste hér foreta “resor bortom textens griinser”. Detta innebir att ta hiinsyn till
den situation och det sammanhang som texten befinner sig, relatera den till sina
kunskaper om viirlden och sina kunskaper om liknande texter. Hir sker med an-
dra ord métet mellan textens och lisarens virldsbilder och lisaren kan tinkas
stilla sig frigan: "vad betyder detta med hiinseende till det jag redan kiinner till?”
(Findahl & Huijer, 1984)

9 Findahl & Hisijer hénvisar till: The Working Brain. An Introduction to Neuropsycology (1973), och Basic
Problems of Neurolinguistics (1976).
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Nivéerna dr verksamma vid forstielse av sdvil bilder som texter och &r enligt Luria all-
miéingiltiga for hur forstelseprocessen fungerar. De samverkar pa ett flexibelt sitt och
bildar tillsammans en funktionell enhet. Forstielsen r inte i ndgot Hgonblick begriinsad
till en speciell nivd utan pendlar mellan del och helhet som stindigt relateras till varan-
dra.’o De grundliiggande principerna for forstielseprocessens organisation kan samman-
fattas som viixelverkan mellan: analys av komponenter, skapande av syntes och holistiska
perspektiv (Hoijer, 1994).

3.4.7 Begriplighetsproblem och missforstind

Begriplighetsproblem kan i forstielseprocessen uppst pé alla de tre nivierna. P4 den for-
sta nivin kan det vara frigan om svérigheter att uppfatta tal eller om obekanta ord. Angé-
ende bildsittning ir det frimst om den kompliceras med mycket zoomningar och snabba
viixlingar som den kan forsvara forstielse pd denna niva. PA den andra nivén kan infor-
mationstunga och komplicerade meningar utgtra begriplighetsproblem. Detta gélier ven
fragmentiserad meningsstruktur samt niir relationer mellan hiindelser inte dr tydligt an-
givna. De mest komplicerade begriplighetsproblemen uppstar p4 den tredje nivan och rér
innehdllets totala organisation. Om innehéllet inte f6ljer en rod rld utan faller sonder i
flera olika teman, kan det bli problematiskt for ldsaren att forstd vad texten egentligen
handlar om. Detsamma kan hiinda nir mycket &r underforstdtt och ldsaren inte besitter till-
rickliga bakgrundskunskaper for att fylla ut de luckor som texten ldmnar (Findahl &
Hboijer, 1984).

Begriplighetsproblem hos ett inneh8ll och dess form resulterar ofta  en felaktig forstielse
- missuppfattning - hos mottagaren. Missuppfattningar har av tidigare begriplighets-
forskningen mestadels helt bortsetts ifrin och avfirdats som ofdrstielse eller misslyckad
kommunikation. Icke-forstielse och missuppfattning miste dock héllas isir och analyse-
ras som tv& olika produkter av samma process - férsoken att forstd (Bell, 1991).
Missuppfattningar visar pé forstielseprocessens aktiva och kreativa sidor och bor analy-
seras som ett led i en djupare forstielse av forstdelsen i sig (Hoijer & Findahl, 1984).

De tre vanligaste typerna av missuppfattningar som forekommer vid nyhetskonsumtion #r
sammanblandningar, 6vergeneraliseringar och utfyllnader. Sammanblandningar sker ge-
nom att olika nyhetsinslag med liknande innehdll blandas samman och fr ny mening. I
Findahl & Héijers undersokning skedde detta nér tvd demonstrationer férekom i samma
nyhetsséndning. Den ena var en lugn cykeldemonstration mot bilismen 1 Géteborg, den
andra en vAldsam urartad demonstration i en forort till Paris. Platser och aktorer blanda-
des samman av flera férsckspersoner.

Overgeneraliseringar innebir att man ger en hiindelse en mer generell betydelse. Detta
skedde genom att en hiindelse i Pited bestéimdes till Norrland, alternativt i Peru till Syda-
merika. Jensen (1986) talar om ett liknande fenomen som “’konstruktion av superteman”.
Individen strukturerar innehéllet enligt superteman som krig, demonstrationer eller inri-
kespolitik och fister sig inte vid det specifika hos inslaget.

Utfylinader innebir att luckor i forstdelsen fylls ut med kunskaper och erfarenheter som
mottagaren redan besitter. Detta skedde genom att staten av flera mottagare sattes som
lingivare till ett foretag i kris, istéllet den bank som gett 1&net. Utfyllnad med rationella
forklaringar skedde ocksé. Orsaken till en fartygsgrundstotning forklarades av minga
som dimma och dilig sikt, medan man i inslaget namnt att den 1 sjilva verket berodde pa
déligt viider (Findahl & Hoijer, 1985).

3.4.8 Kognitiva forhdllningssditt vid TV-littande

Forstdelse dr som beskrivits ovan en aktiv och kreativ process. Dahlgren (1990) har uti-
frdn teorier om reception och forstdelse skissat tre olika kognitiva forhillningssiitt indivi-
den kan inta 1 TV-tittande. De tre stir i dynamisk relation till varandra och samverkar i

10 Forstielseprocessen, sdsom beskriven av Luria, liknar hermeneutikens definition av férstdelse och dess her-
meneutiska cirkel jmf. Holme & Solvang (1991).
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olika kombinationer. Det forsta &r det lagrande forhiliningssittet som ér inriktat pd inne-
héllet 1 ett program. En lagring i minnet - registrering och identifiering - av det man ser
och hor sker utan nfigon vidare bearbetning. Det andra 4r ett aktiverar forhdllningssitt i
vilket tittarens minne, kunskaper och referensramar aktiveras. Mottagaren viger hir in in-
tresse och uppfattningar om vad som ir relevant, Normativa dverviganden leder till till-
skott, forstiirkning, ifrgastittande eller foréindring av tidigare uppfattningar. Inom for-
hillningssittet ryms sivil analytiska sdsom intuitiva processer. Det tredje och sista for-
hillningssittet 4r det imagindra som ir titt ssmmankopplat till det omedvetna. Denna
psykiska dimension ligger bortom ratinellt tinkande men spelar formodligen stor roll fér
virt skapande av mening.

Relaterat till forstAelseprocessen kan vi séiga att det lagrande forhallningssittet motsvarar
de tvi forsta nivierna, medan det aktiverade #r synonymt med den tredje nivén. Det ima-
gindra forhéllningssittet, som enligt Dahlgren 4r speciellt aktivt vid TV-tittande, behand-
las inte specifikt i Lurias modell av forstdelse, och betonas inte inom begriplighetsforsk-
ningen. Inom receptionsforskningens upplevelseorienterade studier blir detta dock av
central betydelse. Inom det irrationella spdras mycket av meningsskapande och upplevel-
ser kring s&poperor och annan typ av fiktion.

Utifrin Dahlgrens kognitiva f6rhillningssétt kan vi siiga att den faktaorienterade begrip-
lighetsforskningens fokus ligger pé det lagrande och det aktiverande. Receptionsanalysen
fokuserar p4 det aktiverande och det imaginira férhéllningssiitten. De enskilda delarna
som t ex sprékliga kategorier tillskrivs av receptionsanalysen inte samma vikt som av be-
griplighetsforskningen (Strand, 1994). Med tyngdpunkt p& meningsskapandet och upp-
levelsen utgdr helheten mer 4n den enskilda delen.

3.4.9 Nyheter, forstdelse och minne - Findahl & Hdiijer

Teoretiskt dr det mojligt att gra en distinktion mellan minnes- och forstelseprocessen,
Forstelse ér kopplat till sjilva lyssnandet och tittandet medan minnet skéter den process
genorm vilken information lagras. Ett annat s4tt ir att se minnet som en enkel (simple)
lagring och forstdelse som en mer urvecklad (elaborated) lagring 1 vilken tidigare erfaren-
heter aktiveras (jmf. lagrande och aktiverande kognitiva forh&llningsstt).

Praktiskt blir dock dessa distinktioner oanvéndbara i det att man inte i praktiken kan skilja
minne frin forstdelse. Begriplighetsforskningen kan klart belysa detta metodologiska
problem. Vid studier av vad en mottagare har forstitt av en nyhetsséindning méste man
forst och friimst utgd ifrdn det som mottagaren minns. For att nigot skall kunna ha for-
stitts miste det ha lagrats i minnet (Findahl & Hdijer, 1985). En understkning av forsti-
else miste dessutom analysera det lagrade och inte endast mita kvantitet lagrad informa-
tion i sig. Missforstdnd, som vi behandlat ovan, visar nédviindigheten av ett sidant nir-
mande. Man kan minnas ndgot man inte forstitt samtidigt som man kan missforstd nigot
man minns,

For att sammanfatta vad vi menar med begriplighetsforskningens objekt méste vi siledes
g4 utbver processen av inlérning och mekanisk lagring till en mer omfattande informa-
tionsbearbetning tickande en storre del av forstdelseprocessen.

"...mycken information som vi tilliignar oss via TV inte dr ett resultat av en medveten in-
arning, dér vi forstker l4ra oss att komma ihdg,. Istillet 4r infi#iringen ett resultat av vira
forsok att forstd vad som héinder, vad det hela handlar om. I sddana sammanhang ir det vira
tidigare kanskaper och erfarenheter som utgdr férutsiitningen for den inldrningsprocess som
fosrsiggr.” (Findahl, 1988:90)

Citatet kan sigas sammanfatta begriplighetsforskningens objekt - den aktiva process ige-
nom vilken vi férsoker forstd ett innehall. Detta objekt kan inte undersikas ensidigti t ex
en kvantitativ innehdllsanalys eftersorn forstielse skapas i interaktion mellan mottagare

och innehall. Analysen mdste vara bredare och inbegripa flera av forstdelseprocessens
delar:
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"Three main factors are at play here: the human comprehension process, the program con-
tent and the manner in which the content is presented. Any analysis of news telecasts from
the viewer’s point of view must take all three factors into account.” (Findahl & Héijer,
1981:114)

3.4.10 Begriplighetsforskningens resultat

De flesta projekt inom senare begriplighetsforskningen har sysslat med experimentella
studier av informationsinhimtande. Denna metod #r en f6ljd av forskningsobjektets breda
karaktiir sdsom formulerad ovan av Findahl och Héijer. Begriplighetssforskningen ir en
publikinriktad tradition som genom mottagarstudier forsoker utrdna vad ett innehill och
dess specifika form far for foljder for dess begriplighet for publiken. Forstielseprocessen
ligger 1 senare studier, vilka har samlats under namnet “information-processing theory”
(Robinson & Levy, 1986), i bakgrunden till resonerande och slutsatser.

Begriplighetsforskningens resultat 4r i stort Gverensstimmande och en kropp av homogen
begriplighetsteori kan extraheras frn dessa. Forskningen har samlat sig kring olika om-
riden: (1) produktionen av nyheter, (2) individuella mottagarfaktorer och d8 friimst for-
kunskapers betydelse for forstéelse, (3) nyheternas presentation, (4) visuella hjilpmedel,
(5) nyheternas innehdll. Produktionen av nyheter behandlades redan i avsnittet om “med-
delandets tillkomst”, liksom de individuella mottagarfaktorerna i bakgrunden. Ett férsok
att sammanfatta huvudresultaten kring de ¢vriga tre omradena (punkt 3-5) foljer nedan,
men forst en liten inblick i den absolut viktigaste faktorn for nyhetsforstielse - mottaga-
rens férkunskaper.

3.4.11 Kunskaper och nyheter

Vid forstdelsen av information dr forkunskaper den i siirklass storsta pverkansfaktorn.
Forskningen kring kunskapsklyftor har visat att Matteus-syndromet existerar och har stor
genomslagskraft vid mottagande av sambhillelig information, Begriplighetsforskningen
har visat att detta 1 synnerhet giller TV-nyheter:

"Agt man kéinde till mycket eller hade goda allménkunskaper betydde inte alltid att
man ocks4 uppfattade mer av den information man fick via nyhetsprogrammet. Men
att man k#nde till lite betydde néistan alltid att man inte heller tillgodogjorde sig s&
mycket av programinnehillet.” (Findahl, 1988 citat frin Findahl & Hoijer, 1974)

Anglende forkunskapers otvetydiga betydelse for forstdelsen av nyheter stir sdvil tidig
(Belson, 1952, enligt Hoijer, 1994) som sen (Bell, 1991) begriplighetsforskningen enad.
Vare sig det giller en ensam nyhetssindning, en veckas nyheter eller en innu lingre pe-
riods nyheter #r forkunskaper den storsta piverkansfaktorn av individers nyhetsforstielse
(Robinson & Levy, 1986). Huvudresultatet av Findahl och Hoijers forskning har av dem
formulerats som att “nyheter ir for de redan insatta” (1984),

Mottagarens forkunskaper kan vara generella eller specifika. Med en storre generell kun-
skap okas mdjligheterna att siitta in nyheterna i de meningsfulla sammanhang som behdvs
for att forstd dem. De generella kunskaperna har ett starkt samband med utbildning. Ju
hogre utbildning desto bittre generella kunskaper och nyhetsforstielse. Den tkade ny-
hetsforstdelsen dr dock inte en direkt foljd av utbildningen som sidan utan snarare en se-
kundireffekt av att hogutbildade individer tar del av och diskuterar nyheter pa ett mer ak-
tivt sitt (Hoijer & Findahl, 1984).

Exponering f6r nyhetsmedier, 1 férlingningen forstielse av nyheter, piverkas pd si sitt
av intresse och graden av nyhetsstkande. En motivationsfaktor kan vara att exponeringen
ger niigon form av fordel i det sociala umgiinget, ndgot som Levy och Windahl (1985)
hivdat. De forklarar sambandet mellan utbildning och exponering for nyhetsmedier med
att orientering 1 nyheter for vilutbildade individer blir till a coin of social exchange” dvs
sociala poling som kan 6ka deras kommunikationspotential i umgiinge inom sitt sociala
nitverk. [ kretsar av ligre utbildade personer fyller nyheterna inte i samma utstrickning
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denna sociala funktion. Motivationen och intresset fér exponering for nyhetsmedier blir
foljaktligen ligre for ligutbildade individer.

Specifika kunskaper far den f6ljd att det psykologiska avstindet iir mindre till det indivi-
den har en speciell relation till. En tittare med specifika erfarenheter av eller kunskaper om
Sydamerika kommer f6ljdaktligen att igna mer uppmirksamhet &t och bittre forstd nyhe-
ter som utspelar sig déir (Findahl & Héijer, 1984). De specifika kunskapernas, och dér-
med dven de individuella erfarenheternas, betydelse for forstielsen av nyheter gor att en
enskild individs forstielse av nyheterna méste forbli unik. Ingen individ erhiller exakt
samma kunskaper och erfarenheter i livet som sin friinde. Ett faktum som dock ej behover
std 1 viigen for ytterligare sékande efter gemensamma och generella karakteristika hos den
ménskliga forstdelseprocessen.,

3.4.12 TV- nyheters begriplighet

Begriplighetsforskningens priméra resultat har visat att TV-nyheter ir svarbegripliga. Vid
understkningar av hur mycket publiken kommit ihdg av nyheternas inneh4ll har resulta-
ten varierat. Generellt ror det sig om cirka 20-30% av innehallet. Findahl & Héijer (1984)
skrev sina avhandlingar om nyheters begriplighet och kom fram till en motsvarande siffra
pa 25%. Thigkomsten varierade dock utifréin betonadet av orsak och konsekvens i insla-
gen. I de fall dessa betonades hojdes ihdgkomstnivan generellt hos publiken till 30-40%.
Robinson och Levy (1986) kom 1 sina undersékningar, en i USA och en i Storbrittanien,
fram till att en tredjedel av mottagarna forstod det huvudsakliga innehéllet av kvillsnyhe-
terna. Det lite hdgre resultatet i deras undersokningar éir en f6ljd av att de gav mottagarna
“aided recall” i form av ledtradar till rubriker och liknande som hjilp att dterkalla nyhe-
terna.

Den laga nivén av forstielse dr formodligen en direkt f5ljd av TV-nyheternas grundlig-
gande form. Nyhetstextens packande av maximal information i ett minimum av ord leder
till att texten fdr en 1ig redundans - hiindelser skildras kort och graden av upprepning och
utsvéingningar fir lig. Denna journalistiska form tillsammans med TV’s medielogiska
form som ett "samtidigt” medium, utan mojlighet till tillbakaging och korregering av
misstorstdnd, dr de tvA huvudsakliga skilen till de 14ga forstdelsen av TV-nyheterna.
Motsvarande 1aga forstdelse finns inte 1 exempelvis tidningslisning som har en annan
medielogisk form (Bell, 1991). Den 1iga forstielsen dr dock inte konstant utan paverkas
av ett nyhetsinslags utformning och presentation. S kan exempelvis olika siitt att presen-
tera en nyhet, med tyngdpunkten pd olika delar, piverka nyhetens begriplighet.

3.4.13 Presentation och begriplighet

Féréndringar av nyheters struktur har visat sig fa konsekvenser for begripligheten. De
forindringar som strukturellt har visat sig paverka forstdelsen rér for det forsta strukturen
inom sjdlva inslaget, for det andra sdndningens struktur som helhet, dvs flédet mellan
inslagen. Angéende det enskilda nyhetsinslagets struktur har man funnit att vissa delar av
den journalistiska formen Skar en nyhets begriplighet. Klassiska hirda nyhetsberttar-
tekniker - vilka innebér att vem, vad, ndr, var finns direkt i nyhetens bérjan - har visat sig
resultera i en hogre grad av ihdgkomst (Wodak, 1987 enligt Bell, 1991). Findahl och
Hoijer fann ett liknade resultat i jamforelse av ihigkomst av inslag med eller utan beto-
ning av plats och inblandad (Findahl & Hdijer, 1984). Dessa resultat erkiinner siledes
den journalistiska formen som beréttarteknik, men det finns andra aspekter av liknande
resultat som motséger den.

Niir det géller ihdgkomst av nyhetsmeddelande ir det frimst vissa hindelseelement som
far en framtridande roll i minnet. Den plats dir hiindelsen utspelar sig samt vem som ir
inblandad. Vad som har orsakat héindelsen och dess konsekvenser har mottagarna i regel
mycket svirare att uppfatta. Detta har av Findahl och Héijer betecknats som den "sneda
minnesbilden” (1984:115). Minnesbilden ir sned p4 s sitt att orsak och konsekvens
(varfér) ir svirare att Aterkalla medan plats och inblandad #r det som mottagaren minns
bast. Fenomenet kan forklaras av att det oftast kriivs mer mentalt arbete och aktiv tolkning
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for att skapa ett kognitivt schema dver orsaker och konsekvenser in motsvarande for in-
blandad och plats.

Kausala forhillanden #r siledes svérare att forestilla sig men siven mer krivande att illus-
trera. Nyheter innehdller néstan alltid inblandad och plats medan orsaker och konsekven-
ser ofta forbises i utformningen av en nyhetstext (Bell, 1991). Formedlade utan kausala
samband fér nyheterna litt en slags fragmentariserad form, Idsryckta ur ett sammanhang,
vilken gér dem mycket svéra att forstd. Utifrén forstdelseprocessen r en trolig slutsats att
det for mottagaren blir svirare att skapa ett kognitivt schema &ver hur nyhetens olika ele-
ment dr relaterade till varandra. I den aktiva process som det innebir att siitta in nyheten i
ett meningsfullt ssmmanhang krivs tydliga kausala samband och om inte dessa finns ett
inte oansenligt mitt av forkunskaper (Hoijer & Findahl, 1984).

Plats

|

Orsak ¢msms HANDFELSE ==} Konsekvens

!

Inblandad

Figur 3:4. Olika aspekier av en nyhesshindelse

Findahl och Héijer fann klara samband mellan kausalitet och begriplighet. Vid upprep-
ning av orsak och konsekvens tillignade sig publiken mer och férstod nyheter bittre,
missuppfattningar minskade. Aven vid upprepning av plats och inblandad skade ihig-
komsten, frin 25% till mellan 30 och 40%, dock utan en motsvarande Okning 1 forstielse
av nyheterna. Slutsatsen vi kan dra 4r att kausala relationer har en central roll f6r om, och
hur en nyhet uppfattas av mottagaren, Nyheter kriiver att man drar slutsatser om relationer
och samband som ménga ginger kan vara underforstidda och osynliga fér mottagaren.
Ett siitt att gdra nyhetssindningarna mer forstiliga torde vara att géra kausala relationer
mer framtriidande f6r mottagaren.

Den andra strukturella nivan 4r sdndningens struktur som helhet. Forskning kring denna
nivd har framforallt rért den ordning i vilken olika typer av nyheter kommer och hur in-
slag klumpas ihop for att f4 ett Litt flode. Den ordning i vilken inslag presenteras har visat
sig 14 foljder for vad mottagaren minns. Gunter (1987, enligt Bell, 1991) fann att det
forsta inslaget var det som publiken mindes bist. Den nyhet som har det hégsta nyhets-
viirdet &r oftast forstanyhet, men nyhetsviirdering kan dock inte direkt relateras till ihig-
komst (se nedan Innehdll). Robinson och Levy (1986) fann istillet att den nyhet som de
flesta kom ihdg var sistanyheten. Detta kan forklaras av att denna nyhet oftast 4r av en
littsammare och starkt intressevickande karaktiir, en sa kallad "send-the-viewers-of-with-
a-smile story” (Bell, 1991:233).

Vad giller ytterligare resultat om inslagets placering relaterat till ihigkomst #r samstim-
migheten lig. Resultaten blir tydligare om de relateras till andra faktorer som nyheternas
flode. Nyheternas flode karakteriseras ofta av att nyhetsinslag som ir av en liknande ka-
raktdr klumpas thop for att nyhetssiindningen skall fi en klarhet och ett attraktivt flode.
Denna typ av ihopklumpning kan dock visa sig motverka forstielsen av nyheter. "The
persistent tendency of television news editors to employ *packaging’ in an attempt to en-
hance clarity and learning may not so much improve the viewers’ memory as actually im-
pair it.” (Gunter, 1983 citerad i Robinson & Levy, 1986:137). Angéende fléde kan sile-
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des televisionens nyhetsmedieformat tinkas motverka mottagarens forstielse av nyhe-
terna.

De negativa effekterna av ihopklumpning kan forklaras av de missforstind som diskute-
rades 1relation till frstielseprocessen (se ovan). Sammanblandningar Skar nir liknande
nyheter kopplas samman i en nyhetssindning. De olika hindelsernas platser, inblandade,
orsaker och konsekvenser blir for mottagaren svarare att hilla isir och risken for missfor-
stind okar (Hoijer & Findahl, 1984). Denna typ av "meltdown effects” skulle med stor
sannolikhet minskas genom att ihopklumpning av lika nyheter minskade och att dessa inte
gavs exakt samma utformning, ndgot som inbjuder mottagaren till anvindning av “super-
teman” (Jensen, 1986).

3.4.14 Visuella hjilpmedel och begriplighet

Bilders begriplighet ir ett omride av begriplighetsforskningen som uppvisat manga olika
resultat av vilka f8 &r samstimmiga. I vissa experiment har en nyhet blivit begripligare p4
grund av att den illustrerats med bilder. Findahl och Hoijer (1984) har som nimnts tidi-
gare (se Bilden som nyhet 3.3.3) genomfort undersdkningar av bilders betydelse. Deras
resultat kan sammanfattas som att bilder inte generellt kan séigas underlitta forstielsen av
nyheter. I manga fall s 6kar ihdgkomsten och forstielsen av nyheter avseviirt vid anvin-
dandet av sdvil rorligt och grafiskt som av stillbildsmaterial i jimforelse med di endast
reportern férekommer i bild. I andra fall kan bilder leda till distrahering och vara ett hin-
der for forstdelse vilket sker frimst nir text och bild inte sammanfaller utan i stillet i viss
mén motséger varandra. Bilder borde i dessa fall utelimnas men s sker sillan.

Findahl och Hoijer fann att bilders precis som nyhetstexters begriplighet till stor del be-
rodde av hur tydligt kausala samband uttrycktes. D4 bilder skildrade inblandad eller plats
ledde inte detta till nigon ndmnvérd Skning av ihigkomst eller forstielse av nyheten. Niir
istdllet orsak och verkan illustrerades med nigon form av bild skade bade ihigkomsten
och férstdelsen. Den sneda minnesbilden har f6ljaktligen verkan #ven i forstielseproces-
sens behandlande av bilder (Hoijer & Findahl, 1984). For att en nyhet skall vara begrip-
lig bor den sdledes vara bildsatt med sérskild tyngdpunkt pa att illustrera hiindelsens or-
sak och konsekvens samt med bilder som stimmer bra dverens med det som nyhetstexten
uttrycker. Bilder som inte fyller ndgon forstirkande funktion i relation till meddelandet
bor utelimnas d4 de kan vara killor till missférstind (Robinson & Levy, 1986).

En dominerande sanning bland televisionens nyhetsskapare tycks vara att en bild siger
mer 4n tusen ord. Om bilder kan sigas att de formodligen Skar nyhetens trovirdighet d&
de ger tittaren en kiinsla av att vara pd plats i verkligheten, vad de dock inte alltid gor 4r att
ka nyhetens begriplighet. Med den nya tekniska utvecklingen som gér kameror allt
littare och dverforingen av bilder allt snabbare och smidigare finns det idag en méjlighet
att skildra allt fler nyheter med bilder direkt frén plats. Men det 6kande utbudet av bilder
ar av skiftande kvalitet och vissa bilder #r s& “&ppna” for tolkningar att de skulle kunna
hiirrdra frdn vad som helst. Vissa av dessa bilder fyller ingen funktion mer &n som en ré-
relse pd skdrmen. Anvéindning av bilder kan pa grund av att televisionen #r ett s pass ut-
priglat bildmedium bli ett sjilviindamal (Robinson & Levy, 1986).

3.4.15 Innehdll och begriplighet

Att en nyhets begriplighet till stor del beror av vad dess innehdll bestr av kan betraktas
som en trivial sanning, Vissa imnesomraden ir svérare #n andra - utrikespolitik #r oftast
svérare én kuriosa hindelser - medan det som sker pé ett niira avstind till individen, som
denna kan ha egen erfarenhet av, forstds littare én det som utspelar sig erfarenhetsmssigt
ldngt ifrdn individen. Bide det specifika imnesomridet och dess erfarenhetsméssiga av-
stdnd kan forklaras av innehillets psykologiska avstind till individen.

Psykologiskt avstind dr inte synonymt med geografiskt avstind utan utgér ifrén den spe-
cifika individ som tolkar nyheten. Det psykologiska avstindet bestims av en individs
kunskaper och erfarenheter av verkligheten (Hdijer & Findahl, 1984). Den mottagare
som besitter specialkunskaper i ekonomi fér formodligen mer ut av borsnyheter én ge-
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mene man, precis som ornitologen fémimmer mer av lyssnande p4 figelsing én gemene
man. P4 liknande siitt uppfattar man fler och djupare aspekter av en nyhet om den 16r ni-
got man sjilv har erfarenhet av. Ett reportage om vérdpersonalens utsatta arbetssituation
uppfattas annorlunda av en person som jobbat inom varden &n av en person som inte har
ndgon direkt erfarenhet av arbetssituationen alls. Det psykologiska avstindet hos en nyhet
skiftar sdledes frin person till person, men det hindrar inte att man kan resonera om nyhe-
ters begriplighet &ven generellt, utifrdn psykologiskt avstind.

Vissa sakomrdden kan betecknas som varande p ett 1angt psykologiskt avstind frén in-
dividen. Exempel pé sidana &r utrikesfrigor, politik och ekonomi med andra ord den typ
av nyheter som betecknas som tunga och svirbegripliga. Dessa sakomraden ror hindelser
som de flesta individer inte har direkt erfarenhet av och som #r mycket svra att identifiera
sig med. Sakomréden som befinner sig p4 ett nirmare psykologiskt avstand utgdrs av
sociala frigor som sjukvard, kulturella frigor som utbildning, underhélining och all-
miinna sambillsfrigor. Dessa sakomréden har de flesta haft direkt eller indirekt erfarenhet
av och det blir for individer littare att identifiera sig med héindelserna. Man skulle kunna
tinka sig att det & mojjligt att minska det psykologiska avstindet till individen genom att
ta fasta pd perspektiv och aspekter som r6r individen. Detta dr ocks ett skil som av jour-
nalister ndmns nér de motiverar anvéndning av personifiering som journalistisk presenta-
tionsform (Hvitfelt, 1989).

Psykologiskt avstind har pé detta sétt stérre inverkan pd forstdelseprocessen dn vad rent
geografiska avstind har. Ibland kan de bada givetvis sammanfalla t ex i skildrande av en
militiirkupp i centralamerika, en hiéindelse som torde ligga langt ifrin en svensk medbor-
gares erfarenhetsramar sdvil sakomrddesmissigt som geografiskt. En social friga som
fordldraforsikringar i USA kan dédremot vara litt att forstd trots att denna ligger p4 ett un-
geférligen lika fjirran geografiska avstind. En inrikespolitisk tvist i en finansfriga befin-
ner sig pd ett mycket néira geografiskt avstind men déremot pa ett mycket l&ngt psykolo-
giskt avstind. Det psykologiska avstindet kan siledes Sverbrygga geografiska distanser
samtidigt som det kan skapa odverskridliga universum.

Forkunskaper och erfarenheter dr starkt sammanlinkade med psykologiskt avstind och
utgdr sidor av samma mynt. Med forkunskaper minskar det psykologiska avstindet, med
minskat psykologiskt avstind Skar mojligheterna att ta till sig ytterligare forkunskaper.
Nyhetsforstielsen kan, som vi tidigare nimnt, karakteriseras som en process i vilken
mottagaren stiller sig frigan: “Vad betyder detta med hénsyn till vad jag redan kinner tillt
sedan tidigare?” (Hoijer & Findahl, 1984:42). Ett visst métt av forkunskaper ir siledes
en forutsittning for all nyhetsforstielse.

Begriplighetsforskningen har dven studerat nyhetsvirdering i direkt relation till ihdgkomst
och begriplighet. I vissa fall har det visat sig att nyhetsvirden har fitt en motsvarande
okad ihdgkomst hos mottagaren. Detta giller bl a det negativa och det spektakulira som
placeras lngt fram i mottagarens minne. Att skildra nyheter med hjilp av kéinda personer
eller unika héindelser har p4 ett liknade sitt 5kat ihdgkomsten (Bell, 1991). Andra nyhets-
viirden som man dock inte kunnat relatera till ihdgkomst dr konflikt, relevans, konsonans
och geografisk niirhet (Robinson & Levy, 1986).

3.9 Kontentan av teorikapitlet

Vi har nu nétt teorikapitlets slut och det & dags att summera vad vi har kommit fram till
angdende TV-nyheternas formedling och den kommunikationsprocess som omgrdar
denna. Inledningsvis beskrevs Nyhetens tillkomst och vad som styr den urvalsprocess i
vilken nyheten fir sitt innehdll. Nyhetsviirdering, journalistisk form och TV’s medielo-
giska format diskuterades som tre olika formare av innehéllet, men dven utrymmesaspek-
ter spelar kanske hir en storre roll én vad som #r Snskvirt,
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Vid en understkning av om en skillnad foreligger i nyhetsvirdering och journalistisk
form skulle man férdelaktligen kunna underséka den balans mellan olika sakomrdden,
perspektiv och geografisk rapportering som forekommer i olika nyhetssindningar, Om
det &r sa att TV’s medielogiska format #r starkare betonat och i hgre grad ligger till
grund for valet av inslag, skulle man kunna spara foriindringen i anvéndning av rorligt
bildmaterial och andra typer av presentationsformer. Utrymmesaspekter kan delvis sparas
i hur mycket tid en nyhet fir men framforallt i vad som inte forekommer i séindningen.

Vidare i teorikapitlet presenterades “Den férmedlade nyheten”. Hir fordes en diskussion
angdende den formedlade nyheten utifrdn form, innehdll och presentation. Med andra ord
de former ett nyhetsinnehdll kan ges samt olika former som forekommer i presentation av
nyheter. Om det foreligger form- och presentationsméssiga skillnader 6ver tid skulle
dessa kunna undersokas genom en studie av forekomsten av olika typer av presentations-
former i skilda nyhetsséindningar. Exempelvis kan man studera forekomst av vinkling,
serialisering, och olika typer av dramaturgiska berditartekniker. Vilka #ir exempel sidana
presentationsformer som kan ténkas ha p&verkats och paverkat presentationen. Men #ven
forekomsten och anviindningen av bildrutan (t ex symboler) bakom nyhetsupplisaren r
intressant att iakita i en presentationsmiissig undersokning. Olika typer av bildmaterial har
med stor sannolikhet pAverkats dver tid, ndgot som #ven kan vintas av anvindningen av
intervjuer som presentationsform.

Slutligen kan man studera skillnader i séindningarnas fldde, struktur och tempo, det vill
sdga hur sindningen flyter framdt och knyts samman till en helhet, hur séindningarna 4r
strukturerade i avseende pé t ex inslagstyper samt i vilken hastighet sindningen lunkar. I
flédet spelar personerna som agerar i rutan i och utanfér studion huvudrollerna. Hur
dessa personer, programledaren, reportrar och korrespondenter, férekommer, agerar och
rent tekniskt klipps samman fir givetvis konsekvenser for hur en nyhetssindnings flode
ser ut.

I teorikapitlet foljde sedan en presentation av Begriplighet utifrdn friimst tva publikinrik-
tade forskningstraditioners resultat: Begriplighetsforskning och receptionsanalys. Hir re-
dogjordes for grunderna i den ménskliga forstdelseprocessen, hur den fortgar och vad
storningar kan resultera i for slags forstielseproblem. Vidare diskuterades i delkapitlet de
specifika kognitiva forhallningssitt som antas vara aktiverade vid TV-tittande, for att av-
slutas med resultat frén forskning kring TV-nyheters begriplighet. Huvudresultaten kan
sammanfattas som att vissa innehdll Hr littare att forstd in andra och att forstielsen kan
underliittas med hjalp av ett tydligt betonande av nyheternas kausala samband sivil i text
som i bild.

Om man studerar TV-nyheters foréindring dver tid bér ett jimforande utifrdn de ovan
nimnda faktorerna ge en tydlig kartliggning av forindring. Om man diiremot foretar sig
att studera TV-nyheters begriplighet, bor man utgd frdn mottagaren - dennes forstielse av
nyheter - och analysera forstielsen utifrAn mottagarens specifika och allménna forkun-
skaper. En annan mojlighet 4r dock att studera innehllet i sig utifrin olika innehalls- och
presentationsfaktorer man pé forhand vet har konsekvenser for nyheters begriplighet.
Detta tillvigagAngssiitt dr inte helt fullstindigt i det avseendet att man till mycket stor del
forbiser den individuella mottagaren. Vi har dock valt att studera begriplighet p4 just detta
sdtt trots att en kombination av de bida tillviigagingssiitten skulle vara att foredra.

3.9.1 Analysmodell

Nedan foljer den analysmodell efter vilken uppsatsens undersékning skall utformas och
genomforas. Mélet &r sdledes att deskriptivt redogtra for den férandring TV-nyheter ge-
nomgatt dver tid. Med hjilp av analysinstrumentet skall det vara mojligt att finga dels den
allmédnna forindringen av TV-nyheter, dels hur denna ser ut pa ett antal specifika omré-
den vilka &r néira knutna till begriplighet. Modellen skall siledes kunna ligga till grund for
en operationalisering av TV-nyheters férindring. Den #r ocks4 utformad s att den, om
inte fullstindigt sa i alla fall delvis, skall kunna ligga till grund fér en operationalisering
av begreppet begriplighet i avseende pd TV-nyheter.
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Figur 3:5. Analysmodell for TV-nyheters fortindring,
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Foriindring #r i modellen uppdelad i tre delar: form/dramaturgi, innehdll och presentation.
Till dessa tre delar har i sin tur knutits mer specificerade underomraden/faktorer. Vi har
redan tidigare i teorikapitlet (se avsnitt 3.5.1) redogjort for omdjligheten i att skilja ett in-
nehll frdn sin presentationsméssiga form och har nu anledning att dterkomma till detta.
De tre delamna i modellen ir en teoretisk konstruktion foor att géra forindring dverblickbar
och har ingen faktisk forankring i verkligheten. Anledningen till att vissa faktorer place-
rats i ansluming till en viss del av modellen och inte till en annan iir siledes att vi ansett
det mest fruktbart och enkelt att placera faktorerna just déir och ej annorstiides i modellen.
Kausalitet exempelvis placerats som en presentationsmiissig aspekt fast den lika giirna
skulle kunnat betraktas som innehallsmissig. Modellens delar ér sdledes inte de facto dm-
sesidigt uteslutande, utan snarare oméjliga att skilja frin varandra. :

Det finns dock en skiljelinje i modellen som i viss mén bestéimmer var en faktor hamnat:
skiljelinjen mellan form/dramaturgi och presentation/innehll. De faktorer som placerats
under form/dramaturgi &r av en mer dvergripande karaktir #n de faktorer som har anslu-
tits till innehAll och presentation. Intervjuer, vinkling, bildmaterial och sakomriden #r till-
sammans med de andra innehélls- och presentationsfaktorerna tydligare bundna till en-
skilda nyhetsinslag 4n vad formfaktorerna kan siigas vara.

Formfaktorn struktur dr exempelvis i en nyhetssindning relaterad dll foljden av sakomr3-
den, deras antal, langd och placering. Tillsammans med antalet intervjuer och typer av
bildmaterial kommer strukturen att resultera i att séindningen fér ett visst tempo och ett
flode, 1 vilket programliedaren och reportrarna har en centralt sammanbindande roll.
Fléde struktur och tempo &r foljaktligen flerdimensionella faktorer vilka innefattar och
beror av ett antal innehills- och presentationsfaktorer som t ex sakomréden, intervjuer
och bildmaterial. Dessa beror mer av sindningen som helhet 4n av de enskilda inslagen i
sig. P4 samma sitt kan ber#ttarteknik och serialisering, bilden samt programledare och
reportrar séigas vara beroende av flera olika faktorer och knutna till en mer &vergripande
nivd med séndningen som helhet i fokus.

De tvd av skiljelinjen skapade halvorna representerar foljaktligen som vi ser det tvé olika
nivéer. I en analys av de olika faktorerna skulle det dirfor vara fruktbart att till viss del
betrakta dessa tvd halvor ur skilda perspektiv. En innehdlls- och presentationsmissig
analys skulle kunna ta sin utgingspunkt i de enskilda inslagen, medan en
form/dramaturgiméssig analys istillet kunde utgd frin den hela nyhetssindningen. P4 s
séitt skulle bide del och helhet kunna rymmas i en kombinerad analys.
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Analysinstrumentet dr virt forsok att begripligt skddliggora de faktorer som vi anser p3
ett tillfredstillande sitt kan beskriva TV-nyheters foriindring pa ett antal centrala punkter.
Négra #r direkt och andra indirekt relaterade till TV-nyheters begriplighet. Nedan foljer
en presentation av de i modellen representerade faktorerna. Presentationen utgdr ifrin de
tre delar till vilka dessa i modellen har bundits och inleds med innehdllsfaktorer for att se-
dan i tur och ordning behandla presentations- och form/dramaturgifaktorer.

3. 9. 2 Innehdllsmiissiga faktorer

» Sakomride: Med detta vill vi underséka vad sjilva nyheten handlar om. Rapport har en
lang tradition av tunga och hérda nyheter och kommer férmodligen redan i valet av nyhe-
ter att stélla hoga krav p forforstéelse hos tittarna. Sakomradet kommer att £ konse-
kvenser ftr begripligheten hos innehéllet genom att vissa typer av dmnen har visat sig
vara mindre tillgingliga andra mer. Hirda nyheter som nationalekonomi, utrikespolitik
och arbetsmarknad ir exempel pa skeenden som for den genomsnittlige tittaren kan tin-
kas vara pd ett fjirran psykologiskt avstind. Mjuka nyheter som sociala frigor, sjukvard
och noje befinner sig oftast pd ett betydligt nirmare psykologiskt avstind. De #r ofta i
hogre grad intresseskapande och littare att forstd. Hirda och mjuka nyheter kan vara en
fruktbar distinktion i vissa avseenden, en viktig kompletterande aspekt utgér dock det
perspektiv utifrén vilket nyheten presenteras.

* Perspektiv: Oberoende av sakomride kan presentationen utgl frdn olika perspektiv. Val
av perspektiv &r med all sannolikhet ett noggrant dverviigt val utifrin den redaktionella
policyn. Detta val av perspektiv kan fa stor betydelse for begripligheten. Hardare nyheter
kan genom att presenteras ur ett socialt, nigot mjukare, perspektiv géras mer tillgingliga
for publiken, alternativt motsatt forhillande.

» Land: Den geografiska fordelning av inslagen visar till vilken del av viirlden nyhetsrap-
porteringen #r koncentrerad. Land och sakomréde skapar i sindningarna en grundlig-
gande balans, som eventuellt fordndras dver tid.

3.9.3 Presentationsmiissiga faktorer

* Presentationsniva: P4 samma s#tt som man kan viilja att presentera en nyhet ur ett spe-
cifikt perspektiv kan man vilja att presentera ett skeende p4 olika nivder. Med detta avses
t ex det faktum att en héindelse kan f3 ett antal olika konsekvenser p4 olika nivier; ett
skatteforslag eller ett krig fir konsekvenser sivil samhills- som individekonomiskt. En
presentation av en dylik nyhet i ekonomiskt perspektiv kan koncentreras till samhiille
eller individ. Presentationsnivén utgor sdledes en ytterligare dimension, kompletterande
innehAllsfaktorn perspektiv.

» Personifiering: For att dka intresset for ett specifikt nyhetsmaterial utnyttjas olika
sorters vinklingar. Vissa av dessa #r naturliga delar av den journalistiska former som t ex
att intensifiera och framhdva héjdpunkter av skeenden i verkligheten, Andra anviinds for
att minska det psykologiska avstindet till vad som formedlas. Personifiering dr en sddan
typ av vinkling som i vissa avseenden kan &ka begripligheten.

+ Kausalitet: Ett innehdlls begriplighet paverkas starkt av tydligheten 1 dess immanenta
struktur. Nyheter som formedlas utan fullstindiga kausala samband fir litt en fragmen-
tarisk form lésryckta ur sitt sammanhang, En mélsittning for nyhetsproducenter borde
dirfor vara att gra kausala samband mer framtridande.

* Upprepning: I nyheternas form utgdr upprepningen ett medel for att 6ka redundansen
och ddrmed begripligheten. Men for att upprepningar skall leda till en dkad begriplighet
ér det av central betydelse att riitt saker betonas. Den sneda minnesbilden gér att méinnis-
kor minns platser och inblandade mer in orsaker och konsekvenser. Upprepning av or-
saker och konsekvenser har visat sig frimja ihdgkomst och underliitta forstielse.
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+ Bildmaterialet: Av central betydelse d4 televisionen presenterar sina nyheter via ett bild-
medinm &r givetvis bildmaterialet. Trots att spriket 4r huvudbirare av det informativa
budskapet kan absolut inte bildens kommunikativa betydelse bortses ifrin. Bilden funge-
rar som ett komplement i nyhetsférmedlingen men har alltmer kommit att bestimma de
audiovisuella nyheternas utformning. P4 samma sétt som spriklig upprepning har bilder
effekter for hur tydligt ett innehAll framstar.

» Intervjuer: En central del av varje inslag utgérs av de kéllor som fir ge materialet tro-
viirdighet 1 form av intervjuer. De journalistiska ambitionerna att dstadkomma omvix-
lande och intresseviickande nyheter motiverar anvindning av detta presentationssitt. Hu-
vudsyftet med intervjuer &r formodligen att ge publiken en mer levandegjord presentation
men man kan ocksd tinka sig att inslaget av intervjuer motiveras av medieméissig hiinsyn
- att det ldmpar sig rent medielogiskt. Intervjuer kan vara av olika slag med olika typer av
personer.

*Reportrar och korrespondenter: I uppbyggandet av varje reportage utgdr repor-
trarna/korrespondenterna mycket viktiga delar. De intervjuar inblandade, redogdr for
olika skeenden och ger inslaget sin inneboende struktur. P4 vilket sitt reportrar och kor-
respondenter presenterar nyheter och upptriider i inslagen skulle mycket vl kunna forén-
dras &ver tid; vissa presentationsformer kan bli otidsenliga dd ny teknik tilliter nya; séttet
att presentera nyheter kanske till viss del styrs av det 6vriga medieutbudet och piverkas
av andra genrer samt av 6kad konkurrens. Vilka typer av presentationsformer dominerar
1 sAdana fall dver tid och pd vilket siitt agerar reportrar/korrespondenter i dessa?

3.9.4 Form/dramaturgimdssiga faktorer

* Fléde, struktur och tempo: Med flode avser vi hur inslagen 1 en specifik séndning knyts
samman. Programledarens och redaktionens samspelande har en central roll for detta
flode. Strukturen i en nyhetssindning kan f&réindras i avseende pd i vilken ordning olika
inslag presenteras, och om olika typer av inslag som exempelvis telegram kommer
klumpvis eller utspritt. Ett nyhetsprograms tempo &r resultatet av séindningens fléde och
struktur med andra ord med vilket tempo strukturen fér sitt flode. Varje inslag har i sig ett
tempo som kan spéras i antal klipp och zoomningar samt i hur mycket material och inter-
vjupersoner man forsoker infoga i det.

+*Bilden: Foérutom den rent inslagsméissiga bilds#ttningen kan man fokusera pa den gene-
rella bildkvaliteten och valet av bilder for att bildsétta inslagen. Verkar valet av bilder ha
foriindrats 6ver tid och i sd fall pd vilket sétt. En annan friga man kan stilla sig ir om
bildrutan disponeras annoriunda: férekommer de fler saker i rutan, t ex symboler, och pd
vilket sitt framstills i sddana fall dessa?

* Programledare och reportrar: Med hjilp av denna faktor vill vi se hur programledarens
roll som "nyhetsankare™ har forindrats. I vilken mén ir programledaren central for sam-
manfogandet av séndningen? Har ankaret tappat greppet? Vid sidan av programledaren
existerar hela tiden reportrar, i studion och ute pa filtet i reportagen. Hur framstiills dessa
och vilka roller spelar de i séindningarna, i reportagen och i samspel med programleda-
ren?

« Berittarteknik: I den dramaturgiska upplidggningen av inslag finns vissa standardlés-
ningar for hur man viljer att beriitta nyheter. Hur ser dessa dramaturgiska konventioner
ut? Har de konventioner som styr beréttartekniken foriindrats 6ver tid och i sé fall hur?
Kan det vara s att en forfinad teknik och andra yttre forindringsfaktorer har gjort att ny-
hetsformedlingen har kommit nérmare den underhllande spelfilmen?

* Serialisering: Med serialisering avser vi undersoka hur de enskilda sindningarna
anknyter till varandra. Nyheter skulle kunna férekomma runt ett och samma tema och
striicka sig over flera dagar. Malséttningen med analys av denna faktor dr att spdra om
den konventionella nyhetsgenren i avseende p4 “metafldde”, frén en séindning till en
annan, fitt en ny form.
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4. SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR

Syftet med vér undersckning &r att utréna om rapports TV-nyheter i public service har
fordndrats under en 10-&rsperiod. Undersékningen dmnar belysa form-, innehdlls- och
presentationsmissig fordndring och fora en diskussion av foréindringen utifrin dess kon-
sekvenser for nyheternas begriplighet.

Varfor? Televisionen &r den i sérklass storsta informationsformedlande institutionen i
samhillet. Detta massmedium har under det senaste decenniet likt massmedier i allménhet
genomgitt omfattande foréndringar. En allt snabbare teknisk utveckling har resulterat i att
kostnader har siinkts, avstdnd forkortats. For nyhetsformedlingen har detta inneburit en
ny situation i vilken material enklare och snabbare kan distribueras. Samhillsutvecklingen
har i véistvirlden ocksi skapat ett klimat i vilket avreglering av massmedieinstitutionerna
har blivit allt vanligare. De statliga etermediernas tidigare monopolstillning har i Europa
frimst bytts ut mot ett dualt system, dér de kommersiella krafterna har slippts in i de tidi-
gare sd heliga etermedierna. Denna generella medieutvecklingen som vi har diskuterat i
bakgrunden har med stor sannolikhet fatt konsekvenser for TV’s viktiga samhilisroll som
informationsformedlare. Med bakgrund av detta #r det higst intressant att underséka hur
public service-nyheterna har foriandrats under det senaste artiondet.

For att nyheterna skall kunna formedlas till en publik krévs att de fr begripliga. Trots att
begripligheten borde vara ett viktigt mal har det dock visat sig att TV-nyheter overlag &r
niirmast obegripliga. Men skulle inte tekniska innovationer och ¢kad konkurrens kunna
leda till att nyhetsproducenterna pedagogiskt och dramaturgiskt utnyttjar dessa nya forut-
sdttningar till att gora nyheterna begripligare? Man skulle kunna téinka sig att begriplighet
idag utgdr ett konkurrensmedel i kampen om tittarna. Genom att titta p& den faktiska for-
#ndringen av rapports TV-nyheter 6ver tid &mnar vi beskriva hur den generella foréin-
dringen ser ut, och hur denna i vissa avseenden har piverkat nyhetsprogrammets begrip-
lighet.

4.1 Fragestillningar

1. Hur har rapports TV-nyheter foréindrats i avseende pé;

a. innehdllsmdssiga aspekter hos inslagen rorande sakomrdde och land samt perspek-
tiv?

b. formmdssiga aspekter hos séindningarna rorande bilden, beréttarteknik och seriali-
sering, programledare och reportrar samt fldde, struktur och tempo?

¢. presentationsmdssiga aspekter hos inslagen rorande kausalitet, upprepningar, bild-
material, intervjuer, presentationsniv4, personifiering samt reportrar och korre-
spondenter?

2. Vilka konsekvenser fir dessa foriindringar for nyheternas begriplighet?
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5. METOD OCH MATERIAL

Alla som nigon géng har dgnat sig &t forskning av nigot slag vet att valet av metod &r en
nyckelfriga. Kunskaper i metod #r inget sjdlvindamal utan ett verktyg for att uppnd sin
mAlsittning med undersdkningen. I Vilhelm Auberts svar pd frigan “’Vad ér forskning?”
beskrivs metoden enligt féljande:

“En metod &r ett tillviigagingssitt, ett hjilpmedel man anvinder for att 16sa problem och
komma fram till ny kunskap. Alla hjilpmedel, vilka som helst, som fyller den funktionen til-
hiir metodarsenalen.”!

Utan grundliiggande kunskaper i och forstielse fér metodfrigor blir det mycket svért att
nd sina mlsitingar med en undersdkning. Det #r med andra ord viktigt att ha en med-
vetenhet i metodvalet. Det torde vara sjélvklart att viilja en metod som man klarar av
samtidigt som den &r anpassad efter ens syfte. Metoden bor pa detta vis ge for
understkningen intressanta och relevanta resultat.

Det &r mycket siillan sjdlvklart vilken metod som skall anviindas i ett givet tillfille, utan
frgan bor provas frin fall till fall. Faktorer som tid, kostnad och tillginglighet borde
egentligen inte vara ndgot hinder, men faktum &r att s ofta #r fallet, oavseit pd vilken
niva forskningen genomfors. Det finns ménga erkédnda metoder inom forskarvirlden. Ett
faktum som forutom att det givit forskare ett helt spektrum av méjligheter dven lett till
kraftig rivalitet mellan olika synsétt pd skilda angreppssitt. Skillnaderna har frimst bestétt
i synen pé kvalitativ och kvantitativ forskning,

5.1 Olika angreppssitt

Kvalitativ forskning. Grundmélsittningen for kvalitativ metod &r att férsdka dverskrida
den kvantitativa forsknings subjekt - objektférhallande som existerar mellan forskare och
understkningsenheterna. Framviixten av resultat sker i en regelbunden viixelverkan mel-
lan teori och empiri, forskare och undersdkningsenheter. I denna process kommer som
forstieligt dr bide normativa och kognitiva element 1 forskarens uppfattning att spela in,

Detta kvalitativa angreppssiitt i vilket forforstielse och empati dr nyckelord, grundar sig
pé& hermeneutisk vetenskap. “Vetenskap som bedriver tolkningar av detta forstdende slag
kallas hermeneutisk.'*” (Thurén, 1991:46)

Kvantitativ forskning.

"If you can’t count it, it doesn’t count”
(Holsti 196913

Kvantitativ metod var ndgot absolut, den enda riktigt vetenskapliga metoden med vars
hjélp man pi ett objektivt vis kunde fastsld hur olika samhilleliga forhallanden egentligen
var beskaffade. Idealet var givetvis himtat frdn naturvetenskapen. Men har man verkligen
fog for denna sjélvskrivna optimism? Man har framf6rallt p senare tid borjat ifrigasttta
den kvantitativa metoden, som #ven den helt klart har sina begriinsningar.

Ett grundliiggande problem for den kvantitativa metoden 4r att ménniskor generellt sett
sétter £or stor tilltro till siffror och statistiska resultat vilket ofta kan leda till missforstind
och feltolkningar. Men man bor vara medveten om att bakom siffrorna ligger &ven ett ar-
bete som pverkas av virderingar och forkunskaper.

1T Enligt Hellevik, 1990:13.
12 Hermeneutik kan beskrivas som tolkningslira.
13 Enligt Holme & Solvang, 1986 :154.
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De kvantitativa metoderna har utan tvekan sin vetenskapliga bakgrund i den positivistiska
andan. Striivan efter den absoluta kunskapen anser positivisterna vara 1dsningen p4 san-
ningsproblemet. De menar att man bor grunda vetenskapen pa en kiirna av “’siker” kun-
skap och inte pd antaganden. Dessa "hérda fakta” ger en solid grund for vetenskapen att
bygga vidare pa.

5.1.1 Metodkombination

Det forefaller ofta vara s i metodsammanhang att det inte finns ngon grund fér att hivda
ett enda angreppssétt som det riitta. Det verkar vara mer fruktbart att se dessa an-
greppssiitt - metoder - som jimlika verktyg, tillgiingliga f6r forskaren i forsoken till
utmejslande av en klarare bild av samhiillets uppbyggnad. Manga ganger dr det sikerligen
en klar fordel om man kan kombinera bide en kvalitativ och kvantitativ ansats. Man kan t
ex genomfdra en kvalitativ forundersSkning for att sedan utifrdn resultaten kunna utforma
en relevant och intressant kvantitativ understkning. Givetvis kan man &ven g4 tillviiga pd
motsatt vis genom att starta med en kvantitativ ansats. Dylika kombinationer torde
rimligtvis genom Okad metodoligisk bredd hoja understkningens giltighet.

5.2 Innehillsanalys

Innehdllsanalys (content analysis) utvecklades ursprungligen som en teknik for att fast-
stilla innehdllet i frimst massmedier 1 kvantitativa termer. Den forsta sammanstillningen
av de innehAllsanalytiska metoderna gjordes 1952 av Bernhard Berelson i hans numera
vilciterade “’Content analyses in communication research”4, vilken innehdller en sam-
manstéillning av metodens anvéindningsomriden. Berelson patalar fyra centrala kriterier
for klassiska analysen:

*» Objektiviter, tva skilda forskare skall med hjilp av samma instrument nd
samma resultat. En god dverensstimmelse (hog “reliabilitetskofficient™) dr att
efterstriva.

* Systematik, en systematiskt gjord undersokning utifrdn en klart definierad me-
tod.

* Kvantitet, variablerna skall kunna beskrivas kvantitativt, frekvens, omféng,
mm skall kunna beriknas.

* Manifest, det som klart uttalas, som stér i texten och &r tillgingligt for varje
iakttagare skall métas. Inga dolda budskap skall forsoka avslojas.

Den ptagligt positivistiska syn pé analystekniken som Berelson hyste, har frin minga
héll kritiserats. Framforallt den hdrda betoningen pa kvantifiering har orsakat diskussion.
Det har dven viixt fram en alternativ innehéllsanalys, en kvalitativ, med vilken man for-
soker finna vad innehéllet "egentligen" séiger. Risken med denna sortens innehdllsanalys
dr att man helt limnas 4t forskarens viirderingar och att undersokningen blir endast sken-
bart objektiv,

Den strikta artskillnad mellan kvantitativ och kvalitativ inneh&llsanalys, som nu ter sig
som ett givet faktum, dr dock inte hiir och nu i denna uppsats av avsevird vikt och frukt-
barhet. Snarare torde det i vart fall vara mera fruktbart att inte stirra sig blind p4 begrep-
pen kvalitativ och kvantitativ. Istéillet borde vir milsittning oavsett inriktning vara att gi
systematiskt tillviiga, f6lja bestimda och uttalade regler vid undersékningen, noga for-
klara tillvigagdngssitt och urval osv, for att undvika missforstind och klargtra véra in-
tentioner. Man skall dven av undersokningen kunna kriiva den allmingiltighet som kan
uppnds genom fruktbar teoretisk anknytning och relevant empiriskt material.

14 Enligt Weibull, 1973.
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Vi kommer fortséttningsvis anviinda begreppen kvantitativ respektive icke-kvantitativ an-
giende de forhdllningssiitt och metoder vi 1 uppsatsen anvint. Med hjilp av denna dis-
tinktion avser vi slippa att dras in i en alitfér komplicerad diskussion angfende dikotomin
kvantitativ och kvalitativ.

Vid en analys av kommunikationsinneh4ll brukar man skilja innehallets substans (vad?)
frin dess form (hur?). Med substans menas vad stoffet innehdller, t ex vad som férmed-
las i en nyhetsséndning. Form syftar istillet p4 framstillningen, vilken karaktir har ex-
empelvis en nyhetssiindning. I vért teorikapitel har vi som sagt kommit fram till att form,

innehdll och presentation #r kategorier som bland annat betingar en sindnings begriplig-
het.

Vissa faktorer ur framforallt formkategorin har visat sig vara mycket svéra att kvantifiera
pa ett tillfredsstiillande sitt. Faktorer som serialisering, dramaturgi, programledarens roll,
fl6de, struktur och tempo har vi didrfor dven valt att understka pd ett icke-kvantitativt siitt.
Négot som dock inte innebir att vi forbiser vikten av att systematisera dessa variabler.
Med denna del av innehdllsanalysen, som vi har valt att kalla icke-kvantitativ, hoppas vi
kunna finna mer generella foréndringar angiende formen och, i viss mén 4ven, presenta-
tionen. En ytterligare méalsiittning &r att knyta an eventuella foréndringar till hur de har pi-
verkat nyheternas begriplighet.

5.3 Fran Teori till Empiri

Utifrin virt syfte att spira foriindringen av TV-nyheterna i rapport dver tid och se vilka
konsekvenserna har blivit for begripligheten ansig vi att en innehallsanalys var den mest
fruktbara och den enda méjliga metoden. Men for att uppfylla detta syfte har vi ocksi
funnit att endast ett kvantitativt tillvigagingssitt framstir som otillriickligt. Vissa typer av
fordndringar ér svira att kvantifiera och bor dérfor undersdkas mer kvalitativt, Vi har dér-
f6r valt att gora tvd parallella underskningar, pA tv4 olika nivder, for att f3 ut s mycket
som méjligt ur vért material.

Viéra frigestéllningar kretsar kring form, inneh&ll och presentation. De tvd undersékning-
arna tar i avseende pa dessa fasta pd olika niviier (jmf 3.9.1 Analysmodell). Den forsta ir
en mer dvergripande icke-kvantitativ analys med hela nyhetssindningar som undersdk-
ningsenheter. Analysen utglr frin helhet och dverliggande strukturer i sindningarna. Ex-
empelvis studeras hur inslag sammankopplas och ges sin plats i nyhetsséindningen som
helhet eller hur ett nyhetsflode ser ut frn dag till dag. Den belyser vidare éven de en-
skilda inslagens dramaturgiska uppliggning, kameraklipp och -vinklar, programledarens
roll, bildsprik, symboler, grafik, teckningar med andra ord det generella fl5det, struktu-
ren och tempot. Analysen soker de kvalitativa foréindringar som inte kommer att fingas
av den kvantitativa studien och utgdr déirmed en bakgrund svil som ett nédvindigt kom-
plement till densamma.

Den andra och mer preciserade nivén analyserar vi genom en kvantitativ inneh&llsanalys i
vilken de enskilda inslagen utgor analysenheter. Utifrdn exempelvis sakomride, perspek-
tiv, vinkling, kausalitet och forekomst av illustrationer karttiggs systematiskt inslagens
presentations- och innehéllsaspekter.

For att fi en mer ingdende presentation av hur de olika variablerna kodades samt de
eventuella problem som uppstod i anslutning till kodningsarbetet hiinvisas till variabelde-
finitionerna i bilaga I och II. For en dverblick av de rent praktiska verktygen hiinvisas till
kodschema och kodbok i bilaga III, respektive IV. Nedan f6jer dven en presentation av
virt tillviigagAngssitt, men forst en inblick i det material vi har studerat.
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5.4 Val av sindning

Som framgdtt, har vi valt att understka nyhetsprogrammet rapports séndningar. Huvud-
skiilet till att vi valde rapport &r att det dr Sveriges storsta informationsprogram publik-
missigt sett. DA vi vet att televisionen anses vara ett kraftigt medium samtidigt som nyhe-
terna i public service har en informationsskyldighet gentemot de svenska medborgama,
blir det inte mindre intressant att understka om sindningarna har paverkats av den sam-
hiilleliga utvecklingen vilken vi patalade i virt bakgrundskapitel.

Mélsittningen #r alltsd att kartligga eventuella foréindringar i rapports sdtt att formedla ny-
heter , exakt vad som formedlas ir siledes av sekundirt intresse. Vi har valt att under-
s6ka hur sindningarna var utformade for tio r sedan i jimforelse med idag, d& det dr
friimst under denna period som det skett en forindring av etermediernas forhllande, Vi
bestillde siledes siindningar frén tv4 skilda veckor under april 1984 (frén ljud och bild
arkivet): 2:e - 8:e respektive 16:e - 22:e april. Olyckligtvis fick vi lite problem med den
andra av de tv veckorna. Det visade sig att siindningen piskdagen den 21 april hade ut-
gétt, men diven den 17:¢ april kom inte med i understkningen d4 det videoband pd vilket
siindningen skulle finnas visade sig vara tomt. Tidsmissiga aspekter gjorde tyvirr att
detta bortfall inte kunde korrigeras. Men vi anser inte detta pAverka helhetsresultatet, d3
vi antar att form- och presentationsméssiga aspekter dr av den fasta karaktiir att de inte én-
dras frin siindning till sindning, utan snarare successivt och kontinuerligt éver mer vid-
strickta tidsspann.

Sdndningarna 1994, ir dven de inspelade under tv4 skilda veckor, 25:e - 31:e mars och
4:e - 10:e maj. Under f6ljande dagar har vi specialstuderat rapports siindningar:

Tabell 5:1 Undersékningsmaterialets datum.

rapport 1984 rapport 1994
vecka 1 april vecka 2 april vecka 1 mars vecka 2 maj

Dagar Dagar

méndag 2e 16:¢ méndag 28/3 9e
tisdag 3e - tisdag 2973 10:e
onsdag 4:e 18:¢ onsdag 3073 die
torsdag S 19:¢ torsdag 3173 Se
fredag 6ie 20e fredag 25/3 6:e
16rdag Te - lérdag 26/3 Te
stndag 8e 22:e sondag 2713 8¢

Vi éir vill medvetna om att vart undersdkningsmaterial inte 4r representativt for sina re-
spektive &r rent dmnesmiéissigt, men detta anser vi inte vara ndgot stdrre problem for vir
understkning dA det framforallt dr form- och presentationsmiissiga aspekter vi imnar un-
derstka. Givetvis kan det forekomma snedvridning angdende séindningarnas sakomrade
och liknande innehallsmissiga drag. Hur inslagen utformats och presenterats 1984 re-
spektive 1994 tror vi oss dock kunna redogéra for med hjdlp av detta material. Samman-
fattningsvis kan vi, trots dess olika tillkortakommanden pd vissa omriden, utifrin vért
syfte betrakta detta undersbkningsmaterial som bide fruktbart och tillrickligt.

Till f6ljd av att tvd dagar bortfoll undersoktes siledes 12 dagar 1984 medan

sdndningarna 1994 kom att representeras av 14 dagar. Det existerar dirmed, inom det to-
tala materialet, en viss dverrepresentation av séndningar och inslag frin 1994,
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Tabell 5:3 Understkningsmaterialets inslagsfordelning

Antal dagar  Antal inslag % av alla

Rapport 1984 12 158 43
Rapport 1994 14 206 57
S:a 26 364 100

N=364

5.5 Tillvigagangssiitt

Vér analysmodell utgdr grunden till vir kodbok som finns i Bilaga IV, De faktorer som
strukturerats i modellen har i kodboken operationaliserats 1 form av variabler (se Bilaga
I). Med hjilp av dessa empiriskt métbara analysvariabler hoppas vi kunna miita eventuella
foréndringar och samtidigt finga begriplighetsaspekten i sindningarna. Utifrin kodboken
kodades foljaktligen rapports nyhetssindningar 1984 och 1994,

Sjdlva kodningen gick till pd foljande vis. Forst genomférdes en provkodning for att se
om niigra intressanta infallsvinklar hade forbisetts. De fyra forsta sindningarna kodade vi
tillsammans, {6r att sedan koda resterande sindningar var och en for sig. Tanken bakom
detta tillviigagngssitt var att vi tillsammans skulle skapade en slags kodningserfarenhet,
s& att vi niir vi sedan kodade pé var sitt hill enklare skulle kunna genomfora detta pa ett
konsekvent sitt. Kodningsarbetet var ett mycket tidsodande arbete och i vissa fall relativt
svért. I de fall di vi varit tveksamma pa hur inslaget skulle kodas spolade vi tillbaka och
tittade pa det dterigen, en procedur som i vissa fall upprepats flera génger.

Nir vi 1 stort sett hade kodat alla program visade det sig att vi hade felkodat tidsvariabeln.
Vi var sdledes tvungna att koda om majoriteten av inslagen tidsmissigt, vilket var
jobbigt. Arbetet visade sig dock vara fruktbart di vi nu tillsammans sg alla inslagen
dterigen. Vikan beteckna denna extra kodning som en siikerhetskodning vilken torde tka
undersékningens reliabilitet.

Som vi redan patalat skall vi &ven genomfora en icke-kvantitativ undersokning, i vilken
vi frimst kartlfigger generella forfindringar. Hér ghr vi tillvéiga p ett lite annorlunda st
och systematiken pa denna nivd av undersokningen ligger i att vi stiiller oss ett antal
delfrigor

(se Bilaga II) som grundar sig p4 analysmodellens icke-kvantitativa faktorer. Utifrin
dessa frigor analyserar vi silunda materialet. I de avseenden vi anser frigoma relevanta
for slutsatserna i resultatet analyserar vi dem mer djupgdende. Vi har exempelvis ing3-
ende studerat de grafiska symbolernas former och systematik, medan t ex judillustratio-
ner inte visade sig lika betydelsefulla och fruktbara for analys. Ett av skilen till detta till-
viigagangssitt ir att vi ansdg det vara mer fruktbart att ha relativt fria tyglar till en borjan
sd att inte intressanta nyanser i inledningsskedet skulle kunna forbises.
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5.6 Undersiékningens kvalitet

Att inhdmta information &r nfigot vi gor dagligen. Om vi vill veta hur mycket vi viger sti-
ger vi upp pd en vig, vi vet d4 att vi fir information om hur mycket vi viiger. Vi kanske t
o m vet hur tillforlitligt instrumentet 4r, att vigen slér fel pd tvd kilo. Men nir vi sjiilva
konstruerar ett métinstrument uppstar det problemet att vi inte pa ett lika sjilvklart sitt vet
att vi fir information om just det vi vill. Inte heller vet vi hur pass siker informationen r.
Det dr alltsd viktigt att man har en hég grad av metodmedvetenhet, att man forsikra sig
om att man undersker det man avser att understka och miiter det man dmnar méita. Att
inhiéimta giltig eller valid information &r en grundliiggande forutsittning for att kunna ge-
nomfdra en lyckad understkning. Samtidigt méste vi ocksd veta att vi gor det pa ett till-
forlitligt sétt - att vi har god reliabilitet.

Reliabiliteten bestiims av hur mitningarna utférs och hur noggrann man 4r vid bearbet-
ningen av information. Det handlar dven om hur vl undersdkningsinstrumentet motstar
slumpinflytanden av olika slag, det &r alltsd viktigt att forstka 3 ned de slumpmiissigt be-
tingade mitfelen. De vore enfaldigt att tro att man helt kan utestinga fel av slumpmiissig
karaktir. Vi har givetvis forsokt att minimera de slumpmiissiga felen s& mycket som mdj-
ligt genom att f6lja ett systematiskt och standardiserat monster i var undersdkning. Vi dr
vill medvetna om att kravet pd hog reliabilitet friimst 4r forknippad med kvantitativa un-
derstkningar diir man “slaviskt" skall flja sitt métinstrument pd ett objektivt siitt, och dar
undersdkningen skall fA samma resultat &ven om en annan forskare genomfér undersok-
ningen. Det ir ingen idé att forneka att vi stotte pa problem i vr kvantitativa innehllsana-
lys d& vissa inslag var svira att koda objektivt, men vi férsokte att genomfora métningen
s4 systematiskt som mojligt.

En faktor som torde hoja reliabiliteten 4r det faktum att vi var tvd stycken som kodade in-
slagen. Men problemet med en innehallsanalys av detta slag #ir att det till syveende och
sist 4r si att i vissa fall paverkas kodningen av understkarnas formaga. Vi har dock haft
en malsitming att 8ka reliabiliteten genom att utarbeta och redovisa instruktioner och ruti-
ner f6r understkningens olika faser. En annan faktor som torde hoja undersskningens
reliabilitet &r att vi faktiskt gjorde en gemensam siikerhetskodning d4 det visade sig att vi
forsta glngen hade felkodat tidsvariabeln pd flertalet inslag.

Validiteten #r beroende av vad man miter och om detta 4r utklarat i frigestillningen, Hog
reliabilitet &r ingen garanti for hog validitet, men det dr en forutsitining, Konstruktionen
av ett instrument som miiter det vi avser att svara pd, ir ibland svérare 4n vad man kan
tro. Med hjilp av aktuell litteratur, tidigare forskning och undersékningar som har be-
handlat dmnet tror vi oss ha skapat goda férutséttningar for utformandet av ett giltigt
miitinstrument. Problemet med att kunna uttala sig kring sindningars begriplighet ligger i
att en stor del av denna process ligger hos mottagaren, vilken vi ej undersoker. Men vi
utgdr som sagt ifrn antagandet om ndgot som vi kallar en "homogen tolkningsgemen-
skap", dvs i vért fall att man kan skilja p begripligheten hos olika budskap utan att se till
den individuelle mottagaren och dennes specifika forutsiitimingar. Vi 4r vil medvetna om
problematiken med en dylik generalisering och &r pg detta omride aterhillsamma nir vi
analyserar resultatet.

Vi valde dven att genomfora en parallell icke-kvantitativ systematisk undersdkning dr vi
hoppas att finna intressanta resultat angende den mer dvergripande fériindring vilken
ocksd kan pdverka begripligheten i sindningarna. Denna mer kvalitativt inriktade under-
sokning tror vi kan hoja undersdkningens totala viirde och validitet ytterligare genom att
finga in faktorer som i en renodlad kvantitativ undersdkning hade gétt forlorade.
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6. RESULTATREDOVISNING

Nedan féreligger nu vér resultatredovisning med inbyggd analys. Vi borjar med att pre-
sentera och analysera resultaten kring de innehéllsaspekter vi undersokt, for att sedan
fortsiitta med presentationsaspekterna. Form-/dramaturgifaktorer forekommer i de bida
delarna och har presenterats i de sammanhang de fungerat bist. Analys och diskussion
kring de eventuella konsekvenserna for begriplighet fors resultatredovisningen igenom i
anslutning till de enskilda faktorerna. Slutligen sker en sammanfattning av huvudresulta-
tet.15

6.1 Innehills- och formaspekter

6.1.1 Inslag

De tolv nyhetssindningarna 1984 och de fjorton 1994 innehdll sammanlagt 364 inslag,
Den totala inslagsfordelningen med avseende pé typ av inslag och Lingd sig ut pa fol-
jande stt:

Tabell 6:1. Inslagsfordelning 1984 och 1994 (sekunder och antal).

Inslag G. snitt (sek.) Antal inslag (%)
Telegram 1984 27 37
Reportage 1984 163 44
Feature 1984 180 19
s:a 370 100
N=158

Telegram 1994 21 - 34
Reportage 1994 144 47
Feature 1994 175 19
s:a 340 100
N=206

Vad vi kan konstatera 4r att inslagens lingd har blivit kortare, detta giller generellt for te-
legram, reportage och feature. Den stérsta tidsmissiga forindringen foreligger hos tele-
grammen som har minskat med hela 22%.1¢ Reportage (12%) och featureinslag (3%) har
dven de blivit kortare men inte i samma utstriickning. Férdelningen av olika typer av in-
slag visade sig vara tillndrmelsevis konstant, med en svag Skning av antalet reportage pa
bekostnad av antalet telegram. Den balans som fanns mellan korta och 18nga inslag i en
sindning 1984 kvarstdr innu 1994 trots att inslagen generellt sett blivit kortare.

Forindringen ligger alltsd i ett dkat tempo i siindningarna. Inslagens balans #r den samma
medan deras lingd har forkortats. Denna tempotkning har alltsd resulterat i ett dkat antal
inslag per nyhetssindning. Ar 1984 innehsll en nyhetsséindning i genomsnitt drygt 13
inslag medan samma tal var knappt 15 tio ir senare. Tempookningen skulle kunna tinkas
f4 negativa konsekvenser for sindningarnas begriplighet. En 6kad fragmentarisering,
minskad omfattning i bakgrundsframstillningen eller hafsig presentation kunde vara ex-
empel pa dylika negativa konsekvenser. S& behdver dock inte vara fallet. Erfarenhet och
teknisk utveckling kan vara faktorer som gjort det mojligt att pd en kortare tid tydliggéra
samma nyhetshiindelser. Den tempoméssiga tkningen kan alitsd inte direkt relateras till
begriplighet utan ger mer indirekta effekter.

15 Frigestillningarna kommer att besvaras enligt foljande: frigestillning la i 6.1; 1bi 6.1-6.2; 1¢ 1 6.2 och
frigestillning 2 i 6.1-6.2,

16 Minskning: (27-21)/27=22%
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Séndningarnas struktur vad giller typer av inslag férefaller sa vil 1984 som 1994 vara
mycket heterogen. Telegram, reportage och feature blandas i séindningarna om vart annat
férmodligen med mélsittningen att skapa ett behagligt flsde for att behilla intresset och
den koncentration som skulle kunna téinkas finnas, hos tittaren. Vissa monster finns dock
i inslagsfordelningen 6ver en séindning. Sindningarna inleds, efter pdannonsen, alltid
med ndgra reportage av aktuell karaktir och ej med telegram eller feature, Featureinslagen
finns i storre utstriickning representerade i slutet av séndningen &n i bdrjan och mitten.
Telegram presenteras ibland i block om tv4 till fem stycken. Denna klumpvisa presenta-
tion av telegram har ett klart samband med det totala antalet inslag i en séindning; ju fler
inslag som férekommer i en séindning desto storre sannolikhet att telegram presenteras
klumpvis. Detta sker foljaktigen oftare i 1994 4rs stindningar som generellt innehéller fler
inslag per sindningstillfille.

6.1.2 Land

I avseende pa geografisk fordelning av nyheterna har vi i vérat material inte funnit nigra
~ skillnader som skulle kunna tyda pd en f6réndring av nyhetsvirdering pa detta omréde. I
atanke vid analys av dessa resultat bor man dock ha att enstaka stérre nyhetshiindelser
skulle kunna tinkas snedvrida ett urval. Detta fir troligen mest tidsméissiga konsekvenser
i att andra inslag minskar i lingd samtidigt som ett huvudinslag utdkas. Dérfor har vi valt
att presentera resultatet i procent av antal inslag.

Tabell 6:2. Inslagens frdelning pl land (%).
Land (%) | 1984 1994

Sverige 57 57

Norden 4 2

Viisteuro. 11 14

Osteuro. 3 8

USA 6 2

Ovrigt 19 17

s:a 100 100

N=364 158 206

L Sverige 2 Norden 3 Vistewropt 4.Osteuropz 5. USA 6 Ovrgt

Vért material visar p& en minimal foréindring av inslagens geografiska férdelning. Fram-
forallt angdende antalet inhemska inslag var Sverensstimmelsen spoklik. Ett stort antal av
sindningens inslag (57%) vigdes s&vil 1984 som 1994 till nyheter av svensk hirkomst
och koncentrationen till véstvirlden (75-78%) var markant.

Nyheters geografiska hirkomst dr som vi tidigare diskuterat i teorikapitlet svir att direkt
relatera till begriplighet. Forklaringar finns snarare i mottagarens psykologiska nérhet tiil
den specifika nyheten. Mottagarens forkunskaper och erfarenheter kring nyheten spelar
en lingt storre roll for den faktiska forstdelsen dn den geografiska (kulturella) néirheten.

Ett ytterligare resultat angiende land dr den strukturella uppdelning i inrikes- och utrikes-
nyheter. Utrikesnyheterna presenteras alltid i ett block i mitten av nyhetssindningen och
bara undantagsvis var och en for sig. Detta skedde endast fér utrikeshiindelser som hade
ett sipass hogt nyhetsvirde att de placerades forst eller en s& littsam karaktir att de place-
rades sist. Bide fore och efter utrikesblocket presenteras de inrikesnyheter som annars’
dominerar séndningarna. Blockdelning i inrikes- och utrikesnyheter dr mycket markant
under de bAda undersokta perioderna.

6.1.3 Sakomrdde

Fordelningen av inslag pa olika sakomriden siger mycket om ett nyhetsprograms policy.
Genom en studie av pi vilka sakomrdden tyngdpunkten i ett nyhetsprogram ligger kan
man spéra den nyhetsvirdering som styr det redaktionella urvalet. Olika nyhetsredaktio-
ner har till viss del skilda urvalskriterier och vissa nyheter kan komma att viirderas olika.
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Ett ml med vir studie av sakomridesfordelningen #r siledes att se om man kan finna ni-
gra Overgripande foridndringar i prioriteringar av sakomraden.

Rapports innehall ser olika ut vid de tv4 tillfillen vi studerat, men det foreligger éndock
stora likheter i tyngdpunkt. Vad giller urvalet av sindningar dr som vi pdpekat tidigare
vissa variabler sérskilt kiinsliga for en eventuell snedvridning i materialet. Sakomraden
torde ;lrara en sddan kinslig variabel och resultatet som féljer bér dirfor tolkas med for-
siktighet.

Figur 6:1, Tid fordelad Gver olika sakomriden 1984/94.

4 8 17 8 Politik

]
4 < Ed Utrikesfragor
=

1 Fa

14 Fkonomi

Sociala fragor.
Kulturella fragor
Underhdll. /fritid
E Olyckor/brott/kat.
DEID Kiandisar/kuriosa

Allmidnna samhillsfr

10

-

14 2

30 11

11
8 3 9

Rapport 1984 (s:a 100%) Rapport 1994 (s:a 101%)
N=18331 sek. N=22198 sek.

Tyngdpunkten i rapports séindningar ligger sivil 1984 som 1994 pi tunga nyheter, Utri-
kesfrégor, politik och ekonomi utgdr vid dessa tva tillfillen 56-57 % av den totala ny-
hetsprogramtiden. Balansen mellan tunga och litta nyheter har siledes inte fériindrats
over tid. Foréndringen foreligger istillet inom de tvi olika blocken.

Rapport utgjordes 1984 till 30% av ekonomi och till 17% av politik. Ekonomi var i dessa
sindningar det klart dominerande sakomridet f6ljt av politik och kulturelia frigor. Tio ir
senare har det skett en total omsviingning i dessa forhdllanden och séindningarna domine-
ras istillet av politik som utgbr 33% av sindningstiden foljt av utrikesfrigor (14%) som
niist mest representerat sakomride. Politik forekommer 1994 dubbelt sd mycket som tio
ar tidigare medan ekonomi endast utgdr en tredjedel av vad den gjorde 1984. Forin-
dringen &r mycket omfattande och om den inte ir en produkt av en snedvridning i urvalet
skulle den kunna vara ett klart uttryck for en redaktionell policy-foréindring,

Vid en nirmare granskning av materialet kan man dock dra slutsatsen att foriindringen till
stor del beror av ett snett urval, De tvd veckorna vi valt 1984 domineras till stor del av en
piglende avtalsrorelse i vilken olika forbund vid olika tillfillen forhandlar och strandar.
Detta har lett till att sakomridet ekonomi - som innehaller arbetsmarknadsfrigor - blivit
mer omfattande 4n i en “vanlig” vecka. Om denna iakttagelse stimmer kan man anta att
arbetsmarknadsfrigor, som innehdller en sévil politisk som ekonomisk dimension, i de
senare séindningarna blivit ersatta av rent politiska frigor som t ex partipolitik. En sam-
manslagning av sakomridena politik och ekonomi 1984 och 1994 ger 47% respektive
43% och till en stor del torde omfdrdelningen vara av ovan ndmnd karaktir. Sakomridet
ekonomi har dock minskat mer &n vad politik har Skat och omférdelning har skett dven
till andra sakomriden.

Den storsta foréindring som skett inom blocket av littare nyheter giller olyckor, brott och
katastrofer. Fran att 1984 ha utgjort 4%, utgdr olyckor, brott och katastrofer 1994 hela
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11% av programtiden. Denna sakomradeskategori forekommer oftast i form av telegram
men Skningen av férekomst utgors helt av reportage och featureinslag medan andelen te-
legram &r densamma. Brott, olyckor och katastrofer har siledes birjat presenteras i nya
former - som reportage och feature - och férekommer oftare 1994 4n 1984,

Detta ir en begriplighetsmissigt positiv utveckling di det negativa och det spektakulira
placeras lingt fram i mottagarens minne. Brott, olyckor och katastrofer dr intresseviick-
ande nyheter som &r littillgingliga utan storre férkunskaper - jimlika nyheter. Men man
kan stilla sig frigan om utveckling &r positiv ur ett samhillsfostrande perspektiv? Be-
griplighet ir en viktig del i nyhetsférmedlingen men bor siledes inte betraktas som ett
sjilvindamal. En diskussion av begriplighet i sig ir i vissa tillfillen inte relevant om den
inte ges ytterligare dimensioner, i detta fall i férhillande till nyheters relevans (se vidare
Slurdiskussion 7.2).

Ovriga foréindringar angéende sakomraden kan summeras som att utrikes- och sociala
frigor har tkat medan kulturella frigor minskat i férekomst. Foriindringar inom reste-
rande sakomriden #r nérmast forsumbara och utgdrs av ett s pass litet antal inslag att vi
avstdr frin diskutera dessa. Sammanfattningsvis kan man konstatera att balansen mellan
tunga och litta sakomrdden &r densamma vid de tv tilifillena. T avseende pd sin oriente-
ring mot tunga nyheter har rapport inte férindrats och den redaktionella policyn angdende
olika sakomrédens prioritet verkar ligga fast.

De aspekter vi hittills berort angdende sakomriden har behandlat nyhetsviirdering, men en
annan och i avseende pé begriplighet intressantare aspekt ér hur olika sakomraden presen-
teras i avseende pd inslagtyp och tid. Tunga nyheter som utrikesfrigor, politik och eko-
nomi ligger oftare 4n littare sakomriden pé ett 14ngt psykologiskt avstind frén individen.
Miinniskor har oftast inte niigon direkt erfarenhet av dessa héindelser och de kan beteck-
nas som svarbegripliga. Ett sitt att 6ka begripligheten &r att ge tydligare bakgrundsinfor-
mation for att pé sé sitt sitta in individen 1 en bredare kontext 4n bara hiindelsen i sig.
Begriplighet kan i detta avseende ségas vara relaterat till rent tidsmiissiga aspekter, Det
finns storre méjlighet att tydliggdra och underbygga information i ett lingre reportage én i
ett kort telegram, ett samband som vi funnit t ex angdende kausalitet (se nedan Samman-
hang 6.2.4).

Tabell 6:3. Inslagsfdrdelningen pé olika sakomriden 1984/94,

Sakomrade Utrikesfrigor Politik Ekonomi
Inslag (%) 1984 1994 1984 1994 1984 1994
Telegram 41 29 4] 34 33 58
Reportage 47 58 52 58 60 32
Feature A2 13 1 8 I 10
s:a 100 100 100 100 100 100
N-viirde 17 24 29 63 43 31
N=209

Vid en studie av de tre!” tunga sakomréden som dominerar rapports sindningar framtri-
der vissa fordndringar ver tid. Utrikesfragor och politik behandlas 1994 oftare dn 1984 i
form av lingre reportage och featureinslag &n som kortare telegram. T 1984 4rs séind-
ningar var 41% av utrikesfrigorna och de politiska inslagen presenterade som telegram.
Motsvarande férhallande ar 1994 for utrikesfrigor 29% samt for politik 34%. Sakomri-
det ekonomi har diremot f6ljt en utveckling mot alit kortare inslag, nira en férdubbling
av antalet telegram samtidigt som reportagen néistan decimerats till hélften,

17 Rulturella frigor 4r av lika stor omfatming som utrikesfrigor men har pi grund av att dessa #r svirare att
direkt relatera till psykologiskt avstind och begriplighet utelimnats.
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Samma tendens visar sig vid

Tabell 6:4. Sakomridens genomsnittliga inslagslingd.

studie av medellingden pd de¢ = Genomsnitt(sek.) | 1984 Inslag 1994 Inslag
inslag som férekommit inom
enskilda sakomriden. Inslag  Sakomride
om utrikesfrigor och politik har ~ Utrikesfragor 100 17 127 24
blivit lingre. Vad vi tidigare gﬁlmk . }gg ig 17112 g?
betecknat som en tidsméssig Soo.noml

1 POl ciala frigor 155 10 168 14
tempodkning, i vilken balansen gy 1urella fr. 145 18 189 11
mellan telegram, reportage och  ynderh ffritid 115 9 60 1
feature #r densamma medan  Olyck /brott/kat. 62 12 83 30
inslagen generellt har blivit  Kindisar 78 10 52 7
tidsmissigt kortare, ghller  Allm, samh. fr, 143 10 131 13
foljaktligen inte dessa tvd tunga  Snitt/s:a 116 158 108 206
sakomraden. N=364 :

Den generella tempotkningen #ir sdledes, i avseende pd de tyngre sakomridena, endast
giltig for ekonomi. Den mycket kraftiga minskningen av genomsnittsléingden p de eko-
nomiska inslagen beror till viss del pd nya typer av ekonomiska telegram som borsnyhe-
ter. Borsnotiser forekom i urvalet 1994 sex génger och det kortaste inslaget var pd endast
tre sekunder. Frimsta orsaken #r dock de arbetsmarknadsfrigor som vi tidigare néimnt
dominerade 1984 &rs ekonomiska reportage. Dessa var 1dnga och omfattande reportage,
med diskussioner av konsekvenser fér de olika inblandade parterna, och héjde genom-
snittslingden pd de ekonomiska reportagen 1984.

Ovriga sakomréden som f6ljer den dvergripande tendensen och minskar i medelldngd dr
underhdllning/fritid, kiindisar/kuriosa samt allménna samhéllsfrigor, Sakomriden som
ghr stick i stdv med denna trend &r, férutom de redan nimnda utrikesfrigorna och poli-
tiska inslagen, fiven sociala och kulturella frigor samt olyckor/brott och katastrofer.

6.1.4 Struktur

T understkning av strukturen anglende sakomriden i sindningarna har vi funnit vissa
monster. Varje sindning borjar alltid med en pAannonsering i vilken séindningens huvud-
sakliga innehdll - ett urval av fyra till sex nyheter - presenteras. PAannonsen bestod 1984
oftast endast av stillbilder eller tecknade illustrationer men undantag 1 form av rérliga bil-
der forekom (ca. ett per sindning). Bilderna kompletterades undantagsldst av rubriker
som sammanf6ll med programledarens presentation. En nyhet om Hongkongs framtida
ihopslagning med Kina annonseras av programledaren som foljer: “"Nedrékningen har
borjat [paus] for Hongkong”.

Figur 6:2. PAannonser - fore och efter,

Fore...
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Pdannonserna har 1994 blivit av ett helt annat format. De ir tillnirmelsevis alltid rorliga
och bestér av ett kort utdrag ur en dramatisk hdjdpunkt i det kommande inslaget. Rubri-
ker av det slag som fanns 1984 férekommer Sverhuvudtaget inte utan nyheten presenteras
uteslutande i ord. Lings den vinstra kanten stir under tiden for pdannonsen rapports lo-
gotyp skriven vertikalt Gver bildrutan, med en liten jordglob snurrande under r:et.

Efter pdannonsen foljer sivil 1984 som 1994 den nyhet som tillskrivs det storsta nyhets-
virdet. Rapports orientering mot tunga nyheter speglas i dessa forstanyheter som néistan

alltid rorde sakomradena utrikesfrdgor, politik och ekonomi. Undantag som bekriftar re-
geln utgjordes t ex av en sportbragd. Resten av siindningarnas struktur angdende sakom-
ridens fordelning var relativt svér att inringa och vi fann inget generellt strukturellt mén-

ster for ndgot av ren.

Ett tydligt strukturellt drag i rapport 4r att de sista inslagen i varje sdndning &r av en litt-
sammare karaktir. En klar ihopklumpning av nyheter om kiindisar /kuriosa och under-
héllning/fritid sker i slutet av varje séndning. Robinson och Levy (1986) kallar denna typ
av littsamma inslag for “send-the-viewer-off-with-a-smile stories”, vilket innebér featu-
reaktiga nyheter av intressevickande karaktér. [ 1984 ars séindningar &r exempel pé dylika
inslag: en portrittering av Skansen-bjornungarnas forsta variventyr, eller fyndet av tidi-
gare ¢j utgivna Zarah Leander inspelningar. Den avslutande delen inslag av 1ittsammare
karaktir finns sdledes representerad sdvil 1984 som 1994, men har Gver tid Okat i sdviil
tidsméssig volym av séindningen som i antal inslag. Frin att 1984 ha bestatt av ett till tre
inslag bestér den 1994 av tvi till fem.

6.1.5 Perspektiv

Vi har sdledes konstaterat att rapports tyngdpunkt ligger pd traditionellt sett tunga nyheter.
I férdelningen Gver olika sakomradden har vi i vért material inte funnit nigra storre foréin-
dringar. En annan aspekt pA hur inneh8llet behandlas #r dock ur vilket perspektiv nyhe-
ten formedlas. I foljande figur illustreras hur rapports perspektivfordelning sig ut vid de
tvd understkningsperioderna.

Figur 6:3. Rapports perspektivitrdelning 1984794,

% av inslag
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Den totala inslagsfordelningen vad avser perspektiv har som man kan utliésa av tabellen
inte forindrats ndmnvirt, Rapport har en tradition av en tung nyhetsformedling med kon-
centration pd sakomrddena politik, ekonomi och utrikesfrigor och domineras sévil 1984
som 1994 av nyheter formedlade ur ett politiskt perspektiv. Det sociala perspektivet ir
efter det politiska det mest férekommande men har da en klar centrering till de sakomri-
den som kan betraktas som mindre tunga. Ekonomiskt/tekniskt perspektiv ir, om vi bort-
ser frin det som placerats som &vrigt, det minst férekommande perspektivet i rapport.
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Detta beror till stor del av att méinga ekonomiska inslag behandlas ur ett politiskt perspek-
tiv. Arbetsmarknad #r ett exempel pd ett sddant ekonomiskt sakomrade.

Den féréndring vi kan utlisa av figuren #r relativt liten vad giller de enskilda perspektiven
men den sammantagna tendensen &r av intresse. En minskning av antalet inslag som skil-
dras ur politiskt (-2,5%-enheter) eller ekonomiskt/tekniskt (-2%-enheter) perspektiv kan
skdnjas samtidigt som det sociala perspektivet ha 6kat med 3%-enheter. Forindringen
kan tyckas vara marginell men i en undersdkning av de sakomriden som stér for den hu-
vudsakliga fordndringen kan man utléisa tv4 olika tendenser.

Tabell 6:5. Perspektiv ftrdelade $ver sakomradena utrikesfrigor, politik och ekonomi.
Sakomriade Utrikesfrgor Politik Ekonomi

Sindning 1984 1994 1984 1994 1984 1994

Perspektiv (%)

Politiskt 94 75 97 83 32 19
Ekonomiskt/tek. 6 4 8 53 77
Socialt 0 21 0 9 14 3
s:a 100 100 100 100 99 99
N-viirde 17 24 29 65 43 31
N=209

Vid underskning av valda perspektiv i skildring av olika sakomriden fann vi att det per-
spektiv som dominerade varje sakomride 1984 fortfarande var detsamma 1994. Over-
ensstimmelsen giillde till stor del dven val av alternativt perspektiv, men det &r pa rap-
ports dominerande sakomriden vi har funnit fériindring av alternativt perspektiv.

Det politiska perspektivet som 1984 var totalt dominerande inom utrikesfrigor och politik
har 1994 uppblandats. Socialt perspektiv som inte dverhuvudtaget nyttjades 1984 fore-
kommer i en allt hogre grad inom bada dessa sakomriden. Orsaken till denna forsta ten-
dens vi funnit &r sannolikt ett resultat av att internationella konflikter/frAgor har kommit att
allimer speglas ur ett socialt perspektiv. Exempel pd sddana inslag om utrikesfrigor som
1984 inte forekom i virt material &r Bosnienkonfliktens sociala konsekvenser for befolk-
ning eller for FN-soldaterna, konflikten mellan Palestina och Israel angdende Vistban-
kens invénare, samt EU-medlemsskapets eventuella konsekvenser for svenskarna. Politik
férmedlad ur ett socialt perspektiv utgors frimst av inbordeskrig och dess konsekvenser t
ex Rwanda och situationen i Ukraina infor valet.

Fordndringen mot ett 6kat anvéndande av ett socialt perspektiv i politik och utrikesfrigor
leder till att dessa nyheter presenteras for individen p ett néirmare psykologiskt avstind. I
denna nya typ av socialrealistiska reportage framstélls i stiillet for ett abstrakt skeende in-
dividerna bakom och mitt i hindelsernas centrum. Méjligheten till identifikation torde 6ka
engagemanget och intresset for nyhetsinslag som for mottagaren annars tett sig irrele-
vanta. Nyheter med denna perspektivforindring kan betecknas som mer begripliga.

Den andra tendensen ligger inom det ekonomiska sakomrddet. Koncentrationen till skil-
dring av ekonomiska frigor ur ett ekonomiskt perspektiv har 6kat over tid. Ar 1984 fanns
det en stor andel (46%) alternativa perspektiv i skildring av ekonomiska nyheter medan
denna andel 1994 har sjunkit till endast 22 %. Skiilet till att koncentrationen har 6kat s
markant ligger i att siindningarna 1984 dominerades av arbetsmarknad och en pigiende
avtalsrorelse. Minga av dessa inslag tillhdr sakomridet ekonomi, skildrat ur ett politiskt
perspektiv. Om man helt tar bort arbetsmarknadsfrigor frin ekonomiomradet kvarstir
dndock tendensen, om #n inte lika stark.
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Konsekvensen av denna senare forindring fir en negativ effekt for ekonominyheternas
begriplighet. Dessa inslag blir med sin renodlade ekonomiska inriktning mycket fjirran
frin en generell mottagares begreppsvirld. De bérstelegram som #r en ny foreteelse 1994
ar ett lysande exempel pd “nyheter for de redan informerade”. Utan bakgrundsfakta ges
ett skeende och dess uppenbara konsekvenser till ett nollstillt publikum: ”Stockholms-
birsen steg pd morgonen med 1,4 procent, for att senare pd eftermiddagen stabiliseras. A
sd vidr...”,

6.1.6 Sammanfatining av innehéllsaspekter

De resultat vi ovan presenterat kan kort sammanfattas i att innehallet med nigra fi undan-
tag forindrats féga. Den innehallsmiissiga uppbyggnaden av sindningarna i avseende pd
inslag, land, sakomraden och perspektiv visade sig vara mycket lika. Rapports nyhetsin-
nehdll koncentreras till de tyngre sakomradena utrikesfragor, politik och ekonomi och
skildras huvudsakligen ur politiskt eller ekonomiskt perspektiv. Nyheterna 4r koncentre-
rade till viistvéirlden i allménhet och till Sverige i synnerhet.

De forindringar som vi har funnit ligger frimst i ett tkat tempo. Balansen i inslagsfor-
delningen mellan telegram, reportage och feature dr densamma medan inslagens lingd
generellt har forkortats. Vad géller sakomréden kan vi se att politik har fatt kat utrymme
medan ekonomi har givits minskad tid samt att en stérre del av programutrymmet 1994
vigs 8t olyckor, brott och katastrofer. Angdende anviindning av olika perspektiv fann vi
tvd tendenser: Okat socialt perspektiv pd politik och utrikesfrigor samt en dkning av eko-
nomiskt perspektiv pd ekonomiska nyheter.

6.2 Form- och presentationsaspekter

6.2.1 Presentationsnivd

En presentationsaspekt vilken &r niira relaterad till perspektiv, som vi belyst strax ovan,
ir presentationsnivd. Medan perspektiv har behandlats som en aspekt av innehéllet har vi
valt att definiera presentationsnivi som en presentationsméissig aspekt. Malsittningen
med att studera pd vilken niva nyheterna presenteras #r att se om nyheterna har féréndrats
i sina skildringar av friimst hindelsers och skeendens konsekvenser.

Tabell 6:6. Presentationsnivi 1984/94.,

I tabellen finns tre olika kate- Sandning 1984 1994
gorier av presentationsnivier

representerade. Det intressanta ~ Presentationsnivd (%)
resultatet ligger i den totala .
overensstimmelsen mellan  [ndividnivd 33 33
presentationsnivderna dver fid,  Sambdllsniva 62 63

Rapports forédndring i avse- Sﬁggg 1100 9—39
ende pd presentationsnivd ir :
obefintlig. N=viirde 158 206

N=364

Tabellkornmentar: Bakom kategorin évrigt déljer sig konse-
kvenser pd global och féretagsnivi tvd omriden som inte blev re-
presenterade i den utstriickning vi viintat. Dessa tv4 har dirfor sla-
gits samman.

Resultatet kan tyckas underligt men faktum 4r att det inte skett ndgon férindring mellan
nivderna. Om vi déremot ser p4 de olika nivéerna i sig och relaterar dem till nyheters per-
spektiv kan vi se att det skett en foréindring vilken bekriftar ett tidigare resultat. Nir vi
relaterade sambhiillsniva till perspektiv fann vi att det politiska perspektivet dominerade si-
vill 1984 (63%) som 1994 (60%). Detta bade vi viintat men att foréindringen av olika per-
spektiv pd denna presentationsnivd var sipass Gverensstimmande hade vi inte vintat (se
bilaga V:2).
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En noterbar omfordelning fann vi istillet pA individniv4. Det sociala perspektivet domine-
rade 1984 (69%) fast i &nnu storre utstriicknin g 1994 (78%). Men framférallt inom det
ckonomiskt/tekniska perspektivet har det skett en intressant minskning som bekriiftar ti-
digare resultat. Renodlingen av det ekonomiska perspektivet som vi tidigare talat om som
en forandringstendens kan spéras i att det ekonomiskt/tekniska perspektivet 1984 ut-
gjorde 19 % av inslagen medan samma siffra 1994 var 9% (se bilaga V:1). Ekonominy-
heter skildras 1994 inte med inriktning pd individ och konsekvenser for dennes private-
konomi. Denna typ av nyheter som fanns 1984, har 1994 ersatts av ren nationalekonomi
och till viss del foretagsekonomi. Ekonomiska nyheter presenteras 1994 siledes oftare pa
ett angt psykologiskt avstind frin mottagaren, ett faktum som tidigare 4ven visat sig i
anslutning till val av perspektiv,

6.2.2 Personifiering och casestudy

I vir understkning har vi med vinkling avsett att ta fasta pd nyheter som beskrivs utifrin
en person eller en fallstudie. Vid studier av relevant litteratur och iakttagelser av andra
nyhetsprogram frefaller det som om utvecklingen gir mot mer fall- och personcentrerade
nyheter. Virt material styrker dock inte att s& skulle vara fallet for rapport.

Betriffande hur stor del av inslagen som #r person- eller fallcentrerade 1984 respektive
1994 #r resultaten narmast kusligt lika. Dennatyp av vinkling férekommer i 16,5% av in-
slagen bide 1984 och 1994 och dverenstimmelsen ir alltsa total. Understker man mate-
rialet djupare finner man dock inslagsmiissiga skillnader ren emellan.

Tabell 6:7. Inslagsférdelning i avseende pd personifiering och casestudy.
Inslag Telegram Reportage Feature

Sandning 1984 1994 1984 1994 1984 1994

Personifiering och
casestudy (%)

Forekommer 2 1 19 13 40 51
forekommer e 98 99 31 ’7 60 49
s:a 100 100 100 100 100 100
N=virde 58 71 70 96 30 39
N=364

Tabellen visar att featureinslagen vinklas mer 1994 (vartannat inslag) dn 1984 (i tvd av
fem inslag) samtidigt som vinklingen i reportagen 1994 har minskat nigot. Men de tva
forindringarna uppviger alltsd varandra, eftersom totalvinklingen #r konstant dver tid.
Det generella syftet med att vinkla nyheterna genom personifiering eller fallstudier ér att
man levandegor ett abstrakt och mer kollektivt skeende utifréin en enskild individs kon-
kreta situation. P4 detta sitt kan nyhetsmaterial som annars skulle te sig ointressant och
obegripligt for den genomsnittlige tittaren, forenklas genom att det engagerar pa ett niit-
mare psykologiskt avstind.

Vinkling av nyheter har dock inte endast positiva effekter for forstielsen. Det kan i vissa
fail 14 till foljd att mottagaren forstdr den konkreta fallstudien som skildrats utan att for
den skull tillgodogdra sig det stirre skeende som nyheten var &mnad att belysa. En flyk-
tingflickas splitirade tillvaro och utsatta situation kan Iitt uppfattas medan de forindrade
asylregler som var nyhetens essens forbises. Begriplighet kan pd detta sitt betecknas som
ett flerdimensionellt begrepp, och en forstielse pa ett yiplan garanterar j en fullsténdig

forstdelse av nyheten utifrin dess sammanhang, orsaker och konsekvenser (Hvitfelt,
1989).
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6.2.3 Berittarteknik och serialisering

Berittartekniken i reportage- och featureinslag féljer i rapport ett urskiljbart monster, Ett
monster av dramaturgiska konventioner vi vill beskriva som forhillandevis svaga, dvs att
de inte bygger pd dramatiska laddningar och ldsningar i den utstriickning de hade kunnat
gora. Inslagen innehdller den dramaturgiska form som ligger i den journalistiska medi-
elogiska formen for televisionen, men genomsyras €j av en utpriiglad dramatisk upp-
liggning. En stark dramatisk uppléggning &r exempelvis ett reportage om fiffel och big
inom statlig forvaltning i vilket sekvensen med en fallande domarklubba &terkommer efter
varje uppréiknad indicium som talar f6r att brott faktiskt skett.

Anledningen till fokuserandet av olika berittartekniker var iakttagelser av nyhetsprograms
utveckling i allméinhet. Vira referenspunkter i detta avseende har tagits frén samtida ny-
hetssdndningar i Nyheterna i TV 4 och Aktuellt som dramaturgiskt sett har utvecklat nya
tekniker att bygga upp reportage. Dessa nya berttartekniker har vi dock inte funnit repre-
senterade i de rapportsidndningar vi studerat. Vad vi har uppmiirksammat &r istillet att de
dramaturgiska konventioner som rapport hade 1984 genomgétt en forhéllandevis liten
fordndring, Framforallt featureinslagen, som #r forhillandevis 14nga, har forindrats foga.
Minga av 1984 &rs reportage och featureinslag skulle mycket viil rent formméssigt kunna
dterfinnas i en nyhetssiindning 1994,

De nya beriittarteknikerna, som inte fitt fotfiste i rapports sitt att fsrmedla nyheter, dr
svira att entydigt véirdera utifrdn begriplighetsmissiga kriterier. Enligt begriplighets-
forskningen finns det i dessa tekniker &tskilliga faktorer som kan forsvéra forstielsepro-
cessen. Exempelvis ett dkat antal zoomningar och klipp eller att ljud och bild i mindre ut-
strdckning forstérker varandra. Samtidigt dr det viktigt att inse att dessa negativa konse-
kvenser i forstdelseprocessen #r olika for olika mottagare, och kanske kompenseras av en
positiv effekt 1 hojd intressenivd. Ett generellt uttalande om dessa beréttartekniker bér sa-
ledes inte gbras eftersom slutsatser endast kan dras utifrin det enskilda fallet och den
specifika mottagaren.

Att rapport inte skulle ha fordndrats under de tio &r som skiljer de tvd undersdkningstill-
fillena forefaller kanske orimligt. S4 #r heller inte fallet. De f6réindringar vi har lyckats
spéra ligger dock inte i den berittartekniska uppliggningen - sdsom vi definierat denna -
utan inom andra omriden som t ex bildmaterial, intervjuer och reportrar, vilka kommer att
behandlas vidare nedan.

I analys av rapport kartlade vi olika sitt att knyta ihop nyhetshiindelser av liknade karak-
tér, Inom sindningen talar vi i detta avseende om fldde, men nir denna typ av flode
striicker sig ver en enskild sidndnings griinser har vi betecknat fenomenet som serialise-
ring. Serialisering som vi systematiskt sokt i nyhetssindningarna férekom ej under de
tolv dagar vi studerade 1984. Nyheter strickte sig givetvis 6ver flera dagar men serialise-
rades inte med annonsering av fortsittningar eller med hinvisning till tidigare delrepor-
tage.

Sindningarna 1994 innehdll ddremot tre tydliga exempel p4 hur nyhetshiindelser serialise-
rats. Detta giillde en featureserie om satanism, pedofilism och riatualmord, en serie repor-
tage om rittssystemets higa kostnader for skattebetalarna samt en serie reportage om det
nya pensionssystems konsekvenser for olika samhillsgrupper. Dessa reportage och fea-
tureinslag sammanbands med klara annonseringar frin programledaren: ™I rapport i mor-
gon far ni mdta den kvinnogrupp ...” (satanismserien); I morgon granskas det nya pen-
sionsystemets konsekvenser for kvinnorna ...” (pensionsserie).

I'avseende pé serialisering har vi allts i vart material funnit en klar féréindring mot en
oOkad serialisering. Denna forindring anser vi dock inte endast vara en f5ljd av ett snett
urval eftersom det 1 1984-sindningarna forekom nyheter som mycket vil hade kunnat se-
rialiscrats pd ett liknande sétt. Ett exempel pd detta #r ett antal reportage om avtalstirelsen
som forekom 1984 utstriickt &ver flera dagar. Denna serie reportage liknar i uppbyggnad
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och f6ljd ll stor del serien reportage om det nya pensionssystemet 1994, men kom inte
att serialiseras 1984,

6.2.4 Sammanhang

De presentationsméssiga forandringar vi hittills har presenterat kan vara svira att direkt
relatera till nyheters begriplighet. Vad giller ssmmanhang #r kopplingen till begriplighet
mer pataglig. I var teori har vi bl a presenterat resultat frin undersdkningar av kausala
samband (Findahl & Hoijer) och deras betydelse for nyheters begriplighet. Utifrén be-
griplighetsforskningens resultat framstod det tidigt sjdlvklart att undersoka hur vart mate-
rial sdg ut i avseende pd kausala férhillanden.

Vi undersokte kausala samband utifrén om dessa inte fanns, endast fanns nimnda eller
klart framgick dvs var betonade. For att tydligare kunna dskadligg6ra varat resultat har vi
valt att dela in sammanhanget i tva olika nivéer: ofullstindigt respektive betonat. Ofull-
stindiga 4r sfledes inslag som saknar antingen orsak, konsekvens eller de bida. Beto-
nade inslag innehdller bide orsak och konsekvens. Dessa kan vara ensidigt eller dualt
upprepade, men bade orsak och konsekvens méste férekomma.

Vid en helhetstversikt av inslagens kausala innehéll kan man se en dkad betoning av
dessa generellt sett. Ar 1984 Var 66,5% av de totala inslagen betonade i avseende pé or-
sak eller konsekvens. Samma siffra var 1994 hela 76% och det har s8ledes skett en for-
bittring, kausala samband framgar tydligare i de senare sindningarna. Denna totala for-
indring kan dock vara missvisande d4 skildringen av kausala samband #r higst tidsbero-
ende. I ett telegram som #r generellt sett mycket kortare #n ett reportage ir det svarare att
belysa en hiindelse ur flera aspekter och att ge den nidvindiga bakgrundsinformationen
till den hiindelse som skildras. Kausala samband ér foljaktligen intressant att relatera mer
inglende till de olika inslagsformerna.

Figur 6:4. Forekomst av sammanhang i inslagen,
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Den generella Skningen i betoning av kausala samband ligger hos reportage och feature-
inslag. I framférallt featureinslagen har betoningen dkat markant men dven inom repor-
tage betonas kausala samband tydligare. Av 1994 4rs reportage innehdller 96% tillfreds-
stillande belysning av kausala férhallanden med bade orsaker och konsekvenser repre-
senterade. En 100-procentig betoning anser vi dock vara mdjlig i reportage och feature-
inslag da det tidsmissiga utrymmet i dessa inslagstyper finns. Och resultatet borde sile-
des tolkas som avvikelse frdn total betoning istillet fér forekomst av betoning.

Vid en djupare analys av den markanta 6kningen vad gilller featureinslagen ser vi att det
ir frimst dessa som stir bakom den generella forbiittringen. Featureinslagens kausala
samband har istéillet for att inte forekomma eller vara ensidigt representerade kommit att
bli upprepade och klart betonade. Detta illustreras tydligt i nedanstiende tabell.

Tabell 6:8. Kausalitetssamband i reportage och feature.

Inslag Reportage Feature

Sindning 1984 1994 1984 1994

Sammanhang (%)

Endast orsak/konsekvens eller

ingetdera 13 4 30 13
Forekomst av orsak och konse-

kvens 23 34 27 23
Upprepningar av orsak/

konsckvens eller bida 64 62 43 64
s:a 100 100 100 100
N-viirde 70 96 30 39
N=235

Tabellkommentar: For att géra tabellen mer ¢verskadlig har vi utelimnat
telegrammen. Dessa har heller inte forindrats mer #n marginellt,

De tre olika nivierna kan ses som tre olika graderingar pd nyheternas kvaliteter i avseende
pa belysande av inslagens sammanhang. Ju lingre ner i tabellen desto fullstéindigare 4r
nyhetens sammanhang. Featureinslagen har, som vi sagt ovan, vad avser sammanhang
genomgétt en verklig forbitiring. Vad reportagen betriffar kan vi déiremot se att den &k-
ning vi tidigare pdpekat (figur 6.4) utgérs av férekomst och inte av upprepning. Upp-
repningar av kausala samband har istéllet minskat marginellt och man kan inte tala om en
radikal forbittring av reportagen.

Denna intressanta forédndring vi har spérat angfiende featureinslagen hér med stor sanno-
likhet samman med framviixten av ett nytt slags featureinslag som vad betriiffar form och
presentation ligger mycket niira det vanliga reportaget. Vi har gjort vissa systematiska ob-
servationer av denna typ av featurereportage. Featurereportaget kiinnetecknas av att det &r
nira relaterat till en aktuell hiindelse samtidigt som det &r av klar featurekaraktir, Detta
sammanbinds ofta, som vi i vira siindningar iakttagit, med ett telegram frn en aktuell
hiindelse som &r mer eller mindre relaterad till featurereportagets innehéll. Exempel p4 in-
slag vi har placerat i denna kategori av feature ir utlandsreportage som skildrar krigets

vardag i Bosnien eller Inkathapartiets stéd hos Kwazuluprovinsens invénare infor valet i
Sydafrika.

Kausala samband ir den faktor inom begriplighetsforskningen som efter forkunskaper
tydligast kunnat relateras till nyheters begriplighet. Den aktiva process som det innebiir ait
sitta in nyheten i ett meningsfullt sammanhang kriver tydliga kausala samband och om
dessa inte finns, ett inte oansenligt matt av forkunskaper. Nyheter som saknar kausala
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samband f4r liitt, 16sryckta ur sitt sammanhang, en slags fragmentariserad form vilken
gor dem mycket svira att forstd. Slutsatsen vi har dragit #r att niir kausala relationer blir
tydligare framstillda 6kar nyheternas begriplighet.

Virt resultat visar pd en generell 6kning i rapports betoning av nyheters sammanhang,
Orsak och konsekvens betonas allt oftare 1994 i sdvil telegram som i reportage och fea-
ture. I avseende pd kausala samband har rapport siledes genomgétt en reell forbittring
med den foljd att inslagens begriplighet sannolikt har ckats.

6.2.5 Bildmaterialet

Bildmaterialet har registrerats utifrin hur en nyhetshéindelse illustreras i avseende pd in-
blandad, plats, orsak och konsekvens. Valet av att studera dessa delars férekomst &r den
samma som for studien av sammanhang ovan, Med ett betonande av kausala samband
kan tillgéngligheten hos nyheten kas. Den tekniska utvecklingen har revolutionerat méj-
ligheterna att bildsétta nyheterna, en utveckling som kan ha fitt kvalitativt positiva konse-
kvenser for hur kausala relationer skildras 1 bild.

Tabell 6:9. Bildmaterialets illustrering av inblandad, plats, orsak och konsekvens.

Inblandad Plats Orsak Konsekvens
Sédndning 1984 1994 1984 1994 1984 1994 1984 1994
Bildmaterial (%)
Nyheten illustreras...
rirligt 65 72 57 71 20 25 16 26
med karta 3 1 6 3 ¢ 0 1 0
med annan illustration 13 8 8 2 13 12 8 8
med kartafiliustration och riirliga
bilder 6 4 6 4 1 4 0 1
inte alls 13 14 23 19 67 39 13 63
s:a 100 99 100 99 101 100 100 100
N-viirde 158 206 158 206 158 206 158 206
N=364

Vid en snabb &verblick av tabellen kan man se att det gir en klar skiljelinje mellan inblan-
dad/plats och orsak/verkan. Tabellen bildar med hjilp av skiljelinjen tva delar som #r in-
bordes relativt lika men som klart skiljer sig frin varandra. Det monster som vi tidigare
funnit fér kausala samband - att orsak och konsekvens &r svirare att framstilla i nyhe-
terna- ir tydligt gillande dven for bildséttningen av nyheter. Inblandad och plats illustre-
ras ndstan alltid medan orsak och konsekvens forekommer mer séillan.

I nyheterna illustrerades, under de sammanlagt 26 dagar vi studerat, inblandad och plats i
83% (medelvirde) av inslagen medan orsak och konsekvens illustrerades endast i 34% av
inslagen. Generellt forekommer i bilder inblandad oftare #n plats och orsak oftare #n kon-
sekvens, De inslag i vilka inblandad och plats inte férekommer #r niistan uteslutande (till
89 %) telegram, Sambandet ir medielogiskt mycket tiinkbart d4 man kan anta att inslag
med bildmaterial ges mera tidsméissigt utrymme. Nyheter med ofullstindigt bildmaterial
rérande inblandad och plats blir foljaktligen presenterade i telegrammets kortare form sna-
rare dn som reportage eller feature. Sambandet mellan telegram och ofullstéindigt bildma-
terial giller &ven bildmaterial om orsak och konsekvens, men skillnaden i férhallande till
reportage och feature &r inte lika pafallande emedan orsak och konsekvens illustreras dé-
ligt 1 saviil telegram som reportage och feature,

Av de olika typerna illustrationer var rorliga bilder det i siirklass mest férekommande siit-
tet att bildsétta inslagen, niigot som ur medielogiskt perspektiv dven forefaller naturligt.
Kartor och andra illustrationer som teckningar och grafiska figurer forekom mer spar-
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samt, och dven kombinerade med rorliga bilder var dessa séllsynta, Hlustrering i form av
kartor dr minst forekommande med undantag {r vid illustrering av plats dir kartor kan
tinkas vara mer férekommande #n “annan illustration™, ett resultat som dock inte gir att
utléisa av tabellen.

Sammanfatmingsvis kan ségas att inblandad och plats illustreras ofta medan orsak och
konsekvens illustreras siillan samt att det mest férekommande siittet att illustrera 4r i form
av rorliga bilder. Den tendens vi s&g vid behandling av sammanhang ovan aterkommer i
bildmaterialet. Orsaks- och konsekvensforhillanden illustreras nigot oftare 1994 #n 1984
och de kausala relationerna framstlls féljaktligen dven i bildmaterialet tydligare. Findahl
och Hoijer (1984) fann i undersokning av bilder att betoning av kausala samband ledde
till att inslag forstods bittre. Utifrin deras slutsatser kan man s#ga att bildmaterialet 1994
som 1 higre utstriickning forstirker nyheternas kausala sammanhang torde f3 positiva
konsekvenser for begripligheten. I avseende pa bildmaterial 4r 1994 &rs inslag s3lunda
begripligare dn de som forekom i 1984 &rs siindningar.

Nedan foljer nu en beskrivning av den f6rindring som foreli gger mellan 1984 och 1994
avseende pé typer av bildmaterials férekomst,!®

Figur 6:5. Bildmaterialets illustrerande av inblandad, plats, orsak och konsekvens 1984/94,

Bl Rorligt

% ] Icke-rorlig illustration

100

llustreras ¢

74 73 75

1984 1994 1984 1994 1984 1994 1984 1994
Inblandad Plats Orsak Konsekvens
N-virde: 168 215 168 215 160 215 158 208

Diagrammet visar pd tvé foréindringar som skett mellan 1984 och 1994, Andelen rorliga
bilder har i nyheternas bildmaterial 6kat samtidigt som andelen icke-rorliga illustrationer
har minskat. Okningen av rorligt bildmaterial & generell, inbiandad 10 %, plats 24 %,
orsak 33 %, konsekvens 69% och har formodligen sin frimsta forklaring 1 kade tek-
niska mdjligheter att f4 bildmaterial direkt frin plats. En ytterligare forklaring torde dock
vara rent medielogisk, dvs att televisionen &r ett medium som kan formedla rorliga bilder
och for att utnyttja mediets fulla potential bor det fyllas av rorliga bilder i stéllet for andra
typer av illustrationer. En f61jd av ett sddant resonemang blir att rérliga bilder prioriteras
och far foretriide i forhallande till andra typer av illustrationer.

18 Fortsétmingsvis kommer pd grund av uppsamlingskategorin “kartafillusiration och rérliga bilder” rérliga
bilder besti av nyss nimnda plus kategorin "rérligt”. En ny kategori i form av icke rorliga illustrationer besti-
ende av “karta”, "annan illustration” och "karta/illustration och rorliga bilder” skapas f8r att presentera dessa,
Nedan forekommer alltsd kategorierna rérligt, icke-rérlig illustration samt illustreras ej. N-talen kommer
foljaktligen Ska d& en kategori i dessa har riknats v ginger,
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En explosionsartad utveckling av bildutbudet har under senare ar skett med ett viixande
antal nyhetsbyrier som helt och hillet (Visnews) eller till stor del (CNN) koncentrerat sig
pé ett bildutbud. I 1994 irs séindningar kan detta spras i att nyhetsbyriernas logotyper
forekommer i ndgot av bildens horn pd de bildinslag som hérstammar direkt frin nyhets-
byrierna. Forutom ett 8kat utbud av bildmaterial har den tekniska utvecklingen resulterat
i allt lédtthanterligare kameror (séindare) och allt mer sofistikerade mojligheter for repor-
trar/korrespondenter att Sverfora bilder direkt frin plats. Bilder kan 1994 siindas i det
nérmaste simultant via satellit till hemmaredaktionen. Detta har resulterat i nya typer av
reportage-former och kommer behandlas vidare nedan (se vidare Reportrar och korre-
spondenter 6.2.7)

Det dr svért att dra ngra direkta slutsatser om hur val av olika typer av illustrationer pa-
verkar begripligheten, t ex om en grafisk illustration &r mer begriplig &n en rorlig se-
kvens. Begriplighetsforskningen presenterar inga entydiga resultat pA denna punkt och
dven vi undviker att spekulera. Minskningen av icke-rérliga illustrationer giller endast 1
bildsittning av inblandad och plats, en minskning med 33 respektive 53 %. For orsak
och konsekvens #r fordndringen nédrmast obefintlig. Foréindringen kan i sindningamna ses
i att inblandade endast undantagsvis illustreras med stillbilder 1994. Teckningar liknade
tidningsformat 1 form av akvareller férekommer inte heller i samma utstriickning som
1984. Anvindningen av kartor har, som vi sig tidigare (tabell 6:9), minskat &ver tid och
férekommer mycket sillan 1994,

Dessa forindringar dr dock inte helt sanningsenliga di de icke-rorliga illustrationerna till
viss del Gverforts till sjélva presentationen av inslagen.
I de grafiska symboler som visas vid sidan av pro-
gramledaren forekommer 1994 sdvil kartor som
olika former av sofistikerade grafiska symboler (se
nedan Inledande presentation 6.2.9). Ett exempel ér
nyheter frin valet i Sydafrika for vilka presentations-
symbolen bestod av den afrikanska kontinenten pd
vilken Sydafrika markerats med Ljusare firger och en
flagga till hilften svart till hilften vit till hélften in-
skjuten under landet (se bilden).

Figur 6:6. Inledande presentation
- ett exempel.

Minskningen av icke-rorliga illustrationer i inslagen kan siledes sigas ha kompenserats,
om inte helt s& i alla fall delvis, av nya anvindningsformer.
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6.2.6 Intervjuer

Viart understkningsmaterial visar pé en klart 6kad anvéindning av intervjuer i rapports ny-
hetsinslag. I figuren nedan illustreras hur den generella férekomsten av intervjuer forde-
lats 6ver olika inslagstyper.

Figur 6.7. Férekomst av intervjuer.
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Figuren ovan visar alltsi p férekomst av intervju i inslag och det kan sdledes vara
flera intervjuer i ett och samma inslag, Att det inte forekommer ndgra intervijuer i tele-
graminslagen varken 1984 eller 1994 var viintat. Inslagstypen dr tidsméssigt begrén-
sad och kan inte utan uppenbara problem innehélla intervjuer. D4 intervjumaterial till
ett inslag finns att tillgd sker presentationen istiillet 1 form av reportage eller feature.
Forindringen och den generella 6kningen av intervjuer finns sdledes i reportage och
feature. Virt att notera &r att intervjufordelningen mellan reportage och feature dr den-
samma 1984 som 1994, fast pd en hogre nivé. Featureinstagen stdr for den hogsta £o-
rekomsten av intervjuer och 1994 inneholl alla featureinslag ndgon form av interviju.

Orsaken till att det oftare forekommer intervjuer i reportage- och featureinslagen torde
vara, dels en striivan efter att levandegdra nyheterna genom att héra fler "roster”, dels
att det 1994 tekniskt sett blivit enklare att genomfira intervjuer. Den senare tekniska
aspekten har vi lyckats spira p8 andra hill i denna understkning; exempelvis befinner
sig korrespondenter och reportrar 1994 oftare pd den aktuella platsen vilket dr under-
ldttande nér man skall genomfora en intervju (se vidare nedan Reportrar och korre-
spondenter 6.2.7).

Forutom att det 1994 oftare forekommer intervjuer har dven antalet intervjuer per in-

slag o6kat, och detta relativt mycket. Nedan skissas hur antalet intervjuer i reportage-
och featureinslag fordelar sig under de tv8 undersdkningsperiodemna.

70



Figur 6:8. Antalet intervjuer i reportage och feature,
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Vad vi kan utldsa av figuren ir som vi redan pétalat att det dr vanligare med intervjuer
1994, Presentationen av nyheter innehdller allt oftare intervjuer. I 1994 &rs
sindningar innehéller hela 86 % av de lingre inslagen minst en intervju, medan
motsvarande andel 1984 4r 76 %. Vi kan samtidigt se att inslagen generellt sett
innehéller fler intervjuer 1994. 136% av reportage och featureinslagen 1984 forekom
minst tvd stycken intervjuer, medan minst tvd intervjuer 1994 forekom i drygt 60% av
inslagen. Inslag med tre, fyra eller fler intervjuer forekommer 1994 fem till &tta
génger oftare in tio ir tidigare.

I vart undersdkningsmaterial frdn 1994 har funnits inslag som har haft fler &n fyra in-
tervjuer. Inslag av den typen diir det forekommer sd ménga intervjuer har en speciell
karaktiir. De dr som forstdeligt tidsméissigt linga samtidigt som de behandlar &mnen i
vilka det dr limpligt att 1dta minga roster komma till tals. Ett exempel pA ett sddant in-
slag dr ett reportage som belyste situationen infor valet i Italien 1994, De olika partile-
darna intervjuades samtidigt som privatpersoner fick véidra sina lungor sivil som
asikter. Ett liknande inslag forekom 1984 och var d dven utformat pd ett liknande
sétt, dock med ndgot firre roster.

Skillnaden mellan 1984 och 1994 vad géller anviindningen av intervjuer ir att det
1994 kan férekomma flertalet intervjuer dven i inslag som inte alls &r typiska flerin-
tervjuinslag. Atskilliga intervjuer kunde &terfinnas i stort sett i vilket Lingre inslag
som helst. Man mirkte ofta att reportern 1994 hade for syfte att 13ta intervjua si
ménga personer som mdjligt, ibland kanske onddigt manga. Inslag av denna sort kan
ibland bli nfgot rériga dA det &r svért att veta vad de tillfrigade svarar pd och om de
alls svarar pd samma friga.

Okningen av intervjuer leder osokt tankarna till en generell tendens som vi tidigare berort
(6.1.1 och 6.2.5), ndmligen séindningarnas 6kade tempo. Tempootkningen forefaller inte
bara utgéras av att séindningamas inslag har blivit kortare och séledes fler. Ocksi inom
sjilva inslagen har tempot okat genom att nyheterna presenteras med hjilp av exempelvis
ett mer omfattande bildmaterial och av allt fler intervjuer.

De redaktionella valen av personer som fick komma till tals skilde sig inte mycket mellan

1984 och 1994. De personer som framforallt tillfrigades i de intervjuer som gjordes var
elit (politiker eller miktiga foretagsledare) eller dvriga representanter (fackforeningsfolk
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eller mindre betydande kommunalpolitiker) men relativt ofta tilifrdgades dven experter (en
som ir extra bra pd ndgot) och yrkesutdévare (mekanikern pd golvet eller sjukskoterskan
vid siingen). Mer sillan f6rekom kéindisar och journalister. Den mest intressanta skillna-
den understkningsperioderna emellan utgdr emellertid det Skade antalet tillfrigade privar-
personer (se nedan figur 6:9). Ar 1984 tillfrigades i 12% av det totala antalet intervjuer
privatpersoner medan denna andel 1994 hade stigit till hela 22%, detta dr alltsd ndrmast en
fordubbling av denna sortens intervjuer.

Figur 6:9. Vilka som intervjuades i inslagen 1984 och 1994.
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De intervjuer med privatpersoner som forekom 1984 var oftast enstaka och i ett inslag
begrinsade till en person. 1994 har det blivit vanligare att man later flera privatpersoner
komma till tals i samma inslag. D4 det forekom fler &n fyra intervjuer hiinde det att fler &n
tv4 privatpersoner kom till tals, ndgot som exempelvis skedde i, det strax ovan nfimnda,
valreportaget frin Italien. Utveckling skulle kunna vara ett tecken pé att nyhetsférmed-
larna férsoker skapa en socialt och psykologiskt sett ndrmare nyhetsférmedling, for att pd
sd sitt Ska chansen till att vi som mottagare enklare skall kunna identifiera oss med for-
loppet. Lyckas man med detta torde det hdja nyheters intressenivd vilket dr en god férut-
sittning for att kunna skapa en begriplig nyhetsférmedling.

6.2.7 Reportrar och korrespondenter

Vi har ovan bdde i anslutning till perspektiv, bildmaterial och intervjuer refererat till nya
typer av presentationsformer som vixt fram i reportage och feature. Dessa &r till stor del
resultat av nya tekniska mdjligheter, men sikert dven av att vissa typer av presentations-
former fordldrats medan nya vixt fram och kommit att ligga mer rétt i tiden. Studiosamta-
let var enligt var forforstdelse en modern presentationsform som borde finnas och vi un-
dersokte forekomsten av denna. Det visade sig i anslutning till nyhetsinslagen bara utspe-
las vid ett enda tillfille (undantaget de samtal om helgvidret med John Pohlman som f6-
rekom tva ginger). Studiosamtalet har foljaktligen inte i rapport blivit en vedertagen pre-
sentationsform.

Klara forindringar i hur reportrar och korrespondenter upptriidde i studio och pé filtet vi-
sade sig dock 1 en rad andra presentationsformer vi undersokt. I figuren nedan represen-
teras fem olika sitt pa vilka reportrar och korrespondenter kan agera i de lingre nyhetsin-
slagen.

72



Figur 6:10. Reportrar och korrespondenters agerande i reportage och featureinslag 1984/94.
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Tabellkommentar: Telegram har i detta sammanhang utelimnats pd grund av att det bara undan-
tagsvis kan férekomma reporirar och korrespondenter 1 telegrammets korta form. I rapports
sindningar gavs alltid inslag med reportrar och korrespondenter reportage- eller featureformat
och kategorin "férekommer ej” dominerar foljaktligen telegrammen till 100 %.

Per telefon innebir att en korrespondent rapporterar till studion via telefon och inte sjélv
forekommer i rorlig bild. Presentationsformen anviinds mest i anslutning till utrikesnyhe-
ter. En minskning i anviindning av denna presentationsform har skett Sver tid formodli-
gen till foljd av nya mdjligheter att presentera nyheten pd mer intresseviickande siitt i vilka
korrespondenten syns i bild. Telefonrapportering férekom 1984 i en tiondel av reportage
och featureinslagen och var en dominerade presentationsform for aktuella utrikesnyheter.

1994 har detta dominansftrhillande skiftat och endasti 4 % av inslagen forekommer
telefonrapportering.

Vissa grafiska foridndringar har skett mellan de tvA tillfillena. Tidigare visades vid tele-
fonrapportering en heltéickande stillbild frin platsen det rapporterades frin, p4 vilken kor-
respondentens namn var skrivet under rapportlogotypen. Exempelvis Knut Stilbergs
namn tecknat mot bakgrunden av ett fotografi pd vita huset i Washington for en telefon-
kommentar frin USA. Ar 1994 tiicker inte fotografiet p4 vita huset hela rutan och p4

vinster sida syns istéllet ett fotografi p4 korrespondenten och dennes namn samt en rap-
portlogotyp.

Figur 6:11. Per telefon - fore och efter.
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I bild pd plats visas korrespondenten/reportern i rorliga bilder i vilka denne, oftast med
mikrofonen 1 hogsta hugg, rapporterar frin sjilva “hindelsernas centrum” (Figur 6:12).
Detta ir en presentationsfori som har blivit allt vanligare 6ver tid. Ett reportage av denna
typ kan t ex rora nigon form av sammankomst, en demonstration eller en partistimma, en
kuliss mot bakgrund av vilken reportern férmedlar sitt budskap. I 1994 &rs siindningar
férekom denna typ av agerande i 12 % av reportage och featureinslagen medan motsva-
rande siffra 1984 var endast 3 %.

DIREKT. RWANDA )

2 ¥
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Rapportering i bild p4 plats har till stor del f&r-
modligen ersatt rapporteringen per telefon som
1984 forekom i storre utstrickning dn 1994,
For detta talar att ett reportage frén plats i vilket
man ser aktérerna och reportern ger en kiinsla
av nérvaro, autencitet och ett hégre nyhets-
virde. DA den tekniska utvecklingen 1994 tilla-
ter en allt Littare bildproduktion bor denna pre-
sentationsform som mer nyhetsmissigt efter-
strivansviird troligtvis ersétta den forra.

Figur 6:12. I bild p plats ... i hiindelser-
nas centrum.

Att reportrarna oftare befinner sig p plats torde skapa positiva forutsétmingar forett
Okat intresse med Okad koncentration hos mottagarna som f6ljd. Tunga nyheter som
befinner sig pé ett 14ngt psykologiskt avstind gentemot mottagaren kan {4 en tkat
attraktionsvérde om reportern direkt frin platsen kan tydliggora forhéllandet, t ex genom
intervjuer eller vil valda kommentarer. Det dr svért att uttala sig om huruvida
begriplighetsnivin hdjs, men dkade forutsittningar for en hojd intresseniva skapas, vilket
kan vara en god start.

I bild i studio utg®r reportern en avlastning for nyhetsankaret. Reportern léser i studion
upp specifika nyheter och skulle mycket vil kunna betecknas som en studioreporter.

- Denna presentationsform forekom flitigt 19841 13 % av reportage och featureinslagen
medan den tio &r senare i det ndrmaste helt forsvunnit (3 %). I de tidigare séindningarna
langade nyhetsankaret ver fortsiittningen av ett reportage till en reporter som satt bredvid
och liste i direktséindning. Dessa reportrar sattes in i helbild mot en bl bakgrund, vilken
de totalt dominerade genom att t o m vara stérre #n nyhetsankaret sjélv. Deras namn an-
nonserades 1 nederkant av bilden medan de léste sitt reportage.

Figur 6:13. I bild i studio - fére och efter.
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Presentationsformen som den var utformad 1984 existerar inte 1994 utan har givits en
helt annan form. I de tv4 inslag som kan betecknats som att reportern var i bild i studio
var det friga om djupare politiska analyser av utrikespolitiska konflikter och reportern sait
framnfdr en annars osynlig del av kulisserna. Men i de presentationsformer som har ersatt
omtalad &terstdr endast namnet som annonseras i ritans nederkant och rosten som rappor-
terar. De personer som agerade i denna presentationsform 1984 hors 1994 endast som
kommenterande roster eller intervjuande reportrar. En iakitagelse som kan sammanfattas i
en mer generell forindringstendens i rapport: samma roster och nya ansikten.

Pad plats ej i bild innebir att det finns en reporter ute pd filtet som intervjuar men som se-
dan inte forekommer i bild. Detta ir den mest férekommande presentationsformen sdvél
1984 (49 %) som 1994 (67 %) och den har inte genomgétt ndgra direkta formmissiga
foréndringar ver tid. Reportern kommenterar de rorliga bilder som férekommer, inter-
vijuar personer och presenterar analyser av skeenden. Den kraftiga 6kningen av att repor-
tern agerar pd plats men ¢j i bild &r en £6ljd av att studioreportrarna i 1994 &rs séindningar
férsvunnit ur bild och istiillet agerar p& detta stitt. Att det just blivit denna presentations-
form som ersatt de ildre har ocksd att gora med de 6kade antalet intervjuer som genom-
fors i nyhetsinslagen 1994. Aktiva intervjuande reportrar har alltsd blivit en allt vanligare
syn trots att de inte alltid syns.

1 bild pd plats och i studio iir en kombination av den intervjuande rollen p4 féltet och stu-
dioreporterrollen. I detta avseende gors inte skillnad pd om reportern pa filtet syns i bild
eller €j. Presentationsformen #r vad avser studioreporterrollen synonym med i bild i
studio” och har genomgétt en liknande utveckling som denna. Studioreportrarna som i det
nirmaste forsvunnit 1 senare sindningar gor att presentationsformen har sjunkit med fem
procentenheter for att 1994 endast forekomma 1 ett enda reportage. Reportrarna agerar
1994 endast pi filtet i denna typ av reportage och inte liingre i studion.

Fdrekommer ef innebir att en reporter i reportaget férekommer, men endast som kom-
mentator av nyheten och inte som en aktiv intervjuare eller som studioreporter. Detta 4r
den nist vanligaste presentationsformen och forekommer 1984 i 19 % av reportage och
featureinslagen for att 1994 dterfinnas i 14 % av desamma. Det #r férmodligen dven hir
det tkade intervjuandet och reportrarnas mer aktiva roll pd filtet som resulterat i den
siinkta frekvensen. Minskningen foreligger dock endast i featureinslagen och inte 1 dver-
huvudtaget i reportagen dér presentationsformen istéllet okat med 12 %.

6.2.8 Flode och programledarens roll

Resultatet av studien av reportrars och korrespondenters agerande i reportage och feature-
inslag kan sammanfattas i nigra generella iakitagelser angdende séindningarnas flode och
programledarens roll. Programledaren har en mycket central roll i nyhetsférmedlingen i
rapport. Under de tolv dagar vi studerade 1984 agerade fyra stycken olika programledare
(ankare).!® Dessa hade en klar roll som “cermoniméstare” och ledare av flédet av séind-
ningen. Programledaren inleder alltid inslagen och avslutar dem oftast. Den avslutande
funktionen kan dock i vissa fall framstd ngot diffus, trots att vi mycket aktivt tagit del av
inslagen har vi vid vissa tillfillen haft svért att avgra om programledaren avslutat den
eller ej. Dessa svirigheter ter sig vara speciellt knutna till personliga egenskaper hos ny-
hetsankaret och har uppstitt p4 grund av programledarens siitt att behandla sina manus-
papper. En bliddring i manuset kan ibland betyda nytt inslag ibland inte, ett problem som
sdllan uppstdr 1994 d4 klarare markeringar ackompanjerar varje inslagsbyte (se nedan
Inledande presentation 6.2.9).

D4 det férekommer tvira innehdllsmissiga kast i sindningen sdsom 6vergng frén inri-
kes- till utrikesnyheter hjilper programledaren publiken att finna den rdda trdden genom
kommentarer som “och nu utrikes/inrikes/telegram/viidret”. Stilméssigt kan man séiga att
programledarnas framtoning ter sig relativt alldaglig. De manliga programiedarna bir

19 Dessa fyra var: Ewonne Winblad, Olle Stenholm, Bengt Oste och Claes Elfsberg.
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kostymer och har en strikt framtoning medan Ewonne Winblad bér ett antal stickade
kreationer av ansprikslos karaktir,

Formedlingen av nyheterna har 1994 om mdjligt 4n mer kommit att centreras kring pro-
gramledaren. Ar 1984 forekom det i samband med olika typer av inslag, som vi sett
ovan, andra reportrar i bild i studio som kommenterade inslag. Denna presentationsform
har helt forsvunnit i 1994 &rs sédndningar och studioreportrar illustreras ej lingre i bild.
Under de tv& veckor vi studerade rapport forekom fem stycken programledare.?® Antalet
nyhetsankare har med andra ord 6kat. Vi kan ocks8 spéra en klar omsvingning i kons-
fordelningen, i 1994 4rs séindningar 4r programledaren oftare en kvinna.

Sammanfattningsvis kan vi siledes konstatera att ett stort antal nya kvinnliga férmigor
tréitt in i stindningarnas centrum medan endast en man har forsvannit ut, némligen Bengt
Oste. Ménga av de reportrar man sg kommentera i bild 1984 syns ej mer 1994 utan
kiinns endast igen pd sina réster - samma rdster med nya ansikten. Rapports nya ansikte
utdt har dven blivit mer inbjudande och samtliga nyhetsankare har idag vil stylade klider
och makeup som matchar den djupbld bakgrunden. Till och med Pohlman har fitt verge
sina bruna kostymer. Med allt férre synliga personer som vid sidan av nyhetsankaret har
en aktiv roll i studion, har programledaren blivit en allt centralare gestalt 1 nyhetsdrama-

turgins uppldggning. Ar 1994 kretsar allt mer kring detta nyheternas epicentrum i vilket
ankret tagit positionen av allsmiktig “cermoniméstare” i nyheternas tempel.

6.2.9 Inledande presentation

Med avseende pa programledarens inledande presentation av inslagen, har vi kunnat
spéra en intressant férindring. Figuren nedan visar pd den Svergripande forindringen
av presentationsformen oavsett vilken typ av inslag det ir.

Figur 6:14. Den inledande presentationen av inslagen.

% av inslag

60
50
40
30
20! Mustreras endast med programledare
10 [Mustreras endast med illustration
Illustreras bdde med programledare
1994 och illustration
N=virde 158 204
N=362

Bortfall=2 Kommentar: ] bortfallet ingér tva telegram som presenterades i samband med andra
telegram, Mellan telegrammen limnade man inte tillbaka till studion f6r ny presentation och dessa
foll saledes utanfésr den ovan redovisade variabelns kategorier.

20 Dessa fem var: Ulla Carin Lindquist, Claes Elfsberg, Bo Holmberg, Lena Lundkvist, Lotta Bouvin-Sundberg,
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Att det endast ir programledaren som presenterar inslaget (Illustreras endast med pro-
gramledare) utan nigra grafiska illustrationer i bakgrunden, forekom 1984 1 37% av
inslagen medan det 1994 endast forekommer i 15% av inslagen. I de fall d4 program-
ledarens inledande presentationsroll dr minimal eller ej forkommande, (Illustreras en-
dast med illustration) kan vi dock inte mérka en lika klar foréindring. Detta presenta-
tionssétt dr dock ndgot mer anvint 1994, Orsaken till att det ¢j har skett niigon storre
férindring kan med all sannolikhet bero pd att denna presentationsform friimst hor
ihop med inslag av telegramform (se tabell 6:10) och dessa ir ju tidsméssigt korta vil-
ket inte ger utrymme till nigra storre presentationsforéndringar.

Ett viintat resultat med tanke pd vad vi sagt ovan ir att de inledande presentationerna
av inslagen som innehiller bdde programledaren och en tillhorande grafisk illustration
forekommer allt oftare 1994 (60%) éin 1984 (43%). Man viljer alltsd 1994 att allt of-
tare anviinda sig av grafiska illustrationer som ett medel £6r att visuellt, redan i inled-
ningen, peka pd inslagets innehdll. For att 4skAdliggora hur dessa presentationsmis-
siga forindringar har fordelats Sver olika inslagstyper har vi valt ut féljande illustra-
tiva tabell.

Tabell 6:10. Inledande presentation relaterat till typ av inslag.

Inslag Telegram Reportage Feature
Séndning 1984 1994 1984 1994 1984 1994
Presentation (%)

Tilustreras endast med

programledare 14 11 36 11 83 28
Iustreras endast med

illustration 52 68 0 1 3 5
Tllustreras med béde

programledare och jil-

lustration 34 20 64 88 13 67
s:a 100 99 100 100 99 100
N-virde 58 69 70 96 30 39
N=362

Bortfall=2

Att telegrammen i stor utstriickning presenteras endast med illustration visar denna ta-
bellen mycket klart. Vi kan dessutom se att detta har blivit alit vanligare d& telegram-
men 1994 oftare dr bildsatta utan att programledaren visas 1 bild.

Vad giiller reportagen ser vi ndgot som snarare &n en foriindring dr en forstéirkning
mot aft reportagen 1994 presenteras bide med programledare och en grafisk illustra-
tion. Aven featureinslagen dominerades 1994 till 67% av presentation med bide pro-
gramledare och illustration, medan endast 13% av dessa inslag presenterades pé detta
sitt 1984, Featureinslagen dominerades istillet 1984 av att endast programledaren
presenterade inslagen. Det forefaller alltsd som om presentationen av reportage och
feature 1994 har kommit néirmare varandra.

Dagens teknik tilliter mer sofistikerade grafiska illustrationer och detta utnyttjar onek-
ligen rapport mer frekvent 1 sina inslagspresentationer, Samtidigt har man dven 1994
bérjat kombinera dessa illustrationer med nyttjandet av olika kameravinklar som
overensstimmer med hur nyheten presenteras. I samband med filmningen rakt fram-
ifrAn anviinds alltid ndgon sorts grafisk illustration, medan man i de presentationer
som sker ur en vinkel snett framifrin néjer sig med den befintliga bakgrunden.
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Kombinationen av symboler och kameravinklar ger tillsammans med den sprikliga
presentationen 1994 4rs séindningar en behaglig rytm. De séindningar som producerats
1984 efterlimnar jimforelsevis en pafallande kiinsla av platthet. Den platta filtbak-
grunden med rapportlogon ger ingen djuphetskiinsla och symbolerna ir néir de fore-
kommer inte lika genomtiinka och illustrativa. De grafiska symbolerna anviinds 1994
paett mer enhetligt séitt och 4r konsekvent &terkommande. Vi vill hiivda att de gra-
fiska illustrationerna genom dessa egenskaper, gor det littare f6r mottagaren av nyhe-
ter att folja séindningens fl6de och registrera varje byte till ett nytt inslag.

Samtidigt som de grafiska symbolerna 1994 tycks ha en mer avskiljande effekt p&
sindningen har de Aven rent visuellt utvecklats pa ett ytterst intressant vis. I virt ma-
terial 1984 var utbudet av grafiska symboler i presentationssyfte helt klart begrénsat.
De illustrationer som forekom var i vissa fall ddligt och enformigt utformade. Ett ex-
empel pa en illustration som helt klart var bristfillig, var en som anviéindes

till ett inslag som handlade om en enskild mélares kamp i en arbetsfrdga gentemot
facket. Presentationsillustrationen bestod av fackklubben Méilarettans symbol. Tanken
bakom att anviinda denna symbol var kanske riitt, men det grafiska dtergivandet av
symbolen var alldeles for daligt vilket gjorde att det var svirt att forstd sammanhanget
mellan symbolen och presentationen. Givetvis fanns det en och annan illustration
1984 som var bra, men det mirks tydligt att den grafiska tekniken i och med datatek-
niken har utvecklats vilket har lett till en mindre grafisk explosion.

Figur 6:15. Grafisk symbol 1984 - ett exempel.

f )

I 1994 séindningarna utnyttjas de grafiska illustrationerna flitigt. De &r &ven mer varie-
rande, och utformade pé ett siitt som mer Sverensstimmer med inslagets innehdll &n
som var fallet 1984, Uttver denna rent visuella forbéttring har dven ett systematiskt
kombinerande av olika sorters symboler blivit praxis. Systematiken bestdr i kombina-
tionen av illustrationer pA ett sétt som gor att nyhetens innehdll néstan kan utléisas bara
genom aft titta pA symbolen, givetvis under forutséttning att man kéinner till de illus-
trationsmiissiga konventionerna.

Figur 6:16. Grafisk symbol 1994 - ett exempel.
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Det finns minga liknande symbolkombinationer i 1994 &rs sindningar. Ett ytterligare
exempel ir hur en nyhet anglende fredsforhandlingar mellan Palestina och Israel
symboliserades. Presentationen illustrerades med hjilp av de tvd ldndernas flaggor
och en fredsduva mellan dem I ménga av dessa grafiska klart innehillsrelaterade
illustrationer forekommer 1994 dven kartor, ett faktum som troligen ligger bakom den
minskade anviindningen av kartillustrationer som bildmaterial inom inslagen (se ovan
Bildmaterialet 6.2.5).

Dessa grafiska symbolernas utveckling ir intressant. Vi har idag formodligen utan
dverdriven medvetenhet om detta faktum blivit vana vid dessa illustrationer i bak-
grunden vid nyhetspresentationen. Om de helt plotsligt tagits bort hade séndningarna
formodligen kiints ofullbordade. En intressant friga ir dock fortfarande vilka konse-
kvenser de inledande presentationerna har for séindningarnas begriplighet?

Det iir helt klart s att rapport medvetet har utarbetat konventioner for symbolernas
konstruktioner. Inférstddd med dessa konventioner kan mottagaren, som vi ovan pi-
talet, formodligen léttare f6lja sindningarnas fléde och struktur genom tolkande av
inslagens inledande symbolkombinationerna. Mustrationemna i sig torde dock inte leda
till niigon okad forstielse av sjdlva inslaget da de inte tillfér ndgra for forstdelsen
unika attribut. Det kan #ven finnas en viss risk med denna sortens illustrationer, ndm-
ligen att de av mottagaren ges alltfor stor uppmirksamhet. En felplacerad koncentra-
tion som om den inte leder till missforstdnd, s& tminstinne till en ytligare nyhetsfor-
stelse - skruva ner ljudet och prova sjilv!

6.3 Sammanfattning av resultat

Vi skall nu forstka att kortfattat redovisa de huvudresultat som vi presenterat i analysen,
framforallt med inriktning pa vilka konsekvenser dessa kan ha for siindningarnas begrip-
lighet. Vissa faktorer som vi valde att undersika var svara att direkt relatera till séndning-
ars begriplighet, medan andra som hade en mer teoretisk grund i begriplighetsforsk-
ningen enklare kunde knytas till begriplighet.

Rapports inneh&llsmissiga aspekter visade sig inte ha genomgtt négra stbrre f6rén-
dringar. Rapport koncentreras fortfarande 1994 till traditionellt tunga nyheter, vad vi
dock lyckades spara var att olyckor, brott och katastrofer har fatt ett stdrre utrymme i
sindningarna. Detta skulle kunna betecknas som en positiv férindring i avseende pa be-
gripligheten d& nyheter av detta slag 4r intressevickande och siledes littforstdeliga. Men
det finns en baksida, frigan #r hur relevanta sddana intresseviickande nyheter #r? Det blir

en avvigningsfriga mellan intresse och relevans (se vidare Slutdiskussion 7.2).

En annan intressant iakttagelse dr att rapports inslag 1994 har blivit kortare och foljakli-
gen fler, det ir ett tydligt tecken pi ett 6kat tempo i séindningarna. Vilka konsekvenser
detta har pa inslagens begriplighet dr svart att séga, men spekulativt sett skulle man kunna
tinka sig att sindningen blir mer sonderryckt och fragmentarisk vilket di kan leda till att
mottagaren fAr svart att forstd sammanhanget vilket skapar en uppenbar risk for en "melt-
down effect”.

Valet av perspektiv verkar i rapport ligga relativt fast, dock kan vi skdnja att man 1994
ndgot oftare anvinder sig av ett socialt perspektiv. Utifrin mottagarens synvinkel kan
denna tendens ses som positiv da de sociala perspektiven kan leda till en hégre identifika-
tionsgrad och i lingden #ven till en hgre nyhetsforstielse. Ett annat tecken som talar for
att rapport oftare har en social inriktning p& nyheterna r att de individrelaterade nyheterna
har fatt ett dnnu tydligare socialt perspektiv.
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Vad som frimst #r intressant med avseende pé begriplighet, &r hur inslagen betonas med
tanke p4 de kausala sammanhangen. Resultaten visar att sindningarna 1994 var tydligare
betonade i avseende pé orsak och konsekvens vilket enligt begriplighetsforskningen ska-
par hogre forstielse hos mottagaren. Utan att sticka ut hakan for mycket visar alltsd vart
resultat att rapports inslag idag rent sammanhangsmiissigt 4r léttare att forstd for den ge-
nomsnittlige mottagaren. Det visade sig ocksi att de kausala sambanden 1994 oftare il-
lustrerades rorligt. Huruvida detta pAverkar begripligheten dr svarare att uttala sig om di
forskarna har en ambivalent instéllning angiende rdrliga bilders effekter, Det #r svért att
siiga om en rorlig illustration ir fortriiffligare dn stillbilder med tanke pd begriplighet. Att
man idag oftare har rérligare bilder hor snarare ihop med den tekniska utvecklingen in
ndgon sorts medvetenhet angdende begriplighet.

I rapport 1994 forekommer oftare intervjuer av olika slag, Okningen #r ganska markant
och det visade sig att framf0r allt privatpersoner oftare kommer till tals. Detta bekriftar
den tendens som vi pétalade tidigare, att rapport idag har en tydligare individ- och soci-
alinriktning vilket som sagt torde minska det psykologiska avstindet. Andra faktorer som
ir virda att notera i samband med begriplighet &r den nya grafiska presentationsteknik de
nyttjar. De vilutformade illustrationer som finns i bakgrunden vid inledning av en nyhet
forekommer frekvent 1994 och iir 18ngt mycket béttre utformade &n 1984. lllustrationerna
fyller en god funktion d det giller stindningarnas rytm, de hjilper tittaren att skilja p4 de
olika inslagen. Dessa grafiska illustrationer foljer ett systematiskt uppbyggnadssystem
och kénner man till rapports grafiska konventioner ger de med all sannolikhet en kad
inlevelse i presentationen. Men frigan ér hur ménga det 4r som har uppfattat dess relativt
komplexa uppbyggnad.
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7. SLUTDISKUSSION

Vi har hiirmed kommit fram till den avslutande diskussion som skall ge nyheternas forén-
dring den begripliga form de fortjinar. Resultatet av var undersékning har givit en be-
skrivning av hur den faktiska forédndringen av rapports nyhetsséindningar ser ut och vilka
konsekvenser denna kan tiinkas fa for dessa nyheters begriplighet. Men det finns fortfa-
rande ett antal frigetecken kring utvecklingens drivkrafter och férindringens grunder. Vi
skall genom denna avslutande diskussion forstka rita ut dessa fragetecken och sprida
ytterligare ljus 6ver vért undersékningsomrade. Detta genom att spekulera kring tre ytter-
ligare frigor som arbetets fortskridande kommit att stiila:

+ Vilket férhéllande har den foréindringen som Rapports TV-nyheter undergdtt till andra
vittomspénnande forindringstrender i samhiiliet? Pa vilket siitt kan teknisk utveckling och
okad konkurrens spéras i nyheternas fordndring?

« Hur férhdller sig begriplighet till intresse och relevans som mélsédttningar for nyheternas
utformning? Kan man se en forindring i tyngdpunkt Sver tid, eller en skillnad olika ny-
hetsprogram emellan?

+ Kan begriplighet utgora ett konkurrensmedel? Vem har intresse av att gbra nyheter be-
gripliga och i sidana fall varfor?

7.1 Hur péverkas rapport av medieutvecklingen?

Utvecklingen inom medieomrddet har under det senast artiondet genomgdtt markanta for-
dndringar. Som vi har diskuterat i bakgrunden har det blist nya medieideologiska vindar.
Fortindringen har friimst bestétt i att man har dvergtt frdn en social ansvarsideologi till en
mer frihetlig ideologi. De tidigare s strikt monopolstyrda etermedierna fick nu bevittna
en successiv avreglering med f6ljd att marknaden alltmer kom att styra utbudet. Denna for
minga s& atriviirda avregleringen resulterade i en kraftig expansion av medieutbudet inom
etern med en atfoljande ny konkurrenssituation. Samtidigt som detta skedde har dven
tekniken ndtt stora framsteg inom informationsutvecklingen, detta har i vissa fall lett till
négot som kan liknas vid en klappjakt pa att nyttja och £ kontroll ver de nya " forde-
larna”.

Denna utveckling som &r av mer generell karaktir har foljaktligen dven satt sina spir hos
de nyhetsformedlande institutionerna framforallt inom etermedierna. Hur har da rapport
som 4r vért undersdkningsobjekt kunnat beméistra och bekrifta sin position som ett ny-
hetsorgan inom public service?

Avregleringen ledde till att rapport genast kom i en ny situation, tidigare behdvde de bara
bekrifta sin position som fri och sjélvstiindig trots att man indirekt var beroende av sta-
ten, men nu har alltsi ytterligare en problembild tillkommit i samband med kommersiell
konkurrens. Att hdvda sig 1 konkurrensen och samtidigt uppfylla de statliga avtalen &r ett
problem som hela SVT-koncernen tampas med. Risken med ett konkurrensforhillanden
av detta slag #r att rapport, som traditionellt sett har fort en relativt tung inriktning pd sina
nyheter, tappar tittare till de kanske mer vilsmakande och lattare nyheterna som presente-
ras i den kommersiella kanalen TV4. Detta kan i sin tur leda till att rapport blir tvungna till
att ta till samma knep som de kommersiella kanalerna for att behélla sina tittare.

Vér undersokning visar dock pé en tudelad utveckling som 1 vissa aspekter Sverensstim-
mer med dessa farhdgor men 1 andra inte alls. I "Televisionens méjligheter och begriéins-
ningar" (1988) ger Findahl ndgra riktlinjer pd vad han anser vara en typisk kommersiell
inriktning pd nyheterna. Fler korta telegram, férre lingre inslag, mer vald och olyckor,
mer humor , mer emotionella inslag och ett kat tempo. Om vi foljer dessa riktlinjer som
kriterier pd vad som #r mer kommersiell nyhetsférmedling, kan vi utifrdn virt undersok-
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nings resultat siiga f6ljande: Vért resultat har visat att rapport idag oftare har inslag med
vald, olyckor och katastrofer av olika slag, Inslagen &r ofta av den karaktiren att man har
en reporter pd plats som kommenterar katastrof férhillandet, detta giller om det 4r tids-
miissigt utdragna incidenter. Vi har &ven kunnat spira en dkning av mer littsamma och
humoristiska inslag, dessa har man for vana att placera i slutet av sindningarna f6r att
gora humoristisk avslutming pa en kanske annars s allvarlig sindning - "send- the-vi-
ewer-of-with-a-smile stories”. En annan tendens som verensstimmer med dessa krite-
rier dr att vi har kunnat finna ett 6kat tempo i siindningarna samt i inslagen, man fir idag
oftast plats med fler inslag per séindning samtidigt som man i sjilva inslagen har ett tydli-
gare tempo, exempelvis hinner man med fler intervjuer i dagens inslag.

Men nfgot som vi dock inte har funnit i vart material #r att det idag skulle finnas fler korta
telegram och férre lingre inslag, For rapport 4r det snarare s att de lingre featureinslagen
har tagit tid frén de kortare inslagen. Man verkar idag satsa p4 mer tydliga inslag dir man
oftare betonar de kausala forhallandena och fSljaktligen blir inslagen Yingre. Vart resultat
visar att rapport idag har fler medellanga (runt 130 sek.) inslag medan de riktigt 14nga in-
slagen pd ver 200 sek har blivit firre. Rapport har ¢j heller fatt fler inslag av typen
"emotionella", dessa skulle sikerligen i s#dant fall koncentrerats till de personcentrerade
inslagen som, i motsats till vad vi trodde, inte forkom oftare 1994.

Utifrén kriterierierna p typisk kommersiell inriktning av nyheterna kan vi sammanfatt-
ningsvis slutleda att rapport trots allt har lyckats std emot den kommersiella konkurrensen
och kunnat behdlla sin sérart. Det vore orimligt att tro att rapport inte skulle anamma ni-
gra av de nya foréindringstrenderna da det trots allt dr viktigt att fomya sig och inte hamna
i ndgot konservativt bakvatten. S4 linge dessa fornyelser inte skadar utan istillet utveck-
lar nyheternas samhiilleliga informationsfunktion &r detta endast véilkomna férindringar.

Ett av skiilen till den relativt snabba avreglering som skedde under slutet av 80-talet kan
man nog tillskriva de teknologiska framstegen som ledde till ekonomiskt genomftrbara
fordndringar av etermedierna. Men det finns dven andra mindre dvergripande tekniska
framsteg som exempelvis TV-nyheterna skulle kunna nyttja for att forbitira sina inslag,
De foréndringar som vi har lyckats spira som vi anser hira ihop med en mer utvecklad
teknologi #r féljande:

Satelliter och 6kat antal mer specialiserad bildbyrder har gjort att inslagen allt oftare kan
kombineras med rorliga bilder dér ven en reporter pd plats enklare med hjilp av tekniken
kan kommentera, levandegora och skapa forutséttningar for intressant nyhetsformedling,
Man kan ibland med fog vara skeptiskt infor vissa bildsatta nyheter. Ibland forefaller det
vara sd att bilderna har blivit ett sjilvindamaél och inte ett viktigt komplement. Det #r vik-
tigt att betona bildernas relevans och inte tillskriva dem en allt for stor roll.

Sittet att presentera nyheterna har dven fordndrats genom teknikens férsorg, vi har tidi-
gare pratat om en "grafisk explosion". Utveckling angéende hur man med hjilp av olika
grafiska symboler vid sidan av nyhetsupplisaren forsoker tydliggora nyhetens immanenta
innehdll har gétt fort framét. I dagens rapport nyttjar man sofistikerade symbolkombina-
tioner som om man #r insatt i konventionerna fyller en tydliggérande funktion. Men fr-
gan dr hur ménga som verkligen har snappat upp dessa ofta rent visuellt tydliga men #n-
dock kombinationsméssigt komplexa symboler. Oavsett om dessa symboler kommit till
folks medvetande dr de om man jamfér dem med de symboler som existerade 1984, langt
mycket Littare att sammankoppla med nyheten. De grafiska symbolerna hjilper dven till
att strukturera siindningarna pé ett behagligt vis dd man med hjilp av dessa kan utliisa nir
ett nytt inslag skall komma.

En annan intressant iakttagelse dr att man idag p8 rapport mer satsar p4 kvinnliga nyhets-
upplésare. Detta kan vara ett tecken pd att den tidigare s sjilvskrivna manliga trovirdig-
heten har kommit att omprévas, kvinnorna kanske anses som folkligare och pa det stittet
mer psykologiskt tillgingliga. Eller ér det kanske s att jimlikhetstankar dven har kommit
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att figurera i SVT’s korridorer samtidigt som man forséker ni ut till en viixande skara av
samhéllsmedvetna kvinnor?

7.2 Begriplighet, relevans och intresse

Med begriplighet som normativ méittstock uppstér ibland vissa problem. Begriplighet &r
en forutsittning for att nyheterna skall kunna férmedla samhiéllsinformation till en bred
allménhet. For alla begriplig och dirmed demokratisk nyhetsformedling bor dock inte
uppnds pd bekostnad av andra kvaliteter som t ex den férmedlade samhillsinformationens
relevans. Intresseviickande nyheter kan exemplifiera denna problematik dd de kan séigas
oka begripligheten hos nyheterna genom att i htgre grad engagera publiken 1 ett skeende.
Men et okat intressevirde hos innehdllet garanterar dock ingen motsvarande dkning i
samhillelig relevans utan forhallandet dr snarare oftast det omvinda.

Slutsatsen man mdste dra 4r att begriplighet inte skall behandlas isolerat som ett ml i sig.
Begriplighet #r inte ett sjilvindamil och bor relateras till andra kvaliteter som spelar stor
roll i samband med val och utformning av nyheter, t ex tva si betydelsefulla som intresse
och relevans.? Begreppet riskerar annars att bli helt endimensionellt och missvisande. Ett
sétt att relatera de tre till varandra &r att se intresse och relevans som tvd motpoler pi ett
kontinuum ur vilket begriplighet reser sig som en ytterligare dimension knuten till de
béda. Figuren dr forenklad och framstilld i ett heuristiskt syfte f6r att en diskussion av
relationerna mellan intresse, relevans och begriplighet skall kunna foras.

Figur 7:1. Begriplighet, relevans och intresse - triangeln.

BEGRIPLIGHET

/]

Presentationsmaéssiga
/ kvaliteter
4
L _ _

INTRESSE RELEVANS
¢&—— Innehdllsméssiga kvaliteter ——

Basen i figuren utgtrs av ett kontinuum mellan intresse och relevans. Iniresse definieras i
figuren som enbart engagerande for individen. Det kan réra sig om vissa typer av nyhets-
virden som det spektakulira, det unika eller det vildsamma. Relevans definieras ddremot
som det relevanta ur ett samhéllsperspektiv - fér individen som samhillsmedborgare i en
demokrati. Den horisontella basen i figuren kan sledes sfigas beteckna innehdllsmissiga
kvaliteter hos nyheterna, Milet for nyheterna i en public service kanal blir att placera sig
sd 1angt till héger som mojligt i figuren dér de fyller sin mission som “upplysare av sam-
hillsmedborgarna™ bist. For reklamfinansierade kanaler som inte i samma utstrickning &r

21 Observera att begreppen miresse och relevans i det fdljande avsnittet inte #r synonyma med namne begrepp i
diskussion av nyhetsvirdering.
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bundna av dessa samhéllsupplysande f6rpliktelser faller det sig naturligare att 1igga
tyngdpunkten pé det folk har intresse av att se. Med prioritering pd vad folk vill ha skulle
dessa nybetsséindningar med stor sannolikhet hamna mer 4t vinster i figuren.

Den vertikala dimensionen i figuren frén baslinjen till begriplighet representerar nyheter-
nas presentationsméssiga kvalitet i avseende pa begriplighet. Ju hdgre upp 1 figuren nyhe-
terna hamnar desto begripligare 4r presentationen. Axeln mellan begriplighet och relevans
kan siéigas illustrera ett samband som finns dem emellan - med en dkad begriplighet avtar
relevansen. Detta skulle kunna betecknas som ett nyhetsférmedlingens dilemma. En
maximal relevans leder till obegriplighet samtidigt som en maximerad begriplighet leder
till en begréinsad relevans - vissa tyngre innehdll kan inte behandlas p& grund av att de in-
nehillsmissigt dr alltfor komplexa. Sambandet mellan intresse och begriplighet iir inte
entydigt och mycket mer komplext. Detta har i figuren striickats for att i denna uppsats
forbli ett ospekulerat provisorium.

Malsittningen for en samhiillsupplysande nyhetsférmedlingen méste bli att finna den per-
fekta balansen mellan begriplighet och relevans for att sedan vid den valda balansen fér-
soka né en sd hog begriplighet i presentationen som mgjligt. Var pd axeln denna perfekta
balans finns ir férmodligen om&jligt att séiga. Vad man dock kan fastsld som norm fér
nyhetsférmedlingen &r att den frinsett skillnader i balans alltid skall striiva efter en maxi-
mal tydlighet i sin presentation. Att befinna sig pd axeln mellan begriplighet och relevans
borde sdledes vara varje nyhetsredaktions slutliga mal i avseende pd nyheters presenta-
tion.

I figuren 7:1 ovan har vi placerat in olika nyhetsprogram efter deras inneh&lls- och pre-
sentationsmiissiga profil. Rapports sindningar 1984 och 1994 finns representerade uti-
frédn de resultat denna uppsats har fatt fram till. Men vi har 4dven i figuren forsékt placera
in Aktuellt och TV 4’s Nyheterna. Detta har dock skett pd nigot 16sare grunder, och ér
mer uttryck f&r aningar och fingertoppskiinsla én frukten av hirt vetenskapligt arbete.

Den féréindring som rapport genomgatt under den pertod vi studerat kan sammanfattas i
tvd tendenser. Ett svagt nirmande av intresse pd bekostnad av samhillelig relevans vad
avser innehallets karaktir samt en 6kad begriplighet i avseende pa presentation av nyhe-
terna. Okningen av innehéllets intressedimension utgdrs framforallt av olyckor, brott och
katastrofer samt de "send-the-viewer-of-with-a-smile”-reportage som blivit allt fler och
mer tidskréivande. Den 6kade begripligheten i presentationen ér frimst resultatet av ett
tydligare framstiillande av kausala samband i ord och bild. Men &ven ett antal andra for-
indringar som i presentationsméissigt hdnseende har tydliggjort séindningarna 1994 kan
tinkas ha ftt positiva konsekvenser for nyhetspresentationens begriplighet. Forflytt-
ningen dver tid blir f&r rapport snett upp ¢ vénster i figuren. En forflyttning som kan be-
tecknas som svagt negativ for samhiillsrelevansen och starkt positiv for rapports begrip-
lighet.

Aktuellt och TV 4°s nyheterna har i figuren placerats till vénster och lite hdgre upp 4n
rapport. Aktuellts siindningar &r mycket svéra att placera in i figuren pa grund av att de
bestir av tvl delar: dels de vanliga nyhetsinslagen, dels A-ekonomi. Uppdelningen har
resulterat i att de vanliga nyhetsinslagen avlastats frin det tunga och obegripliga sakomré-
det ekonomi och fitt en mer intressemissig karaktir. I figuren har A-ekonomi uteslutits
och aktuellt-markeringen stir endast for de ordinéra nyhetsinslagen. TV 4’s nyheter har
vi placerat ytterligare till viinster om Aktuellt d& vi uppfattat dess innehdll som varande av
en mer intresseorienterad karaktir. Dessa sdndningar 4r vad giller presentationens be-
griplighet dven placerade hogre upp i forhallande till bdde rapport och Aktuellt. Begrip-
lighetsnivin TV 4 néitt ir dock foljden av innehallets ldttsammare karaktir, en begriplig-
hetsnivl som for rapport inte skulle vara méjlig ens med maximal tydlighet i sin presenta-
t1ion.
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7.3 Begriplighet som konkurrensmedel
- vem vill géra begripliga nyheter och i sidana fall varfor?

Rapport har enligt vad vért resultat visar i manga avseenden blivit begripligare idag &n
vad det var for tio &r sedan. Dessa slutsatser grundas forst och frimst p att framstéillan-
det av kausala samband i text sdvil som i bild blivit fullstindigare och mer klart betonade,
men dven pd att innehdllet i vissa avseenden foréndrats. Slutsatserna #r i denna uppsats
dragna utifrdn forskning kring begriplighet och férstielseprocessen och begreppet ir ope-
rationaliserat utifrdn dessa. Men vad som blir definierat som mer eller mindre begripligt

beror i hog grad pd vem man frigar och det existerar foljaktligen konkurrerande definitio-
ner.

Varen 1993 fick TV 4-reportern Rolf Porseryd ett av Publicistklubbens journalistpris med
motiveringen att han hade utvecklat begripligare TV-nyheter. I motiveringen var det hir
istéllet for betoning av kausalitet och innehall framfrallt presentationsformen som man
hade tagit fasta pd. Presentationens néirhet till skeendet som det rapporterades om, att re-
portern var pd plats mitt i vimlet i verkligheten och att han var i direkt kontakt med min-
niskor pa plats, betecknades i motivationen som faktorer som skulle dka nyheternas be-
griplighet. Antagandet vilar formodligen pd att dkad trovirdighet och méjlighet till identi-
fikation leder till en motsvarande Skning av mottagarens intresse och i forlangningen dven
av dennes forstielse av nyheten, ett antagande som férmodligen stéimmer och kan betrak-
tas som oftrvitlig. Leder d4 vissa presentationsformer som utspelar sig p4 plats i bild och
ett 6kat antal intervjuer till att en nyhet blir begripligare?

Om sa skulle vara fallet har vir undersskning visat att den tekniska utvecklingen och dess
moderniserande av presentationsformerna, helt sjilvsténdigt, leder till en for begriplighe-
ten positiv utveckling. Detta ir givetvis en férhastad och onyanserad slutsats. Vissa pre-
sentationsformer har forenklat nyhetsforstielsen t ex nirmandet av skeendet, medan an-
nan utveckling kan tinkas ha forsvérat forstielsen t ex bildmaterialanvéindningen, De
giller f6ljaktligen att inte glomma enkelheten och pedagogiken bakom den komplexa tek-
niken.

Frigan om vem som vill géra begripliga nyheter blir f5ljaktligen tudelad: vem vill géra
pedagogiska, kausalt tydliggjorda nyheter och vem vill gora presentationsmiissigt attrak-
tiva nyheter? P4 den sista fragan #r svaret att alla de svenska nyhetsredaktionerna idag
stdvar efter en presentationsmissig utveckling, vissa snabbare som TV4 och Aktuellt, an-
dra langsammare som rapport. P4 detta omride mirks tydligt spridandet av nya presenta-
tionsformer och konkurrensen mellan de olika kanalerna. Det kommer formodligen inte
att droja ldnge innan vi ser studiosamtal och berittartekniskt annorlunda reportage i rap-
port, presentationsformer som redan existerar som stiende inslag hos de tvA ovan
nidmnda konkurrenterna.

P4 frigan om vem som vill géra pedagogiska, kausalt tydliggjorda nyheter #r svaret ett
annat. Den tekniska utvecklingen ger stora mojligheter till framhivande av skeendens
kausala samband. Material kan ldttare sammanliinkas till den kontext forstielsen av ett in-
slag kriver, Det #ér dock i méinga fall komplicerat att framhiiva nyheters kausala samband
och det méste finnas en vilja och en strivan mot begriplighet som mal for att det i vissa
fall skall vara méda virt. I rapports nyhetsredaktionella milj6 existerar 1994 denna vilja
och striivan och inslagen har 1 avseende pa framstillande av kausala samband forbittrats i
jamforelse med 1984. Men ger denna forbittring nigra konkurrensmiissiga fordelar? Ar
det inte endast séndningarnas attraktivitet som 1 slutidndan fir avgdra savil innehill som
presentation?
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Intressanta frigor for en fortsatt studie, men vi sétter hiir punkt med att ytterligare tink-
vért scenario. Till f6ljd av den tekniska utveckling och kommersialism som dominerar
massmedier alltmer, finns det i framtiden formodligen anledning att omvirdera nyheterna
(Segrenssen, 1994). Nir "broadcasting” blir till “narrowcasting” - utbudet blir allt mer in-
dividinriktat och massmediekonsumtionen blir en direkt f61jd av vad publiken vill betala
for att se - blir nyhetssdndningar av det traditionella slaget en underhéllningsgenre medan
en speciell informationsgenre av nyheter viixer fram for den resonerande publiken.
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8. SAMMANFATTNING

For bara tio &r sedan rddde det fortfarande statligt monopol pd etermedierna precis som pé
kollektivtrafiken och systembolaget. Men sedan dess har det skett stora foréindringar
inom synen pi detta monopol forhllande dé det giller etermedierna. I bakgrunden be-
skriver vi hur samhillsutvecklingen har piverkat mediesituationen i allméinhet och eter-
medierna i synnerhet. Vi pdtalar en ideologisk foréindring i synen pd hur man skall hand-
skas med etermedierna. Tidigare ridde den sociala ansvars ideologin dér etermedierna
sdgs som ett mycket kraftfullt medium och dérfor skulle dessa med statlig Gversyn produ-
cera program i medborgarnas intresse. Detta skulle di sikra den dtrdvirda méngfalden
dér olika 4sikter och meningsriktningar skulle f4 utrymme. Men trycket frdn marknaden
har kommit att bli f6r stort. Idag har en medieideologi som alltmer priiglas av den
frihetliga ideologin dér statens inblandning frimst ses som himmande for pluralismen
kommiit att bli rddande.

Som en av minga katalysatorer fér denna ideologiska forindringen kan man nog se den
tekniska utvecklingen. Tekniken inom etermedierna har under denna tiofrs period utveck-
lats markant vilket har underliittat marknadens och kommersialismens intrng, internatio-
naliseringen har siledes blivit ett faktum. Med detta som bakgrund tyckte vi att det var in-
tressant att studera hur public service's nyhetsprogram rapport har paverkats av denna ut-
veckling och vilka konsekvenser detta kan fA for sindningarnas begriplighet.

I teorikapitlet beskriver vi inledningsvis olika kriterier pd vad som gor att en hiindelse blir
en nyhet 6verhuvudtaget. Nyhetsprogram 1 TV har som vi vet en specifik sdndningstid
och miste dédrfor gora ganska grova urval. Dessutom finns det ndgot som heter medielo-
gik dvs nyheter som lampar sig speciellt for det aktuella mediet har med all sannolikhet
storre chans att komma med.

Vidare 1 teorin pétalar vi hur den formedlade nyheten péverkas utifrdn form, innehéll och
presentation. Hiir diskuteras en rad faktorer som kan ténkas har foréindrats dvs har blivit
piverkade av den generella utvecklingen. Dessutom #r baktanken med de faktorer som
tas upp, t €x personifiering, serialisering, bilden och berdttarteknik att de kan kopplas till
hur nyheterna har forédndrats med tanke pé begriplighet.

Slutligen i teorin tar vi upp en relativt omfattande diskussion generellt kring begriplighet
och mer specifik forskning i imnet. Begriplighet presenterades utifrin frimst tvi publi-
kinriktade forskningstraditioners resultat: Begriplighetsforskning och receptionsanalys.
Hir redogjordes for grunderna i den méinskliga forstdelseprocessen, hur den fortgér och
vad stérningar kan resultera i for slags forstdelseproblem. Vidare diskuterades i delkapit-
let de specifika kognitiva férhillningssitt som antas vara aktiverade vid TV-tittande, for
att avslutas med resultat frin forskning kring TV-nyheters begriplighet. Huvudresultaten
kan sammanfattas som att vissa innehdll 4r littare att forstd in andra och att forstielsen
kan underlittas med hjilp av ett tydligt betonande av nyheteras kausala samband sévil i
text som i bild.

Som verktyg i vir undersdkning anvéinde vi oss av en inneh8lisanalys av en dubbel ka-
raktir, dvs en kvantitativ och en icke-kvantitativ innehéllsanalys for att inte missa nigra
viktiga nyanser. I resultatredovisningen valde vi att presentera resultatet p4 ett sétt som s
mycket som mojligt dverensstimde med uppldggningen av teorin, dvs utifrdn form-, in-
nehill- och presentationsaspekter.

Rapports innehdllsmissiga aspekter visade sig inte ha genomgétt ndgra storre forin-
dringar. Rapport koncentreras fortfarande 1994 till traditionellt tunga nyheter, vad vi
dock lyckades spéra var att olyckor, brott och katastrofer har fitt ett stdrre utrymme i
1994 séindningarna, detta skulle kunna betecknas som en positiv foriindring i avseende
pa begripligheten d& nyheter av detta slag 4r intressevickande och sdledes lattforstéeliga,
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Men det finns en baksida, frigan 4r hur relevanta sidana intresseviickande nyheter #r?
Det blir en avviigningsfriga mellan intresse och relevans.

En annan intressant iakttagelse #r att rapports inslag 1994 har blivit kortare och foljaktli-
gen fler, det ir ett tydligt tecken pi ett 6kat tempo 1 siindningarna. Vilka konsekvenser
detta har pi inslagens begriplighet ir svirt att siga, men man skulle kunna téinka sig att
sindningen blir mer sénderryckt och fragmentarisk vitket d kan leda till att mottagaren

fhr svirt att forstd sammanhanget vilket skapar en uppenbar risk for en "meltdown ef-
fect".

De perspektiv som rapport anvéinder sig av verkar ligga relativt fast, dock kan vi skinja
att man 1994 ndgot oftare anviinder sig av ett socialt perspektiv. Detta ér bra om man ser
det utifrin mottagarens synvinkel som enklare kan identifiera sig med sidana nyheter vil-
ket d4 dven kan leda till hogre forstielse. Resultaten visar att siindningarna 1994 var tyd-
ligare betonade i avseende pd orsak och konsekvens vilket enligt begriplighetsforsk-
ningen skapar hogre forstdelse hos mottagaren. Det visade sig ocks4 att de kausala sam-
banden 1994 oftare illustrerades rorligt, men att man idag oftare har rérligare bilder be-
hover inte vara ett tecken pd medvetenhet i begriplighet utan kan hora ihop med den tek-
niska utvecklingen. Andra intressanta resultat som uppsatsen visar dr att intervjuer har
Okat i antal och att det vid presentation av inslag idag utnyttjas diverse vil genomtiinkta
och viillgjorda grafiska illustrationer, vilka underlittar forstielsen av flodet och indel-
ningen av inslagen.
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Bilaga I: Kvantitativa variabeldefinitioner

Nedan forklaras hur de olika variablerna kodades samt vilka problem som uppstod med
kodningen. Detta giller den kvantitativa analysen,

+ Typ av inslag: Denna variabeln valde vi att dela upp i tre analyskategorier.

- Telegram, hit har vi kodat inslag som har varit korta rent tidsméssigt och av upplésande
karaktiir. For att inslaget skall kodas enligt denna kategorin har vi kréivt att det &r pro-
gramledaren som férmediar nyheten (hindelsen). Programiedaren behéver dock €] finnas
1 bild men dennes rost bor horas.

- Reportage, kategorin avser inslag som oftast &r lingre tidsméssigt sett. Inslagen har
dven en slags "scoop" karaktir, dvs hiindelsen skall ha ett nyhetsviirde och helst inte tidi-
gare varit formedlad. Man forsoker alltsd beskriva en héindelse som har viirderats som
viktig sd ingdende som mdjligt. Med tanke pd formen, s #r det inte lingre programleda-
ren som formedlar nyheten utan en annan reporter antingen pa plats eller som kommenta-
tor i studion. Intervjuer och andra knep #r ett vanligt sitt att enligt denna kategorin 4skid-
liggora en hindelse.

- Feature, ir ett slags reportage fast skillnaden ligger i (som vi har kodat) att man hér inte
formedlar ett skeende eller en hiindelse 1 samma utstriickning utan det centrala #r sjélva
forhallandet. Inslag enligt denna kategorin forstker iscensiitta forh&llanden pé ett intres-
sevickande sitt. Ofta dr det s att en nyhet av nigot slag har foranlett sjdlva featurerepor-
taget. Kriget 1 Bosnien kan vara sjélva nyheten men featureinslaget tar istéllet fasta p4 for-
héllandet och beskriver t ex soldaternas vardag eller byinvanarnas situation. Man kan
siga att featureinslaget inte har ngot riktigt nyhetsvirde 1 sig utan snarare ett rent intres-
sevickande eller uppseendeviickande virde.

De problem som vi stétte pd nir det giller dessa kategorier, var relativt triviala. Det av in-
tresse virt att niimna 4r att i vissa fall var det svirt att direkt se skillnaden mellan feature
och reportage, frimst 1 de nya sdndningarna. Men vi forsékte hilla en konsekvent linje
och f6lja véra definitioner.

* Inslagets lingd: Inslagen har vi mitt i sekunder. Vi har miitt frAn och med nér pro-
gramledaren inleder inslaget till att han/hon avslutar, eller nér man pd annat sétt blir varse
om att inslaget ir slut.

« Land: Denna variabel &r med for att vi rent geografiskt skall kunna bestimma nyhetens
ursprung och pé si sitt ge den en karaktir.
- Vilka linder som vi har kodat till de tv forsta kategorierna bor inte ge nigra problem.

- Védisteuropa, hit har linder som Schweiz, Osterrike och de tillhdrande EU (ej Danmark)
kodats.

- Osteuropa, avser de linder i Europa som tidigare tillhdrde Warszawapakten samt forna
Jugoslavien och Albanien.

- USA, i denna kategorin har vi utéver USA #ven kodat in Kanada.
- Ovrigt, det #r alltsi de kinder som inte har ringats in i ovanstiende kategorier, Det vi-

sade sig att under vira tidsperioder var det frimst "mellan dstern" i form av Israel, Pales-
tina och Afrika (Ruanda, Sydafrika) som gémde sig bakom denna kategori.

92



» Sakomrade: Denna variabel har for uppgift att beskriva vilka konkreta sakomriden
eller imnen som rapport tar upp i sina sindningar. Hir dr det viktigt att man har klart for
sig vad man kodar, t ex om regeringen och oppositionen debatterar kring budgetpropo-
sititionen 4r det en politisk friga i allménhet, men sakomridet dr dock alltid det debatten
handlar om, némligen ekonomi, nirmare bestimt nationalekonomi.

- Utrikesfrdgor, hidr hamnar nyheter som avser frigor som ber6r forhallandet mellan lin-
der. Den innefattar olika linders utrikespolitik, krig och krigshéndelser samt allméint in-
ternationella frigor som exempelvis, kapprustning, "partnerskap for fred" etc. Hit har
kriget 1 forna Jugoslavien kodats d4 flera av de krigande regionerna har blivit erkéinda
stater.

- Politik, denna kategorin avser dels partipolitiska frigor, dels andra frigor som ror den
politiska situationen i ett land. Med partipolitiska frigor menar vi de politiska partiernas
allmiinna agerande och strategi, personfrdgor och ideclogiska frigor. Om det har varit s
att inslaget har koncentrerats konkret p4 partierna och pa deras foretrddare och inte pd den
aktuella sakfrigan kodas inslaget till denna kategorin. Frigor som ror den politiska situa-
tionen ir mera allminna beskrivningar om det politiska liget i ett land, t ex nér man por-
triitterade det politiska liget i Italien innan valet 1994, Andra exempel pa inslag som ko-
das till kategorin &r demonstrationer, inbordeskrig, vildsamheter, ménskliga réttigheter,
valfrdgor mm. Hit har #ven andra politiska frigor som inte har passat in nigon annan-
stans kodats.

- Ekonomi, denna kategori kan séigas vara tvidelad pga att den dels bestir av arbetsmark-
nad, dels av ekonomi. Med ekonomi menas frdgor pé nationell och pd foretags-
/organisationsnivd. Skulle det vara s8 att ndgot inslag handlar om en specifik kommuns
ekonomi kodar vi detta under nationalekonomi. Frigor som giller de fackliga organisa-
tionerna skulle man kunna ténka sig att koda under "Foretag/organisationsekonomi"” men
detta kodas héir under arbetsmarknad.

- Sociala frdgor, under denna kategori kodas frigor som ror samhillets sociala sektor,
Vérdfrdgor i allménhet som barn-, dldreomsorg och medicin men &dven invandrar och
flyktingfrigor faller under detta omréde. Inslag som behandlar individers sociala problem
utgdr ocksa en viktig del i denna kategori.

- Kulturella frdgor, hiir placerar vi inslag som "finkultur", denna kategori &r dock nigot
svirkodad men hit kodas generellt sett kultur som enligt samhéllet anses vara finkultur
och som inte kan placeras under populdrkultur, denna kategorins kodning kan dock er-
kinnas vara ndgot subjektiv. Till kategorin riknas dven religion, utbildning, veten-
skap/forskning samt mediefrigor.

- Underhdllning och fritid, Hir dterfinns framforallt nyheter frin underhdllning sivil
inom sport som och andra ndjen (populéirkultur), fritid, resor och turism.

- Olyckor, brott och katastrofer, under denna rubrik kodas nigot som populirt kallas
"elindesrapportering”. Det finns givetvis olika sorters katastrofer men hit kodas mer fy-
siska, naturkatastrofer som jordbivning, orkaner osv. Psykiska och sociala katastrofer
som exempelvis kriminalitet som ett socialt problem fors diremot till de sociala frigorna.

- Kiint folk och "human interest"”, denna kategori kan anviindas lite som en restkategori
for inslag av allmidnmainskligt intresse och som inte kan kodas under nfgon annan kate-
gori. Exempelvis inslag angéende kungligheter, kiindisreportage eller andra kuriosa hén-
delser.

- Allmdnna samhdllsfrdgor, hit kodas de kulturgeografiska inslagen, dvs sddana som be-

handlar samhillet utseende och planeringsfrigor, det kan t ex giilla stadsplanering av
olika slag, var ska industrierna ligga? hur skall kollektivtrafiken forbéttras? Till denna
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kategorin riknas dven inslag kring arbetsmilj6 sévil som geografiska miljéfrigor t ex
ozonskiktets uttunning. Allménna servicefrigor tillskrivs dven denna kategorin.

Problem vid kodning av sakomridet: Det har gitt relativt smirtfritt att koda sakomride-
svariabeln, sjilvklart har ett och annat frigetecken uppenbarat sig men genom att succes-
sivt och systematiskt folja vara definitioner har vi f6rsokt att koda s§ konsekvent som
moijligt. Ett generellt problem som uppstod var att det ibland var svart att skilja pd om
sjilva inslaget dmnesmissigt behandlade ett politiskt agerande eller om det var sjilva sak-
frigan som var i centrum. Har vi kommit fram till att inslaget var baserat pa det politiska
agerandet har det kodats under variabelviirdet 20 Politik, i annat fall har det kodats utifrin
det &mne som diskuterades.

+ Perspektiv: Mélet med denna variabeln ir att kunna visa i vilket sammanhang de
olika sakomrddena s#tts in dvs ur vilken synvinkel beskrivs nyheten for oss mottagare,
Nyhetsinslag kring EU-fréigan kan exempelvis vara beskrivna ur ett politiskt perspektiv,
dir de politiska partierna, intresseorganisationer och andra organiserade grupper i
samhillet debatterar och ligger fram sina perspektiv i EU-frigan. Omrddet kan dven ges
ur ett socialt perspektiv, dir nyhetsinslaget pekar pa sociala konsekvenser av ett med-
lemskap i EU. Amnet kan liven beskrivas ur ett ekonomisk: perspektiv, ur en sddan
synvinkel patalar man t ex hur ett EU - medlemskap skulle piverka niiringslivet och den
nationella ekonomin.

Vi har valt att koda datamaterialet utifrén fyra olika perspektiv.

- Politiskt perspekiiv, till denna kategori kodas inslag som behandlar frigor som tas upp i
samband med en politisk beslutsprocess, eller att den rér grupper och organisationer som
agerar for vissa politiska beslut. Ett tecken pi att det ror sig om ett politiskt perspektiv &r
-att sakomridet (imnet) bearbetas inom ndgon politisk forsamling {ex riksdagen) eller att
sirskilda aktorer dr med, exempelvis aktionsgrupper eller politiska partier. Ett kéinne-
tecken pd att perspektivet skall kodas under denna kategori #r att &mnet kan séttas in i ett
av tre stadier av den politiska beslutsprocessen: Artikuleringsstadiet, nir imnet med krav
tas upp av partier, individer eller andra organisationer. Beslutsfattandestadiet, d4 beslutet
tas i de folkvalda forsamlingarna. Till sist verkstillandestadiet, 1 vilket implementering
genomfors och de politiska konsekvenserna av beslutet fir sin verkan. De inslag med
perspektiv som kan knytas till ett eller flera av dessa tre stadier har kodas som speglade
ur politiska perspektiv.

- Ekonomiskiltekniskt perspektiv, med detta perspektiv avses att se samhillet ur en eko-
nomiskt synvinkel, dvs niir inslagen har ett perspektiv som ser samhiillet som ett ekono-
miskt system. For att inslagen skall kodas under denna kategorin forutsitts att nyheten
endast ses ur ett ekonomiskt eller tekniskt perspektiv, inga politiska aspekter far fore-
komma. Hit hér nyheter som, med produktion och konsumtion som ledord, ser sambhiillet
som en produktionsenhet.

Till detta perspektiv kodas beskrivningar av arbetsmarknaden t ex strejker och avtalsfor-
handlingar. Fackliga akttrer resulterar ofta i ett ekonomiskt perspektiv. Men om de riktar
sina krav mot de politiska beslutsfattarna dr perspektivet ett politiskt och kodas dérfor

dar. Exempelvis om SAF ligger fram ett forslag till regeringen om att den solidariska 16-
nepolitiken bor dndras 4r detta ett politiskt perspektiv. Samtidigt som om SAF och "be-
klddnads" 16neforhandlar 4r det ett ekonomiskt perspektiv,

Samtidigt kodas dven hit inslag som har en teknisk priigel.
- Socialt perspektiv, riknas sddana dmnen som ser samhillet som bestdende av ett antal
sociala relationer. Inslag som fors hit handlar alltsd om miinniskor i allménhet - relations-

forhallanden dvs hur de har det, ménskliga héindelseforlopp, vad de sysslar med mm.,
Generellt sett kan man alltsd fora hit sakomriden dér ménskliga aspekter sétts i centrum.
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- Ovrigt, Kan man séga i princip handlar om ickepolitiska, ickeekonomiska héindelser,
ddr minniskorna inte har en central roll, Man kan se detta perspektiv som ett slags rest-
perspektiv. Men perspektivet kan dock ses som ett kulturellt da inslag kring utstillningar
kodas hit vilka inte ses ur nigon annan synvinkel.

Skulle det vara s att det forekommer flera perspektiv i ett inslag vilket inte forefaller vara
sdrskilt ovanligt, har perspektiv variabeln kodats uppifrén och ner dvs rangordningsmis-
sigt 1. politiskt 2. Ekonomiskt 3. Socialt 4. Ovrigt. Det 4r viktigt att se perspektivkod-
ningen i relation till sakomradeskodningen, vissa inslag leder osokt till klara perspektiv.
Exempelvis statsministern intervjuas om en regeringsmotion, politiskt (imne), politiskt
(perspektiv). Arbetsmarknadsfrigor dir tvd fackliga organisationer forhandlar om 16ner
har foljaktligen ett ekonomiskt perspektiv.

Trots att variabeln torde bli enklare genom att koda i rangordning, har det i vissa inslag
varit relativt svart att urskilja om det var ett politiskt eller ekonomiskt perspektiv. Men vi
tror oss ha 19st de mest problemfyllda inslagen pi ett konsekvent siitt.

* Presentationsniva: Denna variabel har vi skapat som ett slags komplement till per-
spektivet for att tydligare kunna se p4 vilken nivd som konsekvenserna belyses. Ibland
forekommer det att inslagen presenteras pd flera nivier men dé har vi kodat inslaget till
den nivin som varit mest betonad.

- Samhdillsnivd, hit kodas inslag som presenteras pd ett siitt som visar hindelsens konse-
kvenser for samhillet, inslaget kan givetvis ha vilket perspektiv som helst av de ovan
nimnda men konsekvenserna tillskrivs samhéllet. Som t ex hur pdverkas sambhiillet uti-
frAn det ekonomiska perspektivet, budgetunderskott, arbetsléshet etc.

- Individnivd, inslag med som koncentrerar sig pd vilka konsekvenser nyheten har for
miinniskorna riiknas hit. Oftast hor det sociala perspektivet ihop med denna nivén, Men
dven politiska och ekonomiska inslag kan presenteras med att pivisa konsekvenser for
individen.

- Globalt, denna presentationsnivan #r sikerligen inte sérskilt vanlig, men exempel p4 in-
slag som presenteras med tanke p# globala konsekvenser kan vara beslut om organisatio-
nen "Partnerskap for fred".

- Féretagsnivd, Om det &r sd att dmnet presenteras utifrin ett eller flera foretag och hur de
plverkas av forhéllandet kodas inslaget till denna nivén, ofta ér det frigan om en "ca-
sestudy"(se nedan).

Att koda denna variabel har inte varit s& komplicerat, det har framgatt relativt klart till vil-
ket nivA presentationen har koncentrerats.

* Vinkling: Denna variabeln innehdller inte alla aspekter av vinklingar, utan den &r ut-
formad med bakgrund av vir teori angdende vad som pverkar inslagens begriplighet,
Med tanke p# att psykologisk nérhet dr en viktig aspekt tror vi oss med hjilp av denna va-
riabeln kunna méta méjligheten av identifikation i inslagen.

- Personifiering, hit rilknas inslag som formedlar en hindelse eller férhillande utifrén en
individ. T ex, mobbning pi arbetsplatser kan presenteras utifrin en drabbad enskild per-
son.

- Casestudy, kan siigas vara en slags personifiering, men skillnaden ligger i att man istil-
let for att séitta en individ i centrum viljer att fSrmedla hiindelsen utifrin ett specifikt fall.
Exempel pd en nyhet som kodas hit kan vara om man vill férklara utvecklingen pa den
svenska arbetsmarknaden genom att visa hur ett foretag har paverkats i en fallstudie.
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- Personifierad Casestudy, d& vi provkodade visade det sig att det fanns inslag som kom-
binerade de tva ovan vinklingarna si vi ansig att denna kategorin var nédvindig.

« Sammanhang: Denna variabeln miter forekomsten av det kausala forhillandet i insla-
gen. Den kodas efter om endast orsak, endast konsekvens, bdde och eller om ingendera
forklaras. Med hjélp av denna variabeln forséker vi dven finga huruvida orsakssamman-
hangen betonas. Upprepning kan i detta fallet ¢verséttas med en klar spriklig betoning av
orsaks och (eller) konsekvensforhallandet. Ytterligare upprepning i form av bild under-
stks med hjilp av variablerna kring bildmaterialets innehill (se nedan, bildmaterialets in-
nehall).

Variabeln ifriiga ir av central betydelse for var uppsats, dérav har mycket tid och nog-
grannhet lagts ned vid kodningen av sammanhanget. Att kontrollera om orsak och konse-
kvenser forekom i inslaget villade inga stdrre problem. Diremot var det lite mer kompli-
cerat att finna gréinsen for vad som var klar betoning (upprepning ) och inte. Dérfor var
det vanligt att vi fick spola tillbaka inslaget for att analysera det ytterligare.

« Intervjuer: Hit kodas direkta intervjuer, telefonintervjuer och presskonferenser. In-
tervjuerna har delats in i foljande kategorier:

- Expert, #r en person som har tillfrigats 1 egenskap av att vara specialist inom sitt im-
nesomride. Vidare skall experten ha akademisk examen i det #mne han/hon uttalar sig 1.
Denna utbildningsmissiga status kan emellandt vara svér att veta, men d kodar vi utifrin
vilken bendmning intervjupersonen har fatt i inslaget. Ekonomer, psykologer, utredare
och professorer 4r exempel pé personer som aterfinns hér.

- Journalist, hit rdknas personer som intervjuas pga de &r journalister.

- Elit, de som tillhor denna kategorin 4r makthavare i sambhillet, ministrar och riksdagsle-
damoter, andra partiledare och direkttrer for stora foretag som t ex IKEAs Ingvar Kam-

prad. Vidare hor dven hit hogt uppsatta medlemmar i andra organisationer som exempel-

vis fackforeningar. Denna definition giller dven pd internationell nivd.

- Kdndis, personer som tillfrgas endast beroende pa deras kéindisskap.

- Privatperson, denna kategori avser personer som tillfrigas for att de anses tillhéra all-
miinheten.

- Ovrig representant, hit kodas de representanter som inte tillhdr elitskiktet utan befinner
sig ldngre ner i hierarkin. Hit kodas dven chefer for mindre foretag. De har en position
som representant.

- Yrkesutdvare, ir sddana personer som intervjuas i egenskap av de tillhor i inslaget den
aktuella yrkeskdren.

Att koda de olika inslagens intervjupersoner har inte viliat nigra problem, det framstills
tydligt vilken position de tillfrigade har och formen av inslagen ger en forsmak av varfor
de tillfrigas.

+ Bildmaterialets innehdll: Denna variabel har vi utformat med hjilp av Findahl och
Hoijers modell, vilken beskriver hur en hiindelse bor vara utformad for att den skall upp-
fattas som en helhet och ddrmed ses som begripligare. Hér dr méalséttningen att méta hur

vill bildmaterialet &r utformat utifrin foljande fyra aspekter

- Inblandad, hit riknas de som nyheten handlar om eller drabbade, det kan vara organisa-
tioner, partier, linder och privatpersoner.

96



- Orsak, denna kategorin dr utformad utifrin sammanhangsvariabeln, hit riilknas de bilder
som illustrerar orsaken till hindelsen.,

- Plats, hiir kodas de bilder som illustrerar hiindelsens geografiska eller fysiska plats.
Kodningen av denna kategorin kan nog bli ndgot missvisande da platsen ofta illustreras
rorligt trots att den inte alls dr av ndgon central betydelse for sjilva nyheten.

- Konsekvens, dven denna ir en sammanhangsvariabel, syftet med denna #r att se om ny-
hetens eller hiindelsens konsekvenser illustreras i form av bilder,

De fyra variabler som belyser bildmaterialets innehll, mits alla utifrdn féljande aspekter.
"Mlustreras rorligt”, med detta menas alltsd att t ex de inblandade som tva partiledare visa-
des med rorliga bilder. "Illustreras med karta” hit rifknas exempelvis d& héndelsens plats
illustreras med en karta, detta &r en vanligt férekommande form frimst i telegram. "Illus-
treras med annan illustration" kan innebiira grafiska bilder, teckningar, siffror och stillbil-
der. Exempelvis kan en nyhets orsak illustreras med siffror, vilka pdtalar sjunkande ar-
betsldshetstal som orsak till den Skande konsumtionen. "lllustreras med karta och rérliga
bilder och annan illustration" hér placeras de inslag vars bildmaterial inneh8ller alla
aspekterna.

* Inledande presentation: Med denna variabel avser vi att kontrollera sjilva formen
av presentationen av inslaget, dvs programledarens inledning.

- Hlustreras endast med reporter, Hit kodas de inslagen som inleds endast med program-
ledaren utan ndgon grafisk illustration i bakgrunden.

- Illustreras endast med illustration, med detta avses de inslagen som inleds och slutfors
med illustrationer tillhdrande nyheten och utan programledaren i bild. Hit kodas frimst
telegram.,

- Dllustreras med bdde reporter och illustration, till denna kategorin rdknas de inledningar
som anfors av programledaren och en grafisk illustration i bakgrunden.,

« Inslagens kommentering, korrespondent/reporter: Milsittningen med den hiir
variabeln 4r att forsoka ta fasta pd hur inslagen kommenteras, dvs hur ser reportrarnas ar-
betssétt ut.

- Via telefon, hit riknas de inslagens kommentarer som formedlas via telefon. Oftast r
de kommentarerna frin hindelsens centrum, men de behdver for den delen inte varg di-
rekt.

-1 bild pd plats, med detta menas att reportern inte bara finns pd platsen utan han/hon for
dven ett kommenterande referat i bild p platsen ofta med sjilva hiindelsen i bakgrunden,
t ex som nér en reporter stod mitt i ett valméte infor valet i Italien.

- I bild i studio, hir avses néir en annan reporter én programledaren visas i studion och
kommenterar nyheten.

- Pd plats ej bild, Till denna kategorin kodas inslag som det framgér att reportern &r pa
plats och exempelvis genomfor intervjuer men inte visas i bild.

- Pd plats och dessutom i studio, &r en kombination av de ovanstiende kategorierna.

- Férekommer ej, behver inte betyda att det inte existerar en kommenterande reporter i
inslaget. Utan det kan vara en reporter som inte finns pd plats €j heller i bild eller pa tele-
fon.
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Bilaga II. Icke-kvantitativa variabeldefinitioner
(hela sdndningar)

Trots att dessa variablerna har en mer kvalitativ priigel r det viktigt att systematisera dem.
Vi har valt att stiilla ett antal frigor som vi anser vara intressanta att besvara. Dessa frigor
har for avseende att komplettera var kvantitativa understkning och ge den nédvindiga
kontext som krivs for att gora relevanta tolkningar och adekvat analys. Hér f6ljer de
form-/dramaturgimissiga variabler som vi valt att ge en mer Overgripande karaktir.

» Flide, struktur och tempo

— Hur ser pdannonserna i borjan av séndningarna ut, med tanke p formmissiga kvali-
téer? P4 vilket siitt knyts dessa an till resten av sdndningen?

— I vilken ordning presenteras nyheterna? Kan man se en uppdelning géllande sakomri-
den, vad presenteras forst respektive sist?

— Har ordningen #ndrats dver tid?

— Vilken struktur har hela sindningar? Forekommer blockbildning av inslag och i sddana
fall enligt vilket monster? Presenteras exempelvis telegrammen klumpvis eller utspritt?

— Har séindningarnas tempo forindrats dver tid, dvs forekommer det oftare att man #ndrar
kameravinklar eller att nyhetsinslagen generellt sett har forkortats? Ett delsyfte med detta

dr dven att se om intervjuerna som gors i reportagen har intensifierats i avseende pd tempo
samt om de forekommer oftare?

+ Serialisering

— Hur ofta och pé vilket siitt forekommer tematisering av nyheter, dvs nyheter som féljer
samma tema under sindningen eller frin dag till dag? JAm{dr 1994 med 1984.

— P4 vilket séitt annonseras serialisering dvs hur knyts de olika inslagen ihop?

— Kan man spira ndgon Skning/minskning anglende sittet att skildra nyheter likt en serie
(ex, en persons levnadsdde, ett foretags utveckling eller ett lands pigdende foriindring)?
+ Beriittarteknik

— Hur ser séindningarna ut rent dramaturgiskt, har beréittartekniken foréindrats? I vilken
utstrickning bygger berdttandet p4 dramatiska laddningar och 1osningar?

— Har de dramaturgiska konventionerna findrats? Har nyhetsgenren kommit allt nirmare
den underhéllande spelfilmen?

— Har en 6kad teknisk utveckling foréndrat beréttartekniken?
— P4 vilket sdtt bildklipps nyhetsreportagen?

— P4 vilket sétt anvinds ljud n#r det giller att rent formméssigt presentera nyheten, har det
skett niigon foréndring?
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» Programledaren
— P4 vilket sétt framstélls programledaren?
— Har hans/hennes roll forédndrats Gver tid?

— Vilka knep utnyttjar programledaren for att sammanfoga séindningen? Med andra ord pd
vilket sdtt skapar han/hon ett flode i séndningen?

— Ar det vanligare eller ovanligare att programledaren byts ut frin dag till dag?

— Har forhillandet mellan kameran och programledaren foréindrats, med tanke p hur
vinklar éndras, zoomningar etc?

— Ar programledaren stylad? I s fall hur?

—Hur ser programledarens arbetsplats ut? Hur #ir bakgrunden utformad?

* Bilden
— Lyckas man att f4 bildernas inneh4ll att Gverensstiimma med nyhetens innehéll?

— Hur har de grafiska presentationssymbolerna forindrats dver tid i avseende pé form och
innehall?

— Hur ser inslagens bildsittning med tanke pa kvalitet? Ar det bildmissiga innehallet 1994
generellt sett biittre dn 19847
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Bilaga III
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Bilaga IV: Kodbok
Variabler och koder:
ID nr.

V1. Program

1. Rapport 1984
2. Rapport 1994

V2. Dag (1-14)
V3. Typ av inslag

1. Telegram
2. Reportage
3. Feature

V4. Inslagets lingd (sekunder)
V5. Land

1. Sverige

2. Norden

3. Viisteuropa
4. Osteuropa
5.Usa

6. Ovrigt

V6. Sakomrade
10. Utrikesfrigor

20. Politik
21. Inrikespolitik
22, Utrikespolitik

30. Ekonomi

31. Nationalekonomi
32. Foretagsekonomi
33, Arbetsmarknad

40. Sociala frigor

41. Sjukvérd

42. Barnomsorg

43. Aldreomsorg

44. Invandrar-/flyktingfrigor
45. Sociala problem

50. Kulturella frigor
51. Finkultur

52. Religion

53. Utbildning

Positioner:;

9-10
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54. Vetenskap och forskning
55. Mediefrigor

60. Underhillning och fritid
61. Nojen (Populdrkultur)
62. Sport

63. Fritid

64. Resor och turism

70. Olyckor, brott och katastrofer
71. Olyckor

72. Brott mot enskild person

73. Ovriga brott

74. Katastrofer

80. Kint folk och human interest
81. Kiindisar
82. Kuriosa hiindelser

90. Allmiinna samhillsfrigor
91. Bostiider

92. Stadsplanering

93. Miljo

94. Arbetsmiljo

95. Allminna servicefrigor

V7. Perspektiv

1. Politiskt

2. Ekonomiskt/tekniskt
3. Socialt

4. Ovrigt

V8. Presentationsniva

1. Samhills-
2. Individ-
3. Globalt
4. Foretags-
5. Ovrigt

V9. Vinkling

1. Personifiering

2. Casestudy

3. Casestudy och personifiering
4. Forekommer ¢j

V10. Sammanhang

1. Orsak

2. Konsekvens

3. Orsak och konsekvens
4. Orsak upprepas
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3. Konsekvens upprepas
4. Orsak och konsekvens upprepas
5. Forekommer ej

V11. (A). Intervjuer med V11 (B) V11 (C)
15 16 17

1. Expert

2. Journalist

3. Elit

4. Kindis

3. Privatperson

6. Ovrig representant
1. Yrkesutdvare

8. Forekommer ¢j

V12. Studiosamtal (Dvs dialog) 19

1. Expert

2. reporter, journalist
3. Elit

4. Ovrig representant
5. Férekommer ej

V13. Studiodiskussion (Reporter +) 20

1. Expert - Expert

2. Expert - Elit

3. Elit - Elit

4. Ovrig representant - Elit

3. Ovrig representant - Expert

6. Ovrig representant - Ovrig representant
7. Férekommer e¢j

Bildmaterialets innehill (belyser bilden féljande...)
V14. Inblandad 21

1., llustreras rorligt

2. Tllustreras med karta

3. Nllustreras med annan illustration

4. THustreras med bide karta och rorliga bilder
5. IMlustreras €]

V15. Orsak 22

1. Mlustreras rorligt

2. NMlustreras med karta

3. Ilustreras med annan illustration

4. ltustreras med béde karta och rorliga bilder
3. Illustreras ej
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V16. Plats

1. Mustreras rorligt

2. Illustreras med karta

3. Illustreras med annan illustration

4. Ilustreras med bdde karta och rérliga bilder
5. Illustreras ej

V17. Konsekvens

1. Ilustreras rorligt

2, Tllustreras med karta

3. Illustreras med annan illustration

4. Illustreras med bide karta och rorliga bilder
3. Nlustreras e}

V18. Presentation

L. llustreras endast med reporter

2. Illustreras endast med illustration

3. Hllustreras med bade reporter och illustration
4. Forekommer ¢j

V19, Korrespondent/reporter

1. Per telefon

2. 1 bild pé plats

3. I bild 1 studio

4. P4 plats ¢j 1 bild (intervjuar)
5. P4 plats i bild och i studio
6. Forekommer ej
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Bilaga V: Kompletterande tabeller

Presentationsniva:
Individniva (1)

vZ PROGRAM PROGRAMSANDNING

v8 PERSPEKTIV Presentationsperspektiv

b

RAPFO PO SUM
Politiskt 9.6 7.2 8.3
Ekonomiskt/tekniskt 19.2 7 13.2
Socialt 69.2 Qg:g) 74.4
Gvrigt 1.9 B 4.1
SUM . 100.0 100.0 100.0
N= " 52 69 121

** Inkludert: 121 ** Utelatt: 243 ** Totalt: ;%( *¥

Samhilisnivi (2)

v2 PROGRAM ° PROGRAMSANDNING

3%9

V8 RERSERRTIV Presentationsperspektiv

g4 T4

RAPPO RAPPRO SUM
Politiskt 63.3 60.0 61.4
Ekonomiskt/tekniskt 21.4 26.2 24.1
Socialt 2.2 11.5 11.8
OGvrigt 3.1 2.3 2.6
SUM 100.0 100.0° 100.0
Néyr 98 130 228
** TInkludert:; 228 *% Utelatt: 136 ** Totalt: 364 #*
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1995-09-06

PUBLIKATIONER FRAN INSTITUTIONEN FOR
JOURNALISTIK OCH MASSKOMMUNIKATION

Frén och med 1 juli 1990 publiceras tre serier av avhandlingar och rapporter vid
Institutionen for journalistik och masskommuniktion:

1. Giteborgsstudier i journalistik och masskommunikation.
2. Rapporter fran Institutionen for journalistik och masskommuniktion.
3. Arbetsrapporter fran Institutionen for journalistik och
masskommuniktion.

Redaktor for de tre serierna ir professor Lennart Weibull, De tvé serierna Rapporter
Jrdn Institutionen for journalistik och masskommunikation och Arbetsrapporter frin
Institutionen for journalistik och masskommunikation siljs genom avdelningens
forsorg. Bestillningar kan ske pd den talong som finns efter publikationsférteckningen.

Fram till den 1 juli 1990 utgavs rapporterna istillet vid Avdelningen for Masskommu-
nikation och hade féljande namn: Goteborgsstudier i masskommunikation, Rapporter
Jrdn Avdelningen for masskommunikation och Arbetsrapporter fran Avdelningen for
masskommunikation.

Skrifter utgivna efter den 1 juli 1990:

Gaoteborgsstudier i journalistik och masskommunikation

1. Robert Burnett (1990) Concentration and Diversty in the International
Phonogram Industry

2. Roger Wallis (1991) Internationalisation, Localisation & Integration
Pris: 200 kronor.

3. Ronny Severinsson (1994) Tidningar i konkurrens. Dagstidningarnas agerande
pd lokala ldsarmarknader i Viistergitland 1950 - 1985.
Pris: 200 kronor.

4.  Bo Reimer (1994) The Most Common of Practices. On Mass Media Use in
Late Modernity. Almqvist & Wiksell International, Stockholm.

5. Ulf Wallin (1995) Vad fick vi veta? En studie i svenska nyhetsmediers rappor-
tering dren fore folkomristningen om EU.
Pris: 200 kronor,



Lennart Weibull och Charlotta Kratz (red) (1995) Tidningsmiljéer. Dags-
tidningsldsning pg 1990-talet.
Pris: 210 kronor.

William Borden (1995) Power Plays. A Comparision Between Swedish and
American Press Policies.
Pris: 200 kronor.

Rapporter fran Instiutionen for journalistik och masskommunikation

L.

Emanuelsson, Eva & Karlsson, Kristina (1991) Informatirer infor 90-talet.
Pris:90 kronor

Wallin, Ulf (1991) Bilden av EG
Pris:120 kronor

Wallin, Ulf (1992) EG - Hot eller lifte? Argument i dagspress, radio och TV for
och emot svenskt EG-medlemskap.
Pris: 100 kronor

4. Flodin, Bertil - Samhdllskommunikation under 80-talet. En kunskapsdversikt.

Pris: 150 kronor.

5. Severinsson, Ronny (red), (1995) - Studier i medielandskapet. Ett urval av

analyser genomforda pd uppdrag av Pressutredningen -94.

Pris: 200 kronor

Arbetsrapporter frin Institutionen for journalistik och

masskommunikation

L.

Ronny Severinsson (1990) Massmedier, allmiinhet och flyktingfrdgor
i Sverige och Sjobo. En fallstudie pd Sjibo
Pris 60 kronor,

Ronny Severinsson (1990) Tidningslisning i Nordvistra Skéne
Pris 60 kronor.

Charlotta Kratz (1990) Tidningsldsning i sydéstra Skine. En presentation av en
ldsarundersékning
Pris 60 kronor.

Bo Reimer (1990) Kulturdiskussioner — Inliigg i tre eviga debatter
Pris: 60 kronor



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Charlotta Kratz (1990) Tidningsldsning i Jonkoping. En presentation av en
ldsarundersdkning
Pris: 60 kronor

Charlotta Kratz (1991) Verklighetsval och kapital. En studie av det ekonomiska
och det kulturella kapitalets betydelse for liisningen av stockholmstidningar
utanfdr Stockholm

Pris: 60 kronor

Deanna Hultman (1991) Dynamisk public relations. En explorativ studie av public
relations i fyra foretag
Pris: 60 kronor

Admassu Tassew (1991) Public service broadcasting concept and practice: a

preliminary overview of the ideals and some swedish experience
Pris: 60 kronor

Ronny Severinsson (1991) Tidningsvanor i Géstrikland 1989. Presentation av en
ldsarundersokning
Pris: 60 kronor

Lennart Weibull (1991) Publik och medier i samspel. En analys gjord for
MedieSverige 1991
Pris: 60 kronor

Monica Lotgren (1991) Massmediernas réickvidd 1979 - 1990
Pris: 60 kronor

Lennart Weibull (1991) Masskommunikation som dmnesomrade. Ett forsok till
empirisk bestdmning
Pris: 60 kronor

Charlotta Kratz (1991) Tidningsliisning i Sédra Halland 1990, jimforelser med
situationen 1984 :
Pris: 60 kronor

Margareta Melin (1991) Fran kulturteori till journalistkultur. En litteraturéversikt
dver diskussionerna kring kulturbegreppet
Pris: 60 kronor

Charlotta Kratz (1991) Frdn icke-lisare till allditare. Fyra ldsartyper i Stockholm
och i landsorten
Pris: 60 kronor

Kent Asp (1992) Partiskheten i Sveriges Radios och TV4.:s nyhetsprogram under
1991 drs valrirelse
Pris:60 kronor

Ronny Severinsson (1992) Med eller utan prenumeration i Eskilstuna och
Katrineholm - Presentation av en lisarundersikning frdn hosten 1990
Pris:60 kronor



18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Karin Bjorkqvist-Hellingwerf (1992) MEDIEBAROMETERN 1979-199]
Pris:60 kronor

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1992) Dagspress och medievanor. En analys av
ldsvanestudien 1991
Pris:60 kronor

Lennart Weibull och Karl Erik Rosengren (1992) Swedes” view of the world.
A Descriptive Report from the First Two BALTICOM Surveys
Pris:60 kronor

Monica Lofgren-Nilsson (1992) Kvinnligt,manligt journalistiskt - journalisters
syn pd nyhetsvirdering
Pris:60 kronor

Monika Djerf-Pierre (1992) A Toaster With Pictures. The Evolution of American
Broadcasting 1921-1991
Pris: 60 kronor

Charlotta Kratz (1992) En frdga om smak. Om stabila och rovliga gruppers
kulturella preferenser
Pris: 60 kronor.

Thomas Ostberg (1992). Sportjournalistik - en analys av fyra dagstidningar
1961 - 1991,
Pris: 60 kronor.

Karin Bjorkqvist-Hellingwerf (1993) - Mediebarometern 1979 - 1992.
Pris: 60 kronor.

Carin Nilsson, Asa Widgren (1993) - Videotex - massmedium eller ej?
En litteraturstudie och begreppsnalys.
Pris: 70 kronor

Margareta Melin (1993) - Var finns kvinnorna? En analys av manligt och
kvinnligt i kurslitteraturen vid Journalisthdgskolan i Géteborg.
Pris: 70 kronor

Karin Bjérkqvist-Hellingwerf (1993) - Lasvanestudiens mdtt pd lisvanor. En
analys av tvd mdtt matt pd liisvanor.
Pris: 70,- kronor

Gunilla Jarlbro (1993) - HIV-aktuellt - En ldsarundersékning.
Pris: 70,- kronor.

Monica Lofgren-Nilsson (1993) - Klimat och kin - Journalisters bedomningar av
arbetsklimatet pd nyhetsredaktioner.
Pris: 70,- kronor.

Bengt Carlsson, Inger Lindstedt, Lennart Weibull (1993) - Studieresa till
amerikanska hogskolewtbildningar i journalistik,medier och kommunikation - En

personlig reserapport.
Pris: 70,- kronor.



32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

4]1.

42.

43.

Hékan Hyvitfelt, Lennart Weibull (1993) - Pendeln har sviingt - En reserapport
fran Kina.
Pris: 70,- kronor.

Ulf Wallin (1993) - Den franska folkomristningen - En analys av rapporteringen
om den franska folkomristningen om Maastrichtfordraget i svensk press, radio
och TV samt i 6vriga nordiska linders press.

Pris: 70,- kr.

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1994) - Tidningslisning i Luled och Kiruna.
Presentation av en lisarundersokning.
Pris: 70,- kr.

Tomas Andersson (1994) - Jonkdpings-Posten och Smalandsposten - tvé
smaldindska tidningsstrategier.
Pris: 70,- kr.

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1994) - Mediebarometern 1979 - 1993,
Pris: 70,- kr.

Bengt Johansson (1994) - Att studera massmediernas innehdll. En genomgdng av

innehdllsstudier inom svensk forsining om journalistik, medier & kommunikation.
Pris: 70,- kr.

Maria Edstrém, Maria Jacobson (1994) - Massmediernas enfaldiga typer -
Kvinnor och méin i mediebruset den 17 mars 1994.
Pris: 70,- kr.

Ingela Wadbring, Lennart Weibull (1994) - Pd konsumenternas sida. En analys

av hur konsumenfragorna spegalas i gitebogspressen.
Pris: 70,- kr.

Bo Reimer (1994) - Kulturell identitet och massmedieanviindning pd Aland.
Pris; 70,- kr.

Olof Hultén, Carin Nilsson (1994) - Det svenska TV-utbudet 1987 och 1993 .
Undersékning av sindningstid och programkategoier.
Pris: 70,- kr.

Kent Asp (1994) - Medieval 94°. Anforande vid Folkrérelsernas Medieforum
torsdagen den 20 oktober 1994 (framfirt i urval). Forskningsprogrammet
Journalistik och demokrati - studier kring mediekvalitet.

Pris: 70,- kr.

Margareta Melin (1995) - Can Women Becom Cowboys? The Importance of
Journalist Education for the Professional Ideal Among Swedish Journalists.
Pris: 70,- kr.

Margareta Melin (1995) - Female Educators and Male Craftsmen?
The Professional Ideals Among Swedish Journalists.
Pris: 70,- kr.



45.

46.

47,

48.

49,

50.

S1.

52.

53.

Ingela Wadbring (1995) - Sista ordet dir inte sagt dn! - en analys av lirarnas syn
pa jamstilldhet vid journalistutbildningen i Giteborg.
Pris: 70,- kr.

Karin Bjorkqvist Helingwerf (1995) - Tidningslisning i Géstrikland.
Pris: 70,- kr.

Gunilla Jarlbro (1995) - Barn, ungdom och rekiam.
Pris: 70, kr.

Karin Bjorkqvist-Hellingwerf (1995) - Mediebarometern 1979 - 1994.
Pris: 70,- kr.

Lennart Weibull (1995) - Jouralister om Journalisten. Redovisning av en lisar-
undersékning fron hosten 1994.
Pris: 70,- kr.

Kent Asp (1995) - Kommersialiserade TV-nyheter - pé gott och ont. En Jdm-
forande undersokning av Rapprt TV2 och Nyheterna TV4.
Pris: 70,- kr.

Monica Lofgren Nilsson (1995) - “Pennskaften” Female Journalists in Sweden.
Pris: 70,- kr.

Gunilla Jarlbro (1995) - Vdldsbrott i svensk press. En jiimférelse mellan dren
1983 och 1993.
Pris: 70,- kr.

Jakob Bjur och Jorgen Thornqvist - Samma roster med nya ansikten. En studie
av Rapports innehdlls-, form- och presentationsmiissiga forindring éver en tio-
arsperiod med tyngdpunkt pd begriplighet.

Pris: 70,- kr

Skrifter utgivna fore den 1 juli 1990:

Goteborgsstudier i masskommunikation

1.

Lennart Weibull (1983) Tidningslédsning i Sverige.
Stockholm: Liber.

Anders Ohlsson (1989) Politiska nyheter till nytta och néje.
Almgqvist & Wiksell International, Stockholm.

Lennart Weibull, Karin Bjorkqvist (1989) Dagspressen och dess lisare.
Stockholm: Almqvist&Wiksell International.



Rapporter frin Avdelningen for masskommunikation

1. Lennart Weibull (1984) Dagspress och etermedier i Sverige 1979-1983 (slut)

2. Jan Strid och Lennart Weibull (1984) Léisvanor och Lisintressen 1979-1983.
(slut)

3. Ingela Strid och Lennart Weibull (1984) Annonsbladslisning i Sverige.
Pris: 35 kr.

4. Ronny Severinsson (1985) Publiken méter kabel-TV. (slut)
5. Lennart Weibull (1985) Nérradiolyssnandet i Stockholm 1984. (slut)

6. BoReimer och Lennart Weibull (1985) Dagspress pd arbetsplatsen.
Pris: 35 kr.

7. Informatirer i Sverige: Arbetsmarknad Framtidsutsikter (1986) Utdrag ur
utredningen om informationsutbildning i Sverige (UHA-rapport 1985:13)

8. Ingela Strid och Lennart Weibull (1986) Mediesverige 1986.
Pris: 45 kr.

9. Bo Reimer (1986) Liisaren och tidningen.
Pris: 55 kr.

10. Rutger Lindahl (1986} Nyheten om mordet pé Olof Palme.
Pris: 40 kr.

11. Monika Djerf (1986) Funktioner hos kabel-TV.
Pris: 55 kr.

12. Anders Ohlsson (1986) At svara eller inte svara - det dr frigan.
Pris: 55 kr,

13. Ronny Severinsson (1987) Den nya medieframtiden —TV via satellit och kabel.
Pris: 50 kr.

14. Ingela Strid och Lennart Weibull (1988) Mediesverige 1988.
Pris: 95 kr.

15. Ronny Severinsson (1989) Agerande och utveckling inom dagspressen i
Viistergotland.
Pris: 100 kr.



Arbetsrapporter fran Avdelningen f6r masskommunikation

1.

10.

11.

12.

13.

14,

Lennart Weibull (1984) TRENDER I MASSMEDIEANVANDNINGEN
Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1985) TIDNINGSLASNING I SODRA HALLAND
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1985) LASVANOR FOR SVENSK MORGONPRESS
1979-1984,
Pris: 60 kr.

Ingela Strid, Lennart Weibull (1985) SPORT I MEDIERNA.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1985) MASSKOMMUNIKATIONEN I SVERIGE.
Nagra reflektioner om ldget 1985,
Pris: 60 kr.

Karl Erik Rosengren, Bo Reimer (1985) INTERNALISERAD KULTUR. Ett
forskningsprogram om virden, individer och massmedier.
Pris: 60 kr.

Robert Burnett, Peter Esaiasson, Bo Reimer (1985) MILESTONES IN MASS
COMMUNICATION RESEARCH: MEDIA EFFECTS.A REVIEW ESSAY.
Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1985) VALUES AND THE CHOICE OF MEASUREMENT
TECHNIQUE. The Rating and Ranking of Postmaterialism.
Pris: 60 kr

Lennart Weibull (1986) PRESS, RADIO, TV OCH NYA MEDIER
I JAPAN.
Pris: 60 kr.

NYHETSSPRIDNINGEN OM MORDET PA STATSMINISTER OLOF
PALME. En sammanstillning av Statistiska Centralbyrans intervjuundersokning
2-4 mars 1986.

Pris: 60 kr.

Rune Hedberg och Lennart Weibull (1986) KASSETTIDNINGSLASNING
PA GOTLAND.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1986) MASSMEDIERNAS FRAMTIDA UTVECKLING.
Pris: 60 kr.

Ronny Severinsson (1986) TIDNINGSLASNING I SODERMANLAND.
Pris: 60 kr.

Maria Elliot, Bo Reimer och Lennart Weibull (1986)
TIDNINGSLASNING I KALMAR LAN.
Pris: 60 kr.



15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24.

25.

26.

27,

28.

Lennart Weibull, Dagspresskollegiet (1986).LASVANOR 1986.
Pris: 60 kr.

Bo Reimer och Karl Erik Rosengren (1986), MAPS OF CULTURE: MACRO
AND MICRO.

Pris: 60 kr.

Maria Elliot (1986). ALLMANHETENS SYN PA MASSMEDIERNAS
TROVARDIGHET.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1986) TENDENSER I SVENSK DAGSTIDNINGSLASNING.

Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1986) SOCIAL SPACE AND THE STRUCTURING OF
COMMUNICATION PROCESSES.
Pris: 60 kr.,

Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987) ACTIONS AND REACTIONS -

THE NORDIC COUNTRIES IN AGE OF SATELLITE BROADCASTING.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1987) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 1985/86.
Pris: 60 kr.

Ronny Seve_yinsson (1987 DAGSPRESSUTVECKILINGEN I
VASTERGOTLAND.
Pris: 60 kr.

Keith Roe (1987) THE SWEDISH MORAL PANIC OVER VIDEO 1980-84.
Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1987) DAGENS NYHETER I VASTRA SVERIGE.
Pris: 60 kr.

Ann-Marie Hellerstr6m (1987) LOKAL-TV- ETT REELLT ALTERNATIV
TILL SATELLIT-TV.
Pris: 60 kr.

Ronny Severinsson (1987) SKARABORGSPRESSENS INNEHALL 1950-
1985.
Pris: 60 kr.

Ronny Severinsson (1987) TIDNINGSLASNING I ESSUNGA,
GOTENE OCH VARA.
Pris: 60 kr.

Karin Bjorkqvist (1988) TIDNINGSLASNING [ GASTRIKLAND
- presentation av en lisarundersokning.
Pris: 60 kr.



29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

Bo Reimer (1988) READING POSTMATERIALISM
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1988) PUBLICISTISK SED. Ett forskningsprogram om ett
regelsystem och dess betydelse for svensk journalistik.
Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm och Lennart Weibull (1988) LASVANESTUDIEN 19386.
Huvudresultat och metodjémforelse.
Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm (1988) SVERIGE - NU - SOM 86 - ¢n jamforelse av tva
undersékningar.
Pris: 60 kr.

Rutger Lindahl och Lennart Weibull (1988) PALME I AMERIKANSKA OGON.
En studie av den amerikanska pressens behandling av nyheten om mordet pa
statsminister Olof Palme 1986.

Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm (1988) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 1986/87 - en
analys av Mediebarometern.
Pris: 60 kr.

Ingela Strid (1988) SVENSKA FOLKETS INTRESSEN 1973-1982

En sekundirbearbetning av Testologens mitningar av intressen.
Pris: 60 kr.

Anders Ohlsson och Keith Roe (1988) MATT PA MATNING - En
forundersokning av férdelningsegenskaper och stabilitet

hos linje- och ketegoribaserade matt.

Pris: 60 kr.

Britt Borjesson (1988) BROTT OCH PUBLICITET
Kriminaljournalistik och pressetik under 1900-talet.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1988) RAPPORT FRAN KONTAKTRESA TILL URUGUAY
10-22 april 1988.
Pris: 60 kr.

Gunilla Jarlbro (1988) EN KVALIDTATIV STUDIE AV HUR MANNISKOR
UPPLEVER TIDNINGSINNEHALL.
Pris: 60 kr.

Monica Lofgren (1988) KABEL-TV I GOTEBORG
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1988) LOKAL-TV VIA KABEL
Synen pd en ny kanal bland andra medier
Pris: 60 kr.



42.

43,

44,

45.

46.

47.

48.

49.

50.

51.

52.

53.

54.

55.

Karin Bjorkquist (1988) TIDNINGSLASNING 1 VARMLAND
Presentation av en lisarundersokning fran varen 1977.
Pris: 60 kr.

Keith Roe (1988) ADOLESCENTS' VCR USE: HOW AND WHY
Pris: 60 kr.

Monika Djerf (1989) FINNS DET FUNKTIONSDIMENSIONER
I MEDIEANVANDNINGEN? - En faktoranalys.
Pris: 60 kr.

Karin Bjorkqvist (1989) DET POLITISKA TIDNINGSVALET
Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm och Jan Strid (1989) LASVANOR OCH LASINTRESSEN
Pris: 60 kr. '

Monika Djerf (1989) MASSMEDIER OCH BESLUTSFATTARE:
EN LITTERATURSTUDIE
Pris: 60 kr.

Britt Borjesson (1989) PRESSENS SJTALVSANERING
Ett regelsystems framviixt
Pris: 60 kr

Magnus Anshelm (1989) MEDIEBAROMETERN Resultat frdn 1988/99
Pris: 60 kr

Lennart Weibull (1989) RAPPORT FRAN EN ANDRA KONTAKTRESA TILL
URUGUAY. Om massmedier, utbildning och forskning i social kommunikation

samt Institutode Communicacion y Desarrollo.
Pris: 60 kr

Monica Lofgren (1989) TVA STATSRADS FALL I PRESSEN
Pris: 60 kr.

Monica Lofgren (1989) NYHETSTIDNINGEN 8 SIDOR -
innehall, spridning och lasning
Pris: 60 kr.

Keith Roe (1989) NOTES ON THE CONCEPT OF AGGRESSION
AND ITS (MIS) USE IN MEDIA RESEARCH
Pris: 60 kr.

Charlotta Kratz (1989) TIDNINGSLASNING I KALMAR OCH PA OLAND
Pris: 60 kr,

Catharina Kisch och Mikael Stoltz (1989%)

CITY 103 OCH DESS LYSSNARE - en undersdkning om lyssnandet pa
Svenska Arbetsgivareforeningens nérradiostation 1 Géteborg

Pris: 60 kr.



56.

57.

58.

59.

60.

61.

Karin Bjorkqvist (1990)
MEDIEBAROMETERN UNDER ATTIOTALET
Pris: 60 kr.

Roger Wallis (1990) MUSIC, MUSIC EVERYWHERE, AND
SO MUCH OF IT THE SAME...
Pris: 60 kr.

Charlotta Lekvall och Patrik Vult von Steyern
CITY 103 OCH TRE LIVSSTILAR
Pris: 60 kr.

Margarcta Melin (1990) KOMMUNAKTUELLT - studier
av tidningens spridning och abonnenternas lasvanor
Pris: 60 kr.

Maria Elliot (1990) FORTROENDET FOR MEDIERNA
Pris: 60 kr.

Keith Roe (1990) NEVER HAS SO MUCH BEEN WRITTEN BY
SO MANY ABOUT SO FEW,OR, WHY YOUTH RESEARCH?
Pris: 60 kr.
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masskommunikation:
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Titel Forfattare Nummer
Arbetsrapporter:

Titel Forfattare Nummer
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Adress:




1995-05-06

PUBLIKATIONER FRAN INSTITUTIONEN FOR
JOURNALISTIK OCH MASSKOMMUNIKATION

Fran och med 1 juli 1990 publiceras tre serier av avhandlingar och rapporter vid
Institutionen for journalistik och masskommuniktion:

1. Goteborgsstudier i journalistik och masskommunikation.
2. Rapporter frin Institutionen for journalistik och masskommuniktion.
3. Arbetsrapporter fran Institutionen for journalistik och
masskommuniktion.

Redaktor fér de tre serierna ar professor Lennart Weibull. De tva serierna Rapporter
frén Institutionen fér journalistik och masskommunikation och Arbetsrapporter frin
Institutionen for journalistik och masskommunikation siljs genom avdelningens
forsorg. Bestiillningar kan ske pé den talong som finns efter publikationsforteckningen.

Fram till den 1 juli 1990 utgavs rapporterna istillet vid Avdelningen fér Masskommu-
nikation och hade féljande namn: Gdareborgsstudier i masskommunikation, Rapporter
frén Avdelningen for masskommunikation och Arbetsrapporter fran Avdelningen for
masskommunikation.

Skrifter utgivna efter den 1 juli 1990:

Giteborgsstudier i journalistik och masskommunikation

1. Robert Burnett (1990) Concentration and Diversty in the International
Phonogram Industry

2. Roger Wallis (1991) Internationalisation, Localisation & Integration
Pris: 200 kronor.

3. Ronny Severinsson (1994) Tidningar i konkurrens. Dagstidningarnas agerande
pd lokala lisarmarknader i Viistergitland 1950 - 1985.
Pris: 200 kronor.

4. BoReimer (1994) The Most Common of Practices. On Mass Media Use in
Late Modernity. Almqvist & Wiksell International, Stockholm.

5. Ulf Wallin (1995) Vad fick vi veta? En studie i svenska nyhetsmediers rappor-
tering dren fére folkomrostningen om EU.
Pris: 200 kronor.



Lennart Weibull och Charlotta Kratz (red) (1995) Tidningsmiljder. Dags-
tidningsliisning pa 1990-talet.
Pris: 210 kronor. -

William Borden (1995) Power Plays. A Comparision Between Swedish and
American Press Policies.
Pris: 200 kronor.

Rapporter fran Instiutionen fér journalistik och masskommunikation

1.

Emanuelsson, Eva & Karlsson, Kristina (1991) Informatorer infor 90-talet.
Pris:90 kronor

Wallin, Ulf (1991) Bilden av EG
Pris: 120 kronor

Wallin, Ulf (1992) EG - Hot eller lifte? Argument i dagspress, radio och TV for
och emot svenskt EG-medlemskap.
Pris: 100 kronor

Flodin, Bertil - Samhdllskommunikation under 80-talet. En kunskapséversikt.
Pris: 150 kronor.

Severinsson, Ronny (red), (1995) - Studier i medielandskapet. Ett urval av
analyser genomférda pd uppdrag av Pressutredningen -94.
Pris: 200 kronor

Arbetsrapporter fran Institutionen for journalistik_och
masskommunikation :

1.

Ronny Severinsson (1990) Massmedier, allmdnhet och flyktingfragor
i Sverige och Sjobo. En fallstudie pd Sjobo
Pris 60 kronor.

Ronny Severinsson (1990) Tidningslisning i Nordvistra Skéne
Pris 60 kronor.

Charlotta Kratz (1990) Tidningslédsning i syddstra Skdne. En presentation av en
liisarundersékning
Pris 60 kronor.

Bo Reimer (1990) Kulturdiskussioner — Inldgg i tre eviga debatter
Pris: 60 kronor



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Charlotta Kratz (1990) Tidningsiisning i Jonkdping. En presentation av en
ldsarundersdkning
Pris: 60 kronor

Charlotta Kratz (1991) Verklighetsval och kapital. En studie av.det ekonomiska
och det kulturella kapitalets berydelse for lisningen av stockholmstidningar
utanfor Stockholm

Pris: 60 kronor

Deanna Hultman (1991) Dynamisk public relations. En explorativ studie av public
relations i fyra foretag
Pris: 60 kronor

Admassu Tassew (1991) Public service broadcasting concept and practice: a

preliminary overview of the ideals and some swedish experience
Pris: 60 kronor

Ronny Severinsson (1991) Tidningsvanor i Gistrikland 1989. Presentation av en
ldsarundersokning
Pris: 60 kronor

Lennart Weibull (1991) Publik och medier i samspel. En analys gjord for
MedieSverige 1991
Pris: 60 kronor

Monica Lofgren (1991) Massmediernas rickvidd 1979 - 1990
Pris: 60 kronor

Lennart Weibull (1991) Masskommunikation som dmnesomrdde. Ett forsok till
empirisk bestdmning
Pris: 60 kronor

Charlotta Kratz (1991) Tidningsldsning i Sédra Halland 1990, jdmforelser med
situationen 1984
Pris: 60 kronor

Margareta Melin (1991) Frdn kulturteori till journalistkultur.En litteraturéversikt
over diskussionerna kring kulturbegreppet
Pris: 60 kronor

Charlotta Kratz (1991) Frdn icke-lisare till alliitare. Fyra lisartyper i Stockholm
och i landsorten
Pris: 60 kronor

Kent Asp (1992) Partiskheten i Sveriges Radios och TV4:s nyhetsprogram under
1991 drs valrérelse
Pris:60 kronor

Ronny Severinsson (1992) Med eller utan prenumeration i Eskilstuna och
Katrineholm - Presentation av en ldsarundersokning fran hosten 1990
Pris:60 kronor



18.

19.

20.

21.

22,

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

Karin Bjorkqvist-Hellingwerf (1992) MEDIEBAROMETERN 1979-1991
Pris:60 kronor

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1992) Dagspress och medievanor. En analys av
ldsvanestudien 1991
Pris:60 kronor

Lennart Weibull och Karl Erik Rosengren (1992) Swedes” view of the world.
A Descriptive Report from the First Two BALTICOM Surveys
Pris:60 kronor

Monica Lofgren-Nilsson (1992) Kvinnligt,manligt journalistiskt - journalisters
syn pd nyhetsvirdering
Pris:60 kronor

Monika Djerf-Pierre (1992) A Toaster With Pictures. The Evolution of American
Broadcasting 1921-1991
Pris: 60 kronor

Charlotta Kratz (1992) En frdga om smak. Om stabila och rorliga gruppers
kulturella preferenser
Pris: 60 kronor.

Thomas Ostberg (1992). Sportjournalistik - en analys av fyra dagstidningar
1961 - 1991.
Pris: 60 kronor.

Karin Bjorkqvist-Hellingwerf (1993) - Mediebarometern 1979 - 1992.
Pris: 60 kronor.

Carin Nilsson, Asa Widgren (1993) - Videotex - massmedium eller ej?

En litteraturstudie och begreppsnalys.
Pris: 70 kronor

Margareta Melin (1993) - Var finns kvinnorna? En analys av manligt och

kvinnligt i kurslitteraturen vid Journalisthogskolan i Goteborg.
Pris: 70 kronor

Karin Bjorkqvist-Hellingwerf (1993) - Lisvanestudiens mdtt pé ldsvanor. En
analys av tvd mdtt mdtt pd ldsvanor.
Pris: 70,- kronor

Gunilla Jarlbro (1993) - HIV-aktuellt - En ldsarundersokning.
Pris: 70,- kronor.

Monica Lofgren-Nilsson (1993) - Klimat och kén - Journalisters bedomningar av
arbetsklimatet pd nyhetsredaktioner.
Pris: 70,- kronor.

Bengt Carlsson, Inger Lindstedt, Lennart Weibull (1993) - Studieresa 1ill
amerikanska hogskoleutbildningar i journalistik,medier och kommunikation - En
personlig reserapport.

Pris: 70,- kronor.



32.

33.

34.

35.

36.

37.

38,

39.

40.

41.

42,

43.

Hakan Hvitfelt, Lennart Weibull (1993) - Pendeln har svingt - En reserapport
frdn Kina.
Pris: 70,- kronor.

Ulf Wallin (1993) - Den franska folkomréstingen - En analys av rapporteringen
om den franska folkomrdstingen om Maastrichtfordraget i svensk press, radio
och TV samt i dvriga nordiska ldnders press.

Pris: 70,- kr.

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1994) - Tidningsldsning i Luled och Kiruna.
Presentation av en ldsarundersékning.
Pris: 70,- kr.

Tomas Andersson (1994) - Jonkdpings-Posten och Smalandsposten - tvd
smdldndska tidningsstrategier.
Pris: 70,- kr.

Karin Bjérkqvist Hellingwerf (1994) - Mediebarometern 1979 - 1993.
Pris: 70,- kr.

Bengt Johansson (1994) - Atz studera massmediernas innehdll. En genomgdng av

innehdlisstudier inom svensk forslning om journalistik, medier & kommunikation.
Pris: 70,- kr.

Maria Edstrém, Maria Jacobson (1994) - Massmediernas enfaldiga typer -
Kvinnor och miéin i mediebruset den 17 mars 1994,
Pris: 70.- kr.

Ingela Wadbring, Lennart Weibull (1994) - Pd konsumenternas sida. En analys

av hur konsumenfrdgorna spegalas i gotebogspressen.
Pris: 70,- kr.

Bo Reimer (1994) - Kulturell identitet och massmedieanvindning pd Aland.
Pris; 70,- kr.

Olof Hultén, Carin Nilsson (1994) - Det svenska TV-utbudet 1987 och 1993 .
Undersdkning av sdndningstid och programkategoier.
Pris: 70,- kr.

Kent Asp (1994) - Medieval 94°. Anforande vid Folkrorelsernas Medieforum
torsdagen den 20 oktober 1994 (framfért i urval). Forskningsprogrammet
Journalistik och demokrati - studier kring mediekvalitet.

Pris: 70,- kr.

Margareta Melin (1995) - Can Women Becom Cowbaoys? The Importance of
Journalist Education for the Professional Ideal Among Swedish Journalists.
Pris: 70,- kr.

Margareta Melin (1995) - Female Educators and Male Crafismen?
The Professional Ideals Among Swedish Journalists.
Pris: 70,- kr.



45.

46.

47,

48,

49.

50.

51.

52.

53.

Ingela Wadbring (1995) - Sista ordet dr inte sagt dn! - en analys av ldrarnas syn
pa jamstéilldhet vid journalistutbildningen i Goteborg.
Pris: 70,- kr.

Karin Bjorkqvist Helingwerf (1995) - Tidningsldsning i Gdstrikland.
Pris: 70,- kr.

Gunilla Jarlbro (1995) - Barn, ungdom och reklam.
Pris: 70, kr.

Karin Bjorkqvist-Hellingwerf (1995) - Mediebarometern 1979 - 1994.
Pris: 70,- kr.

Lennart Weibull (1995) - Jouralister om Journalisten. Redovisning av en ldsar-
undersokning fron hosten 1994.
Pris: 70,- kr.

Kent Asp (1995) - Kommersialiserade TV-nyheter - pd gott och ont. En jim-
forande undersokning av Rapprt TV2 och Nyheterna TV4.
Pris: 70,- kr.

Monica Lofgren Nilsson (1995) - “Pennskaften” Female Journalists in Sweden.
Pris: 70,- kr.

Gunilla Jarlbro (1995) - Vdldsbrott i svensk press. En jimforelse mellan dren
1983 och 1993.
Pris: 70,- kr.

Jakob Bjur och Jorgen Thérnqvist - Samma roster med nya ansikten. En studie
av Rapports innehdlls-, form- och presentationsmdssiga fordandring dver en tio-
drsperiod med tyngdpunkt pa begriplighet.

Pris: 70,- kr

Skrifter utgivna fore den 1 juli 1990:

Goteborgsstudier i masskommunikation

1.

Lennart Weibull (1983) Tidningslisning i Sverige.
Stockholm: Liber.

Anders Ohlsson (1989) Poliriska nyheter till nytta och nije.
Almgqvist & Wiksell International, Stockholm.

Lennart Weibull, Karin Bjorkqvist (1989) Dagspressen och dess ldsare.
Stockholm: Almqvist&Wiksell International.



Rapporter fran Avdelningen fér masskommunikation

1. Lennart Weibull (1984) Dagspress och etermedier i Sverige 1979-1983.(slut)

2. Jan Strid och Lennart Weibull (1984) Lésvanor och Léisintressen 1979-1983.
{(shut)

3. Ingela Strid och Lennart Weibull (1984) Annonsbladsldsning i Sverige.
Pris: 35 kr.

4. Ronny Severinsson (1985) Publiken méter kabel-TV. (slut)
5. Lennart Weibull (1985) Nérradiolyssnandet i Stockholm 1984. (slut)

6. Bo Reimer och Lennart Weibull (1985) Dagspress pd arbetsplatsen.
Pris: 35 kr.

7. Informatirer i Sverige: Arbetsmarknad Framtidsutsikter (1986) Utdrag ur
utredningen om informationsutbildning i Sverige (UHA-rapport 1985:13)

8. Ingela Strid och Lennart Weibull (1986) Mediesverige 1986.
Pris: 45 kr.

9. Bo Reimer (1986) Liisaren och tidningen.
Pris: 55 kr.

10. Rutger Lindahl (1986) Nyheten om mordet pé Olof Palme.
Pris: 40 kr.

11. Monika Dijerf (1986) Funktioner hos kabel-TV.
Pris: 55 kr.

12. Anders Ohlsson (1986) Atz svara eller inte svara - det dir fragan.
Pris: 55 kr.

13. Ronny Severinsson (1987) Den nya medieframtiden —TV via satellit och kabel.
Pris: 50 kr. :

14. Ingela Strid och Lennart Weibull (1988) Mediesverige 1988.
Pris: 95 kr.

15. Ronny Severinsson (1989) Agerande och utveckling inom dagspressen i
Viistergotland.
Pris: 100 kr.



Arbetsrapporter fran Avdelningen for masskommunikation

1.

10.

11.

12.

13.

14.

Lennart Weibull (1984) TRENDER I MASSMEDIEANV ANDNINGEN
Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1985) TIDNINGSLASNING I SODRA HALLAND
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1985) LASVANOR FOR SVENSK MORGONPRESS
1979-1984.
Pris: 60 kr.

Ingela Strid, Lennart Weibull (1985) SPORT I MEDIERNA.
Pris: 60 kr. -

Lennart Weibull (1985) MASSKOMMUNIKATIONEN I SVERIGE.
Négra reflektioner om liget 1985.
Pris: 60 kr.

Karl Erik Rosengren, Bo Reimer (1985) INTERNALISERAD KULTUR. Ett
forskningsprogram om vérden, individer och massmedier.
Pris: 60 kr.

Robert Burnett, Peter Esaiasson, Bo Reimer (1985) MILESTONES IN MASS
COMMUNICATION RESEARCH: MEDIA EFFECTS.A REVIEW ESSAY.
Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1985) VALUES AND THE CHOICE OF MEASUREMENT
TECHNIQUE. The Rating and Ranking of Postmaterialism.
Pris: 60 kr

Lennart Weibull (1986) PRESS, RADIO, TV OCH NYA MEDIER
I JAPAN.
Pris: 60 kr.

NYHETSSPRIDNINGEN OM MORDET PA STATSMINISTER OLOF
PALME. En sammanstillning av Statistiska Centralbyrans intervjuunderstkning
2-4 mars 1986.

Pris: 60 kr.

Rune Hedberg och Lennart Weibull (1986) KASSETTIDNINGSLASNING
PA GOTLAND.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1986) MASSMEDIERNAS FRAMTIDA UTVECKLING.
Pris: 60 kr.

Ronny Severinsson (1986) TIDNINGSLASNING 1 SODERMANLAND.
Pris: 60 kr.

Maria Elliot, Bo Reimer och Lennart Weibull (1986)
TIDNINGSLASNING I KALMAR LAN.
Pris: 60 kr.



15.

16.

17.

18.

19.

20,

21.

22,

23.

24,

25.

26.

27.

28.

Lennart Weibull, Dagspresskollegiet (1986).LASVANOR 1986.
Pris: 60 kr.

Bo Reimer och Karl Erik Rosengren (1986). MAPS OF CULTURE: MACRO
AND MICRO.
Pris: 60 kr.

Maria 1@11iot (1986). ALLMANHETENS SYN PA MASSMEDIERNAS
TROVARDIGHET.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1986) TENDENSER 1 SVENSK DAGSTIDNINGSLASNING.

Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1986) SOCIAL SPACE AND THE STRUCTURING OF
COMMUNICATION PROCESSES.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987) ACTIONS AND REACTIONS -
THE NORDIC COUNTRIES IN AGE OF SATELLITE BROADCASTING.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1987) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 1985/86.
Pris; 60 kr.

Ronny Severinsson (1987) DAGSPRESSUTVECKLINGEN I
VASTERGOTLAND.
Pris: 60 kr.

Keith Roe (1987) THE SWEDISH MORAL PANIC OVER VIDEO 19380-84.
Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1987) DAGENS NYHETER 1 VASTRA SVERIGE.
Pris: 60 kr.

Ann-Marie Hellerstrém (1987) LOKAL-TV- ETT REELLT ALTERNATIV
TILL SATELLIT-TV.
Pris: 60 kr.

Ronny Severinsson (1987) SKARABORGSPRESSENS INNEHALL 1950-
1985.
Pris: 60 kr.

Ronny Severinsson (1987) TIDNINGSLASNING I ESSUNGA,
GOTENE OCH VARA.
Pris: 60 kr.

Karin Bjorkqvist (1988) TIDNINGSLASNING I GASTRIKLAND
- presentation av en lasarunderskning.
Pris: 60 kr.



29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40,

41,

Bo Reimer (1988) READING POSTMATERIALISM
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1988) PUBLICISTISK SED. Ett forskningsprogram om ett
regelsystem och dess betydelse for svensk journalistik.
Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm och Lennart Weibull (1988) LASVANESTUDIEN 1986.
Huvudresultat och metodjamforelse. '
Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm (1988) SVERIGE - NU - SOM 86 - en jimforelse av tva
undersdkningar.
Pris: 60 kr.

Rutger Lindahl och Lennart Weibull (1988) PALME I AMERIKANSKA OGON.
En studie av den amerikanska pressens behandling av nyheten om mordet pd
statsminister Olof Palme 1986.

Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm (1988) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 1986/87 - en
analys av Mediebarometern.
Pris: 60 kr.

Ingela Strid (1988) SVENSKA FOLKETS INTRESSEN 1973-1982
En sekundiirbearbetning av Testologens miitningar av intressen.
Pris: 60 kr.

Anders Ohlsson och Keith Roe (1988) MATT PA MATNING - En
forundersokning av fordelningsegenskaper och stabilitet

hos linje- och ketegoribaserade matt.

Pris: 60 kr.

Britt Borjesson (1988) BROTT OCH PUBLICITET
Kriminaljournalistik och pressetik under 1900-talet.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1988) RAPPORT FRAN KONTAKTRESA TILL URUGUAY
10-22 april 1988.
Pris: 60 kr.

Gunilla Jarlbro (1988) EN KVALITATIV STUDIE AV HUR MANNISKOR
UPPLEVER TIDNINGSINNEHALL.
Pris: 60 kr.

Monica Lofgren (1988) KABEL-TV I GOTEBORG
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1988) LOKAL-TV VIA KABEL
Synen pé en ny kanal bland andra medier
Pris: 60 kr. '



56.

57.

58.

39.

60.

61.

Karin Bjorkqvist (1990)

MEDIEBAROMETERN UNDER ATTIOTALET

Pris: 60 kr.

Roger Wallis (1990) MUSIC, MUSIC EVERYWHERE, AND
SO MUCH OF IT THE SAME...
Pris: 60 kr.

Charlotta Lekvall och Patrik Vult von Steyern
CITY 103 OCH TRE LIVSSTILAR -
Pris: 60 kr.

Margareta Melin (1990) KOMMUNAKTUELLT - studier
av tidningens spridning och abonnenternas lisvanor
Pris: 60 kr.

Maria Elliot (1990) FORTROENDET FOR.MEDIERNA
Pris: 60 kr.

Keith Roe (1990) NEVER HAS SO MUCH BEEN WRITTEN BY
SO MANY ABOUT SO FEW,OR, WHY YOUTH RESEARCH?

Pris: 60 kr.



