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1. INLEDNING

De senaste arens utveckling i Europa har till stor del handlat om
ifrigasittandet av de nationsstater vi under en ganska lang
tidsperiod har tagit £6r givna. A ena sidan har vi den &steuro-
peiska utvecklingen didr gamla nationer har upplésts och nya eller
nygamla har bildats. A andra sidan har vi den vésteuropeiska
utvecklingen ddr allt fler nationer visar sitt intresse f£Or ett

medlemskap i den sa kallade europeiska gemenskapen.

Tillgammmans har dessa foérhdllanden medfdrt att fragor om
kulturell identitet har kommit allt mer i blickfénget. Vad
utmidrker ‘egentligen’ svengkhet eller finskhet? Vad dar det som
gdr det svenska svenskt och det finska fingkt? Och vilken
betydelse fér den kulturella identiteten har faktorer som ett
dkat resande och ett utdkat magsmedieutbud??l

Med tanke p& detta nyvaknade intresse for kulturella identiteter
4r naturligtvis situationen pa Aland speciellt intressant. Hur
orienterar man sig som &ldnning med - bland annat - ett svenskt
sprak och med ett finskt medborgarskap? Vad betyder den speciella
4landska situationen fér valet och anvdndningen av massmedier?
Det &r fragor som dessa som stdr i centrum f£Or den studie av
kulturell identitet och massmedieanvadndning som genomférdes i
form av en enkdtundersokning pd Aland under vintern 1992, och som

denna rapport utgdr en foérsta redovisning av.

Studien har genomfdérts i regi av Dagspresskollegiet vid Institu-
tionen f£6r journalistik och masskommunikation, G&teborgs univer-
sitet i samarbete med tidningen Nya Aland. Dagspresskollegiet har
under en tioadrsperiocd genomfdrt ett antal lokala studier av
magsmedieanvandning, med tyngdpunkten férlagd pa tidningslésning,
i Sverige. Denna studie bygger satillvida pd dessa studier, och

1 por studier av ‘det svenska’, se till exempel Daun (1989)
och Ehn, Frykman & Ldofgren (1993).
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dess resultat kan jamforas med resultaten frén tidigare studier.?

Den kulturella identiteten har emellertid inte stdtt i centrum 1
Dagspresskollegiets tidigare studier. I detta avseende bygger
denna studie huvudsakligen pa komparativa internationella
studier. Ett antal fragor i den enkdt som ligger till grund fér
studien har hémtats fran ’'European Values Survey’, genomfdérd 1981
och 1990.% Utdver det har ett antal fridgor himtats fran den
gvenska studien ‘Samhdlle Opinion Massmedia’, som genomfors
&rligen vid Gdéteborgs universitet.4

1.1 Rapportens uppléggning

Rapporten innehdller fyra delar. Fbérst presenteras sjélva under-
sOkningen, darefter fdljer ett kapitel om kulturell identitet och
ett om massmedieanvidndning. Rapporten avslutas med en sammanfatt-

ning.

Kapitlet om kulturell identitet behandlar inledningsvis sadant
som rdr Aland i sig, mer eller mindre oberoende av en omvarld.
Det behandlar bland annat faktorer som kdnslan av stolthet Over
att vara ala&nning. Jamfdrelser gdrs hidr med andra nordiska
lander. Kapitlet behandlar darefter alanningars relation till
omvirlden. Hir redovisas bland annat hur fast rotade alénningar
anser sig vara pd Aland, hur viktigt de anser det vara med

nyheter fran andra lander samt vilken installning de har till EG.

Kapitlet om massmedier behandlar bade tillgdng till olika medier
och anvandnlngen av dessa. Dagspress star i centrum, men aven

andra medier ingdr i analysen. Kapitlet inleds med en redovisning

2 ge till exempel Kratz (1990, 1991) och Severinsson (1920,
1992} . Fo6r mer generella resonemanyg, se Weibull (1983) samt Kratz
& Weibull (1993).

3 Se Harding, Phlllps & Fogarty (1986) fér en redovisning av
1981 Ars studie. 1990 ars studie finns bara redovisad fér enstaka
lidnder. Fo6r Sverige, se Pettersson (1992). For Danmark, se
Gundelach & Riis (1992).

4 ge Holmberg & Weibull (1993, 199%94).
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av tillgdngen till olika medier i hemmet, och &vergdr sedan till
en redovisning av férst TV-tittande och sedan dagstidnings-
lasning.

1.2 Analysen

Rapporten avser att ge en fdrsta beskrivning av kulturell
identitet och massmedieanvdndning pd Aland. Det innebdr att
tabellmaterialet &r relativt omfattande. Utdver rena beskriv-
ningar av till exempel hur stor andel av aldnningarna som laser
en lckaltidning varje dag &terfinng i tabellmaterialet redovis-
ningar av hur berocende denna l3sning &r av olika socio-ekonomiska
faktorer.

Fyra socio-ekonomiska faktorer &terkommer konstant. Dessa ar kon,
dlder, utbildning och klasstillhérighet. UtOver dessa faktorer
tillkommer faktorer som inkomst, civilstand och partisympati dar
dessa ar speciellt relevanta.

Aldersvariabeln &r tredelad. I rapporten skiljs mellan unga (15-
29 &r), medeldlders (30-49 &r) och &ldre (50-75 &r). Aven
utbildningsvariabeln &r tredelad. Att vara ldgutbildad innebar i1
detta sammanhang att ha genomgatt folkskola, grundskola eller
yrkesskola. Med medelutbildad menas genomgangen fackskola,
handelsliaroverk, gymnasium, folkhoégskola eller studentexamen.
Hogutbildad innebdr hdgskoleutbildning. Klassvariabeln ar baserad
pa& en fraga om vilken av fem typer av familjer som svarsperso-
nerna anser att de tillhér: en arbetarfamil]j, jordbrukarfamil],
tjanstemannafamilj, hégre tjénstemanna/akademikerfamilj eller

egen féretagare.

Inkomstvariabeln ar tredelad och 4r baserad pd den sammanlagda
inkomsten i det hushdll som svarspersonen tillhdér. Laginkomst-
tagare i detta sammanhang &r de personer som bor i hushall med
inkomster mellan 50.000 och 125.000 finska mark. Medelinkomst-
tagare har en inkomst mellan 125.000 och 225.000. Héginkomst-
tagare har en sammanlagd hushallsinkomst pa mer an 225.000. Med
civilstdnd avses skillnaden mellan att vara ensamstdende och
3



gift/sammanboende. Partisympati, slutligen, Ar baserad pa en
frdga om vilket parti man rdéstade pa i landstingsvalet 1991.



2 UNDERSOKNINGENS GENOMFORANDE

Undersodkningen dr genomfdérd i form av en postenkat till personer
i &ldrarna 15-75 Ar som &r fast bosatta pd Aland. Detta &r den
population som vi vill uttala oss om; det ar denna grupp av
midnniskor som svaren med en viss sannolikhet dr giltiga for.

Valet av postenkdt &r givet vart syfte ett ganska naturligt val.
Vi kan ddrigenom stédlla ett stort antal fragor till en storre
grupp svarspersoner, och vi kan relatera svarspersonernas svar
till varandra pd ett systematiskt s&tt. Det anvanda frageformu-
laret innehdller ndstan 60 frigor, varav de flesta har bundna
svarsalternativ. Utdver dessa frigor innehdller formuldret ett
antal frigor med 6ppna svarsalternativ, dir svarspersonerna sjalv
fick mdjlighet att formulera sina svar. Dessa Oppna fragor
anvands huvudsakligen som kompletteringar och uppfoljningar till
frdgorna med bundna svarsalternativ. Formularet bestar till en
tredjedel av fragor om kulturell identitet, till en tredjedel av
fragor om massmedieanvéndning och till en tredjedel av fragor om

socio-ekonomiska faktorer och personliga egenskaper.
2.1 Urval och tillvagagangsséatt

For att kunna genomfdra studien bestdlldes ett obundet slumpmas-
sigt urval om 1500 personer bosatta pa Aland i &ldrarna 15-75 ar
av befolkningsregistercentralen i Helsingfors. Urvalet ar draget
ur centrala befolkningsregistret. Tidningen Nya Aland bestdllde

och handhade urvalet.

FOr att kunna garantera svarspersonernas anonymitet, skickade
frageformuldren ut fran Aland av personal fran Nya Aland.
Formuldren hade som svarsadress Institutionen £6r journalistik
och masskommunikation i Gdteborg. Detta tillvagagdngssidtt innebar
att tidningen Nya Aland, som hade tillgang till urvalsregistret
med namn och adress, aldrig fick tillgdng till enkdterna, och att

Institutionen f&r journalistik och masskommunikation, som fick de



anonyma enkdterna, aldrig hade tillgdng till urvalsregistret.5

2.2 Faltarbete

Enkidterna skickades ut i bdrjan av oktober 1992. En dryg vecka
efter detta skickades en paminnelse ut med ett nytt frageformu-
1l4r. En madnad senare skickades ytterligare en paminnelse med nytt
formuldr ut. I bérjan av januari, slutligen, fick de svarsper-
soner som &nnu inte svarat ett brev med en fraga om varfdr de
inte gjort s&. Med hjdlp av detta brev framkom faktorer som att
vigsa personer var sjuka eller bortresta. I vissa fall framkom de

att personerna ifrdga inte var fast bosatta pa Aland.

2.3 Svarsfrekvens

Av de 1500 personer som ingick i det ursprungliga urvalet ar det
79 personer som har definierats bort. Dessa &r personer som inte
borde ha varit med i urvalet fran bdrjan. Denna grupp av man-
niskor bestdr till ungefdr lika stor del av personer som ar
sjuka, bortresta och avflyttade fran orten. Av de Aterstaende
1421 personerna &r det 828 som har skickat in ifyllda formular.
Det innebdr en svarsfrekvens pa drygt 58 procent.

Svarsfrekvens
Ursprungligt urval 1500
Bortdefinierade 79
Darav bortresta 25

sjuka 24

avilyttade 24

ej bosatta

pa Aland 8
Nettourval 1421
Antal godkdnda svar 828
Svarsfrekvens (procent) 58.3

5 Kodning, stansning och reliabilitetskontroller utfdrdes av
Langedrags Informationskonsult AB.
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Svarsfrekvensen &r nagon procentenhet ldgre an vad Dagspresskol-
legiet numera brukar nd i de lokala undersdkningarna i Sverige,
men skillnaden Ar inte pa nagot satt dramatisk. Svarsfrekvensen
har tenderat att sjunka i Sverige under den senaste tiodrspe-
rioden, och sdtillvida kan svarsfrekvensen i denna studie vara

yvtterligare ett tecken pa denna sjunkande svarsvilja.

Det kan emellertid &ven finnas speciella skdl som har bidragit
till att svarsfrekvensen ar ndgot ldgre &n 1 svenska studier.
Telefonsamtal tyder pd att Atminstone ndgra personer inte ville
medverka i en studie genomfdrd av ett svenskt universitet pad
Aland. En tidningsartikel i Tidningen Aland som papekade att fler
frigor stélldes om Nya Aland 4n om Tidningen Aland kan ocksd ha

paverkat svarsviljan bland trogna lasare av Tidningen Aland.

Sammanfattningsvis maste emellertid svarsfrekvensen anses som
tillfredsstillande. Jamfdért med svenska studier &r likheterna i
gvarsbendgenhet stdrre &n skillnaderna. De bortfallsanalyser som
gar att gdra pd materialet uppvisar heller ingenting som tyder pa
att den grupp som inte har svarat skiljer sig fran de svarande i
stérre utstrickning 4n vad som normalt &r fallet i studier av
denna typ. De slutsatser som dras pa basis av undersdkningen boér
darfdr ej vara mindre tillférlitliga &n de normalt ar i Dags-

presskollegiets studier.



3 KULTURELL IDENTITET

Som papekats i inledningskapitlet kommer jag i detta kapitel att
inledningsvis belysa den del av den kulturella identiteten som
berdr en persons hemort och land, f&r att sedan &verga till
faktorer som har att géra med ménniskors omvadrldsorientering. I
kapitlet kommer jag vidare att belysa & ena sidan manniskors

beteende eller handlande, & andra sidan manniskors attityder och
uppfattningar.

De fragor som ligger till grund f6r analysen &r till stor del
hamtade fran tidigare komparativa studier. Det innebar £&r det
fdrsta att fragorna har visat sig fungera; de gar att stdlla och
besvara pa ett tillfredsstdllande sidtt i postenkater. Men det
innebar ocksd att det gdr att jamfdra resultaten i denna studie
med resultaten fran andra studier. Fér en del av fragorna finns
méjlgheter att jamféra resultaten med de flesta vasteuropeiska
lander samt med USA.

I denna fdrsta redovisning av materialet kommer jag att begransa
jamférelserna till de nordiska landerna, och da framst till

Sverige, det land med vilket jamfdrelsemdjligheterna ar storst.
3.1 Steclthet

En ofta anvand indikator pd hur fast rotad en pergons kulturella
identitet &r till den nation man bor i &r fragan om nationell
stolthet: hur stolt ar man Over att vara svensk eller finsk?
Fragan 4r emellertid inte per definition knuten till nations-
gransger. Den kan sjalviallet ocksd gdlla stolthet &ver att wvara

till exempel alanning.

N&stan halften av aldnningarna anser sgig vara ’‘mycket stolta’
dver att vara just dldnningar. Ytterligare en fjardedel anser sig
vara '‘ganska stolta’. Majoriteten aldnningar kanner sig uppen-
barligen i detta avseende knutna till det omrdde de lever i
(tabell 1).



Andelen stolta dldnningar &r nagot hégre &n vad som galler for
svenskar och finlédndare. Al&nningarna A4r emellertid inte stoltast
i Norden. Det &r islanningarna. Andelen dldnningar som ’inte
alls’ anser sig vara stolta &ver att vara alanningar 4r daremot

hégre 4n motsvarande andelar i de olika nordiska landerna.

Det ar framfér allt unga aldnningar som uppfattar sig som stolta
&dver att vara Aldnningar. Enbart pd Aland &r andelen som anser
sig vara mycket stolta &ver sin nations/omradestillhérighet hobgst
bland ungdomar. En storre andel kvimnor &n mdn anser $ig vara
‘mycket stolta’ dver att vara aldnningar. Denna tendens ar
markbar i samtliga nordiska lénder. Personer fran jorbrukarfamil-
jer och egna fdretagare &r i genomsnitt mer stolta dver sin
dlandska identitet &n vad mdnniskor fran arbetarfamiljér och fran
tjdnstemannafamiljer ar (tabell 2).

3.2 Viktiga varden och samhdllsmal

Manniskors grundldggande varden anses ofta ligga till grund bade
f6r mer fordnderliga attityder och vérderingar, och fér ens
agerande i vardagslivet. I samh&dllsvetenskapliga studier av
minskliga varden har tva uppsdttningar med frdgor anvants 1 ett
flertal lander. Det ena fragebatteriet dr konstruerade av den

- amerikanske socioclogen Milton Rokeach. Det bestdr av 18 grundlag-
gande, nirmast eviga, vdrden, och £ér varje védrde far svarsper-

sonerna ange hur viktigt de anser det vara fOr dem personligen.6

Det andra frdgebatteriet ar konstruerat av den amerikanske
statsvetaren Ronald Inglehart. Det bestdr av 12 pastdenden om
samhdllsmal tio Ar framdt i tiden. Sex av samhdllsmalen ar
'‘materialistiska’, och sex &r ’'postmaterialistiska’. Enligt
Inglehart pdgdr sedan andra vArldskrigets slut en omvéalvande
vardefdrandring i vdstvidrlden. Varje efterkrigsgeneration ar mer

postmaterialistisk &n den fdregdende. En stdrre andel i varje

6 ge Rokeach (1983). I de svenska studierna har Rokeachs 18
ursprungliga varden kompletterats med yvtterligare sex varden. Se
Reimer {1989, 1994).



generation prioriterar estetigka och intellektuella varden hégre
4n materiella och fysiska vdrden. Med hjdlp av de tolv pastéen-

dena kan man belysa hur langt gdngen denna vardefdérandring ar.’

De viktigaste vdrdena £6r &ldnningar ar, enligt Rokeachs frage-
batteri, hdlsa, en varld i fred, rattvisa, frihet och en ren
varld. Minst 85 procent av aldnningarna anser dessa varden vara
'mycket viktiga’. Den &lindska beddémningen av vilka varden som ar
viktiga stammer mycket vdl &verens med den svenska bedémningen av
samma varden. De skillnader i beddmningar som finns ar ganska
marginella. Al&nningar anser emellertid ndgra estetiska varden -
en ren varld och en vacker vadrld - vara viktigare &n vad svenskar
anser. Svenskar anser & andra sidan teknisk utveckling vara

viktigare &n vad 4lanningar anser (tabell 3).

Nir det gidller Ingleharts tolv materialistiska och postmate-
rialistiska samhallsmdl &r de tva viktigaste mdlen materialis-
tiska, ‘bekdmpa brottslighet’ och ‘uppratthdlla lag och ordning’.
De £dljs emellertid av ett postmaterialistiskt samhdllsmal,
'skydda yttrandefriheten’. Bade/och ar en bdttre beskrivning av
ménstret &n antingen/eller (tabell 4) .8

Svenskar anser ocksa att ‘bekampa brottslighet’ &r det viktigaste
av de tolv gamhdllswdlen. Den stora skillnaden mellan den
a4landska och den svenska beddémningen &r att svenskar som helhet
anser fler av samhdllsmilen vara mycket viktiga. Tio av tolv
samhallsmal bedéms vara viktigare i Sverige &n pd Aland. De bada
undantagen ar tva postmaterialistiska samhdllsmal, ‘utveckla ett
samhalle dar vara idéer och tankar betyder mer &n vara pengar’
och ‘satsa mer resurser pa att bevara den aléndska/svenska

landskapsmiljon’ .

7 Se Inglehart (1990). For Sverige, se Reimer (1989, 1994).

8 Denna blandning av materialistiska och postmaterialistiska
mal a4r ganska typisk 1 studier d&r man tar stdllning till malen
ett och ett. I studier dar man rangordnar malen brukar ménstren
bli mer entydiga.
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3.3 Fortroende fér samhdllsinstitutioner

En fraga som ofta dterfinns i komparativa samhdllsvetenskapliga
studier ror fértroendet f£6r de samhillsinstitutioner som med-
borgare i olika utstrdckning och vid olika tillf&llen kommer 1
kontakt med. I undersékningen fick svarspersonerna ta stdllning
till hur stort fé&rtroende de hade f£6r 13 olika institutioner och
grupper (tabell 5).

Det stdrsta fortroendet har dldnningarna fo6r sjukvarden. Nastan
80 procent har ’‘mycket stort foértroende’ £f£dr denna. Ytterligare
tre institutioner, grundskolan, polisen och radio/TV, far detta
hdégsta betyg av mer 4n hdlften av svarspersonerna. I botten
3terfinns Finlands riksdag (26%), de fackliga organisationerna
(22%), Finlands regering (21%) och storfdéretagen (19%).

Ett annat sitt att bedéma graden av fértroende &r att berdkna ett
balansmdtt: andelen svarspersoner som har mycket stort eller
ganska stort fortroende minus andelen svarspersoner som har
mycket litet eller ganska litet fortroende f&r respektive
gamhdllsinstitution. Ett sadant mdtt har den foérdelen att det
4ven tar hansyn till ménniskors negativa uppfattningar av

respektive institution.

Aven med balansmdttet framstar samma fyra institutioner (sjuk-
varden, grundskolan, radio/TV och poligen) som de mest f£or-
troendeingivande. Den i s&rklass mest negativa beddmningen

utifran balansmdttet far den finska regeringen (-26).

Svenskarnas fortroende fér de olika samhdllsinstitutionerna
paminner mycket om 4ldnningarnas. Sjukvérden, polisen, radio/TV
och grundskclan dtnjuter dven i Sverige hogst fértroende. Den
stora skillnaden mellan Aland och Sverige &r det extremt laga
fdrtroendet £&r bankerna i Sverige jamfért med pa Aland. Detta
beror till stor del pad den bankkris som startade i Sverige hosten
1992 . Fortroendet f£&r bankerna sjonk pd ett Ar med 34 balansmitt-

11



enheter.9
3.4 Fritidsaktiviteter

Hittills har vi enbart studerat attityder och varden. Men
madnniskors identiteter Ar naturligtvis ocksad uppbyggda av de
aktiviteter de utfdr i vardagslivet, till exempel av de aktivi-
teter som utférs pa ens fria tid.

I enkaten stdlldes en frdga om hur ofta svarspersonerna utférde
14 olika fritidsaktiviteter. Fragan visar att aldnningars fritid
till stor del &4r inriktad mot natur och mot fysiska aktiviteter.
Friluftsliv &4r den av de 14 namngivna aktiviteterna som flest
adlanningar sysselsdtter sig med. Mer &n halften idkar friluftsliv
varje vecka och drygt tre fjardedelar idkar friluftsliv varje
manad (tabell 6).

dvriga aktiviteter som &r vanligt forekommande ar triddgardsarbete
och individuell motion eller idrott. Annonsbladslédsning ar en
vanlig aktivitet med regelbundenhetsgkravet varje ménad: nastan 70
procent av svarspersonerna laser annonsblad 84 regelbundet. Med
regelbundenhetskravet héjt till varje vecka sjunker emellertid

andelen lasare till 15 procent.

Svenskars fritidsaktiviteter skiljer sig ndgot at frén &alén-
ningars. I Sverige &r motionerande den vanligaste aktiviteten av
de som ér'namngivna i formuléret. Friluftsliv ar inte lika
vanligt som péa Aland. I &vrigt kan noteras att hemma-aktiviteter
som att lasa boécker och att diskutera politik &r nagot vanligare
i Sverige an pd Aland, medan en sadan utomhusaktivitet som

tradgdrdsarbete a4r vanligare pd& Aland.

Valet av fritidsaktiviteter skiftar till stor del beroende pa
faktorer som alder, utbildning, koén och klags. Ju aldre man &r,
desto mer sannolikt &r det att man sysslar med bland annat

tridgdrdsarbete. Ju yngre man &r, desto mer sannolikt ar det att

9 ge Elliot (1993).
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man motionerar eller gdr pad restauranter och pubar (tabell 7).

Hogutbildade &r pd det hela taget mer involverade i de olika
fritidsaktiviteterna &n vad lag- och medelutbildade ar. Stérst ar
skillnaderna ndr det gdller bokldsning och att diskutera politik.
Aktiviteter som lagutbildade sysslar mer med a&n hdgutbildade ar
att spela pa tips eller lotto och att se pa video. Tradgdrds-
arbete &r ett exempel pd en aktivitet som 4r oberoende av utbild-
ningsgrad.

Kvinnor ldser bdcker mer regelbundet an vad man gdér, och de
sysslar ocksd oftare med trddgdrdsarbete. Man diskuterar a andra
gidan politik oftare an vad kvinnor gér, och de ser oftare Pa

videc.

Personer fran hégre tjanstemanna/akademikerfamiljer ar mer aktiva
4n personer fran andra familjer. Stérst &r skillnaderna foér

boklisning. Videotittande &r ndgot som mdnniskor fran denna klass
sysslar med i mindre utstrdckning &n andra. Egna fdretagare léaser

annonsblad mer regelbundet an andra.
3.5 Intresse f£or omvarlden

Den aterstdende delen av detta kapitel kommer att behandla
&dlanningarnas férhdllande till omvdrlden. Den férsta frdagan
giller hur stort intresset &ver huvud taget ar fér omvarlden.
Svarspersonerna fick ta stdllning till hur viktigt de ansdg det
vara att f& nyheter om aktuella hdndelser fran 16 olika lander.

Av de namngivna landerna var det, fdga dverraskande, Sverige och
Finland som de flesta svarspersonerna ansag det vara '‘mycket
viktigt’ att f4 nyheter ifrdn. Mer &n hilften ansdag detta om
nyheter fradn Sverige, och en dryg tredjedel ansag detta om
Finland. USA och 0SS kom darefter (tabell 8).

Motsvarande fraga stdlld till svenskar visar att svenskarnas

intresse £6r Finland Ar ligre, men att intresset for &vriga

lander O&verlag ar ndgot hogre. Det gdller bade for eurcopeiska
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lander som Storbritannien och Tyskland, och f£dr USA.

Intresset £or nyheter fréan omvarlden ar starkt knutet till
utbildningsnivd. Ju hégre utbildning, desto stdrre ar sannolik-
heten att man intresserar sig £6r nyheter om andra lander. Demna
skillnad existerar i princip oberocende av vilket land det handlar
om. Manniskor som tillhdér hogre tjanstemanna/akademikerfamiljer,
och som ofta &r hdgutbildade, har ocksd ett hégre omvarlds-
intresse 4n andra (tabell 9).

3.6 Utlandsresor

Den faktiska kontakten med olika lander belystes 1 enkaten med en
fraga om vilka av 16 namngivna lander man ndgon gang hade besOkt.
Svaren visar tydligt att geografisk ndrhet, kopplad med kulturell
nidrhet, avgdr vilka lander man besdker. I princip alla dldnningar
har ndgon gdng besdkt Sverige, och drygt 80 procent har besdkt
det finska fastlandet. Direfter foljer de nordiska lé&nderna och
Tyskland. Det enda geografiskt avlagsna land som médnga har besdkt
ar USA (tabell 10}.

Sannolikheten f6r att ha besdkt flera lénder varierar bade med
dlder och med utbildningsnivad. Aldre har besdkt fler lander an
yngre. Utbildningsskillnaderna dr emellertid annu stérre. Ju
hdégre utbildning, desto hoégre dar sannolikheten att man har besdkt

fler la&nder &n de nordiska.

Sverige &r inte bara ett land som dlénningar bestker sporadiskt.
De flesta Alanningar reser dit regelbundet. Var tredje alénning
besdker Sverige mer &n fyra ganger om aret. Det a&r framst yngre
som aker ofta till Sverige. Var fjdrde ungdom besdker Sverige mer

4n sju ganger per ar (tabell 11 och 12).

Av fyra namngivna skdl f£ér att dka till Sverige var shopping det
skial som flest svarspersoner angav. Ndstan 80 procent av alén-
ningarna shoppar nar de dker till Sverige. Nastan 60 procent
beséker slakt och vanner. Nagot farre dker f£é6r ndjes skull eller
f&r att gd pa kulturevenemang (tabell 13).
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Ungdomar shoppar i stdrre utstrdckning dn dldre i Sverige. Aldre
besdker 4 andra sidan oftare slékt och vdnner. Hdgutbildade ar
mer regelbundna kulturbesdkare i Sverige, medan kvinnor shoppar

mer an min.

Klader och livsmedel &r de varor som handlas i stdrst utstrick-
ning vid Sverige-besdken. Ungdomar koper emellertid ocksa bécker
och grammofonskivor/CDs (tabell 14).

3.7 Bofasthet pd Aland

Hur fast rotade &r &lanningarna pa Aland? En tredjedel av
svarspersonerna i undersdkningen uppger att de nagon gang har
funderat pd att flytta fran Aland. Det 4r framst ungdomar och
hégutbildade som har haft sadana funderingar. I den yngsta
dldersgruppen uppger exakt hilften att de har funderat pad att
flytta fran Aland. Bland de &ldsta 4r det bara var femte som har
haft en sadan fundering {(tabell 15).

Bland de personer som uppgav att de har funderat pa att flytta
fran Aland vill de flesta a&ndd stanna i Norden. 40 procent uppgav
att de skulle vilja flytta till Sverige, drygt 20 procent till
finska fastlandet och 3 procent var till Danmark och Norge. 10
procent Ar lockade av ndgot annat land i Europa, 10 procent av
USA och Kanada, samt 10 procent av Australien och Nya Zeeland
(tabell 16).

Ungdomar vill i stérre utstrickning &n dldre till Sverige eller
Australien/Nya Zeeland, medan &ldre hellre vill till finska
fastlandet eller till USA. Skiljelinjen mellan Sverige och det
finska fastlandet kan ocksad skdénjas mellan lag- och hdgutbildade

gamt mellan man och kvinnor.

En annan frdga i enkdten stdllde svarspersonerna infdor en

hypotetisk situation. Om de var tvundgna att flytta fran Aland,

vilket land skulle de da valja? P3 denna hypotetiska fréga, som

besvarades av drygt 600 personer, svarade hdlften att de skulle
15



vdlja Sverige och 20 procent att de skulle vdlja det finska
fastlandet (tabell 17).

P& denna fraga skiljde de olika &ldersgruppernas svar inte sig at
i gamma utstrickning som pd den fdregdende fragan. Daremot
dterfanns &ven hidr skillnaden mellan lag- och hdgutbildade samt
mellan mén och kvinnor.

De bada fridgorna har ocksd stdllts i de svenska Samhdlle Opinion
Massmedia-undersdkningarna, och en jamférelse visar att skillna-
derna i énskemdl Ar ganska betydande, och dd framfér allt
avseende frigan om faktisgka funderingar pa att lamna landet. Det
4r en mindre andel av svenskarna, 25 procent, som Over huvud
taget har funderat pd att flytta, men bland dessa &r Onskemdlen
om att l&mna Europa mycket stdrre &n pa Aland. Mer &n h&lften
vill flytta till en annan varldsdel, mot enbart 20 procent av
dlanningarna. P& den hypotetiska fragan om dnskeland om man var
tvungen att flytta fran Sverige Ar skillnaderna mycket mindre. Pa
den frdgan har &évriga Norden en stark stédllning aven £Or sven-
gkar.19

3.8 Instdllning till EG

Den sista aspekten av kulturell identitet som kommer att belysas
hiar giller instdllningen till BG. En forsta fraga i1 formuldret om
denna problematik gdllde helt enkelt hur positiva eller negativa
svarspersonerna var till att Finland har ansokt om medlemskap i
EG.

En ndgot stérre andel var negativa &n positiva. Ungefar en
fjardedel var antingen mycket eller ganska positiva till ansodkan,
medan 30 procent var antingen mycket eller ganska negativa till
anstkan (tabell 18).

Aldre, hoégutbildade och min a&r mer positiva an yngre, lagutbil-
dade och kvinnor. Detta giller atminstone i bemdrkelsen att

10 ge Weibull och Rosengren (1993).
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andelarna som &r ganska eller mycket positiva &r hégst inom dessa
grupper. Men sambanden &4r inte entydiga. Andelen negativa ar i
princip lika stor i samtliga grupper. Inte heller partivariabeln
ger ett enkelt utslag. Sympatisérer till frisinnad samverkan ar
mest positiva (44 procent ganska eller mycket positiva), men aven

i denna grupp a&r andelen negativa &ver 20 procent.

Informationen om EG har inte uppfattats som tillfredsstéallande.
Endast 10 procent av svarspersonerna anser att de har fatt
tillrdcklig information. Mest néjda &r personer fran hogre
tjdnstemanna/akademikerfamiljer. Minst ndéjda dr egna foretagare
(tabell 19).

Den sista frdgan om inst&dllningen till EG som stdlldes i formu-
laret gdllde vilka skyddsstadgar som man ansag att Aland skulle
kunna ge avkall pd. Av sju namngivna skyddsstadgar var varjakten
den som flest 3lanningar kunde tdnka sig att ge avkall pa. Foér
samtliga skyddsstadgar ansdg emellertid majoriteten att man inte
skulle kunna ge avkall pd dem. Mest negativa var svarspersonerna
till tanken pa& att ge avkall pa Alands ensprakiga svenskhet, pa
demilitariseringen och pd rdtten att dga mark (tabell 20).
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4 MASSMEDIEANVANDNING

Detta kapitel kommer att behandla massmedieanvandningen pa Aland.
Kapitlet inleds med en besgkrivning av tillgangen till olika
massmedier i 3l&ndska hem. DArefter fokuserar kapitlet pa TV och

dagspress. Avslutningsvis behandlas olika massmediefunktioner.
4.1 Tillgang till massmedier

I dagens vadsterlandska samhillen dr behovet av vissa massmedier
s& pass stort att vi utgdr frdn att de finns tillgéngliga 1 varje
hem. Detta gdller framst f£&r radio och TV. Utéver dessa bada
medier ingdr en dagstidning Atminstone i de nordiska lénderna i

majoriteten hem. Men vad ingdr mer?

N&dstan 70 procent av aldnningarna har tillgang till text-TV och
video i sina hem, och ndstan lika manga har tillgang till
satellit- och kabel-TV, antingen via kabel eller via parabol. En
CD-spelare &terfinns i vart tredje hushall och en persondator i
ndstan vart femte hushall (tabell 21).

Denna massmedietillgdng motsvarar ndstan exakt den svenska
medietillgdngen. I Sverige Ar det emellertid ndgot vanligare med

CD-spelare i hemmen . 11

Tillgangen till extra massmedier 4r ganska klart relaterat till
dlder. Det &r ungdomar som utdver radio, TV och dagstidningar
skaffar sig persondator och CD-spelare, och det &r ungdomar och
medelalders som skaffar sig video. Klasstillhérighet har ocksa
betydelse f&r valet av massmedier. Egna féretagare ar dverrepre-
sentade bland de personer gom skaffar text-TV och video, medan
personer fran hdgre tjénstemanna/akademikerfamiljer i storre
utstrdckning 4n andra skaffar sig persondatorer. Personer frén
jordbrukarfamiljer har &ver huvud taget férre massmedier i hemmen

an évriga (tabell 22}).

11 ge Kratz (1993).
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4.2 Tillgdng till TV-kanaler och TV-tittande

I princip samtliga aldndska hushdll har tillgdng till Sveriges
Televisions bada kanaler. 80 procent har &ven tillgang till
Finlands TVl och TV2, och cirka 70 procent av hushallen har
tillgdng till ytterligare ett antal TV-kanaler: svensksprakiga
TV3, TV4 och Nordic Channel, Eurosport, CNN, MTV och en lokal
kabel-TV-kanal (tabell 23).

Tittandet pd detta ganska stora utbud av TV-kanaler skiftar
kraftigt. De svenska kanaler som alla har tillgang till anvands
av cirka 70 procent av svarspersonerna varje dag. Inga andra
kanaler samlar mer an 25 procent dagliga tittare. Flest regel-
bundna tittare bland dessa kanaler har TvV3, TV4 och Finlands TV1.

Aldre manniskor ser 6ver huvud taget mer pa TV &n vad yngre gor,
och andelen dagliga tittare Ar speciellt hégt foér de traditio-
nella kanalerna, Kanal 1, TV2 och finska TVl och TV2. Ungdomar
ser speciellt mycket pd TV4. Lagutbildade ser mer pa TV &n
hégutbildade, och man ser mer &n kvinnor. Manniskor fran jord-
brukarfamiljer, som i mindre utstrdckning an Ovriga har tillgang
till kabel-TV, 3r mer regelbundna tittare pa svenska Kanal 1 och
TV2 &n vad ovriga &r (tabell 24).

4.3 Val av TV-program

Nyheter 4r den typ av TV-program som flest tittare valjer att
titta pd regelbundet. Var fjdrde svarsperson uppger att de ser
rallt/i stort sett allt’ av den programtypen. Men &ven underhall-
ning och djur/natur-program har manga regelbundna tittare. Nastan
70 procent ser ‘atminstone ganska mycket’ av de programtyperna
(tabell 25).

Svenskars val av TV-program dr snarlika aldnningarnas. Den enda
egentliga skillnaden &r att alanningarna ar nagot mer regelbundna

tittare pa nyhets- och underhallningsprogram.

Aldre &r mer regelbundna nyhetskonsumenter an vad yngre ar.
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Ungdomar ser & andra sidan mer pd underhdllningsprogram. Lagut-
bildade ser 6ver huvud taget mer pa TV 4n hdégutbildade. Ett
liknande ménster finns £&r klassbakgrund. Personer frén arbetar-
och jordbruksfamiljer samt egna fdretagare ser mer pa TV &n
personer fran tjdnstemannafamiljer. Skillnaderna ar stoérst for

sport och underhdllningsprogram.
4.4 Dagstidningslasning

Vi &vergdr nu till lasningen av dagspress. Det forsta konstate-
randet som kan gdras ar att dagpressvanorna Ar djupt rotade pa
Aland. Hela 84 procent léser en lokal morgontidning minst 5
gdnger per vecka. I princip alla aldnningar laser en lokal
morgontidning &tminstone en gang i veckan (tabell 27}.

P& grund av att lokaltidningarna inte utkommer sju dagar i veckan
dr den dagliga ldsningen naturligtvis nagot lagre. 7 procent
léser ndgon lokaltidning varje dag, men lagger man till ldsningen
av icke lokala morgontidningar, stiger den dagliga morgontid-
ningsldsningen till 34 procent. Andelen dagliga l&sare stiger med

ytterligare tre procentenheter med kvédllstidningslasning.

Denna regelbundna dagstidningslésning &r om inte unik sd atmin-
stone exceptionell. Andelen l&sare av morgonpress varje vecka ar
i Sverige cirka 90 procent.12

Med tanke p& att den regelbundna ldsningen &r sa utbredd, ar
cskillnaden i lasning mellan olika grupper inte speciellt stor.
Aldre minniskor laser emellertid morgontidningar i hdgre ustrack-
ning 4n vad yngre gér, och hdgutbildade vdljer i hégre utstrack-
ning &n 6vriga att lasa icke-lokala morgontidningar varje dag.
Detta giller ocksd £6r personer fran hogre tjénstemanna/akade-
mikerfamiljer. Ungdomar och man ldser kvdllstidningar mer
regelbundet &n vad &ldre och kvinnor gér (tabell 28).

12 ge Hellingwerf (1993).
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4.5 Val av tidning

Femdagarstidningen Tidningen Aland l4ses minst fem ganger per
vecka av drygt 80 procent av svarspersonerna. Tredagarstidningen
Nya Aland ldses minst tre gdnger per vecka av drygt 75 procent av
svarspersonerna. 95 procent laser Tidningen Aland varje vecka och
85 procent laser Nya Aland (tabell 29).

Av icke-lcokala morgontidningar ar Hufvudstadsbladet den mest
ladsta. En tredjedel av svarspersonerna ldser den minst fem ganger
per vecka. Lisandelen stiger emellertid inte namnvart med lagre
regelbundenhetskrav. De svenska morgontidningarna léses i
férhdllandevis liten utstridckning. Mest ldsta svenska dagstidning
4r Expressen som lises regelbundet (varje vecka) av en tredjedel

av svargpersonerna.

Tidningen Aland och Hufvudstadsbladet ldses bada mer regelbundet
av dldre personer an av yngre. Nya Aland har en mer j&mn &lders-
fordelning p& sin lasekrets. Bade Expressen och Aftonbladet
(varje vecka) lises mer av yngre personer. Lag- och medelutbil-
dade l4ser Tidningen Aland mer regelbundet &n vad hogutbildade
gdr. Det motsatta forhallandet gdller f£6r Hufvudstadsbladet.
Tidningen &r ocksa ldst i stor utstrickning bland personer fran
hogre tjanstemanna/akademikerfamiljer (tabell 30).

Med en sa regelbunden lasning av bdda lokaltidningarna, &r det
uppenbart att en stor andel viljer att regelbundet lasa bada
tidningarna. Drygt 80 procent av &lénningarna liser bade Tid-
ningen Aland och Nya Aland varje vecka. 14 procent léser bara
Tidningen Aland, 4 procent l&dser bara Nya Aland och 1 procent
ldser ingen av lokaltidningarna (tabell 31).

Halften av lédsarna uppfattar Tidningen Aland som sin huvudtid-
ning, 20 procent uppfattar Nya Aland som sin huvudtidning, 15
procent har en annan huvudtidning (oftast Hufvudstadsbladet),
medan drygt 10 procent anger bade Tidningen Aland och Nya Aland
som sina huvudtidningar (tabell 32).
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Det &r en stérre andel yngre &n 3ldre som uppfattar Tidningen
Aland som sin huvudtidning, och fler 1lag- och medelutbildade é&n
hdgutbildade. Aven jordbrukare Ar klart dverrepresenterade i
denna grupp. Ett omvant mdnster gdller fér Hufvudstadsbladet. De
personer gom uppfattar den tidningen som sin huvudtidning ar
huvudsakligen hdégutbildade och tjdnstemdn. Andelen som uppfattar
Nya Aland som sin huvudtidning &r ungefdr lika stor i alla aldrar
och utbildningsgrupper.

4.6 Tillgang till tidningar

Det i sarklass vanligaste sittet att ha tillgdng till en dagstid-
ning &r att prenumerera pa den. Drygt 90 procent av aldnningarna
prenumererar pa atminstone en dagstidning. Nastan 80 procent
prenumererar p& Tidningen Aland, och drygt 60 procent pa Nya
Aland (tabell 33).

Skillnaderna i prenumerationsbendgenhet mellan olika grupper &ar
smd, men sannolikheten f£&r att ha en prenumererad dagstidning i
hemmet &r ndgot hdgre £6r personer som &r gifta eller samman-
boende 4n f£&r ensamstdende. Sannolikheten stiger ocksa med 6kad
hushallsinkomst.

Halften av svarspersonerna prenumererar pd bade Tidningen Aland
och Nya Aland. Knappt 30 procent prenumererar enbart pa Tidningen
Aland och knappt 15 procent prenumererar enbart pa Nya Alana
(tabell 34).

De personer som har tvd lokaltidningsprenumerationer i hemmet ar
oftare &ldre och lagutbildade &n yngre och hégutbildade. De ar
ocksa mer troligen gifta &n ensamstdende, och de har ofta en hog
hushallsinkomst (tabell 35).

25 procent av prenumeranterna har funderat over att upphdéra med
en prenumeration. Knappt 10 procent har flera ganger funderat
over detta, och drygt 15 procent har gjort sd nagon enstaka gang
(tabell 36).
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Det 4r framfdér allt hdgutbildade, tjanstemdn och gifta eller
sammanboende som har funderat pd att upphdéra med en prenumera-
tion. Men framfér allt Ar det personer som prenumererar pa bade
Tidningen Aland och Nya Aland som har sddana funderingar.

Det vanligast uppgivna skdlet till att upphlra med en prenumera-
tion A4r det allmdnna kostnadsldget. Detta skal uppger drygt 30
procent av de personer som har funderat pa att avsluta en
prenumeration. Andra ofta uppgivna skdl &r att innehdallet inte ar
tillrdckligt bra, att man har tillgdng till tidningen pd arbets-
platsen eller i skolan, och att prenumerationspriset har stigit
(tabell 37).

Yngre anger oftare &n dldre kostnadslaget som skal fér att
upphdra prenumerera, medan &ldre anger att prenumerationspriset
har stigit och att innehdllet inte &r tillréckligt bra. Lag-
inkomsttagare uppger oftare &n andra det allménna kostnadslaget
och att prenumerationspriset har stigit. Hbginkomsttagare anger
oftare tillgdngen till tidningen pa arbetsplatsen/skolan.
Prenumeranter pa enbart Tidningen Aland anger oftare &n andra att
de har tillgdng till tidningen pd sin arbetsplats eller i sin
skola, medan prenumeranter pd enbart Nya Aland anger tidningens
politiska linje som sk&l. I bada dessa fall bor det emellertid
noteras att antalet svarspersoner ar lagt.

De f& personer som inte prenumererar pd nagon lokaltidning anger
tvd huvudsakliga sa&tt att £& tillgang till tidningarna: de laser
dem pd arbetsplatsen eller i skolan och de koper lésnummer
(tabell 238).

De tidningar som ar oftast férekommande pd arbetsplatser och i
skolor ar de bada lokaltidningarna, som drygt 60 procent av
svarspersonerna anger att de har tillgang till. Halften har
tillgdng till Hufvudstadsbladet. Ungefdr 10 procent har tillgang
till andra dagstidningar (tabell 39).

Det Ar ndgot stérre tillgadng till dagstidningar pa hégutbildades
arbetsplatser och pd tjénstemanna-arbetsplatser &an vad det ar pa
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andra arbetsplatser.
4.7 Viktiga tidningsegenskaper

Vilka egenskaper hos dagstidningarna &r viktiga nar det galler
valet mellan olika tidningar? Av tio namngivna egenskaper anses
de 3landska nyheterna vara det viktigaste for flest personer. 60
procent av svarspersonerna ansdg denna egenskap vara mycket
viktig. Andra viktiga egenskaper &4r riksnyheterna, utrikes-
nyheterna och att tidningen har en radio/TV-bilaga (tabell 40) .

De personer som anger Tidningen Aland som sin huvudtidning anser
i ndgot stdrre utsrackning &n de personer med Nya Aland som
huvudtidning att de &l&ndska nyheterna &r viktiga. Det motsatta
gadller £6r tidningens politiska linje.

De alandska nyheterna &r speciellt viktiga £6r medeldlders och
Z1dre. Att tidningen har en TV-bilaga anser aldre vara en viktig
egenskap. Ocksd £6r ldgutbildade &r TV-bilagan en viktig egen-
skap. Hogutbildade anser utrikesnyheterna vara speciellt viktiga.
Radio/TV-bilagan &r viktig £or mdnniskor fran arbetar- och
jordbrukarfamiljer. Manniskor fran tjénstemannafamiljer anser den
politiska linjen, riks- och utrikesnyheter vara mycket viktiga
egenskaper (tabell 41}.

4.8 Lastid och lastidpunkter

Listiden f&r de bada lokaltidningarna varierar med utgivningstat-
heten. Bland samtliga ldsare ndgon gang i veckan av Tidningen
Aland lases tidningen cirka 15 minuter pd vardagarna och 5 pa
helgerna. Bland l&sarna respektive dag blir snittet naturligtvis
hégre. Den genomsnittliga l&stiden pd vardagarna ar da drygt 15
minuter och pd helgerna drygt 10 minuter (tabell 42).

Nya Aland lases under langst tid pa mandagar, onsdagar och
fredagar. Den geﬁomsnittliga listiden bland lasare repektive dag
4r cirka 15 minuter per dag utom pa soéndagar, dad den ar knappt 10
minuter.
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Listiden Ar £6r bade Tidningen Aland och £6r Nya Aland hégst
bland dldre minniskor. De ldser tidningarna ungefir dubbelt sa
lidnge som vad ungdomar goér. Ovriga faktorer, som utbildningsniva,
kén, klasstillhérighet, mm, spelar en marginell roll (tabell 43
och 44),

Ungefdr 10 procent av ldsarna tittar i lokaltidningarna redan pa
morgonen, och en ungefdr lika stor andel l&ser i tidningarna pa
eftermiddagen. P4 kvdllen laser cirka 90 procent i tidningarna.
Morgonlisningen &r speciellt utbredd bland jordbrukarfamiljer.
Unga l&ser oftare tidningen pad eftermiddagen &n vad andra gor
(tabell 45 och 46).

4.9 Lasintresse

Vilken typ av innehdll anser gvarspersonerna att det &r viktigt
att det forekommer i deras lckaltidning? De tre viktigaste
innehdllstyperna &r material om Alands landsting och landskaps-
styrelse, platsannonser gamt material om den lokala arbetsmark-
naden. Andra viktiga innehdllistyper &r miljdéfragor, lokala
arbetsplatser och inrikesnyheter (tabell 47).

Beddmningen av viktigheten ser ungefdr likadan ut bland de
persconer som har Tidningen Aland som sin huvudtidning som bland
de med Nya Aland som huvudtidning. Material om radio/TV-program
ar emellertid viktigare £6r de som har Tidningen Aland som
huvudtidning, medan miljdéfragor och kulturartiklar dr speciellt

viktiga f£ér de ldsare som har Nya Aland som gin huvudtidning.

Aldre anser det vara viktigare med material om Alands landsting
och landskapsstyrelse &n vad yngre goér. Det samma gadller for
material om Finlands riksdag och regering. Yngre anser det vara
viktigare &n &ldre med platsannonser och med ndjesmaterial. |
Hogutbildade anser det vara speciellt viktigt med ledarmaterial
och debattartiklar. Lagutbildade anser lokala affdrsannonser och

platsannonser vara mycket viktigt innehall (tabell 48).
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Kvinnor anser generellt sett de flesta innehallstyperna vara
viktigare &4n vad man anser. Framfdr allt gdller detta miljo-
fragor, skolfrigor och platsannonser. Sport ar den innehallstyp
som min anser vara speciellt viktig - i relation till kvinnors
bedémningar. Hdgre tjdnstemdn/akademiker lagger stdrre vikt an
andra vid material om landsting och landskapsstyrelse, samt vid
ledare och debattartiklar. Egna féretagare ar speciellt intresse-
rade av ekonomi och handel. Manniskor frdn arbetarfamiljer anser

inrikesnyheter och platsannonser vara sirskilt viktiga.
4.10 Beddmningar och lasning av enskilda tidningar

Svarspersonerna fick ta stdllning till 25 padstdenden om de bada
lokaltidningarna Tidningen Aland och Nya Aland. For varije
pdstdende fick de ange om de ansag att det stdmde eller om det
inte stamde f&r respektive tidming. Mdjligheten fanns ocksad att
inte ta st&llning till enstaka pastaenden.

Ett antal av dessa pastdenden ansag majoriteten av svarsperso-
nerna att de stamde £&r bdda tidningarna. De var 1 stort sett
eniga om att bada tidningarna &r ’‘latta att hitta i’, att de har
'mycket bra bevakning av familjenyheter’, att de har ’‘mycket
aktuella nyheter’, att de har ’‘mycket bra lokalnyheter’, att de
*sdllan har problem med distributionen’ och att de ’"har mycket
bra tryckkvalitet’. Svarspersonerna ansdg inte att tidningarna
'har £&r £34 annonser’ (tabell 49).

Daremot fanns det ett antal pastdenden dar svarspersonerna
uppfattade tidningarna som olika. Svarspersonerna ansag som
helhet att pastdendena ’‘jagar ofta ondédiga sensationer’, ’vinklar
sina nyhetsartiklar f£ér mycket’, ‘tar £ér mycket stdllning i
kontroversiella frdgor’ och ’tar upp fér mycket om midnnigkors
privatliv’ galler mer fér Nya Aland &n £6r Tidningen Aland. P3
motsvarande sitt var det fler som ansdg att Tidningen Aland
'visar gott omdéme i behandlingen av viktiga fragor’ och ‘férsé-

ker alltid vara opartisk’.

Nya Aland ansags & andra sidan vara bittre pa att 'bevaka
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makthavare i kommunen’, och en mindre andel ansag att pastaendet
'har ofta ointressanta nyheter’ stimde pd Nya Aland &n pa
Tidningen Aland.

Beddmningen av de olika tidningarna i olika grupper &r till stor
del relaterade till sadant som man anser vara viktigt att det
finns i tidningérna, gsnarare an till hur det faktiskt behandlas.
S& anser till exempel en stdrre andel ungdomar &n &ldre att bada
tidningarna har ’'bra ungdomsgbevakning’, och en stdrre andel dldre
4n yngre anser att tidningarna har '‘mycket bra bevakning av
familjenyheter’. Man anser i stdrre utstrdckning &n kvinnor att
tidningarna har ‘mycket bra sportbevakning’, och kvinnorna anser
att tidningarna har ‘mycket bra bevakning av familjenyheter’
(tabell 50 och 51).

Hogutbildade och hdégre tjanstemdn/akademiker dr emellertid mer
kritiska &n vad &vriga &r. De anser i hégre grad att tidningarna
'vinklar sina nyhetsartiklar f£&r mycket’, att de ofta har
'ointressanta nyheter’ och att de har ‘slarvigt skrivna artik-
lar’.

Bedémningarna av Tidningen Aland och Nya Aland &r emellertid inte
enbart beroende av socio-ekonomiska faktorer. Den allmanna
installning man har till tidningarna har, ganska naturligt, en
v3ldigt stor betydelse for ens beddmning: Tidningen Aland far
generellt en mycket gynnsammare beddmning av de svarspersoner som
gser denna tidning som sin huvudtidning &n vad den far av Ovriga
svarspersoner, och det motsvararande galler fér Nya Aland bland
‘deras’ lésare (tabell 52 och 53).

En fraga som enbart stdlldes om Nya Aland gdllde hur mycket man
l4ste av de olika typerna av innehall som finns i tidningen. Det
mest lasta innehdllet &r lokala nyheter, ‘Ny p& Aland’, familje-
nyheterna, insdndaren och lediga platsannonser. En fjdrdedel av
samtliga lasare tar del av ‘allt/i stort sett allt’ av detta
material. Det material som har ldgst andel ldsare 4r ’'FOr min
del’, kulturkrénikan, ’‘Knorren’, ‘Klippet’ och ’‘Blinkfyren’
(tabell 54).
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Lasningen av de olika inneh&llstyperna i ‘Nya Aland’ &r kraftigt
relaterad till socio-ekonomigk bakgrund. Aldre laser i mycket
stdrre utstridckning an yngre bland annat lokala nyheter, land-
skapspolitik och ledarmaterial, medan yngre laser mer serier,
sport och platsannonser. Hogutbildade laser kultursidan och
riksnyheter i stor utstrickning, medan lagutbildade lasger
familjenyheter och lokala nyheter. Kvinnor laser i genomsnitt mer
4n min. Stdrst skillnader finns for familjenyheter och 'Ny pad
Aland’. Det enda egentliga undantaget &r sportsidorna. Klass-
skillnaderna paminner om de som giller fér olika nivaer av
utbildning (tabell 55).

4.11 Lazsardnskemil

Tre fridgor om lisarnas onskemal angdende lokaltidningarna
stdlldes i formuldret. Den forsta fragan gadllde hur ofta tid-
ningarna bér komma ut. Det vigar sig hdr att majoriteten dr ndjda
med utgivningstatheten. 80 prodent anser att Tidningen Aland bér
komma ut som den gdr, nastan 70 procent anser sa om Nya Aland. De
av Tidningen Alands l4sare som &r missndjda med utgivningstét-
heten anser huvudsakligen att tidningen bdér komma ut mer sédllan.
For Nya Aland gdller motsatsen. Nistan 30 procent av svarsperso-
nerna anser att tidningen bér komma ut oftare an tre dagar i
veckan (tabell 56 och 57).

Tre av fyra svarspersoner anser att lokaltidningarna bdér komma ut
pa kvillen. Undomar och hdgre tjénstemdn/akademiker anser i nagot
stérre utstrickning &n &vriga att tidningarna bér komma ut pa
morgonen eller pd eftermiddagen snarare &n pa kvdllen (tabell
58} .

De inneh&llstyper som Nya Aland bdr satsa mer pd enligt svars-

personerna &r lokala nyheter, miljdéfragor, platsannonser,

riksnyheter och néringsliv. De innehdllstyper Nya Aland bdr satsa

mindre pd &r serier, lantbruk, tipsservice, motor och tavlingar.

Det bdr emellertid pdpekas att beddmningen inte ar entydig. FOr

samtliga innehdllstyper som majoriteten vill satsa mer pa, vill
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mellan 10 och 20 procent att man ska satsa mindre, och adven for
innehdllstyper som serier och tipsservice, vill var femte
svarsperson att man satsar mer (tabell 59).

Aldre vill ha stdrre satsningar pa ledare, bdrsen/ekonomi,
kommunalpolitik och landstinget. Ungdomar vill att Nya Aland ska
satsa pa radio/TV-program, serier och information om ndjen. Men
de vill ocksd ha en stdrre satening pd utrikesnyheter och pa
nordiska fragor (tabell 60).

Lagutbildade vill ha en satsning pa lokalnyheter, familjenyheter

och radio/TV-nyheter. H&6gutbildade anser i storre utstrickning an
&dvriga att rikspolitik och kultur bdér fa stdrre utrymme. Man, som
uppger att de ldser mindre &n kvinnor, vill i stdrre utstrackning
4n kvinnor ha dkade satsningar, framst pd kommunalpolitik, lands-
tinget, sjdlvstyrelsepolitik och motor.

Svarspersoner fran arbetarfamiljer vill att Nya Aland ska satsa
pad bland annat lokalnyheter, platsannonser och sport. Jordbru-
karfamiljer vill ha mer lantbruksmaterial, men ocksa lokalnyheter
och kommunalpolitik. Tjé&nstemin vill ha mer ledar-, debatt- och
kulturmaterial, medan egna féretagare vill ha mer om ndringsliv
och lokala unyheter.

4,12 Massmediefunktioner

Den sista aspekten som kommer att behandlas hidr gidller de
funktioner som svarspersonerna anser att olika massmedier kan
fylla. I formuldret fick svarspersonerna ta stdllning till 13
olika pdstdenden om mediefunktioner, och f&r varje pdstaende fick
de ta stdllning till om det stdmde £6r dagstidningar, kvallstid-
ningar och TV. Varje pastdende kunde stamma f£4r mer an ett
massmedium.

Ett antal funktioner 4r typiska foér 1 huvudsak ett av de tre
massmedierna. Pastdendena ’jag far reda pa aktuella hdndelser i
hemorten’ och 'jag far reda pad aktuella hdndelser pa Aland’
stammer i princip bara in pd dagstidningar. ‘Jag far reda pa

29



aktuella handelser 1 utlandet, ‘Jjag far bra och trevlig under-
hdllning’, ’‘det &r ett bra sillskap’, ’‘det &r ett bra tidsfor-
driv’ och ‘jag far mdjlighet att skingra tankarna och koppla av’
Ar funktioner som ar typiska enbart £6r TV (tabell 61).

I ndgra fall verkar bade dagstidningar och TV kunna fylla samma
funktioner. Detta gdller for pastaendena ‘jag far reda pa vad
andra har fér &sikter’, ’jag far praktiska anvandbara rad’, ’jag
fidr intressanta samtalsdmnen’ och ’jag far kunskap som hjalper
mig att vdlja stdndpunkt i viktiga fragor’. Generellt sett ar det
en lagre svarsandel som anger att pdstdendena stammer in pa
kvallstidningar.

Beddémningarna av de olika massmedierna skiljer sig &t bercende pa
socio-ekonomisk bakgrund. Ungdomar anvander sig.av kvallstid-
ningar i mycket hégre utstrickning &n 6vriga. Hogutbildade anser
att pastdenden som ‘jag f&r reda pd vad andra har fér dsikter’
och ’jag far kunniga kommentarer till viktiga handelser’ stammer
in p& dagstidningen i mycket stérre utstrickning &n vad lag- och
medelutbildade anser. Hdgre tjansteman/akademiker utnyttjar Over
huvud taget kvallstidningarna i mycket mindre utstrackning an
4vriga. De anser & andra sidan att dagstidningen ger ’‘nya
kunskaper och idéer’ och att man ’‘far reda pa aktuella hdndelser
i utlandet’ i stdrre utstrédckning dn vad évriga anser (tabell 62-
64) .
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5 SAMMANFATTNING

Syftet med denna rapport har varit att ge en inledande beskriv-
ning av huvudresultaten frdn den undersdkning av kulturell
identitet och massmedieanvindning som genomférdes pd Aland
vintern 1992.

Rapporten visar att aldnningars kulturella identitet ar knuten
till Aland, men att Norden som region utgdr den omvarld som
&dlanningarna framst kinner samhdrighet med. Halften av alan-
ningarna ar mycket gtolta dver att vara just dlanningar, wvilket
4r en ndgot stdrre andel &n vad som har visat sig i motsvarande
undersdkningar av svenskar och finléndare. FramfOr allt ar det en
stédrre andel unga aldnningar som kdnner stolthet £6r sitt omrade
&n vad som gdller i andra lander.

Aldnningarnas omvdrldsintresse &r framfér allt riktat mot de
nordigka landerna. Sverige och Finland 4r naturligtvis de lander
som flest Adl&nningar 4r intresserade av att fa nyheter om, och
som flest &la&nningar har besékt, men aven de 6vriga nordiska

landerna har besdkts av mdnga al&nningar.

En tredjedel av svarspersonerna i undersdkningen uppgav att
Sverige och det finska fastlandet &r de platser som flest
personer har funderat pa att flytta till. Drygt 20 procent av de
personer som har funderat pa att flytta fran Aland har funderat
pa att ldmna Europa helt och hallet.

Den nordiska aknytningen var &nnu tydligare pd en hypotetisk
fraga angdende vart man ville flytta om man var tvungen att lamna
Aland. Nistan 80 procent av samtliga svarspersoner vill i sa fall

stanna 1 Norden.

Den andra delen av rapporten behandlar aldnningars massmedie-
anvandning. Tillgdngen till massmedier i dl&ndska hem motsvarar
ungefar vad som &terfinns i svenska hem. Detta galler tillgangen
till saval satellit- och kabel-TV som persondatorer. CD-gpelare
ir nagot mindre férekommande pd Aland.
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Det som emellertid utmdrker den Al&ndska massmedieanvandningen
mer 4n nagot annat &r den extremt hdga dagstidningslasningen. I
princip alla dldnningar l8ser Atminstone en lokaltidning varje
vecka.

Femdagstidningen Tidningen Aland lises av drygt 80 procent av
svarspersonerna mingt fem ganger per vecka. Tredagarstidningen
Nya Aland l&ses av drygt 75 procent av svarspersonerna minst tre
ganger per vecka. 80 procent av dl&nningarna l3ser bada lokaltid-

ningarna minst en gang i veckan.

Prenumeration dr utan jamfdrelse det vanligaste sattet att ha
tillgéng till en lokaltidning. Drygt 90 procent av aldnningarna
prenumererar pa minst en tidning. Sannolikheten att inte ha en
lokaltidning &r hdégst bland laginkomsttagare och bland ensam-
stdende.

Vid valet mellan dagstidningar &r nyheter om Aland tidningarnas
viktigaste egenskap. Andra viktiga egenskaper &r riks- och
utrikesnyheter, men det &r &ven viktigt att dagstidningen
innehdller en radio/TV-bilaga.

De viktigaste innehallstyperna i lokaltidningarna ar mate

rial om Alands landsting och landskapsstyrelse, platsannonser och
material om den lokala arbetsmarknade. De ldsare som har Tid-
ningen Aland som huvudtidning tycker det &r viktigare med en
radio/TV-bilaga an vad lésare med Nya Aland som huvudtidning
tycker. Dessa tycker i gengdld att miljéfrdgor och kulturartiklar
4r viktigare &4n vad de med Tidningen Aland som huvudtidning
tycker,

Alsnningarna &r pa det stora hela Overens om att att bada lokal-
tidningarna &r bra pd lokalmaterial och pd familjenyheter, och
att de har aktuella nyheter. De har ocksd tillréckligt med

AllllONSer .

Nya Aland uppfattas som mer sensationsinriktad an Tidningen
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Aland. Den anses ocksd i h&gre utstrickning &4n Tidningen Aland ta
f6r mycket stdllning i kontroversiella fragor. Nya Aland anses
vara battre pd att bevaka kommunens makthavare. Tidningen Aland

anses i stdérre utstridckning &n Nya Aland ha ointressanta nyheter.
Pa en fraga om vad ldasarna av Nya Aland anser att tidningen ska

satsa mer pd kom lokala nyheter, miljdéfragor, platsannonser,
riksnyheter och ndringsliv i topp.
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Tabell 1. Stolthet (procent). Aland 1992 och European Values
Survey 1990.

Aland Sverige Finland Danmark Norge Island

Mycket

stolt 47 41 38 42 45 54
Ganska

stolt 28 43 45 44 38 41
Inte

speciellt

stolt 19 14 14 12 16 4
Inte alls

stelt 6 2 4 2 2 1
N 768 976 570 993 1215 691

Tabell 2. Stolthet i grupper {(procent)*. Aland 1992 och European
Values Survey 1990.

Alder Utbildning
15-29 30-49 50-75 LAg Medel Hbg

Aland 63 41 42 47 51 37
Sverige 40 35 48 -- -- --
Finland 34 37 44 -- -- --
Danmark 39 40 45 -- -~ --
Norge 43 41 50 -- -- --
Island 47 52 65 -- -- --
N Aland 190 341 221 315 325 110

Sverige 251 376 312

Finland 113 333 116

Danmark 264 386 288

Norge 279 504 389

Island 216 303 159



Tabell 2. Forts.

Kon Klagg**

Man K. 1 2 3 4 5

Aland 42 52 48 57 44 37 58

Sverige 39 42 -- -- -- -- --

Finland 38 38 -- -- -- -- - -

Danmark 38 46 - -- -- -- --

Norge 43 47 -- -- -- -- --

Island 51 57 -- -- -- -- --

N Aland 380 381 278 61 168 49 76
Sverige 502 458
Finland 294 276
Danmark 504 489
Norge 624 591
Island 349 342

* Andel som anser sig vara ‘mycket
ning, etc
** 1= Arbetarfamilj

2= Jordbrukarfamilj
3= Tjanstemannafamilj

stolt’ Sver att wvara

4= Hbgre tjdnstemanna/akademikerfamil]
5= Egen féretagare

alan-



Tabell 3. Viktiga varden (procent)*. Aland och Sverige 1992.

Aland Sverige

En ren varld 85 76
Teknisgk utveckling 20 27
Ett behagligt liv 53 58
Ett spannande liv 18 25
Sjalvfdrverkligande 30 32
En varld i fred 90 90
En vacker varld 62 57
Jamlikhet 52 55
Familjetrygghet 82 82
Frihet 86 86
Lycka 73 71
Inre harmoni 79 78
Karlek . 79 76
Landets sakerhet 76 72
Ett liv fullt av njutning 25 26
Fralsning 12 7
Sjalvaktning 47 46
Socialt anseende 20 19
Sann vanskap 76 80
Visdom 44 40
Rattvisa 88 84
Makt 7 )
Hilsa 91 o1
Rikedom 8 8
N 758- 18095-

g8o7 1867

* Andel som tycker respektive varde a&r ‘mycket viktigt’



Tabell 4. Viktiga samhdllsmdl (procent)*. Aland 1992 och Sverige
1991.

 Typ av Aland Sverige
varde*x*
Strava efter en hog
ekonomisk tillvaxttakt M 27 39
Satsa pa ett starkt
ekonomiskt fdérsvar M 3 8

Oka den enskildes

inflytande pa arbets-

platsen och i den

lokala omgivningen PM 19 31
Satsa mer resurser pPa

att bevara den

dl&ndska/svenska
landskapsmiljén PM 46 44
Uppratthalla lag
och ordning M 60 66

Ge enskilda manniskor
stdrre mdjligheter
att paverka politiska

beslut EM 30 39
Bek&mpa prisstegringarna M 50 &4
Skydda yttrandefriheten PM 58 68
Garantera en stabil

ekonomi M 56 61

Utveckla ett samhalle

som dr mindre opersonligt

och mer minskligt PM 50 58
Bekdmpa brottslighet M 72 78
Utveckla ett samhdlle dar

vara idéer och tankar

betyder mer an vara

pengar PM 46 43
N 754 - 1453-
782 1508

* Andel som tycker respektive samhallsmdl ar ‘mycket viktigt’
fér de kommande tio aren

** M=Materialistiskt wvarde
PM=Postmaterialistiskt varde



Tabell 5. Fortroende fOr samhallsinstitutioner och grupper
(procent och balansmatt)*. Aland och Sverige 1992.

Mycket
stort fértroende . Balansmatt
Aland Sverige Aland Sverige

Finlands/Sveriges

regering 21 24 -26 -19
Alands landskaps-

gstyrelse 38 -- +14 ---
Polisen 55 61 +40 +50
Sjukvarden 79 76 +72 +68
Fdrsvaret 31 30 +11 + 1
Finlands/Sveriges

riksdag 26 24 - 4 -11
Alands landsting 41 -- +22 ---
Bankerna 34 19 - 2 -36
Dagspressen 39 42 +22 +27
De fackliga orga-

nisationerna 22 23 -9 -19
Radio och TV 52 60 +43 +53
Grundskolan 66 52 +58 +38
Storfoéretagen 19 24 -11 -9

N Aland 754-783
Sverige 1736-1793

* Andel som har ’'mycket stort f£&rtroende’ fér respektive sam-
h&llsinstitution eller grupp

K&lla fo&r Sverige: Elliot (1993)



Tabell 6. Pritidsaktiviteter (procent). Aland och Sverige 1992.

Minst Minst
nagon nagon
gdng i gang i

Aland

manaden veckan

Sverige

Mins

nagon nagon
gdng 1 gang 1
manaden veckan

t Minst

Friluftsliv 73 54 63 38
Motion eller idrott 60 47 65 50
Bio 11 2 13 1
Teater 0 0 2 0]
Bécker 38 22 49 30
Diskuterat politik 46 28 55 39
Gudstjanst 8 2 10 5
Tradgardsarbete 65 40 58 39
Video 50 24 54 31
Tips/lotto/VeE5 36 21 47 32
Restaurant /pub 28 7 27 8
Annonsblad 69 15 -- --
Regt till Finlands
fastland 11 3 -- --
Rest till Sverige 14 4 -- --
N 815 1887
Tabell 7. Fritidsaktiviteter i grupper* (procent).
Alder Utbildning

15-29 30-49 50-75 Ldg Medel  Hbg
Friluftsliv 50 57 55 47 60 62
Motion eller idrott 62 50 30 39 52 55
Bio 4 1 0 1 1 4
Teater 0 0 0 0 0 1
Bbcker 24 22 21 14 24 36
Disgkuterat politik 27 30 25 18 30 49
Gudstijanst 2 2 3 2 2 3
Tradgardsarbete 17 44 55 39 41 40
Video 34 25 13 28 20 24
Tips/lotto/Vé5 10 25 25 25 19 17
Restaurant/pub 19 3 1 4 8 9
Annonsblad 15 16 14 i6 14 i3
Regt t£ill Finlands
fastland 5 3 2 2 4 4
Rest till Sverige 6 3 1 3 3 6
N 209 358 233 335 343 121



Tabell 7. Forts.

Kén Klagg**
Man Kvinnor 1 2 3 4 5

Friluftsliv 51 58 56 51 48 61 53
Motion eller

idrott 44 50 48 31 52 56 42
Bio 1 2 2 0 0 2 1
Teater 0 0 0 0 0 0 0
Bb&cker 16 28 19 7 27 41 17
Diskuterat politik 32 24 20 26 31 56 37
Gudstjénst 2 3 2 2 2 9 0
Tradgardsarbete 33 47 37 49 47 44 37
Video 28 19 27 23 21 15 22
Tips/lottO/VGS 24 18 26 g 21 22 20
Restaurant /pub 8 5 8 3 3 6 6
Annonsblad 16 14 15 13 14 11 23
Rest till Finlands

fastland 5 2 3 5 2 4 8
Rest till Sverige 6 2 5 3 2 7 3
N 397 412 299 61 178 54 78

* Andel som utdvat respektive aktivitet dtminstone nagon gadng i
veckan
** 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj
3= Tjanstemannafamilj
4= Hdgre tjdnstemanna/akademikerfamilj
5= Egen foéretagare



Tabell 8. Viktigt med nyheter fran olika lander (procent)®*. Aland
och Sverige 1992.

Aland Sverige

Finland 53 13
Sverige 36 --
Norge 6 13
Danmark 6 14
088 11 19
Estland 7 10
Lettland 6 --
Litauen 6 9
Polen 3 8
Tyskland 8 21
Storbr. 6 19
Frankrike 5 --
Mellandst. 7 15
Indien 2 6
Japan 5 12
USA 14 26
N 812 1793

* Andel som tycker det Ar ‘mycket viktigt’ med nyheter fran
respektive land



Tabell 9. Viktigt med nyheter fran olika lander i grupper
(procent) * .

Alder Utbildning
15-29 30-49 50-75 Lag Medel Hdég

Finland 47 57 54 45 56 67
Sverige 35 36 38 29 40 43
Norge 5 6 & 4 6 10
Danmark 4 & 6 4 6 8
0SS 11 12 11 6 13 18
Estland 7 8 5 4 7 12
Lettland 7 7 4 4 & 12
Litauen 6 7 4 4 6 12
Polen 2 5 2 2 4 6
Tyskland 11 8 5 3 10 16
Storbr. 8 6 5 2 8 11
Frankrike 6 5 3 2 6 10
Mellandst. 8 7 6 4 8 12
Indien 2 3 2 1 3 5
Japan 6 5 3 2 6 8
USA 18 14 13 10 17 21
N 208 356 233 333 344 120



Tabell 9. Forts.

Xon Klagg#**

Man Kv. 1 2 3 4 5
Finland 49 58 48 51 64 67 52
Sverige 34 38 30 34 41 54 39
Norge 4 8 3 7 8 18 4
Danmark 3 8 3 7 8 17 4
0S8 9 13 8 15 13 24 8
Estland 6 7 4 8 9 Q 5
Lettland 5 7 4 7 8 1] 5
Litauen 5 7 4 7 8 9 5
Polen 2 4 1 5 4 7 4
Tyskland 7 9 4 7 g 17 13
Storbr. 5 7 3 8 9 11 9
Frankrike 4 5 1 7 7 9 5
Mellandst. 6 7 4 8 6 17 8
Indien 1 3 1 5 2 & 3
Japan 5 5 2 5 5 11 6
USA 14 16 11 15 18 28 12
N 394 412 297 ol 180 54 77

* Andel som tycker det &r ’‘mycket viktigt’ med nyheter fran
respektive land
** 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj
3= Tjanstemannafamilj
4= HOgre tjénstemanna/akademikerfamilj
5= Egen f&retagare
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Tabell 10. BesOk i olika lander (procent).

Totalt Alder Utbildning
15-29 30-49% 5K50-75 Lég Medel Hég

Finland 83 86 84 76 79 83 8¢
Sverige 98 99 99 97 28 98 99
Norge 71 71 69 74 65 73 78
Danmark 74 69 76 75 64 75 92
08S 33 27 31 43 26 32 55
Estland 14 11 14 18 10 15 24
Lettland 11 5 10 18 8 13 13
Litauen 3 1 3 7 3 3 5
Polen 16 7 13 20 13 16 26
Tyskland 58 50 58 64 42 63 85
Storbr. 37 28 39 472 26 38 64
Frankrike 37 26 38 44 26 38 62
Mellandst. 12 7 15 14 8 16 14
Indien 3 2 2 5 2 4 5
Japan 3 0 4 5 2 4 5
UsSA 29 18 32 36 24 29 43
N 774 205 346 211 315 327 119
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Tabell 10. Forts.

Kén Klass*

Man K. 1 2 3 4 5
Finland 86 79 82 81 82 87 81
Sverige 99 98 98 98 99 98 99
Norge 77 65 64 64 78 90 74
Danmark 78 70 68 57 85 92 78
058 41 26 28 22 38 57 40
Estland 19 10 12 31 9 23 10
Lettland 15 7 11 3 11 23 10
Litauen 5 2 3 3 5 4 3
Polen 24 8 14 12 19 28 20
Tyskland 63 52 48 47 71 83 55
Storbr. 43 30 30 17 49 68 34
Frankrike 44 29 31 19 47 57 41
Mellandst. 18 7 10 4 18 8 15
Indien 5 1 2 2 3 2 3
Japan 5 2 2 0 5 4 8
US4 34 24 22 22 38 49 34
N 376 394 281 58 175 53 73

* 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj

3= Tjanstemannafamilj

4= Hégre tjanstemanna/akademikerfamil]
5= Egen fdretagare

Tabell 11. Resor till Sverige (procent).

1-2 ganger/ar 32
3-4 ganger/ar 35
5-7 ganger/ar 18
mer an 7

ganger/ar 16
N 794
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Tabell 12. Resor till Sverige i grupper (procent).

Mer an 7 N

ggr/ar
Totalt 16 794
Alder
15-29 26 205
30-49 12 355
50-75 12 220
Utbildning
Lag 12 324
Medel 17 335
Hog 23 121
Kon
Man 19 388
Kvinnor 12 401
Klass
Arbetar 14 292
Jordbrukar 7 55
Tjantemanna 20 178
H. tjanstem. 26 54
Egen fdretagare 13 76

Tabell 13. Aktiviteter i Sverige (procent).

N

Shoppa Slakt Kultur- Noéje
och evenemang
vanner
Totalt 77 58 31 40 801
Alder
15-29 84 53 24 43 206
30-49 78 57 37 39 355
50-75 70 64 28 40 226
Utbildning
Lag 75 62 21 40 327
Medel 80 57 34 42 339
Hog 74 49 46 36 121
Koén
Man 73 58 25 44 390
Kvinnor 82 58 26 37 406
Klass
Arbetar 80 59 19 39 293
Jordbrukar 74 64 31 48 58
Tjantemanna 80 56 44 40 179
H. tjanstem. 74 50 44 33 54
Egen fdéretagare &7 63 33 34 76
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Tabell 14. InkOp i Sverige (procent).

Livs- Kl&der Mdébler Bdcker Grammo- N
medel fonskivor/
CD

Totalt 70 83 14 29 23 764
Alder
15-29 52 89 16 40 50 203
30-49 T4 85 17 30 18 339
50-75 82 74 9 17 7 211
Utbildning
Lag 74 80 10 21 21 309
Medel 68 89 17 28 23 326
Hbg 64 75 19 52 50 116
Kén
Man 67 77 15 21 26 364
Kvinnor 74 89 14 36 22 396
Klass
Arbetar 70 83 13 25 26 285
Jordbrukar 76 76 11 21 17 53
Tjantemanna 76 89 19 35 18 170
H. tjdnstem. 78 75 25 40 17 52
Egen féretagare 70 79 8 25 21 71

Tabell 15. Funderingar pa att flytta fran Aland (procent).

Ja N
Totalt 33 805
Alder
i5-29 51 207
30-49 31 351
50-75 20 233
Utbildning
Lag 27 332
Medel 35 338
Hdog 49 118
Kén
Man 31 394
Kvinnor 35 405
Klass
Arbetar 34 294
Jordbrukar 23 61
Tjantemanna 35 176
H. tjanstem. 31 52
Egen foretagare 33 78
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Tabell 16. Val av land vid funderingar pd att flytta fran Aland
(procent) .

Totalt Alder Utbildning
15-~29 30-49 50-75 Lag Medel Hég

Sverige 39 49 32 36 45 40 28
Finland 22 17 26 21 18 25 18
Danmark 3 1 3 5 3 1 8
Norge 3 4 2 2 4 1 5
Ovriga

Europa 11 11 12 10 7 10 22
Nord-

amerika 10 11 6 21 11 11 5
Austra-

lien/Nya

Zeeland 5 7 15 0 11 7 13
Ovriga

lander 3 0 3 5 1 4 0
N 216 84 87 42 73 99 40
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Tabell 16. Forts.

Kdén Klagg*

Man Kv. 1 2 3 4 5
Sverige 44 36 48 27 33 33 39
Finland 17 25 20 27 29 22 i1
Danmark 1 4 1 0 6 11 0
Norge 5 1 1 9 0 0 11
Ovriga
Europa 8 14 11 9 8 22 17
Nord-
amerika 9 11 9 0 14 11 11
Augtra-
lien/Nya
Zeeland 13 6 7 9 12 0 11
Ovriga
landexr 4 2 5 18 0 0 0
N 101 114 85 11 52 9 18

* 1= Arbetarfamilj
= Jordbrukarfamilj
3= Tjdnstemannafamilj
= Hdgre tjanstemanna/akademikerfamilj
5= Egen fdretagare

Tabell 17. Val av land om tvungen att flytta fradn Aland (pro-
cent) .

Totalt Alder Utbildning
15-29 30-49 50-75 Lég Medel Hég

Sverige 50 50 48 55 55 52 37
Finland 21 18 23 21 20 19 27
Danmark 1 1 2 0 1 1 0
Island 0 0 0 0 0 0 G
Norge 6 9 6 3 6 5 10
Ovriga

Europa 8 8 8 6 4 9 14
Nord-

amerika 8 7 5 9 8 5 7
Austra-

lien/Nya

Zeeland 6 7 8 3 6 7 3
Ovriga

lander 2 1 1 2 0 2 1
N 607 160 253 183 251 260 86
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Tabell 17. Forts.
Kdén Klasgg*

Man Kv 1 2 3 4 5
Sverige 55 46 50 61 50 42 48
Finland 16 26 21 13 26 30 13
Danmark 1 1 2 0 1 0 3
Igsland 0 0 0 0 0 0 2
Norge 6 6 5 11 5 8 10
bvriga
Europa 7 8 6 4 8 15 6
Nord-
amerika 8 5 6 6 4 5 12
Austra-
lien/Nya
Zeeland 7 5 9 2 6 0 5
Ovriga
lander 1 2 1 2 1 0 2
N 303 299 225 46 136 40 61l

* 1= Arbetarfamilj
= Jordbrukarfamilj

= Tjanstemannafamilj

4= Hbgre tjénstemanna/akademikerfamil]
5= Egen fdretagare
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Tabell 18. Installning till att Finland har ansdkt om medlemskap
i EG i grupper (procent}).

Mycket Ganska Varken Ganska Mycket N
posi- posi- posi- nega- mnega-
tiv tiv tiv tiv tiv
eller
negativ

Totalt 7 17 46 18 12 790
Alder
15-29 4 12 48 21 15 204
30-49 8 20 44 19 ) 348
50-75 8 16 47 15 13 224
Utbildning
Lag 5 15 52 16 13 321
Medel 8 17 45 19 11 335
HOg 10 25 35 22 9 121
Kén
Man 9 21 44 14 12 383
Kvinnor 5 14 48 22 11 403
Klass
Arbetar 3 13 52 17 15 290
Jordbrukar 3 9 40 29 18 58
Tjantemanna 10 21 45 19 6 175
H. tjanstem. 13 26 37 13 il 54
Egen fdretagare 12 28 40 10 10 74
Parti :
Aladndsk center 4 is 40 27 14 131
Liberalerna pa Aland 9 15 47 21 8 111
Alands socialdemokrater 7 25 46 11 11 29
Frisinnad samverkan 15 29 36 12 9 112
Obundna 3 14 47 24 11 62
Grdna pa Aland 8 15 35 30 12 40
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Tabell 19. Information om vad EG betyder £ér Aland (procent) .

Har fatt tillracklig N
information

Totalt 10 793
Alder
15-29 8 204
30-49 9 352
50-75 14 293
Utbildning
Lag 7 324
Medel 10 336
Hog 18 119
. Kén
Man 12 : 386
Kvinnor 8 403
Klass
Arbetar 9 294
Jordbrukar 12 58
Tjantemanna 12 178
H. tjanstem. 23 53
Egen fdéretagare 6 77

Tabell 20. Avkall pa skyddsstadgar vid medlemskap i EG (procent}.

Ja, Ja, Nej, Nej,
absolut kan- knap- absolut
ske past inte
Alands ensprakiga svenskhet 9 10 15 67
Réstritten i kommunalval 10 20 23 48
Rogtrdtten i landstingsval 8 15 25 52
Ratten att &ga mark ] 10 18 62
Naringsskyddet £oér
aldndska fodretagare 10 24 27 39
Demilitariseringen 8 13 14 65
Varjakten 16 28 23 34
N 735-756
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Tabell 21. Tillgdng till massmedier (procent). Aland och Sverige
1992.

Aland Sverige

Text-TV 66 66
Video 69 68
Kabel-TV 51 42
Parabol-antenn 11 14
Persondator 17 14
CD-spelare 35 45
N 810 1838

Kalla fd&r Sverige: Kratz (1993}

Tabell 22. Tillgang till massmedier i grupper (procent).

Text-TV Video Kabel- Para- pC CD N
TV bol

Alder
15-29 66 78 55 12 26 59 209
30-49 66 79 46 10 20 36 357
50-75 67 48 54 11 5 14 234
Utbildning
Lég 68 68 45 14 11 32 336
Medel 65 70 52 8 17 34 342
HOg 66 70 60 8 37 46 120
Kdn
Man 70 74 55 12 21 36 396
Kvinnor 62 65 46 10 14 34 413
Klass
Arbetar 67 76 54 12 10 38 298
Jordbrukar 65 50 22 8 8 18 60
Tjédntemanna 65 70 60 8 13 33 178
H. tjanstem.6l 57 70 7 35 44 54
Egen f. 81 83 40 18 28 37 78
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Tabell 23. Tillgang till och dagligt tittande pa TV-kanaler
(procent) .

Har tillgang Tittande
Kanal 1 99 68
TV2 99 70
TV3 72 25
TV4 71 22
Finlands TV1 80 19
Finlands TV2 78 12
Finlands TV3 46 3
Nordic Channel 73 11
CNN 66 . 6
MTV 67 10
Filmnet 47 4
Eurosport 70 8
TV-Europe 51 i
Discovery 61 2
Lokal kabel-TV 68 2

N 803

Tabell 24. Dagligt TV-tittande i grupper (procent).

Alder Utbildning
15-29 130-49 50-75 La&g Medel Hég

Kanal 1 6l 66 77 74 67 54
TV2 61 67 82 77 67 5%
TV3 29 22 25 29 30 21
V4 30 19 19 24 22 13
Finlands TV1 11 16 32 10 20 19
Finlands TV2 B 8 20 11 13 10
Finlands TV3 6 1 4 3 4 2
Lokal kabel-TV 0 1 3 2 2 0
N 206 354 228 326 339 121
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Tabell 24. Forts.

Kon Klagg*
Man Kv. 1 2 3 4 5

Kanal 1 75 61 71 80 66 52 68
TV2 76 64 73 81 69 59 68
TV3 28 28 36 10 20 11 18
V4 27 17 31 10 18 7 14
Finlande TV1 21 18 17 20 21 26 21
Finlands TV2 13 11 11 14 10 17 10
Finlands TV3 3 3 2 0 3 4 3
Lokal kabel-TV 2 2 1 0 2 2 1
N 390 407 293 59 174 K4 77
* 1= Arbetarfamilj

2= Jordbrukarfamilj

3= Tjanstemannafamilj

4= Hogre tjdnstemanna/akademikerfamilj]

5= Egen fdretagare

Tabell 25. Tittande pd olika TV-program. Aland och Sverige 1992

(procent) .
Aland Sverige
Ser Ser Ser Ser
allt/ Atmin- allt/ atmin-
i stort stone i stort stone
sett ganska sett ganska
allt mycket allt mycket
Underhdllning 10 68 6 59
Nyheter 25 86 20 84
Dokumentarer 5 45 5 47
Sport 11 38 12 49
Kultur 2 20 2 24
Djur och natur 14 66 12 60
N 814 1886
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Tabell 26. Tittande pa olika TV-program i grupper* (procent).

Alder Utbildning
15-29 30-4% 50-75 Lag Medel Hog
Underhdllning 18 7 8 14 8 5
Nyheter 11 20 43 27 24 20
Dokumentdrer 5 3 7 6 4 2
Sport 14 8 10 14 9 3
Kultur 2 1 3 3 1 2
Djur och natur 14 10 20 19 12 7
N 209 357 233 332 344 121
Tabell 26. Forts.
o) sl Klasg*~*
Méan Kv. 1 2 3 4 5
Underhallning 9 12 13 15 5 2 12
Nyheter 27 22 22 29 28 24 30
Dokumentarer 6 4 5 7 3 4 8
Sport 17 4 16 5 5 4 15
Kultur 2 2 1 2 2 2 4
Djur och natur 14 14 16 17 12 6 15
N 398 410 298 58 180 54 78

* Andel som ser ’‘allt/i stort sett allt’ av respektive program

Eyp .
** 1= Arbetarfamilj

2= Jordbrukarfamilj
3= Tjanstemannafamilj

4= Hogre tjénstemanna/akademikerfamilj

5= Egen féretagare
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Tabell 27. Lasning av

olika typer av dagstidningar (procent).

Typ av tidning

Dag- Minst Minst Varje
ligen 5 ggr/ 3 ggr/ vecka
vecka vecka

Lokal morgontidning 7 84 97 99
Morgontidning 34 88 98 100
Kvadllstidning 4 8 14 35
Dagstidning 37 89 o8 100
N 824

Tabell 28. Lasning av olika typer av dagstidningar i grupper

{(procent) .
Alder Utbildning

15-29 30-49 50-75 Lag Medel HOg
Dagligen
lokal mt 7 5 10 8 7 3
morgontidn. 15 34 50 25 36 51
kvallstidn. 5 4 3 5 4 2
dagstidn. 20 38 52 29 39 53
Minst 5
ggr/vecka
lokal mt 69 78 92 85 85 75
morgontidn. 75 91 95 97 90 85
kvadllstidn. 11 7 8 10 8 6
dagstidn. 76 92 96 88 91 86
Varje vecka
kvallstidn. 51 35 25 36 36 31
N 206 i57 236 337 343 121
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Tabell 28. Forts.

Kén Klass*

Man Kv, 1 2 3 4 5
Dagligen
lokal mt 7 7 6 13 7 7 15
morgontidn. 37 30 18 41 47 68 53
kvadllstidn. 5 3 6 2 4 0 4
dagstidn. - 42 33 24 43 49 68 55
Minst 5
ggr/vecka
lokal mt 83 84 82 92 87 89 92
morgontidn. 87 89 84 95 93 96 95
kvallstidn. 11 6 10 5 7 6 9
dagstidn. 42 33 24 43 49 68 55
Varje vecka
kvadllistidn. 41 30 40 23 37 32 37
N 399 413 297 61 180 54 78

* 1= Arbetarfamil]

2= Jordbrukarfamilj

3= Tjénstemannafamilj
4= Hbgre tjanstemanna/akademikerfamilj
5= Egen fdretagare

Tabell 29. Lasning av olika dagstidmingar (procent).

Tidning Minst Minst Varje
5 ggr/ 3 ggr/ vecka
vecka vecka

Tidningen Aland 82 89 95
Nya Aland 8 76 B85
Dagensg Nyheter 2 4 8
Svenska Dagbladet 1 2 4
Hufvudstadsbladet 33 39 52
Helsinging Sanomat 1 2 4
Kauppalehti 2 2 3
Dagens Industri 1 2 2
Aftonbladet 2 5 16
Expressen 8 13 33
N 824
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Tabell 30. Lasning av olika dagstidningar i grupper (procent).

Alder Utbildning
15-29 30-49 50-75 L&g Medel  Hobg

Minst 5

ggr/vecka

Tidningen Aland 68 85 92 84 84 73
Nya Aland 9 7 9 7 7 10
Dagens Nyheter 1 3 3 1 3 5
Svenska Dagbladet 0 0 0 0 1 0
Hufvudstadsbladet 14 35 47 23 35 52
Helsingin Sanomat 1 2 0 0 2 2
Kauppalehti 0 3 1 1 2 3
Dagens Industri 0 2 1 0 1 3
Aftonbladet 4 2 3 4 2 0
Expressen 10 6 8 8 8 6
Minst 3

ggr/vecka

Tidningen Aland 83 91 93 90 89 86
Nya Aland 66 80 77 78 74 74
Dagens Nyheter 3 5 3 2 5 9
Svengka Dagbladet 2 0 3 1 1 5
Hufvudstadsbladet 20 44 49 28 42 62
Helsgingin Sanomat 1 2 1 1 2 3
Kauppalehti 0 3 1 1 2 3
Dageng Industri 0 3 1 0 2 3
Aftonbladet 7 5 4 7 4 2
Expressen 19 13 19 14 13 12
Varje vecka

Tidningen Aland 93 97 94 95 96 92
Nva Aland 83 89 81 87 83 88
Dagens Nyheter 8 10 6 4 S 17
Svenska Dagbladet 6 3 5 2 4 9
Hufvudstadsbladet 38 59 56 37 59 77
Helgingin Sanomat 4 5 3 2 5 11
Kauppalehti 1 4 2 2 3 6
Dagens Industri 1 4 2 1 3 6
Aftonbladet 28 16 7 19 16 9
Expressen 48 32 33 34 33 29
N 209 357 236 337 343 121
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Tabell 30. Forts.

Kon Klass*

Man Kv. 1 2 3 4 5
Mingt 5
ggr/vecka
Tidningen Aland 82 83 80 89 87 85 91
Nya Aland 8 8 5 16 9 13 12
Dagens Nyheter 2 2 1 0 4 9 1
Svenska Dagbladet 2 0 0 2 1 7 1
Hufvudstadsbladet 39 27 17 36 46 69 48
Helsingin Sanomat 1 1 1 0 3 4 0
Kauppalehti 2 0 0 0 2 6 4
Dagens Industri 2 0 0 0 0 7 4
Aftonbladet 3 2 4 0 2 0 1
Expressen 10 5 10 5 6 6 9
Minst 3
ggr/vecka
Tidningen Aland 91 88 88 95 92 91 92
Nya Aland 78 74 76 75 78 83 72
Dagens Nyheter 4 4 2 0 7 11 1
Svenska Dagbladet 4 4 2 0 1 9 2
Hufvudstadsbladet 46 32 23 39 54 78 51
Helsingin Sanomat 2 1 1 0 3 7 1
Kauppalehti 3 0 0 0 2 6 4
Dagens Industri 2 1 0 0 1 7 4
Aftonbladet 7 3 7 0 4 2 2
Expressen 19 8 17 10 12 7 13
Varije vecka
Tidningen Aland 96 94 95 a7 97 o4 96
Nya Aland 87 83 89 80 87 85 80
Dagens Nyheter 10 7 6 2 12 18 1
Svenska Dagbladet 5 3 2 3 4 17 2
Hufvudstadsbladet 60 45 40 46 68 83 60
Helsingin Sanomat 4 4 4 0 6 18 1
Kauppalehti 4 2 1 0 3 9 6
Dageng Industri 4 1 1 0 2 9 5
Aftonbladet 19 14 20 8 16 11 18
Expressen 38 28 38 23 32 30 34
N 399 413 297 61 180 54 78

* 1= Arbetarfamilj

2= Jordbrukarfamilj

3= Tjanstemannafamili
4= Hogre tjanstemanna/akademikerfamilj

5= Egen fdéretagare
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Tabell 31. Laskombinationer av Tidningen Aland och Nya Aland
(procent) .

Daglig lésning

Nya Aland
Nej Ja
Tidningen Aland
Nej 93 0
ja 4 3
Lisning minst
5 ggr/vecka
Nya Aland
Nej Ja
Tidningen Aland
Nej 16 1
ja 76 7
Lisning mingt
3 ggr/vecka .
Nyva Aland
Nej Ja
Tidningen Aland
Nej 3 8
ja 22 68
Lisning minst
1 ggr/vecka .
Nva Aland
Nej Ja
Tidningen Aland
Nej 1 4
ja 14 81

N 824
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Tabell 32. Huvudtidning (procent).

Tid- Nya Annan Tidningen
ningen Aland tid- Aland

Aland ning och

Nya

Aland
Totalt 53 21 14 12 779
Alder
15-29 59 23 11 8 206
30-49 52 23 16 S 344
50-75 49 1% 14 19 210
Utbildning
Lag 53 23 7 17 322
Medel 58 20 14 8 327
HOg 35 21 36 8 111
Koén
Man 53 20 15 12 376
Kvinnor 53 22 13 i1 394
Klass
Arbetar 57 24 9 10 284
Jordbrukar 70 10 7 12 57
TJjantemanna 49 18 21 12 167
H. tjaénstem. 37 20 35 8 49
Egen f. 53 18 11 19 74
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Tabell 33. Prenumeration (procent).

Nagon  Tid-  Nya N
dags- ningen Aland
tidning Aland

Totalt 92 77 63 818
Alder

15-29 91 75 58 209
30-49 92 73 64 356
50-75 93 83 68 233
Utbildning

Lag 92 78 66 332
Medel 93 79 62 343
Hog 89 66 61 121
Kén

M&an S0 77 64 393
Kvinnor 93 76 64 414
Klass

Arbetar 88 72 61 295
Jordbrukar 97 92 69 61
Tjantemanna 94 92 69 180
H. tjinstem. 98 78 63 54
Egen £. Q0 92 58 78
Civilstand

Ensamstaende 89 69 60 231
Gift/sambo 93 79 65 559
Inkomst

Lég a8 71 57 261
Medel 93 77 66 305
HOg 95 84 68 168

Tabell 34. Prenumerationskombinationer (procent).

Nya Aland
_ Nej Ja
Tidningen Aland
Nej 9 14
ja 27 49

N 818
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Tabell 35. Prenumerationskombinationer i grupper {(procent).

Tidningen N

Aland och

Nya Aland
Alder
15-29 44 209
30-49 46 356
E0-75 58 233
Utbildning
1ag 53 332
Medel 49 343
Hog 40 121
Kon
Man 51 393
Kvinnor 48 414
Klags
Arbetar 45 295
Jordbrukar 64 61
TJjantemanna 52 180
H. tjdnstem. 46 54
Egen f. 50 78
Civilstand
Ensamstaende 40 233
Gift/sambo 53 559
Inkomgt
Lag 42 261
Medel 50 305
Hog 58 168
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Tabell 36. Funderingar over att upphéra med prenumerationer
(procent) .

Nej Ja, Ja, N
flera nagon
gdnger enstaka

gang
Totalt 74 8 17 729
Alder
15-29 79 6 16 187
30-49 71 11 18 326
50-75 76 8 16 201
Utbildning
Lag 77 7 17 295
Medel 77 8 16 308
HOg 61 15 24 108
Kon
Man 76 8 16 351
Kvinnor 73 9 19 370
Klasgs
Arbetar 76 8 15 254
Jordbrukar 78 9 13 55
Tjantemanna 72 10 18 166
H. tjdnstem. 57 15 28 53
Egen £. 73 4 19 70
Civilstand
Ensamstéende 80 6 14 199
Gift/sambo 72 10 19 506
Inkomgt
Lag 76 9 15 220
Medel 73 8 19 281
HOg 73 11 16 159
Prenumeration
Enbart Aland 87 4 9 219
Enbart Nya Aland 78 7 15 111
Aland och
Nya Aland 66 11 23 386

32



Tabell 37. Skal till att fundera pa att upphdéra med tidningspre-
numeration {(procent)

Totalt Alder Utbildning
15-29 30-49 50-756 Lég Medel Hog

Allt annat ar

sd dyrt 32 42 32 24 31 32 33
Prenumerations-

priset har stigit 13 5 12 22 12 17 10
Lokal info 1

lokalradion 4 0 4 7 3 [ 2
Lidna av bekant/

granne 3 2 3 2 3 3 2
Tidningens poli-

tiska linje 8 5 7 9 6 7 12
For lite

annonser 0 0 0 2 0 1 0
Tidningsutdel-

ningen 2 2 2 0 2 3 0
Inte tid att

lasa 9 8 12 7 9 8 i2
Tillgdng pa

skola/arbete 18 20 21 13 20 18 19
Kommer ut £ér

sallan 3 5 3 0 0 6 2
Innehallet inte

tillrackligt bra 19 12 19 24 23 12 24
N 184 40 95 45 65 72 42
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Tabell 37. Forts.

Kon Klagg~*

M&n Kv. 1 2 3 4 5
Allt annat ar
sa dyrt 29 34 34 27 28 26 31
Prenumerations-
priset har stigit 14 12 9 27 17 4 12
Lokal info 1
lokalradion 5 3 5 0 4 0 6
Lana av bekant/
granne 2 3 7 0 0 4 0
Tidningens poli-
tiska linje 9 6 3 0 11 13 19
For lite
annonser 1 0 0 0 2 0 0
Tidningsutdel-
ningen 2 1 0 0 2 0 6
Inte tid att
lasa 9 9 10 9 8 13 12
Tillgang pa
skola/arbete 20 18 22 9 20 30 6
Kommer ut £6ér
sdllan 1 5 3 0 6 0 0
Innehdllet inte
tillrdckligt bra 23 16 22 27 26 22 6
N 86 o7 58 11 46 23 16

* 1= Arbetarfamilj

2= Jordbrukarfamilj

3= Tjénstemannafamilj
4= Hbégre tjénstemanna/akademikerfamilj

5= Egen féretagare
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Tabell 37. Forts.

Civilstand Inkomst

Ensam- Gift Lag Medel HOg

stdende
Allt annat ar
sa dyrt 34 31 38 32 26
Prenumerations-
priset har stigit 13 14 17 13 9
Lokal info i
leokalradion 5 4 4 3 5
Lana av bekant/
granne 0 4 4 1 5
Tidningens poli-
tiska linje 5 8 6 5 16
For lite
annonger 0 1 0 0] 2
Tidningsutdel-
ningen 3 1 0 1 2
Inte tid att
lasa 5 10 8 14 2
Tillgang pa
skola/arbete 21 18 6 22 30
Kommer ut f£ér
gallan 0 4 0 i 7
Innehallet inte
tillrickligt bra 21 18 15 14 33
N 38 141 52 76 43
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Tabell 37. Forts.

Prenumeration
Tid- Nya Tidningen
ningen Aland Aland

Aland och
Nya
Aland
Allt annat &r
sa dyrt 32 36 31
Prenumerations-
priset har stigit 14 8 14
Lokal info i
lokalradion 4 0 5
Lana av bekant/
granne 4 0 3
Tidningens poli-
tiska linje 4 16 7
For lite
annonger 0 §] 1
Tidningsutdel - .
ningen 0 4 2
Inte tid att
la=sa 14 8 L2}
Tillgdng pa
skola/arbete 39 8 16
Kommer ut £or
sallan 0 8 3
Innehdllet inte
tillréackligt bra 18 28 18
N 28 25 129
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Tabell 38. Tillgang till dagstidning bland icke-prenumeranter

{(procent) .

Tillgang

Byter med, eller lanar
av granne eller bekant
Laser den pa bibliotek
Liser den pa arbetet
eller 1 skolan

Har tidningen gratis
Kbper lésnummer

Annat satt

Har inte tillgang till
nagon dagstidning

15
11

50
20
46

N 54

Tabell 39. Tillgdng till dagstidning pa arbetplats eller skola

(procent) .
Totalt Alder Utbildning

15-29 30-49 50-75 Lag Medel Hbég
Tidningen Aland 67 68 74 47 64 69 68
Nya Aland 61 63 66 45 60 62 61
Kauppalehti 14 11 18 10 8 17 18
Dagens Nyheter 14 18 14 11 13 13 22
Sv. Dagbladet 12 14 11 12 12 11 16
Dagens Industri 10 10 11 7 7 11 14
Hufvudstadsbl. 53 52 57 44 40 62 61
Helsingin S. 13 17 12 91 11 31 8
Annan tidning 13 15 13 11 12 15 14
N 631 187 317 112 240 273 103

37



Tabell 39. Forts.

Kon Klass*
Man v, 1 2 3 4 5

Tidningen Aland 65 69 70 45 78 74 43
Nya Aland 58 64 64 40 71 67 41
Kauppalehti 12 16 11 0 22 24 16
Dagens Nyvheter 16 13 12 3 20 19 7
Sv. Dagbladet 10 14 10 3 18 14 5
Dagens Industri 10 9 8 0 12 17 7
Hufvudstadsbl. 52 54 50 26 68 69 32
Helgingin S. 15 11 14 5 15 14 4
Annan tidning 12 14 15 5 13 17 9
N 316 306 249 38 143 42 56
* 1= Arbetarfamilj

2= Jordbrukarfamilj

3= Tjanstemannafamilj

Egen fdretagare

= Hbgre tjanstemanna/akademikerfamilij
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Tabell 40. Viktiga dagstidningsegenskaper* (procent).

Totalt Tid- Nya Aland
ningen huvud-
Aland tidning

huvud-
tidning
Annonserna 12 11 15
Den politiska
linjen 8 5 11
De aléandska
nyheterna 60 64 57
Riksnyheterna 25 18 18
Utrikesnyheterna 23 16 20
Sportsidorna 14 11 17
Vad tidningen
kostar 13 13 15
Hur manga sidor
tidningen har 3 4 2
Den tidpunkt tid-
ningen kommer pa 13 15 8
Att tidningen har
en radio-TV-bilaga 30 34 27
N 705- 356- 141 -

807 405 161

* Andel som anser respektive egenskap vara ’'mycket viktig’
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Tabell 41. Viktiga

dagstidningsegenskaper i grupper* (procent).

Alder Utbildning
15-29 30-49 50-75 Lég Medel Hég

Annonserna 9 11 14 16 8 9

Den politiska

linjen 4 6 16 5 7 15

De aléndska

nyheterna 46 62 70 58 64 59

Riksnyheterna 19 24 32 18 29 32

Utrikesnyheterna 22 22 26 15 25 38

Sportsidorna 16 13 13 16 15 8

Vad tidningen

kostar 13 11 15 17 10 12

Hur mdnga sidor

tidningen har 4 2 4 4 3 0

Den tidpunkt tid-

ningen kommer pa 9 12 17 19 9 1

Att tidningen har

en radio-TV-bilaga 31 20 46 39 27 14

N 194- 322- 164- 269~ 306- 111-
207 a55 229 327 342 118
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Tabell 41. Forts.

Kén Klasgg*
M&n Kv. 1 2 3 4 5
Annonserna ) 14 15 4 10 0 14
Den politiska
linjen 9 7 5 8 8 21 8
De &landska
nyheterna 55 65 55 73 63 66 60
Riksnyheterna 23 27 20 30 28 46 25
Utrikesnyheterna 20 26 18 23 25 40 25
Sportsidorna 20 9 18 13 10 4 19
Vad tidningen
kostar 10 16 16 10 9 2 11
Hur manga sidor
tidningen har 2 4 4 4 0 0 4
Den tidpunkt tid-
ningen kommer pa 11 14 15 14 10 4 14
Att tidningen har
en radio-TV-bilaga 27 32 34 42 26 13 19
N 348- 345- 260- 47 - 158- 47 - 66-
393 404 294 60 178 53 78
+ Andel som anser respektive egenskap vara ‘mycket viktig’
**¥ 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj
3= Tjé&nstemannafamilj
4= Hdgre tjaénstemanna/akademikerfamilj
5= Egen fdretagare
Tabell 42. Lastider (minuter).
Tidningen Aland Nya Aland | N N N N
Samt- Lésare Samt- Lasare Aland Aland  Nya Nya
liga per liga per Samtliga per Aland Aland
l4sare dag lasare dag dag Samtliga per
dag
Mandag 15 16 11 15 778 713 741 521
Tigdag 14 15 5 13 778 742 741 322
Onsdag 15 15 10 15 778 741 741 517
Torsdag 15 16 5 12 778 740 741 326
Fredag 16 17 12 16 778 738 741 534
Lérdag ) 14 6 13 778 318 741 314
séndag 3 12 2 9 778 208 741 135
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Tabell 43. Lastider f6r Tidningen Aland i grupper* (minuter).

Alder N
15-29 30-49 50-75 15-29 30-49 50-75

Mandag 11 16 20 175 317 204
Tisdag 10 14 20 185 326 214
Onsdag 10 15 20 185 328 211
Torsdag 11 15 20 186 326 211
Fredag 13 17 21 186 324 211
Ldérdag 10 11 20 91 124 96
Séndag 10 10 17 59 86 58

Tabell 43. Forts.

Utbildning N
Ldg Medel Hog Lag Medel Hog
Mandag 17 16 14 293 305 97
Tisdag 16 15 14 303 314 107
Cnsdag 16 15 13 303 316 104
Torsdag 16 15 14 303 314 105
Fredag 18 17 15 302 314 104
Lérdag 16 13 11 137 129 43
séndag 14 11 9 84 93 25
Tabell 43. Forts.
Kén N
Man Kv. Man Kv.
Mandag 17 15 341 363
Tisdag 16 14 364 369
Onsdag 17 14 358 374
Torsdag 17 14 363 368
Fredag 18 16 360 369
Lordag 15 12 169 144
séndag 13 11 105 99
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Tabell 43. Forts.

Klagg**
1 2 3 4 5 1 2

w2

Mandag l6 19 16 14 17 266 55 158 48 70
Tisdag 15 18 15 14 16 268 57 166 52 73
Onsdag 15 19 15 14 16 273 57 165 50 74
Torsdag 15 19 15 15 16 270 57 165 51 73
Fredag 17 19 18 16 18 271 58 163 50 72
Lérdag i4 16 14 g 15 109 28 65 17 39
Séndag 12 16 12 6 13 72 28 38 11 28

* L&stid bland lésare respektive dag.
** 1= Arbetarfamili
2= Jordbrukarfamilj
3= Tjanstemannafamilj
4= Hogre tjinstemanna/akademikerfamilj
5= Egen fdéretagare

Tabell 44. Listider £6r Nya Aland i grupper* (minuter).

Alder N
15-29 130-49 50-75 15-29 30-49 50-75

Mandag 10 15 20 129 247 129
Tisdag 8 12 19 93 141 83
Onsdag 9 15 20 130 246 128
Torsdag 8 12 i9 95 145 81
Fredayg 11 16 21 138 251 131
Lordag 8 13 19 85 133 92
Séndag 7 9 14 49 55 27
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Tabell 44. Forts.
Utbildning N

Lag Medel Hog Lag Medel Hég
Mandag 16 15 14 208 219 78
Tisdag 13 13 11 137 126 49
Onsdag 15 15 14 206 221 76
Torsdag 13 13 11 140 124 52
Fredag 17 16 16 221 222 76
Loérdag 14 13 13 129 129 48
Séndag 9 9 9 54 55 20
Tabell 44. Forts.

Kon

Man Kv. Man K.
Mandag 15 15 251 262
Tisdag 14 11 167 152
Onsdag 15 15 252 259
Torsdag 14 11 170 153
Fredag 16 16 260 268
Lérdag 16 11 162 149
Sdndag 9 9 6 567
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Tabell 44. Forts.

Klagg*+*
1 2 3 4 5 1 2

W=

Mandag 14 17 17 15 14 193 39 116 34 49
Tisdag 13 15 13 13 11 116 25 67 22 35
Ongsdag 14 17 17 15 14 194 41 118 32 48
Torsdag 12 14 13 13 12 117 22 69 22 37
Fredag 15 17 18 17 14 205 39 119 32 50
Lérdag 15 15 13 14 14 110 22 74 20 34
Séndag 9 12 8 5 8 49 15 23 4 16

* Lastid bland lédsare respektive dag
** 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj
3= Tjanstemannafamilj
4= Hdgre tjanstemanna/akademikerfamilj
5= Egen féretagare

Tabell 45. Lastidpunkter £6r Tidningen Aland (procent).

Pa Pa P& N
morgo- efter- kvillen
nen widdagen

Totalt 8 9 90 776
Alder

15-29 8 15 81 204
30-49 8 6 g0 347
50-75 8 7 88 229
Utbildning

Lag 7 8 89 : 328
Medel 10 7 87 334
Hog 5 12 83 117
Kon

Man 8 8 88 387
Kvinnor 7 9 86 403
Klasgs

Arbetar 7 9 88 290
Jordbrukar 12 8 97 60
Tjantemanna 11 8 83 175
H. tjanstem. 6 8 87 53
Egen f. 6 5 89 78
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Tabell 46. Lastidpunkter £6r Nya Aland (procent).

Pa Pa Pa N
morgo- efter- kvallen
nen middagen

Totalt 10 11 86 709

Alder

15-29 8 16 70 201
30-49 9 9 83 344
50-75 9 7 80 213
Utbildning

Lag 9 9 83 312
Medel 9 11 76 330
Hbg 10 11 78 116
Kon

Man 8 11 80 377
Kvinnor 10 10 78 390
Klags

Arbetar 9 11 81 285
Jordbxrukar 14 16 78 55
Tjdntemanna 8 10 79 172
H. tjénstem. 9 2 83 53
Egen E£. 9 11 71 75
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Tabell 47. Viktiga innehallstyper i lokaltidningar* (procent).

Innehallstyp Samtliga Tidningen WNya Aland
Aland huwvud-
huvud- tidning
tidning
Sport 12 i1 11
Familjenyheter 13 15 13
Insdndare 20 19 24
Inrikesnyheter 26 23 28
Ekonomi och handel 18 17 15
Finlands riksdag
och regering 13 10 15
Alands landsting och
landskapsstyrelse 35 35 38
Fackliga fragor 6 4 8
Olyckor och brott 13 14 12
Ledare och kommentarer 19 15 19
Utrikesnyheter 14 12 13
Kulturartiklar 10 6 15
Debattartiklar 16 13 16
Miljofragor 28 25 33
Lokal arbetsmarknad 33 34 33
Organisationer och
féreningar 9 8 6
Kant folk pa orten 5 6 2
Kommunalpolitik 22 20 26
Lokala arbetsplatser 28 27 28
Skolfragor 23 21 25
Ndjen/lokala arrangemang 19 20 20
Seriesida 8 9 9
Noveller, fdljetonger 1 1 3
Musik och teater 7 5 8
Samlevnadsfragor 4 4 5
Om radio- och TV-program 24 27 20
Heminredning 4 5 3
Matlagning 4 5 3
Mode 5 5 4
Konsumentupplysning 16 15 15
Korsord och tavlingar 4 4 4
Populdrvetenskap 6 6 4
Lokala affdrsannonser 22 21 22
Veckoannonser 13 13 14
Veckoannonser fran
livsmedelsbutiker/varuhus 19 21 20
Statliga och kommunala annonser 15 14 14
Platsannonser 34 34 33
Fastighetsannonser 19 19 17
Allmanhetens
varumarknad/pryltorg etc 24 24 26
N 747 - 382- 153-
780 393 158

* Andel som anser respektive innehdllstyp vara ‘mycket viktig’
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Tabell 48. Viktiga innehallstyper i lokaltidningar i grupper*
{(procent) .

Alder Utbildning
15-29 30-49 50-75 Lag Medel Hég

Sport 18 11 8 12 13 9
Familjenyheter 12 12 18 13 15 10
Ingandare 21 20 20 17 23 19
Inrikesnyheter 28 24 27 15 20 17
Ekonomi och

handel 15 20 17 10 21 26
Finlands riksdag

och regering 9 12 20 10 14 18

Alands landsting
och landskaps-

styrelse 22 37 45 28 39 43
Fackliga fragor 3 8 4 4 6 10
Olyckor och brott 14 12 15 20 11 5
Ledare och kommen-

tarer 10 19 28 12 22 29
Utrikesnyheter 20 12 14 10 18 20
Kulturartiklar 8 10 13 5 10 26
Debattartiklar 13 16 19 10 18 26
Miljéfragor 28 27 31 25 30 32
Lokal arbets-

marknad 34 40 22 30 35 36
Organisationer

och féreningar 6 11 8 7 8 17
Kant folk pa orten 4 5 7 8 3 4
Kommunalpolitik 12 27 23 17 24 29
Lcockala arbets-

platser 30 33 16 25 28 34
Skolfragor 20 29 17 18 27 28
Néjen/lokala

arrangemang 28 19 S 13 22 24
Seriesida 20 4 2 8 9 4
Noveller, folje-

tonger 2 i 2 3 1 0
Musik och teater 7 6 2] 3 9 14
Samlevnadsfragor 3 5 5 4 5 3
Om radio- och

TV-program 30 17 27 28 24 13
Heminredning 2 4 5 5 4 2
Matlagning 3 4 6 7 4 1
Mode 6 3 7 5 6 0
Konsumentupplysn. 12 16 20 16 17 14
Korsord och

tavlingar 1 2 12 4 5 2
Popularvetenskap 5 5 11 5 8 7
Lokala affars-

annonser 17 27 18 23 22 15
Veckoannonser 12 14 12 14 12 11
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Veckoannonser fran

livsmedelsbutiker/

varuhus 13 20 22 21 20 11

Statliga och

kommunala annonser S 18 16 12 15 21

Platsannonser 43 39 19 27 40 38

Fastighetsannonser 21 22 12 15 21 22

Allmadnhetens varu-

marknad/pryltorg 26 28 16 22 26 24

N 203- 338- 191- 295- 321- 1lle6-
206 344 212 310 333 1195

* Andel som anser respektive innehdllstyp vara 'mycket viktig’
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Tabell 48. Forts.

Kon Klagsg*¥*

Man Kv. 1 2 3 4 5
Sport 15 9 16 12 8 0 17
Familjenyheter 7 19 14 25 11 13 16
Insandare 17 23 21 16 24 17 16
Inrikesnyheter 23 28 28 18 28 15 27
Ekonomi och
handel 18 18 15 10 19 14 35
Finlands riksdag
och regering 13 14 12 9 17 17 13
Alandg landsting
och landskaps-
styrelse 32 28 27 43 42 52 36
Fackliga fragor 4 7 7 5 4 11 1
Olyckor och brott 12 15 17 18 8 7 8
Ledare och kommen-
tarer 19 19 12 18 24 48 20
Utrikesnyheter 13 16 13 9 18 9 12
Kulturartiklar 6 15 5 9 13 32 8
Debattartiklar 12 19 11 23 18 35 12
Miljéfragor 18 38 28 28 34 22 18
Lokal arbets-
marknad 26 42 38 24 30 36 34
Organisationer
och fdreningar 6 11 5 11 10 21 10
Kant folk pa orten 3 8 5 10 4 4 7
Kommunalpolitik 18 26 16 34 25 35 27
Lokala arbets-
platser 19 36 29 24 26 35 19
Skolfragor 12 34 21 24 26 35 19
Nojen/lokala
arrangemang 12 25 18 19 19 26 16
Seriegida 10 5 9 8 4 2 10
Noveller, fd&lje-
tonger 0 3 2 0 8] 0 1
Musik och teater 3 11 4 6 10 17 4
Samlevnadsfragor 2 7 4 9 4 9 3
Om radic- och
TV-program 20 27 26 39 20 15 20
Heminredning 1 7 4 6 3 6 3
Matlagning 2 7 4 9 4 9 3
Mode 1 9 5 11 5 6 3
Konsumentupplysn. 9 23 17 i6 16 15 16
Korsord och
tavlingar 2 6 4 7 3 6 6
Populdrvetenskap 7 6 5 9 7 9 10
Lokala affars-
annonser 20 24 21 21 28 11 27
Veckoanncnser 8 17 14 14 16 6 8
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Veckoannonser fran
livemedelsbutiker/

varuhus 12 26 22 30 21 11 8

Statliga och

kommunala annonser 12 19 12 25 18 23 14

Platsannonser 25 47 38 34 32 32 29

Fastighetsannonser 15 23 18 20 20 19 15

Allménhetens varu-

marknad/pryltorg 20 28 25 27 23 21 25

N 366- 372- 272- 53- 169- 50- 68-
381 391 282 57 175 54 77

* Andel som anser respektive innehdllstyp vara ‘mycket wviktig’

** 1= Arbetarfamilj

2= Jordbrukarfamilj
3= Tjanstemannafamilj

4= HbOgre tjdnstemanna/akademikerfamilj

5= Egen fdretagare
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Tabell 49. OmdSmen om Tidningen Aland och om Nya Aland (procent).

Tigninqen Nya
Aland Aland

Stammer Stimmer

helt inte helt inte

Har mycket bra

lokalnyheter 63 17 65 12
Har mycket

aktuella nyheter 66 13 65 12
Har mycket bra

tryckkvalitet 58 12 56 11
Vinklar sina

nyhetsartiklar

fér mycket 22 39 46 21

Har journalister
som alltid ar
insatta i det

de skriver om 18 46 20 43
Har ofta ointres-
santa nyheter 31 43 23 47

Har sdllan pro-

blem med distri-

butionen 61 14 54 13
Har mycket bra

bevakning av

familjenyheter 64 7 63 5
Har f£or fa

annonser 6 66 9 60
Har okunniga

journalister 18 38 16 41
Har slarvigt

skrivna artiklar 21 45 21 42
Har bra ungdoms-

bevakning 36 16 27 22
Har mycket intres-

santa annonser 35 21 35 19
Har mycket bra

sportbevakning 40 17 39 13

Har alltid till-
f6rlitlig nyhets-

bevakning 29 35 24 39
Ar mycket 1l&tt

att hitta i 71 14 71 10
Ar ofta slarvig

med fakta 20 38 28 28

Visar gott omddéme
i behandlingen av

viktiga fragor 40 20 24 33
Jagar ofta onddiga

sensationer 29 43 64 13
ForstOker alltid

vara opartisk 26 36 14 46
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Tar foér mycket
stallning i kontro-

vergiella fragor 15 29 31 17
Tar upp £b6r mycket

om manniskors privat-

liv 15 28 31 17
Ar bra pd att be-

vaka makthavare

i kommunen 35 24 50 12
Driver en oberoende

journalistik 23 24 26 22
Har ofta bra bilder

till artiklarna 54 18 58 14
N 757 741
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Tabell 50. Omdomen om Tidningen Aland i grupper (procent) .

Alder
15-29 30-49 50-75
Stammer Stammer Stdammer
helt inte helt inte helt inte

Har mycket bra

lokalnyheter 67 14 61 19 61 16
Har mycket

aktuella nyheter 72 9 64 16 64 12
Har mycket bra

tryckkvalitet 63 13 56 12 58 12
Vinklar sina

nyhetsartiklar

f6r mycket 20 42 23 44 24 30

Har journalister
som alltid &ar
insatta i det

de skriver om 21 41 15 54 19 40
Har ofta ocintres-
santa nyheter 36 41 32 45 24 42

Har sallan pro-

blem med distri-

butiocnen 53 13 66 13 60 15
Har mycket bra

bevakning av

familjenyheter 58 7 66 6 68 8
Har fér f&

annonser g 72 4 71 g 53
Har okunniga

journalister 15 42 20 37 19 35
Har slarvigt

skrivna artiklar 19 50 20 46 22 41
Har bra ungdoms-

bevakning 45 25 34 15 32 9
Har mycket intres-

santa annonser 33 24 35 20 38 19
Har mycket bra

sportbevakning 45 19 35 18 44 13

Har alltid till-
f£6rlitlig nyhets-

bevakning 33 29 25 41 32 31
Ar mycket latt

att hitta i 77 12 72 15 68 13
Ar ofta slarvig

med fakta 18 45 22 40 20 30

Visar gott omddme
i behandlingen av

viktiga fragor 37 14 39 23 44 22
Jagar ofta onddiga

sensationer 32 43 28 45 26 43
Foérsdker alltid

vara opartisk 29 29 26 41 25 35
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Tar fér mycket
stdllning i kontro-

versgiella fragor 9 27 15 35 21 22
Tar upp [6r mycket

om manniskors privat-

liv 24 52 20 49 22 44
Ar bra pd att be-

vaka makthavare

i kommunen 34 15 33 29 40 24
Driver en oberoende

journalistik 19 19 23 26 26 24
Har ofta bra bilder

till artiklarna 55 21 k0 20 59 15
N 202 337 204
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Tabell 50. Forts.

Utbildning
Ldg  Medel  Hdg

Stdmmer Stimmer Stammer
helt inte helt inte helt inte

Har mycket bra

lokalnyheter 62 16 63 19 64 15
Har mycket

aktuella nyheter 64 12 68 14 66 16
Har mycket bra

tryckkvalitet 55 14 60 11 &3 10
Vinklar sina

nyhetsartiklar

£6r mycket 19 36 21 42 36 39

Har journalister
gom alltid &r
insatta i det

de skriver om 19 38 19 48 13 61
Har ofta ointres-
santa nyheter 26 44 31 43 46 40

Har sallan pro-

blem med distri-

butionen 56 14 64 14 66 14
Har mycket bra

bevakning av

familjenyheter 64 8 65 7 66 4
Har fér fa

annonser 6 62 7 68 5 72
Har okunniga

journalister 14 38 20 39 25 34
Har slarvigt

skrivna artiklar 19 44 19 50 31 38
Har bra ungdoms-

bevakning 38 14 37 19 29 14
Har mycket intres- ,

santa annonser 40 21 33 21 28 25
Har mycket bra

sportbevakning 40 18 41 19 34 10

Har alltid till-
forlitlig nyhets-

bevakning 33 30 27 36 23 47
Ar mycket 1la&tt

att hitta 1 71 14 72 14 72 13
Ar ofta slarvig

med fakta 16 38 23 39 26 36

Visar gott omddme
i behandlingen av

viktiga fragor 42 14 38 22 38 33
Jagar ofta ondédiga

sensationer 26 40 27 47 43 38
ForsOker alltid

vara opartisk 24 32 29 36 22 50
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Tar £6r mycket
stdllning i kontro-

versiella fragor 13 22 14 32 23 40
Tar upp fOr mycket

om manniskors privat-

liv 21 45 1% 48 31 53
Ar bra pa att be-

vaka makthavare

i kommunen 40 22 32 25 30 27
Driver en oberoende

journalistik 23 17 24 27 19 132
Har ofta bra bilder

till artiklarna 54 19 56 17 47 22
N 301 3124 116
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Tabell 50. Forts.

Kbén
Man Kvinnor
Stdmmer Stimmer
helt inte helt inte
Har mycket bra
lokalnyheter 62 19 64 14
Har mycket
aktuella nyvheter 66 15 66 11
Har mycket bra
tryckkvalitet 60 15 57 9
Vinklar sina
nyhetsartiklar
£6r mycket 24 43 20 33
Har journalister
som alltid ar
insatta i det
de skriver om 18 51 18 42
Har ofta ointres-
santa nyvheter 37 38 25 48
Har sallan pro-
blem med distri-
butionen 62 14 60 13
Har mycket bra
bevakning av
familjenyheter 56 8 73 6
Har for f£3
annonser 8 67 5 66
Har okunniga
journalister 22 40 15 36
Har sglarvigt
skrivna artiklar 22 47 20 44
Har bra ungdoms-
bevakning 39 16 34 16
Har mycket intres-
santa annonser 37 22 34 20
Har mycket bra
sportbevakning 44 20 36 14
Har alltid till-
f6rlitlig nyhets-
bevakning 32 37 26 34
Ar mycket 1latt
att hitta i 75 12 68 15
Ar ofta slarvig
med fakta 22 40 20 36
Visar gott omddme
i behandlingen av
viktiga fragor 42 22 37 18
Jagar ofta onddiga
sensationer 34 42 24 45
FOrsdker alltid
vara opartisk 28 41 25 31
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Tar £6r mycket
gtdllning i kontro-

versiella fragor 17 35 13 23
Tar upp f6r mycket

om manniskors privat-

liv 27 46 17 50O
Ar bra pd att be-

vaka makthavare

i kommunen 38 28 23 20
Driver en oberoende

journalistik 24 28 21 19
Har ofta bra bilder

till artiklarna 53 22 55 16
N 370 380

59



Tabell 50. Forts.

Klags*
1 2 3 4 =1
Stdmmer
helt helt helt helt helt
inte inte inte inte inte
Har wmycket bra
lokalnyheter 65 15 74 13 60 19 65 14 58 22
Har mycket
aktuella nyheter 68 11 78 4 62 18 65 20 66 12
Har mycket bra
tryckkvalitet 62 9 54 17 59 15 63 8 54 16
Vinklar sina
nyhetsartiklar
f£&r mycket 21 39 13 39 26 40 35 45 19 47
Har journalister
som alltid ar
ingatta i det
de skriver om 17 41 26 35 16 51 14 69 22 50
Har ofta ointres-
ganta nyheter 31 46 24 46 29 45 49 35 26 38
Har sdllan pro-
blem med distri-
butionen 60 14 68 9 66 12 63 16 66 15
Har mycket bra
bevakning av
familjenyheter 62 9 72 4 66 5 69 8 62 10
Har for fa
annonser 6 64 2 72 4 &9 6 72 7 68
Har okunniga
journalister 15 37 7 43 24 41 28 35 19 36
Har slarvigt
skrivna artiklar 20 47 9 57 26 43 33 39 15 46
Har bra ungdoms-
bevakning 3¢ 17 35 17 36 14 35 14 40 12
Har mycket intres-
santa annonser 36 19 3% 20 33 21 28 28 51 15
Har mycket bra
sportbevakning 41 19 48 18 37 14 35 12 42 19
Har alltid till-
forlitlig nyhets-
bevakning 33 29 37 30 27 42 28 47 27 35
Ar mycket 1&tt
att hitta i 74 13 70 15 70 13 76 g 72 18
Ar ofta slarvig '
med fakta 19 37 11 54 27 37 24 3% 16 38
Visar gott omddme
i behandlingen av
viktiga fragor 40 14 50 17 41 27 33 41 50 14
Jagar ofta onddiga
sensationer 29 40 18 52 27 51 39 41 23 53
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Forsdker alltid

vara opartisk 25 34 33 32 27 40 29 49 31 32
Tar for mycket

stdllning i kontro-

versiella fragor 14 21 7 35 17 36 18 51 15 35
Tar upp f£ér mycket

om manniskors privat-

liv 23 47 13 44 22 47 26 61 16 51
Ar bra p& att be-

vaka makthavare

i kommunen 37 21 41 22 33 29 22 36 34 30
Driver en oberoende

journalistik 20 17 28 28 23 35 26 35 38 22
Har ofta bra bilder

till artiklarna 55 17 70 7 58 18 45 24 57 18
N 276 54 173 51 74

* 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj]

3= Tjanstemannafamilj
= Hégre tjanstemanna/akademikerfamilj

= Egen fdéretagare
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Tabell 51. Omdémen om Nya Aland i grupper (procent) .

e

lder
15-29 0-49 50-75
Stimmer Sté&mmer Stimmer
helt inte helt inte helt inte

s

Har mycket bra

lokalnyheter 65 12 66 12 62 10
Har mycket

aktuella nyheter 61 16 67 13 67 8
Har mycket bra

tryckkvalitet 64 12 54 11 52 11
Vinklar sina

nyhetsgartiklar

fér mycket 42 18 49 24 43 18

Har journalister
som alltid ar
insatta i det

de skriver om 18 41 19 49 24 35
Har ofta ointres-
ganta nyheter 29 43 22 53 19 41

Har sallan pro-

blem med distri-

butionen 50 8 61 14 49 15
Har mycket bra

bevakning av

familjenyheter 56 7 67 5 66 4
Har foéor fa

annonser 7 ©8 10 &5 9 45
Har okunniga

journalister 17 40 14 46 16 35
Har slarvigt ‘

skrivna artiklar 21 43 22 44 19 40
Har bra ungdoms-

bevakning 35 33 24 22 25 12
Har mycket intres-

ganta annonser 34 19 34 20 35 18
Har mycket bra

gsportbevakning 50 12 36 13 33 15

Har alltid till-
férlitlig nyhets-

bevakning 22 37 24 43 29 31
Ar mycket 1latt

att hitta i 68 14 78 8 64 10
Ar ofta slarvig

med fakta 28 31 31 31 22 24

Visar gott omddme
i behandlingen av

viktiga fragor 21 27 21 41 34 26
Jagar ofta onddiga

sensationer 60 15 71 11 56 16
Forsgdker alitid

vara opartisk 12 44 14 52 18 38
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Tar f6r mycket
stdllning i kontro-

vergiella fragor 19 16 37 20 33 12
Tar upp fér mycket

om manniskors privat-

liv : 48 27 52 21 47 20
Ar bra pa att be-

vaka makthavare

1 kommunen 36 13 52 16 62 5
Driver en cberoende

journalistik 16 22 28 25 33 18
Har ofta bra bilder

till artiklarna 55- 19 &0 14 58 10
N 194 334 201
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Tabell 51. Forts.

Utbildning
Lag  Medel  Hog

Stammer Stammer Stammer
helt inte helt inte helt inte

Har mycket bra

lokalnyheter 66 8 64 13 62 15
Har mycket

aktuella nyheter 64 11 67 13 63 14
Har mycket bra

tryckkvalitet 52 13 58 10 59 9
Vinklar sina

nyhetsartiklar

£6r mycket 34 23 50 21 61 17

Har journalister
som alltid &ar
insatta i det

de skriver om 22 35 19 46 18 55
Har ofta ointres-
santa nyheter 20 47 21 51 35 46

Har sédllan pro-

blem med distri-

butionen 51 12 53 14 &5 9
Har mycket bra

bevakning av

familjenyheter 63 5 63 6 65 3
Har £ér fa

anncnser 9 56 8 62 9 64
Har okunniga

journalister 13 37 15 46 20 40
Har slarvigt

skrivna artiklar 17 43 21 46 32 31
Har bra ungdoms-

bevakning 28 19 27 26 26 19
Har mycket intres-

santa annonser 40 18 33 20 24 21
Har mycket bra

sportbevakning 42 12 39 15 30 8

Har alltid till-
forlitlig nyhets-

bevakning 28 34 23 40 20 51
Ar mycket 1l4tt

att hitta 1 71 9 70 11 71 11
Ar ofta slarvig

med fakta 20 31 31 28 38 26

Visar gott omddme
i behandlingen av

viktiga fragor 29 22 21 37 38 26
Jagar ofta onddiga

sensationer 52 18 69 12 81 8
Forsdéker alltid

vara opartisk 16 37 14 48 8 66
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Tar f£O6r mycket
stdllning i kontro-

versiella fragor 23 13 33 18 43 25
Tar upp £6r mycket

om manniskors privat-

liv 42 25 53 21 61 20
Ar bra pd att be-

vaka makthavare

i kommunen 53 12 49 12 47 14
Driver en oberoende

journalistik 25 13 26 28 29 30
Har ofta bra bilder

till artiklarna 58 13 59 14 54 16
N 299 313 117
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Tabell 51. Forts.

Kén
Man Kvinnor
Stimmer Stadmmer
helt inte helt inte

Har mycket bra

lokalnyheter 64 13 66 10
Har mycket

aktuella nyheter 63 1le &7 9.
Har mycket bra

tryckkvalitet 56 15 B5é6 7
Vinklar sina

nyhetsartiklar

£6r mycket 50 22 41 19

Har journalister
gom alltid ar
insatta i det

de skriver om 18 49 22 37
Har ofta ointres-
santa nyheter 28 42 19 51

Har sallan pro-

blem med distri-

butionen 57 14 51 12
Har mycket bra

bevakning av

familjenvheter 55 7 71 4
Har fér fa

annonger 12 60 6 60
Har okunniga

journalister 20 42 11 41
Har slarvigt

skrivna artiklar 26 43 17 42
Har bra ungdoms-

bevakning 30 25 25 19
Har mycket intres-

santa annonser 34 23 36 15
Har mycket bra

sportbevakning : 43 14 35 11

Har alltid till-
forlitlig nyhets-

bevakning 28 40 21 38
Ar mycket 1latt

att hitta i 72 11 69 10
Ar ofta slarvig

med fakta 31 30 24 28

Visar gott omddme
i behandlingen av

viktiga fragor 26 37 23 29
Jagar ofta onddiga
sensationer 69 13 59 14
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Forsoker alltid

vara opartisk 15 30 14 43
Tar f£4r mycket

stdallning i kontro-

vergiella fragor 37 20 25 13
Tar upp fé6r mycket

om manniskors privat-

liv 54 22 46 23
Ar bra pa att be-

vaka makthavare

i kommunen E6 13 44 10
Driver en oberoende

journalistik 29 25 23 19
Har ofta bra bilder

till artiklarna 58 16 58 12
N 366 371
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Tabell 51. Forts.

Klass*
1 2 3 4 2
Stémmer
helt helt helt helt helt

inte inte inte inte inte
Har mycket bra
lokalnyheter 66 10 62 13 69 11 64 12 59 18
Har mycket
aktuella nyheter 65 14 56 14 69 12 65 14 67 12
Har mycket bra
tryckkvalitet 58 10 58 9 57 13 58 14 51 11
Vinklar sina
nyhetsartiklar
Eér mycket 37 23 47 18 54 24 65 17 55 16
Har journalister
som alltid &r
insatta i det
de skriver om 18 39 14 40 24 46 21 62 18 52
Har ofta ointres-
santa nyheter 21 52 22 40 20 53 40 38 20 37
Har sallan pro-
blem med distri-
butionen 53 13 56 9 61 14 62 12 52 16
Har mycket bra
bevakning av
familjenyheter 64 5 69 2 66 5 60 6 55 12
Har for fa
annonser 8 60 7 54 8 64 10 56 11 &8
Har ckunniga
journalister 13 40 9 38 16 53 25 44 20 29
Har slarvigt
skrivna artiklar 20 46 14 46 24 47 29 33 26 26
Har bra ungdoms-
bevakning 27 23 26 20 28 23 23 21 27 23
Har mycket intres-
ganta annonser 36 17 29 26 34 20 23 25 45 16
Har mycket bra
sportbevakning 43 15 49 7 32 14 33 6 42 12
Har alltid till-
férlitlig nyhets-
bevakning 26 32 29 36 27 44 19 58 1le 47
Ar mycket latt
att hitta i 76 9 60 13 72 11 &7 15 66 11
Ar ofta slarvig
med fakta 24 30 26 29 32 31 42 23 30 23
Visar gott omddme
i behandlingen av
viktiga fragor 28 26 24 38 23 45 27 50 22 37
Jagar ofta onddiga
sensationer 56 16 62 9 78 11 86 8 67 14
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FPorsdker alltid

vara opartisk 17 38 20 42 14 55 10 69 11 51
Tar £46r mycket

stdallning i kontro-

versgiella fragor 25 11 29 24 43 23 36 38 37 12
Tar upp £o6r mycket

om manniskors privat-

liv 45 27 49 13 57 20 65 25 47 22
Ar bra pd att be-

vaka makthavare :

i kommunen 51 12 46 16 57 11 52 14 42 18
Driver en oberocende

journalistik 23 14 24 33 30 32 44 29 23 32
Har ofta bra bilder

till artiklarna 58 14 62 9 66 12 52 17 52 12
N 272 55 1692 52 73

* 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj

3= Tjanstemannafamilj
4= Hdgre tjanstemanna/akademikerfamil]

5= Egen fdretagare
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Tabell 52. Omdémen om Tidningen Aland per huvudtidning (procent).

Huvudtidning*

1 2 3 4
Stammexr
helt helt helt helt
inte inte inte inte
Har mycket bra
lokalnyheter 74 8 47 29 43 35 67 12
Har mycket
aktuella nyheter 73 9 56 18 5o 22 66 15
Har mycket bra
tryckkvalitet 65 10 47 15 54 16 52 14
Vinklar sina
nyhetgartiklar
£fér mycket 15 49 34 29 32 33 24 24
Har journalister
som alltid ar
insatta i det
de skriver om 24 38 7 54 14 60 13 47
Har ofta ointres-
santa nyheter 25 50 38 40 48 24 23 47

Har sdllan pro-

blem med distri-

butionen 66 13 48 18 58 11 60 15
Har mycket bra

bevakning av

familjenyheter 68 5 59 9 60 11 62 8
Har for fa

annonser 5 70 6 62 7 63 9 60
Har okunniga

journalister 13 44 24 32 34 24 1le 35
Har slarvigt

skrivna artiklar 16 53 27 34 31 36 25 42
Har bra ungdoms-

bevakning 43 17 32 15 25 16 25 22
Har mycket intres-

ganta annonser 41 18 28 27 18 19 39 16
Har mycket bra

sportbevakning 44 15 36 20 35 18 35 20

Har alltid till-
f6rlitlig nyhets-

bevakning 37 28 17 41 19 50 18 47
Ar mycket 1l4att

att hitta i 80 10 52 26 73 11 68 15
Ar ofta slarvig

med fakta 16 47 22 26 31 27 27 32

Visar gott omddme
i behandlingen av

viktiga frédgor 52 12 22 29 25 46 28 15
Jagar ofta onddiga
sengationer 20 53 43 30 47 33 29 34
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Férsdker alltid

vara opartisk 35 26 13 49 14 62 18 28
Tar f£or mycket

stdllning i kontro-

versiella fragor 11 32 20 19 28 34 11 22
Tar upp £46r mycket

om manniskors privat-

liv 15 57 28 34 36 45 23 33
Ar bra pd att be-

vaka makthavare

i kommunen 41 18 25 27 23 37 38 24
Driver en oberoende

journaligtik 27 18 13 32 16 326 24 20
Har ofta bra bilder

till artiklarna 59 16 46 22 47 24 52 20
N 394 143 103 79

* 1= Tidningen Aland huvudtidning
2= Nya Aland huvudtidning

3= Annan tidning huvudtidning
4= Tidningen Aland och Nya Aland huvudtidningar
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Tabell 53. Omdomen om Nya Aland per huvudtidning (procent) .

Huvudtidning*

1 2 3 1
Stammer
helt helt helt helt

inte inte inte inte
Har mycket bra
lokalnyheter 58 13 79 8 60 19 75 6
Har mycket
aktuella nyheter 59 14 78 8 61 18 78 8
Har mycket bra
tryckkvalitet 53 12 60 10 57 15 56 8
Vinklar sina
nyhetsartiklar
fér mycket 56 14 29 36 48 25 31 19
Har journalister
som alltid ar
insatta i det
de skriver om 13 45 31 34 29 46 15 44
Har ofta ointres-
santa nyheter 25 42 18 58 33 42 14 54

Har gdllan pro-

blem med distri-

butionen 49 12 59 17 57 12 62 10
Har mycket bra

bevakning av

familjenyheter 58 6 72 6 67 5 69 5
Har f£ér fa

annonser 6 60 13 61 8 61 12 56
Har okunniga

journalister 18 234 9 54 18 48 11 38
Har slarvigt

skrivna artiklar 22 38 14 54 26 42 20 42
Har bra ungdoms-

bevakning 28 23 36 20 18 19 19 29
Har mycket intres-

santa annonser 34 19 44 17 21 22 35 20
Har mycket bra

sportbevakning 37 13 54 6 28 18 35 21

Har alltid till-
£drlitlig nyhets-

bevakning 21 40 33 30 24 48 21 41
Air mycket l&att

att hitta i 64 13 80 9 80 6 74 9
Ar ofta slarvig

med fakta 32 25 14 37 33 31 29 29

Visar gott omddme
i behandlingen av

viktiga fragor 18 37 34 24 27 44 28 18
Jagar ofta onddiga
sensationer 68 8 53 25 77 12 52 18
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Forsdker alltid

vara opartisk 10 51 22 38 15 60 18 22
Tar f£ér mycket

stdllning i kontro-

versiella fragor 34 10 23 21 38 25 22 21
Tar upp fér mycket

om minniskors privat-

liv 54 18 39 29 53 29 45 20
Ar bra pa att be-

vaka makthavare

i kommunen 44 14 54 7 50 16 59 10
Driver en oberoende

journalistik 14 27 36 15 35 26 3% 10
Har ofta bra bilder

till artiklarna 55 16 64 10 60 14 56 12
N 352 159 103 80

* 1= Tidningen Aland huvudtidning

2= Nya Aland huvudtidning
3= Annan tidning huvudtidning
4= Tidningen Aland och Nya Aland huvudtidningar
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Tabell 54. Lasning av Nya Aland (procent) .

Innehall Allt/ i Ganska Inte Nastan Vet ej/
stort mycket sarskilt inget Ej svar
sett allt mycket

Miljdsidan 16 34 31 12 8
Lokala nyheter 47 44 4 1 3
Riksnyheter 21 32 30 11 6
Kultursgidan 10 22 37 26 5
Naringsliv 16 42 29 9 5
Ekonomi 16 38 28 12 6
Kommunalpolitik 18 36 28 14 4
Motor/Trafik 14 25 33 21 i
Landskapspolitik 20 38 26 11 5
Familjenyheterna 32 35 23 7 3
Sporten 17 20 23 34 6
Ny pd Aland 33 20 22 13 12
Lediga platsannonser 25 31 22 16 6
Lokala affirsannonser 20 42 23 9 6
Blinkfyren 7 13 28 26 26
Insandaren 28 41 19 8 5
Ledarsidan 18 32 28 17 6
Bland folk 13 32 29 14 11
Folk i farten 16 35 27 14 8
Rikspolitik 12 25 35 21 8
Serierna 14 16 22 37 9
Synpunkten 11 32 29 16 12
Klippet 7 19 33 24 16
Knorren 8 16 30 26 20
Svar direkt 21 30 22 13 14
Kulturkrénikan 8 16 31 32 14
FOr min del 9 17 26 22 26
N 692
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Tabell 55. Lasning av Nya Aland i grupper* (procent).

Alder Utbildning
15-29 30-49 50-75 Lég Medel Hoég

Miljdsidan 10 16 20 15 15 20
Lokala nyheter 30 51 58 50 47 42
Riksnyheter 17 22 23 18 22 26
Kultursidan 7 9 15 7 il 20
Naringsliv 11 18 14 12 18 17
Ekonomi 10 18 16 10 20 16
Kommunalpolitik 9 18 29 18 21 13
Motor/Trafik 13 16 13 16 13 12
Landskapspolitik 7 20 35 19 19 28
Familjenyheterna 23 33 39 38 30 21
Sporten 22 16 14 20 17 7
Ny pa Aland 34 36 26 32 34 31
Lediga platsannonser 32 31 9 27 25 24
Lokala affdrsannonser 14 24 18 23 19 14
Blinkfyren 7 6 9 8 8 4
Insdndaren 20 27 37 28 28 27
Ledarsidan 7 18 28 17 18 20
Bland folk 8 13 18 14 14 9
Folk i farten 12 15 22 17 18 9
Rikspolitik 10 9 17 8 13 16
Serierna 34 19 3 14 17 8
Synpunkten it 9 16 12 12 11
Klippet 6 6 10 7 7 7
Knorren 6 8 9 6 10 7
Svar direkt 14 23 24 21 23 16
Kulturkrénikan 4 7 12 5 8 14
" For min del 4 8 14 9 10 6
N 176 323 180 286 282 110

* Andel som laser ’allt/i stort sett allt’ av respektive innehall
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Tabell 55. Forts.

Xén Klagg*¥*

Midn Kv. 1 2 3 4 5
Miljdsidan 11 20 12 16 22 15 17
Lokala nyheter 45 50 48 39 52 48 45
Riksnyheter 19 23 18 20 27 21 23
Kultursidan 7 14 4 12 12 29 8
Nadringsliv 18 12 11 16 17 15 29
Ekonomi 19 12 10 12 21 15 26
Kommunalpolitik 18 18 12 31 23 19 26
Motor/Trafik 23 6 16 16 13 4 22
Landskapspolitik 24 17 12 29 29 40 23
Familjenyheterna 15 49 34 37 32 25 26
Sporteg 23 11 22 10 12 2 22
Ny pa Aland 16 50 36 24 31 28 26
Lediga platsannonser 17 34 31 16 22 12 20
Lokala affdrsannonser 12 27 22 14 17 12 22
Blinkfyren 5 10 5 12 10 0 6
Insandaren 24 32 24 29 38 27 23
Ledarsidan 18 17 12 18 26 29 20
Bland folk 10 17 14 12 15 12 11
Folk i farten 10 22 16 14 16 12 15
Rikspolitik 12 11 8 14 22 12 8
Serierna 17 12 15 14 8 17 12
Synpunkten 10 13 9 14 16 8 12
Klippet 5 9 6 8 10 4 11
Knorren 6 10 6 12 9 15 6
Svar direkt 18 24 19 20 22 25 20
Kulturkrdénikan 5 10 3 8 12 21 6
For min del 6 11 5 10 11 12 11
N 343 345 262 49 154 48 65

* Andel som liser ‘allt/i stort sett allt’ av respektive inne
hall
*% 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamil]
3= Tjanstemannafamilj
4= HOgre tjdnstemanna/akademikerfamilj
5= Egen fdretagare
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Tabell 56. Hur ofta bor Tidningen Aland komma ut? (procent).

Oftare Bra som Mer N
det &r sdllan

Totalt 3 81 15 789
Alder
15-29 5 80 14 205
30-49 3 76 21 340
50-75 3 89 8 225
Utbildning
Lég 4 84 12 324
Medel 2 81 18 332
HOg 5 76 18 114
Kén
Man 3 83 14 383
Kvinnor 3 80 17 396
Klags
Arbetar 3 84 14 289
Jordbrukar 2 81 17 58
Tjantemanna 2 81 17 58
H. tjdnstem. 4 75 21 52
Egen f. 3 90 8 78

Tabell 57. Hur ofta bor Nya Aland komma ut? (procent).

Oftare Bra som Mer N
det ar gallan

Totalt 28 69 3 729
Alder

15-29 31 65 5 192
30-49 24 74 2 328
50-75 31 67 2 193
Utbildning

Lag 28 69 3 303
Medel 30 68 3 298
HOg 20 76 4 111
Kon

MAan 27 70 4 364
Kvinnor 29 69 2 357
Klags

Arbetar 27 70 2 276
Jordbrukar 36 57 8 53

Tjantemanna 24 73 4 161

H. tjdnstem. 30 70 0 47

Egen f. 40 58 2 65
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Tabell 58. Nar bor lokaltidningarna komma ut? (procent).

Pa Pa Pa N
morgonen efter- kvallen
middagen
Totalt 10 14 76 807
Alder
15-29 16 19 65 204
30-49 8 10 82 353
50-75 11 15 74 231
Utbildning
Lag 8 13 79 329
Medel 13 15 72 342
Hog 14 14 72 117
Xon
Man 10 15 76 388
Kvinnor 12 13 75 410
Klass
Arbetar 9 11 80 291
Jordbrukar 7 24 70 59
Tjantemanna 10 12 78 178
H. tjdnstem. 17 15 67 52
Egen £. 10 16 73 79
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Tabell 59. Inmehall som Nya Aland bdr satsa mer eller mindre pa
(procent} .

Bor satsa

mer mindre
Ledare 32 -39
Debatt 45 29
Utrikesnyheter 50 30
Riksnyheter 58 24
Lokala nyheter ' 67 10
Lantbruk 33 44
Nordiska fragor 54 25
Naringsliv 58 17
Miljdéfragor 61 17
Bdrsen/ekonomi 36 28
Kommunalpolitik 47 28
Landstinget 47 27
Sj&lvstyrelsepolitik 49 25
Rikspolitik 36 39
Kultur 31 42
Sport 32 44
Familjen 40 30
Ingdndare 53 19
Tipsservice 23 46
Radio/TV-program 39 30
Motor 39 42
Serier 20 50
Lediga platsannonser 60 12
Lokala affdrsannonser 51 19
Information om ndéjen 49 21
Tavlingar 30 41

N 581
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Tabell 60. Innehdll som Nya Aland bér satsa mer eller mindre pa i
grupper (procent}.

lder
15-29 30-49 50-75
Satsa Satsa Satsa

mer mindre mer mindre mer mindre

Ledare 22 52 32 41 42 22
Debatt 39 40 46 29 52 17
Utrikesnyheter 66 22 46 33 42 34
Riksnyheter 56 27 58 24 60 21
Lokala nyheter 61 17 69 7 70 6
Lantbruk 33 47 30 46 30 38
Nordisgka fragor 63 22 48 27 54 23
Naringsliv 53 25 62 15 56 12
Miljofragor 66 18 59 i8 60 13
B&rsen/ekonomi 34 44 49 25 57 14
Kommunalpolitik 35 44 49 25 57 14
Landstinget 41 38 46 26 55 15
Sjdlvstyrelsepolitik 45 31 47 25 56 16
Rikspolitik 34 45 36 40 38 30
Kultur 29 48 29 43 37 30
Sport 40 46 30 44 27 39
Familjen 41 37 40 30 40 22
Insdndare 56 22 51 20 54 13
Tipsservice 31 43 18 50 20 43
Radio/TV-program 48 26 34 36 37 23
Motor 36 45 31 38 16 47
Serier 39 41 16 54 8 53
Lediga platsannonser 74 9 57 14 47 14
Lokala affdrsannonser 54 23 50 19 48 14
Information om ndjen 68 12 47 22 30 29
Tavlingar 38 39 27 43 28 39
N 160 281 131
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Tabell 60. Forts.

Utbildning
Lag Medel Hbg
Satsa Satsa Satsa

mer mindre mer mindre mer mindre

Ledare 29 43 32 40 31 32
Debatt 43 34 45 29 49 21
Utrikesnyheter 50 32 48 30 55 26
Riksnyheter 56 28 58 23 62 18
Lokala nyheter 74 7 67 8 48 19
Lanthruk 32 45 31 45 30 41
Nordiska fragor 51 31 56 21 57 17
Naringsliv 59 17 60 16 48 17
Miljéfragor 61 19 61 17 62 10
BOrsen/ekonomi 34 44 35 38 38 25
Kommunalpolitik 48 31 48 26 41 23
Landstinget 44 33 47 26 48 18
Sjalvstyrelsepolitik 48 30 50 23 46 20
Rikspolitik 29 46 39 36 43 30
Kultur 25 48 33 40 41 27
Sport 38 38 30 34 20 54
Familjen 47 26 40 30 22 38
Insandare 57 18 56 17 40 24
Tipsservice 28 43 22 48 14 48
Radio/TV-program 43 28 40 29 24 35
Motor 35 39 26 44 23 43
Serier : 23 48 21 50 12 53
Lediga platsannonse 64 12 60 13 48 14
Lokala affarsannonser 53 20 52 18 48 20
Information om ndjen 49 22 52 21 42 i8
Tavlingar 40 34 26 44 17 49
N 235 238 96
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Tabell 60. Forts.

Kon
Man Kvinnor
Satsa Satesa
mer mindre mer mindre

Ledare 33 40 30 39
Debatt 47 28 44 30
Utrikesnyheter 50 32 50 28
Riksnyheter 59 25 56 24
Lokala nyheter 70 10 64 8
Lantbruk 31 48 31 41
Nordiska fragor 56 26 52 23
Naringsliv 64 16 51 18
Miljofragor 58 22 66 11
Bdrsen/ekonomi 43 37 27 39
Kommunalpolitik 51 27 42 29
Landstinget 53 25 40 29
Sj&lvstyrelsepolitik 53 25 44 25
Rikgpolitik 37 41 34 37
Kultur 23 51 40 30
Sport 39 39 24 49
Familjen 34 38 46 21
Insé&ndare 54 22 53 16
Tipsservice 24 49 21 43
Radio/TV-program 40 33 37 26
Motor 45 33 11 52
Serier 26 48 15 53
Lediga platsannonser 59 17 61 7
Lokala affdrsannonser 52 22 50 16
Information om ndjen 48 26 51 17
Tavlingar 30 44 31 38
N 302 275
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Tabell 60. PForts.

Klasg*
1 2 3 4 2
Satsa
mer mer mer mer mexr
mindre mindre mindre mindre mindre

Ledare 28 46 25 40 41 32 42 20 40 42
Debatt 41 34 48 25 50 25 62 10 51 33
Utrikesnyheter 55 28 35 33 47 38 52 20 47 33
Riksnyheter 60 25 50 30 62 23 60 18 54 26
Lokala nyheter 71 8 72 5 68 8 50 12 74 13
Lantbruk 26 53 80 8 26 47 28 38 34 4o
Nordiska fragor 54 30 50 22 62 16 52 20 51 29
Néaringsliv 56 23 55 18 62 12 45 20 78 7
Miljéfragor 63 21 58 12 64 12 50 12 64 20
Bdrsen/ekonomi 33 45 25 45 41 32 34 22 42 35
Kommunalpolitik 46 34 62 12 54 20 55 10 51 33
Landstinget 43 35 50 25 53 19 60 10 56 27
Sjalvstyrelsepolitik 47 32 42 22 52 21 58 8 62 24
Rikspolitik 36 43 30 42 38 34 48 30 44 3e
Kultur 26 51 30 32 40 35 45 18 24 53
Sport 40 40 28 42 26 48 12 60 47 34
Familjen 45 31 55 10 35 34 30 22 42 34
Insandare 59 19 58 10 52 18 45 20 53 26
Tipsservice 30 47 18 45 16 50 10 60 29 46
Radio/TV-program 43 31 50 18 38 29 25 40 34 38
Motor 40 36 20 45 24 43 10 60 34 42
Serier 25 51 18 48 14 56 12 55 26 51
Lediga platsannonsex 69 10 58 12 51 15 45 18 49 27
Lokala affarsannonser 54 21 58 12 51 15 45 18 49 27
Information om ndjen 55 20 58 15 46 21 38 22 44 31
Tavlingar 40 36 20 42 23 47 15 5O 36 46
N 222 40 133 40 55

* 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj
3= Tjénstemannafamilj
4= Hdgre tjdnstemanna/akademikerfamilj
5= Egen féretagare
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Tabell 61. Massmediefunktioner (procent).

Stammer £Or
dags- kvdlls-
tidningen tidningen

Jag far reda pa
aktuella hdandelser
i hemorten

Det ar ett bra
sallskap

Jag far praktiska
anvandbara rad

och upplysningar
Jag far reda pa
aktuella handelser
pa Aland

Jag far intressanta
gamtalsamnen

Det ar ett bra
tidsférdriv

Jag far reda pa
aktuella héndelser
i utlandet

Jag far nya kun-
skaper och idéer
Jag far bra och
trevlig underhall-
ning

Jag far mdjlighet
att skingra tan-
karna och koppla av
Jag far reda pa vad
andra har £oér
asikter

Jag far kunniga
kommentarer till
viktiga handelser
Jag far kunskap som
hjdlper mig att
vidlja standpunkt

i viktiga £fragor

71

28

36

71

46

30

26

31

14

21

60

35

47

33

21

19

34

26

22

18

19

12

17

36

20

23

11

75

51

54

75

87

68

84

77

50

67

52

N 780

84



Tabell 62. Dagstidningsfunktioner i grupper* (procent).

Alder Utbildning

15-29 30-49 50-75 Lag Medel  Hég
Jag far reda pa
aktuella handelser :
i hemorten 64 73 74 68 72 75
Det ar ett bra
sdllskap 21 26 39 26 32 24
Jag far praktiska
anvandbara rad
och upplysningar 33 34 42 34 36 38
Jag far reda pa
aktuella hdndelser
péd Aland 59 74 78 68 72 74
Jag far intressanta
gamtalsamnen 40 51 46 41 49 52
Det &r ett bra
tidsférdriv 29 25 40 31 30 28
Jag far reda pa
aktuella handelser
i utlandet 28 24 28 18 29 39
Jag far nya kun-
skaper och idéer 32 28 34 25 32 42
Jag far bra och
trevlig underhall-
ning 16 11 15 10 16 16
Jag far méjlighet
att skingra tan-
karna och koppla av 19 21 23 29 22 21
Jag far reda pa vad
andra har £or
asikter 64 60 58 52 66 69
Jag far kunniga
kommentarer till
viktiga handelser 36 34 35 29 35 48
Jag far kunskap som
hjdlper mig att
valja standpunkt
i viktiga £fragor 44 48 47 39 51 57
N 204 342 222 314 333 120
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Tabell 62. Forts.

M&n Kvinnor

1

Klags**

3

4

Jag far reda pa
aktuella handelser
i hemorten

Det &4r ett bra
sdllskap

Jag far praktiska
anvindbara rad

och upplysningar
Jag far reda pa
aktyella héndelser
pa Aland

Jag far intressanta
gsamtalsamnen

Det &r ett bra
tidsfordriv

Jag far reda pa
aktuella handelser
i utlandet

Jag far nya kun-
skaper och idéer
Jag far bra och
trevlig underhdll-
ning

Jag far mdjlighet
att skingra tan-
karna och koppla av
Jag far reda pa vad
andra har fér
dsikter

Jag far kunniga
kommentarer till
viktiga hdndelser
Jag far kunskap som
hjdlper mig att
v&lja standpunkt

i viktiga fragor

70

27

35

69
44

32

28

48

71

29

37

72

48

30

25

31

15

21

60

33

47

66

24

238

65

42

28

20

24

10

19

51

29

37

75

42

45

80

48

42

22

32

13

23

67

37

57

77

32

42

75

54

31

33

35

16

19

69

39

59

77

30

47

83

55

23

55

57

19

21

72

49

68

68

27

37

&5

52

37

25

25

24

24

64

36

47

N

375

400

282

60

175

53

53

* Andel som anser att respektive pastdende stammer f£or dagstid

ningar
** 1= Arbetarfamilj

2= Jordbrukarfamilj

3= Tjanstemannafamil] .
4= Hbgre tjanstemanna/akademikerfamilj

5= Egen féretagare
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Tabell 63. Kvallstidningsfunktioner i grupper* (procent) .

lder Utbildning

15-29 30-49 50-75 Lag Medel Hbg
Jag fAr reda pa
aktuella hdndelser
i hemorten 43 31 25 32 33 32
Det 4r ett bra
s&llskap 26 19 20 19 23 19
Jag far praktiska
anvandbara rad
och upplysningar 24 18 15 20 18 18
Jag far reda pa
aktuella hindelser
pa Aland 46 33 26 35 34 32
Jag far intressanta
samtalsamnen 33 27 19 23 29 29
Det &r ett bra
tidsférdriv 30 20 19 22 23 20
Jag far reda pa
aktuella handelser
i utlandet 26 17 14 17 22 13
Jag far nya kun-
skaper och idéer 26 17 14 19 19 17
Jag fa&r bra och
trevlig underhdll-
ning 15 10 13 10 14 10
Jag far méjlighet
att skingra tan-
karna och koppla av 22 16 14 16 18 18
Jag far reda pa vad
andra har for
asikter 48 34 28 36 39 31
Jag far kunniga
kommentarer till
viktiga handelser 27 20 13 20 20 15
Jag far kunskap som
hjdlper mig att
valja sténdpunkt
i viktiga fragor 28 24 16 22 22 28
N 204 342 222 314 333 120
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Tabell 63. Forts.

Kon Klagg**
Man Kvinnor 1 2 3 4 5
Jag far reda pa
aktuella hédndelser
i hemorten 34 32 38 25 33 21 33
Det a&r ett bra
gsadllskap 20 22 22 22 23 13 20

Jag fér praktiska

anvandbara rad

och upplysningar 18 20 22 13 19 9 19
Jag far reda pa

aktuella handelser

pa Aland 36 33 40 27 34 21 37
Jag far intressanta

samtalsimnen 27 26 29 20 30 23 27
Det a4r ett bra

tidsférdriv 21 24 25 27 19 11 21

Jag far reda pa
aktuella handelger

i utlandet 19 18 22 81 7 8 17
Jag far nya kun-
skaper och idéer 17 20 22 17 15 15 20

Jag far bra och

trevlig underhall-

ning 10 15 12 8 13 8 13
Jag far mdjlighet

att skingra tan-

karna och koppla av 16 18 17 17 17 8 17
Jag far reda pa vad

andra har foér

asikter 37 36 43 27 38 21 31
Jag far kunniga

kommentarer till

viktiga héandelser 20 19 24 17 20 6 19
Jag far kunskap som

hjédlper mig att

vilja standpunkt

i viktiga fragor 23 22 24 25 25 21 21

N 375 400 282 60 175 53 53

+ Andel som anser att respektive pastdende stammer f£or kvalls-
tidningar
*% 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj
3= Tjanstemannafamilj
4= HOgre tjénstemanna/akademikerfamilj
5= Egen fdretagare
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Tabell 64. TV-funktioner i grupper* {(procent).

15-29

o

lde
30-4

50-75

Lag

Utkildnin
Medel

Hég

Jag far reda pa
aktuella handelser
i hemorten

Det ar ett bra
sallskap

Jag far praktiska
anvandbara rad

och upplysningar
Jag far reda pad
aktuella handelser
pa Aland

Jag far intressanta
samtalsamnen

Det ar ett bra
tidsfordriv

Jag far reda pa
aktuella handelser
i utlandet

Jag far nya kun-
skaper och idéer
Jag far bra och
trevlig underhall-
ning

Jag far mdjlighet
att skingra tan-
karna och koppla av
Jag far reda pa vad
andra har for
dsikter

Jag far kunniga
kommentarer till
viktiga héndelser
Jag far kunskap som
hjdlper mig att
valja standpunkt

i viktiga fragor

80

60

70

83

90

73

91

79

55

71

54

72

48

52

72

87

69

82

77

48

69

56

18

76

46

11

45

72

87

63

83

77

51

60

46

15

74

55

50

74

85

65

85

76

52

64

47

75

50

57

75

88

71

84

78

50

68

51

77

45

59

78

92

71

83

80

48

71

68

N

204

342

89

222

314

333

120



Tabell 64. Forts.

Kdén Klagg**
Man Kvinnor 1 2 3 4

Jag far reda pa
aktuella hindelser

i hemorten 12
Det &r ett bra
sdllskap 76
Jag far praktiska
anvandbara rad

och upplysningar 49
Jag far reda pa
aktuella handelser

pad Aland 4
Jag far intressanta
samtalsamnen 48
Det &r ett bra
tidsfdrdriv 76
Jag far reda pa
aktuella hdandelser

i utlandet 87
Jag far nya kun-
skaper och idéer 66
Jag far bra och
trevlig underhall-
ning 83
Jag far mdjlighet

att skingra tan-

karna och koppla av 75
Jag fadr reda pa vad
andra har f£6r

dsikter 50
Jag far kunniga
kommentarer till
viktiga handelser 68
Jag far kunskap som
hjdlper mig att

vadlja standpunkt

i viktiga fragor 53

11

75

53

60

74

87

70

85

79

51

66

51

10

76

55

54

77

89

71

g8

79

55

68

48

80

48

50

72

87

67

85

80

42

63

47

17

75

53

10

58

76

87

72

83

79

53

75

64

74

42

60

70

87

68

83

79

45

68

64

16

83

47

51

76

93

64

85

80

47

61

49

N 375

* Andel som anger att respektive pastdende stammer £or TV

** 1= Arbetarfamilj
2= Jordbrukarfamilj
3= Tj4nstemannafamilj

4= Hdgre tjanstemanna/akademikerfamilj

5= Egen féretagare

490

282

90

60

175

53

53



