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Abstract

Titel: Massmediernas enfaldiga typer
Kvinnor och mén i mediebruset den 17 mars 1994,

Forfattare: Maria Edstrém och Maria Jacobson
Kurs: Pdbyggnadskurs i journalistik
Institutionen for Journalistik och Masskommunikation Goéteborgs
Universitet
Termin: vt 1994

Syfte:
Att undersdka mediebruset under en dag, den 17 mars 1994.
Att se var och hur kvinnor och méan férekommer i mediebruset.

Metod:

Uppsatsen har tvd metodnivéer, dels en frekvensundersskning av bruset och dels
en tolkning av vilka manliga och kvinnliga stereotyper som bekriftas av
undersékningen.

I frekvensundersdkningen ingér ett strategiskt urval av medier; de upplagemissigt
storsta tidningarna, tittartoppar pd TV, den mest sedda filmen pé bio, den mest
hyrda videon samt reklampelarna i Géteborg, Aktorer pa bild granskas, bland annat
med hénsyn till genre, kon, sfir, sakomrade, alder, klass och ursprung.

I stereotypdelen anvénds tre kvinnliga och tre manliga stereotyper:
Skonhetsslaven, Hushéllsfunktiondren och Kérleksgudinnan samt Projektéren, He-
mannen och Drémprinsen.

Material:

Press: Dagens Nyheter, Dagens Industri, Expressen, Aret Runt, Damernas Virld,
Vecko-Revyn, Frida, Teknikens Virld, Aktuell Rapport, Fantomen, Kalle Anka.

TV: Rapport, Tre minuter, Sportnytt, Barntrean med Skurt, Glamour, Rederiet,
Baywatch, Hunter, Kommissarie Morse, MTV-Music Non Stop, Efterlyst.

Film: Schindler’s List. Video: Hot Shots 2. Reklampelare i Goteborg.

Huvudresultat:

Kvinnorna ér fler &n ménnen den 17 mars 1994, 53 procent 4r kvinnor och 47
procent ar man. Hélften av mediabruset handlar om personliga behov, det vill séiga
om klider, mat, utseende, spel och bilar. _

De flesta kvinnor &r mellan 15-29 4r, de upptrider som privatpersoner (76
procent) och dgnar sig néstan enbart 4t personliga behov och privatliv. Mer én
halften av kvinnorna &r klasslosa, det vill siiga att det finns ingenting i text eller bild
som gOr att man kan koppla dem till en samhélisklass.

Mannen &r mer utspridda dver dldrarna, knappt hélften &r yrkesarbetande. De
forekommer i fler sammanhang &n kvinnorna dven om personliga behov &r det
storsta enskilda omradet dven f6r min. Franvaron av yrkesarbetande kvinnor inom
nyheter och fiktion kan sigas bekrifta nirvaron av yrkesarbetande mién i samma
genrer.

Om stereotyperna: Den 17 mars betonas ménnens aktivitet och framitanda medan
kvinnor bekriftas i omvardnad, kirleksliv samt intresse for sitt utseende. Detta dr
drag som gir igen i de stereotyper mediabruset visar upp.

Vira resultat tyder pd att samhallets jamstilldhetsmal ligger 14ngt fore
massmedierna och att verkligheten ligger ndgonstans diremellan.
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Férord

Maria J avsléjar

* Intresset for medias skildringar av

kvinnor kommer ur min femariga
sjukdomstid i anorexia och bulimia.

Efter tillfrisknandet har jag sokt personliga,
men ocksd kuiturella forklaringar till
sjukdomen. Jag har talat med mingder sjuka
och friska kvinnor om var man himtar naring
for att uppritthalla ett si paradoxalt beteende
som svilt i den rikaste av vérldar.

Givetvis finns alltid en individuell férklaring
men den kulturella pabyggnaden av normer
och vérderingar kring kvinnor dr stark, Jag
anser att massmedierna utgdr en stor och
méktig kulturell ytiring,

Massmedierna har hjélpt till att 1 dratal
individualisera sjukdomar som anorexia och
bulimia, samtidigt som man standigt
bekriftat en skev kvinnobild.

Varfor? Jag tror pd en kombination av
slentrian, ointresse, férdomar,
kommersialism och dvertro pd auktoriteter, i
detta fallet 1ikare.

Till min glddje har det hint ganska mycket
kring just den hdr problematiken i media.
Anorexia ses numera som ett
samhilisproblem och skildras ibland ocksa
som ett sidant. Normer och virderingar
kring hur kvinnor ska se ut dr under debatt.
Bocker skrivs som diskuterar kopplingen
mellan kvinnors utseende och var kultur.
Smalhetsidealet dr dock bara en liten del av
hur kvinnor skildras. Det verkar som om
man far beta av del for del, eftersom
helheter och komplicerade sammanhang
sdllan fingas upp i media. Det dr en
fragmentarism som géller. Férenkling ingdr
i 1dén om hur saker och ting ska skildras i
medierna.

For att tillhéra en kér av
informationsarbetare tycker jag ibland att vi
ar markligt oupplysta.

Maria E talar ut

» Mitt umginge med mediebruset dr
langvarigt.

Jag dr uppvuxen med Kalle Anka, Fantomen
och Agent X9. Som nummer tre av fyra
systrar flédade hemmet ocksd av
veckotidningar: Vecko-Revyn, Damernas
Virld och Femina. Tidningar som vi slukade
och liste om och om igen.

Ibland liste jag kvillstidningen som pappa
kom hem med och allt som oftast sjonk man
ner med mammas Hént 1 Veckan.

Visst, vi hade Kamratposten ocksa - den var
spinnande, men pé eft annat sétt.

Med statskunskapen pé universitetet 6ljde
en DN-prenumeration, och
nyhetsprogrammen pa TV fick en ny
innebdrd. Helt plétsligt forstod man allt.
Sedan blev jag journalist. P4 JH diskuterades
de hoga journalistiska idealen men aldrig de
ideal som indirekt férmedlas.

Vad lir massmedierna oss om mén och
kvinnor? Vilka roller dr godkinda, premieras
och lyfts fram? :

Varfor dr fotomodell och lyxprostituerad
vidrldens hdgst betalda yrken for kvinnor?
Varfor bekriftas sillan kraftfulla kvinnor?
Varfor dr det oftast min som skapar
imperier?

Varfor fortsitter vissa mén att bruka vald
mot okénda mén och &dlskade kvinnor?
Varfér sker det i alla samhéllen virlden Sver,
oavsett hur rikt ett land &r, oavsett om landet
dr en demokrati eller diktatur?

Vilka budskap férmedlas till en Fantomen-
ldsare? Vilka ideal och begrepp vévs in i 0ss
omedvetet genom mediebruset?

De hir frigorna stdllde jag mig givetvis inte
da, pa JH. Men nu, tio innehallsrika ar
senare, dr det roligt ait kunna diskutera
mediebruset och dess budskap om kvinnor
och mén.
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4

MED DE HAR tvd olika utgingspunkterna bérjade vi diskutera och uppticka medierna pad ett
nyit sdtt. Vi tyckte bdda att dea gav mén och kvinnor begriinsade och begriinsande roller.

Vi ville frigéra oss frdn forutfaitade meningar som vi anade styrde vara yrkesliv och
privatliv. Visst kan man fd mycket information och lirdomar ur massmedierna. S4 14ngt dr
allt gott och vil, men resten? Det dr svért att skilja pa brusets underliggande normer och
viirderingar och sina egna. Det tar tid att uppticka ait ens egna vérderingar sammanfaller s3
vdl med Hollywoods, eller Bonniers.

Pa fritiden bildade vi Allt &r Mojligt, ett mediekritiskt nétverk. Man kan se den hér
uppsatsen som en utveckling av det ifragasittande arbetet inom Allt dr Mojligt.

Vi vill passa pé att tacka alla som hjilpt oss: Vir handledare: Monika Lofgren Nilsson.
Konsumentverket. Feminismens budbirare: Peter O Nilsson, Ulrika Gustavsson, Janne
Renstrdm, Lars Sundestrand, Marie Oskarsson, Berit och Gurmar Edstrom, Lena Olson,
Andreas Lofgren, Maria Domellsf, Nisse och anonym bibliotikarie pd stadsbiblioteket.

Giteborg 16 maj 1994



Kapitel 1 5

Kapitel 1
Inledning

En familj som andra?

Nér Naomi Mediestrdm, 42, statt i busskuren nagra minuter kdnde hon
eft vagt obehag. Nog var det lite smahuttrigt ute den dagen, 17 mars, men det var inte darfor. Nej, det var det
daliga samvetet som slog till. Naomi tyckte att hon hade syndat” genom att 4ta for mycket den senaste tiden. Ja,
de senaste aren. 20 aren.

Det var de stora och patrangande margarinannonserna som paminde Naomi om hennes skuld. "Férbli den du
ar”. Bah, tankte Naomi. Farbli dverviktig?

"Hall din linje". Har finns inga linjer, bara obestambar formléshet, funderade Naomi, inte utan ett visst
sjalvitrakt.

Klockan var 8 pa morgonen och Naomi steg pa bussen pa vig till jobbet och fick en stunds respit fran sitt
samvete, men bara ett par minuter, fr dér kom nésta busshdliplats. "Ténk efter fore” var budskapet.

De har i alla fall killar i annonserna nu ocksa, reflekterade Naomi vidare. Da ar det ju i alla fall jamstalit. Eller ar
det? Naomi var oséker trots aft hon last Backlash. Flashback som hennes vanninna Linda brukade kalla boken for
att foriGjliga den. Bussen var eit bra stélle att tinka pa och Naomii ténkte aft det dar med jamstalidhet var svart i
verkligheten. Man kunde vara véaldigt Gverens men nar det kom till vem som frvantades skéta tvétten hjalpte inga
parolfer. Hennes make, Markus, 45, hjalpte filf s& gott han kunde, som han brukade séga. Han arbetade heltid
medan hon "bara” hade deltid, s& det var ju inte sa konstigt att han var trétt nér han kom hem. Jobbet var
krévande. Hon var ju ocksé tritt forstds, men pa nagot sétt var det mindre rdttsamt att bara utfdra hemarbetet an
att brka om det.

Det var inte forran vid 23-tiden pa kvallen som Naomi pa allvar bestamde sig for att gora ett nytt bantningsforsdk
nastkommande mandag, efter att ha sett pa TV, last Damernas och matats ett otal gdnger med vikten av att vara
smal.

Hon tog upp det med Markus under kvéllen, nér de zappade mellan Baywatch, Efterlyst och Kommissarie
Morse. Sin vana trogen sa han att han inte tycker att hon behdver bli smalare, sjélv var han ju ingen sylfid heller.
Faktum var att Markus ansag att kvinnor ska ha former, géarna rejéla. Men det &r klart, damerna pa Baywatch var
val inte s& tokiga, de heller. Ville Naomi bli smalare, sa inte honom emot, bara hon inte blev for grinig. Han
forsjonk i bilannonserna och dacktestet och tyckte egentligen att Naomi var lite fiantig med sitt tjat om bantning.
Han kunde inte forsta att ndgra kilon kunde betyda s& mycket.

| samma Ggonblick kom Cindy, 14, in i vardagsrummet och ville ha pengar. | senaste Frida och Vecko-Revyn
hade hon sett det nya varmodet och ville fdrya sin garderob efter skolan dagen efter. For att kiinna sig ratt
kravdes en ny stil. Nej, hon ville inte att mamma skulle f6lja med som smakrad. Eniigt Cindy hade hennes
mamma ingen smak nér det gallde kiader. Till exempel sa Naomi att Cindy skulle se latifotad ut i en
babydollklanning i ljusblatt blankt tyg.

— Alla har en sén, jag maste ocksad ha en, sa Cindy.

- Ha ha ha, lattfotad, hojtade Dolph, 16, som kom utrusande frén sitt rum, upprymd och rosa i ansiktet.

— Vilka brudar, sa han och pekade pa TV:n. Han hade nyss smyglast Aktuell Rapport och grunnat pa sina egna
mdjligheter infor heigen.

— Tank p# ditt sprak, sa Naomi och riktade koncentrationen ett dgonblick pa Dolph. Hon tyckte att han helt
plotsligt tog s& mycket plats.

Nar hon sag honom st& och spanna bicepsmuskeln framfér finspegeln med guldram forstod hon varfér. Han sag
ut som en av dem pa margarinannonserna som tankt efter fore. Muskulds, smidig. Och solbréand. Hur kunde han
vara det nu i mars? tankte hon vidare men blev raskt avbruten av lilla Anna Nicole, 5, som kraviade upp i hennes
kna.

Sladdbarnet som dyrkade Kalle Anka och Widget, varidsvaktaren. Anna Nicole kravde inga pengar, daremot en
Ogonblicklig hdglasning ur Turbanistans tre skatter i Kalle Anka. Naomi kunde inte motsta det lilla charmtrollet
och dverlat at Markus att idsa Cindys ekonomiska behov. Markus firsdkte sig p4 att argumentera: Maste man
{amt ha senaste nytt, personlighetsn sitter inte i kladerna, det &r insidan som betyder nat.

— Du &r ju helt ndrdig, sa Cindy sk&imskt till sin far. Hon beddémde hans argument som sa lama att en kram
borde gdra susen.

Och hon kénde far sin, for hon gick darifrin med svikt i stegen, 300 kronor rikare.

— Tack fr det televerket, skrattade hon.

Nagonstans langt darinne kande Markus att den frasen hade kommit att bii en av de vanligare hos hans barn.
Man far hoppas att de lar sig laxorna lika bra, mumlade han menande till TV:n och slog upp Dagens Industri for
att narmare studera vad kursen fr ASEA A egentligen stod pé.
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Att fanga bruset

Familjen Mediestrdm &r helt fiktiv. De har blivit vdra vinner genom det hir
uppsatsarbetet. De har egentligen ingen funktion férutom att utgéra en slags ram
for vart val av material f6r uppsatsen. Eftersom materialet dr grunden, ir det inte
mer dn rétt att familjen far en liten presentation.

Den hiir uppsatsen dr ett forsok att under en dag finga bilden av kvinnor och
mén i mediebruset. Med bruset menar vi alla de bilder och budskap som méter
ndthinnan varje dag, i morgontidningen, pa busshallplatsen coh pa TV. Vi vet att
individen viljer bort mycket information och tar vara pa det som hon ir
intresserad av. Trots det tror vi att dven det som séllas bort har en betydelse, som
en ram for vér verklighetsuppfattning, '

Vilka uppfatiningar férmedlar di mediebruset? Vi har valt att se pd nigra
aspekter av jamstélldheten i bruset, det vill sdga hur kvinnor och mén skildras.

I viss mén studerar vi ocksa representationen i bruset: Vilka aldrar, klasser och
folkslag finns 1 det svenska mediebruset?

Vi vill ocks ta reda pd var mediebruset befinner sig i forhillande till de
svenska politiska jamstdlldhetsmalen och till "verkligheten” i form av statistik.

I uppsatsen beskrivs ocksa ett av massmediernas verktyg, forenkling och
stereotypering. Vi redovisar ngra kvinnliga och manliga stereotyper, de enfaldiga
typerna, som mediebruset bekriftar den 17 mars 1994,

Bakom uppsatsen ligger ocksé en vilja att se var journalistiken och vira egna
journalistroller finns i bruset. Ofta gér man sin grej - sin artikel utan att se
sammanhanget den placeras i. Darfor kan ett bra reportage, en intressant intervju
a ena sidan férmedla nagot intressant om en ménniska. A andra sidan kan samma
reportage i eft vidare perspektiv fungera som en bekriftelse pd schabloner om hur
kvinnor och mén ska agera. Exempel: Det kan vara intressant att lisa om
stjdrnmodellen Helena Christensens liv, Samtidigt blir hon en i raden av alla
kvinnor som nétt en position pd grund av sitt utseende den 17 mars, P4 samma
séitt blir den manliga VD:n som rider ut stormen en schablon p& mén som far
uppmérksamhet pa grund av sin handlingskraft och kompetens.
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Kapitel 2
Vara utgdngspunkter
och teoretisk motivation

De politiska jamstiilldhetsmalen

1988 antog riksdagen en handlingsplan fér det svenska jamstdlldhetsarbetet.

Milet f6r jamstilldhetspolitiken &r att kvinnor och min ska ha samma
rittigheter, skyldigheter och méjligheter inom alla visentliga omraden i livet.
Kring dessa mél rader det politisk enighet. (Prop. 90/91:113)

Jamstélldhetspolitiken inriktar sig p3 fem omraden: ekonomi, arbetsmarknad,
utbildning, inflytande och familj. I de forsta fyra omradena anses kvinnan behéva
stirkas for att jamstéilldheten ska bli bittre, I familjesfiren 4r det mannen som
behdver stod.

Utifrdn de riktlinjerna har bland annat en ny jémstalldhetslag tillkommit, en
mansgrupp bildats och pd olika sitt har regeringen forsokt stirka papparollen,

Under véren 1994 slog riksdagen fast att samma inriktning ska gélla dven for det
kommande jimstilldhetsarbetet’.

Mot bakgrund av de politiska malen om jamstélldhet vill vi férska bena ut
ndgot av vad massmedierna sdger om kvinnor och man.

En annan utgdngspunkt ar hur det faktiskt forhaller sig pd ndgra omriden i
samhillet ndr det giller kvinnor och mén. Att malen inte ir nadda stir Kklart, da
skulle de inte behovas. Sverige dr i fordndring. Idag ingdr 84 procent av kvinnorna
och 88 procent av ménnen i arbetskraften. Allt fler kvinnor intar maktpositioner,
Allt fler mén vérdar sina barn. '

Deltar massmedierna i forandringen? Visar massmedierna forindringen? Finns
det ndgon anledning till att massmedierna ska visa férandringar eller ar
massmedierna i forsta hand en drémfabrik? Eller konservator? Maktfaktor?

En forenande verksamhet

For konsumenten tenderar massmedieras vixande att kinnas som ett brus. Ur
producenternas perspektiv handlar det om ideologi, arbetsmetoder,
produktionsférhdllanden, kultur och mycket mycket mer.

Qavsett vilken roll vi har i mediesamhéliet har innehallet betydelse. Som
journalister vill vi gérna tro att vdra alster betyder ndgot for mottagarna. Som
mediakonsumenter vet vi att massmedierna serverar ndgot som vi vill ha. Annars
skulle inte svenskarna anvinda massmedier i snitt fem timmar om dagen. Det
innebér att medeabruk dr den mest omfattande fritidsaktiviteten for
genomsnittssvensken®.

Dérav kan man anta att massmedierna dr den dominerande arenan fr budskap
for de flesta svenskar, Relationen med massmedierna ér livsldng, till skiflnad frén
andra arenor for budskap, till exempel skolan. Vi kan utnyttja massmedierna for
flera olika dndamal. Som kunskaps- och informationskilla, underhallning och
opinionsbildning, vi far visuella upplevelser och audiovisuella.

I massform dr medier en art for sig, Deras karaktir 4r inte lika auktoritativ som
en gang kyrkans, deras sagor och historier ir inte kronologiskt berittade som en
gdng sagoberittarens, deras bilder inte unika som konstnirens, Deras kunskaper
ges utan urskiljning och bygger pa forestillningar om individernas behov.

Massmedierna forenar. Text och bild, kunskap och skitprat, gott och ont,
banaliserande och intresserande, lek och allvar, sorg och glidje, kanslor och kyla,
folk och fi, verklighet och overklighet, drém och mardrom, allt i eft enda
sammelsurium, Sidant &r bruset.

' Delad makt Delat ansvar (Prop 1993/94:147).
# Andrén (1991), s 130.
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Synen pa mediernas makt

I'tekniksamhallet har medierna utvecklats explosionsartat. Varje nytt medium
har betraktats med skepsis och teorierna har varit ménga och motsatta vad giller
mediernas pdverkan pa samhéllet och enskilda individer. Under forsta viérldskriget
myntades “the magic bullit theory”, di mediernas effekter ansigs mycket
kraftfulla. Man utgick frin konsumenten som viljelost offer fér informationen’.
Samtidigt som beteendevetenskaperna togs allt mer pé allvar av samhillet fick
man 4ndra dsikt om den passiva mediakonsumenten. I stillet vixte en ny syn fram
pé ménniskan som en sjalvstéindig och aktiv konsument som tar emot information
med utgdngpunkt frin sin egen referensram. Ramen ser olika ut for ménniskor i
olika sociala positioner i samhillet. Teorin kom att kallas “theory of selectivity
based on social categories”.

Senare modifierades den, man fick upp 6gonen for att méinniskan sillan r
isolerad frén andra. Dessa relationer dr minst lika meningsfulla for individen som i
vilken social kategori hon ingdr. "Theory of selectivity based on social
relationships™ blev det nya namnet.

Det var en stor besvikelse nér forskarna insag att medieinnehallet hade
begransad direkt pdverkan p4 publiken, De blev tvungna att formulera om sig
igen, inspirerade av psykologi, och sociologi, och beskrev “the modeling theory”.

Nu talade man om korttids-och 1angtidseffekter, om individens personliga
situation och hur hon hanterar livet och framfor allt att individen sjalv avgor vad
hon tar till sig.

Senare tids teorier om massmedieeffekter handlar mer om indirekt makt, om att
massmedierna dr en del av det moderna samhillets kultiverings- och
socialiseringsprocess. Dirigenom har bruset en cementerande roll som varierar for
olika individer.

Dagens masskommunikations- och medieforskare ér i stort dverens om att
massmedierna har makt men den &r subtil och svirdefinierbar. Medieforskaren
Gunnar Andrén kallar den kommunikativ makt. Den kommunikativa makten ir en
av tre maktformer. De §vriga dr positiv och negativ makt. Lagar och straff r
exempel pd negativ makt. Tillgdng till materiella viirden och anseende ir positiv
makt. Andrén definierar den kommunikativa makten som formégan att med hjalp
av tal, text, bild och annat meningsbéirande material paverka mottagarnas begrepp,
forestdllningar och attityder. Till f6ljd av detta paverkas éven deras beteenden och
handlingar’.

Man kan inte pést3 att den kommunikativa makten ger ett direkt ideologiskt
budskap. Oftare visar sig makten i bevarande av rddande system, (politiska,
patriarkala strukturer) som bekréftelse p4 livsstilar, beteenden, normer och
tinkande,

Den norska professorn i rittssociologi Thomas Mathiesen kallar makten den
dolda disciplineringen. Den ér sd vil inbyggd i samhdllssystemet att vi sjélva inte
ldgger mérke till hur disciplinerade vi dr, hur vi anvinder medierna som ett slags
“kollektivt undermedvetet” som styr oss’,

Kent Asp, professor i journalistik, anvénder en annan terminologi i boken
Miiktiga Massmedier och beskriver mediernas roll som bevarande och
torstirkande ndr det giller politisk skadning. Vi anser att hans resonemang kan
utvidgas dven till sidant innehall i medierna som inte &r av uttalat politisk
karaktir,

Foljden av det blir att massmedieutbudet, dven da det synes trivialt och
obetydligt, forstarker ridande politiska- och ideologiska system, precis som det
verkar normerande nér det giller livsstil, ménniskosyn, asiktsbildning och
vérldsbilder.

Ttill exempel ett diskussionsprogram om politik inf6r ett val vet tittaren,
konsumenten, ungefir vilka dsikter som kommer att torgforas. Hon kan ta

° Lowery & De Fleur (1983).
* Andrén (1991) s 126-127.
* Mathiesen (1978) s 42-69.
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stillning, P4 ett mer indirekt, undermedvetet sétt, fir hon ocksd bekriftat att det 4r
helt ritt att anvéinda makeup om man ir kvinna eftersom alla kvinnor i
diskussionen 4r sminkade. Bade uttalade sikter och underliggande normbudskap
ger bekriftelse. Hur kinslig individen 4r for det ena eller andra beror ps en méingd
faktorer i hennes liv.

Det gér s3 fort

Det talas ofta om att vi lever i ett snabbt samhille. Mediesamhiillet &r inget
undantag. Vi har mdjlighet att f& rapporter frén andra sidan jordklotet med bara
ndgon minuts férdréjning. Det snabba mediesamhiillet ger oss vérlden. Det ér till
stor del pd grundval av mediera vi skapar oss en virldsbild, fran lokalt till
globalt. Genom medierna far vi denna vérldsbild bekriftad frin dag till dag.
Tekniken gor det mdjligt att stindigt snabba upp nyhetsproduktionen, bade inom
etermedia och press. Medieproducenten anger i regel ekonomiska- och
konkurrensskil for snabbhet.

I sin bok Nyheterna och verkligheten® f6r docent Hikan Hvitfelt ett resonemang
om hur tidsperspektivet skapar en medielogik, specifik for olika genrer, Fér
mediekonsumenten krymps tidsperioderna i férhillande till lingden p3 det
verkliga forloppet. Bland annat av det skilet berittas séllan nyheter i kronologisk
ordning, sdsom héndelseforloppet har varit i verkligheten. Medierna har en
dramaturgi som visserligen skiljer sig 4t frin genre till genre och medium till
medium, men som séllan dr verklighetsirogen.

Efterhand vér medievana kar experimenterar medieproducenterna. Olika genrer
och medier hirmar och l&nar av varandra, Den globala satellitkanalen MTV,
Music TeleVision, inspirerar under senare ar tidningsmakare och
televisionsmakare. Till exempel vet magasinsldsaren att hoppande firgplattor dkat
1 populér- och fackpress. Manga fayser pa niisan 4t reklamen men vi ser dess
pdverkan pd konst, foto, tidningar och TV. Inte si mycket till innehall som till
form, Bilden och det visuella uttrycket har renodlats for att synas i den mangd av
budskap vi numera lever i. Det visuella ska attrahera konsumenten lika mycket
som innehdllet i produkten. Bilden har nitt samma status som texten/talet och idag
kan det ricka med att se en slagkraftig bild samt en kort slogan for att vi ska forstd
budskapet.

Mallar och ménniskor

Forenkling 4r massmediernas adelsmérke pa gott och ont. Darfér anvinder sig
medierna formméssigt av stereotyper. Hikan Hvitfelt definierar en stereotyp som
en starkt fOrenklad bild av en person, en institution, hindelse eller férhallande som
1 visentliga delar inforlivats i ett stort antal manniskor’. Stereotypa skildringar tar
sig uttryck pa olika sitt. I nyhetsformedlingen ér ofta artiklar och inslag gjorda
efter en mall som journalister tillimpar, En nyhet ska ha vissa egenskaper for att
kunna kallas en nyhet. Hvitfelt uppehaller sig i huvudsak vid nyhetsstereotyper i
Nyheterna och verkligheten men hans resonemang kan appliceras dven pa ovrigt
medieinnehall.

Massmedier beskriver verkligheten med hjélp av stereotypa skildringar. Inte alla
massmedier och inte alltid men tillrédckligt ofta och mycket f6r att huvudintrycket
av bruset blir att det ir gjort efter en mall, nyhetsvirderingsmassigt, dramaturgiskt,
bildmissigt och dmnesvalsméssigt. Dokumentirer, nyhetsreportage och i viss mén
nyheter visar en mer mangfasetterad verklighets- och personskildring medan
reklamen harddrar stereotyperna. Dir kan resultatet bli férdomsfullt. I mediebruset
handiar det om att anvinda de starkaste firgerna, orden och ljuden for att nd fram.
Reklamen upprepar budskapen pa ett ndrmast tvAngsmdissigt sitt for att £ den
potentiella koparen att stanna till, lyssna och komma ihdg. Konsumenten framstar
som trogfattad.

I Women and Minorities on Television, a study in casting and fate, beskriver den

® Hvitfelt (1989) s 93.
" ibid s 95.
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amerikanska medieprofessorn George Gerbner stereotypa ménniskoskildringar av
olika karaktdr®. Dels kan sjilva rollen vara endimensionell och mallartad till sitt
uppldgg, (Till exempel "vanlig ménniska” i nyheter, "glad dver att Via fixar
tvatten”-rollen, hjélten i TV-deckaren.) dels kan man lata stdndigt samma
persontyp besitta samma slags roll. (Exempelvis: En enligt vedertagen uppfattning
vacker kvinna visar alltid H&M:s underklader, kvinnor med ldngt hér framtrider i
schamporeklam, araber framstills som skurkar.)

Kontroll och fortryck

Stereotyper sammanhinger vanligen men inte nédvandigvis med forutfattade
meningar. Den utgdngspunkten har den franska medieforskaren Andrée Michel.
Hon har f6r FN:s utbildningsorgan UNESCO skrivit rapporten Down with
stereotypes ddr hon undersokt stereotypa skildringar av kénsrollerna i skolbécker
for barn.

Stereotypa skildringar av kvinnor och mén tenderar att férneka kvinnors virde
och 6verbetona vérdet av mén. Stereotyper ér i regel ett resultat av diskriminering
av olika grupper. Stereotyperna anvands som en ursakt f6r att kunna kvarhdlla
dessa grupper i underlédge, skriver Andrée Michel. Denna beskrivning kan
anvéindas for stereotyper av kvinnor eftersom behandlingen av kvinnor f6ljer ett
fortryckande ménster genom historien.

Fér manliga stereotyper dr inte detta monster lika tydligt, tycker vi, eftersom de
forknippas med hogt virderade egenskaper 1 samhillet, tili exempel auktoritet,
initiativ och makt. Trots det blir den manliga stereotypen lika begrinsande som
den kvinnliga eftersom den inte bekriftar den méngtald som finns hos mannen.
Resultatet av de manliga och kvinnliga stereotyperna blir att ensidigheten
bekriftas och att det i sin tur upprétthéller forutfattade attityder om mén och
kvinnor. Eller som Andrée Michel skriver: "Manliga och kvinnliga karaktirer
stereotypiseras 1 sddan utstrickning att glorifieringen av mén oundvikligen innebar
en degradering av kvinnor™® .

Den amerikanska forskaren Susan T. Fiske framhdlier sambandet mellan
stereotyper och kontroll. Hon menar att det &r maktens sétt att kontrollera
maktlosheten. Stereotyper blir maktens redskap'.

Vi tycker oss se att bade manliga och kvinnliga stereotyper bygger pd myter och
forestdliningar om mén och kvinnor. Antiken &r en period som inspirerar dagens
medieproducenter''. Salunda stoter vi standigt pd den poserande kvinnan och den
heroiska mannen.

Ett annat klassiskt tema i historiska och nutida kvinnoskildringar r horan och
madonnan. Dessa stereotyper bygger pd samhdllets svarighet att hantera kvinnlig
sexualitet. Stereotyperna ar globala, enligt den engelska massmediaforskaren
Margaret Gallagher””. Hon har undersékt massmedier i alla viridsdelar pd uppdrag
av FN:s UNESCO, resultatet finns redovisat i boken Unequal Opportunities, The
case of Women in the media.

Intresset for stereotypa skildringar av ménniskor har hittills varit fokuserat pd
kvinnor. Blickarna vands nu ocksa mot manliga stereotyper, bade inom
massmedieforskningen och i samhillet. I publikationen Communication Research
Trends (1/92) redogér Margaret Gallagher for en vidare syn pd massmedier och
genus, utifrdn en feministisk grundsyn. Hér i Sverige pdgér en debatt om
mansskildringar och missbruk av anabola steroider, apropd att detta bruk 6kar
drastiskt. En asikt dr att unga kénsliga pojkar blir pdverkade av bilder av min som
har stora muskler och dirfor dr beredda att dopa sig fOr att nd sitt ideal.

Stereotypen blir en rollmodell.

*Gerbner (1993).
*Michel (1986) s 15

" Fiske (1993)
""Strémberg (1988).

2 Gallagher (1981) s 74
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Det som inte syns

Att osynliggdra dr ett annat sétt att stereotypera.

I svenska massmedier 4r varken kvinnor eller mén till synes osynliga.

I stallet mérks osynligheten férst ndr man granskar vissa omriden, Vi menar att
osynlighet av till exempel kvinnor inom maktsfiren forstirker intrycket av
ensidighet som de stereotypa skildringarna av kvinnor férmedlar.

Stora grupper &r osynliga i svenska massmedier. Etniska minoriteter,
handikappade, gamla ménniskor och barn &r nigra exempel. Diremot &r vit
medelklass vil representerad i till exempel svensk television.

Den norska politikern och kvinnoforskaren Berit As har identifierat fem
hérskartekniker och klassar osynlighet som en av dem. En hiirskarteknik syftar till
ait hilla en grupp eller person 1 underlige. Hennes definition sammanfaller med
Andrée Michels om skilet till anviindandet av stereotypa skildringar.

Vi tror inte att medieproducenter medvetet vill férmedla férdomar eller hélla
ndgon i underlége. Ett fital av oss kanske tycker att vira normer och attityder 4r s&
bra att hela virlden bér dela dem.

Troligast &r att vi dr omedvetna om ménga av véra egna forestdllningar, attityder
och normer. Nér vi blir upplysta tar en férandring tid.

En gammal gren

Forskningen kring hur méin och kvinnor skildras har funnits linge och pagétt
inom ménga olika dmnesomraden, Framfér allt dr det kvinnorna i medierna som
granskats. Forskare som dgnar sig t detta har ofta nigon form av feministiskt
perspektiv. Medieforskning med kon i fokus har dock inte haft speciellt stor
dignitet inom den traditionella forskningen. I NORDICOM-rapporten Nordisk
forskning om kvinnor och medier (1993) gor medieforskaren Madeleine Kleberg
en genomgang av den feministiskt orienterade medieforskningen. Hon noterar da
att en flitigt anvind grundbok pd universitetet, Mass Communication Theory
(1987), innehaller 19 sidor referenser. Bara fem bdcker har kvinnor och medier i
fokus, trots att det redan da fanns flera betydande verk pd omridet.

En stor del av forskningen ér gjord utomlands. I Sverige verkar fa forskare dgna
sig &t detta dmnesomrade, de flesta dr baserade i Stockholm. I Communication
Research Trends 1/92 listar Margaret Gallagher 116 forskare i vérlden som
arbetar inom omridet socialt kdn (gender) och massmedier. Atta av dem &r
svenskar. Gallaghers upprdkning dr naturligtvis inte komplett, men den visar dnda
Pé en stor bredd, bide inom dmnesomradet och i antal linder dir forskningen
bedrivs.

Virt att notera r att ménga av projekten pagar i tredje vérlden,

Nyheten dr en man

Flera undersékningar visar att mén dominerar nyhetsflodet, det ir ett globalt
fenomen. Sigrun Stefansdottir, en islindsk TV-journalist och forskare, gick for
négra &r sedan igenom alla nyhetsinslag pa islindsk TV under dren 1966-87 och
kom fram till att 92 procent av alla nyhetsintervjuer var gjorda med mén, Kvinnor
blev néstan aldrig intervjuade om dmnen som var viktiga for Islands ekonomi till
exempel utrikesfrégor, energt och fiske. Kvinnor intervjuades mer &n mén bara i
tre fragor; barnomsorg, jamstélldhet och &ldrings- och pensionirsfrigor.,

Liknande tendenser finns i svenska undersgkningar. I uppsatsen Den vilda jakten
pd konet synas nyhetsinslagen i Aktuellt och Rapport under en vecka 1990. Totalt
fanns det 77 intervjupersoner i séndningarna. Nio av dem var kvinnor”, Aven
inom radion marks samma tendens. Forskaren Britt Hultén gjorde 1992 ett kortare
besék pé Ekoredaktion. Hon konstaterar dd att "I Ekot bestar Sverige av min,
dtminstone en vecka i borjan av juni 1992, de fa gdnger kvinnor fir framtrida som
experter och politiker &r i inslag gjorda av kvinnliga journalister™".

* Ediing mfl (1990) s 12
" Hultén (1993) s 61
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Den dolda diskrimineringen

Reportage och fiktion ér tva stora genrer i massmediautbudet. Speciellt fiktionen
har forskarna dgnat mycket uppmarksamhet, sdrskilt p3 de humanistiska
institutionerna. Ett litet guldkorn i den svenska bokfloden ir Konsdiskriminering
forr och nu, Litteratursociologiska och historiska studier samlade av Karin
Westman Berg (1972). Trots att boken dr éver 20 &r gammal kinns den mer 4n
aktuell nér den diskuterar skillnaden mellan jimstilldhetsideal och den dolda
diskriminering som lever kvar i samhéllet. Boken ger stickprov pa
konsrollsattityder i tecknade serier, ungdomsbécker, litterturrecensioner,
skonlitteratur och skolbdcker. En tes boken driver ér att okunnigheten om
kvinnors villkor f6rr i tiden &r stor, bide hos avséndare och mottagare. Andra
delen av boken 4dgnas dirfor 4t historiska dterblickar.,

Det numera nerlagda PUB, Publik och programforskning pa Sveriges Radio, har
1 flera olika undersokningar granskat jamstélldheten mellan kvinnor och mén i det
svenska TV-utbudet. I rapporten TV-kanaler for kvinnor och mén? studerar PUB
hela TV-utbudet under en vecka 1992. Resultatet jamfors med en liknande
underskning tio dr tidigare.1982 fanns en tung mansdominans inom praktiskt
taget alla omrdden. 1992 har utbudet blivit ndgot mer jamstallt, frimst tack vare
nya programformer (talkshows, manskliga relationer). Faktaprogram, sport,
nyheter, deckare och tecknade filmer dr dock fortfarande mansdominerade. En
vanlig notering dr att det handlar om fakta fér mén och pojkar, kénslor fér kvinnor
och flickor”,

Kirleken siljer

Reklamen ér kanske den mest granskade av alla genrer nir det giller konsroller.
Pa universitet finns flera uppsatser i amnet. I Sverige har konsumentverket gjort
flera rapporter, och pd civildepartementet diskuteras reklamen flitigt. I skrivande
stund férbereder civilminister Inger Davidson ett lagférslag som ska begrinsa
kdndiskriminerande reklam.

Gunnar Andrén och Bjérn Eriksson och har undersékt veckopressreklamen
(1935-84) och visat att kvinnor i reklamen néstan uteslutande dr unga medan mén
dr mogna®.

Den trenden verkar ha brutits. I uppsatsen Mén och kvinnor i dagspressens
reklamannonser - en studie 1 kénsrollsménstret 1983 och 1993 konstaterar Gunilla
Samuelsson att kvinnor alltjdmt dr unga men 1993 ir dven de flesta ménnen unga.
Hon visar ocksa att den emotionella reklamen 6kat. 1993 finns det fler annonser
med bdde mén och kvinnor och kérleksrelationerna har 6kat markant. Det har
ocksd blivit vanligare att anviinda badde vuxna och barn i annonser. Samuelsson
gor tolkningen att familjen fatt 6kad betydelse som symbol fér lycka och
trygghet"’.

Kvinnor, mén och massmedier dr ett vixande forskningsomride. Nar det giller
studier av innehdll handlar det mesta om vil avgrénsade forskningsomraden. Till
exempel: Hur skildras kvinnor och mén i Rapport? 1 reklamen? I Dallas?

Dirfor anser vi att det kan vara intressant att forsoka fanga helheten. Att
genomlysa olika genrer och budbirare samtidigt.

Hypotes

Alla genrer anvénder sig mer eller mindre av foérenklingar och schabloniseringar.

Mediebruset stér for ett normpaket som befédster och bevarar det rddande
systemet. Bruset dr bakdtstrivande i den utveckling som pdgdr mot eft mer
jamstéllt samhille.

Verktygen medierna anvinder dr stereotyper som forstirker redan etablerade
attityder och virderingar om samhillet. Stercotypa ménniskoskildringar dr

'* Abrahamsson (1992)
* Andrén & Eriksson (1987)
" Samuelsson (1993) s 38
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exempel pa forenklingar i massmedierna. Resultatet blir att bruset séllan speglar
de fordndringar som sker pa olika omraden.

Syfte
Vi vill unders6ka mediebruset under en dag.
Vi vill se var och hur mén och kvinnor férekommer i mediebruset.

Fragor - preciseringar

Syftet kan delas upp i f6ljande fragestéllningar:.

Hur ménga kvinnor/mén fanns det i mediebruset den 17 mars?

I vilka genrer forekom de?

Inom vilka sakomriden forekommer kvinnor och mén?

Vilka sakomriden behandlas mest i olika medier?

Var befinner sig kvinnor och min, i vilken egenskap? Vilka dldrar ar mest
- férekommande?

Vilka sociala skikt 4r mest forekommande?

Hur ser representationen ut niir det géller ursprung, funktionshinder och alder?

Vilka manliga och kvinnliga stereotyper bekriftas av undersdkningen?
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Kapitel 3
Metod och material

METOD

Vi har valt att undersdka mediebruset torsdagen den 17
mars, en vanlig dag som lika gérna kunde vara vilken dag
som helst under aret.

Utgdngspunkten 4r att bilden dr viktig. Det visuella
intrycket har blivit allt mer dominant i massmedierna och vi
har valt att enbart granska medier med bild, alltsd TV-
program och tidningar.

Vi har gjort ett strategiskt urval av medieprodukter. Vi
granskar torsdagens tittartoppar pd TV samt de
upplagemadssigt storsta tidningarna/tidskrifterna. Vi granskar
alia aktdrer pa bild.

Dessa analysenheter granskar vi sedan ndrmare pd tva sitt.
Dels med en brusundersékning och dels genom att se vilka
stereotyper som mediebruset bekréftar den 17 mars.

Forsta nivan: Brusundersékningen

Vi gor en frekvensundersdkning med alla aktérer pa bild i
ett urval av tidningar och TV-program. Med nagra enkla
variabler som genre, kén, sakomrade, sfir och dlder kodar
vi hela materialet for att fi en uppfattning om mediebruset.
Med denna brusundersfkning kan vi ringa in aliménna
kunskaper om var kvinnor och mén befinner sig, vad de
sysslar med och om de upptrider som yrkesminniskor eller
privatpersoner. Vi kan ocksd sidga ndgot om mediebrusets
bild av minniskor med olika ursprung och med eventuella
funktionshinder.

Resultaten av brusundersékningen redovisar vi dels for sig
och dels i férhdllande tilt *verkligheten”™. Det ger oss ocksd
en mojlighet att féra en diskussion kring representation
kontra osynlighet.

Vi har ocksd haft en klassvariabel och diskuterar kring
synlighet och éver-underordning i férhdllande till hur
brusets aktérer representerar olika samhillskikt. Vissa av
variablerna i brusundersokningen kan vi ocksé anvinda som
indikation i ndsta nivd, kartldggningen av massmediernas
enfaldiga typer.

Andra nivin: Massmediernas enfaldiga typer
For att se stereotyperna behdver man titta nirmare pa
bilderna eftersom det ofta dr friga om underliggande
budskap. Ur materialet den 17 mars har vi tagit fram tre
stereotyper av varje kon och beskriver bade till utseende,
karaktir och beteende.Vi tar oss friheten att bygga upp
dessa typer utifrdn vira egna tolkningar av bilderna. Vi tittar
pé ansikisuttryck, kroppshallning och gester. Vi ser pa
aktivitet, passivitet och vad som betonas i bilderna. Ocksd
bildtexter och rubriker &r till ledning. Dessa olika uttryck
kombinerar vi med litteraturens beskrivningar av kvinnor

Toppnyheterna

Politik; Brak inom ny demokreti kring
partitedarposten. Harriet Colliander har sagt ja
ill att kandidera. Affarer: Saudiarabisk shejk
kbper KF olja. Sport: Skidakerskan Pernilia
Wiberg har ramlat i stériloppet och skadat sig.
D¢ flesta mediema har uppféljningar.
Konstakerskan Tonya Harding déms i domstol
fior attha hindrat utredningen kring dverfallet av
kollegan Nancy Kerrigan.

En utfrligare presentation finns i bilaga 2

Dagens Nyheter

Upplaga: 383 000. Agare: Tidnings AB
Mariabarg (Bonniers).

Dagslidning av smorgéasbordskaraktar.
Huvudrubriker: Prakiik gav unga fast jobb. Brak
om ny ledare fér ny demokrati. Slutfimpat pa
skolgérden. Underrubriker: Pernilla till sjukhus
efter vurpa. Sydalrikas nya flagga. Mest synd
Om pappor.

Antat bilder: 127

Dagens Industri

Upptaga: 83 500 Agare: Affarsfirlaget
(Bonniers)

Daglig afférstidning. Huvudnyheter: Shejk
raddar KF ur krisen. Antligen f4r han styra sjélv.
Antal bilder: 58

Expressen

Upplaga: 491 600. Agare: Tidnings AB
Marieberg (Bonniers).

Kvélistidning. Huvudnyhet: Piltan efier
kraschen: Lugn, jag mar bra. Han jagas fir
konstkuppen. Tonia Harding démdes i natt.
AL slutar i Guns? Systrama Elliot r lillbaka.
Antal bilder: 116+TV-bilagan: 54 bilder

Aret Runt

Upplaga: 295 000. Agare: Aret Runt Fériag
{Bonnier.s) Familjetidning med blandat innehall,
Forstasitan: Sy hela vargarderoben. Grafis
mbnsterark i idningen. Halsans kokbak 19
recept som héller dig frisk ach smal. Spala
lyckobingo. Infdr melodifestivalen: Kampen
melian Kattis och Sven. Antal bilder: 133

Frida

Upplaga: 65 600. Agare: OY Frida Fariag
Ungdomstidning, huvudsakligen riktad mot
tijer. Forstasidan: La Camillas KARLEKS-
SKOLA. Vérens stora modenummer.
Doldistjejen Annatte Qviberg avslbiar: Tricket
som fangade Dolph Liundgren. Anial bilder: 133
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och mén, nutida och historiska, for att pd sd sitt spara de
vanligaste stereotyperna, de enfaldiga typerna, den 17 mars.

De sex stereotyperna ér: Kvinnliga: Skonhetsslaven,
Hushéllsfunktiondren och Kérleksgudinnan.

Manliga: Projektéren, He-mannen och Dromprinsen.

Att se de kvinnliga stereotyperna dr Littare for oss dels for
att vi dr kvinnor, dels fér att vi sedan flera ar intresserat 0ss
for just kvinnoskildringar i massmedierna. Ur det intresset
har en kdnsla, eller erfarenhetsbaserad kunskap, vixt fram av
att kvinnor dr stereotypt skildrade i en stor del av
mediebruset. Vi har haft ett antal kvinnliga stereotyper att
vilja mellan, de tre vi valt ut ir de som framforallt betonas
den 17 mars. I analysen tar vi ocksd hjilp av medieforskaren
Margaret Gallaghers resonemang i Unequal Opportunities,
The case of women in the Mediestrém. Vi anvinder ocksa
andra forfattare som studerat historiska kvinnoskildringar
och forfattare som kritiserar mediernas kvinnobilder.

Nir det giller de manliga stereotyperna har vi haft ett
annat tillvigagangssitt. Dar dr det mer ont om litteratur vad

giller just médn och medier. Stereotyperna var inte lika givna.

Dérf6r anvinder vi Ronny Ambjérnssons bok Mansmyter,
liten guide till manlighetens paradoxer, som en bas for att
mejsla fram véra manliga stereotyper. Vi har forsokt spira
mansmyter i modern tappning i bruset.

Analysen av stereotyperna kombineras med resultat frdn
brusundersékningen for att forstarka vissa drag. Vi férsoker
ocksé sitta in diskussionen om stereotyper i ett
maktperspektiv som bygger pa 6ver-underordning mellan
konen.

Vi har valt att studera stereotypa skildringar av kvinnor
och mén i bruset, samt i ndgon man “icke-skildringar”, alltsd
osynlighet. Sist, men inte minst, lyfter vi fram ndgra goda
exempel frdn den 17 mars.

MATERIAL

For att fa med olika typer av medier har vi anvint oss av
mediekonsumtionen i en tinkt familj, Familjen Mediestrom.
Familjen bestar av fem personer, mamma, pappa, tvd
tondringar, tjej och kille samt en yngre flicka.

Med hjélp av familjen MediestrOéms tdnkta intressen har vi
gjort ett strategiskt urval, en kombination av tittartoppar pa
TV i kommersiella/ickekommersiella kanaler,
upplagemdssigt stérsta tidningarna samt TV-program som
var konstruerade mediefamilj kan ténkas konsumera.
(Barntrean med Skurt, Music Non Stop/MTV och
Hunter/TV 4),

Urval
Vi har anviint oss av TS-siffrorna (Tidningsstatistik AB)
forsta halvaret 1993 for att hitta de upplagemassigt storsta
tidningarna inom olika genrer: Nyhetspress, populdrpress
- och fackpress.
Nir det giller TV-programmen har vi anvant oss av MMS-
statistik, (Mediaméitning 1 Skandinavien) frdn veckorna strax

Vecko-Revyn

Upplaga: 89 100. Agare: Semic Ungférlag
et.(Bonniers.) Ungdomstidning. Omslaget: Bild
pd skidespelerskan Julia Roberls. Rubriker:
Dérfdr vill de att Julia ska db. Klanningar
under 500:-. Smink -94. S& gor du TV 4-
fooken. Dagen efter-krdmema. Vem alska
Johnny Depp? Nar sex gir ont

Antal bilder: 137

Damernas Varld

Upplaga: 131 700. Agare: Bonniers.
specialtidningar. Méanadstidning. Omslaget
Bild pa stigrmmodellen Helena Christensen.
Rubriker; Stora varmodet. | ndd och lust Nu
sléss modekungen for sit liv. Damemas
Vérids Guldknappen: Parnilla &r 1894 &rs
designer.

Antal bilder: 323

Aktuell Rapport

Upplaga: 66 950. Agare: TRE-MAG Sweden
Herrlidning. Omslaget: Bild pa laitkladd
kvinra. Rubriker: Ett nummier fir alia.
Sveriges storsta herrtidning. Albrekis Guld i
diamanisvindel. Sexshow i skoimatsalen.
Vam-nazist pa rymmen talar ut.

Antal bilder; 252

Teknikens Varld

Upplaga: 70 750 Agare: Bonnier
Speciattidningar AB. Facktidning. Omsiagst:
Stort dackiest. BMW Compact, vi provkér
BMW.s utmanare | Golfikdassen. Allt om nya
markeskdubbar. Nya Toyota Cillea,

Antal bilder; 175

Fantomen

Upplaga: 58 900 Agare: Semic
Press(Bonniers.) Blandade &ventyrsserier
med Fantornen, Mr Walker, som centralfigur,
Han skipar rétlvisa, raddar folk och I5ser
gétor. Omslaget: Fantomen med ilsket
ansikte, Rubriker: Val i bengalen-del 2:
Férloraren. Missa inte Fantomenlegender!

Kalle Anka & Co

Upplaga: 173 400, Agare: Seriefériaget
Svenska AB. Veckotidning med Disneyserier.
Omslaget: Bifd pa Kaila och en kaktus som
ser ut som Kajsa. Rubriker: Samlar-Extral 8
nya Kalles kalas-kort, ny tvling! Jakden pa
gjdrivarskatten! Fina priser! Skratt-Fnatl!
massor av vitsar! Ring till Kalle om
énskeserien.
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fore undersdkningen.

Urval press

Morgontidning (Dagens Nyheter), affirstidning (Dagens
Industri), kvillstidning (Expressen), damtidning (Damernas
Virld), veckotidning (Aret Runt), ungdomstidning (Vecko-
Revyn, Frida), facktidskrift (Teknikens Virld), herrtidning
(Aktuell Rapport), serietidning for barn (Kalle Anka) och
dldre barn (Fantomen).

Urval TV

En kombination av tittartoppar och genrer samt strategiskt
urval for vad familjen Mediestromstrém tittar pa.

Serier: Glamour , Rederiet, Baywatch

Polisthriller: Hunter, Kommissarie Morse

Ovriga: Efterlyst, Rapport, Tre minuter, Sportnytt,
Bamtrean, 30 minuter MTV: Music Non Stop

For att ticka hela mediebruset har vi ocksd kodat
reklampelarna i Géteborg den 17 mars, samt kodat aktGrerna
1 den veckans mest sedda film pd biograferna i Géteborg;
Schindler’s List samt veckans mest uthyrda video (enligt
Marilyn Video): Hot Shots 2

Avgrinsingar

Analysenhet: Varje aktor pa bild ir en analysenhet. Vi
utgdr frén det aktdren forestiller pa bilden, det vill séga en
fotomodell som forestiller en hemmafru kodar vi som
hemarbetande.

Montage och bilder utan luft mellan riknas som en bild om
aktbrerna kan siigas vara i samma positioner, situationer och
kidder. Andras minst tvd av dessa villkor riknas bilden som
ny bild. Bildtexten dr vigledande f6r om flera bilder ihop
utan luft mellan riknas som en bild.

Press

Dagspress: Bilden mdéste vara minst en spalt. Personer i
fokus &r analysenheten, Minst 10 spaltcentimeter text ska
hoéra till. -

Veckopress/populirpress: Alla bilder 6ver 80 x 80 mm
med personer i fokus.

Tidningsreklam: Analysenheten giller bilder 6ver 80 x 80
mm med personer i fokus (max 3). Fokus kan vara nérhet till
kameran, belysning eller annat som utskiljer personer ur
méngden.

TV

Nyheter: Endast bildsatta nyheter, person i fokus pd
stillbild. For rorliga bilder géller personer som uttalar sig
samt personer som illustrerar inslaget utan att uttala sig. Om
inslaget har ménga aktérer (10 eller fler) och inga urskiljbara
huvudaktdrer kodas sakomrédet.

TV -reklam: Undersékningen giller alla personer i reklam
som férekommer fore efter och inne i de utvalda
programmen i kommersiella kanaler.

Barntrean med Skurt

Ingamaj ach grodan Skurt presenterar
tecknade serier och reportage for bam. |
avshitiet visades ett reportage emen
hundutstélining samt seriema Top Cat och
Widget. Top Cat &r en smart katt som hjéipte
polisen att [6sa brott. Amerikanska bolaget
Hanna Barbera producerade. Widget &r
varldsvitktare som ség Hll alt det inte blev krig
mellan tva rymdfolk, Calico Enfertainment
producerade.

Music Non Stop

Med programledaren Pip Dann p& MTV som
visar musikvideor ach sméapratar emellan.
Videor: Dry County/Bon Jovi, Cornflake
Girl/Tori Amos, Da da def The Nits, Retum fo
Innocense/Enigma, Stay Together/Suede
MTV, Music TeleVision &r en global
sateiiitkanal som sénder musik dygnet runt,

Rapport

Nyhetsprogram pa TV 2, Tittare: 1,8 miljoner
Lép: Ekonomin shurrar. Fler jobb att vénta.
Billigare mat i Sverige. Ungdomskravaller i
Paris. Pensionérer protesterar mot
nedskémingar i virden. Forsta inslag: Tecken
pé fred i Bosnien. Presentatdr; Ulla-Carin
Lindquist. V&dret: John Pohiman.

Rederiet

Dramaserie p4 Kanal 1. Tittare 1,8 miljonar.
Avsnittet, FéridYjd av otur, handlade om hur
rederiet Dahléns vd Reidar Dahlén later sig
manipuleras av sin unga sekreterare Mona.
De blir i maskopi mot Reidars frogna
medarbetare Elisabet, som Mona vill
utmandvrera. P4 fartyget Freja, som gér p&
Finland, skrammer befélet Viggo tvé av
kvinnorna, Kéka, maskinist som ankiagar
Viggo fér valdtakt, och lrina, stiderska som
klagat p& Viggo hos facket.

Tre Minuter

Kena telegramnyheter som presenteras med
stillbilder i TV3. Rubriker:
Véldtakisankiagelserna mot Billy Butt: JO ska
granska hur polisen gjorde den forsta
undersikningen. FN-soldat domd for tortyr pa
en pojke i Somalia. Tonta Harding domd.
Presentator: Jenny Magnusson, vader; Annica
Sackville-Wast.

TV 8 &r en reldamfinansierad kanal som ingar
i Kinnevikskoncernen.
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- Fiktion: Analysenheten ir huvudaktorerna (alla akidrer
med minst 10 repliker).
Reklampelare: Sparvagns- och busshéllplatser i Géteborg.

Miingden
Sammanlagt handlade det den 17 mars om 1285 aktorer.
Reportaget var den storsta genren, tétt f6ljd av reklam.

GENRE nyheter  repotage  reklam fiktion totalt
ANDEL i procent 9 36 3 19 100
ANTAL AKTORER 113 467 460 245 1285

Tabell 1: Fordalning av aktérer i clika genrer.

Problem

Fér att undvika felkodningar testade vi olika kodningar
mot varandra. En stor del av kodningen gjorde vi
tillsammans, eller i samma rum. Vi gick ocksé slumpvis
tillbaka och granskade kodningar. Allt for att undvika
misstag och for att garantera att vi holl oss till de definitioner
vi valt och inte svidvade ut i egna tolkningar, Vi
korrekturliste siffrorna och vi gick igenom avvikelser sedan
vi kért igenom materialet 1 datorn.

Trots det stora materialet (1285 analysenheter) har vi bara
hittat enstaka fel, vilket tyder p4 att kodningen genomfdrts
korrekt.

‘Innan vi bérjade gjorde vi-en noggrann listning av
~ -definitioner for de olika-variablerna, sebilaga 3.
Variablerna kon, genre, sakomrdde och sfir innebar inga
_ storre problem, varken att definiera eller koda. Inte heller
dlder var ett problem, bland.annat pa grund av. att merparten
av aktorerna var jimndriga (15-29 &r) och att 3ldrar ofta
namns.,

Nir det galler variabeln klass skapade vi en indelning
utifran statistiska centralbyrdns socioekonomiska indelning.
De fem klasserna blev arbetarklass, medelklass, elit, utslagna
och klasslosa. Narbilder, suddiga bilder samt kroppsdelar har
vi klassat som Ovriga.

Vira definitioner skiljer sig frin SCB:s genom att vi vidgat
begreppet elit. Hos oss kan manga fler vara elit; Anne
Wibble ir elit inom politiken, Stakka Bo inom musiken.
fotomodellen Helena Christensen 4r elit inom sitt gebit.

Begreppet klassldsa anvénde vi for.att fanga upp alla
personer som saknar tydlig klasstillhdrighet. Vissa aktorer
har ocksd placerats som klasslosa nér vi kiint oss osdkra pé
vilka-attribut som hér till vilka klasser. Vid ndgot tillfdlle har

Kommissarie Morse
TV2. Tittare: 1,1 miljoner. Engelsk polisthriller
som sands som fristiende avsnitt om
kommissarie Morse och hans assistent Lewis
vid Thames Valley Police i England.

»|- Karaktérerna bygger pa figurer skapade av
- |- deckarférfattaren Colin Dexter. Avsnittet,

Keruber och serafer, handlar om hur Morse
bir parsonligen indragen i ett brott nar hans
gysterdotter tar sitt fiv. Han blattar
ravekulturens baksida; kemiskt framstéllda
droger.

Baywatch

TV 4. Tittare: 480 000. Amerikanskt drama om
livraddare i Santa Monica bay | Kalifornien.
Avsnittet, Rookie of the Year, handiar om
uttagningama till sasongens livraddare. Serien
ar skapad av Michael Berk, Douglas Schwartz
och Gregory J Banann.

TV 4 &r en svenska reklamfinansiorad
markbunden kanal med avial med svenska
staten. Bakom stér bland andra
Wallenberggruppen, Kinnevik, SPP och LRF-
gruppen.

Hunter

TV 4. Tittare: 485 000. Amerikanskt
polisdrama om Rick Hunter och hans kollega
Dee Dee McCall i Los Angeles. Avsnitiet hette
Hedervért yrke och handlade omen
kinaamerikansk polis blir skjuten nér hon gor
ett ingripande i stadens kinesiska del. Polisen
som far hand om fallet menar att hon,
konstapal Chin, gjort sig skyldig till att skjuta

.en aldre man. Hunter och McCall tror och

bavisar motsatsen. Paul Waigner
producerade.

Glamour

Femman, fd TV5/Mordic. Tittare: 167 000.
Amerikanskt drama om den stora, rika ,vackra
och berbmda familjen Forrester som éger och
arbetar | mode- och designfirman med samma
namn. Avsnittet handlade om Taylor
Forrester, hustru fill Ridge Forrester, en av
sinema | farmiljen. Hon &r psykiatriker och har
&kt med en patient till Skottiand for att leva ut
ett familiedrama pé plats. Ridge &r svartsjuk
och later sig dras till gamia flamman Brooke
som ocksé var gift med Eric, far i huset. Den

. andre:sonen, Thome, farsdker stalla allt

fillratta med alkeholiserade husirun Macy,

|- dotter till Forresters konkurrent Sally Specira.

Femman ar en reklamfinansierad kanal som

| -Ags av Broadcast TV5 Sverige AB.
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vi internt varit oense om indelningen, d4 har personen ocksa
placerats som klasslos,

Variabeln ursprung tog vi med for att se i vilken
utstrdckning invandrare och andra folkslag ér synliga i
mediebruset. Vi valde en ganska grov indelning,
huvudsakligen baserad pa hudfirg (kaukasisk, afrikansk,
latinsk, arabis, asiatisk och &vrig). Problemet med vissa
etniska folkgrupper infann sig genast, alla i till exempel
Gsteuropa ingdr 1 begreppet kaukasiskt ursprung. Inom den
gruppen finns sivil svenskar, bulgarer, serber som kroater.
Vi vet samtidigt att de etniska minoriteterna sillan syns i
mediebruset vilket gjorde problemet mindre.

Nir det géller variablerna ursprung, klass och
funktionshinder &r vi medvetna om att de inte &r
heltickande. De kan nirmast ses som eit komplement, ett
sitt att fa en indikation pd vissa egenskaper i bruset.

For- och nackdelar med metoden

Denna uppsats dr pd manga sitt ett resultat av langa
diskussioner mellan uppsatsforfattarna. Det ser vi som en
fordel. Det dr i diskussionerna de bérkraftiga idéerna blivit
synliga och de ihdliga tankarna skjutits i sank. Det har med
andra ord varit en klar fordel att vara tvd personer.

Vira tidigare erfarenheter, bade vira 4mneskunskaper och
véra roller som journalister och mediekonsumenter ser vi
ocksa som en klar fordel. Méjligtvis kan det ocksd vara en
nackdel - vidra kulturella glasdgon gor oss hemmablinda nir
vi gor véra tolkningar.

For oss var det en god hjélp att tinka pa familjen
Mediestr6m, var pahittade familj nér vi skulle gora vért
urval av medier. Dels darfor att vi dd hade nagra lisare
framfdr oss, och dels dérfor att Mediestréms hade manga
olika intressen och dldrar i sin familj.

Med vér metod véger alla bilder lika tungt. En bild pd Carl
Bildt i Dagens Nyheter ir lika mycket vird som
Littareklamen pa busshallplatsen. Alla aktérer fir samma
status vilket dr en férdel nir man ska se bruset.

Samtidigt har véra avgrinsingar gjort att manga aktorer pd
smd bilder i veckopress inte finns med i undersokningen. De
dr kanske inte centrala men skulle kunna vara viktiga for
helheten.

Virre dr det med fiktion 1 TV, Dér har vi avgrinsningen
10 repliker, vilket innebir att flera kvinnliga offer som &r
centrala for handlingen inte platsar i vir undersokning. 1
Kommissare Morse begar en ung flicka sjdlvmord direkt,
innan hon hunnit uttala tio repliker. Samma fenomen
uppstar i Hunter dér en kvinnlig polis skadas allvarligt
(innan hon hunnit sdga tio repliker) och ligger medvetslos
pa sjukhus medan Hunter férsoker rentvd hennes rykte.

En annan nackdel dr att vi inte anvint oss av nigon
tidsaspekt ndr det géller TV. Aktérerna i en reklamspot dr
lika mycket virda som huvudrollsinnehavaren i en TV-
serie, Skulle man ridkna huvuden och multiplicera det med
antal minuter i rutan skulle troligen fi en nigot annan

Efteriyst

TV 3. Tittare: 630 000. Hasse Aro ach Brynolf
Wendt tar | samarbete med polisen upp olsta
brottsfall. Programmet har sénts i fyra ar och &r
frén borjan en amerikansi idé. | avsnittet
behandiade man smuggling av flyktingar,
Gorbyligans hérjningar pa banker runt om

- landet.

Sportnytt

TV 1. Tittare: 1,07 miljoner. Sportnyheter,
resuitat ach reportage. Dagens huvudnyheter:
Kvartsfinalen i ishockeyns elitsarie mellan
Malmd-Régle, Pernilla Wibergs fall i stértioppet i
Vail. Backhopparen Tony Nieminen.
Kanstakerskan Tonya Harding domd.
Handikapp-OS i Lillshammer, Presentatr;
Christer Utbéage.

Schindler’'s List

Mest sedda film vecka 11. Handlingen filidrar sig
i Polen under andra varidskriget, i idgret Plazov
utanfr Krakow. Huvudperson &r Oskar
Schindler som &r en tysk industrialist och nazist
och som anvander judar som bilig arbetskraft |
sina fabriker. Schindler fér god kontakt med sin
fabriksehef, Stern. Han bérjar befrakia judarna
som manniskor och kan da inte foriséita ait se
den fruktensvérda behandlingen av judarna.
Genom ait iscenséita en vapanfabrik i
Tieckoslovakien raddar han manga undan
gaskamrarna. Regi: Steven Spielberg, Universal
praducerade.

Hot Shots 2

Mest sedda video vecka 11. Amerikansk parodi
pé en rad amerikanska filmer och féreteelser.
Filmen tildrar sig i ett arabland, dar hjgltama ska
radda en amerikansk gisslan ur en despotisk
diktators fAngenskap. Givetvis lyckas hjalten
Topper Harley, presidenten Tug Benson ach
hjéltnnan Ramada Redham Hagman i sitt
uppsat Regi: Jim Abrehams. Twenty Century
Fox producerade.

Reklampelare

Bolag: JC Are Decaux, kampanjer: Om du
bestéimt dig/lLatta, En bank néra dig/Sparbanken
Sverige.

Bolag: Are, kampanjer: Hajda skatter, Nej
tacki/Skattebetalarna, Nu straffas ratifylia
hardare/Vagverket.

Bolag: Wennergren-Williams AB, kampanjer: En
bank néra dig/Sparbanken, La pasta della
passionefTureliei, Har du nerver kan du bii
mionér pa en onsdag/Tipstjanst.
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representation av kvinnor och méin i TV-mediet.
Vir undersOkning speglar heller inte relationerna mellan aktdrer pa bild, vem
som lagat maten och vem som éter den. Vi kodar enbart sakomridet MAT.
Relationerna kommer delvis fram i stereotyperna och tolkningar.
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Kapitel 4 . kvinnor man  totalt
Resultat och tolkningar %% %
GENRE nyheter 6 11 8
Forsta nivan
reportage 30 35 37
Sa manga, sa fa reklam : 43 % 35
44
« Kvinnorna ér fler in minnen 1 mediebruset den ki o
17 mars 1994. 53 procent av aktdrerna dr kvinnor, ttion % ®
47 procent dr man. total procent 100 100 ®
« Hilften av mediebruset handlar om personliga A ;
h " LDER 0-14 7 g 8
behov. Om till exempel kldder, mat, utseende, lek "
& spel samt bilar. 15-29 &r SR 52
- Det nist storsta omradet dr privatliv som tar 0444 7 a
ungefir lika stort utrymme som émnena politik, « &
ekonomi och allménna samhéllsfrigor - 45-59 & 5 17 10
tillsammans. .
« De flesta aktdrerna upptrider som Gar — e 3 8
privatpersoner. . iotalprocent 100 106 100
» Sakomradet milj6 forekommer i ett reportage . .
och en musikvideo. SFAR  prnvat 76 51 64
« Over hilften av aktorerna 4r mellan 15-29 ar. offentlig ot 45 m
-.Det dr.svart.att.avgora klasstilthorigheten pa
ménniskorna i mediabruset. Majoriteten av Gvrig 8 3 3
kvinnorna 4r klassldsa, det vill siga att man kan welpocent 100 00 100
inte av bild eller text avgora vilken klass de
tillhér. SAKOMRADE
- 15 personer har funktionshinder. Alla &r mén. politik.ekonorni.miljo.samhall 8 21t
« Majoriteten av aktorerna i bruset dr vita. sociala fragor 3 4 4
» Reportaget ir den volymmassigt stérsta genren 1 brot. olvok
familjen Mediestréms brus. Dérefter kommer Toit, alyckar 5o’ ®
reklamen, fiktionen och sist nyheterna. kultur, persenliga behov. 8 56 70
privatiiv
Lite arbetle, mycket fritid po | ® 00
Mona Sahlin, partisekreterare:
— Jag har alltid 6nskat mig storre brost. KLASS arbelare > 8 b
Ovanstéende dr hdmtat ur Vecko-Revyn nr 11, medelklass 8 4 !
16 mars.. Mona Sahlin far yttra sig om hur det ar ‘
att vara gift, vad hon anser vara avténdande och et & 129
om sina fysiska foretraden. S4 skildras ofta - utslagna 1 5 3
yrkeskvinnor 1 bruset, dessutom péd makt- och
elitniva. klassldsa 53 22 38
— Min man #r ingen ytlig Tarzan-typ, fortsatter L
Birgitta Dahl i Aret Runt nr 11, 11-8 mars. oviga & w0
. Qch for att runda av med Damemas Yéirld total procent 101 101 100
ls)efnkr%i ((i)zt\g rtr(l)j%pg_ng%dfrlll;{l Helena Christensen TOTALT 53 47 100
O 1 - M
. R . Antal akt =
Ingen av de tre artiklarna eller tillhorande bilder aktcrer (n=) 656 569 1245

skildrar kvinnorna 1yrket. Mona Sahlin sparkar  Tabell 2: Andel kvinnor och mén i procent firdelade pa
en fiktiv fotboll, Birgitta Dahl myser med maken 1 ggnye, alder, sfar, sakomrade och klass,

en fitdlj 1 hemmets lugna vrd ?Ch Helena Kommentarer: Ovriga inom sféir dr till exempel
Christensen halviigger halvkladd i sin soffa. prostierade och brotslingar, évriga inom klass
Kvinnors arbete dr inte sérskilt synligt 1 drndr det inte gdr att avgdra klasstillhorighet,

mediebruset. I alla fall inte den 17 mars 1994. exempelvis néirbild pa ansikte.
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21 procent yrkesarbetade den dagen. I Sverige
finns 84 procent' av kvinnorna i arbetskraften.

cﬂ, g arkemsryze Sareties ...

C | I tjiinstens hign

gff" = = ' Kvinnor har alltid arbetat mycket men till

oy el stora delar ér deras arbete osynligt. Och sa har
.?! det varit under ling tid. Man kan tala om tvd
a sorters osynligt kvinnoarbete.-Kvinnors

férvirvsarbete 1 borjan av seklet och kvinnors
hem-och virdarbete idag’.

I bruset dr bdde kvinnors forvirvsarbete och
hemarbete fortfarande relativt osynligt.

Minnen da?

Ja, deras yrkesarbete och obetalda arbete
betonas inte heller dverdrivet av bruset. 46
procent av mdnnen finns i sin yrkesroll pa var
undersdkningsdag.

Om man tittar narmare pé arbetsdelningen
melian mén och kvinnor 1 Sverige sa arbetar
kvinnor 60, 5 timmar i veckan. Dirav ar drygt
hilften obetalt arbete. Ménnen arbetar nigot
ldngre, men deras obetalda arbete dr bara en
fjardedel av tiden.

Inom de 30 till antalet storsta yrkena i Sverige,

I maktens boningar - Mona Sahlin, finns flest kvinnor inom vard- och social sektor,

soclaldemokraternas partisekreterare.  Pa kontor och i kok/restaurang. Ménga kvinnor
ar ocksa ldrare och banktjanstemén.

Inom exempelvis varden dr 95 procent av underskdterskorna och vérdbitradena
kvinnor. Vardsektom far i bruset representeras av tva vérdbitriden p4 en genrebild
som illustrerar en ledarartikel i Dagens Industri den 17 mars. Texten handlar om
att landstingen borde lira av Asea Brown Boveri ndr det giller kostadseffektivitet.
En tredje kvinna i varden ér psykiatriker i sipoperan Glamour. Brusménnen i
virden 4r 6vervigande delen likare, 7 stycken, samt en ambulanspersonal.
(Overrepresentationen av likare inom den offentliga sektorn den 17 mars berodde
pé en stundande ldkarstrejk. Det forklarar .

TEXTA TYOLIGT, TACK!

dock inte varfér alla likare var mén). Du som prenumererar pa : , .
o P o o Nyh by
Minnen iir ocksa klart dverrepresenterade  rappreletonkan i  DNs automaq
nir det giller yrkesomrddet ordningsmakt. =~ 2utenatsk teett g telefon :
1 bruset dr kvinnor med hogre till midnatt, - SIa b
samhillspositioner inte speciellt synliga. I AR a na
klassen elit ar 7 procent av aktorerna tolefonsvarare och o~ 4 Kom bara ihdg
. - N .- - utratta ditt rende nummer till hand
kvinnor inom ekonomi och politik. Harriet genom att trycka pa

(@ c. ningsavin samt pi
Colliander, ny demokratis nya partiledare, ~ Sefrens amt |
forekommer tva ganger, Ann Wibble och Gro au far. pat gar snabir,
Harlem Iérundtland varsin gang, for att ittt
nimna nagra.

For verkligheten giller att en tredjedel av “N
i .

Tilﬁa!tlgt u.;;;J.eh-éll
tidningen. Om du
reser bort ndgon
kan du gjilv krag
vilket datum tidn
ska upphdra och +
o . e - datum du vill ha:
de svenska riksdagsledamdterna dr kvinnor. tillbeks.
den offentliga sektorn 4r 29 procent kvinnliga D

chefer, 9 procent kvinnor &r chefer i privat
sektor. En kvinna i arbete.

Nir kvinnor inom makt och elit
" Alla siffror om *verkligheten” ar hamtade fran SCB, Statistiska centratbyran
# Nyberg (1993)




Kapitel 4/Fdrsta nivan

SFAR

PRIVAT SFAR

allmant privat
hemmet vila
hemarbete

i sporthallen

hos frisbren

i affaren

pé cafét

p4 diskot

pa festfmed vanner
P4 promenaden

pa stranden

kultur - teater/bio
pé slan

pé resande fot
OFFENTLIG SFAR

allmént offentlig
tidnsteprodukticn
offertlig sektor
industriproduktion
jordbruk
hantverksprodukticn

modebranschemn
politik
kultur
kontor
ordningsmakt
arbetglos
dviiga

totat procant
kolumnprocent
antal akidrer

kvinnor
G,

Yo

47
9
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(oo B - T % T ]
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3
101

53
656
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47
589

totalt

9%,

1

10G
1245
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3
01

Tabell 3. Andelen man och kvinnor i olika sfarer.

SFAR kvinnor
o,
privat 76
offentlig 21
avrig 3
total procent 100
antal aktorer 656

mén
0/0
51
46
3

100
589

totait
Yo
64
33
3

100
1245

Tabell 3 a; Andelen kvinnor och mén i privat och

offenttig sfar.

23

férekommer skildras de inte 1 foérsta hand
som yrkespersoner, dven om det dr i kraft av
sin nddda position de intervjuas. Istéllet talar
de om sitt privatliv. De flesta elitkvinnorna i
var unders6kning finns inom kultur, noje
och mode.

Den manliga eliten &r storre dn den
kvinnliga i bruset. 65 procent av alla elitister
ar.mén. De dr mer spridda dver olika &mnen
4n kvinnorna, med betoning p4 ekonomi och
politik.

Privatlivets helgd

1994, nir Sverige under négra ar hatt stor
arbetsldshet skims ménniskor fortfarande
for att de dr arbetslosa. Rapporter om
psykisk och psykosomatisk ohélsa foljer i
arbetsloshetens fotspar. Det ger en
fingervisning om hur samhéliet védrderar
arbete. Mediabruset ger inte direkt uttryck
for den virderingen med sina 33 procent
yrkesarbetande den dagen. Delvis ger bruset
4ndd vid handen att det 4r bra att ha kommit
nigonstans i sitt yrke, men det dr bara vissa
typer av yrkespersoner som medverkar. Ofta
ir det folk i s kallade glamordsa yrken eller
folk som natt toppen i sitt jobb. Det ér inte
lokalvirdaren eller hemtjansten som
skildras.

Dominansen av akt6rer inom den privata
sfiren och betoningen pa sakomraden med
personliga och privata aktivititeter visar att
bruset som helhet vinder sig till oss i var
egenskap av privatpersoner.

Ungefir 70 procent av vara aktdrer finns
inom traditionella privatsysseisittningar
som kultur, matlagning, sex och samlevnad
till exempel. I verkligheten ldgger vi ungefér
30 procent av vir vakna tid pd
fritidssysselsdttningar och personliga behov.
64 procent av alla aktérerna dr i sin
egenskap av privatpersoner. Tre fjardedelar
av kvinnorna &r privata. De gor inte mycket,
de str och sitter mest bara hela tiden.

P kopet

Vi har inga sikra teorier till varfor bruset ter
sig & privat. Man kan tédnka sig olika skal.
Kanske #r det sa att privathivet r mer
intressant att skildra. Sex och kérlek har
stark dragningskraft. Det mest privata dr det
hemliga och tabubelagda och dirmed mest
spannande att skildra. Romankonsten,
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filmkonsten och flertalet andra media
uppehdller sig i privatsfdren.

Dérfdr 4r det kanske smart att genom I :
privatsfaren formedla ett konsumistiskt Sagarduneri
budskap. Det dr som privatpersoner vi o 8% hed
konsumerar. Bruset antyder att vi rentav blir orgametopent. 505 0L 2 Y
bittre som privatpersoner om vi konsumerar. w ) KARLEK!

Massmedierna har sedan linge varit en arena
for uttalat kommersiella budskap. Aterstoden
av medieinnehdliet bekriftar vissa normer och
beteenden, till exempel medelklassens, med
indirekta kommersiella budskap; genom till
exempel livsstilsbeskrivningar.

Om synlighet betyder uppvirdering s kan
man siga att alla medeiklassaktorer i var
unders6kning bekriftar uppvirderingen.

I en klassernas begynnelse var det medel- och
Sverklassen som kunde konsumera och ndr nu
allt fler har den mdjligheten sd gér man samma
sak.

Vi lever i ett samhalle som tror pi tillvdxt och
tron 4r beroende av konsumtion. For att
anvinda en metafor kan man séga att om
tillviixten &r en religion dd dr produktion och
konsumtion dess utévande. D4 blir det ocksa
sjdlvklart att bruset bekréftar den konsumerande Kdriek ar anvandbart.
ménniskan.

Det konsumerande budskapet ser olika ut for olika genrer. I Rapport den 17 mars
understroks tillvixttanken genom att man toppade med att ekonomin snurrar igen i
Sverige. I reklamen kan man inte ta miste pd vad det handlar om. I reportagets
form méter man ofta ménniskor som nétt en position. De talar for all del inte om
pengar men ldsaren vet att det i regel &r en person som har rad. Eit slags foredome
eller inspirationskdlla, dir pengar ar en komponent. "Hur ska det g for Julia?” 1
Vecko-Revyn till exempel som handlar om skddespelaren Julia Roberts 1
Hollywood som fran borjan 4r en arbetarklasstos.

Alla véra vecko-och manadstidningar handlar till stora delar om produktvisning,
antingen det giller dick eller kldder.

Slutligen fiktion, som ofta tilldrar sig i 6verklass och medelklass.

Man kan séga att det konsumerande budskapet bekriéftas i olika form. Det &r
norm att konsumera. Andra normer och attityder kan befistas p4 samma sétt i
olika former, med olika sprdk och bilder.

Det lockande banala

For att dterkomma till synlighetsbegreppet kan man sdga att de mediaprodukter
vi har valt visar enskilda virldar, manliga och kvinnliga. Tillsammans bildar de
bruset.

Vecko-manads-och familjetidningar synliggér det som kvinnor har dgnat och
dgnar sig it. Beteenden och intressen som matlagning, heminredning, relationer,
kinslor, mode och skonhet bekriftas av de hir tidningarna. Sapoperor dr ocksd en
genre som skildrar kvinnliga virldar.

Tidningarna som riktas mot mén (i huvudsak) dr inriktade pd prylar, aktion och
kvinnor (porren). De manliga vdrldamna synliggors.

Det finns givetvis ett stort virde i att fd ta del av sddant man ar intresserad av.

Skillnaden ir att de manliga virldarna oftare 4r synliga for fler av bida kon
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eftersom de dr synonyma med "vérlden” pd ett annat satt. Silunda har bilen en helt
annan samhillelig dignitet 4n lappstiftet eller varfér inte det obetalda hemarbetet.

Det finns en hel genre inom litteraturen som kallas for tantsnusk, bocker som

- synliggor kvinnliga varldar och som f6ridgger handlingen inom omréaden som ar
viktiga for kvinnor, till exempel relationer, kirlek, familj och skénhet. Med ett
finare ord kallas genren for triviallitteratur. Med samma dignitet betraktas ofta
populirpress som &r riktad till kvinnor. Tidningar ar inte litteratur men det ar
lasning. Darfor vidgar vi begreppet till trivialldsning. : _

Det som kvinnor sysselsitier sig med banaliseras. 1 veckotidningarna l4r vi oss
hur vi ska blir vackra men vi ska inte prata om det. D4 ar vi fafinga eller fikar
ofter smicker. Det vackra hemmet anses inte vara betydande for samhillets
fortbestand.

Lisbeth Larsson diskuterar veckopressinnehdll och kvinnors lisning i sin
avhandling En annan historia. Hon citerar bland annat den tyske mediaforskaren
Walter Nutz™:

*Triviallitteraturen paverkar inte samhillet, den anpassar sig till det och forsdker
utrdna och uppfylla dess hemligaste 6nskningar. Den vill behaga, inte skaka om;
den vill berdtta sa att lisaren tryggt kan aterfinna sig sjdlv i den och till slut Jdgga
den i frdn sig utan att registrera en enda obehaglig kansla™.

Hans resonemang kan bara delvis oversittas till vecko-och dampress. Vi menar
att trivilallisningen visst kan skapa obehagliga kinslor men kanske inte
samhillsomstortande, Obehaget ar snarare riktat mot den egna kroppen, eller egna

. -personen. Du kan alltid bli vackrare, smalare, fa ett tjusigare hem. Det kan skapa
en brist pé tillfredsstéllelse.

Syftet med tidningarna 4r att inspirera och uppmuntra och sa fungerar de sikert
ocksd i de flesta fall. Som sagt, det ir inte till samhillsomstértande eller ens
ifrigasittande verksamhet som produkterna syftar. Man kan instdmma i flertalet
massmedia-och litteraturforskares kritik mot friviallasningen. Den dr sdkert
passiviserande och samhéllsflortande till innehall. Bristen pa kritisk h&llning och
nya idéer, alternativ och andra vérldar ar pafallande. Men lésarna av
trivialldsningen kan inte trivialiseras.

Det min lser banaliseras inte pi samma sétt som det kvinnor ldser, trots att
*manliga” tidningar mdste sigas fylla samma
funktion som de "kvinnliga”. Det kan bero pé att
amnena i "manstidningar” roner storre
uppmirksamhet och tyngd i samhallet. Porren till
exempel dr foremal for dterkommande diskussioner
pé ledar-och debattsidor, bilar och andra tekniska
prylar anses samhéllsnyttiga.

Kvinnors lisning ma vara ensidig, men det &r ocksa
ménnens.

And3: triviallisningen dr den diskriminerade
Iisningen i vér kultur och kvinnan den diskriminerade
lisaren, for att parafrasera Lisbeth Larsson.

Unga, vita och friska

Over hilften av alla aktdrer i mediebruset 17 mars
4r mellan 15-29 &r. Vi kallar dem ungdomar eftersom
ungdomstiden i Sverige med dren blivit allt langre.
Det tar liingre tid for unga ménniskor att sl sig in pa
arbetsmarknaden, att skaffa en egen bostad och tréda
in 1 vuxenlivet.

Ungdomar dominerar inom reportage och reklam.

Aldre - pd undantag i bruset.

® Larsson (1989) s 224.
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Samtidigt 4r deras utrymme begriinsat, de dgnar sig néstan bara at personliga
behov, sex och samlevnad.

Virt att notera ir att kvinnorna ir fler &n mannen i denna dldersgrupp. I alla
andra &ldersgrupper 4r mannen fler. Man kan siga att flickor blir synliga nér de ar
tondringar och forsvinner sedan snabbt for att i princip bli helt osynliga som éldre.

Min dr mer jaimnt fordelade dver dldrama, mest synliga 4r de i medeldldern.

Barm ir relativt osynliga och finns framfér allt inom rekfam. Reklam ar ocksa det
omrade dir kvinnor férekommer mest.

En tinkbar tolkning till dessa resuitat-ger medieforskaren Cecilia von Feilitzer'.

Hon gor en koppling mellan ekonomisk samhallsfunktion och hur mycket man
syns i medierna. Man mdste ha makt och inflytande i sin samhéllsfunktion for att
synas. Nar det giller reell politisk eller ekonomisk makt trénger produktiva vuxna
ut ungdomar och miin tringer ut kvinnor. Men nér det géller konsumtion &r barn,
ungdomar och kvinnor viktiga, dir har de en viktig samhallsfunktion - antingen
via egna inkop eller fordldrarnas. Darfor r det logiskt att de &r synliga i reklam.
Dessutom ar ungdomlighet-ir ett hyllatideal i vér kultur. Kvinnor &r sérskilt
betydande som konsumenter nér det géller dagligvaruinkdp och konsumtionsvaror.
»Ifall kvinnorna dr unga blir de dessutom ett populért blickfing”, skriver Feilitzen.

Bara 2 procent av ungdomarna finns inom sakomradet ekonomi och politik, da ar
det i huvudsak de unga méinnen som haller sig framme.

I verkligheten 4r ungdomar betydligt mer intresserade av dessa fragor. I
Ungdomskommitténs betinkande Ungdom och makt’ redovisas flera olika
undersdkningar som visar att ungdomar ar klart politiskt intresserade, om an inte
partipolitiskt.

Aldre minniskor dr mer eller mindre osynliga. 21 procent av Sveriges kvinnor
ar dver 60 ar. Den 17 mars syns 2 procent.

Aldersfordelningen | mediabruset Aldersfordelningen i verkligheten 1993
aldre
aidre
tvre
medelalder dvre medelalder
medetalder medelalder
{ 1
l 1
ungdomar ungdomar
i
, i
bam bam
i
MAN KVINNOR MAN KVINNOR

Tabell 4; Aldersfordelning | mediabruset och i verkligheten.

* Feilitzen (1991)
S0 1991:12
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Inga hinder

I mediebruset fanns 15 handikappade. De dr alla mén.

Det motsvararar ungefir 1 procent av akiérerna i undersdkningen, vitket ar lagt
om man jamfér med verkligheten. En exakt siffra dr svar att f& fram, men enligt
DHR, De handikappades riksférbund, &r 10 procent av befolkningen
funktionshindrade.

Skillnaden mellan medierna och verkligheten skulle kunna varit dnnu storre.
Under var brusdag pagick Handikapp-OS i Lillehammer och svenskarna hade gatt
till final 1 kilkhockey. 6 av de 15 ménnen med funktionshinder &r
kilkhockeyspelare.

Om synlighet i medierna r ett mtt pd inflytande kan man konstatera att kvinnor
med funktionshinder har ett obefintligt inflytande.

I verkligheten ir kvinnor i majoritet nér det géller de flesta handikappgrupper. I
regeringens jamstalldhetspolitik® ingdr att béttre belysa villkoren for kvinnor med
funktionshinder. Malet ir ocksa att forbattra deras villkor och 6ka deras inflytande
pé olika omraden.

En stjarnas glans

Hur méanga invandrare syns i bruset? For att fi svar pé det kodade vi aktorernas
ursprung; kaukasiskt, afrikanskt, latinskt, asiatiskt, arabiskt och ovrigt. 1
fortsdttningen kommer vi ait kalla
kaukasier for vita och dvriga for /N DE DiRBARA SKATTERNA
utldnningar. 3 DANSAR PA SCENENI

Vid en forsta anblick liknar D 2
undersékningen verkligheten. 9 procent
av aktdrema 4r av utldndskt ursprung.
Enligt SCB ar 10 procent av Sveriges
befolkning (16-84 dr) invandrare,
asylsGkande och utléndska medborgare.
Samtidigt dr det bara speciella
utldnningar som syns. Basketstjirna
eller artist ar sysselsdttningar som ger
storre chans att synas. Dr Alban, La
Camilla, Schag Attaq och en talesman
for en shejk som kopt OK: Petrolium dr Tre danserskor i Turbanistan var ndgra av de sju araber
nigra typiska personer med utlindskt som forekom inom fiktionen 17 mars 1994.
ursprung i mediabraset den 17 mars.

Mest synliga 4r utldnningar inom fiktionen, ddr 20 procent av aktOrerna ar
utlanningar. Granskar man fiktionens utldnningar nérmare blir resultaten markliga.

Av sju aktorer med arabiskt ursprung aterfinns samtliga i Fantomen och Kalle
Anka. Tre araber ir dansande ankor i Kalle Anka-serien Turbanistans tre skatter,
resten ingdr i berittelsen Guldbehéllarens gita i Fantomen.

Av 10 aktérer med afrikanskt ursprung dterfinns sju i Fantomen, i serien Vali
Bengalen. Av de 2 asiater som férekommer inom fiktionen #r bada skurkar, en 1
TV-serien Hunter och en i Fantomen. :

Generellt kan man siga att betydligt fler utldnningar rér sig inom sakomréadet
brott jamfért med vita. Var fjarde utlandsk man dgnar sig 4t brott.

Mediebruset skildrar f "vanliga” invandrare. En genomgdng av samliga
utldnningar i bruset visar att de ofta &r "kryddan” i reklamen, de dter Taco eller
hetsar upp sig 6ver chokladen Daim. De lockar till exotiska resor eller dr hjalpldsa
bamnslavarbetare 1 nyheterna.

* Prop. 1993/94:147
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Nagra avgorande faktorer _

Alder, funktionhinder och ursprung ér nigra exempel pé faktorer som avgor
vilka som syns i medierna.

Var undersékning av mediebruset sdger ingenting om aktérernas betydelse,
vilken relation de har till imnet. Men vi anser att synligheten i sig & ett métt hur
viktig en person ir, vilket virde medierna ger en. Om medierna en dag skildrar
4727 kvinnor mellan 15-29 &r och endast 12 kvinnor éver 60 4r - dé sdger det ocksd
nagot om vilka medierna virdesétter.

Att komma pa dagordningen

Det #r inte bara personer som ar osynliga.

Aven vissa dmnen 4r osynliga i mediebruset. Var uppdelning i tio sakomrdden
innchaller bland annat sakomradet natur/miljo, frigor som minga anser vara
viktiga idag, bade péd lokat och global niva.

Den 17 mars lyser dock miljon med sin frénvaro. Ett reportage har anknytning
till miljofragor. Det dr Vecko-Revyn som klitt upp Filtbiologernas nya ordférande
Elin Andersson i aftonkiinning och pérlhalsband.

Intervjun handlar om makt, miljéfragor och hur man praktiskt kan arbeta for
bittre miljo.

En musikvideo handlar ocksd om miljo, Bon Jovis "Dry County™, om et
landskap dir det inte regnat pa linge. Det kan diskuteras om videon verkligen
handlar om milj6, en titt pd konvolutet i butiken visar att Bon Jovi anvinder miljo-
och naturmetaforer for att beskriva existensiella och kénslomassiga fragor.

Bristen pi analysenheter med miljé som sakomrdde kan bero pa var avgrinsning,
att bara koda aktorer p bild. Natur- och miljéfragor ar ju inte alltid kopplade till
ménniskor. En snabb titt pd texterna visar att s ar fajlet vid en nyhet om
miljoklassning i DN samt ett reportage om ugglor 1 Aret Runt.

Religion ér ett annat exempel pa ett icke-dmne den 17 mars.

En fraga om klass

Bruset den 17 mars pekar pa en ideologisk
kursandring nér det giller samhdliskiasserna.
Av kvinnorna i undersokningen dr ver hilften
klasslésa. Méannen har en nigot tydligare
klasstillhorighet.

Pastiendet ovan bor snarare formuleras som
en friga. En ideologisk forindring skulle kunna
vara forklaringen till att det inte gér att avgora
vilken klass en dryg tredjedel av brusaktorerna
tilthér.

Till en borjan fir man i s fall anta att de
svenska medierna idémaéssigt utirycker en
dominerande ideologi’. Denna ideologi skuile
vara en kombination av olika perspektiv sdsom
politiska, ekonomiska, konsperspektiv, normer,
attityder och ménnisko- och samhéllssyn i
aliménhet. Ideologin innehéller motséttningar
som de olika politiska traditionerna speglar. Vi
BET e it @B har en socialdemokratisk tradition och en
Det kan vara svdrt att avgdra till vilken liberal. Den forsta betonar jamlikhet och
klass en babydoll tillhor. samhdllelig styrning och har arbetarréreisen

£

’ Resonemanget bygger pa Nowaks och Ross kapite! Samhallsklasser och sociala skillnader i TV i TV som
kulturelit system
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som bas. Den liberala framh4ller fri féretagsamhet och har néringslivet och de
borgerliga partierna som foresprikare. Sen tillkommer allt diremellan. Bruset
producerar och reproducerar denna ideologi.

Klassl®sheten skulle kunna visa att vi dr pd vég ifran den har hoger-
vinsterindelningen och bérjar betona andra virden 4n materiell tillviixt. Det kan
innebira att det inte lingre kinns viktigt att genom tillbehor och attribut markera
var man hir hemma.

I verkligheten har klassbegreppet varit féremal for omformulering flera génger.
Adel, borgare och bonder var kanske nigra av de forsta klassbegreppen. Pa
sextiotalet anvindes socialgruppssystemet. Numera grupperar man efter
socioekonomisk indelning. Den bygger pd yrkesmdssig tillhdrighet och
anstilining. Ekonomisk status 4r underordnad.

I debatten talar man om att dven det begreppet borjar bli forlegat. Helt nya
kombinationer av ligt betalda hégt utbildade ménniskor och hogt betalda,
13gutbildade minniskor visar sig. Arbetslésheten dr stor. Mdanga unga ménnsikor
gir direkt fran skola till arbetsloshet. Ar det sjélvklart att man tillhor sina
foraldrars klass d4? Eller tillignar man sig andra virderingar som inte dr avhangigt
ett traditionellt klassamhélle? Méjligen kan brusets klassloshet skildra en
forindring mot nya livsformer. Det kan ocksd uttrycka att vi alla liknar varandra
mer och mer.

Lika troligt 4r det att kommersialismen talar till alla, cavsett klass. Konsumenten
ska inte behova kiinna sig virderad utifrn ndgot annat an sin konsumentroll.

De flesta klasslosa dr som sagt kvinnor. De héller sig i stéllet med olika stilar. I
Damernas Varld nr 3, mars -94 har vi etnisk mix, pyjamas- och nattlinneslooken,
babydoll, sarongen (som kan biras bdde pé kontoret och stranden, mirk vil),
punken, romantiken, workwear, ja, det &r mycket att vilja pd.

Det ligger nira till hands att applicera den franske sociologen Pierre Bourdieus
begrepp habitus® pé stil, sdvil som klass. Habitus star f6r hur man betecknar
tillhorigheten till en viss grupp genom en mangd detaljer varav klader ar en del.
Klass kan vara en sadan grupp. En "kultur” som till exempel ravekuituren och hip
hopkulturen kan ocks4 vara en sidan grupp. De nya kulturernas attribut ar inte lika
Kklassbundna som forna tiders flanellskjorta.

I tidningen Ottar (4/93) diskuterar forskaren Louise Waldén habitusbegreppet i
forhallande till kvinnors st att byta typ eller stil. En babydoll har ingen given
klasstillhorighet. Klassindelningen kan tyckas vara ett manligt satt att beskriva
verkligheten. Mannens klassklittrande dr mer kopplat till prestationer i form av
utbildning och karridr. 1 manlig mytologi finns atskilliga exempel pd hur man
farandrar sina positioner utifrin sina prestationer. I kvinnlig mytologi &r det just
utseendet och konet som ar det visentliga. Med hjilp av ett vilskott

. skénhetskapital kan kvinnor kldttra eller cirkulera i samhéllet. Miins intresse for
kvinnor som konsobjekt motsvaras av kvinnors intresse f6r mén som klassobjekt.

Hogt och lagt

Forutom de klasslosa aktérerna finns ocksd en mer tydlig klassindelning av de
resterande akdrerna i var undersdkning, Medelklassen dr den allt dominerande den
17 mars. En tredjedel, vilket betyder att den svenska medelklassen ar vil
representerad i bruset. Av svenskarna utgor medelklassen 38 procent av
befolkningen mellan 16 och 84 &r (1990-91).

I bruset 4r 9 procent elit, i Sverige kan 16 procent raknas dit.

Den stora underrepresentationen ligger inte ovéntat i arbetarklassen. 6 procent i
bruset tillhér arbetarklass medan verklighetens arbetare uppgdr till 44 procent av
befolkningen.

Kjell Nowaks och Sven Ross undersokning av televisionen i bérjan av 80-talet

® Bourdieu: (1986) s291-304
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bekriftar att inte mycket Andrat sig p4 tio &r ndr det giller underrepresentationen
av arbetarklass.’

1 TV domineras personuppsittningarna av rollkaraktérer som tillhr medel- och
dverklass, skriver Nowak/Ross vidare. Arbetarroller ir inte bara f4, de tar ocksd
upp lite tid och r undanskymda. Karaktariseringen av rollpersoner som &r arbetare
ar minst utforlig.

I samtliga genrer i var undersékning &r arbetarna fi men syns mest i nyheter i
forhallande till antal personer totalt inom nyheterna den dagen. Medelklassen
dominerar, sedan kommer eliten.

I bruset ir 1 procent arbetsidsa, i Sverige mellan 7 och 8 procent.

Manniskor pd samhillets verkliga marginaler far inte stort utrymme i bruset. Dit
raknar vi missbrukare av skilda slag, prostituerade och “yrkeskriminella”.
Morkertalen i samhillet 4r stora och darfor 4r det svdrt att ange hur manga
mﬁ;miskor som finns inom de hér kategorierna i Sverige. I bruset &r 3 procent
utslagna.

Eftersom televisionen ar den av var undersoknings genrer som innehaller mest
importerat material kan man konstatera att det 4r skillnad pd program som ar
producerade i Sverige respektive svenskproducerad reklam kontra utldndska
produkter. Svenskproducerat material visar stdrre variation av klasser. Arbetare
skildras inte heller s4 i skymundan och de framstlls inte som om arbete dr
jamstallt med livets nitlott. I till exempel avnittet av Rederiet i var undersdkning
tar aktorer inom arbetsklass lika stort utrymme som overklassen och medelklassen.

Det beror sikerligen p4 att Sverige har en relativt stark tradition av arbetarkultur
och litteratur och att svensk statlig television har anstréngt sig att skildra storre
variation pé klasser,

Sirskilt om man jamfér med USA. De flesta amerikanska serier och program ar
inte intresserade av att visa annat in medei-och 6verklass. Eftersom en stor del av
det svenska TV-utbudet numera ir amerikanskt r inte den nationella prigeln
langre sa tydlig. Snarare &r det sé att det svenska bruset, liksom i manga andra
mindre linder, domineras av ett védsterlindskt kulturmonster °. Eftersom USA
ligger en bit till hoger om Sverige politiskt blir f6ljden att utbudet har en mer
konservativ prigel.

Med hinsyn till den tidigare diskussionen om synlighet och massmediernas
konserverande effekt tycks bruset sanktionera samhillskiktens radande monster av
éver-underordning” .

Det kan ocksd vara s att de som styr éver medieproduktionen sjélva tillhor
medel-och éverklass och dérfér inte kan eller vill skildra hiindelser, ménniskor och
skeenden ur andra perspektiv. Den aspekten liggs ofta pd det journalistiska
materialet men kan formodligen gilla dven for 6vrigt medieinnehall.

Genrerna bekriiftar varandra

Om man jamfor genrerna med varandra finns det bade stora skillnader och
likheter. Bide reportage och reklam har personliga behov som stdrsta dmne. Inom
nyheterna r ekonomi stdrst och inom fiktionen ar brott det vanligaste sakomradet.
Personliga behov ir dock viktigt bade inom nyheter och fiktion.

Gemensamt £5r reportage och fiktion ér att privatlivet ar viktigt, framfor allt sex
och samlevnad. Nar det handlar om privatlivet inom reklam och nyheter &r det
ocksa sex och samlevnad som &r viktigt.

Mannen dominerar inom nyheter och fiktion. Det &r vanligare att mén upptrader
som yrkesménniskor inom de genrerna, medan kvinnorna, férutom att de ar firre,

° Nowak/Ross (1991) s83-119
'® Abrahamsson (1985)
" Nowak/Ross (1991) s 111
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ocksa upprader som privatpersoner.

Gemensamt for alla genrer ar att det 4r nyheter Teportage reklam  fiktion totalt
vanligare att kvinnor upptréider som SAKOMRADE % % % % L
- privatpersoner dn som yrkesménniskor, politik 10 1 9 3
Inom reklamen dr det vanligast att bade miljo 1 0 1
mén och kvinnor upptrider som .
1 ekonami 2% 1 5 7 6
privatpersoner. .

- Man kan tolka frnvaron av sodiala 15 3 i 6 4
yrkesarbetande kvinnor som en bekriftelse | kutur 9 7 5 4 6
av de yrkesarbetande ménnen. personliga behov 20 48 77 18 50

brott 14 12 1 28 1
samhélle 4 3 5 11 5
privatily 4 25 5 17 15
Total procent 102 i o] 100 100
kolumn 8 6 36 19 100
antal alddrer 113 467 460 245 1285
Tabell 5; Sakomraden inom olika genrer.
GENRE NYHETER REPORTAGE REKLAM FIKTION
KON{ kvinnor %  man % { kvinnor %  man % | kvinnor %  mén % | kvinnor % mén %
~SFAR privat :off .-privat off. | pivat off.  privat off. |privat off. privat off. |privat off. privat off.
OMRADE
politik 12 18 21 3 2 702 0
milio 0 3
ekonomi 2 12 18 3B 3 2 1 2 9 8 5 20 13
sociala 40 ] 20 4 2 5 6 4 2 10 3 6 7
kultur 12 12 12| 1 14 4 181 4 5 5|5 1w 8
personliga 5 44 201 64 40 47 23 |8& s 78 512w 10 3 8
behov
brott % 12 24 6| 38 8 18 2|0 1 5 |19 17 28 3%
sambille 6 2| 1 4 [ 2 23 4 202 7 8 5
privatliv 10 12 %8 29 2 2|6 9 4 % 2 17 10
procent totalt 100 100 100 100 99 101 101 ] 99 2] 98 100 100 101 100 9@
antal aktorer | 20 16 17 49 | 185 65 105 94 | 247 22 109 40 |42 N &4 83
aktorer totalt |
varje genre % 65 250 199 269 149 72 147

Tabell 6: Andslen kvinnor och mén i privat och offentlig sfar fordelade pa genre och sakomrade.
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De enfaldiga typerna

. 4
PUSTAR LUT: Héfan Tidholm, VO i Folksam, har cidit vl stormen f dat

1susade

Hon ler milt, huvudet litt pa sned, ljussminkad i ansiktet. Fotterna pekar lite
forlaget indt, skorna dr oknutna, hon sitter pa stolskanten. Armarna ligger slappt 1
skotet. Trojan dr uppkndppt, bh-n syns och magen 4r bar. En ung flicka, utan
bekymmer eller mél i livet.
Dir sitter han, segerviss och beslutsam, hinderna gestikulerar, pekar framat.

- Slipsen prydligt pa plats, likasd lilla nasduken i brostfickan. En man 1 sina basta
Ar som ridit ut stormen. Han har minsann ingen tid att posera, kameran far ta
honom “in action” nir han férklarar hur han lyckades.

Se dir, ur Dagens Industri 17 mars och Vecko-Revyn, or 11,tvd av de
vanligaste stereotyperna av kvinnor och'man i svenska massmedier. Vi tycker att
resultaten fran bruset bekriftar var tes om hur media skildrar mén och kvinnor
med hjilp av stereotyper av konsrollerna. Vi tar oss friheten att skildra dessa
stereotyper utifrin védra egna tolkningar av bildernas underliggande budskap.
Ansiktsuttryck, kroppshdlilning och gester, aktivitet, passivitet r exempel pé vad
som ger oss ledning. Rubriker och bildtexter ger ocksd information. De ovan
beskrivna kallar vi Projektéren och Skonhetssiaven och det ar vérldar dem
emellan. Projektdren tror att Skonhetsslaven dr en passiv och véntande varelse,
som oftast verkar glad, sval och ostressad, i alla fall far han aldrig se ndgra tecken
pé bekymmer, Ddremot spenderar hon miéngder pa klider och smink, bantar och
undrar stindigt om hon &r bra nog. Vad han vet r att han ser henne och han
forstar att det 4r det som &r meningen. Sjdlv vet han att han ocksd blir sedd men
det ir inte for sina rosa ldppars skull.

Skonhetsslaven tror att hon &r i hinderna pd Projektorer av olika kategorier, det
4r de som bestimmer, har hand om pengarna. Hon tror inte att han ser henne, och
dirfor kimpar hon vidare om hans uppmirksamhet. Det dr svdrt. Virlden véntar.
Problem maste 1osas och det kan han. Skonhetsslaven véntar pa Projektéren. Han

vintar inte, han tar for sig. Sddan ér brusets ordning.
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Hjiltar och jungfrur

Alla har vi en skonhetsslav och projektér inom 0ss, man som kvinnor, men den
dubbelheten syns sillan i medierna. Givetvis hdmtar stereotyper egenskaper hos
0ss levande vanliga ménniskor.

Genom att forstdrka vissa drag 1 kénsrollerna och inte visa andra ger medierna
en ensidig bild av mén och kvinnor. Hos kvinnliga stereotyper forstrks till
exempel kdnslomissighet och omsorg. Hos manliga betonas aktivitet och
expansion. Han &r en "doer”, hon en "waiter”.

Massmediernas kunskaper om kénsroller bygger pé historia. Ocksd genom
historien har vissa egenskaper lyfts fram som de goda exemplen pa hur kvinnor
och min ska vara. Det vimlar av hjdltar och krigare, skéna jungfrur och heliga
madonnor i konst och litteratur.

Forr i tiden hade ett begrinsat antal ménniskor tillgéng till den tidens medier. I
dag finns det knappt ndgon begrinsning pé vad vi har tillgang till, atminstone i
det som kallas vastvirlden. Aven globalt dr spridningen av medier av
massformat. Darfor dr ocksé stereotyperna globala som Margaret Gallagher
papekar’.

I den litteratur vi har funnit pd omrédet ir fokus instéllt pa kvinnliga
stereotyper. Manliga stereotyper beskriver vi utifrdn mytologi om manlighet och
hiimtar inspiration bland annat frin idéhistorikern Ronny Ambjérnsson’. Man kan
sdga att stereotyperna foljer vissa teman. Det dr vanligt att en aktor rymmer tvd
eller tre stereotyper. Inte fler, for da blir det en karaktdr, en mangsidighet och
komplexitet som stereotyperna saknar,

Skonhetsslaven

Skonhetsslaven dr en dvergripande och dominerande stereotyp. I bruset finns
dver hilften av alla kvinnor som forekommer den 17 mars inom sakomrade
personliga behov, dir mode och skdnhet ingdr. 68 procent av de kvinnliga
aktérerna ir sminkade® .

Kvinnlig skénhet har alltid hyllats. Skonhet var lénge en kvinnas stora tillgang,
for att bli gift till exempel. Skonheten har ocksd forknippats med andlighet,
renhet, godhet och mildhet, egenskaper som tillskrivits en “riktig” kvinna®. Det r
vanligt att man fortfarande, d&tminstone i media, beskriver kvinnlig skénhet i
termer av religitsa metaforer. Ord som lyster, nytt liv och transparans anvénds
ofta, bide i reklam och sd kallade komplementreportage.

Skénhetsslaven framstills ofta som passiv men tar initiativ nér det giller att
forskona sig. D4 kan hennes beteende beskrivas ocksd som om hon tar itu med ett
miljéproblem eller en sjukdom. Det galler kampen mot de fria radikalema och
andra gifter eller att bromsa 4ldersférindringar med Alpha-Ceramide Intensive
Skin Treatment, Kliniska studier visar... och sé vidare.

1dag, i Sverige dr kvinnor inte beroende av skonhet for sin vélmaga. Trots det
betonas fortfarande skonheten starkt, och ett bra utseende ér ett konkurrensmedel.
Inte minst massmedia dr en ivrig pahejare. Reklamen handlar till stor del om
skonhets- och hygienprodukter.

TV visar skénhetstivlingar och varje veckotidning med sjdlvaktning har sin
egen miss-tivling, Fotomodeller sitter norm for vad som for tillfdllet dr vackert, I
regel dr den normen 14ngt ifrén hur kvinnor ser ut i verkligheten, Eftersom
stereotyper inte sillan fungerar som rollmodeller f6r yngre ménniskor handlar det
lika mycket om beteende som utseende om man vill {érsoka ndrma sig normen,
Bantning, skonhetsoperationer och work out tar tid och kostar pengar. Kvinnors

' Gallagher (1981)

? Ambjornsson (1990)

® Alla aktérer som ar "naturiigt” sminkade &r kodade som osminkade.
* Wolf (1992) kap.1.
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“konsumtion kopplad till utseende och skonhet 6vergar 50 miljarder i Sverige’. Dd
dr allt frdn kldder till 6gonskugga inraknat
Det ir beteenden som kvinnor forvéntas dgna sig dt under livets alla dldrar,
-kanske forutom de allra dldsta. S&-lyder i alla fall medias budskap. Reklam och
reportage riktade till bade unga och gamla gir ut pd att béttra pa ndgot eller délja
“ndgon skavank. Trots att man riktar sig till dldre kvinnor med text och reklam om
antirynkkréimer ser modellerna aldrig aldre ut &n ungefir 25-30 ér, en dlder som
ingdri den den vanligast férekommande dldersgruppen under vér brusdag. T
Skonhetsslaven kan delas upp i undergrupper, beroende pd vad man vill betona,
sexualitet eller glamour®.

Hushallsfunktioniren

Hushéllsfunktioniren har det skinande rent hemma. Kliderna ér flackfria. Ja,
man kan nistan sdga att hon har ett drag av renlighetsfobi. Fér hon en flick pd
blusen ser hon ut som om tredje - —
virldskriget brutit ut. En bestimd Projektor
kan dock tala om f6r henne hur hon ska
l6sa problemet. Hushallfunktiondren ar
ocksd en Superkvinna, oftast dr det redan
firdigstadat ndr media tittar in. Hon sitter
férndjt och vilar i soffan, eller kanske tar
hon en promenad pé stranden. Hon fér
alltid saker gjorda, dr perfekt maka och
mor, gor hembakade kakor, &r ekonomiskt
oberoende och har aldrig maskor pa
strumporna.

Hemarbete dr nedvirderat av samhaéliet.
Det visas inte minst genom méngden
obetalt arbete som kvinnor utfor 1 L / .
sambhillet. Eftersom det inte virderas i E Y " ‘-%‘5*'"
pengar syns det inte heller sarskilt vél. Det | £
dr inte ndgon glamords sysselséttning, som
att vara pa fest. Och det dr hér vi hittar
funktiondrerna. En stor kategori kvinnor ,
‘bara-ir; de gdr inget, och det-dr omdjligt att B8
pa bild avgora vad de arbetar med eller '
vilken klass de tillhér. Hushallsbestyren ar

- avklaradei skymundan.

Hushalisfunktiondren dr en genomskinlig -
stereotyp, om man kan séiga sa. Media
betonar kvinnan som konsument och som
ﬁ%ﬁlg?éudﬁrseﬁm gf);t?rs grer? g;ﬁi;flgréflé? inte Hushdllsfunktiondren dr en fixare av format.
direkt uttalat att kvinnan ska skota hemmet
men genom att ta kirnfamiljsidealet tona fram pé nytt blir det budskapet
underforstatt.

Det #r funktiondren som fixar det rostade brodet pa morgonen, som har sdsen
redo under bordet pa festen. Funktiondren kan ocksa bekriftas 1 de tidningar som
kvinnor liser, de r i huvudsak orienterade mot utseende, hem, relationer och
matlagning.

I vart material frin den 17 mars kan man observera att 1 sakomrade
matAivsmedel finns fler manliga aktorer dn kvinnliga.. Under den siffran doljer
sig mannen i huvadsak som den som ska fa njuta det kvinnan fixar till. Bilden har

~intill visar ett vanligt forhdllande, relationer som inte visar sig i-
frekvensundersokningen. 20 procent av mannen i sakomrédet &r pojkar under 15

¢ Utraknat av Statistiska Centratbyran 1992
® Gallagher (1981) s 72-75
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- 4r. Mannen kan ocksd vara producent,
lantbrukare eller professionell kock. I Kalle
Anka iter Oppfinnar-Jocke ficklampsbatten
till lunch och i Fantomen bjuder Herman
Hedning Lilleman pé fiberrik kost.

Men det finns skdl att kalla stereotypen {6r
just funktiondr. Det finns en tendens att man 1
bruset forekommer i traditionellt kvinnliga
sysselséttningar liksom att kvinnor
forekommer i manliga. 24 procent av de
aktorer som finns inom sakomrade bil ar
kvinnor. Hilften av dem &r rena blickfing och
g6r reklam for bilmérken. 1 sfaren hemarbete
ar 27 procent av alla aktorer man.

Kirleksgudinnan

Som ett slags nista skikt under
Skoénhetsslaven och Hushéllsfunktiondren . .
finns Kérleksgudinnan, Hon kan i sin tur delas 15J.Y; ER
in i tva, Horan och Madonnan. Horan under Al AR '
Skonhetsslaven och Madonnan under T .
Hushallsfunktionéren, Skénhet framstélls ofta IMEHHHE il r 26
som en forutsattnimng for kirlek och —
sexualitet.

I Mgdonnan_ﬁn_l_ls det rena, ent egenskap SOM.  popan rilifredsstéiller e manligt dga.
Hushallsfunktiondren dras med pa sitt satt. Hon
haller kidderna, familjen, hemmet och sig sjdlv
oklanderligt rena.

I bruset r drygt tva tredjedelar av aktbrerna inom sex, samlevnad, fordldrande
och kirleksproblem kvinnor. '

Horan/Madonnan-uppdelningen kan ses som samhéllets svarighet att hantera
kvinnans sexualitet. Som f6ljd av det har en uppdelning pd gott och pa ont skett,
enligt Margaret Gallagher ’. Det &r ett mycket gammalt sétt att skildra kvinnan.
Antropologer och psykologer hanvisar synséttet till mannens ambivalenta syn pa
Kvinnan. Inbyggt i det finns en rédsla for en potentiell utmaning frdn det motsatta
konet. Psykologen Ake Hogberg visar i sin bok Det vilda 1 mannen® hur han 1
terapiform arbetar med en man som genom att anvinda onda och goda symboler
och myter om kvinnor kommer till ritta med sin fruktan for kvinnor.

Inom bade Horan och Madonnan ryms en dubbelhet. Horan férknippas med
skamléshet och skrupelioshet. Hon ér en fresterska och anvénder sin kropp, eller
snarare vissa delar av den, som retning. Men hon kan “omvéndas” till en ren
kvinna, eller ha drag av renhet och godhet ndgonstans langt dirinne. Det ar ett
manligt 5ga som tillfredsstélls. En aggressiv mediakvinna inlemmas i regel 1
horanklassen, en "bitch”

En tendens under senare ar 4r att sérskilt podngtera att kinda unga yrkeskvinnor
"vagar” visa upp sig som sexobjekt i klassiska poser och attribut som korsetter,
hoga klackar och nétstrumpor. De séger gdma att de ocksd dr feminister.
Budskapet blir dubbelt; 4 ena sidan r de feminister, 4 andra sidan sexobjekt.

Det underliggande budskapet kan tolkas sé att horanikonen syftar till att
skymma deras muntliga budskap. Det verkar ligga i medias intresse att visa att
4ven om kvinnor ir kompetenta och duktiga sa far vi inte glémma att deras
sexualitet r lika viktig, om inte viktigare att skildra.

Det som utskiljer Horan ér i regel underklddesattribut och ibland smink 1 bjarta
farger. Hon har "kurvorna pé ratt stille” och poserar med pornografisk
anstrykning.

’ Gallagher (1981) s 72-75
*Hogberg (1992)
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Det ir genom sjdlva den sexualla akten
som hon gor ont. Hennes lockelse ligger i
det passiva uppvisandet av sig sjdlv.
Poserna kretsar kring myter om den
kvinnliga sexualiteten, som passiv och
vantande, En myt som framgangsrikt

- odlades under sekelskiftet ir myten om den
terapeutiska véldtakten, skriver Bram
Dyjikstra. Djikstra dr professor i jimférande
litteratur p& UCLA, University of
California i USA. Han gdr igenom myter
om kvinnlighet och ondska i konst och
litteratur under sekelskiftet, i Idols of
Perversity, Fantasies of feminine evil in
fin-de-siecle culture. Myten gar ut pa att
kvinnans roll r att lida, hon tillfredsstélls
genom att offra sig. Vald och vildtakt ar
nagot hon stdndigt drémmer om som en
frigérande kraft, att bli tagen. Myten
bygger ocksd pa att kvinnans sexualitet ar
passiv och vintande. Djikstra visar en rad exempel inom konsten ddr kvinnan
ligger redo i pornografiska poser, ibland ocksa bunden.

Till skillnad frin Horan kan Madonnan vara mager som elt benrangel. Har
aterfinns ofta de sa kallade anorektiska bilderna som associerar till renhet,
spikning, andlighet, och svalhet. Hennes ansikte 4r ofta bleksminkat. Det f8r
tankarna till bade religitsa jusmetaforer och sjukdom. Blodbrist, kanske.

P4 bilden hiir intill ser vi en Madonna i parfymreklam. Texten "Toute la
tendresse d’un parfum” dr mangtydig. Tendresse kan betyda bade 6mhet och
4lskarinna. Och det dr si Madonnan ska ses. hon ar den dtrdvirda och har en
sexuell potential, oskuld som hon ar.

Men hon kan ju blir mor, och i medierna ar det oftast kvinnan som forknippas
med fordidraskap. Nér kvinnan skildras som foralder s skiljer det sig betydligt
frn andra kvinnoskildringar. Borta dr korsetterna, de uppkndppta kladerna, den
sexuella varelsen dr som bortbldst.

Madonnaor.

Projektoren

Projektéren dr hangiven det uppdrag virlden gett honom. Elier som han gett sig
sjalv. For Projektdren dr en typ med utomordentligt sjilv(ortroende och en syn pa
virlden som nigot man tar i besittning. Kvinnorna, jobben, pengarna, dran. Han
tar initiativ, agerar ndr det krdvs, och han kan vara hansynslos ndr det géller den
egna prestigen eller de personliga mélen. Och de ar ganska minga, Projektdren ar
en projektor av matt.

Dirfor ir han sillan i vila och passiv ser man honom aldrig. Hans kreativitet
hyllas, hans forméga att 10sa problem likasé. Darfor syns han ofta i maktens
korridorer. Drygt tva tredjedelar av aktoremna imom de "tunga” sakomradena
politik/ekonomi/allmanna samhillsfrigor 4r mén 1 brusundersékningen. Den
manliga eliten i bruset finns ofta inom sakomrade ekonomi och politik.

Koniroll 4r ett honnorsord fér Projektéiren och kanske ocksd hans férbannelse.
Man nar honom aldrig riktigt och han nér inte heller riktigt fram. Hans
mansklighet dr ndgot deformerad. Trots det 41 han aldrig vildsam dven om han
tror pa ett starkt forsvar. Han vill vara och ser sig sjdlv som det goda exemplet,
normen. Projektdren ar en hjdltefigur 1 kostym. i honom forenas styrka,
intelligens och handlingskraft.

Hans forhallande till kvinnor ér en aning dubbelt. Han giilar kvinnor utan att
slippa dem inpd livet men anses atravard eftersom han har natt makt och status i
samhillet. Eller snarare, det 4r vad han sjalv bedGmer som dtravirt. De kvinnor
han lockar gillar hans initiativkraft. virilitet och potens. )t ger intryck av
trygghet, Dessutom har han stil, hans personlighet sitter i de ting han omger sig
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med. Eftersom han har sin time manager fulltecknad blir det

ingen tid for dltande kring kanslor. Rakt pd sak bara, en fru ]
och familj 4r det biista stodet, som Projekidren brukar saga. = 2
Bara de inte syns for mycket. D dr den ende:

He-mannen Du dr James Dean

En hjilte av annat slag 4r He-mannen. Hans projekt ar Du dr James Bond
oftast mer fysiskt patagliga. Han ér rdddaren i noden, ser Du dir stdlmannen
ddden 1 vitdgat och hanterar en puffra med bravur. Han ar Du dr aldrig for gammal
ofta atletiskt byggd, av naturen eller tillkdmpat genom trdget | Du far inget dodkott
kroppsbyggande. Du doftar gott

I en annan del av varlden ir han en macho, en cowboy, en | Dy far ritt sorts lugyg
loneranger. . ) , Dy har erfarenhet

] en och samma person foretrdder han idroitsrorelsens och | i ngivorna
arbetsklassens mansideal. Med sin kroppsbyggnad &r han inte | i gp fis
bara arbetskraft utan ocksd en tavlingsmaskin. Och en 7 SHYEAR POLsonger
vinnande kropp ger eft vinnande sétt, &t en he-mans Du far ruti skjorta
livsdevis. Du har vackra rynkor

Sjalvtillracklig, men langst darinne finns ett behov. Av vad Du Kisar med dgonern
4r svart att siga eftersom han sillan rojer ndgot annat an Du tinder en cigarett
vilka kombinationer av proteiner och vitaminer som &r bdst | Du vatinar de vilda djuren
att tréina pa. Han gillar snygga bilar och snygga brudar, med whiskey
forstar sig pd det ena men inte det andra. Han gillar attribut D rider Kyinnor som
dirfor att han sjilv syns béttre med dem. Han ser stort och Dy rider motorcyklar
tror pé tillvixt bade nir det giller muskler och i

giller muskler och pengar. Du siger "I love you

He-mannen vérjer sig mot kta intimitet, det skulle inte 84 | Dy rider alled Bort
eftersom han ser sin frihet som det viktigaste. Det 4r i allafall il o
det ytliga skiilet, men man kan misstanka att det handlar om
ridsla.

i solnedgdngen
Maria Domeilof

Han beter sig som om han har kronisk erektion, sexualitet
4r f61 honom ett sitt att kanalisera mdnga olika kénslor, som ar ganska
osorterade. Darfor finns det en dualism inom he-mannen. Grénsen mellan
konstruktion och destruktion ar for honom harfin. Det som borjar med sund
kroppstrining kan Overgé i ett desperat missbruk av anabola steroider. En
kombination av kinslokyla, vilja att dominera och kénslomassigt kaos som gOr en
valdsman. Han kan vara pa den goda sidan och dé utréttar han hjalteddd, ar han
pa den onda blir han grym och sadistisk. Dirfér kan han lika vil tillhora en
fredsbevarande FN-styrka som en trupp legosoldater vars mordande kops f6r
pengar. Han soker dventyret. I brusundersdkningen ir 69 procent av alla aktorer
inom idrott och brott mén. Ordningsmakt &r en av de storsta enskilda
yrkesgrupperna i
mediebruset den 17 mars.
Den forhallandevis hoga
andel kvinnor inom idrott
beror pd nyheterna om
idrottskvinnorna Pernilla
Wiberg och Tonia
Harding. Inom
brottskategorin ar
kvinnorna i regel offer,
ménnen foérdvare.

Dromprinsen
Drémprinsen skiljer sig
pé ett sdtt frén sina dldre
bréder genom att han ofta
He-man. skildras i relation till
kvinnor eller utifrin ett
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kvinnligt 6ga. Han finns inom musik, film, mode och vissa sporter.

63 procent av alla aktdrer inom kultur- och modesfirerna ar man. (85 procent
av kvinnorna inom modet finns inom
sakomrdder mode/kldder, oftast som
fotomodeller.)

Droémprinsen &r en ung man och han
poserar ofta, ocksd till skillnad frin He-
mannen och Projektdren. Men han dr
inget sexobjekt. Mer en romantisk drom.

Han ir ofta en skicklig yrkesménniska,
sin ungdom till trots, framgangsrik och
tjdnar pengar som grés. Det namner han
bara i férbigdende, han talar mycket
hellre om sitt privatliv, utan att
egentligen sdga ndgot om sig sjédlv. Men
det gbr honom néstan tiil en vanlig kille,
kanske grannens son, inom rackhall. En
helyllekille. Det skapar ett slags falskhet
kring Drémprinsen. For han ér ju onabar,
béde rent fysiskt men ocksd mentalt. Han
ler sitt eviga Pepsodentleende och
problematiserar sillan, Han &r beredd att
satsa allt pd karridren.och drar sig inte for
aft exploatera sig sjilv fOr att uppné sina ' :
syften. Det &r tur att han har fast sallskap  En riktig Dromprins.
med en jittevacker tjej/ung kvinna som
han girna framhaller. Sirskilt att hon ar sé forstdende.

Allting dr helt enkelt jattekul, i alla fall tills han tar en dverdos och virlden ser
att det ir en trasig grabb vi har med att géra, som natt stjarnorna alldeles for fort.
Men det tar ett bra tag, detta fixerade leende och dessa porslinsdgons stirrande
doljer det mesta. Ibland inser dven Dromprinsen livets allvar, sjunger en sdng om
virldens svalt och ser deppig ut. Det séljer det ocksd. Men allra helst vill han gora
alla glada.

Traditionella typer _

Det behéver knappast séigas att alla stereotyper dr heterosexuella, Och det ar
kanske det enda de har gemensamt. Det typiska fér de kvinnliga stereotyperna ar
att de skildras i forhallande till minnen. Mdnnen sydvar som ett osynligt centrum
eller fond till kvinnans beteenden och aktiviteter. Aven nir starka och kompetenta
kvinnor skildras ir media mycket noggranna med att ocksa skildra att de bryr sig
om sitt utseende och att de dr sexuella. Intrycket blir att bruset skildrar mycket
traditionella kvinnoroller, trots att det finns vissa avvikelser.

Lika traditionella dr de manliga stereotyperna. For dem ér kvinnorna
staffagefigurer och de, liksom kvinnorna, skildras i forhdllande till en osynlig
manlig betraktare. Bruset framhdller mannen som initiativtagare, glorifierar det
expansionistiska och det konsumistiska som de manliga stereotyperna stér for.
Hos kvinnan framhdller bruset skonhet, passivitet och ickeaggressivitet. De
initiativ som kvinnan forviintas ta handlar om konsumtion, skénhetsvérd och
forildrande. Vi menar ocksa att underrepresentation av kvinnor inom traditionellt
"tunga” omraden forstirker intrycket av ensidighet hos kvinnoskildringarna,
liksom frinvaron av mannens fordldrande forstarker de manliga. Eftersom
uppdelningen av &mnen ofta sker genrevis innebdr det att kénens olika synlighet i
genrerna bekriftar och forstérker stereotyperingen.

De olika stereotyperna kan sigas vara moderna varianter pd gammal mytologi,
om ndgot omstdpta. Det dr pafallande att vissa ocksd mycket gamla myter om
manlighet och kvinnlighet ar i stort sett franvarande. Haxan och Fadern dr ett par
exempel. Vi kan endast spekulera i varfér. Tiden ar kanske dnnu inte mogen for
att stirka fadrandet hos medieminnen, dven om verkliga min intresserar sig allt
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mer for fadersrollen. Och det tar sdkerligen &n lingre tid for media ait skildra
kvinnor utifrdn andra variabler 4n modrande, sex och skénhet. En Hixa stdr for
kunnighet, styrka, oberoende, intuition, kdnslor och kraft. Hixan har linge setts
som ett hot och hotet tycks kvarstd dven i modern tappning

Norm och isiarhdllande

I méngt och mycket dr medievirlden en arena for k6nens isdrhdllande. Brusets
dramaturgi bygger pd motsats och kontrast. Det 4r en grundldggande struktur i
mediernas innehall oavsett om det handlar om reklam eller fiktion. Darfor ligger
det inte alltfor 1angt bort att se en genusordning i bruset. Begreppet hdmtar vi frin
historikern Yvonne Hirdman’.

Ordningen ska fOrstds som en dynamisk struktur, en ordningsstruktur av kon
som genomsyrar samhdllets alla institutioner, frin det enskilda paret till maktens
boningar. Genus dr en dversitining fran engelskan gender och det svenska
begreppet innehiller biologiskt och socialt kon i symbios, ett begrepp som &r mer
passande dn socialt kén eller roll, menar Hirdman,

Genusordningens férsta logik dr dikotomin: manligt-kvinnligt som tvd enheter
som inte bdr blandas. En isdrhdllandets logik. Den andra logiken ar hierarkin:
mannen dr norm, mén dr manniskor och utgdr normen for det allméngiltiga.

Hirdman reducerar de biologiska skilinaderna mellan mén och kvinnor som en
bas fér genusordningen. Hon tar ocksé avstidnd frin de konspirationsteorier som
ocksd kan ha biologisk grund; mannen &r ond av naturen, I stillet menar hon att
genusordningen stammar ur arbetsdelningens isdrhdllande. Till exempel: eftersom
man dr kvinna gor man en speciell sak pa en speciell plats dirmed dr man en
speciell sort, namligen kvinna.

Ett slags cirkelresonemang som ocksa skapar mening eftersom ordningen ger
oss orientering 1 tillvaron liksom andra ordningar, till exempel klassordningen.

Genusordningen blir ocksd maktskapande eftersom en av sorterna utskiljs som
normen.

Over/underordning bekréftas genom ett genuskontrakt. Mellan man och kvinna
pé individplanet, mellan min och kvinnor pa det sociala planet och mellan
*mannen” och "kvinnan” i kulturell mening. Det &r hir mediebruset kommer in
som ett kulturellt genuskontrakt som dterskapar och bekriftar isdrhallandet
mellan kénen och mannen som norm.

Det finns dock en paradox i bruset; samtidigt som stereotyperna sé tydligt visar
pa isdrhdHandets principer mellan kénen finns ett starkt drag av konformitet inom
stereotyperna. Resultatet blir en dubbel bekriftelse, eller en forstirkning i tvd
lager. Dels isérhdllandets princip, dels hur man beter sig inom sitt genus.

I kapitel tva beskrevs tankar om massmediernas kommunikativa, diciplinerande
makt, Som en fortséttning pa den diskussionen kan man séiga att denna subtila
och svardefinierbara makt forstirker och bekréftar det kulturella genuskontraktet.

Mangsidiga typer

Fragan dr om man inom mediebranschen dr medveten om hur litt det &r att falla
in 1 stereotypa skildringar. Det gdr av bara farten. Journalisterna vet hur en nyhet
ska se ut, manusférfattarna hur en bra story byggs upp och reklammakarna vet
vad som fingar Ogat. Samtidigt finns det exempel bland tittartopparna den 17
mars som bryter mallen.

Kommissarie Morse
Skildringen av kommissarie Morse och hans kollega Lewis kan knappast sdgas
vara stereotyp. De skildras som ménniskor av kétt och blod, tv3 poliser med ett
privatliv och ett kénsloliv.
Det paradoxala med den serien &r dock att just den 17 mars uppvisar avsnittet

® Demokrati och makt i Sverige, SOU 1990:4, Genussystemet s 73
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en klart stereotyp skildring av ungdomar. Avsnittet handlar om ungdomar som
begar sjalvmord efter att ha tagit droger pa ravepartyn, Trots att ungdomarna &r i
centrum f6r handlingen fir de inte uitala sig. De skildras som offer fir vuxna
ménniskors girighet och prévar aningsldst farliga droger. Spelplanen ér
ravepartyn, populdra hos ungdomar men obegripliga fér vuxenvériden.

I Kommissarie Morse samsas alltsd stereotypa skildringar av ungdomar med
intressanta portritt av dldre, vuxna ménniskor,

Rederiet

Eit annat exempel pa icke sterotypa skildringar &r tittartoppen i Kanal 1,
Rederiet (Kirlek och dramatik pa Ostersjén). Till skillnad frdn manga andra
sdpoperor utspelar sig handlingen i huvudsak pd arbetsplatsen. Bdde mén och
kvinnor yrkesarbetar och bada konen aterfinns pa alla nivaer i makthierarkierna.

Béde lagstatus- och hdgstatusyrken skildras i Rederiet. Serien handlar mycket
om romantik men ocksd om aktuella samhéllsfragor: flyktingsmuggling, fackliga
tvister, rasism och foljderna av ligkonjunkturen. Nigra av seriens huvudpersoner
4r ocksd invandrare, stiderskan Irina, vakten Emilio och befélet Jussi.

Rederiet dr en motsats till Femmans tittartopp Glamour. Glamour kan ses som
en stereotyp av en sapopera. Lycklig och olycklig kérlek stdr i centrum och de
eventuella yrkesroller som huvudpersonerna har kan bara anas. I Glamour
utspelar sig handlingen i modebranschen, ménga scener utspelas pa kontor men
dmnet #r nistan alltid relationer. Relationerna ar alltid heterosexuella, inom
samma klass, hudfirg och bakgrund. Aldre mén dktar yngre kvinnor, inte
tvirtom. Familjen &r central.

I den amerikanska tidskriften Ms Magasine (vol 1V, nr 3, 1993} finns en
triffande beskrivning av “soapoids”, ménniskor i sdpoperor. Ménnen &r oftast
sniilla och viltaliga och séiger "Youre my whole life” och "You were amazing
last night, darling!”. Kvinnorna &r mer komplexa och kan delas upp i onda och
goda. Oftast dr det kvinnor som &r aggressiva, de ir ofta rivaler och séger saker
som "I hated you the first time I saw you”.

Oftast finns ndgon dldre kvinna med som gér livet surt for alla i serien.

Genren spoperor gor kvinnor synliga, det giller bide Rederiet och Glamour.

Béda serierna ér ocksd skapade av bade kvinnor och mén. (Peter E Falck och
Louise Boije av Gennds respektive William och Lee Bell).

Inom fiktionen dverviger annars mén som avsindare. (I var undersokning &r 80
procent av fiktionen skriven av mén.)

Skillnaden mellan de bade serierna kan ses som avstandet mellan var Sverige
och USA star niir det giller jamstilldhet. USA-producerat material skildrar en for
Sverige otidsenlig kvinnosyn.

Marbodalmannen

Om man letar efter alternativ till stereotyper inom reklamen kan Marbodals
koéksreklam vara ett exempel. I den stir en yngre man och lagar mat. Han har en
sjalvklar roll som hushéllsfunktionir, en ny man i ett nytt kok.

Fiingelsechefen ’

Inom reportaget kan Expressens artikel "Démda av pappa” tjina som exempel
pd journalistik bortom massmediernas enfaldiga typer.

Reportaget handlar om hur fingelsechefen Ann-Britt Griinewald och ndgra av
internerna pd Osterdkersfangelset kimpar for att pappor ska engagera sig mer i
sina barn. Reportaget 4r annorlunda dels darfor att en kvinnan tillhér eliten och
uttalar sig om sitt yrkesomrade och dels dirfor att minnen uttalar sig om
forhallandet till sina pappor. De skildrade personerna talas inte med var fér sig,
utan tillsammans och bilderna visar chefen och internerna tillsammans,
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Skadisen
Ett annat reportage som ger en mangsidig bild hittar vi i Damernas Virld. Dar
- har fotograf, layoutare och inte minst reportern Cissi Elwin gjort ett gott jobb
med den engelske skddespelaren Jeremy Irons. Rubriken lyder "Jeremy Irons 1
det erotiska grinslandet™. Elwin skildrar Irons storhet frén tiden ndr TV-serien
"En forlorad vérld” visades 1 bdrjan av 80-talet och fram till att paret Irons-

- "Kusack just bestdmt sig for-att skaffa ett tredje barn. Irons talar om sina o
roliprestationer pd film i forhallande till sexualitet. Han diskuterar det manliga
respektive kvinnliga i sexualiteten och det manliga-kvinnliga 1 varje manniska.
Nu ir han uttémd efter tre intensiva roller och vill vara tillsammans med sin
familj. Han beskriver andra sonens fodelse pa ett vackert sitt och framhdller sin
roll som far. P4 den stora bilden tittat han allvarligt och eftertinksamt in 1
kameran lite ovanifrdn, (vanligare dr grodperspektiv eller rakt framifrén i
manskildringar) och han har hindema knappta framfér munnen. P4 en mindre
bild syns han och sonen Samuel tillbakalutade i en soffa.
Bilderna ér lugna och passiva.

Fantomen

Man kan ocksa fraga sig vad var undersékning vore utan
serietidningen Fantomen. Visserligen ar det ingen produkt
att framhdlla nér det giller jimstélldhet. Bara 4 av 35

-aktorer 4r kvinnor, varav tvd mordas omgéende. Nar det
giller att skildra folk med andra ursprung star dock
Fantomen i en klass for sig. 37 procent av aktorerna i
Fantomen &r afrikaner och araber.

Fantomen kan naturligtvis ses som en enda stor
stereotyp med en vit man som férsoker uppritthdlla
ordningen i alla vérldens hérn. Samtidigt skildrar
Fantomen ofta en vardag i Afrika, dér svarta dr onda och
goda, snilla och dumma. Afrikaner 4r kort sagt skildrade
som ménniskor, dven om de aldrig kan méta sig med
Fantomen.

Sammantaget kan man siga att férenkling och
stereofyper dr inte nddvéndiga for att na ut med sitt
‘budskap eller for-att fa en stor publik.

Att undvika dem kan ge en mycket storre effekt. Morkhyad och funktionshindrad -

Fanromen synliggor olika grupper.
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Slutdiskussion

En vanlig uppfattning inom journalistiken &r att den speglar verkligheten. Det
stimmer sdkert i vissa stycken. Men eftersom det journalistiska utbudet bérjar héra
till minoriteten i bruset forstdr man inte hur den ensamt ska kunna férmedla nigot
rittvisande om samhdllet eller verkligheten.

Andra menar att det ir medierna som ligger i frontlinjen. De ér steget fore vanligt
folk, de snappar upp trender och kinner av tidsandan. S3 dr det sikert ocksd, men
Xlgrksﬁker medierna sina trender och vems tidsanda kinner man av? Det kan

skuteras.

I kapitel 2 presenterade vi en hypotes om att mediebruset ér bakatstrivande i den
utveckling som pglr mot ett mer jamstillt samhille.

Vir undersokning tyder pd att hypotesen stimmer; mediernas positioner 4r inte
sdrskilt framskjutna ndr det giller utvecklingen mot ett mer jimstéllt samhille,

Enligt var mening ligger de politiska mélen i frontlinjen néir det géller
jamstdlldhet. Verkligheten ligger ett steg efter. Medierna ligger minst tv steg efter.

Detta ér kanske hirda slutsatser att dra pd basis av en dag. Samtidigt 4r det
sldende hur vil en analys av en dag i mediebruset si vil stimmer $verens med
tidigare forskning pd enskilda delar av bruset.

Bruset ter sig fordomsfullt. Det bekriftar snarare dn ifrigasitter gamla
virderingar. Det verkar ta tid innan verkligheten sipprar ner i mediernas maskineri.
Bruset forefaller vara kittet som héller samman ett patriarkaliskt system i gungning,

Man ténka sig att det pagdr en vixelverkan mellan bruset och verkligheten,
Myter, forestéllningar och fordomar som florerar i samhaéllet fir naring i
mediebruset. Dir finns schabloner man kiinner igen. Ménnen dr hjiltar och
kvinnorna omvérdande, likaren &r en man, kirnfamiljen &r en idyll och kvinnor
dgnar sig huvudsakligen dt hemmet och 4t sitt utseende.

Samtidigt dr det ldtt att férestélla sig att bruset skapar en kénsla av otillricklighet
hos dem som aldrig blir synliggjorda. Vad tinker en yrkesarbetande mor som hela
tiden matas med hur hon ska pynta hemmet? Privatsfaren fir ndring men var hittar
hon bekriiftelse pé att det dr OK att yrkesarbeta? Vad tidnker mannen som just varit
pappaledig, var hittar han bekriftelse i sin fadersroll bland alla projektérer? Vad
skapar mediebrusets skonhetsfixering for otillfredstéllda behov och brister hos den
enskilda individen, hur hinger det ihop med bristande sjilvkinsla hos ménga unga
flickor?

Redan 1972 pekade Karin Westman Berg (se kap 2, sid 12) p den skillnaden
mellan jimstéllda ideal och kénsdiskriminerande praktik hos datidens forfattare och
skribenter. Samma paradox verkar leva kvar dven idag.Det rder politisk enighet
om jamstélldhetsmilen men mediebruset ger helt annan bild, oavsett genre.
Nyheterna som ska spegla verklighen dr i princip sdmst nir det géller
representation. Mén och kvinnor i mediebranschen som anser sig vara jimstillda
bidrar medvetet eller omedvetet till mediebrusets konserverande roll.

Mediema borde inte svira sig fria fran ansvar. Att bruset ger en sd entydigt
kénsdiskriminerande bild av kvinnor och mén tyder p& omedvetna journalister
snarare 4n medvetna.

Man kan ocks3 hysa asikten att massmedierna med sin bendgenhet att férenkla
understryker en ythg syn pd samhillet och ménniskorna. Virlden tenderar att bli det
man ser. Komplicerade forlopp och nyanser gér férlorade. Det som syns
uppvarderas, det osynliga nedvirderas eller betraktas som icke existerande,

Niégot som néstan dr helt outforskat ér vad medierna och bruset har for betydelse
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for manniskors, framst ungas, sjalvbilder. Det sigs ofta att dagens ungdomar
(fiﬁrsté.r bildsprdket pa ett helt annat sétt, att medierna har en annan innebord for
em.

Det dr sikert riktigt att de har andra verktyg for att tolka innebdrder och
undermeningar, men vad nytt om virlden kan dessa inneborder och undermeningar
siga dem? Skulle plétsligt en kénsdiskriminerande bild av en kvinna som blickfang
i en motorsagsannons f4 en helt annan innebdrd bara for att man ar ung?

Idag ér tekniken viktig. Det dr snabba klipp, snabb musik och snuttifiering. Men
dr det verkligen ett nytt sprak? Ar det inte egentligen samma gamla historier men i
ett annat tempo? Gammal varldsbild med ny teknik.

Eftersom ideal och idoler linge har upphoijts i kulturen si kan man inte tro annat
dn att medierna verkar pd samma sdtt som tidigare epokers medier. Hjéltar och
hjdltinnor ma se annorlunda ut, men hjéiteidealen bestir. De sprids i
kolossalformat, vilket innebér att allt fler tillignar sig samma ideal och normer. Att
ta del av dessa ideal dr inte svéart. Men det dr svart att nirma sig dem, eller att leva
upp till dem, Genom medierna férespeglas vi dndd att det 4r mdéjligt, genom olika
beteenden. Konsumtion &r ett av de mer méktiga kollektiva beteendena idag.

Man kan ocksé ligga ett globalt perspektiv pa bruset Det hors allt fler réster fran
tredje vérlden som ifrgasitter vira konsumtionsmonster, De ser véra levnadsvanor
som sjukliga, de talar om ”consumeritis” eller hyper-konsumtion. En sjukdom vi 1
den industrialiserade vérlden drabbats av och som vi sprider bland annat med hjélp
av kulturella véirderingar per satellit.

En annan intressant fraga &r vilka intressen som tjdnar pd att mediebruset har de
egenskaper som vér underskning tyder pé.
Men det 4r en annan uppsats.
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Forslag till forskningsomraden

Nér man gér en undersdkning f&r man under arbetets gang ofta uppslag till en rad
--nya forskningsomrdden och nya metoder. Det kan verka férnumstigt att som
studenter foresld nya forskningsomraden, men vi tar den risken.

Den lilla inblick vi fatt 1 omradet tyder pd att det rader vattentiita skott mellan olika
‘teoretiker och deras forskning: Lite stdrre utbyte av 4sikter och o
forskningsdiscipliner skulle nog inte skada. Med e-mail finns det vil ingen ursikt
langre for att inte ligga i forskningens frontlinjer tillsammans med andra.

Var utgdngspunkt har varit bilden. Eft nésta steg kunde vara att mer systematiskt
granska text och bild tillsammans och fi fram de dubbla budskap som ofta finns.
En annan vdg vore att ligga sig ndrmre de kategorier som SCB anvinder nir de
granskar jamstéildheten for att sedan direkt kunna jimfora medierna och
verkligheten.

Nar det géller vir egen undersdkning skulle det naturligtvis vara intressant att
aterkommande studera bruset for att se om det foriindras 6ver tid.

Det skulle ocksd vara intressant att jimféra mediebruset i olika lander och
vérldsdelar. Ar bruset likadant Gverallt eller skiljer det sig 4t mellan olika ldnder?

--.. .Btt-annat.intressant forskningsomride dr

dgarkoncentration kontra innehdll. Finns ~ KONCERNLEDNINGSGRUPP
det nagot samband mellan
Bonnierstyrelsens kostymklddda min 1
dvre medelaldern och de traditionella
koénsroller som koncemens tidningar
visar?

Vi tycker oss se att mediebruset pekar
pd en omedvetenhet nir det giller
konsroller. Finns omedvetenheten pa ett
omrade kan man anta att den finns pa
. andra omriden ocksd. Vi har sett
tendenser 111l att ungdomar skildras
slentrianmdssigt som enbart intresserade

-+ -av-personliga-behov, vi ser osynligheten

av invandrare och funktionshindrade. Vad betyder kostymema for bruset?

Ett svart men spdnnande projekt vore att
undersoka overensstimmelsen mellan forestdllningar om olika grupper hos
mediakonsumenterna och hur dessa grupper skildras i medierna. Vad betyder
osynligheten av funktionshindrade for vilken bild vi har av de ménniskorna? I den
engelska dokumentérfilmen Face of our Fear som visades vid Goteborg 15:¢ Film
Festival skildrades hur funktionshindrade i konst och litteratur behéftats med
ondska av olika slag. Filmen driver tesen att visterlandets kultur har stigmatiserat
det hotfulla, groteska och hjélpldsa 1 samhillet pa handikapp.Vad fir detta
upprepade sétt att skildra manniskor f6r konsekvenser? Denna och liknande fragor
dr varda att dissekera och diskutera.
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Sammanfattning

Vi har undersokt mediebruset under en dag, den 17 mars 1994. Utgingspunkten
&r att bilden &r viktig. Vi har granskat var och hur mén och kvinnor skildras i de
upplagemdssigt storsta tidningarna, tittartopparna pa TV, den mest sedda filmen och
den mest hyrda videon samt reklampelare 1 Géteborg den veckan.

Resultaten viiger vi dels mot de svenska politiska jamstilldhetsmélen, dels mot
"verkligheten” i form av statistik frdn SCB.Vi anvander oss ocks3 av tidigare
forskning om medieinnehdll och kénsroller nédr vi analyserar materialet.

Uppsatsen dr genomford pa tva nivier, dels en frekvensundersdkning av
medicbruset och dels en tolkning av vilka manliga och kvinnliga sterotyper som
bekriftas av undersdkningen. I stereotypdelen anvinds tre kvinnliga och tre manliga
stereotyper: Skonhetsslaven, Hushallsfunktiondren och Kérleksgudinnan samt
Projektdren, He-mannen och Drémprinsen.

I brusunders6kningen har vi kodat aktdrer pa bild med hénsyn till bland annat
genre, kén, sfir, sakomrade, dlder, klass, funktionshinder och ursprung.

Material:

Press: Dagens Nyheter, Dagens Industri, Expressen, Aret Runt, Damernas Virld,
Vecko-Revyn, Frida, Teknikens Virld, Aktuell Rapport, Fantomen, Kalle Anka.

TV: Rapport, Tre minuter, Sportnytt, Barntrean med Skurt, Glamour, Rederiet,
Baywatch, Hunter, Kommissarie Morse, MTV-Music Non Stop, Efterlyst.

Film: Schindler’s List. Video: Hot Shots 2. Reklampelare i Goteborg.

Huvudresultat

Forsta nivin:

Kvinnor ir fler 4n ménnen den 17 mars 1994, 53 procent kvinnor jamfort med 47
procent mén. De flesta kvinnor dr mellan 15-29 dr, de upptrider som privatpersoner
(76 procent) och dgnar sig néstan enbart 4t personliga behov och privatliv.

Ungefir 70 procent av vra aktorer finns inom traditionella privatsysselséttningar
som kultur, matlagning, sex och samlevnad. Det kan jamforas med att vi i
verkligheten ldgger ungefér 30 procent av var vakna tid pa fritidssysselséttningar
och personliga behov.

Halften av mediebruset handlar om personliga behov, det vill siga klader, mat,
utseende, spel och bilar, Bruset bekriftar den konsumerande livsstilen.

Mer én hilften av kvinnorna dr klassiosa, det vill sdga att det finns ingenting 1 text
eller bild som gér att man kan koppla dem till en samhdllsklass. Klassindelningen
kan sdgas vara eft manligt sétt att beskriva verkligheten. For kvinnor géller det att
betona sitt kén och utseende.

Aldre ménniskor (60 ar och uppét) dr t princip osynliga den 17 mars.

Minnen dr mer utspridda 6ver dldrarna, knappt halften dr yrkesarbetande. De
férekommer i fler sammanhang dven om personliga behov ar det storsta enskilda
omradet dven for min. Frinvaron av yrkesarbetande kvinnor inom nyheter och
fiktion kan sdgas bekrifta nirvaron av yrkesarbetande mén i samma genrer.

Andra nivan:

Om stereotyperna: Den 17 mars betonas minnens aktivitet och framétanda medan
kvinnor bekriftas 1 omvirdnad, kirleksliv samt intresset for sitt utseende. Detta ir
drag som gdr igen i de stereotyper mediebruset visar upp.

I resultatdelen diskuterar vi ocksa 6ver - underordning av kén och klass, samt
osynlighet som en vanlig stereotypering.

Vira resultat tyder pa att samhéliets jamstélldhetsmal ligger langt fore
massmedierna och att verkligheten ligger ndgonstans dir emellan,
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Ovriga tabeller

“Tabell-7: Andelen kvinnor och man-inom olika sakomraden

_ ) ~ kvinnor  ‘mén andel %
SAKOMRADE % % av totalen-
politik 1 5 3
milid 0 1 0
ekonomi 4 8 6
sociala fragor a 4 4
kultur 4 8 6
persornliga behov 61 37 50
brott 5 19 12
samhille 4 7 5
privatiiv 18 12 14

total procent 100 100 100
ande! kvinnor &man 53 47 100
antal aktdrer 656 589 1245
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Tabell 8: Férdefning av kvinnor och mén inom varje tidning/TV-program mm

kvinnor man antal andelen i
MEDIUM % % kvinnor & mdn % av totalen
Dagens Nyheter 35 €5 100 8
Dagens Industri 2% 74 k3| 2
Expressen 44 56 11 9
Aret Runt 55 45 78 6
Damernas Vand 85 15 231 19
Akluellt Rapport 54 46 105 8
Teknikens Varid 2% 74 42 3
Frida 48 52 50 4
Vecko-Revyn 76 24 100 8
Kalle Anka 36 64 50 4
Fantormen i2 8 3 3
Rederiet 50 50 16 1
Glamour 55 45 2 2
Baywatch 56 44 45 4
Efterlyst 35 65 74 6
Rapport 40 60 30 2
Tre minuter 75 25 4 0
Barmfrean med Skurt ¥ B4 14 1
Sporinytt 1] 70 10 1
MTV Music Non Stop 43 57 21 2
Schindler's List 42 58 12 1
Hot Shots 2 22 78 g 1
Reklampelare 53 47 15 1
Kommissarie Morse 6 64 14 1
Hunter 40 60 20 2
tot antal
kvinnor & méan 656 589 1245 100
kolumn 53 47 100

Kommentar: Observera att-denna tabell séiger ingenting om i vilker: genre mén
och kvinnor forekommer. I till exempel Baywatch ingdr dels programmet, dels
den reklam som dr kopplad till programmet.
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Tabell 9: Kon sfér och sakomradet personliga behov:
Andel kvinnor och mén {i procent) inom omréadet personliga behov fordelade pa genre,privat och offentlig sfér.

GENRE NYHETER REPORTAGE REKLAM FIKTION
KON kvinnor% man% kvinnor%  méin % kvinnor% min%  kvinnor% min%
SFAR prvat off  privat  off.  privet  off. prvet off. privet off. privat off. pivat off. privat  off.
PERSONLIGA
BEHOV allmant 1 8 27 8 3 2 5 45 .30
Kédetfmode 78 38 18 47 2 67 2
hygien 1 10 16 4 14
forskdning 11 19 8 9 2
ansikte/har
férskdning 1 8 1
kropp
hilsa 3 2 7 33 8 18
vikt 1 1
matflivsmedel 2 8 2 4 13 33 37 32 18 15 &
idrott/spert 100 100 100 8 8 9 15
leld/spel 2 12 12 27 2 6 14 36 3 40 14
bil 2 8 2 60 2 5 5
godis 5 8 5 5
procent fotalt 100 100 100 10t 101 99 100 99 100 100 102 99 100 100 101
antal aktérer 1 7 1 118 26 49 2 28 12 8 22 11 3 20 7

Tabell 10- Man och kvinnors ursprung inom olika genrer

GENRE NYHETER REPORTAGE REKLAM FIKTION

KON kvinnor - mén kvinnor man kvinnor man  kvinnor mén
URSPRUNG % % % % % % % %
kaukasisk 89 79 85 94 93 94 89 79
afrikanskt 2 2 2 2 1 7
latinskt 1 3 4 3 2
asiatiskt 3 4 1 1 1 1 1
arabiskt 8 9 1 2 4 3
ovrigt 8 1 4 7
total procent 100 100 181 101 100 101 % %

antal akirer 37 67 245 199 280 148 71 14
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Tabell 11, Andelen kvinnor och man
inom klassen elit fordelade pa

sakomriden
kvinnor man  fofalt
SAKOMRADE  efit% elit% elit %
POLITIK 1 13 12
MILJO 4 3
EKONCMI 8 22 17
SOCIALA 1 1
KULTUR 5 12 9
PERSONLIGA
BEHCV f mode 11 6 8
forskbning
-ansikte 8 3 5
idrott 5 6 6
lek &spei 6 4
bil/godis 1 1
BROTTAag 1 1 5
SAMHALLE 6 4 Tabell 12: Akidremnas 4&ldersfordelning  inom olika genrer
1PRIVATLIV
alimant 5 3 4
) nyheter  reklam  reklam  fiktion totalt antal
off.entliga %, o o o aktdrer
levnadsdden 30 9 16 . : ° B rer (% )
. 014 ar 9 5 1 10 8
fordldrande 5 1 3 .
sex &samlevnad 4 3 1529a % 5 % 34 52
B 30-44 &r 23 26 22 40 27
religion 1 1 45-59 & 25 10 4 15 10
fotal procent 98 93 100 60ar — g i 3 2 3
kelumn % B 65 100 totalprocent 101 ] % 101 100
antal aktorer 37 106 antal aktérer 105 429 420 20 1154
Tabell 13: Antal aktdrer i ofika aldrar fordelade pa kon och sakomraden { i absoluta tal)
politik miljé ekonomi sociala kulturella | personliga brott samhélls- privatliv
behov frégor
Kv M | Kv M [ Ke M | Kv MKy M |Kv M K M |Ke M Kv M
C-14 ar 4 2 5 3 2 1 2 a7 3 3 1 L 3
15-20 &r 2 5 1 3 4 7 7 18 15 [283 70 |14 23 | 1t 8 88 33
30-44 & 2 14 3 1 17 4 6 6 20 1 46 o 111 48 7 12 6 18
45-50 &r 2 7 3 14 5 5 6 14 22 2 18 1 6 4 10
60 ar — 2 3 3 2 2 1 5 7 2 2 1
kolumntotal 8 30 1 3 2 W 2 2 |27 4 w3 1w [0 % |2 m |13 e

Totalt antal alxcrer 1146
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Narmare presentation av tidningar och program

Nyhetspress

Dagens Nyheter

Sveriges stdrsta dagstidning. Upplaga vardagar: 383 000

Agare: Tidnings AB Marieberg (Bonniers).

En dagstidning av smorgasbordskaraktir. Indelning: Allmant, Kultur & Nojen,
Arbete & Pengar, Konsument, Stockholm, Familj, Sport.

Vinsterkryss: Praktik gav unga fast jobb, 22 procent av de som limnat
ungdomspraktiken fick fasta jobb.

Under krysset: Brék om ny ledare fér ny demokrati.

Huvudbild pa ettan: En anonym cyklist p4 Stockholms gator, rubrik; Cyklister pa
farliga vigar.)

Fyra mindre puffar: Pernilla till sjukhus efter vurpa, Shejk tar 6ver svenskt
oljebolag, Senare sexdebut for unga, Bosnien godiar endast Islam.

Under strecket: Ledare: Britterna bir skulden (- om EG-férhandlingarna)

Sport: Inget EM fér Applet

Antal bilder: 127

med enbart kvinnor: 21

enbart mén; 37

bédde och: 13

Dagens Industri

Daglig affarstidning. Upplaga: 83 500. Utkommer vardagar.

Tabloidformat, sma bilder.

Agare: Affirsforlaget (Bonniers).

Ansvarig utgivare: Hasse Olsson. .

Huvudnyheter: Shejk rdddar KF ur krisen, Antligen far han styra sjilv; bildsatt
puff om bilforséljaren Janos Laloczy i Boris som kopt det foretag han arbetar pa.

Antal bilder: 59

med enbart kvinnor: 3

enbart mén: 31

bédde och: 3

Expressen

Kvillstidning. Upplaga, vardagar: 491 600.

Tabloid: Lésnummer 7 dagar/ vecka.

Agare: Tidnings AB Marieberg (Bonniers)

Ansvarig utgivare: Olle Wiéstberg.

Huvudnyheter: Pillan efter kraschen: Lugn jag mér bra, Han jagas for
konstkuppen, Tonya Harding démdes i natt, AXL slutar i Guns?

TV-Expressen: Systrarna Elliot 4r tillbaka

Antal bilder: 116

med enbart kvinnor: 17

enbart mén: 51

béde kvinnor och min: 15

TV-bilagan:

antal bilder; 54

med enbart kvinnor: 20

enbart mén: 23

béde och: 6
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Veckopress

Aret Runt nr 11 1994

Familjetidning med blandat innehall, Upplaga: 295 000.

Kommer ut 50 ginger/ir,

Agare: Aret Runt Forlag(Bonniers).

Ansvarig utgivare: Arne Winerdal.

Foljetonger och noveller, Hilsa & Skénhet, Mat & Bak, Gor det sjdlv, Blommor
& Trddgérd, Korsord & Serier, Tivlingar och Arets Runt special med lisarbrey,
krénikor, TV-guide, horoskop etcetera.

P4 forsta sidan: Sy hela vargarderoben, Gratis ménsterark i tidningen, Hilsans
kokbok, 19 ldckra recept som hiller dig frisk och smal, Spela lyckobingo, Inf6r
melodifestivalen: Kampen mellan Kattis & Sven

Antal bilder: 133

med enbart kvinnor: 38

enbart mén: 19

béde kvinnor och mén: 16

Frida nr 6 1994:

Ungdomstidning, huvudsakligen riktad mot tjejer.

Upplaga: 65 600 (TS 1992).

Kommer ut 26 ginger/ar.

Agare: OY Frida Forlag.

Ansvarig utgivare: Helena Arkhem.,

Tidningen handlar om pop, film, mode, skénhet och rosa sidorna. Minga
idolbilder p killar frdn i TV-serier, filmer och popband. Noveller, horoskop och
ldsarbrev.

Omslagsbild: La Camilla. B

Rubriker: Rosa sidorna: La Camillas KARLEKSSKOLA! TV:s sexigaste stjirna
lir dig ALLT! Vérens stora modenummier, Allt om kliiderna som géller
Hollywoodstjdrnan som hotar Shannen: Jag var alkoholist niir jag var 9! Doften
som fOrfér, sd luktar du godast, FRIDA BJUDER PA BIO, se Whoopies komedi
forst! Au pair-special! S4 far du jobb utomlands!, Doldistjejen Anette Qviberg
avslojar: Tricket som fAngade Dolph Lundgren! Poster p4 Take That.

Anta Ibilder: 133

enbart kvinnor: 42

enbart min; 32

bdda: 34

Vecko-Revyn nr 11 1994

Ungdomstidning, Upplaga 89 100 ex. Kommer ut 26 ganger/ar

Agare: Semic Ung Forlag AB (Bonniers).

Ansvarig utgivare: Amelia Adamo.

Omslag: Julia Roberts.

Rubriker: Darfor vill de att Julia Roberts ska dé, Kldnningar under 500:-, Smink-
94, 54 gor du TV 4-looken, Dagen-efter-kriimerna, Vem élskar J onnny Depp? Nér
sex gor ont. Ovrigt ur innehallet: Kattis Ahlstrom: Vart kirleksspel tog slut nir
Claes Akesson skaffade tjej, Flickorna som vagar visa rosten (reportage om
programledare i radio och TV), Han, du och exet , Har du en férhixad planbok?
Gissa hennes jobb! Jag ar skogs-Elin! Filtbiologernas nya riksordférande! Med
bara magen (modereportage). Gér om mig, Den nya trendiga maten,
Gronsaksleksaker , I skuggan av Fantomen (Om musikern Janne Kyhle),
Plugghistens dod (studieteknik) Mona Sahlin, partisekreterare (s): - Jag har alltid
Onskat mig stérre brost

Antal bilder: 137

enbart kvinnor: 76

enbart mén: 15

béda: 21
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Damernas Viirld nr 3 1994

Manadstidning. Upplaga: 131 700.Kommer ut i1 ginger/r.

Blandat innehall med betoning pd mode.

Agare: Bonniers Ménadstidningar AB.

Ansvarig utgivare: Eva Birmann,

Fasta avdelningar: Mode, Skénhet/Hilsa, Inredning/Tridgard, Mat, Reportage
och Varje Ménad (DV-debatt, DV-shop, horoskop, krénikor mm ).

Omslag: Bild pa stjirnmodellen Helena Christensen, Stora Varmodet, Damernas
Virlds GULDKNAPPEN, Pernilla dr 1994 4rs designer, Skulptera med rouge, I
ndd och lust, kinda bistisar berittar, Nu sldss modekungen fér sitt liv.

De bérande reportagen ar: ett portritt av fotomodellen Helena Christensen,
designern Pernilla Forsman, skddespelerskan Meg Ryan, I ljus och mérker, om en
cancersjuk kvinna,portritt pa skadespelaren Jeremy Irons, resereportage om
Peking samt reportage om designern Yves Saint Laurent. (En svensk kvinna; i
reportaget om den cancersjuka kvinnan.)

Antal bilder: 323

enbart med kvinnor: 205

enbart min: 35

béda: 22

Aktuell Rapport nr 11 1994

Veckotidning, Upplaga: 66 952 ( TS 1992). Kommer ut 52 nr/ar.

Herrtidning.

Agare: Forlag TRE-MAG Sweden AB.

Ansvarig utgivare: Jon Karlung.

En blandning av allménreportage och bildreportage pd avklddda kvinnor (Tracy,
Natalie, Nikki, Veronika & Linda) samt samlagsbilder. Stor kontaktannonsdel,
Blixtkontakt, dér folk annonserar med nérbilder pa sina kénsdelar. Lisarnas
sexbrev. Flera sidor med annonser om telefonsex och sexvideo samt tecknade
serier som alla anspelar pa sex. Lisarnas uppmanas skicka in sina egna
heminspelade porrvideor till tidningen som sedan redigeras ihop och siljs pa
postorder.

Omslag: En lattklddd kvinna (enbart iklddd rosa strumpeband).

Rubrik: Ett nummer for alla. Sveriges storsta herrtidning. Avsldjande: Albrekts
Guld i diamantsvindel. Hillefors: Sexshow i skolmatsalen. Vam-nazist p4 rymmen
talar ut .

Ovrigt ur innehéllet: Aktuell Rapport testar: Vilken 4r vassast? Rakhyveltest, En
tdgkrasch for sikerhets skull! En jord utan hav! Bakmodet i backen, Pipa med
kdmpaglod, Fagelfiske! Bluffen med mobiltelefonen, Visst 16nar sig Brott.

Antal bilder: 252

enbart pd kvinnor: 107

enbart mén: 75

Bida: 42

Fackpress

Teknikens virid nr 6 1994

Facktidning. Upplaga: 70 750 (TS 1992). Kommer ut 24 gdnger/ar.

En facktidning om biltester, motorsport och bilteknik. Fa personer med pé bild,

Agare; Bonniers Specialtidningar AB.

Ansvarig utgivare: Bjorm Sundfeldt.

Forsta sidan: Stor décktest, BMW Compact, vi provkér BMW:s spinnande
utmanare i Golfklassen, Allt om alla mérkesklubbar, Prov: Nya Toyota Celica

Ovrigt ur innehdllet: Trafikforskningens Gossen Ruda, Test: 4WD Mitsubishi
Galant V6 mot Peugot 405 T16, Bilborsen - din fyndmarknad, Iskalla killars
lekstuga, Fasta punkter i tillvaron (ldsarfragor, kronikor och kortnyheter.)

Antal bilder; 175

med enbart kvinnor: 1
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enbart min 25
bada: 5

Serietidningar

Fantomen nr 5 1994

Utkommer varannan vecka. Upplaga 58 900.

Blandade dventyrsserier.

Agare: Semic Press AB (Bonniers).

Ansvarig utgivare: UIf Granberg,

Fantomen, dven kallad den vandrande vilnaden och Mr Walker, dr centralfigur i
de flesta serierna. Fantomen skipar rittvisa, riddar folk, klarar uppdrag och 16ser
gator. Brott , mord och mystik ér viktiga ingredienser i samtliga serier i Fantomen.

Huvudserie i nr 5 4r del 2 av Val i Bengalen - Forloraren, om hur Fantomens vin
president Luaga utmanévreras av den korrupte Lubanga.

Omslag: Fantomen med ilsket ansikte med affisch av Luaga i bakgrunden.
Rubriker: Val i Bengalen del 2- Forloraren, Missa inte Fantomenlegender! 7 extra
sidor om Fantomen.

Ovrigt ur innehéllet: Fantomenklubben, Herman Hedning, Djungeldventyr:
Guldbehallarens gita, Fantomenfakta; Noaks ark, Xenozoicum - berittelser frin
framtiden: Vid vigens slut, Det okinda. myter och mysterier: Vampyr frin
Helvetet, Fantomenlegender.

Kalle Anka & Co nr 11 1994

Veckotidning med Disneyserier.Upplaga: 173 40.

Agare: Serieforlaget Svenska AB.

Ansvarig utgivare: Kerstin Lomholt.

Tidning som bestdr av av flera serier med olika Disneyfigurer. Huvudserien ir
Kalle Anka: Turbanistans tre skatter. Kalle och knattara foljer med Farbror Joakim
pa skaitjakt till Turbanistan. Skatten visar si g vara tre danserskor. Farbror Joakim
tjénar pengar pd danserskoma genom att 14ta dem upptrdda som Turbanistans tre
dyrbara skatter,

Omslag: Bild pa glad Kalle som tycker att en kaktus ser lustig ut eftersom den
liknar Kajsa. I Bakgrunden star en arg Kajsa och kavlar upp drmarna, beredd pd en
fight. En av knattarna noterar detta med handen fr munnen,

Rubriker: SAMLAR-EXTRA! 8§ NYA KALLES KALAS-KORT, NY
TAVLING! Jakten pé sjdrovarskatten! Fina priser! Skratt-Fnatt! Massor av vitsar!
Ring till Kalle om onskeserien.

Ovrigt innehall: Kalle Anka: Goda hjértans dag, Uppfinnar-Jocke:
Ficklampsbatteri till lunch, Stora Stygga Vargen: Knock-out kaninen slar till

Farbror Joakim: Tur i kléver & Tumult i tunneln, del 1 av 2

TV

Kanal 1: Rederiet/Sportnyit.

Kanalen finansieras genom sirskild avgift for TV-mottagare,

TV2: Rapport/ Kommissarie Morse

Agare: Verksamheten finansieras via TV-licensen, regleras via staten,

TV3: Efterlyst, Tre minuter

Agare: TV 3 r en reklamfinansierad TV-kanal som ingér i Kinnevikskoncernen.

TV 4: Baywatch, Hunter.

TV4 ar en svensk reklamfinansierad markbunden TV-kanalen med avtal med
svenska staten. Bakom foretaget Nordisk Television AB stir bland andra
Wallenberggruppen, Kinnevik, SPP och LRE- gruppen,

Femman: Glamour,

Femman ér en reklamfinsierad TV-kanal som #gs av Broadcast Sverige TV5 AB.

MTV: Music Non Stop med Pip Dann. ,

MTV, Music TeleVision, ér en global satellitkanal som sinder musik dygnet runt.
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Barntrean med Skurt

7.30-18.10: Ingamaj och grodan Skurt presenterar tecknade serier och reportage
f6r barn. I avsnittet visades ett reportage om en hundutstéilning samt de
amerikanska serierna Top Cat och Widget. Top Cat iir en smart katt, som
tillsammans med sina kattpolare hjalper polisen Dribble att ta fast ndgra tjuvar. Kin
Platt skrev och det ér en produktion av Hanna Barbera.

Widget &r en rymdvarelse och virldsviktare. I avsnittet ser han till att det inte blir
krig mellan tv4 folk, utan de blir i stillet vénner. Tom Burton skrev avsnittet och
originalfigurerna ér skapade av Kroyer Films. Calico Entertainment.

Music Non Stop med Pip Dann
18.30-19.00: En av MTV:s programledare visar musikvideor och smdpratar

emellan. Vi sig videorna Dry County/Bon Jovi, Comflake Girl/Tori Amos, Da da
da/The Nits, Return to Innocense/Enigma, Stay Together/Suede.

Rapport
19.30-20.00: Nyhetsprogram med ca 1,8 miljoner tittare (MMS statistik vecka
5). 30 minuter dir telegram och reportage varvas,
Nyhetschef: Jan Axelsson.
Lop ( med efterfoljande inslag):
Ekonomin snurrar. Fler jobb att vinta.
Billigare mat i Sverige.
Ungdomskravaller i Paris.
Pensiondrer protesterar mot nedskérningar i varden.
Forsta inslag: Tecken pa fred i Bosnien.
Presentatér: Ulla-Carin Lindquist.
Vidret presenterat av John Pohlman.

Rederiet

20.00-20.45: Karlek och dramatik p4 Ostersjon. En svensk dramaserie, skapad
av Peter E Falck och Louise Boije af Gennis. Avsnittet regisserades av Anders
Lennberg och skrevs av Asa Furuhagen.

Tittare: 1,8 miljoner. . :

Producerat av Kanal 1 Drama.

Awvsnittet, F6rf6lid av otur, handlade om hur rederiet Dahléns vd Reidar Dahlén
later sig mer och mer manipuleras av sin sekreterare Mona. Hon vill utmanévrera
Reidars trogna medarbetare Elisabeth. P4 fartyget Freja, som gir pa Finland,
skrimmer befilet Viggo upp tv4 av kvinnorna. Kéka, maskinist, som anklagar
Viggo fér valdtikt, och Irina, stiderska, som kiagat p& Viggo hos facket. Jussi
Tolla som ér intendent sysslar med bilsmuggling vid sidan om, Han f6rsoker ocksa
hilla ihop sin familj dér Sara, kapten, och sonen Raspen, bartender, ingdr.

Tre minuter
20.57. Korta telegramnyheter som presenteras med bildsatta nyheter,
Nyhetschef: Gunilla Molundh
Bildsatta nyheter: Valdtiktsanklagelserna mot Billy Butt- JO ska granska hur
polisen gjorde den férsta undersdkningen, FN-soldat domd fér att ha torterat en
pojke i Somalia, Tonia Harding démd. Presentatér: J enny Magnusson,
* Védret presenterat av Annica Sackwille-West.

Kommissarie Morse

21.00-22.45: Engelsk polisthriller som sinds som fristdende avsnitt om
kommissarie Morse och hans assistent Lewis i Thames Valley Police som 19ser
brott i den engelska universitetsstaden Oxford med omnejd.

Tittare: 1,1 miljoner.

Karaktdrerna bygger pa figurer skapade av den engelske deckarforfattaren Colin
Dexter. Avsnittet, Keruber och serafer, forfattades av Julian Mitchell.

Handlingen drar in Morse personligen, d& hans systerdotter dor genom
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sjdlvmord. Vid nirmare granskning har tv andra ungdomar détt pé liknande sitt,
Morse och Lewis kommer fram till att det handlar om ravekulturens baksida:
kemiskt framstallda droger. Drogerna tillverkas av en ung forskare som vill fi fram
en ungdomsmedicin fér gamla ménniskor.

Baywatch

21.05-22.00: Amerikanskt drama om livrdddare vid Santa Monica bay i
Kalifornien. Serien &r skapad av Michael Berk, Douglas Schwartz och Gregory J
Bonann. Tower 12 Productions.

Tittare: cirka 780 000.

Avsnittet, Rookie of the Year, forfattades av Deborah Bonann Schwartz och
Gregory J. Bonann, Avsnittet handlade om livriddarskolan och om uttagningarna
till s#songens livraddare,

Hunter

22.40-23.35: Amerikanskt polisdrama, med Rick Hunter och hans kollega Dee
Dee McCall i Los Angeles. Avsnittet hetie Hedervirt yrke och manusansvarig var
Terry D. Nelson. Paul Waigner producerade pi Steven J Canell Productions.

Tittare: cirka 485 000 (Killa: TV4 15/4-94),

En kinaamerikansk polis blir skjuten nér hon gor ett ingripande i stadens
kinesiska del. Polisen som far hand om fallet anser att polisen Chin gjort sig
skyldig till att skjuta en ildre man vid ingripandet men Hunter och McCall anser
och bevisar motsatsen. Polisen blir upprittad.

Glamour

19.00-19.30: Amerikansk dramaserie om den stora, rika, vackra och berémda
familjen Forrester som figer och arbetar i design- och modefirman med samma
namn. Serien ar skapad av William och Lee Bell

Regissor: Devenue Manking, A Bell Philip Production,

Tittare: 167 000 (MMS-statistik v 3).

Auvsnittet handlade om Taylor Forrester, hustru till Ridge Forrester, en av
snerna i familjen. Hon 4r psykiatriker och dkte med sin klient/patient till Skottland
f6r att leva ut ett familjedrama pd plats med patientens far. Ridge &r svartsjuk pa
patienten, som ér Taylors forre lirare | psykologi, och later sig dras nirmre gamla
flamman Brooke som ocks3 varit gift med Eric, far i huset. Den andre sonen
Thorne fordker stilla allt tillritta med den alkoholiserade hustrun Macy, dotter till
Forresters konkurrent Sally Spectra.

Efterlyst

21.00-22.00: Hasse Aro och Brynolf Wendt tar i samarbete med polisen upp
olosta brottsfall. Ibland visas dven den amerikanska poliserien Cops men inte i
detta avsnitt. Programmet har sints i fyra ar.

Tittare: 630 000.

I avsnittet tog man upp smuggling av flyktingar, Gorbyligans hirjningar p3
banker runt om i Sverige. En vaskryckning med valdsamma foljder och ett par
férsvunna personer. :

Sportnytt

21.45-22.00: Sportnyheter, resultat och reportage.

Antal tittare; cirka 1,07 miljoner (MMS-statistik vecka 5).

Sportchef: Bo Gentzel.

Dagens huvudnyheter: kvartsfinalen i ishockeyns elitserie mellan Malmo-Ragle,
Pernilla Wibergs fall i stortloppet i Vail, backhopparen Toni Nieminen,
konstakerskan Tonia Harding domd, Hylte-Uppsala hockeymatch, handikapp-OS i
Lillehammer, hockeyfinalen som Sverige vann, Programmet presenterades av
Christer Ulfbage.
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Reklampelare

Vid de stérsta sparvagnshillsplatserna i Goteborg, samt utmed vigen fran
stadsdelen Lunden i 6stra Géteborg, till Sti gbergsliden i véstra delen av stan.
Bolag: JC Are Decaux, kampanjer: Om du bestimt dig/L4tta, En bank néra
dig/Sparbanken Sverige,

Bolag: Are, kampanjer: Hojda skatter NEJ TACK!/Skattebetalara, Nu straffas
rattfylla hirdare!/Vigverket,

Bolag: Wennergren-Williams AB, kampanjer: En bank nira dig/Sparbanken, La
pasta della passione/Turelli, Har du nerver att bli miljondr pd en onsdag/Tipstjénst.

Film

Schindler’s List

Mest sedda film vecka 11 enligt Goteborgs-Posten.

Regi: Steven Spielberg. Amerikanska Universal producerade,

Handlingen tilldrar sig i Polen under andra varldskriget, i ligret Plazov utanfor
Krakow. Huvudperson &r Oskar Schindler som ar en tysk industrialist och som
anvander judar som arbetare i sin fabrik. Han bekénner si g till nazisterna och ser
helt krasst judarna som billig arbetskraft. Schindler fir s§ smdningom god kontakt
med sin fabrikschef, en judisk man vid namn Stern. Han bérjar se judarna som
manniskor och inte kingre acceptera den fruktansvirda behandlingen av judarna.
Genom att iscensétta en vapenfabrik i Tjeckoslovakien och 14ta forsla dif alla sina
arbetare raddar han manga undan gaskamrarna i Auschwitz,

Hot Shots 2

Mest sedda video vecka 11, enligt Marilyn Video pa Engelbrektsgatan i
Géteborg: Hot Shots 2.

Regi: Jim Abrahams. Twenty Century Fox producerade.

Hot Shots 2 dr en parodi p en rad amerikanska filmer, hjiltar och foreteelser.
Filmen tilldrar sig i ett arabland, diir hjaltarna ska ridda en amerikansk gisslan ur en
despotisk diktators fingenskap. Givetvis lyckas hjélten Topper Harley, presidenten
Tug Benson och hjiltinnan Ramada Rodham Hagman i sitt uppsét.
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Bilaga 3
. Variabler -
V1 ID-nummer / utvalda tidningar:r‘ﬂ:rogram

FOOK - N (dagstidning)
2000 Dagens Industri

3000 Expressen (kvillstidning)

4000 ArctRunt (familje)

5000 Damernas viirld (dam)

G000 Aktucllt Rapport (herr)

7000 Teknikens Virld-allt om
bilen (herr)

8000 [Frida {ungdom)

9000 Vecko-Revyn (ungdont)

10 000 Kalle Anka (seric)

11 000 Fantomen

12 000 Rederict Kanal 1

13 000 Glamour! Nordic

14 (XX) Baywatch! TV 4

15 000 LifterlystfIv3

16 000 Rapport [TV2

17 000 Tre minuter

18 (00 Barntrean TopCat
&Widget

19 000 Sportnyll

20000 Music Non Stop

21000 Schindler’s List =™

22000 Hot Shots 2

23 000 Diverse reklampelare

24 (000 Komrmissarie Morse/TV 2

25000 Hunter/TV 4

V2 genre I nyheter

2 reportage/leature
3 reklam

4 fiction

V3 kon 1 kvinna

2 man

8 framgr ¢j

9¢j tillampbar (reklamprodukt)

v4 Alder 10-14
2 15-29
330-44
4 45-59
5 60- uppit
3
9
V5 utseende 1 sminkad
2 Qsminkad

©

&

9

1 arbetarklass inkl 1dgre
tjanstemdn

2 medetklass/hivgre yansteman

3 fisretagarciclit

4 utsiagen

3 klasslos

8 okeabai™”

Yej 1illiimplmr(pnxlukl)

V6 samhills klass

v7 funktionshinder

V38 aktdrens
ursprung

V9 SFAR

v 10 MILJO

I nej

2 l'ysiskt

3 psykiskt

R ukodbar

9 ¢j tillEmpar(produkt)

1 kaukasiskt
2 afrikanskt
3 latinskt

4 asiatiskl

5 arabiskt
6 ovrigh

g

9

1 privat (sig sjilv som
privatperson)

2 hemmct- vila

3 hemarbete

4 gporthallen

5 {risbren

G altiren

7 calé/restaurang

.8 diskot/dansstillet

9 hos viinner/pa fest

10 p& promenad/cykeltur

11 p stranden/ vid poolen

12 kulturel}film, teater, muscum
ctc- konsument)

13 ph stan

14 pé resande fat

1 friimmande land

20 offentlig/onearbete ( dir man
#r i egenskap av yrkesminniska)
21 tj‘zinsteproduktion { handel,
hotell, restaurang)
79 offentlig sektor { vard,
adminstration, byrikrati
kommunal statlig sektor)
23 industriproduktion
24 jordbruk
25 hantverksproduklion
26 modebranschen
27 politik
28 kuitur / ndie {-fiction)
29 kontorssektor
30 ordningsmakt (polis, militir)
31 arbetslos
83
99

1 inne

2ue

3 studio/konstruerad miljo™ ™
8

9

b




Vi1 GEOGRAFISK MILJO

1 storstad

2 Litort

3 glesbygd

8 (ramgir¢j

9 ¢ tiflimphar

V12 SAKOMRADEN

1 Politik

2 inrikespolitik
3 utrkespolitik
4 krig

10 natur/mitjs

20 ekonomi

21 privatekonomi( forsikringar)

22 {oretagsekenomi (hur gir det ete
23 néringsliv

24 pationalekonomi

25 arbetsmarknad([ackli £8)

30 sociala

31 vard

32 medicin/sjukdomar

33 barnomsorg

34 ldreomsorg

35 iwvandrar/flyktinglrigor

36 missbruk - slkohol/narkotika
37 missbruk- anabota steroider
38 nuissbruk - mat

39 kriminalitet

40 kulturella

41 litteratur

42 konst

43 musik

44 media: journalistik etc
45 teater/film/video

30 personliga behov

51 klider/mode

52 hygien (dusch, deo, rakn herr)
53 [Grskéning- ansikle & hir
54 [orskoning - kropp (rakning
kvinnor, dven partym)

55 hiflsa - apotek

36 vikt/bantning

57 livsmedel/mat/recept

58 idrott/sport

39 lek/spel

60 jukt/fiske

61 hil

62 hobbyteknik/data

03 lyssna pd musik/se pd tv

G4 godisichips

70 Olyckor/brott /katastrofer
71 ckobrott
© 72 dlndstoldinbrolt-
73 misshandel
74 sexuetla Gvergrepp
75 mord
76 katastrofer
77 tralikolyckor/flyg
78 narkolkabrott
79 lag & rit

80 allminna samhaltstrigor

81 ingenjérskunskap-
konstruktion,

82data

83 skola/utbildningsfrigor

84 komnunikalionertele/trulik

85 bostiider/arkitektur/by agunde

96 privatliv
91 levnadsdden -privata folk
92 levnadsiden- offentliga
personer
93 vardagspsykologi/existensiella
4 foriildrande/familjeliv
95 sex &samlevnad
96 pseudovetenskap, lex
aslronomi, new age
97 religion
88 framgir ¢j
99 ¢ tilliimpbar
v13 reklamprodukt
1 rikiad till kvinnor
2 riktad till mén
3 riktad tiil bAde miin och kvinnor
8 ramgir ¢j
9 ¢j lillimpbar
r
v 14 speakerrdst/text{triattare
1 kvinna
2 man
3 bide och
8 framgdr ¢
9 ¢j tilldropbar

vi5 plot/aktdrens huvudsakliga problem

1 relationer jobb
(konkurrenssituation, taskig cheh
2 -kirlek/sex

3 -Ovrigt familj

4 -vlnner

5 uppdrag

G -i st yrke (lex belieformulan)
7 personlig

8 -psykalogiskt

9 -kroppstigt

10 tinkt offer

11 tinkt férévare

88 framgér ¢j

99 ¢j tiliEmpbar

v16 aktdrensroll: 1 vinnare (framgingsik)
2 utmanare
3 fortorare
4 neutral
8 framgir ej
9 ¢j tillimpbar

v17 kodare -
{ Mia
2 Maja
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Definitioner
Fortydligande av variabler

v 1 ID-nummer/ utvalda tidningar och TV-program: Vi har valt ut en
kombination av tittartoppar i reklamfinansierad respektive icke reklamfinansierad
TV, degupplageméissigt storsta tidningarna inom olika genrer under en dag, 17
mars 1994, ‘

v 2 genre: nyheter, reportage/feature inklusive ledare, debatt, reklam, fiktion,
samt serier i vecko-dagspress.

v 5 utseende: sminkad-osminkad: Hir avses i huvudsak makeup som anses vara
“kvinnlig”, som alltsd hor till de kvinnliga attributen. "Naturlig look” sdsom
puder pd ndsan hos en studioreporter anser vi inte vara makeup.

v 6 sambhiillsklass: Vi har valt att skapa egna kategorier som bygger p3 statistiska

centralbyrins socioekonomiska indelning.

1 Arbetarklass: avser personer som producerar varor eller tjénter, tex i industrin
och vérden och som kan antas vara organiserade i LO, Landsorganisationen eller
motsvarande samt ligre tjdnstemin med mindre &in tva ars utbildning efter
grundskola eller med tva ars utbildning och ligre tjdnstemdn pa mellannivi med
tre men €j sex &rs utbildning efter grundskola.

2 Medelklass: Ikategorin ingdr hogre tjdinstemiin, yrken som normalt organiseras
inom TCO eller SACO/SR eller motsvarande, Hir ingdr ocksa egenféretagere och
sméfbretagare. (Advokater, likare, konsulterande ingenjérer.) Storre foretagare:
Tio eller fler anstéilida samt lantbrukare.

3 Overklass/elit: Forutom adel ingér manniskor med hogre beslutsfattande
funktioner i staten, det politiska livet och néringslivet samt i kultursektorn,
exempelvis Carl Bildt, Percy Bamevik, Ingmar Bergman, Christina Jutterstrém.
Till elit réknar vi dven s kallade megastjirnor inom olika omraden samt higa
befattningar i den akademiska viriden, ex professorer

Storre lantbrukare (godségare) ingdr ocksa. :

4 Utslagna:_I kategorin ingdr aktorer som stir utanfor arbetslivet av olika skil
och som inte kan kategoriseras efter yrke. Vi forsoker avgora ekonomisk standard
i fall dér vi inte kan avgora yrket. Tiil exempel aktdrer som lever pé statliga
bidrag som drogmissbrukare, flyktingar, kriminella, prostituerade etc.

3 Klasslos: Dir det inte pd nigot sitt framgdr vilken grupp personen tillhor.
Vanligt i tex reklam dér klasstillhdrighet sallan gr att avgora.

Bor inte sammanblandas med aktérer som kan kategoriseras under 8 dir vi
placerar in aktGrer, vars klasstillhdrighet 4r svar att avglra, ex nirbilder pa
ansikten,

Arbetsldsa och studerande klassas in efter tidigare yrke/yrkesval,
Barn klassas in efter fordldrarnas klasstillhérighet.
Hemmafunktiondrer efter deras partners tillhorighet.

v7 funktionshinder: Nir det av text och/eller bild framgdr om aktéren har ett
fysiskt eller psykiskt funktionshinder

v 8 aktorens ursprung: Hir avses personer dir det av bild och text framgér om

personen dr av kaukasiskt, afrikanskt, asiatiskt (dven indiskt), arabiskt eller

latingkt ursprung. Qvrig dér ursprung inte framgdr,
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V 9 sfiar: Hir avser vi att placera in aktdren i privat eller offentlig sfir, dir
aktoren medverkar i egenskap av privatperson eller yrkesménniska.

2 Hemarbete: hir avses arbete med hushallsfunktionerna, t ex stida, tvitta, laga
mat.

21 Tjénsteproduktion: hir avses aktdrer inom handel, hotell och restaurang, bank-
och finansvisende.

22 Offentlig sektor: hir avses aktérer inom vérd, kommunal- och statlig
forvaltning,

24 Jordbruk: hir ingar dven arbete med djur

28 Kuitur/ndje: avser ocksd mediaarbete av olika slag.

29 Kontorssektor: till exempel sekreterare

31 Ordningsmakt: yrken i offentlig sektor som inte ir av administrativ eller
omvardande art, polis och militér till exempel. Hr ingér ocksa badvakter, FN-
personal och fiktiva uppgifter som virldsviktaren Widget och Fantomen.

88: Hér hamnar aktérer som ir till exempel prostituerade och kriminella,
sysselsdttningar som inte kan kallas offentligt I6nearbete i egentlig mening.

v 12 sakomréaden: Denna variabel ska beskriva inom vilka sakomriden eller
dmnen aktdrerna ir synliga.

1 Politik _

2 Inrikespolitik: avser partipolitiska frigor, frdgor som rér den politiska
situationen i Sverige.

3 Utrikespolitik; avser Sveriges relationer med andra léinder, politiska hindelser
och férhillanden utomlands, konflikter mellan och inom linder som inte dr av
krigskaraktar, typ demonstrationer samt andra linders utrikespolitik. Alla EU-
frdgor hamnar hir.

4 Krig: avser krigssituation inom- eller mellan linder. I kategorin ingdr ocksd
fredsférhandlingar kring dessa konflikter.

20 Ekonomi; Ekonomiska frigor pa nationell-, kommunal-, féretags-, och
privatekonomisk nivé, samt néringslivsfrigor av mer allmin art till exempel

borsfrigor eller managementfrigor samt arbetsmarknadsfrigor, ekonomiska och
fackliga sddana.

30 Sociala: Hir finns alla frigor som rér samhiliets sociala sektor i vid
bemarkelse, till exempel vardfrigor, medicin, barn-dldreomsorg, invandrar-
flyktingfrigor med mera

40 Kulturella frégor; Omfattar kuiturella frigor i vid bemiirkelse samt
mediafrigor.

20-64 Personliga behov; Frigor som berér skétseln av miénniskan, som inte kan
hinforas till sociala sakomriden, och hennes tillhrigheter, samt frigor som rér
spel.

70 Olyckor, brott och katastrofer: Hir finns aktérer som utfor brott eller rikar ut
for olyckor, katastrofer. Om en bild/artikel handlar om kriminalitet som ett
allmént- och samhillsproblem &terfinns aktoren under variabeln sociala frigor.

80_Allménna samhillsfrigor: Har avses dmnen som berdr “samhillets
kulturgeografi”, till exempel bostadsfragor, skola/utbildning, kommunikation,
planfrigor.

90 Privatliv: Hir finns aktérer inom kédndisviriden, inom New
age/psendovetenskap, till exempel astrologer, inom vardagspsykologi, sex, porr
och samlevnad, kyrka, religion.
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v 13 produkt: For reklambilder dir ingen person finns med.

v14 speakerristitextforfattare: Avser kon pd artikelforfattare, speakers i
reklaminslag samt reportrar pa nyhetsinslag pa TV.

v 15 plot/aktorens huvudsakliga problem: Variabeln anger vilken typ av
problem aktérerna har, till exempel om det handlar om privatlivet och
kiirleksrelationer eller om det handlar om problemlésning i arbetet. Anvinds
enbart for serier pATV och i tidningar, filmer och deckare.

v 16 aktirens roll i fiktion: Variabeln anger om personen /akéren 4r en vinnare
eller forlorare, antar utmaningar.
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Kanal 1

.00 Hemma

d Ingela Agardh. Inaktuellt med

ta Jehansson, Vad sdger doktorn?
d allménlakare Géran Lundberg
it Stafetten, forskare staller fragor
ger svar om pepulirvetenskap.,
.30 Higstavinsten

itralisk setie.

.00 Rapport
t-TV 5 399,

.05 Hemma

d Ingela Agardh, forts, Hemmas
k Bjérn Lindius ger matrad, tips
lagar 14tt en rit. ’

45 Sune Mangs - en bred
derhillare -

1e Mangs avled fér en manad se-

v Hur var denne mangsidige ski.
pelare? Tapio Tourninen letade ef.
svaret under dren 1985-85, bland
1at vid den traditionella Fiskarfes-
i Sunes fdclsestad Kaskd, i “bad-
steatern™ hemma, pd Fallkan ach.
mit Land | Stockhalm, § London
i TV-arkivet. Fran 1986,

.45 Bérsenidag
A-TVeinformation.

.50 Uutiset- Nyheter
sksprakiga nyheter textade pa
nslin,

.57 KommeriEitan
i,

.00 Aktuellt och vider
Aal.
.15 Barnprogram;

malen P
serie om vara naturlagar, del 7 av
Friktion. Aven 19/3 ki 8.25,

45 Hugo

armtrollet pé nya #ventyr med da- -

peiande ungdomar,
gramied: My Sddergren.

00 Parker Lewis
erikansk serie, |

25 TopHIt
, het musikvideo,

.30 Mirlige Harry i
1erikansk komediserie med
‘hard Mulligan,

.55 Anslagstavian
<t
).00 Redaeriet

vleloaels deamntik pa Ostersjon, del
av 5T Fiirfaljd av otur,

gi: Anders Lennberg. lext-TV s 199,

o0 ERER I 2320 samit texqat 2178

1.45 Nya Journalen .
midrer, kungligheter, artister, mo-
vheter, kiindisar och lite till,

en 1843 ki 15.45,

.00 Aktualll
d femdygnsprognos.

.35 A-ekonoml
ringsliv ol privatelonami
-45 Sportnytt .
2,00 Dokumentiren:

A virldar
prisbelént hollindsk dokumentir

Rob Haof, Osman &r pa viig hem till -

malia f6r att triiffa sin dSende far
sista gAng, Med sig har han sin

2n &ldste son. Osman ir hégutbil-
d och har levt som flykting i manga
Under firden genom sviltens ach
gets Somalia undrar han om han
1s allt valt rin. Har viistvarldens
‘ilisation gett horam et bittre ljv
de-kamelskdtande nomadernas?
n hefinner sig mellan tva virldar,
1 hans san hor inte hemma nagon.
ns.Avenlextat 2343,

1.55-23.40 GistiHemma
av Hemmas portriittintervjuer j re-
. LI v} e mpddy

Y

B ftusradio

TV 2

6.30-9,15 Go'morron Sverige.
Programledare: Jesper Aspegren och
Birgitta Axelsson.

16.30 Carol & Co

Komlskt kortdrama: Pengar och liver.
fran 1993, .

16.55 Nyhetstecken

- Nyheter p4 teckensprik,
17,00 Rapport

med véder, Text-TV s 399,

17.05-£7.08 Reglonala
nyheter

17.10 Kilroy -

Resande TV-serie med Europareporta:
ge, méten med artister, resetips och
musik, e '
17.25 Biobiten

Reportage och recensioner med Petter
Bragée.

17.45 UR:iris

Ungdomsserie nm etik och moral. &,
Medivinak el

18.15 Café Norrképing

Bengt Bedrup beriittar om ott nytt pro-

jekt. Gunnar Elfstrém pratar brucir,
Kvillens orkester: Berth fdoffs och
sdngerskan Siw Malekvist, Program.
ledare: Bengt Nordlund,

19.15 Reglonala nyheter

19.20 Rapport
med viider, Text-TV s 399,

20.00 Svar direkt .
Debatt med Siwert Oholm. Aven 1973,

21.00 Kommlssarle Mnrse

NUE Muise g ell sjultbesok hos st
styvmot och sin halvsyster, hamnar
han mitt j en familjetragedi. Hans 5Ys-
terdotter har hittats déd. Fér Morse -
och Lewis leder det till en s4llsam er-
farenhet - métet med en hard ung-

och Kevin Whately.
22(45 Rapport - s
22.55-23.25- Synk

Unga konstnirer och kreatdrer i hin-
delsernas centrym, Vald, Kortfilmer
och reportage, Forfattaren Alexande
Skantze medyerkar, Av Maria Ryd-
brink-Raud. Aven 2113,

" domsvérld. I rollerna bl a; John Thaw

UR-program

SANDS | KANAL 1 .
9.00 Lilta L&psedeln. Nyheter for
unga. Mellan- och hégs. Aven 193 ki
L2080 sivmt 22478 Kl ey,

8.1% Runtinaturon, Kartan i verk.
ligheten, Lig- och mellanst, Aven 22/3
k19:15.

9.30 Dagis-TV f5r vuxna. Har du
nAgTn experimont pi licknn? Aven
1941 kel L1280 sumt 2243 K1 9220,

9.45 Tockenkvarten NU, Aktualite.
e fiw wiggn ddwen, Mellnn. ooy hityst,
Aven LR 12:15 snme 2278 k) 945,
10,00 MadleMix A Trix, FlTngitlum
nlmatloner. Mellunst, Aven 1973 kI
11:45 samt 22/3 k| 10:00, :

10.15 Uppfinnare - Upptickare, Da-
imler, Benz och bilen, Gymn. Aven
2213 ki 10:15.

10,30 Minnen frén Latinamerika,
Nicaragua, Gymn. Aven 22/3 ki 10:3D.
10,45 Kunskap'och kinsla, Allting
sprider sig! Gymn. Frén 1992, Aven
22/3 11 10:45,

11.00 Hogtryck - irfs, 8. Medicinsk
etik, Hégst, Aven 17/3 k1 17:45 TV 2,
11,15 Lilla Aktuelt. Nyheter far
unga, Mellan- och hagst, Fran 16/3.
Text-TV 5 189,

11.30 Finsk halvtimme. Snooper..
Del 2 av 7.1 dag: Ord som sirar, svi-
der linge! Aven 22/3 k1 11:30.
12.00-12.20 Muvet Jag!! Vad heter
musen? Liisa har funderingar kring
djur och saker, Fdrskolan. Aven 22/3

(8 L L Lat o T R PRy

TV3

7.00 TV-Shop

12.55 Det drinte cricket
Brittisk komedi fran 1948, Major
Bright och kapten Early befinner sig i
det ockuperade Tyskland, De bir in-
blandade i jakien efter en nazist,

- 14.15 Diana & Diana

Latinamerikansk serie.
15,00 Hermans jnre

. .15.30 Pantertanter

Komediserie,

16,00 21 Jump Strreet

Serie,

16.55 3 min
Nyheter.

17.00 Grannar

17,30 Barntrean N

De tecknade serierna Top Cat ochi
Widget presenteras av Skurt.

18.30 Siorebror Jake
Keetvmelizes I onten stanimm med Ja.
k¢ Steinfeld,

18.55 3 min

Nybeler.

19.00 California Dreams
Ungdomsserie,

19.30 Paradia Baach

Kviillens avsnitt: Laretta mdter on
vacker fetumiing,.

20.00 ! nattens hetta
Kviillens avsnitt: "Kokain",

20.55 3 min
MNyheder nely vider

21.00 Efterlyst
Hasse Aro och Brynolf Wendt tar {
samarbete med polisen upp olésta

 brottsfall. Aven séndag k1 23.00.

22.00 Adam
Adam Alsing varvar intervjuer och
reportage med galna upptég, .

22.55 3 min

‘Nyheter,

23.00 Aschherg direkt
En aktuell gést interviuas.
Aven fredag ki 15.00,

23.30 Champions League
Héjdpunkter.

0.00 3 min
Nyheter,

0.05 [lagens namn

1.00 PA skt effér kiiieken
Brittisk rysare frin 1971 med bl a Joan
Colling, B velenslupsman lefipmer
sig plotsligs § en annan viirid,

2,40 TV.Shop

Reservation for ev, dndringar

TV4

6.28 Gomorron

Bengt Magnusson och Malou von Si-
vers serverar fiirska nyheter varje
halvtimme och pratar med akiuella
och intressanta géister. Viderprognos
frdn Ulrika Nilsson och middagstips
frAn kocken,Anders Dahibom.
Tecknad film fér barnen,

8.45-9,15 Lingo .
Tévling. Frén 10/3. ©

12.25 Hefan & Hafyan - _
Garnla klassiker som faglagts med ’
modern teknik. et

13.10 Sjukhuset
13.55 Hotellet

14.50 Dynastin
Serie.

15.40 Dallas &
16.30 lunor-4:an i

Tkvill med kommissarie Gadget same
nya TV- ach dataspel,

17.00 Coshy

17.30 Lokal-TV

18.00 Nyheterna lkorthet
Med Lasse Bengtsson.

18.05 Lokal-TV

Forla,

18.25 Spader och Keno
Dragningar,

18.30 Lingo

19.00 Jeopardy
Fragesport med Magnus [irenstam.

14,30 Nyhelerna
Med Lotta Mossberg,

19.55 Vidret
Med helgprognos.

20.00 Gladiatorerna _
Programled: Charlotte Wiklind och
Hans Crispin, e

20,30 Infdr jakten p
Réda rubinen

‘20,35 Gladiatqrerna

Forts,
21.05 Baywatch

22.00 Nyheterna
Med Lasse Bengtsson,

122,25 Vadret

med helgprognos.

22.30 Trav: Dagena Dubhel
Frin Bergsiker,

22.40-23.35 Hunter

Nordic

9.00 Oprah Winfrey
Tinfitodngunbosen, Frip v,
10.00-10.30 Bakom rubriker-
na . e

Fran 1673,

15.00 SantaBarbara
16.()_@)_“_95:13-3{ ochjag
16.30 Fresh Prince i Bel Air
17.00 Pappa vet bast

17.20 Bakom rubrikerna

Den utstétta LaToya Jackson kommer
till familjen Jacksons famifjesamman-
komst utan att vara inbjuden,

17.55 5i

Nyheter och vider.

18.00 Oprah Winfrey

Den 4 februari fyllde Oprah Winfrey
40 &r och hennes persenal, vinner och
famili gav henne.en rejé] Sverrask.

21.00 NioBio: Den'petekte - -

18.55 5j

Nyheter och viider.
19,00 Glamour
19.55 5¢

Nyheter och vader,
20.00 Renegade

20.85 51
Nyheter och vider.

N

mannen
Amerikansk komed; frén 1987,

21.55 51
Kort nyhetsflash.

22.00 Den perfekte mannen
forts.
22.45 NioBio - nasta vecka

Ronny Svensson presenterar néista
veckas NioBjo-filmer.

22,55 5j
Nyheter och vader,

A AA A o -



