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PUBLIK OCH MEDIER I SAMSPEL

1l: Introduktion

Det &r alltid populdrt att tala om f&r&ndring. Forskare som vill
visa pd det egna #mnesorddets stora betydelse betonar gérna hur
snabbt detta f&rindras - och om hur mycket forskning som behdvs
fér att belysa dessa férdndringar. Massmedieforskare utgdr i
detta sammanhang inget undantag. De har dessutom ofta st&d frén
medierna sjdlva. Under 1980-talet har den journalistiska bevak-
ningen av vad som sker inom press, radio och TV successivt blivit
sin egen genre. Inte minst har utvecklingen av videobranschen och
tillkomsten av en rad nya TV-kanaler via satellit &ven bland all-
ménheten skapat ett stort intresse f6r utvecklingen 1 medierna.

Mot denna bakgrund finns det sk#l att verkligen fréga sig vad som
sker inom det svenska massmediesystemet. Ar det rimligt att skri-
va under pd att det sker omvdlvande f8r&ndringar, eller &r det
mest typiska att mediesystemet i huvudsak stdr stabilt? Dessa
frdgor &r utgadngspunkten f&r denna artikel. Syftet &r att belysa
allménna tendenser i utbudet, bade kvantitativa och kvalitativa,
samt att mot denna bakgrund peka p& huvudtendenser i publikut-
vecklingen.

Grundtanken i artikeln &r att utbud och publik utvecklas i ett
slags samspel. Det som brukar kallas mediesystem &r ett uttryck
f6r forhallandet mellan medierna som organisationer och medieva-
nor respektive inneh&llspreferenser i olika grupper av befolk-
ningen (jfr deFleur-Ball Rokeach, 1990). Ett mera &vergripande
syfte med artikeln att f8rsdka belysa de faktorer som paverkar



2

samspelet mellan medier och publik. Vvad betyder samhéllets
politiska, ekonomiska och sociala utveckling som en ram f&r
mediesystemets f8r&ndring? Vilka mekanismer bestdmmer egentligen
mediernas utveckling?

Artikeln &r disponerad i tre huvuddelar. Fdrst diskuteras négra
allménna tendenser i utbudet, direfter analyseras publikutveck-
lingen och slutligen vdrderas férhé&llandet mellan utbud och
publik i ljuset av vad som h&nt i samhdllet i &vrigt.

Underlaget f&r artikeln &r det material om medieinneh&ll och

mediekonsumtion som redovisas i MedieSverige 1991. Detta innebé&r
en avgrédnsning till utvecklingstendenserna under 1980-talet, men
vissa andra uppgifter m&jliggtr att dessa kan s&ttas in i ett

lédngre tidsperspektiv. I princip kommer framst&@llningen att berd-
ra samtliga de medier f£6r vilka det finns uppgifter om utbud och
publik; i praktiken ligger dock tonvikten pd press, radio och TV.

2. Medieutbudets utveckling

Ett utmérkande drag for 1980-talets medieutveckling &r en kraftig
expansion i utbudet. Mellan 1980 och 1990 Skar volymerna hos de
flesta av de medier dar statistik finns tillgénglig.

Inom dagstidningsbranschen har det totala antalet tidningstitlar
okat, om &n marginellt. Okningen faller helt inom gruppen
fédagarstidningar. 1980-talets expansion gdller dock i forsta
hand innehdllet. Den producerade volymen har f51jt den goda
annonskonjunkturen fram till &rtiondets slut. Med en stdrre
annonsvolym har &ven det redaktionella materialet byggts ut. Matt
i 8rsvikt handlar det om en uppgdng pd ndrmare 20 procent. Om vi
véljer att studera tidningsvolymerna i ett l&ngre tidsperspektiv
(ifr Hadenius-Weibull, 1989) &r det dock uppenbart att 1980-
talets Skade midngd tryckta sidor snarast &r fortsdttningen pa en
lang process. Mycket tyder dessutom pd att 1960- och 1970-talens
expansionstakt var hégre #n 1980-talets. Det var da det skedde en

breddning av framfér allt morgonpressens innehdll genom sats-
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ningar p& savdl lokalnyheter som pd ett tidsaktuellt reportage-
stoff.

Vad gdller vecko- och tidskriftspressen &r det svdrare att fa me-
ra exakta uppgifter om bade titlar och innehdllsvolymer. Under
1980-talet steg dock antalet registrerade titlar med regelbunden
utgivning fram till 1986. Darefter &r underlaget sdmre, men
mycket tyder pa att det kan ha skett en fortsatt dkning under
slutet av 1980-talet. Den stora dkningen faller framfdr allt inom
specialtidningssektorn, dir det noteras en 30-procentig uppgéng i
titlar mellan 1980 och 1989: hem och hushall, teknik och veten-
skap samt ekonomi &r de a&mnen som dkat mest.

1980-talets mest expansiva medium &r, kanske nadgot ovéntat,
ljudradion. Mangden radio har 8kat badde inom och utom Sveriges
Radio-koncernen. Om vi ser rent kvantitativt péd utvecklingen
visar sig att m#ngden producerad radio n#dstan femdubblats mellan
1980 och 1990. Det &r inte ovintat ndrradion som svarar £6r den
stora Skningen. Frén 16 s&ndande orter 1980 &r antalet 1990 154;
antalet sindningstillstdnd har under samma period gdtt upp frén
knappt 300 till n#rmare 2500 och s&ndningstiden frén ca 700 till
5600 timmar per vecka. Till detta kommer lokalradion som expande-
rat inom ramen f&6r den nya P4-kanalen.

Svensk TV:s (SVT) utbud har dkat med omkring 20 procent under
1980-talet. All 8kning faller under decenniets andra del, med ett
forsta expansionssteg 1985 och ett andra 1989. SVT:s Okade
programtid har dock till en betydande del fyllts av repriser -
repriserna har gatt upp med 6ver 30 procent - medan det egenpro-
ducerade materialet i varje fall t o m budgetdret 1988/89 inte
6kat né@mnvart.

Aven om SVT haft en relativt liten expansion har dock TV-mediet
som sa&dant vuxit kraftigt under 1980-talet genom tillkomsten av
satellits&ndningar via kabel. Andelen som &r anslutna till
kabeln&t utgdr 1991 nidrmare 40 procent av befolkningen. De har i
ett normat s k basutbud ndrmare 700 nya TV-timmar per vecka.

Detta &r sex gdnger mer &n Sveriges Televisions samlade utbud
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under samma tid. Expansionen har i stort sett skett under andra
halvan av 1980-talet.

Biograffilm &r ett medium som férefaller uppvisa en motsatt
tendens till expansion. Filmpremiirerna har visserligen minskat
h&égst marginellt under 1980-talet, men antalet biografvisade
filmer har gdtt ner kraftigt. Men nedgdngen i filmvisningar far
inte uppfattas som en nedgdng £6r film - f & har antalet svenska
spelfilmer faktiskt &kat under 1980-talet. Det som indikeras &r
att biografen som distributionsvdg minskat i betydelse, inte att
filmen som medium spelar en mindre roll.

N&r biografernas roll minskat har videobranschens dkat. Atmins-
tone fram till 1988 expanderade videouthyrningen, som domineras
av spelfilm. D&refter har videons roll minskat som distributions-
vdg. Det 8r rimligt att s#tta denna utveckling i samband med
utvecklingen av satellit-TV, inte minst tillkomsten av nya
filmkanaler som erbjuder en ny distributionsvdg till publiken.
Detta diskuteras vidare nedan.

Aven bokutgivningen har &kat under 1980-talet. Antalet utgivna
titlar har stigit med omkring 40 procent. Okningen ligger dock
fére 1985. Direfter &r utgivningen pd i stort samma niva.

En andra tendens #r att marknaden successivt spelar en stdrre
roll f£6r medieutvecklingen. Det handlar hdr om tva samverkande,
parallella tendenser: att reklamen har fatt Skad betydelse och
att den statliga interventionen i mediesystemet relativt sett
minskat. Med en tillspetsning kan pdstds att mediesystemets
utveckling i minskande grad best&ms av offentliga insatser och i
tkande grad av efterfrdgan frén marknaden - annonsdrer eller
konsumenter. Detta har beskrivits som en kommersialisering (jfr
McQuail-Siune, 1987). Termen &r dock mindre lyckad, eftersom den
snarare associerar till egenskaper hos innehdllet - d v s
tédnkbara effekter av marknadens krav - &n till drivkrafterna
bakom utvecklingen.

Att reklamen under 1980-talet kommit att spela en stérre roll
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framgdr mycket tydligt i 8versikten av reklammarknaden. Fdrutom
att det skett en utveckling av nya reklammedier har den totala
utrymmeskostnaden i de traditionella medierna, i f&rsta hand
dagspressen, gatt upp med nirmare 60 procent. Uppgdngen tycks
vara jamnt fordelad mellan olika medier. Reklammarknadens
utveckling &r en viktig férklaring till utbudstkningarna inom
dagspress men den har ocksd fungerat som en drivkraft bakom
tillkomsten av de nya svenska satellitkanalerna.

Samtidigt har statliga medel till de traditionella medierna
minskat i betydelse. Presstddet har, ridknat i fasta priser, géatt
ner. Detta innebdr saledes att dagstidningsbranschen under 1980-
talet i Skande utstrdckning blivit beroende av efterfré&gan frén
marknaden. Det statliga stddets andel av branschens omsdttning
har minskat fran 5,7 procent 1980 till 3,4 1989. Visserligen
spelar stddet en betydande roll f6r lagtdckningstidningarna, men
de signaler som framkommit inom framf&r allt A-pressen och
Svenska Dagbladet tyder pé& att &ven dessa kraftigt orienterar sig
mot marknadens krav.

Dagstidningsbranschen har &ven i &vrigt blivit mera marknadsin-
riktad. Ocksd dagspressens minskande partipolitiska karakt8r kan
forstds i ljuset av detta. F6r tidningarna &r det idag viktigare
att orientera sig efter lasarnas behov och intressen &n att vara
organ som driver pad opinionen.

N&r vi talar om marknadens Skande betydelse dr detta kanske mest
patagligt £8r radio och TV, s&drskilt om vi ser utvecklingen i ett
internationellt sammanhang. N#r det talats om avreglering har
detta fré@mst gdllt etermedierna. I de flesta europeiska ldnder
har privata, helt reklamfinansierade radio- och TV-fdretag

etablerats vid sidan av de nationella public-service-fdretagen.

I Sverige har inte utvecklingen gétt lika la&ngt. Visserligen har
den politiska debatten sedan slutet av 1970-talet varit intensiv
vad gdller en fristdende tredje TV-kanal respektive reklam i

ndrradion. Under varen 1991 har ocksd fattats beslut om en tredje
rikst8ckande TV-kanal, finansierad genom reklamintdkter. Det har
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ocksd fdrts fram tankar om att inr&dtta reklamradio.

Aven om det under 1980-talet inte kom att inf®ras reklam i svensk
radio och TV har emellertid ocksd dessa tvd medier blivit mera
orienterade mot marknaden. Detta har i f&rsta hand skett genom
att staten minskat sin roll. Statsmakterna har inte g&tt med pa
ndgra stdrre licenshdjningar utan krévt att Sveriges Radio-
koncernen skall anpassa sig till omgivningen samtidigt som det
direkta statsstdd som satts in i koncernen genom fr&mst Utbild-
ningsradion i stort sett avvecklats. UR har fatt krav pd sig att
ta in sina intdkter av marknaden genom att s&lja sina produkter.
Till detta kommer den mera svArmdtbara tendensen att det statliga
kontrollorganet, Radiondmnden, successivt f&rsvagats. Detta har
haft allt svdrare att sétta kraft bakom kritiska beslut vad
gdller programf&retagens avvikelser fran lag och avtal. Kabellag-
stiftningen har dessutom prdglats att en stor frihet f&r kommer-
siell satellit-TV och Kabeln&mnden har i sin praxis huvudsakligen
£81jt samma linje.

Sveriges Radio-koncernens programbolag har under 1980-talet
kommit att utvecklas i riktning mot f&retag som opererar pad en
marknad. Detta har fOrstdrkts av det faktum att man genom
tillkomsten av satellitkanaler i TV och en ny typ av ndrradio
faktiskt f&tt en konkurrens vad giller publikintresset. I fréaga
om SVT gédller dessutom att det finns en kraftigt &kad konkurrens
dven vad gédller inkdp av program.

Det &r svdrt att vardera lokala TV-kanaler och ndrradiockanaler i
detta perspektiv. Klart &r emellertid att flera ndrradiostationer
i sitt tdnkande utgdr fran férestdllningar om reklamfinansierad
privatradio av det slag som vuxit fram i1 Finland och Norge. Det
faktum att flera lokala kabel-TV-producenter f&llts for Svertra-
delse av kabellagens reklamférbud pekar pad att samma t&nkande
ocksd fdrekommer i lokal-TV.

Det 8r rimligt att se videomarknaden i samma perspektiv. Denna &r
orienterad mot dem som vill ha ndgot annat &n det som s&nds i TV
eller gdr pd biograf. Fran att ha haft en relativt stor uppmdrk-



7

samhet f8r videoutvecklingen i b&rjan av 1980-talet har statsmak-

ten dérefter visat endast ett begrdnsat intresse f8r att reglera
denna marknad.

Inom bokutgivningen &r det rimligt att se den dkade omsdttnings-
hastigheten av boktitlar som uttryck f8r samma slag av marknads-
orientering: ett intresse att jaga publiksmakens f®ré&ndring. I
slutet av 1980-talet &r tendensen dock att éterutgivningen dkar
igen. Den allmdnna tendens om minskad statlig transferering
géller ocksé& hdr: det statliga litteratur- och bokhandelsstddet
har inte hallit j&mna steg med bokbranschens oms&ttning. I fasta
priser har utgivningsst&det minskat med omkring 40 procent.

En tredje tendens i mediesystemet dr en regionalisering av
utbudet. I detta ligger tva olika, men delvis samverkande
tendenser: dels att en 8kande andel av de nationella medierna
ligger utanfdr Stockholm, dels att uppmirksamheten f&r vad som
sker regionalt har 8kat i utbudet. Aven om Stockholm fortfarande
dr ett viktigt mediecentrum &r detta i slutet av 1980-talet inte
lika sjdlvklart som det var i decenniets bdrjan.

Svensk dagspress har alltid varit regional eller lokal. Det som
framtrdtt under de senaste tva decennierna &r att det lokala och
regionala innehdllet Bkat mest. Men redan det faktum att dags-
pressen i Sverige &r lokal och att dagspressen totalt 8kar sitt
utbud s& stiger per definition det regionala utbudet. Till detta
kommer att Stockholms morgontidningar fatt vidk&nnas en minskad
spridning utanfdr Stockholm, medan de stora landsortstidningarna
stédtt f&6r den st8rsta expansionen inom dagspressen.

Men ocksé& inom veckopressen, som tidigare hade sin tyngdpunkt i
Stockholm, har fdré@ndringar skett. Den turbulens som &gt rum
under 1980-talet har inneburit att de stora traditionella
veckotidningsfdrlagen i Stockholm har tappat, medan betydelsen av
férlag i landsorten, t ex Aller-press i Helsingborg, har 8kat.

Intressant &r ocksd att specialtidningsutgivningen har fatt en
nagot stdrre spridning 8ver landet. Visserligen finns de stdrsta
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forlagen i Stockholm, men ménga titlar produceras ockséd i
landsorten. Det forefaller rimligt att s3tta denna 'regionalise-
ring’ i samband med for&ndringar i produktionsapparaten. Den nya
teknologin gor att tidskrifter inte l&dngre &r bundna till
produktion hos stora férlag. Teknologiska fodr&ndringar, frédmst
under 1970-talet har gjort det l&ttare att kdpa tjénster, t ex i
form av tryck respektive markandsfdring. S&rskilt den &kade
tillgédngen pd goda tryckm&jligheter i landsorten har &ndrat
férutsdttningarna. Under 1980-talet har det i stor utstrdckning
varit koparens marknad inom trycksektorn. Detta har med all
sdkerhet varit gynnsamt f&r utvecklingen av specialtidningar och
tidskrifter utanfdr Stockholm.

Ndstan hela radiodkningen i Sverige faller pa regional och lokal
produktion. Riksradions utbud har legat stabilt, medan det &r
produktionen i lokal- och n#drradio som kat kraftigt.

Vad gdller TV har svensk television formellt regicnaliserats ge-
nom tillkomsten av den nya kanalorganisationen h&ésten 1987. TV2
som den nya Sverige-kanalen var dock bara ett symboliskt uttryck
f6r en langsiktig tendens. Distriktsproduktionerna har succes-
sivt Skat under 1980-talet, om &n inte markant, och de regionala
séndningarna har f&rdubblats. I och med starten av TV2 accentue-
rades denna utveckling. Kanalen har ocksa visat sig vara en bety-
dande publikframgéang.

En paradoxal tendens &r att &ven satellit-TV har bidragit till en
tkad regionalisering i bade produktion och distribution. Genom
att TV3 och TV4, s&rskilt den senare kanalen, i h8g grad bygger
sina svenska program pa ink&pt produktion har detta medfdrt en
dkning av antalet videoproducenter. Aven om de stora produktions-
foretagen, t ex Strix Telelevision, finns i Stockholm tyder
mycket pd att en betydande del av utvecklingen inom denna bransch
faller pad ftretag utanfér Stockholm. Ocksé& de nya lokal-TV-
kanaler som s#nds via kabel inneburit en $kning av programproduk-
tionen i landsorten.

Mot bakgrund av vad som hdr sagts om &kad regionalisering kan den
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fjirde tendensen, internationaliseringen av mediesystemet, f&re-
falla som en omdjlighet. Men vid ndrmare eftertanke visar det sig
att de tvd tendenserna vidl liter sig fbrenas. Den regionalisering
som skett har i f8rsta hand g#llt organisation och distribution,
medan internationaliseringstendensen frémst finns i fraga om det

faktiska innehdllet - savdl programform som ursprung.

Dagspressen torde &nnu s& linge vara den bransch som &r minst
berrd av internationaliseringen. B&de Hgare, produktionsapparat
och inneh&ll &r som regel nationella. Men branschen som sddan
haller &ndd p& att internationaliseras: DN/Expressen och Herenco-
koncernen har bdda k&épt andelar i norska tidningsfdretag. Bon-
nier-koncernen &ger sedan l&nge en dagstidning i Kdpenhamn. Allt
talar f8r att detta bara &r bbrjan av en utveckling som redan

kommit igdng i andra l&nder.

Inom veckopressen har internationaliseringen gamla anor. Danska
veckopressfdrlaget Aller-press &r gammalt i Sverige, men har
stdrkt sin st&llning under 1980-talet. Bonniers tidskriftsfdrlag
har genom sitt danska dotterbolag bdrjat gdra ‘europeiska’
tidningar, t ex f8r olika fritidssektorer. Men ocksa utléndska
tidningar &r pd vdg in i Sverige, bade i original, t ex Newsweek,
och i svenska versioner, t ex Elle.

Den lokala radion kan tyckas vara ett bra exempel pd en regiona-
lisering som inte s#llan motiverats med att den motverkar det
internationella inflytandet som kommer via TV. Mycket tyder péd
att det i stor utstrédckning rdder omvdnt férhallande. Den nya
lokalradion och de mest aktiva n#rradiostationerna domineras av
musik. Inte minst har lokalradions 8kade s&ndningstid till stor
del kommit att upptas av musik. Den senare dr till stor del av
utlédndskt ursprung. Samma mdnster har observerats i madnga andra
ldnder: en framgdngsrik lokal radio domineras av pop och rock,
blandat med nyheter. Den svenska radion hdller i denna mening pd
att amerikaniseras (jfr Wallis, 1990).

Vad gdller svensk TV ligger andelen utldndskt material 1 stort
sett konstant i andel av sdndningstiden. Genom att den senare har
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tkat nagot &r innebdrden att det visserligen sdnds mer icke-
svenska produktioner, men Skningen &r lika stor £fdr svenska
produktioner. Mera intressant &r d& framvixten av internationella
samproduktioner inom TV.

Det verkliga internationaliseringen av TV-mediet ligger framst pé&
kabel- och satellits&ndningar. Satelliterna har inte bara 8kat
tillgangen pd TV-program frdn utlandet. Det 8kade kabelanslut-
ningen och den stigande f&rs&ljningen av parabolantenner inneb&r
att detta i Okande utstréckning ndr fram till svenska TV-appara-
ter.

Hela den videomarknad som tillkommit under 1980-talet &r i huvud-
sak ett tecken pé& internationaliseringen av massmedierna. De
videogram som hyrs &r huvudsakligen av utlé&ndskt ursprung. Ocksé
pd biograf finns det &vervikt av utlindsk film, men tendensen
under 1980-talet dr hdr att andelen svensk f£ilm har oSkat.

Grammofonindustrin &r sedan l&nge internationell. Under 1980-ta-
let har tendensen foérstdrkts. Det sista helt fristdende fonogram-
bolaget - Sonet - ingick 1991 ett samarbetsavtal med ett av de
stora internationella bolagen - Virgin. Ocksé& bokutgivningen i
Sverige har internationaliserats under 1980-talet. Ar 1980 var 55
procent av de nya sk¥énlitterdra titlarna av svenskt ursprung; &r
1990 var motsvarande andel 47 procent med en klar trend under
hela decenniet. F6r facklitteraturen &r utvecklingen &nnu
tydligare, medan barnboksutgivningen uppvisar motsatt tendens -
andelen nya titlar av utldndskt ursprung har mellan 1985 och 1990
gatt fran 66 till 58 procent.

Internationaliseringen av mediesystemet har under 1980-talet i
ndsta samtliga fall rért sig om en anglo-amerikanisering. Vad
gdller exempelvis SVT-mediet svarar USA ensamt f6r ca 1/4 av

all programimport. USA och Vasteuropa (didr huvuddelen &r Storbri-
tannien) stdr tillsammans f6r 3/4 av de importerade TV-program-
men.

Tendensen i frdga om bokutgivning, biograffilm péd video och
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fonogram géller samma tendens. Fdr n#stan exakt 50 procent av den
skﬁnlitteréra'bokutgivningen i4r engelska originalsprék: svenska
har knappt 40 procent. Ar 1980 hade svenskan 43 procent och
engelskan 41 procent. Annorlunda uttryckt svarar engelskan £é6r 80
procent av den &versatta skdnlitteraturen, mot 73 procent 1980.

Av de skivor som sdldes b&st 1986 var ndrmare 80 procent engelska
eller amerikanska. Av biografpremisrerna utgjorde USA-producerade
filmer 60 procent &r 1986 - mot 48 procent 1980. F8r videomarkna-
den &r statistiken s#mre, men allt tyder pd att den anglo-saxiska
tendensen snarast &r starkare dar.

En sjitte och sista tendens vad gdller foéré@ndringsmdnster i
mediesystemet &r att tillkomsten av nya medier inte medfort att
gamla medier fallit bort utan endast att dessa fatt en &ndrad,
ofta mera specialiserad, funktion.

Motsvarande tankegdngar finns i tidigare texter om medieutveck-
ling. Exempelvis menar Denis McQuail (1987) att mediesystemet kan
betraktas som en serie historiska avlagringar. Dagspressens
inneh&llsprofil &r priglad av att pressens expansion sammanfoll
med att den bildade borgarklassen d& var samhéllets ledande
skikt. Detta &r troligen en riktig iakttagelse, men técker inte
helt den dynamik som finns 1 samspelet mellan olika typer av
medier. Istdllet 4r det rimligt att utgd ifrdn att det dr forst
ndr ett nytt medium framtrdder p& scenen som vi fdrstar vad som
ir de existerande mediernas styrka. Nir televisionen kom tappade
radion sin roll som dominerande underhdllningsmedium, men fick en
ny styrka som nyhets- och bakgrundsmedium.

Ocks& 1980-talets medieexpansion har visat pd sa&dana nya rolldel-
ningar och medieprofileringar, om &n kanske mindre &n véntat.
Mest tydligt &r kanske hur morgonpressen genom sin redaktionella
inriktning satsat p& den lokala marknaden - och dirmed markerat
sig mot nationell TV. De mest professionella nidrradiostationerna
har utvecklat sig som musikmedier. Veckotidningsférlagens
prioritering av special- och facktidningar visar pd en omoriente-

ring fré&n underhdllnings- till informationssektorn. Inom riksra-
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dion har programprofilerna blivit tydligare mellan riksradions
tre kanaler. Ocksd TV har sdkt utveckla kanalprofiler; f & kan
hela den nya kanalorganisationen sdgas vara ett uttryck for
detta.

Mycket av mediedebatten under 1980-talet har handlat om under-
hadllningselektroniken. B&de video och satellit-TV har sett sig
som férmedlare av fSrstrdelse. Videomediet var fdrst ute. Trots
att mediet under en tid priglades av ett ddligt rykte om att vara
ett vdldsmedium Skade antalet apparatinnehavare. I mitten av
1980-talet etablerades en konsumentmarknad. De stora filmprodu-
centerna salde réttigheter och Aterfdrsdljare etablerades. I
slutet av decenniet bdrjade dock marknaden svikta £8r att 1990
rasa mycket kraftigt. Videogram var inte l&ngre lika attraktiv
som distributionsv8g med en Skad andel kabelhushdll med god
tillgang till biograffilm via bdde allmdnna satellitkanaler och
abonnemangskanaler. Det &r svart att bedbdma hur videomediet
kommer att utvecklas frdn denna situation. En m&jlighet &r att
det blir mera av ett nischmedium f6r vald och pornografi, d v s
de filmer som, i varje fall &nnu sd lange, inte erbjuds via
satellitkanalerna, en annan att det utvecklas till ett lagrings-
medium kring vilket hush&ll eller esnkilda kan bygga upp sina
egna videotek.

Det intressanta i sddana rollférdelningar &r dock knutet till
publikens reaktioner. I det f8ljande skall nagra tendenser i
publikutvecklingen lyftas fram.

3. Medborgarna i mediesamhdllet

Det har alltid funnits ménga f&restdllningar om hur publiken
reagerar pd medieutvecklingen. Nya medier har vanligen mdtts med
kritik av samhdllelliga eliter. Det har talats om att mdnniskor
passiviseras i TV-fatdljen, avtrubbas av sensationsjournalisti-
ken, blir vadldsamma av videotittande eller fdrdummas av informa-
tionstverflddets obverblickbarhet. Nya medier har ofta utldst det
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som brukar bendmnas moralisk panik bland dem som uplever sig
representera den goda smaken eller det Snskvdrda tillstandet (jfr
Roe, 1987).

LAt oss d& se vad som faktiskt hint under 1980-talet vad géller
ménniskors medieanvdndning f6r att ddrefter spekulera ndgot kring
eventuella konsekvenser.

Det okade utbudet har inneburit en &kning i mdnniskors mediean-
vd@ndning, men denna dkning &r inte s#rskilt omfattande. Radio-
lyssnandet har i och f6r sig stigit under 1980-talet, men
dkningen faller bara i begrdnsad omfattning pd& lokal- och ndr-
radio. Snarast fdrefaller det ha skett en omdisponering av
radiolyssnandet, d&r Pl har fétt vidkdnnas en ladngsiktig nedgang,
medan P3 hallit sin position. BAda har dock tappat ndgot genom
tillkomsten av P4,

I kabelomraden som fatt tillgéng till fler TV-kanaler har tittar-
tiden stigit t#mligen blygsamt. Okningen ligger genomsnittligt pé
omkring 15 minuter per dag, vilket motsvarar ca 15 procent. Men
tkningen har fr&mst funnits bland dem som har mera av tillgédnglig
tid, fr&mst barn och pensiondrer. De senare gruppen har dock en
tdmligen 1&g andel vad gdller tittande pa& satellitkanaler.

Ett annat exempel &r videotittandet. I bdrjan av 1980-talet
ansdgs videon vara ett mycket snabbt expanderande medium. Det
stora intresse som inte minst Sveriges Radio-koncernen &gnade at
mediet var ett uttryck f8r att det upplevdes som en potentiell
konkurrent till public-service-TV. Till en bdrjan Bkade ockséd
anvdndningen parallellt med det &kade innehavet av videobandspe-
lare. M6nstret &ndrade sig dock vid mitten av decenniet. Medan
andelen videoinnehavare fortsatte att stiga och 1990 har natt upp
till ndrmare 60 procent, har andelen anvéndare en genomsnittlig
dag stannat vid under tio procent och fodrefaller 1990 snarast
minska. Om vi uttrycker tittandet i procent av andelen videoinne-
havare &r det i sjdlva verket frdga om en kraftig nedgang for
nyttjandet av mediet. Detta kan samtidigt uttryckas sd att
videobandspelaren successivt fdtt ett definierat anvdndningomra-
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de: inspelning av TV-program £8r senare tittande och tittande pa
enstaka hyrfilmer.

Expansionen av specialtidningar och tidskrifter motsvaras av en
viss ®kning i ldsandet, Atminstone fram till 1985. De l&sarstu-
dier som gjorts betrédffande dessa publikationer &r dock alltfdér
trubbiga f6r att kunna utsiga ndgot mera definitivt. Klart torde
emellertid vara att det till stor del r&r sig om tidningar som &r
n&ra knutna till arbetet eller fritidsintressen. Detta gor att
det uppenbart finns ett utrymme f£8r &kning; i sjdlva verket &r
ldsningen av dessa i stor utstrickning en del i annan verksamhet
(jfr weibull, 1978).

Den expansion som f&rekommit inom radio och tidskrifter respek-
tive inom omrdden med satellitkanaler fsrefaller inte ha gdtt ut
6ver mdnniskors intresse f6r de traditionella medierna. Morgon-
tidningsldsandet har under 1980-talet varit i det nirmaste
konstant sdv#l i frAdga om andelen l&sare en genomsnittlig dag,
andelen som betraktar sig som trogna l&sare som tiden fér
morgontidningsl&sning. KvdAllspressen hade en uppgéng under andra
hdlften av decenniet f8r att sedan pad nytt minska ndgot.

Samtidigt vet vi frén studiet av utbudet att morgontidningarnas
volymer har Skat under 1980-talet. L&stiden har sdledes inte gétt
upp i motsvarande grad som volymen; annorlunda uttryckt har den

enskilda l&sarens nyttjandegrad av tidningen snarast minskat
nagot.

Minskad nyttjandegrad av innehdllet i enskilda medier &r en
t&mligen allmén tendens f&r publikens medieanvédndning under 1980-
talet. En b#ttre beskrivning av detta fenomen &r att publiken har
fatt Skad distans till medierna. Detta kan &ven formuleras 1
termer av ett minskat engagemang i medieanvdndningen. Med detta
menas att medieinneh&llet inte ldngre stdr i centrum £6r publik-
intresset utan att anvindningen har kommit att bli alltmer
instrumentell alternativt att medierna blivit en del av det
dagliga bakgrundsbruset.
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Att medieanvéindningen &r sekunddr &r dock inget nytt f&r 1980-
talet. Radiomediet har karakteriserats av ett genomsnittligt lagt
publikengagemang sedan flera decennier. Det har uppskattats att
ndstan 90 procent av lyssnartiden f£8r ljudradio utmérks av att
lyssandet &r sekunddrt: radion stdr pd medan man sysslar med
ndgot annat. Detta g#ller i f&rsta hand f8r musikkanalerna.

Mer intressant dr att sekund&drkonsumtionen ocksd b8rjar framtrdda
i Tv-tittandet. Studier fr&n Sveriges Radios publik- och program-
forskningsavdelning (t ex Gahlin, 1989) har visat att andelen TV-
tittare som sysslar med annat samtidigt har &kat. Ett sddant
tittarménster giller framfér allt fér underhdllningsprogram, d v
8 en programkategori som svarar £6r relativt stor del av tittar-
tiden. Uppmérksamheten &r dock betydligt hégre £8r TV &n fér
radio. Nedgdngen i1 uppmdrksamheten f8r TV-tittandet &r sdrskilt
tydlig i kabelomréaden.

Den tendens som framskymtar i de redovisade unders®kningsresulta-
ten dr att dkningen i radio- och TV-konsumtion har gétt ut &ver
uppmdrksamheten i anvandningen. Bakom detta torde i sin tur ligga
att publiken, troligen som en f&61jd av det Skade utbudet, héller
pad att f& ett mera avspidnt fdrhdllande till TV. Aven om man inte
behdver ga lika langt som den franske filosofen Jean Baudrillard
och tala om en total publikmakt och medierna bara som ett slags
sken (Baudrillard, 1986) &r det &nda rimligt att utgd ifran att
anvdndningen allt mer sker mera pd publikens villkor och allt
mindre pd mediernas. Som framhdllits av medieforskaren Keith Roe
(1981) kan utvecklingen av videomediet i sig ses som att publiken
sj&lv vill bestdmma tid och plats f&r sitt tittande och inte
Overlamna detta till TV-kanalerna.

Det vore dock felaktigt att se detta som om medierna har fdrlorat
sin betydelse. I praktiken handlar det snarare om hur ett medium
successivt integreras 1 vardagen. TV-mediet &r pd vdg att fdrlora
sin roll som ett aktivt underhdllande medium och har alltmer
blivit ett nddvdndigt, men inte s&rskilt engagerande medium. Det
beskriver h&r en utveckling som gdllt mdnga andra produkter -
produkten har gatt frdn att inte vara nddvédndig, men tillréckligt
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intresssant f8r att man skulle skaffa sig den, till att upplevas
som mera nddvandig, men mindre stimulerande (Wikstrdm-Elg-
Johansson, 1989:145ff). Detta kan visualiseras pd& f8ljande sétt:

GRAD AV STIMULANS

Lag HGg
Lag 1 2
GRAD AV NODVANDIGHET
' H&g 3 4

Radion och televisionen, men ocks3 videon, fdrefaller att ha
utvecklats fran ruta 2 till ruta 3 i systemet. Men samma utveck-
ling beskriver enligt Wikstrdm f fl (s 148ff) &ven bilen, stereon
och tvattmaskinen.

Tidningsmediet &r sedan linge en del av mdnniskors vanor. Det
skiljer sig fran radio och TV genom sin stbrre bredd som m&jlig-
gbr f8r l&sarna att i stor utstridckning vdlja vad de vill ta del
av. De studier som gjorts under 1980-talet (Weibull-Bijdrkqgvist,
1990) visar att morgontidningsl&sningen &r en del av ménniskors
sociala vanor (ruta 3) . Detta hindrar dock inte att anvindningen
kan vara ytterst instrumentell: inom den givna ramen s&ker
lédsarna det f6r dem relevanta innehdllet. De flesta mé#nniskor har
klara innehdllspreferenser och dessa har snarast accentuerats
under 1980-talet (Strid, 1990). Tidningarna tycks ha kunnat svara
mot detta vilket gbr att dessa enligt schemat ovan befinner sig
dven i ruta 4.

En annan tendens f£6r morgontidningsld@sningen under 1980-talet &r
att antalet l&stillfdllen £0r den enskilda tidningen har &kat.
Detta har sin bakgrund i att l&sning pd arbetsplatser fdrefaller
spela en stdrre roll &n tidigare, &ven om j&mfdrelsematerialet &r
begrénsat (Reimer-Weibull, 1985). Att tidningslésningen &r delad
péd flera l&stillfdllen tyder p& att l&sarnas relation till
tidningen &r mindre engagerad. Detta sitt att ldsa visar sig vara
s8rskilt framtrddande bland de yngre.
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For bokldsning och fonogramlyssnande &r det svart att ana nagra
allmé&nna tendenser under 1980-talet. Att bokl#dsandet, som
rimligen m&ste betraktas som en primdraktivitet, gdtt upp &r
snarast ett tecken p& att boken hdller sin kontroll &ver sin
publik. Det finns dock anledning att peka p& en, om &n svag,
tendens: bokfdrs&ljningen f8refaller ha 8kat mera &n bokl&sandet.
Detta kan innebdra att l#sarna har skaffat sig en 6kad valfrihet:
man har skaffat sig mer bdcker &n vad man l&ser. Fdr fonogram-
lyssnandet &r tillgé&ngliga data alltfdr bristfdlliga fdr att det
skall vara mdjligt att belysa en eventuell parallell tendens inom
musikomradet.

Som framskymtade i analysen av morgontidningsl&sningen finns det
ingen motsdttning mellan ett minskat engagemang i ett medium och
ett medvetet nyttjande av vissa delar av mediets innehdll.
Tvdrtom &r det ett utmdrkande drag i 1980-talets publikutveckling
att selektiviteten i anvdndningen oOkar.

Den uppenbara bakgrunden till den 8kade selektiviteten &r att
utbudet faktiskt Bkar mera &n den tid som s&tts av £6r anvénd-
ning. Tendensen gdller i1 stort sett alla typer av medier, &ven om
den forefaller mest tydlig f6r radio och satellit-TV samt for
dagspress och specialtidningar/tidskrifter. Annorlunda uttryckt
innebdr detta att publiken méste prioritera i innehdllet och
védlja ut det som s8rskilt intresserar.

F6r dagspressen visar sig att det mest prioriterade innehdllet &r
de lokala nyheterna. Vidare &r intresset stort £&6r inrikes- och
utrikesnyheter och annonser. Detta &r dock inte nagot utmérkande
f8r 1980-talet. Allt talar for att dessa lédspreferenser utveckla-
des som en f81jd av konkurrensen med TV-mediet under andra
hdlften av 1960-talet och att detta f&rstdrktes genom pressens
redaktionella prioriteringar under 1970-talet. Vad vi ser under
1980-talet &r att dagstidningslésarnas preferenser allmént
intensifieras; den totala andelen av allmdnheten som anger att
enskilda kategorier &r mycket viktiga stiger relativt sett f6r de
flesta innehdllstyper. Detta kan tolkas s& att l&sarna i en
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Okande medieflod &r sdrskilt angeldgna om sina egna intresseomréd-
den. Samtidigt visar studier av tidningsl#sning att l&sarnas
preferenser vad gdller specialomrdden &r s& olika sa att allt
innehdll blir l&st av &tminstone ndgra procent (Weibull, 1983).

Selektiviteten har ocksd 8kat i TV-tittandet i takt med att
utbudet expanderat. Denna tendens var tydlig redan vid tillkoms-
ten av TV2 1969. Da visade sig att publiken vid val vanligen
féredrog svenska program f8re utl&ndska och underhdllning fére
fakta (jfr Radio-TV méter publiken, 1972). Nigot fdrenklat kan
pastds att detta mdnster forstédrks vid en dkande tillgdng pé& TV-
program. Tva punkter &r s3drskilt tydliga:

* publiken &kar inte antalet kanaler de tittar p& i proportion
till antalet tillgdngliga kanaler. I sjdlva verket férefaller
tittarna utveckla ett slags tittarstrategi, som gdr ut p& att man
vill ha en begrénsad mi#ngd kanaler att hdlla koll pd. TV-appara-
ten blir sdledes nirmast som en tidning: varje tittare vet att
hon inte kan ta del av allt och vdljer d4 att begrénsa sig till
att regelbundet f&lja vissa kanaler/program.

* publiken utvecklar ocksd strategier f&r tillval. Tittarna
véljer ut de kanaler som ger bi#st valuta fér tittandet. Detta ger
en marknad f&r de specialiserade satellitkanalerna oavsett om
dessa handlar om nyheter, sport eller f£ilm och underhdllning.
Amerikanska erfarenheter tyder pd att det finns utrymme f£&r
atminstone dessa tre typer av tillwval.

Mé@nniskors nyttjande av det 8kade utbudet i TV péverkas av bade
grundldggande orienteringsbehov och bestdmda intressen. Precis
som 1 frdga om dagstidningsl&sningen blir f8ljden att publiken
sprider sig Over det mesta av inneh&llet. Under 1980-talet har
TV-publiken successivt delats upp pd allt fler kanaler. Den Okade
mé&ngden valmdjligheter i TV-apparaten har gjort att TV alltmer
liknar en tidning, ndgot som fSrnyat intresset £8r mediet. I och
med att den totala tittartiden 6kat t&mligen blygsamt har denna
tendens i tittande medfdrt att Sveriges Television tappat
publikandelar; i hushdll med satellit-TV ligger drygt 1/3 av



19

tittartiden pad satellitkanalerna.

F8r radiomediet har den selektiva anvdndningen medfdrt att
nyheter och popmusik blivit det mest prioriterade innehdllet.
Till skillnad fré&n dagspress och TV, men i likhet med kvidlls-
press, fungerar radion som en kombination av uppdatering;
lyssnarna vill veta vad som hiint f&6r att senare f8rdjupa sig i
detta i andra medier. Under 1980-talet har studier kring olika
stora nyhetshdndelser - bl a nyheten om mordet pd Olof Palme 1986
(jfr Weibull, 1986) - bekradftat att detta &r typiskt £&r ménni-
skors sdtt att nyttja radion, och kvdllspressen. I &vrigt handlar
anvéndningen fré&mst om f8rstrdelse och bakgrundsbrus. Det senare
hindrar dock inte att det ocksd h&r finns en selektivitet bland
lyssnarna. Studier av de nd3rradiostationer som under slutet av
1980-talet bdrjat s&nda popmusik f£8r en yngre publik - t ex Radio
City 103 i G8teborg - visar att dessa kan nd stora publikandelar
i sina malgrupper genom att sdnda “ré&tt" musik.

Den samlade utvecklingen av specialtidnings- och tidskriftsbran-
schen under 1980-talet &r i sig ett uttryck f6r selektiviteten i
medieanvéndningen. Det har funnits ett Skat utrymme f8r allt
smalare tidningar. Dessa tidningar har l&sarna dessutom varit
beredda att betala relativt mycket f&r. Samtidigt har de breda
familje- och damtidningarna under hela perioden tappat i upplaga.
Dessa tva tendenser sammantagna inneb&dr att den icke-dagliga
pressen har fragmentariserats ungefdr pd samma s&dtt som TV-
mediet. Vad gédller filmmediet &r det rimligt att se videobran-
schens expansion som ett uttryck £6r en motsvarande fragmentari-
sering av biograffilmen.

Det finns en antydan om samma slags selektivitet i fréga om
bokl&sningen, atminstone om en boks f8rsdlda upplaga betraktas
som en indikator pa ldsningen. Det finns en l&ngsiktig, om &n
svag, tendens att upplagan per utgiven bok har minskat.

En fjdrde tendens i publikutvecklingen &r den &kade individulai-
seringen i konsumtionen. I detta ligger egentligen tva olika,
delvis samverkande tendenser: att en Skande del av konsumtionen
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gker individuellt och att hushdllet som bas f&r mediekonsumtionen
minskar i betydelse. Detta kan illustreras genom féljande tabla:

Var sker konsumtionen?

Inom Utanfér
hushdllet hushallet
Enskilt 1 2
Hur sker
konsumtionen?
Kollektivt 3 4

Den traditionella morgontidningen har sedan decennier varit
sdkert fdrankrad i ruta 3 ovan. Det har handlat om hushdllsabon-
nemang och tidningen har varit hushdllets; medlemmarna i detta
har mer eller mindre demokratiskt enat sig om en tidning.

F6r att fdrstd for&ndringsménstret £ n kan det vara skdl att
erinra sig radions utveckling. Det var fram till 1960-talets
b8rjan ockséd hushdllsbaserad. Transistoriseringen gjorde att
denna under 1960-talet blev alltmer individualiserad inonm
hushdllet, t ex fick ungdomarna bdde egen radio och egen kanal
genom melodiradion etablerades. Under 1970-talet blev radion i
dkande utstréckning ett medium f&r individualiserat lyssande
utanfdr hushdllet som freestyle eller bilradio. Om vi ténker oss
televisionen forefaller denna just nu vara pd vdg att individua-
liseras inom hushallet.

Mediernas expansion under 1970- och 1980-talen har f8rstarkt
denna tendens bade vad g&dller medierna som helhet och valet av
innehdll. F6r morgonpressen har visserligen inte hushdllsabonne-
mangen g&tt ner under 1980-talet, men 8kade innehdllsvolymer och,
inte minst, uppdelningen av tidningarna i olika sektioner har
6kat individualiseringen inom hushéllet, men det har ocksd skett
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en individualisering utanfdr genom arbetsplatsldsning. Annorlunda
uttryckt fdrefaller &ven den traditionella morgontidningen, om &n

mycket langsamt, att flytta sig utanfdr det traditionella
hushallet.

Vad géller Tv-mediet &r egentligen individualisering bara en
annan sida av selektiviteten, i kombination med &kat utbud,
vidgade s&ndningstider och fler apparater i hush&llet. Aven
videotittande p& biograffilm (ruta 1 eller 3 i schemat) i
jdmfdrelse med att g8 pd biograf (ruta 4) &r ett tecken pa detta.
Mycket tyder pd att anvdndningen av medier snarast startar i ruta
4 och sedan rdr sig mot 3, f6r att, beroende péd mediets karakdr
g& mot rutorna 1 eller 2. F8r radio- och fonogramlyssande &r
tillkomsten av free-style-apparater det tydligaste tecknet p& en
individualiserad medieanvdndning - b&de inom och utom hushdllet.

Den femte och sista tendensen i publikutvecklingen &r ndrmast att
se som en £81jd av det som hittills pévisats: det har skett en
funktionsspecialisering inom det svenska mediesystemet. Med detta
menas att olika medier har utvecklat sina egenskaper i konkurrens
om minniskors tid samtidigt som publiken inom ramen for ett
6kande medieutbud f&rsdkt att prioritera de medier respektive det
innehdll som &r b&st anpassat fdr de egna behoven. I detta ligger
sdledes en anknytning till det som inledningsvis beskrevs som
utbud och publik i samspel: det har skett bdde en innehallsprofi-
lering i utbudet och en funktionsspecialisering i anvéndningen.

Figur 1 &r ett sdtt att visualisera mediernas olika funktioner
som dessa framtrdder pa grundval av studier av publikvanor och
publikpreferenser (jfr Weibull, 1988, 1990). Den utgdr ifrdn att
det finns en skiljelinje mellan medier som primidrt fungerar som
informationsmedier f6r sina anvindare och medier som primirt &r
forstrbelsemedier. Detta &r en nérmast klassisk tﬁdelning
{Lazarsfeld, 1940; 1jfr Ohlsson, 1989) som givetvis rymmer en hdg
grad av fdrenkling. Klart &dr emellertid att information respek-
tive forstrdelse dr tvd grundfunktioner som klart framtréder

dd ma&nniskor ombeds virdera medierna (Djerf, 1986).
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I figuren gar den horisonella dimensionen mellan att att se
anvindningen som i huvudsak informationsinriktad respektive i
huvudsak férstrdelseinriktad. Den vertikala dimensionen skiljer
pd den grundfunktion ett medieutbud har f&r sin publik och de
méjligheter till f£6rdjupning eller specialisering det erbjuder.
Detta kan beskrivas som en skillnad mellan en bas- och en
pdbyggnadsfunktion. Skillnaden &r inte olika det som tidigare
ndmnts om novéndiga (bas) och inte nédvéndiga medier.

Utbudet i skilda medier kan vara mer eller mindre bra ndr det

gidller att erbjuda den ena eller andra funktionen. Vi kan alltsd
skilja pd medier £6r allmin information respektive f&rstrdelse
respektive medier som #r sdrskilt bra f&r tillfredsstdllandet av
dessa tva& funktioner.

Om vi f6r samman dessa tva funktionsdimensioner till en mediety-
pologi kan vi nu karakterisera den svenska morgonpressens posi-
tion i massmediesystemet ur ett publikperspektiv. I figur 4 gdrs
ett f&rsBk att placera in bade tryckta och elektroniska medier i
typologin.

Figur 1 En typologi f&r det svenska massmediesystemet ur ett
publikperspektiv
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Om vi vdljer att ta den lokala morgonpressen som utgdngspunkt kan
denna i férsta hand betraktas som ett informationsmedium. Det
viktiga &r emellertid att denna fungerar bade som bas och
pabyggnad. Det senare torde vara en férklaring till att de lokala
morgontidningarna i Sverige f&rmdtt kombinera lokalanknytning och
bredd (bevakning) med samhillsorientering (férdjupning). De har
varit uppmdrksamma p& lokalmarknadens behov och ddrmed blivit det
dominerande lokalmediet. Genom att den lokala orienteringen -
bdde generellt och i frdga om praktiskt nyttig information - f&r
det flesta ménniskor &r ett grundldggande behov - har dagstid-
ningen ocksd blivit en integrerad del i det dagliga livet. En
effektiv morgondistribution inom utgivningsomradet har troligen
spelat en viktig roll f6r att vidmakthdlla den fasta l&svanan.

Om vi studerar forh&llandet mellan lokal morgonpress och andra
tryckta medier finns konkurrens givetvis frdmst vad géller infor-
mationsfunktionen. S&rskilt intressant &r i detta sammanhang den
s k storstadspressen - morgontidningarna i Stockholm, G&teborg
och Malm&. P& sina utgivningsorter fungerar de som lokala morgon-
tidningar samtidigt som de genom sina nationellt eller regionalt
spridda upplagor erbjuder ett politiskt, ekonomiskt och kultu-
rellt tillval (Kratz, 1991). Under 1980-talet har dessa tidningar
tappat upplaga utanfdr sitt utgivningsomr&de. Om denna nedgdng
tolkas utifrén figuren tyder mycket pd att storstadspressens
Overspridda upplaga kommit i kl&m mellan specialiserade tidning-
ar, t ex Dagens Industri eller Moderna Tider, och en forbé&ttrad
kvalitet hos de lokala morgontidningarna. Storstadspressen &r h&r
inte tillrdckligt lokal f6r ldsare 1 allmdnhet och inte tillrdck-
ligt specialiserad f8r de s#rskilt intresserade. Prioriteringen
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kommer till konkret uttryck d& abonnemangspriset stiger (jfr
Severinsson, 1989).

Den l&snummerfdrsdlda kvdllspressen har en viss Bvertdckning med
den lokala morgonpressen. QOcksd denna fungerar dock mera som en
uppdatering av morgonpressen. Det &r karateristiskt f&r det
svenska tidningssystemet att mer #n 4/5 av kv&llstidningsl&sarna
ocksd léser en morgontidning. Valet att dven l&sa en kvdllstid-
ning torde - vid sidan av en allmén uppdatering om vad som h&nt -
frémst vara motiverat av sport och férstrdelse. Endast i Stock-
holm finns det en nagot stdrre andel av allmiinheten som bara
hdller sig med en kv&llstidning i hush&llet, ndgot som delvis
forklaras av kvéllstidningarna i Stockholm ocksd har lokalsidor.

Det andra basmediet &r TV. Det spelar en viktig roll bade f&ér
information och f6rstrdelse. Olika undersdkningar har visat pa
att det f£8r stora grupper av midnniskor huvudsakligen &r ett
férstréelsemedium. Fdr Sveriges Television ligger dock styrkan i
att det finns ett brett nyttjande: bdde nyheter och férstrbelse
dr attraktiva innehdllskategorier. Det erbjuder en daglig
avkoppling pa kvdllstid. Den expansion som skett av TV-mediet har
framfbr allt &gt rum i den &vre hdgra rutan i schemat med video
eller satellit-TV (underhdllning).

Videon och satellitkanalerna anvdnds huvudsakligen som underhdll-
ningsmedier, dar de sirskilt bland yngre anses betydligt bédttre
&n exempelvis svensk nationell TV (jfr Djerf, 1986). P& detta
s8tt kommer de att publikt konkurrera med Sveriges Television.
Detta forklarar varfdr ca 1/3 av tittartiden i kabelomraden idag
faller p& satellitkanalerna. Samtidigt &r detta en del av
forklaringen till varfdr TV3 lyckats publikt, medan TV4 haft
mindre framgang. TV3 har medvetet satsat pd underhdllningsfunk-
tionen, medan TV4 genom ett relativt brett utbud ligger n&rmare
Sveriges Television och darmed har att k&mpa mot den basfunktion
detta medium har.

Ytterligare en lakttagelse som gjorts i frdga om utbudet kan
forklaras utifran publikens fdrvéntade funktioner hos olika
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medier. Video naddde till en b®rjan stora framgadngar som under-
h&llningsmedium, i f&rsta hand genom att man kunde hyra biograf-
film. Utvecklingen av de nya satellitkanalerna, t ex filmkanaler-
na, har inneburit en ny konkurrens som troligen f8rklarar mycket
av den kraftiga nedgéngen av videomarknaden efter 1989. Detta
forhdllande har klara paralleller med hur tillkomsten av den
nationella televisionen pd 1950-~talet bidrog till att veckopres-
sen kom att tappa sin underhdllningsfunktion. Veckopressen
fors8kte dd &tervinna ndgot av publikintresset genom att minska
féljetongsmaterialet och Bka frégespalterna - d v s g& i riktning
mot informationsfunktionen.

Ocksd ljudradion tappade sin traditionella informations- och
férstrbelsefunktion i konkurrens med televisionen. Mediet kom da
att utveckla sig, i viss likhet med kvdllspressen, till ett
uppdaterings- och forstrtelsemedium. Den nya lokalradion har
inte &dndrat pa& detta férhallande; snarast har P4-kanalen for-
stdrkt tendensen. De lokala nyheter som radion kunde erbjuda ar
alltfér f& for att innebdra nadgon reell konkurrens med den
lokala morgontidningen. Ist&dllet kommer radion att bland de
intresserade anvindas till sddant som den &r bi#st pé: snabb
uppdatering i fraga om de viktigaste nyheterna. Det &r karakte-
ristiskt att de nyhetsintresserade tar del av bade tidning och
radio.

Elektroniska medier kan ocksé& spela en roll vad gdller fdrdjup-
ning. Detta gdller framst text-TV och videotex. Eftersom dessa
bygger pd databaser &r visserligen den erbjudna volymen mangdub-
belt stdrre &n vad som kan fdrekomma i t ex en dagstidning eller
ett tidskriftsnummer och innehd&llet kan &ven inriktas pa lokala
nyheter. Tills vidare saknar dock dessa medier mdjligheten att ge
en enkel overblick av vad de innehdller. De &r utm&rkta for
f6rdjupning men s&mre vad gdller att snabbt ge grundldggande
orientering.

Medierna &r sdledes inte lasta i sina funktioner. Andrad inne-
hdllsprofil eller tillkomsten av nya medier kan &ndra bilden.
Under Golf-kriget 1991 kom en satellitkanal som den amerikanska
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CNN att snarast utvecklas till en uppdateringskanal som konkurre-
rade med ljudradion. Text-TV har ocksd goda fdrutsittningar att
bli mera av uppdateringsmedium.

Den funktionsspecialisering som skisseras i figur 1 &r baserad pé
hur medievanor, inneh&llspreferenser och publikattityder utveck-
lats i Sverige under 1980-talet. Schemat blir ett slags parallell
till motsvarande profilering i utbudet. Den avslutande fragan &r
dd hur dessa tva utvecklingslinjer hdnger samman. Annorlunda
uttryckt géller frédgan vad som ligger bakom de redovisade
forédndringsménstren: i vad m&n &r dessa en del av mera langsik-
tiga féréndringar och vad kan i s& fall tdnkas ligga bakom dessa?

4. Den samhdlleliga ramen

Det finns en rad olika sitt att beskriva vad som bestimmer
utvecklingen hos ett mediesystem. Den norske sociologen Thomas
Mathiesen har i sin bok Makt og medier (1986) skilit ut de
teoretiska huvudtraditioner som syftar till att férklara mediers
sdtt att fungera. Han menar att skiljelinjen gdr mellan & ena
sidan marxistiskt inspirerade teorier och den struktur-funktiona-
listiska traditionen & den andra (s 41ff). De marxistiskt
inspirerade teorier han pekar p& &r den politiskt-ekonomiska
teorin, dominansteorin och den kritiska teorin. Det gemensamma
£0r dessa &r att de utgdr frdn att grundldggande ekonomiska
strukturer i samhdllet ytterst bestimmer de ideologiska formerna,
t ex mediesystemet. De tre skiljer sig dock &t vad gdller synen
P& hur starkt detta beroendef&rhallande egentligen dr. Inom
politisk-ekonomisk tradition finns starkt inslag av determinism,
medan den kritiska teorin tillskriver de ideologiska formerna en
relativt sjdlvstindig pdverkansroll (jfr Nordenstreng, 1978).

Den struktur-funktionalistiska teoritraditionen betonar det
Omsesidiga forh&llandet mellan medierna som system och andra
samhdlleliga system, t ex det politiska och det ekonomiska (ifr
deFleur-Ball Rokeach, 1989). Medieutvecklingen kan bara férstas
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genom en analys av relationerna mellan medierna och andra
samh&élleliga system.

Det gemensamma f8r dessa traditioner &r att de menar att egenska-
per hos samhdllet spelar stdrre roll f&ér utvecklingen &n vad
egenskaper hos medierna gdr. I det fdljande skall medieutveck-
lingen betraktas fré&n denna synvinkel: de politiska, ekonomiska
och sociala faktorernas inverkan skall diskuteras i fdrhallande
till teknologins roll.

For de flesta svenska medier giller olika slag av politiska
restriktioner. De tryckta medierna har visserligen i hégn av
tryckfriheten inte behdvt oroa sig fér statliga ingrepp. A andra
sidan har pressen av tradition varit ndra knuten till de poli-
tiska partierna. De politiska mdlen var di&rfér lénge &verordnade
de ekonomiska. F8rst under 1970-talet minskar banden mellan
tidningar och partier. Detta ppnar f&r ett marknadsténkande,
vilket later sig vdl f8rena med en professionell journalistik
(jfr Hadenius, 1990).

FOr radion och televisionen har de politiska férutsittningarna
alltifrdn starten varit helt andra. Lagar och avtal har inneburit
att statsmakterna givit ramarna f&r verksamheten. 1970-talet
innebar en fér&ndring av i detta avseende. Den nya ndrradion
behdvde inte utgd frén kraven pd saklighet och opartiskhet och
det var nu inte en politisk planering utan enskilda organisatio-
ners intresse som avgjorde utvecklingen av denna nya radio. Den
fem &r senare tillkomna kabellagstiftningen innebar en motsva-
rande fdrandring £6r lokal, kabelsdnd TV. Vissa restriktioner
fanns dock fortfarande kvar. Exempelvis stadgade bdde n#drradio-
eller kabellagen att reklam inte var tilldten. Konsekvensen var
att det 1 praktiken fanns smd m8jligheter att finansiera en snabb
expansion utanfdr Sveriges Radio-koncernen. Den utveckling som
skedde kom ist&llet via satellit-TV riktade mot Sverige.

Uttryckt mera principiellt kan det pdstds att det svenska
mediesystemets utveckling fram till 1970-talet i h&g grad var
bestdmd av normer utvecklade inom det politiska systemet i vid
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mening - regering, riksdag, politiska partier och ideella
organisationer. Under 1970-talet skedde en succesiv férskjutning
i riktning mot det ekonomiska systemet - eller snarare att makten
forskdts till medborgaren p& marknaden. Detta géllde i férsta
hand de stora dagstidningarna, medan staten genom presstddet
forstkte &stadkomma ett slags politisk marknadsbalans. Under
1980-talet fdrefaller &ven viljan till detta att minska och

dagspressen betraktas alltmera som en ekonomisk bransch. (jfr
H8yer-Hadenius-Weibull, 1974). "

Radio och TV befinner sig i ndgon form av férsta fas. Det finns
visserligen klara politiska riktlinjer, men dessa till&mpas
mindre strikt &n tidigare. Den &ndrade viljeinriktningen inom det
politiska systemet har ocksd framtritt i praktisk handling.
Minskade statsmedel till Sveriges Radio-koncernen och utredningar
i syfte att etablera reklam-TV pekar i samma riktning: ett

intresse att 8ka utbytet mellan medierna och det ekonomiska
systemet.

Samma politiska vind kan anas bakom minskat stdd till biograffilm
och sk&nlitteratur. Det anses att marknaden skall fa avgdra
utbudet, inte olika slag av politiska beslut.

Genom att marknaden f&r &kad betydelse kommer #ven de ekonomiska
faktorerna att spela en stdrre roll. Annorlunda uttryckt kommer
konjunkturerna i ekonomin att f& en kraftigare inverkan pa
mediernas utveckling. Under 1980-talet har det blivit allt
ldttare att tolka medieutvecklingen i ljuset av vad som hint inom
samhdllsekonomin. De nya satsningarna som skett betréffande radio
och TV - bade inom ndrradio och satellitkanaler - &r svdra att
f6rstd om man inte férestdller sig att de &r bestdmda av fdrvint-
ningar pd en kommande ekonomisk marknad.

Den ekonomiska faktorn hjdlper oss ocksd att forstd dagspressens
utveckling under 1980-talet, liksom f & &ven expansionen f&r
video, bokbransch m fl mediesektorer. Den goda konjunkturen med
en kraftig expansion hos det totala annonsflédet, liksom i fraga
om ménniskors kdpkraft, har givetvis spelat en ytterst viktig
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roll. Det senare &r troligen ocks& en viktig férklaring till att
det samtidigt kunnat ske en s& expansiv utveckling pd s& ménga
olika omréden.

Ménniskors liv 8r inte bara en effekt av vad som sker pa en
marknad. Ford@ndringar i m#nniskors livsmdnster och vdrderingar, d
v s sociala bakgrundsfaktorer av olika slag har givetvis stor
betydelse f&r medieutvecklingen. Det handlar dels om sociala
vanor bland bdde hushdll och individer, dels om mera allménna
mdnster i samhdllsutvecklingen.

Vad géller individerna har arbetstidsfdérkortning och 8kad fritid
paverkat medieanvéndningen. Fler fritidsintressen har givit
underlag fo6r specialtidningar, samtidigt som det finns &kade
nischer i hem och arbete d&r medieanvéndning kommer in. Fdrénd-
ringar inom arbetslivet har medfdrt att medierna f&tt ett &Skat

utrymme som t ex radiokanaler i h®rselskydden eller dagstidningar
i lunchrummet.

Karakteristiskt f£6r Sverige, liksom f&r landerna i norra Europa
8r att mediekonsumtionen i hdg grad &r hushdllsbaserad. Hemmet
har varit den sjdlvklara platsen f&r morgontidningen, radion och
televisionen, d v s de svenska basmedierna. Det som beskrivits
som en individualisering av medieanvéndningen har till del sin
bakgrund i en allm#n &ndring av hush&llens stdllning: Det &r inte
bara medievanorna, utan ocksd andra hushallsvanor, t ex lunch-
dtande, som flyttat frdn hemmet till andra platser. Bakom detta
ligger i sin tur att den traditionella hushallsstrukturen hiller
pa att fBréndras. Det finns en Skande andel ensamhushall, vars
medievanor &r mindre regelbundna och dir en stor del av mediean-
véndningen sker utanfdr hushdllet. Men &ven bland de personer i
stabila hush&ll &r en stor del av konsumtion férlagd till andra
platser.

Vid sidan av den sociala for&ndring som hush&llens &ndrade roll
indikerar finns det vad som kan betecknas som socio-kulturella
faktorer. Det allmd#nt Skade musikintresset bland de yngre

generationerna har Sppnat vigen till &kat musiklyssande i alla
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medier, badde i radio och via satellitkanaler som MTV.

Slutligen g8ller att det sker en foériéndring av samhillet i sig.
Den relativt stora stabliteten i medieutvecklingen fd8rklaras av
att det under 1980-talet funnits en mycket stor medeldlders grupp
mé&nniskor, liksom ménga &#ldre, medan de yngre varit f&rh&llande-
vis fd. Denna befolkningsstruktur &r befrdmjande f&r en utbredd
mediekonsumtion; den rymmer intresserade, medeldlders, konsumen-
ter av nyhetsmedier som morgonpress och radio, liksom det finns,
éldre, ménniskor med stort intresse &ven for mera tidskrivande
medier som t ex TV. Med en stdrre andel yngre personer i samh&l-
let skulle utvecklingen fdrmodligen inte varit densamma. Att det
trots allt funnits en férhdllandevis stor grupp unga svenskar
under andra h&@lften av 1980-talet ("40-talisternas barn") &r en
forklaring till kvdllspressens och radions relativa framgéngar
under samma tid.

Innebdrden &r sdledes att andra faktorer, t ex sociala vanor, ar-
betstider och fritidsintressen, betyder mera f&r omfattningen i
mediekonsumtionen &n utbudet i sig. Men det &r lika uppenbart att
medieexpansionen under 1980-talet skett i vdxelverkan med en
teknologisk utveckling hos medierna. En ladngsiktig tendens &r den
6kade smiskaligheten hos medierna - frén tabloidtidningen via
transistorradion och free-style-bandspelaren.

For radion har sddan teknik kommit fram under 1960-talet men har
egentligen forst tagits i bruk inom ndrradion och lokalradion pa
1980-talet. Inom televisionen har videotekniken tagit 8Bver frén
filmen, vilket gjort arbetet mera hanterligt och mindre personal-
krdvande, vilken i sin tur varit en fdrutsittning f&r de senaste
drens utveckling inom lokal-TV och fér framvixten av lokala TV-
produktionsfdretag. Videomarknadens nationella expansion &r ocks&
en £61jd av att en ny teknologis genomslag.

5. Slutord

Det finns manga méjligheter att karakterisera 1980-talets
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medieutveckling frén ett publikperspektiv. Man skulle kunna
spetsa till detta och p&std att medierna inte lingre &r mal
utan medel. Vi har fétt ett alltmer avspidnt f&rh&llningss&tt till
medierna. Det har blivit som med telefonen som vi en gang var
oroliga for eftersom den kunde mekanisera sociala relationer,

men som idag &r ett verktyg vars ‘mekaniska‘ karaktdr vi knappast
noterar.

Talet om ett mera avspdnt nyttjande &r kanske inte den mest
relevanta slutsatsen. Istdllet finns det skil att betona att det
Okade utbudet i kombination med mediernas stdrre vilja till en
anpassning efter marknadens intresse och ett breddat inneh&ll har
inneburit en fragmentarisering av mediesystemet. Med detta menas
att publiken i stigande utstr&ckning bryts upp i mindre ’segment’
som védljer att ta del av de medier och det medieinneh&ll som &r
bést f8r dem. Detta s k anvandningsperspektiv bygger p& anta-
gandet att vi har en medveten inriktning i vAr mediekonsumtion

och att denna 1 sin tur styrs av vissa behov, som pd detta sitt
blir tillfredsst&llda.

Mina teser kan tyckas ligga mycket nira modellen av den fria
marknaden dér ménniskor fritt vdljer. Det &r ddrfér viktigt att
skjuta in tvd viktiga modifieringar. F6r det férsta begrénsas
fortfarande de reella valmdjligheterna av minniskors férutsitt-
ningar socialt, ekonomiskt, geografiskt och kunskapsmédssigt.
Detta géller sdledes restriktioner pd fdrmdgan att géra val som
verkligen svarar mot viktiga behov. F6r det andra begrinsas valet
av vad som faktiskt finns tillg#ngligt i medierna. Ibland brukar
man skilja pd dessa tvd aspekter som frdgor om fysisk och psykisk
tillgénglighet.

En s&dan modifiering &ndrar inte grunden £5r modellen. Det kan
pastds att det Hldre, mera kontrollerade mediesystemet genom sitt
mindre omfattande utbud och mindre grad av marknadsanpassning,
innebar sndvare ramar f&r behovsuppfyllelse; marknaden var helt
enkelt mera reglerad. Nir regleringen av marknaden minskar kommer
restriktionerna f&r médnniskor medieval att framst bli en fraga om
individernas intresse - och f&érmédga - att ta del av det som
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erbjuds.
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