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1. INLEDNING

I denna rapport redovisas huvudresultaten frén en l&svanestudie i
tre kommuner i nordvdstra Skine. De studerade kommunerna H#r Hel-

singborg, &storp och Bjuv. Undersdkningen genomfdrdes under perio-
den 30 mars till 30 maj 1989.

Resultaten ger en inblick i lokalbefolkningens l&svanor och for-
hdllningssdtt gentemot lokalpressen i omr&den med olikartad tld—
ningssituation. I Helsingborg &r tidningssituationen monopolbeto-
nad, med Helsingborgs Dagblad (HD) som dominerande lokaltidning.
I Astorp och Bjuv &r tidningssituationen konkurrensbetonad, Hel-
singborgs Dagblad och Nordvdstra Sk&nes Tidningar (NST)}, som utges
fran Angelholm, konkurrerar om l&sarna.

Resultaten kan &ven s#ttas in i ett stdrre perspektiv. Tillsammans
med Dagspresskollegiets tidigare lokala l&svanestudier i olika
regioner bildar unders&kningen ett omfattande underlag f&r forsk—
ning om faktorer bakom manniskors dagstidningskonsumtion. Nord—
véstra Sk&ne &r i detta sammanhang en intressant jémfdrelseregion
till andra omrdden i landet. Det dr en av de f& regioner dir tid-
ningssituationen utmirks av lokaltidningar med daglig utgivning.
Bade HD och NST utges 7 dagar i veckan.

Slutligen ger studien av nordvdstra Skine m&éjligheten, att inom
ramen fdr en och samma unders&kning, studera storstadsinvénares
f&rhdllande till lokala dagstidningar j&mfort med invénare i mel-
lanstora landsortskommuner. Dirfdr dr rapporten upplagd s& att
resultaten genomgdende redovisas f&r varje enskild kommun.



Té&ckningsstatistiken ger en marknadsbild av tidningarnas upplagor
relaterat till antalet hushdll i kommunerna. Marknadsbilden £&r
morgonpressen visar pd en bruttot&dckning fr&n 89 procent i Hel-
singborg till 95 procent i Astorp. Detta &r en tdmligen medelmét-
tig niva jamfédrt med bruttotéckningen i andra regioner, exempelvis
Skaraborgs l&n (Severinsson 1987). Men om man tar med i bilden
att samtliga morgontidningar som r&knats in i bruttot f£&r kommu-
nerna i nordvéstra Skdne utges 7 dagar i veckan maste tidningspe-
netrationen i regionen betraktas som htg. Tdckningstalen ger séle-
des inte en fullst&ndig marknadsbild.

N&r det g&ller de lokala morgontidningarnas st&llning visar tdck-
ningstalen pd ett brutto om 76 procent i1 Helsingborg och Bjuv
jémfért med B5 procent i Astorp. Mellan de likartade konkurrensom-
radena Astorp och Bjuv finns en skillnad i lokalpressbrutto péd 9
procentenheter. Vad ligger bakom denna skillnad? Forekommer det
en hdgre grad av dubbelldsning mellan NST och HD i Bstorp &n 1

Bjuv? Svaret pd frégan kan belysas med hjélp av resultat frén en
l&svanestudie.

De bada exemplen ovan antyder att den marknadsbild som framtrider
ur tédckningsstatistiken kan foértydligas genom l&svanestudier,
Dessa vidgar marknadsperspektivet till att inrymma antalet ldsta
utgavor och eventuella l&skombinationer samtidigt som det ger en
inblick i tidningarnas st&llning bland olika grupper 1 lokalbe-
folkningen. Denna typ av marknadsaspekter pé tidningssituationen
i de tre kommunerna kommer att redovisas i rapportens fdrsta steg
som behandlar tidningsvalet.

1.2 Tidningsval, lasvanor och tidningsbedtmning
Resultatredovisningen &r upplagd i tre huvuddelar. Som utgangs-

punkt till den f&rsta delen om tidningsval ges en &versikt av i

vilken utstrédckning lokalbefolkningen i de tre kommunerna haller
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svarspersoner (20-40 personer). Det giller dldersgruppen 15-29 &r
i Astorp och h&gutbildade i Astorp och Bjuv, samt gruppen enper-
sonshushdll och grupperna med kortare botid &n 11 &r i de bada
kommunerna. Med ett antal svarspersoner i n&mnda storleksordning
bdr tolkningen av procentférdelningar inom grupperna tillm&tas
viss forsiktighet. Vad géller datamaterialets allménna tillfdrlit-

lighet ges en kort redogsSrelse i det féljande kapitlet om under-
sdkningens genomfdrande.

2. UNDERSOKNINGENS GENOMFORANDE

Datainsamlingen har genomférts med hjélp av postenkdter. Metoden
a&r val beprtvad och har fungerat bra i en ladng rad l&sarundersdk-
ningar. Erfarenheterna utvirderas dessutom kontinuerligt i metod-
projekt, s&vdl i Dagspresskollegiets regi som inom Avdelningen f&r
masskommunikation (t ex Ohlsson 1986).

Med postenkdter kan ett stort antal fragor stillas och med hijdlp
av skriftliga paminnelser och telefonkontakter kan svarsfrekvensen
hallas pd en fullgod niva. Enkitens utformning &r baserad p& er-
farenheter frdan tidigare studier. Tidningsfrdgorna dr sedan avpas-
sade till de lokala fdrhdllandena i nordvistra Ské&ne. Det fardiga
frégeformul&ret innehll nirmare 50 frdgor med bundna svarsalter-
nativ. Vissa frdgor var &ven kompletterade med dppna svarsalterna-
tiv. Ungefdr tvd tredjedelar var tidningsfragor, t ex l&svanor,
prenumeration och lésintresse, medan en tredjedel rérde svarsper-
sonernas personliga egenskaper, tex kén, &lder och utbildning.

2.1 Urval och fdltarbete

Invanartalet i Helsingborg uppgick 1987 till 105.500 perscner, i
Astorp kommun till 12.700 och i Bjuv till 14.100 personer. Av
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Siffrorna pa det naturliga bortfallet i tabell B &r alltsd redovi-
sade med betydligt stridngare definition &n vad som Hr vanligt 1

denna typ av unders8kningar. S$Siffrorna pd antal avflyttade och
bortresta &r relativt sett extremt laga.

Tabell B Svarsfrekvens totalt och per kommun

Totalt Helsingborg Astorp Bjuv
Ursprungligt urval 1891 695 596 600
Naturligt bortfall 70 25 30 15
Ddrav sjuka 23 11 9 3
Spréksvarigheter 14 5 5 4
Avflyttade 18 2 13 5
Bortresta 11 6 2 3
Ovrigt 4 1 1 2
Nettourval 1821 670 566 585
Godk&nda svar postenkit 1075 396 357 322
Godkdnda svar telefonenkdt 97 32 41 24
Godkdnda svar totalt 1172 428 398 346
Svarsfrekvens (procent) 64 64 70 59

Det laga antalet bortdefinierade ger ett hoégt nettourval. Av net-
tourvalet pd 1821 personer har totalt 1172 godkénda svar (inklusi-
ve telefonintervjuer) registrerats. Detta ger en total svarsfrek-
vens pa 64 procent fé&r undersdkningen, vilket inte &r bland de
bésta som uppndtts i serien av lokala studier, men en fullt god-
tagbar niva.

Bortfallet p& 649 personer som inte besvarat enkiten best&r till
maximum av en femtedel uttalade svarsvégrare. Resterande personer
har vi inte lyckats f& kontakt med. Bland dessa kan det, som tidi-
gare namnts, med stor sannolikhet finnas avflyttade eller personer
som av andra sk&l borde ha definierats bort. Svarsfrekvensen kan
dédrmed vara hégre &n den presenterade. Bland olika undersdknings-
institut férekommer vanligen olika tekniker att ber&dkna svarsfrek-
vens utifrdn antaganden om bortfall. Orvesto, exempelvis, till&m-



3. DAGSTIDNINGSLASNING

I detta kapitel skall dagstidningslésningens omfattning belysas.

Fran och med detta kapitel hanvisas ocks& till tabellerna i ta-
bellbilagan.

3.1 Total dagstidningsl&sning

De regelbundna nationella undersdkningarna sedan 1979 i samarbete
mellan Sveriges Radios Publikforskning och Dagspresskollegiet har
visat att andelen morgontidningslésare ligger pd en hég och stabil
nivd i Sverige. Resultaten st&ds av andra riksomfattande studier,
exempelvis den sedan 1986 regelbundna SOM-undersdkningen (samhil-
le, opinion, massmedia) vid Statsvetenskapliga institutionen,
Gdéteborgs universitet.

Vdljer man att s#tta regelbundenhetskravet f&r morgontidningsl&s-
ning till A&tminstone en gang per vecka, &r drygt 90 procent av
den vuxna befolkningen regelbundna morgontidningsl&sare (jfr Ans-
helm, Strid 1989 s 9). I hd&rdkonkurrensomriaden som Kalmar 1l&n né&r
siffran upp till 99 procent (1985). Men &ven orter som Eskilstuna
98 procent (1985), Halmstad 96 procent (1984), G&vle 99 procent
(1986), Karlstad 98 procent (1987) och ¥stad 97 procent (1989)
nar en mycket hdg niva. Samma f£&rhallande gdller de tre kommunerna
i denna undersékning, Helsingborg och Astorp 97 procent och Bjuv
96 procent (tabell la-c).

Med en strdngare definition av regelbundenheten, morgontidnings-
lasning varje dag, sjunker andelen ndgot. F8r riket i helhet stan-
nar nivdn kring 70 procent. Riksgenomsnittet dras ner av att ande-
len &r l&gre i Stockholm, 55 procent 1987, dar kv&llstidningarna
Aftonbladet och Expressen delvis fyller en funktion som lokaltid-

ningar. I malmSomrddet ligger nivan kring 80 procent och i géte-
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Aldersfaktorn ger tydligt utslag i morgon- och lokaltidningslés-
ningen, andelen dagliga l&sare Bkar markant med stigande &lder. I
Helsingborg uppger 59 procent av svarspersconerna i den l&gsta
aldersgruppen att de l&ser lokaltidning dagligen mot 83 procent i
den hdgsta &ldersgruppen. Tendensen &r snarlik i de bdda &vriga
kommunerna. Undantaget &r att den l&igsta &ldersgruppen i Astorp
med stdrre utbredning, 68 procent, l&ser dagligen (tabell la-c).

Det har konstaterats i mé&nga undersdkningar att just ungdomar &r
en svag grupp ndr det gdller fast tidningsldsning. Siffror fran
andra landsdelar visar pd 53 procent dagliga l&sare i Halmstad,
64 procent 1 Karlstad, 68 procent i Géstrikland, 69 procent i
Ystad och 72 procent i Eskilstuna. Siffrorna f&r Helsingborg,
Astorp och Bjuv faller v&l in i mdnstret. Detsamma giller om man
ser till den mindre regelbundna lokaltidningsl&@sningen (&tminstone
en géng i veckan), i vilken inte ungdomarna skiljer sig fran andra
&dldersgrupper. De avviker inte i kontakten med tidningar, men det

dr en grupp som inneh&ller f&rre fasta lokaltidningsl&sare &n
andra grupper.

Tabell la-c¢ visar inte pa nagon betydande k&nskillnad i lokaltid-
ningslé&sning och inte heller p& ndgot tydligt samband mellan ut-
bildning och lokaltidningsl&sning. Det senare har ocksé konstate-
rats i en del lokala studier, medan svarsutfallet i en andra visat
pad minskad lokaltidningsl&ésning med 8kad utbildning. H&gutbiidade
tenderar att soka sig till storstadsmorgontidningar i stdrre ut-
strdckning &n ménniskor med lagre utbildning, men detta sker inte
pa lokaltidningarnas bekostnad i nordvistra Skane, trots utbudet
av storstadsmorgontidningar. Men man méste ocksd utgd fran att
aldern sldr igenom i utbildningsvariabeln. H&g utbildning &r mind-
re utbredd bland &ldre, &ldre &r den stora ldsargruppen som ddrmed
drar upp siffrorna f6r lagre utbildning gentemot hégre.

Med ©kad hushdllstorlek, hushallsinkomst och ldngre botid tenderar
andelen dagliga 1 lokaltidningsl&@sare i de tre kommunerna att
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4. VAL AV TIDNING

Detta kapitel inriktar sig pd att beskriva l&svanorna f£5r enskilda
tidningar och férekomsten av dubbelldsning mellan olika tidningar.
Kapitlet refererar till tabellerna 2a-c och 3a-c.

4.1 Lasning av olika tidningar

D& det gdller siffror pé enskilda tidningars spridning ger en
lésvanestudie, som tidigare diskuterats, en nagot annorlunda bild
&n hushéllstéckningstalen. Genom att l&svanesiffrorna &r inriktade
P& individer och inte hush&ll far vi kunskap om hur stor del av
befolkningen som l&ser eller regelbundet h&aller sig till en viss
tidning. Detta g#ller d& inom det understkta &ldersintervallet
15-75 &r. Vidare kommer l&svanesiffrorna att inkludera alla l&sare

respektive abonnenter, alltsd fler &n dem som den férsdlida uppla-
gan nar.

Allmént sett giller att l&svanesiffrorna ger nagot hdgre sprid-
ningssiffror &n hushdllt&ckningen uppvisar. Vidare far tidningar
med en yngre l&sekrets relativt stdrre lésvanesiffror &n dem med
dldre lésekretssammansdttning. Orsaken &r att de foérra léses i
stérre hushdll &n de senare, samt att de &ldsta l&sargrupperna
normalt &r exkluderade i lédsvaneundersdkningar.

Fér de lokala tidningarna i tabell 2a-c &r HD dominerande i Hel-
singborg med 73 procent dagliga l&sare och den har ett &vertag i
Bjuv med 53 procent mot 28 procent f&r NST. For HD:s vidkommande
&r lédsvanetalen hdgre &n tidningens t&ckningstal medan det omvénda
gédller f8r NST (jfr tabell A). Samma sak kan noteras i Astorp dar

andelen dagliga l&sare av NST &r 49 procent gentemot 45 procent
f6r HD.
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destalen blir h&gre &n tdckningen, de kan vara dagliga lésare

utan att kopa tidningen, den finns i hushdllet, skolan eller p&
arbetet.

Resultaten antyder att HD:s tillvixt i Astorp och Bjuv under sena-
re 4r hénger samman med att tidningen fdngar upp l&sare i de yngre
grupperna som efterhand blir kSpare och prenumeranter. NST:s till-
bakagang kan kopplas till att det “naturliga bortfallet" i den

&ldre 4ldersgruppen inte ersdtts med motsvarande tillskott yngre
l&8sare.

Léngs utbildningsvariabeln &r f&rdelningen av dagliga HD-l&sare i
Helsingborg relativt j&mn. I Astorp och Bjuv &r det framférallt
personer med medel och h&g utbildning som l&ser HD. Lagutbildade
ldser NST i stdrre omfattning &n personer med hdgre utbildning.
Bakom detta mbnster ligger de ovan redovisade skillnaderna i &lder
och tidningsval, &ldre m#nniskor &r i stor utstrdckning lagutbil-

dade, medan en yngre lédsekrets innefattar mdnga personer med medel
eller hdg utbildning.

4.3 Summering

;
Lésvanesiffrorna pd individnivd i &lderskategorin 15-75 &r ger en
bild med starkare marknadsstdllning f&r HD j&mf&rt med den bild
som hushdllstdckningen redovisar. Detta giller i samtliga tre
kommuner, men i synnerhet i Astorp och Bjuv framtrdder bilden
starkt. For NST &r f6rhéllandet omvidnt i de ba&da kommunerna, ande-
len dagliga l&sare ligger pd& en niva under tdckningstalen. Orsaken
dr att NST i forsta hand framstdr som de &ldres tidning medan HD
dr mer av de yngre och medeldlders tidning. Andelen trogna (dagli-
ga) dubbelldsare av mer &n en morgontidning &r lag. Undantaget &r
Astorp dér det fdrekommer en mer utbredd dubbellésning mellan HD
och NST &n i Bjuv. Detta &r i linje med s&v&l t&ckningsbruttota-
len i tabell A som bruttosiffrorna f&r morgon- och lokaltidnings-

ldsning, som redovisades i f&trra kapitlet.
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Andelen som prenumererar p& mer &n en tidning hdller sig kring 10
procent i de tre undersdkningskommunerna. Siffran &r inte anmirk-
ningsvért 1&g, utan j&mfdrbar med b&de Halmstad och Eskilstuna.

Den far snarare betraktas som h&g med tanke pd periodiciteten hos
tidningarna i nordvédstra Skane.

5.2 Prenumeration i grupper

Prenumerationsmdnstren i olika grupper &r helt i likhet med m&nst-
ren i daglig l&sning. K&én och A&lder ger inte upphov till né&gra
storre skillnader. Med stigande &lder &kar andelen prenumeranter.
Undantaget i Astorp f&r tolkas forsiktigt med det laga antalet
svarspersoner i ungdomsgruppen. Andelen prenumeranter tenderar
att Oka med kad hushdllstorlek, hush&llsinkomst och l&ngd i botid
péd orten. Monstren framtrdder mer eller mindre i alla tre kommu-
nerna. Dubbelprenumeranter &terfinns i betydligt hégre grad bland
hdgutbildade och h8ginkomsthushdll &n bland andra grupper.

5.3 Prenumeration pa enskilda tidningar

Prenumerantandelarna f6r de bdda lokaltidningarna &r snarlika med
andelen dagliga l&sare. I Helsingborg uppger sig 73 procent bo i
hushdll ddr man prenumererar pd HD och i Astorp och Bjuv 44 res-
pektive 51 procent. NST har 44 procent prenumeranter i Astorp och
29 procent i Bjuv (tabell 5a-c). Aven i prenumerationsh&nseende
ligger vérdena f&r HD &ver hushdllstédckningen medan NST ligger
under. Resultatet &r anmdrkningsvért, men som tidigare diskute-
rats, inte orimligt. T&ckningen avser den f&rs&lda upplagan, medan
prenumeranttalen bygger pad individuppgifter om vilken tidning man
har i hushdllet. Genom att HD &r de yngres tidning f&r den héga
vdrden. NST fdr ddremot ett bortfall bland prenumeranter Bver 75
ar.

Uppdelningen i olika grupper i tabell 5a-c visar ocksd mycket
riktigt att andelen prenumeranter p& HD i Astorp och Bjuv &r be-
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HD. I Helsingborg &r 20 procent av Arbetets prenumeranter och
lika ménga av SDS prenumeranter intresserade av HD p& s®ndagar.

5.5 Avslutade prenumerationer

Resultaten om f&r&ndringar som skett i prenumeration baseras pa
retrospektiva frdgor i enkiten. Den f&rsta frdgan rér helt avslu-
tade prenumerationer. Antalet personer som upphdrt med en prenume-
ration utan att ersitta den med ny tidning &r mycket l&gt, 43
personer i Helsingborg, 21 i Astorp och 30 i Bjuv. Svarsutfallet
pa& ett antal p&stdenden om orsaken till avslutad prenumeration
presenteras i tabell B8a-c. Arbetsplatsl&sning och kostnadssk&dl &r
de faktorer som anges av flest personer i de olika kommunerna.
Samma sk&l framtrdder ocks& bland dem som urskilts som tidigare
prenumeranter av HD respektive NST. Visserligen &kar andelarna da
Over andra kategorier ocksd, men det gar knappast att dra négra
slutsatser pd grundval av det ldga antalet svarspersoner.

Rostnadsléget och arbetsplatslésning har visat sig vara de vikti-
gaste skdlen ocksd i andra lokala respektive riksomfattande under-
sbkningar. Att man helt slutar att prenumerera behdver inte betyda
att man upph8r med tidningsl&sningen (jfr tabell l2a-c).

5.6 Tidningsbyte

Byte av prenumererad tidning &r vanligare &n helt upphérd prenume-
ration. I enkdten tillfrégades svarspersonerna om de tidigare
prenumererat pé& ndgon annanh tidning &n den eller de som de nu har.
Bakom svaren dtljer sig d&rfér &ven tidigare dubbelprenumeranter.
Tidningsbytare och dubbelprenumeranter kan antas ha ndgot olika
motiv till att dverge en tidning.

Sk&l till tidningsbyte redovisas i tabell 9a-c. En Bversikt av
totalsiffrorna Over kommunerna ger vid handen att inflyttning &r
en vanligare orsak i Helsingborg &n i Astorp och Bjuv. Det verkar
helt sannolikt med stdrre inflyttning till storstadsomrddet &n
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Andelen som funderat p& att upph®dra med nuvarande prenumeration
ligger strax Over 20 procent i de tre kommunerna (tabell 10a-c).
Det &r samma nivd som angavs vid studierna i exempelvis Gadstrik-
land och Vdrmland, men l&gre &n i sddra Halland. Sett &ver nuva-
rande prenumerationssituation 8r det inga markanta skillnader i
funderingar mellan NST- och HD-prenumeranter. Funderingar p& annan
prenumuration ansluter helt till m&nstret ovan.

Frédgan om att upphdra med prenumeration var férldngd med olika
motiv bakom funderingen. Svarsutfallet i tabell 1lla-c pekar péd
kostnadsskdl och missndje med innehdll som de oftast angivna moti-
ven. Uppdelat efter nuvarande prenumeration kan inga anmdrknings-
varda skillnader mellan prenumeranter pd& HD och NST registreras.

5.8 Tillgdng bland ickeprenumeranter

Av tabell 4a-c framgick att andelen ickeprenumeranter uppgar till
mellan 11 och 17 procent i de olika kommunerna. I avsnitt 5.5
papekades att tillgdng till tidning pd arbetsplats var ett vanligt
skdl bakom helt avslutade prenumerationer. En mer ingdende analys
av ickeprenumeranters s#tt att ha tillgdng till tidningar visar
ocksd att arbetsplatslésning, f&ljt av ldsnummerkdp utgdr grunden
£6r l&sning i denna grupp (tabell 12a-c).

Andelen som uppger sig l&sa p& arbetet/skolan uppgdr till ca 45
procent i de tre kommunerna och andelen ldsnummerkdpare ligger
strax Sver 30 procent. Savil arbetsplatslisare som l&snummerkdpare
ldg pa& hdgre nivd i Eskilstuna 1985, Kalmar 1985 och Géstrikland
1986, medan Halmstad 1984 och Karlstad 1987 uppvisade liknande
resultat som nordvdstra Skéne. For riket i helhet ligger sifforna
ndgot hdgre &n 1 nordvdstra Sk&ne och de bar prégel av stabilitet
genom undersdkningsperioden 1979-87 (Anshelm, Strid 1989 s 34-35).

I tabell 12a-c redovisas &ven f8rdelningar efter kén, &lder och

utbildning. De tecken p& samband som kan utldsas med reservation
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upp védrdet i hdgre grad &n vad pensiondrer drar ner vardet) som
bland dem som arbetar.

5.10 Summering

Prenumerationssiffrorna f&ljer samma ménster som siffrorna for
daglig l&sning. M a o &r l&strogenheten av enskilda tidningar i
férsta hand grundad i tidningsabonnemang. Aven med avseende pé
prenumerationer framstdr HD som de yngres tidning och NST som de
dldres. Detta ger, under fdrutsdttningarna f&r studier pd individ-
nivad, f6r HD:s del en marknadsbild som i prenumerationshdnseende
&r starkare &n marknadsstdllningen i hushdllstdckning. NST & andra

sidan uppvisar laga prenumeranttal i f&rhéllande till t&cknings-
talen.

Andelen dubbelprenumeranter pa de lokala tidningarna &r &verlag
ldg, vilket ter sig naturligt med den h&éga periodiciteten. Astorp
har dock en avvikande stdrre andel prenumeranter av béde NST och
HD. Det finns uppenbarligen en viss potential till sdndagsprenume-
ranter pd HD, sé&v&al bland ickeprenumeranter som bland prenumeran-
ter pa& NST och storstadsmorgontidningar.

Prenumerationsmdnstren ter sig lika stabila som i andra delar av
landet, bdde ndr man ser till avslutade prenumerationer och till
funderingar pé& att avsluta. Huvudskdlen till fér&ndringar &r miss-
néje med innehdll och arbetsplatstillgadng till tidningen och i
viss mdn kostnadsskdl. Det oSvergripande intrycket av stabilitet
pekar mot att HD:s framgadngar beror pé& att den fangar upp nybilda-
de och nyinflyttade hush&ll framfér de andra tidningarna pé& mark-
naderna i Astorp och Bjuv.

Ickeprenumeranterna har sin tillgéng till tidningar i f6rsta hand
genom arbetsplatsl&sning och l8snummerkdp. Baserat pa samtliga
svarspersoner redovisas en tillgéng till enskilda tidningar pa
arbetsplats/skola som inte avviker fréan andra undersdkta regioner.
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N&r det blir frdga om andelen som anser egenskaperna &tminstone
ganska viktiga j&mnas storleksordningen till likvdrdig niva med
andra omraden. Rangordningen f8r&ndras ndgot, ocksd detta i likhet
med andra omrdden. Det &r framfdrallt sporten som minskar och an-
nonserna som &kar i betydelse.

Tabell l4a-c innehdller vidare en uppdelning utifrén den huvudtid-
ning som l&sarna angett. Fdrdelningarna bland HD-l&sarna i Hel-
singborg avviker inte p& nagot s&tt frén den totala fﬁrdelniﬁgen.
Jé&mfdrelsen mellan HD och NST i Astorp och Bjuv visar att NST-
lasare ldgger stdrre vikt vid lokalnyheter och sport &n HD-l&sare,
som & sin sida l&gger stdrre vikt vid riks- och utrikesnyheter.
Priset anses som en mycket viktig faktor av en hdgre andel bland
NST-l&sare &n bland HD-l&sare, i synnerhet i Astorp.

Bland olika grupper 1 lokalbefolkningen svarar kvinnor f&r hogre
vérden pad lokal- och riksnyheter och l&gre vdrden pd utrikesnyhe-
ter och sport &n vad mén gér. Alderskillnader slér frémst igenom
i beddmningen av lokalnyheterna, vikten av dessa Skar med stigande
dlder. Av pris som Atminstone ganska viktigt, tycks prisk&nslig-
heten 6ka med &lder. Men detta fér kanske mer ses som att &ldre
uttrycker sig om pris &n faktisk prisk&nslighet. Vad g&ller ut-
bildning kan man fr&mst peka pd att f&6r hdgutbildade betyder riks-
och utrikesnyheter mer &n for personer med l&gre utbildning.

Sammanfattningsvis s&llar sig resultaten till ménstren i tidigafe
undersdkningar. Det gé&r dock att peka p& en viss skillnad i ett
avseende. Utrikes- och riksnyheter samlar nagot hégre andelar,
sdrskilt n&r man ser till valet av HD. I j&mitrelse med andra
studier bdr detta ses mot utgivningsortens storlek och geografiska
lage.
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8. LASPROFIL OCH LASINTRESSE

I detta kapitel skall vi gd vidare in pd sjdlva tidningsinnehdl-
let. savdl ldsintresse som l&dsprofil &ver en mingd inneh&llskate-
gorier skall redovisas. Ldsintressen redovisas med bas och efter
gruppindelningar av samliga svarspersoner medan l&sprofil redovi-
sas enbart f8r ldsare av HD. Med ldsprofil avses vad ménniskor
uppger sig l&sa i tidningen. F&r att mita faktisk ldsning fordras
en annan metod, s k memo, d&r l&sarna ringar in l&sta artiklar i
ett "gdrdagsaktuellt" tidningsexemplar.

B.1 Lé&sprofil

Innehé&llskategorierna i ldsprofilen &r anpassade efter HD. Svars-
alternativen i frégan om hur mycket man normalt brukar l&sa &r,
allt/i stort sett allt, ganska mycket, inte sdrskilt mycket, nas-
tan inget och vet ej. Tabell 17a-c innehdller andelen som s&ger
sig l&sa allt och andelen som ldser &tminstone ganska mycket, dvs
en sammanslagning av l&ser allt och ldser ganska mycket.

I en rangordning efter andelarnas storlek i tabellerna (léser
allt), hamnar lokalsidor fran respektive ort 8verst. I Helsingborg
och Bjuv kommer sedan radio/TV och £81jt av regionalnyheter, medan
regionalnyheter ligger &ver radio/TV i Astorp. Om vi ser vidare
till "tio i topp" 1 rangordningen, ingar familjenyheter, insénda-
re, lokala aff&rsannonser och sport i listan f£&r alla kommuner.
Inrikessidan ingdr i Helsingborg och Astorp, n&jessidan i Helsing-
borg och Bjuv. Medan utrikesnyheter ligger bland de tio f6rsta
endast i Helsingborg kan de kanske s#dgas fd vika at sidan for
Astorps- och Bjuvbornas ldsning av nyheter frén Helsingborg. Slut-
ligen ingdr kommunalpolitik bland de tio i Astorp, medan seriérna
kan réknas in i Bjuv.
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Utfallet av ber&kningarna visar att vissa inneh&llstyper som lig-
ger lagt ner i vanliga rangordningar trots allt har en stabil

ké8rna av l&sare, t ex serierna, barnsidan, kultirsidan och motor-
/trafik.

8.2 L&sprofil i grupper

Lasprofilen f6r olika grupper har sammanst&llts i tabell 18a-c.
Huvudintrycket &r att bilden kompliceras ytterligare. Ld#svirdena
f6r vissa innehdllskategorier &r, av naturliga sk&l, mycket hete-
rogena mellan grupperna. Koénskillnaderna ser vi i att kvinnor 1
klart hogre omfattning &n m&n l&ser kultursidan, familjenyheter,
frégespalter, lokala affdrsannonser och barnsidan, medan ménnen
omvént mer l&ser sporten, tipsservice, motor/trafik och serier. I
svagare samband &r minnen mer l&sare av utrikesnyheter, ekonomi/-
arbete, kommunalpolitik och mindre l&sare av stndagsextra, insédn-
dare och radio/TV dn vad kvinnorna &r.

Eldre ménniskor l&ser lokalsidor, séndagsextra, frdgespalter och
familjenyheter i stdrre omfattning &n yngre. Detsamma gédller “"tyn-
gre innehdllskategorier" som ledare, in- och utrikesnyheter, eko-
nomi/arbete, kultur och kommunalpolitik. Y¥Yngre ménniskor ldser
ldttare material som radio/TV, ndjessidan och serier i stdrre
omfattning &n vad &ldre gdr. Men ocksd lediga platsannonser har
en hdég andel yngre lé&sare.

Utbildningsvariabeln visar ocksad tendenser till att s k tyngre
material, utrikesnyheter, ekonomi/arbete, kultur och kommunalpoli-
tik fér hdgre andelar i hdgre utbildningsgrupper. Lésvérdena for
tipsservice och fyndmarknaden minskar daremot med stigande utbild-
ning.

Tidigare undersdkningar har visat att l&sprofilerna for olika
tidningar i stort sett ser likadana ut. L#sprofilen f&r HD:s lé&sa-

re avviker heller inte frédn det mer allmi3nna ménstret.
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B.4 Lasintresse 1 grupper

Liksom l&sprofilen skiljer sig mellan olika mé&nniskor kan man
ockséd forviEnta sig skillnader i l&isintresse. Tabell 20a-c relate-

rar l&sintresset till de tre bakgrundsvariablerna kon, &lder och
utbildning.

Likheten mellan l&s- och intresseprofil &r pafallande i de olika
grupperna. Vi finner klart kSnsbetingade skillnader for sport,

familjenyheter, motor/trafik och barnsida. Insindare och miljdfra-

gor intresserar kvinnor mer &n m&n.

H8g &lder tenderar att medfdra okat lasintresse fOr tyngre mate-
rial som ledare, kultur, kommunalpolitik och allmé&nna politiska
nyheter. Dé&remot finner vi inget s&dant m&nster 1 fréga om in-
och utrikesnyheter. Intresset fdrdelar sig relativt Jjdmnt Over
dldrarna, med en viss tonvikt hos medeldlders personer. I likhet
med l&sprofilen kan vi se att ju hdgre utbildning desto mer ut-
brett &r intresset f&r s k tyngre innehdll. Betrdffande l&ttare
material finns ingen tydlig omvdnd tendens, d v s innehall som
litta sidan och serier, har inte hdgre andelar bland lagutbildade
dn bland grupper med hogre utbildning.

8.5 Nyheter - geografiskt omradesintresse

Som nimndes ovan #r intresse f£6r lokalnyheter utbrutet 1 en sdrs-
kild frdga om vilka geografiska omrdden som l&sarna anser viktiga
i nyhetsbevakningen. Svarsutfallet aterges i tabell 2la-c.

Ldsintresset gdller primdrt lokalnyheter fran den egna orten. Men
resultatet skiljer sig frdn den allminna tesen om att intresset
Bkar med minskande ortsstorlek. Intresset f&r egna orten ligger 1
Helsingborg pd samma nivéd, B84 procent, som i Astorp och hdgre é&n
i Bjuv, 76 procent. Lésprofilen lag diremot i linje med tesen som
bekrdftats i en lang rad undersdkningar.
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tioner &r hog lésprofil mot hégt intresse och l4g profil mot lagt
intresse, som bdda tyder pd god dverensstdmmelse, samt hdg léspro-
fil mot lagt intresse och 1&g l&sprofil mot h&gt lésintresse,
vilket tyder pd& dalig Bverensstimmelse. Tabell 22a-c och 23a-c¢
redovisar de innehdllskategorier ur datamaterialet f6r vilka l&s-
profil och lasintresse direkt kan st#llas mot varandra. Resultaten
avser HD-ldsare eftersom l&sprofilerna riktades mot dessa.

Utfallet pekar pd god Sverensst&@mmelse mellan intresse och profil
for kategorierna, d v s Gvre vdnstra och nedre h&gra rutan i ta-
bellerna samlar hSga vdrden. Det intressanta &r att ga vidare och
j&mféra andelarna i &vre hégra rutan, d v s ndr intresset f&r en
innehéllstyp &r h®gre &n l&sningen. I de tre kommunerna finner vi
6veflag htégst andelar fo6r innehallstyperna, ledare, motor/trafik,
arbetsmarknad, kommunalpolitik, barnsida och kultursida.

Vilken tolkning &r d& rimlig n#r personer uppger hiégt ldsintresse
utan att de oms&tter det i praktiken. Det ligger n#dra till hands
att tdnka pd prestigesvar ndr man ser till ledare, kultur och
kanske kommunalpolitik. Men man far nog da gé& vidare och se pres-
tige som mangtydigt. Att uppge intresse f6r ledare kan innebdra
att man tycker ledare &r viktigt eller att man tycker ledare i
tidningen &r viktigt eller att man tycker tidningen &r viktig och
ledaren d&rfdr &r viktig. Prestigen beh&ver inte enbart vara per-
sonlig den kan vara riktad mot tidningen, t ex f&r att validera
ens tidningsval eller som uttryck £6r att man tycker att tidningen
bdér hdlla h6g standard i alla avseenden.

Det kan ocksad finnas andra orsaker till att ménniskor inte ldser
det som de uppger sig vara intresserade av. Tidsbrist kan vara en
orsak som kan fdras till barnsidan (kanske ocksé& motor/trafik).
En fdrvdrsarbetande kvinna med barn kan sannolikt uppge intresse
fér barnsidan men sakna tid att l&sa den. Tidningens sdtt att
presentera och fdrdela sitt innehall kan vara en annan orsak. Att
intresse f8r arbetsmarknad inte omsdtts i l&sning for ndrmare en

tredjedel av personerna antyder att kombinationen ekonomi/arbete
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Relationen mellan l&sintresse och l&sprofil har tagits till grund-
lag f&r en mer allm&n diskussion som ror tidningens férmdga att
sa4 léngt méjligt ta tillvara l&sarnas intressen. FSrmagan innebir
naturligtvis en svar avvégning mellan hur langt man kan struk-
turera innehdllet utan att tidningen férlorar sin “charm" och
blir "trdkig". Vi kan ocksd g& &nnu langre i problematisering. I
l&sarforskningen utgar man frdn tidningarnas s&tt att strukturera
upp olika sorters innehdll och &mnesomrdden. Men det &r léngt
ifran sjélvklart att alla l&sare utgdr fran en sadan struktur i
sitt f&rhdllande till tidningen. Gunilla Jarlbros rapport, "En
kvalitativ studie av hur manniskor upplever tidningsinnehdll" som
berér HD, &r ett f&rsdk att belysa denna fraga.

8.7 Summering

Ldsprofilen 6ver olika innehdllstyper i HD s#llar sig till m&nst-
ret f6r tidningar i andra undersdkningar. Detsamma g&dller n&dr l&s-
profilen studeras utifrdn kén, &lder och utbildning. Det lokala
materialet ho6r till det viktigaste 1 m#nniskors l&sning och lds-
intressen. De skillnader i l&isintresse mellan HD- och NST-lidsare
som kan noteras avspeglar skillnaderna 1 l&sekrets med avseende
pa alder., I geografiskt omrddesintresse &r NST-l&sare mer oriente-
rade mot Angelholm och ED-ldsare mer orienterade mot Helsingborg.
Den senare orten tycks ha stdrst dragningskraft bland invénarna i
Astorp och Bjuv, i synnerhet yngre invanare. Detta har bidragit

till att yngre ménniskor tenderar att rikta sig mot HD framfor
NST.

Helsingborgsborna har ett mer framtrddande orienteringsintresse
mot de st®rre stéderna i omlandet medan man i Astorp och Bjuv har
ett mer framtradande orienteringsintresse mot de mindre orterna.
Resultatet pekar pa& att det kan vara en grannlaga uppgift att
placera in regionalt material i f&rhdllande till lokalt och inri-
kesbetonat sa& att bade invdnare i Helsingborg och i de mindre
orterna tillfredsstdlls. L&svirdena, liksom férhdllandet mellan
l&sprofil och l&sintresse tyder pd att HD lyckas bra.
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flera avseenden, t ex insatta journalister, slarvigt skrivna ar-

tiklar och tillf®érlitlig nyhetsrapportering, far en ndgot mer
positiv bedtmning i Astorp &n i Bijuv.

M&n tenderar att vara mer kritiska &n kvinnor, exempelvis nar det
giller att tidningarna vinklar nyheter f&8r mycket, att de har
ointressanta nyheter, slarvigt skrivna artiklar och jagar sensa-
tioner. Men ménnen férefaller & andra sidan mer positiva &n kvin-
nor i frédga om vdl insatta journalister och tidningens opartisk-

het. Mdnstren giller bdda tidningarna och i princip alla tre kom-
munerna.

Beddmningarna inom olika &lders och utbildningsgrupper skiftar
tdmligen kraftigt mellan olika kommuner. Det &r svart att gbra
nédgra allmiéngiltiga iakttagelser. For HD:s del kan man peka pa
att yngre l#sare uppfattar den som aktuell i stdrre utstréckning
&n #ldre ladsare. Lokalnyheterna far positivare beddmning av yngre
&n av dldre i Bjuv medan det &r tvartom i Helsingborg och Astorp.

Intressant att notera fér HD &r att i hogre utbildningsgrupper
Bkar kritiken mot att journalisterna &r oinsatta och tidningen
slarvig med fakta samtidigt som den fé&r fler positiva kommentarer
Bver att det visas omddme i behandlingen av viktiga fragor.

De olika tidningsaspekterna i beddmningsfrdgan har varierat mellan
olika undersdkningar. Dessutom priglas svarsutfallen starkt av de
lokala férutsittningarna. F6ljaktligen &r det béde svart och mind-
re lampligt att ta fram direkt j&mforelsematerial. Det gadr heller
inte att p&visa nadgra generella mdnster 1 olika befolkningsgrupper
pd grundval av tidigare undersdkningar.
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Medan rangordningarna 8r lika f8rekomer skillnader i v&rden mellan
kommunerna. I Astorp och Bjuv fSresldr man 8kad satsning pa famil-
jenyheter och regionala nyheter i hégre grad &n 1 Helsingborg. I

Helsingborg finner man i stdllet ett starkare uttryck £8r mer
kultur och utrikesnyheter.

I tabell 27a-c redovisas l&dsarénskemdl foér grupper med olika bak-
grundsegenskaper. Tabellerna innehdller endast differenser, men
dessa ger & andra sidan god Bversikt Sver Snskemdlen. HEga vérden
med positivt fortecken innebdr en klar Snskan om att tidningen

bdr satsa mer och hdga vdrden med negativt fortecken att tidningen
b8r satsa mindre.

Liksom i l&sprofil och l&sintresse finner vl de stOrsta kdnsskill-
naderna i kategorier som, kultur, sport, tipsservice, familjenyhe-
ter och motor. Det r&der en relativt homogen positiv samst&mmighet
over &ldrarna i &nskan om mer lokal-, in- och utrikes och regiona-
la nyheter. Sambandet h&g &lder och tungt material, kommunalpoli-
tik, kultur, debatt och ledare &r uppenbart liksom l&gre &lder
och l&ttare material, typ, ndjen, serier och radio/TV. FoOrsam-
lingsnyheter sk#r tvdrs igenom Alder i helt olikartad prioritet.
Efter utbildningsvariabeln kan ocksa dimensionen mellan ldttare
och tyngra material skdnjas i Snskemdlen.

Lisarédnskemdlen betrdffande kulturbevakningen i EP (tabell 28a-c)
visar att ju mer allmént hallen kulturform, desto hdgre &r de
positiva viardena om kad satsning. I tur och ordning kan en &nskan
om mer musik, film/teater och litteratur utlédsas. N&r svaren bryts
ned efter kén, &lder och utbildning (tabell 29%a-c) blir skillna-
derna mycket markanta. Skillnaderna tyder pd att svaren mer &r
ett uttryck f&r olika minniskors attityd och f6rhdllningssdtt
till olika kulturformer &n ett avgdrande krav p& att tidningen
skall fdr&ndra sin kulturbevakning.

Kvinnors &nskan om mer teater i tidningen &r i linje med all sta-
tistik som visar att det framst &r kvinnor som gdr pd teater.
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11. ALLMANNA ASIKTER OM TIDNINGSUTFORMNING

I en allmént hédllen frédga fick svarspersonerna gdra en viktighets-
beddmning av olika aspekter i tidningsutformningen. Liknande fré-
gor har stdllts endast i de allra senaste undersékningarna. N&got
j&mfdrelsematerial finns &nnu inte tillgingligt. Svarsutfallet i
Helsingborg, Astorp och Bjuv ges i tabell 30a-c.

Resultaten uppvisar en sldende likhet i de tre kommunerna. Man
kan konstatera att det inte finns ndgon st8rre efterfrdgan bland
ldsarna pd f&rg i bilder och illustrationer. Att utvecklingen gar
mot f&rg i alltfler tidningar beror uppenbart mer pa& en efterfra-
gan bland annonsSrer &n bland ldsare. Relativt f& anser att stora
bilder, ménga bilder eller tecknade illustrationer &r mycket vik-
tigt i tidningen. Mer &n h#lften av svarspersonerna tycker dock
att madnga bilder &r &tminstone ganska viktigt.

For en substansiell kvalitetsaspekt som att tidningen har kartor
dver var nyheter har intrédffat delas omddmet ganska viktigt av
ndrmare 60 procent av svarspersonerna. En majoritet anser det
ocksd vara viktigt att tidningen har ménga korta notiser. Drygt
tvéd tredjedelar tycker att det &r viktigt med lénga reportage
som ger bakgrund till olika h&ndelser. Kvalitetsinriktade faktorer
vdcker séledes stdrre gensvar bland l&sarna #n exempelvis storlek
pd bilder. Svarspersonernas krav pd en vdl upplagd och strukture-
rad tidning kommer till tals 1 att 65-69 procent tycker det &r
viktigt med annonser bara pé& speciella sidor.

Helhetsbilden understryks av att uppfattningarna &r tamligen lika
i olika grupper. De tendenser till skillnader som kan lyftas fram
8r att den yngsta &ldersgruppen starkare uttrycker vikten av an-
nonser pa s&rskilda sidor &n vad man gdr i den &ldsta gruppen.
Omvént &r kartor &6ver var nyheter intrdffat viktigare bland &ldre
&n bland yngre. Langa reportage far hogre gensvar bland hdgutbil-
dade &n bland l&gutbildade. I Helsingborg &r kvinnor mer f&r lénga
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12. SAMMANFATTNING

Dagspressens stdllning i Sverige £61js noggrant genom regelbundna
natiorella l&sarundersdkningar. Lokala undersSkningar &r emeller-
tid ett viktigt komplement f&r att utvidga kunskapen om fdrhdllan-
det mellan tidningarna och deras l&sare. Denna rapport redovisar
resultaten fran en undersdkning av tidningsvanorna i tre kommuner
i nordvéstra Skane, Helsingborg, Astorp och Bjuv. Undersdkningen
genomférdes vdren 1989 av Dagspresskollegiet vid Avdelningen fér
masskommunikation, G8teborgs universitet.

Syftet med rapporten &r att beskriva och delvis f&rklara val av
tidning och tidningsinneh&ll bland allm&nheten i de tre kommunerna
i nordvéstra Skdne. Rapporten &r d&rmed i huvudsak inriktad pé&
att belysa i vilken utstridckning ménniskor hdller sig med en tid-
ning, vilken tidning man v&ljer, s#ttet att ha tillgéng till tid-
ningen, hur l&ng tid man l#ser den samt vilken typ av innehdll
man brukar ta del av. Dessutom redovisas l&sarnas beddmningar av
enskilda lokaltidningar och HD-l#sares Snskemdl om f&rdndringar i
tidningens innehé&ll.

Skillnader i tidningssituation &r en vanlig f&6rklaringsfaktor
till skillnader i ménniskors tidningsvanor. Likaledes har ménni-
skors personliga bakgrundsegenskaper betydelse £6r tidningsvanor-
na. Mot denna bakgrund &r resultatanalysen inriktad pd jé&mfdrelser
mellan tidningsvanorna i de olika kommunerna och till orter i
andra regioner som studerats tidigare samt mellan grupper av man-
niskor med olika personliga egenskaper, t ex k&n, &lder och ut-
bildning.

Tidningssituationen i de tre kommunerna &r likartad med hinseende
till spridning av kvdllstidningar och storstadsmorgontidningar.
F&r lokaltidningarna visas hush&llstdckningen att HD dominerar
klart i Helsingborg. Den har stdrre spridning &n NST i Bjuv men
ldgre spridning &n NST i Astorp.
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De enskilda lokaltidningarna har en relativt olikartad sammansdtt-
ning i l&sekretsen. De yngre l&sarna 1 grupperna upp till 50 é&r,
och foljaktligen med hogre utbildning &n de &ldre, tenderar att
vdlja HD. NST har diremot en lésekrets som i h&gre grad bestdr av
dldre l&sare. Lé&svanestudien som baseras p& individer mellan 15
och 75 &r ger didrmed en marknadsbild d&r HD far starkare stéllning
8n vad tdckningen visar medan NST f&r en svagare st&llning.

Férh&dllandet mellan HD och NST i Astorp och Bjuv valideras av
svarspersonernas uppgifter om prenumererad tidning. HD framstér
klart som de yngres tidning och NST som de &#ldres tidning. Av de
b&da tidningarna lyckas sdledes HD bdst att fédnga upp nybildade
hush&ll i sin l&sekrets, vilket f&érklarar tidningens spridningé-
framgdngar i Astorp och Bjuv under senare &r. Undersdkningen visar

ocksd att HD har den b#sta fdrmdgan att féanga upp nyinflyttade
hushdll.

Utfallet pd frédgor om fordndringar i prenumeration skiljer sig
inte fré&n andra lokalstudier. Det f&religger en relativt h&g grad
av stabilitet i prenumerationsférhdllandena. Overstrémningar gar
i bdda riktningar mellan HD och NST och har sannolikt spelat mind-
re roll f8r de senare A&rens utveckling j&mfért med tidningarnas
olikartade f&érmdga att dra till sig nya lé&sargrupper. Byten av
prenumeration h&nger fr&mst samman med kostnadslédge, tillgang till
tidning pd arbetsplats och missn®je med innehdllet. Upph&rande av
prenumeration sammanhinger fr#&mst med de bada férstné&mnda fakto-
“rerna. Tidningarnas spridning pa& arbetsplatser &r i linje med vad
som konstaterats 1 andra regioner. De som inte prenumererar skaf-

far sig tillgdng till tidningar primdrt via arbetsplats och 1los-
nummerkép.

Prenumerationsnivdn ligger pd 83 procent i Helsingborg, 89 procent
i Astorp och 86 procent i Bjuv. Detta &r fullt Jj&mfdrbart med
flera andra undersdkta regioner och b8r ses mot den specifika
tidningssituationen i nordvé&stra Ské&ne med 7-dagarsutgivna lokal-
tidningar. Den tidigare omn&mnda hdgre dubbell&sningen av HD och
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tidningar, d v s med tyngd i inrikes-, utrikes- och kulturmataria-
let utan att den lokala prégeln fdrsummas. P& de mindre orterna
har man inget emot att tidningen hdller den traditionella lokal-
tidningsprofilen med, t ex familjenyheter och littare kultur. Det
handlar emellertid inte om ndgon stark motsittning, fdrankringen
bland lasarna &r i ménga avseenden enhetlig bade nér det giller
enskilda innehdllskategorier och utformning. Det finns ett brett
st&6d bade f&r kvalitativ inrikesbevakning och f&r langa vil utar-

betade bakgrundsreportage f£8r att avslutningsvis ta tva exempel.



Tabell la Andel l&sare av dagstidningar i grupper, Hel-
singborg 1989 (procent)

Typ av Kon Alder Utbildning
tidning Man Kv  15-29 30-49 50-75 Lag Medel H6g Totalt
Daglig l&sn

Lokaltidning 73 78 59 B1 83 77 73 76 75
Morgontidn 83 84 65 89 93 86 81 83 84
Kvdllstidn 12 12 10 13 13 17 12 5 12
Dagstidning 85 87 69 g2 94 89 84 84 g6
Ldsn minst en

gang/veckan

Lokaltidning 88 93 90 92 90 88 90 94 91
Morgontidn 96 97 95 96 99 96 95 99 97
Kvéllstidn 63 54 70 57 51 62 62 51 59
Dagstidning 99 99 99 99 99 99 100 99 99
n 208 217 123 156 145 167 144 112 426

Hushé&llsstrl Hushéllsink. (tkr) Botid orten
Tidningar En Tvd Tre- 0-120 121-210 210- 0-5 6-10 11~

Daglig l&sn

Lokaltidning 63 76 82 64 73 83 64 68 80
Morgontidn 71 88 87 73 84 89 74 76 88
Kvédllstidn 15 14 10 10 9 14 12 ie 12
Dagstidning 76 91 88 78 85 g1 79 81 895
Ldsn minst en

gang/veckan

Lokaltidning 85 91 94 83 89 95 89 92 91
Morgontidn 92 99 99 92 86 100 95 95 98
Kvdllstidn 60 60 58 58 64 55 54 57 60
Dagstidning 97 100 100 98 99 100 99 97 100
n 75 145 162 91 128 147 81 37 275



Tabell 1c Andel l&sare av dagstidningar 1 grupper,
Bjuv 1989 (procent)

TYp av Kdn Alder Utbildning
tidning Man Kv 15-29 30-49 50-75 Lidg Medel H6g Totalt
Daglig lasn

Lokaltidning 74 80 60 80 84 77 77 69 76
Morgontidn B3 B3 67 85 92 85 83 75 83
Kvdllstidn 12 16 19 14 11 11 20 12 14
Dagstidning 86 86 72 88 93 87 87 75 86
Ldsn minst en

gadng/veckan

Lokaltidning 88 94 g2 g3 89 90 93 91 91
Morgontidn 85 97 96 96 86 96 97 97 96
Kvdllstidn 59 58 70 66 44 55 67 50 59
Dagstidning 98 a9 99 a8 99 99 g9 97 99
n 175 167 83 132 124 184 122 32 344

Hushédllsstrl Hushd&llsink. (tkr) Botid orten
Tidningar En Tvd Tre- 0-120 121-210 210- 0-5 6-10 11-

Daglig lésn

Lokaltidning 71 83 72 74 78 81 67 59 80
Morgontidn B6 87 78 82 82 B4 71 66 87
Rvdllstidn 17 14 15 14 13 17 19 6 15
Dagstidning 89 89 82 88 B2 89 77 69 B9
Lidsn minst en

gang/veckan

Lokaltidning 91 91 92 B9 96 94 92 94 92
Morgontidn 94 95 97 94 99 96 94 100 96
Kvédllstidn 60 57 62 43 59 63 77 56 56

Dagstidning 97 99 99 100 100 97 98 100 99




Tabell 2b Andel l8sare av enskilda dagstidningar i grupper,
Astorp 1989 (procent)

K8n Alder Utbildning
Tidning Man Kv 15-29 30-49 50-75 Lag Medel Hog Totalt
Daglig 1l&sn
HD 50 42 45 58 33 36 56 71 45
NST 50 47 29 39 63 59 32 40 49
Arbetet 10 9 5 7 14 11 8 6 9
SDS 3 1 3 2 1 1 2 6 2
DN 1 1 5 1 1 1 1 3 i
SvD 1 1 - 1 1 0 2 - 1
Aftonbladet 2 3 3 3 2 3 4 - 3
Expressen 4 2 5 2 3 2 4 3
Kvédllsposten 17 11 B 14 15 16 11 14
Lasn minst en
géng/veckan
HD 59 54 71 €7 44 46 71 83 57
NST 62 60 53 53 71 70 48 46 61
Arbetet 18 15 10 14 19 16 17 14 16
SDS 11 5 10 10 5 5 9 26 8
DN 3 4 190 2 1 5 iz 4
SvD 3 2 8 1 1 4 3 2
Aftonbladet 9 9 21 8 9 13 3 10
Expressen 11 9 18 9 7 13 17 10
Kvdllsposten 62 49 74 60 46 59 55 34 56
n 183 205 38 igo 163 233 114 35 392




Tabell 3a Léskombinationer Helsingborg 1989 (procent)

Helsingborgs Dagblad
Ej dgglig Daglig

l&sning lésning
Nordvéstra Ej daglig]
ldsning 24 71
Skdnes === meemmmmm mmmmmeeo
Daglig
Tidningar ldsning 3 2
n=426
Helsingborgs Dagblad
Ej daglig Daglig
l1&8sning l&sning
Ej daglig
ldsning 20 69
Arbetet === e e
Daglig
ldsning 7 4
n=426

Helsingborgs Dagblad
Ej daglig Daglig

ldsning ldsning
Sydsvenska Ej daglig
l&sning 27 72
Dagbladet
Daglig
l&sning 0 1
n=426



Tabell 3c Liskombinationer Bjuv 1989 (procent)

Nordvdstra

Skénes

Tidningar

Arbetet

Sydsvenska
Dagbladet

Helsingborgs Dagblad
Ej daglig Daglig

lédsning ldsning
Ej daglig]
l&sning 24 48
Daglig
l&sning 23 5
n=345

Helsingborgs Dagblad
Ej daglig Daglig

l&sning l&sning
Ej daglig
i&8sning 40 49
Daglig
l&sning 7 4
n=345

Helsingborgs Dagblad
Ej daglig Daglig

l&sning l&sning
Ej daglig
l&sning 46 52
Daglig
ldsning 1 1
n=345



Tabell 4b Andel prenumeranter pa morgontidningar i1 grupper,
Astorp 1989 (procent)

o Kdn Alder Utbildning

Tidningar Man Kv 15-29 30-49 50-75 La&g Medel HG6g Totalt
Prenumerant 90 B9 92 89 89 87 92 94 89

En tidning 77 80 79 79 78 78 81 74 78

Tva el fler

tidningar 13 9 13 10 11 9 11 20 11

Ej pren 10 11 8 11 11 13 8 6 11

n 185 207 38 180 167 237 114 35 398

Hushdllsstrl Hushdllsink. (tkr) Botid orten
Tidningar En Tvd Tre- 0-120 121-210 210- 0-5 6-10 11-

Prenumerant 72 83 91 B2 93 94 90 87 91
En tidning 68 75 82 72 83 80 74 75 80
Tvé el fler

tidningar 4 18 9 10 10 14 16 12 11
Ej pren 28 7 9 18 7 6 10 13 9
n 25 124 193 83 126 111 31 32 288
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Tabell 5a

Andel prenumeranter pd enskilda morgontidningar i
grupper, Helsingborg 1989 (procent)

Kon Alder Utbildning
Tidning Man Kv 15-29 30-49 50-75 Lag Medel H8g Totalt
HD 74 73 61 82 75 70 72 80 73
NST 6 3 6
Arbetet 10 g 8 g 11 13 9
SDS - 3 4 1
Annan tidn 6 9 8 3 6 16
Ej pren 17 15 29 11 10 16 17 15 16
n 205 215 123 155 141 162 144 112 420
Hushdllsstrl Hushallsink. (tkr) Botid orten
Tidning En Tvd Tre- 0-120 121-210 210- 0-5 6-10 11-
HD 59 73 84 61 69 87 68 73 77
NST 3 6 2 2 4 3 7
Arbetet 11 12 8 . 16 6 g 8 10
SDS5 4 2 1 1 5
Annan tidn 7 11 2 6 15 10 3 8
Ej pren 30 11 8 27 11 10 22 16 12
n

75 143 160 88 126 147 B1 37 270

13



Tabell 5c Andel prenumeranter p& enskilda morgontidningar 1
grupper, Bjuv 1989 (procent)

. K&n Alder Utbildning
Tidning Man Kv 15-29 30-49 50-75 Lag Medel HOg Totalt
HD 53 48 51 56 44 42 58 &9 51
NST 25 33 20 26 38 38 20 16 29
Arbetet 14 6 7 10 13 12 10 g 11
SDS 2 2 2 1 2 1 2 6 2
Annan tidn 3 4 0 3 6 2 4 le 4
Ej pren 13 15 23 14 8 13 16 12 14
n 173 169 84 131 124 i83 123 32 344

Hushdllsstrl Hush&llsink. (tkr) Botid orten
Tidning En Tvd Tre- 0-120 121-210 210- 0-5 6-10 1i1-
HD 37 46 57 31 46 71 42 56 52
NST 26 36 25 35 38 16 25 12 32
Arbetet 11 12 9 i0 9 11 2 16 11
SDS 3 1 2 1 2 3 2 6 2
Annan tidn 3 7 1 3 3 6 6 6 3
Ej pren 29 13 14 25 14 8 31 16 11
n 35 110 169 72 107 110 48 32 238
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Tabell 6b Prenumerationskombinationer Astorp 1989 (procent)

Nordvéstra

Skénes

Tidningar

Arbetet

Svdsvenska
Dagbladet

Arbetet

Sydsvenska
Dagbladet

Helsingborgs Dagblad

Ej prenu- Prenu-
meration meration
Ej prenu-
meration 18 38
Prenume-
meration 38 6
n=395
Helsingborgs Dagblad
Ej prenu- Prenu-
meration meration
Ej prenu-
meration 50 42
Prenume-
meration 7 1
n=395
Helsingborgs Dagblad
Ej prenu- Prenu-
meration meration
Ej prenu-
meration 55 42
Prenume-
meration 2 1
n=3985
Nordvidstra Skanes Tidningar
Ej prenu- Prenu-
meration meration
Ej prenu-
meration 49 42
Prenume-
meration 7 2
n=395
Nordvidstra Ska&nes Tidningar
Ej prenu- Prenu-
meration meration
Ej prenu-
meration 53 44
Prenume-
meration 3 0

17 n=395



Tabell 7a Onskemdl om mBjlighet till sdrskild séndagsprenumera-
tion p& HD och NST efter nuvarande prenumerations-
situation, Helsingborg 198% (procent)

Onskemdl HD-pren NST-pren Arb-pren SDS-pren EJj pren Tot
Pren HD en-

bart sdndag 7 6 22 20 43 15 .
Pren NST en-

bart sdndag 7 - 8 - 9 7
n 308 16 40 10 67 331

Tabell 7b Onskemdl om mdjlighet till sarsklldsondagsprenumera+
tion p& HD och NST efter nuvarande prenumerations-
situation, Astorp 1989 (procent)

Onskemadl HD-pren NST-pren Arb-pren SDS-pren Ej pren
Tot

Pren HD en-

bart s&ndag 6 16 6 18 29 13

Pren NST en-

bart sdndag 6 4 - 18 21 6

n 172 174 32 11 42 289

Tabell 7c Onskemdl om mdjlighet till s&rskild séndagsprenumera-
tion pad HD och NST efter nuvarande prenumerations-
situation, Bjuv 1989 (procent)

Onskemal HD-pren NST-pren Arb-pren SDS-pren Ej pren Tot
Pren HD en-

bart sondag 6 11 11 0 44 13
Pren NST en-

bart séndag 7 6 3 12 10 7
n 174 100 36 8 48 351
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Tabell 8a Sk&l till avslutad prenumeration bland personer som
ej prenumererar lédngre, totalt och bland tidigare
prenumeranter p&d Helsingborgs Dagblad, Helsingborg
1889 (procent)

Angivet skil HD Totalt

Allt annat blev s& dyrt att pengarna
inte réckte till en tidningsprenume- 35 30
ration ocksé

Prenumerationspriset h&jdes - 5
Far lokal information i lokalradion 9 7
Tidningsutdelningen skéttes daligt 9 7
Jag hade inte tid att l&sa tidningen 13 21
Jag har &nd& tillgdng till tidningen

pé& arbetet/i skolan 44 26
Jag kan lé&na tidningen av bekant/granne 4 9

Tidningens politiska linje passade mig e - -

Tidningens inneh&ll var inte tillrdckligt

bra 4 9
Tidningen inneh&ll f&r lite annonser 4 5
Jag flyttade frén orten - 14
Annat sk&l 30 26
n 23 43




Tabell 8c Sk&l till avslutad prenumeration bland personer som
ej prenumererar lingre, totalt och bland tidigare
pPrenumeranter pa HD och NST, Bjuv 1989 (procent)

Angivet skl HD NST Totalt

Allt annat blev sd dyrt att pengarna
inte r&ckte till en tidningsprenume- 27 20 26
ration ocksa

Prenumerationspriset h&jdes 7 -~ 3
Fa&r lokal information i lokalradion - 20 3
Tidningsutdelningen skdttes daligt i3 20 16
Jag hade inte tid att 1l&#sa tidningen 27 - 19
Jag har &ndd tillgdng till tidningen

p& arbetet/i skolan 33 20 23
Jag kan lana tidningen av bekant/granne 20 - 10

Tidningens politiska linje passade mig ej - - -

Tidningens innehd11 var inte tillr&ckligt
bra - - 10

Tidningen inneh&ll f6r lite annonser - ~ -

Jag flyttade fré&n orten 7 - 10
Annat sk&l 6 40 10
n 15 5 30




Tabell 9b Skdl till avslutad prenumeration - tidningsbyte el-
ler upphérd flertidningsprenumeration - efter upp-
hérd tidning, Astorp 1989 (procent)

Tidigare tidningspren
Angivet sk#l HD NST Arbetet SDS Tot

Allt annat blev sa dyrt att pen-
garna inte rdckte till fler tid- 2 6 10 - 6
ningar &n de jag/vi nu har

Prenumerationspriset h&jdes 2 - 5 - 1
Far lokal information i lokalradion 4 2 - - 2
Tidningsutdelningen skdttes daligt 6 4 5 - 5
Hade inte tid att l&sa tidningen 6 8 - 33 8
Har &nd& tillgdng till tidningen

pad arbetet/i skolan 8 17 19 - 13
Kan ldna den av bekant/granne 21 8 5 - 10
Tidningeﬁs pecl. linje passade mig ej 4 4 - - 3
Tidningens innehdll var inte

tillréckligt bra 36 50 52 11 38
Tidningen inneh&ll f&r lite annonser - 4 - - 1
Jag flyttade frén orten 9 8 5 33 15
Annat sk&l 26 19 19 22 21
n 47 52 21 9 144




Tabell 10a Fundering pd fér&ndringar i prenumeration efter
nuvarande prenumerationssituation, Helsingborg
1989 (procent)

Typ av fundering Pren HD Pren NST Pren HD+NST Tot

Upphéra

Funderat ngn géng 18 21 - 17
Funderat flera ggr 6 6 - 6
Funderat totalt 25 36 50 24
n 285 14 4 333

Annan prenumeration

Funderat ngn géng 19 13 - 19
Funderat flera ggr 4 13 20 4
Funderat totalt 25 27 20 25
n 285 15 5 332

Tabell 10b Fundering pé& f&rédndringar i prenumeration efter
nuvarande prenumerationssituation, Astorp
1989 (procent)

Typ av fundering Pren HD Pren NST Pren HD+NST Tot

Upph&ra

Funderat ngn géang 13 17 10 15
Funderat flera ggr 4 7 5 5
Funderat totalt 18 25 20 21
n 150 162 20 320

Annan prenumeration

Funderat ngn géng 14 20 5 19
Funderat flera ggr 5 4 5 4
Funderat totalt 21 25 10 24
n 149 160 21 317




Tabell 1lla Skdl bakom fundering p& att upph&ra med prenume-
ration efter nuvarande prenumerationssituation
Helsingborg 1989 (procent)

Nuvarande prenumeration
Angivet skil HD NST HD+NST Tot

Allt annat &r s& dyrt att pengarna

inte ré&cker till tidningspren. 21 - - 18
Prenumerationspriset har stigit 26 - - 24
Far lokal information i lokalradion 3 - - 4
Tidningsutdelningen sk&tts d&ligt 17 20 - 17
Jag har inte tid att l&#sa tidningen 17 20 - 18

Jag har &ndd tillgdng till tidningen

pa arbetet/i skolan 7 - - 7
Jag kan lana tidningen av bekant/granne 3 20 50 4
Tidningens politiska linje passar mig ej 6 - - 5

Tidningens innehdll &r inte tillr&dckligt
bra 26 40 50 26

Tidningen innehdller f6r lite annonser - - - -

Annat sk&l 14 20 - 17

n 70 5 2 82




Tabell 1llc Sk&l bakom fundering pd& att upphéra med prenume-
ration efter nuvarande prenumerationssituation
Bjuv 1989 (procent)

Nuvarande Qrenumeration
Angivet ski&l HD  NST HD+NST Tot

Allt annat &r sa dyrt att pengarna
inte rdcker till tidningspren. 21 11 - 19

Prenumerationspriset har stigit 14 22 - 16

Far lokal information i lokalradion - - - -

Tidningsutdelningen sk&ts ddligt 9 - - 6
Jag har inte tid att l&sa tidningen 5 6 33 3
Jag har &nda tillgéng till.tidningen

pa arbetet/i skolan 9 17 - 11
Jag kan l&na tidningen av bekant/granne 2 6 33 2
Tidningens politiska linje passar mig ej 9 - - 6
Tidningens innehdll &r inte tillrackligt

bra 26 33 33 30
Tidningen innehéller f6r lite annonser 2 11 33 5
Annat skdl 26 6 - 22
n 43 18 3 63
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Tabell 12c¢

Tillgédng till morgontidningar i olika grupper bland
icke-prenumeranter, Bjuv 1989 {procent)

Satt att Kon Alder Utbildning
ha tillgéng Man Kv  15-29 30-49 50-75 LAag Medel Hog Tot
Byter med/l&nar
av granne/bekant 8 18 14 9 14 12 9 25 12
Laser tidningen :
p& bibliotek 2 6 4 3 4 2 3 13 4
Léser p& arbetet
eller i skolan 53 36 50 47 41 43 44 75 47
Har tidn gratis 6 3 - 6 9 7 - 12 5
Képer lésnummer 24 42 43 31 18 31 38 12 33
Annat sétt 4 6 11 - 4 2 9 - 5
Ej tillgang 22 12 11 19 27 17 19 25 18
n 49 33 28 32 22 42 32 8 83
Tabell 13a Tillgang till morgontidning pd arbetsplats/skola i
grupper, Helsingborg 1989 (procent)

Kén Alder Utbildning Arbetar -
Tidning Man Kv 15-29 30-49 50-75 L&g Medel H6g Nej Ja Tot
HD 41 57 65 47 31 44 56 46 42 50 4B
NST 26 21 31 21 is6 12 30 28 19 24 24
Arbetet 26 30 34 26 23 16 37 29 19 30 28
SDS 22 18 22 19 18 12 24 24 10 22 20
DN 15 16 18 17 10 6 17 25 16 16 16
SvD 11 12 11 11 13 1 13 20 7 12 11
n 137 126 B2 119 62 87 97 79 31 226 264
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Tabell l4a Viktiga egenskaper f&r val av tidning, i grupper, Hel-
slngborg 1989 (procent)

Egenskap Kon Alder Utbildning Tidn
Mycket viktig Man Kv 15-29 30-49 50-75 LA&g Medel H&6g HD Tot
Annonserna 16 22 18 21 17 18 20 17 17 19
Politiska linjen 14 8 6 10 14 8 11 13 9 11
Lokalnyheterna 52 63 51 55 63 58 62 47 54 57
Riksnyheterna 40 50 37 51 45 34 46 58 43 45
Utrikesnyheterna 35 31 29 36 32 17 36 51 30 33
Sportsidorna 34 15 28 19 26 27 24 21 24 24
Priset pa tidn 14 8 10 16 14 12 6 10 11
Antalet sidor 3 4 2 3 2 4 3 2 3
N&r man f4r den

pé& morgonen 50 55 45 55 56 54 58 41 52 52
Att tidningen har

en radioTV-bilaga 32 48 52 28 45 45 43 30 39 40
n 205 211 119 156 140 160 142 112 305 416
Egenskap Atmin- Ko&n Alder Utbildning Tidn
stone ganska Man Kv 15-29 30-49 50-75 Lag Medel H6g HD Tot
viktig

Annonserna 54 65 61 67 50 58 62 59 61 60
Politiska linjen 41 34 34 36 42 29 37 4% 38 37
Lokalnyheterna a¢ 91 86 92 93 92 g0 89 93 91
Riksnyheterna 82 86 76 B7 86 75 89 88 86 84
Utrikesnyheterna 74 76 66 81 75 64 78 85 75 75
Sportsidorna 58 33 45 43 48 49 43 44 47 45
Priset pa tidn 26 40 26 33 39 34 31 35 33 33
Antalet sidor 26 23 23 23 27 23 26 25 24 24
N&r man far den

pa morgonen 72 80 69 80 78 73 80 75 80 76
Att tidningen har

en radioTV-bilaga 63 75 76 64 70 74 70 62 70 69
n 205 211 119 156 140 160 142 112 305 416
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Tabell 1l4c Viktiga egenskaper £&6r val av tidning, i grupper,
Bjuv 1989 (procent)
Egenskap K&n Alder Utbildning Tidn
Mycket viktig Man Kv 15-29 30-49 50-75 Lag Medel H®g HD NST Tot
Annonserna 12 12 10 16 10 13 12 9 11 15 12
Politiska linjen 11 5 2 7 12 7 10 6 6 8 8
Lokalnyheterna 63 72 57 66 76 71 61 63 68 75 67
Riksnyheterna 40 45 32 43 47 41 39 56 45 42 42
Utrikesnyheterna 26 21 23 24 23 18 28 41 26 16 24
Sportsidorna 44 12 30 35 20 30 25 22 28 31 28
Priset pa& tidn 13 17 8 17 16 16 12 12 17 21 15
Antalet sidor 5 3 4 6 5 2 0 3 6 4
N&r man f&r den
pa morgonen 57 5B 31 62 70 62 56 34 57 59 57
Att tidningen har
en radioTV-bilaga 37 47 57 26 49 45 38 34 43 44 42
n 172 165 83 129 122 181 120 32 179 91 339
Egenskap Kon Alder Utbildning Tidn
Atminstone Man Kv 15-29 30-49 50-75 L&g Medel H8g HD NST Tot
ganska viktig
Annonserna | 51 51 52 56 46 54 49 44 52 59 51
Politiska linjen 32 24 19 26 36 26 31 38 28 25 29
Lokalnyheterna 91 97 89 95 95 g5 92 91 96 94 94
Riksnyheterna 84 84 B2 86 84 B2 87 B8 88 84 84
Utrikesnyheterna 66 67 64 75 58 59 74 84 67 60 67
Sportsidorna 63 31 49 52 40 38 46 44 4B 54 47
Priset pé& tidn 30 38 30 36 34 34 33 28 35 41 34
Antalet sidor 20 19 12 23 21 19 21 g 20 23 20
N&8r man far den
p& morgonen 78 79 57 88 84 77 81 78 81 78 78
Att tidningen har
en radioTv-bilaga 61 78 81 60 73 70 70 66 72 74 70
n 172 165 83 129 122 181 120 32 179 91 339
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Tabell 15c Ldstid och l&stidpunkter, Bjuv 1989
(procent och genomsnittligt antal minuter)

Liser atmin- Léser Lédser Liser mer Genomsnittl
Tidpunkt stone ndgot 1-10 min 10-20 min &n 20 min antal min
Fére 07 52 16 21 15 8,3
K1l 07-08 29 7 11 11 5,3
K1l 08-12 25 7 9 9 4,7
K1l 12-17 19 6 6 7 3,0
Kl 17-20 42 19 12 11 6,1
Efter 20 27 15 6 6 3,3
Genomsnittlig ldstid totalt: 30,7

Genomsnittligt antal l&stillf&llen: 1,9

n=316
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Tabell 16b Ldstid och l&stidpunkter i grupper, Astorp 1989
(procent och genomsnittligt antal minuter)

Liser atminstone nagot

Kdn Alder Utbildning Tidn
Tidpunkt Man Kv 15-29 30-49 50-75 Lag Medel H&g HD NST
Fére 07 59 47 28 65 48 57 43 62 55 54
K1l 07-08 33 34 56 25 39 30 42 35 33 34
Kl 08-12 18 21 14 17 22 20 22 12 20 21
Kl 12-17 15 16 19 14 16 17 15 9 15 18
K1 17-20 43 33 64 40 28 32 48 41 44 32
Efter 20 23 19 25 26 15 19 23 32 21 21

Liser mer dn 20 minuter

Fére 07 24 15 0 18 25 23 11 20 18 22
Kl 07-08 12 12 6 5 22 15 8 6 9 14
K1 08-12 8 10 14 4 12 9 10 3 9 9
Kl 12-17 5 6 3 5 7 7 3 3 4 6
K1 17-20 13 10 14 10 13 12 12 12 9 12
Efter 20 8 7 0 8 8 7 6 18 5 9

Genomsnittligt antal minuter

Fére 07 11,6 8,2 3,3 11,0 10,3 11,1 6,7 12,5 9,6 10,6
Kl 07-08 6,4 6,1 6,1 3,2 9,6 6,6 6,2 4,1 5,2 6,6
Kl 08-12 3,7 4,5 4,2 2,8 5,3 4,1 4,2 2,5 4,1 4,0
Kl 12-17 2,5 2,7 2,9 2,4 2,8 3,1 2,0 1,3 2,3 2,8
Kl 17-20 7,0 4,8 7,6 6,0 5,4 5,6 6,8 5,6 5,9 5,5
Efter 20 3,3 2,9 1,2 3,4 3,1 2,9 2,5 6,8 2,4 3,5
Genomsnitt-

lig l&stid

totalt 34,5 29,2 25,3 28,8 36,5 33,4 28,4 32,8 29,5 33,0
Genomsnitt-

ligt antal 1,9 1,7 2,0 1,9 1,7 1,7 1,9 1,9 1,9 1,8
léstillfillen

n les 177 36 153 147 196 106 34 149 160
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Tabell 17a  L8sprofil bland Helsingborgs Dagblads lésare

Helsingborg 1989 (procent)

Ldser Liser atminstone  Relativ diff
Innehdllskategori allt ganska mycket i procent*
Ledare 15 36 42
Sondagsextra 14 59 24
Inrikesnyheter 26 81 32
Utrikesnyheter 22 70 31
Regionala nyheter 33 83 40
Lokalsidor Helsingborg 46 B9 52
Lokalsidor Hdgands 6 22 27
Lokalsidor Bjuv 3 16 19
Lokalsidor Astorp 4 15 27
Lokalsidor Klippan 4 14 28
Lokalsidor Angelholm 4 16 25
Ekonomi/arbete 13 53 24
Kultursidan 16 44 36
Fyndmarknaden 10 37 27
Kommunalpolitik 16 53 30
Motor/trafik 12 35 34
Fri talan/insédndare 26 65 40
Familjenyheterna 26 57 46
Fragespalter (medicin etc) 13 41 32
Radio-TV 40 77 52
Sporten 25 49 51
N&jessidan 23 60 38
Utkiken 9 35 26
Tipsservice 11 22 50
Serierna 20 37 54
Planket/barnsidan 6 19 32
Lediga plats-annonser 15 45 33
Lokala aff&rsannonser 21 64 33
Tdvlingar, bildkryss etc 9 22 41

n=345

* Relativ differens ber&knas genom att procentandelen som l&ser
allt divideras med procentandelen som l&ser atminstone ganska

mycket
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Tabell 17c Lasprofiler bland Helsingborgs Dagblads l&sare
Bjuv 1989 (procent)

Ldser L&ser atminstone  Relativ diff
Innehgllskategori alit ganska mycket i procent*
Ledare 12 34 35
S6éndagsextra 15 52 29
Inrikesnyheter 20 80 25
Utrikesnyheter 16 61 26
Regionala nyheter 39 85 46
Lokalsidor Helsingborg 32 75 43
Lokalsidor HBganés 6 16 38
Lokalsidor Bjuv 72 92 78
Lokalsidor Astorp 18 51 35
Lokalsidor Klippan 6 19 32
Lokalsidor Angelholm 6 20 30
Ekonomi/arbete 14 50 28
Kultursidan 10 34 29
Fyndmarknaden 24 47 51
Kommunalpolitik 17 53 32
Motor/trafik 18 46 39
Fri talan/ins&ndare 21 54 35
Familjenyheterna 26 56 46
Fragespalter (medicin etec) 14 43 33
Radio-TV 47 77 61
Sporten 30 51 59
N&jessidan 32 60 53
Utkiken B8 29 2B
Tipsservice 16 30 53
Serierna 26 43 60
Planket/barnsidan 8 19 42
Lediga plats-annonser 20 51 39
Lokala aff&rsannonser 23 60 38
Tdvlingar, bildkryss etc 13 33 39

n=236

* Relativ differens berdknas genom att procentandelen som léser
allt divideras med procentandelen som liser dtminstone ganska

mycket
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Tabell 18b Lésprofil bland Helsingborgs Dagblads l&sare i grup-
per, Astorp 1989 (procent)

Ldser atminstone ganska mycket

Kén Alder Utbildning
Innehdllskategori Man Kv 15-29 30-49 50-75 LAg Medel Hdg
Ledare 32 30 4 26 26 33 29 33
S6ndagsextra 63 76 54 56 57 54 56 60
Inrikesnyheter 75 83 54 B4 82 77 80 87
Utrikesnyheter 72 68 58 70 76 62 77 80
Regionala nyheter 85 89 62 92 89 88 84 97
Lokalsidor Helsingborg 63 70 46 66 73 69 60 80
Lokalsidor H8gands 12 15 8 14 15 20 10 3
Lokalsidor Bjuv 37 46 12 45 44 50 32 33
Lokalsidor Astorp - 94 96 96 94 96 93 99 93
Lokalsidor Klippan 50 51 33 53 51 55 50 60
Lokalsidor Angelholm 44 52 33 45 57 55 39 47
Ekonomi/arbete 49 44 25 53 45 41 44 73
Kultursidan 32 47 25 34 52 27 42 77
Fyndmarknaden 46 43 38 47 44 54 38 23
Kommunalpolitik 66 65 21 71 72 61 63 90
Motor/trafik 55 20 38 31 43 30 34 30
Fri talan/ins&ndare 57 65 29 64 68 66 56 57
Familjenyheterna 45 B0 21 64 73 69 56 60
Fréagespalter 38 50 33 42 52 50 38 40
Radio-TV 74 82 92 79 73 80 80 70
Sporten 67 35 83 44 48 58 44 33
N&jessidan 51 53 96 50 42 52 53 53
Utkiken 28 30 29 30 29 31 29 23
Tipsservice 40 14 33 25 24 32 24 10
Serierna 45 23 75 29 29 34 42 13
Planket/barnsidan 5 18 12 16 5 7 19 10
Lediga plats-annonser 32 42 46 53 12 38 38 33
Lokala affdrsannonser 55 73 42 67 67 68 58 63
T&vlingar, bildkryss 23 30 33 20 35 3¢ 22 17
n 108 118 24 118 82 113 79 30
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Tabell 19a L&sintressen bland l&sare med Helsingborgs Dagblad
som huvudtidning, Helsingborg 1989 (procent)

Innehalls- Intresserad att l&sa Intresserad att lasa
kategori alit/stort sett allt &tminstone ganska mkt
HD-l&sare Totalt HD-l&sare Totalt
Sport 26 26 51 50
Familjenyheter 23 23 61 59
Ins&ndare 17 17 66 62
Inrikesnyheter 49 49 91 89
Politiska nyheter 33 34 71 72
Ledare/kommentarer 18 20 52 51
Utrikesnyheter 39 40 79 80
Radio~ och TV-nyheter 34 36 78 80
Miljéfragor 40 42 82 - 82
Arbetsmarknad 28 28 75 73
Kommunalpolitik 28 29 72 70
Motor/trafik 9 10 44 43
Barnsida 8 10 33 34
N&jessida 18 18 56 54
Lantbruk 1 3 14 16
Ndringsliv 16 16 54 53
Bbrs/ekonomi 16 15 47 46
Kultur 22 23 57 - 57
Lokala aff&rsannonser 30 30 72 70
Veckoannonser 18 19 52 52
Smdannonser 14 15 47 47
Tecknade serier 12 13 29 29
L&tta sidan 4 6 20 23
Kommunala nyheter 36 36 80 78
Lokala foreningsnyheter 13 14 45 45
Lokala personnyheter 17 17 52 51
Lokala aff&rsnyheter 16 18 58 58
n 308 391 308 391




Tabell 19c L&sintressen f&rdelat pd huvudtidning, Bjuv
1989 (procent)

Innehdlls- Intresserad att l&sa Intresserad att lédsa
kategori allt/stort sett allt dtminstone ganska mkt
Huvudtidning HD NST Totalt HD NST Totalt
Sport 31 31 29 52 48 49
Familjenyheter 22 33 22 63 68 62
Insdndare 12 15 13 55 54 53
Inrikesnyheter 46 38 43 87 84 BS
Politiska nyheter 24 17 23 62 52 59
Ledare/kommentarer 15 16 16 43 41 42
Utrikesnyheter 31 20 29 74 61 70
Radio- och TV-nyheter 31 50 40 72 B4 77
Miljbfrégor 42 41 41 83 81 Bl
Arbetsmarknad 34 33 32 74 68 71
Kommunalpolitik 28 27 27 66 64 64
Motor/trafik 14 24 16 44 = 46 45
Barnsida 16 14 i3 42 40 37
NG jessida 27 22 24 61 55 57
Lantbruk 5 8 5 21 28 23
Nidringsliv 14 15 14 56 44 51
Bdrs/ekonomi 16 14 14 44 31 39
Kultur 14 11 14 49 37 44
Lokala affédrsannonser 32 37 30 66 70 , 63
Veckoannonser 16 17 16 45 48 44
Sméannonser 11 18 13 45 46 43
Tecknade serier 13 16 14 32 33 34
L&tta sidan 7 5 6 26 27 28
Kommunala nyheter 53 54 48 B4 83 g2
Lok fdreningsnyheter 27 34 25 64 68 61
Lokala personnyheter 25 40 27 63 64 61
Lokala aff&rsnyheter 25 37 26 66 69 64
n 179 93 319 179 93 319




Tabell 20b Lésintresse i grupper, Astorp 1989 (procent)

Atminstone ganska intr Kon Alder Utbildpning
Innehéllskategori Man Kv 15-29 30-49 50-75 L&g Medel H&g
Sport 71 38 75 52 51 60 46 41
Familjenyheter 59 82 33 74 77 77 59 74
Insandare B0 68 53 61 60 60 59 62
Inrikesnyheter 89 87 83 92 85 85 8% 100
Politiska nyheter 65 65 33 70 68 63 63 85
Ledare/kommentarer 46 46 25 46 51 45 43 68
Utrikesnyheter 74 71 72 74 71 64 81 91
Radio- och TV-nyheter 75 77 97 76 73 74 79 85
Miljéfragor 74 87 72 82 81 79 80 88
Arbetsmarknad 68 72 83 84 53 65 78 ' 79
Kommunalpolitik 75 76 47 78 79 75 72 B8
Motor/trafik 59 32 50 46 42 47 44 38
Barnsida 20 41 39 39 22 32 33 29
Nojessida 48 54 92 58 35 50 57 53
Lantbruk 17 18 8 16 23 21 10 24
N&ringsliv 54 50 50 54 51 47 52 76
Bbrs/ekonomi 41 30 44 35 35 30 41 47
Rultur 38 57 39 48 50 36 57 85
Lokala aff&drsannonser 67 76 61 74 73 76 66 74
Veckoannonser 49 59 53 54 56 56 52 50
Smdannonser 41 52 64 47 45 46 49 50
Tecknade serier 32 26 72 27 20 25 38 20
Ldtta sidan 18 27 22 26 20 24 22 24
Kommunala nyheter 8¢ 90 75 94 89 88 87 100
Lokala foreningsnyheter 66 68 64 70 65 65 66 88
Lokala personnyheter 60 70 39 63 74 70 55 71
Lokala affdrsnyheter 66 72 36 76 71 71 62 79
n 167 179 36 153 150 199 107 34




Tabell 2la BedSmning av viktiga geografiska omrdden f&r nyhetsbe-
vakning,i grupper, Helsingborg 1989 (procent)

Omrade Kén ~Alder Utbildning Tidn
Mycket viktigt Man Kv 15-29 30-49 50-75 L&g Medel HBg HD Tot
Helsingborg 82 86 80 86 85 84 85 82 88 84
Hoganés 7 8 3 5 12 7 9 6 8 8
Astorp 6 6 2 5 9 5 6 6 6 6
Bijuv 5 6 1 5 9 6 6 4 5 5
Klippan 5 5 2 4 7 6 5 2 5 5
Svalov 2 3 2 1 4 3 3 1 2 3
Landskrona 4 8 2 4 i0 5 6 5 5 6
Engelholm 7 6 4 5 9 5 10 4 6 6
Bastad 4 3 3 2 4 3 4 2 4 3
Perstorp 3 2 1 1 4 3 2 2 2 2
Orkelljunga 3 2 2 1 4 3 2 1 2 2
Lund 4 6 6 2 7 3 6 7 5 5
Malmd 7 190 9 7 10 8 8 10 7 8
Helsingdr 4 9 8 5 8 5 10 5 7 7
Képenhamn 5 g 7 6 8 5 7 9 7 7
Géteborg 9 13 12 12 9 9 11 14 11 11
Stockholm 11 20 18 19 11 11 16 23 16 16
Atminstone ganska viktigt

Helsingborg 98 99 97 99 99 99 98 98 99 99
Hogands 25 28 32 24 38 31 34 29 34 32
Astorp 22 26 26 17 30 24 29 18 26 = 24
Bjuv 24 24 23 17 32 28 26 15 25 24
Klippan 15 18 15 15 18 17 22 8 17 17
Svalsv 8 10 11 7 10 9 14 4 2 9
Landskrona 27 29 27 25 22 29 32 22 27 28
Engelholm 28 28 28 23 32 27 33 22 28 28
Bdstad 15 15 21 12 13 13 22 9 15 15
Perstorp 8 g 11 6 8 11 10 3 8 8
Orkelljunga 11 10 12 8 12 9 14 7 11 10
Lund 23 30 30 24 26 24 23 34 27 27
Malm& - 46 46 49 46 42 42 44 54 46 45
Helsingdr 34 39 44 35 32 30 43 38 38 37
Kdpenhamn 39 36 44 40 30 30 38 47 40 37
GSteborg 47 43 51 50 35 34 46 59 46 45
Stockholm 55 53 63 58 43 40 55 73 56 54
n 189 197 99 147 139 151 126 107 306 386




Tabell 21c Beddmning av viktiga geografiska omrdden f&6r nyhetsbe-
grupper, Bjuv 1989 (procent)

vakning,i

Omrade KSn

Alder

Mycket viktigt  Man

Utbildning  Tidn _

Kv 15-29 30-49 50-75 La&g Medel H&6g HD NST Tot

Helsingborg 48 57 65 48 48 47 59 50 62 44 53
H&ganis 7 4 6 3 8 7 4 3 4 8 6
Astorp 19 14 16 13 22 20 13 13 16 17 17
Bjuv 72 80 69 75 84 77 73 80 79 82 76
Klippan 6 7 7 4 8 9 4 o 3 12 6
8Svaldv 4 5 4 5 5 6 2 0 2 11 4
Landskrona 6 5 5 5 6 8 2 0 3 8 5
Engelholm 6 6 8 5 6 7 6 0 3 13 6
Bastad 4 2 5 2 3 4 1 0 2 5 3
Perstorp 2 1 2 1 2 3 0 0 1 3. 2
Orkelljunga 2 1 2 0 3 3 o o 1 3 2
Lund 4 2 6 1 3 2 3 7 2 2 3
Malmd 9 6 13 4 6 6 9 13 6 3 B
Helsingdr 8 4 8 4 6 7 5 3 8 3 6
K6épenhamn 8 3 8 5 5 4 9 3 7 3 6
Gbteborg 9 6 13 4 7 7 8 10 8 4 8
Stockholm- 12 8 16 6 10 9 9 20 10 6 10
Atminstone ganska viktigt

Helsingborg B4 88 96 87 78 82 B9 97 92 84 86
Hogands 23 23 26 25 19 20 26 27 21 28 23
Astorp 58 49 56 52 55 53 54 57 54 53 . 54
Bjuv 92 97 96 93 94 94 94 80 96 97 94
Klippan 26 25 28 22 27 26 24 20 20 37 25
Svaldv 13 13 17 13 10 14 13 3 7 24 13
Landskrona 21 27 32 21 20 22 23 30 22 26 23
Angelholm 30 32 42 31 24 23 37 50 31 37 31
Béstad 10 13 17 12 7 11 12 10 10 14 12
Perstorp 7 8 14 6 5 9 7 3 5 14 8
Orkelljunga 6 8 12 4 7 9 7 3 5 15 8
Lund 13 19 30 10 12 11 20 33 18 12 17
Malm& 34 31 48 28 25 25 41 43 34 24 33
Helsingdr 29 25 41 24 20 23 35 27 30 25 27
Kopenhamn 25 21 37 20 16 16 33 27 25 18 24
Goteborg 32 28 46 28 20 25 34 47 33 21 30
Stockholm 38 37 51 38 28 31 44 66 41 29 38
n 160 154 83 120 109 163 117 30 177 92 316




Tabell 22a

forts.

L&s-
profil

L&sintresse
borgs Dagbla

Lokala afférsannonser
Lisintresse

lagt

héat

17

14

Tabell 23

Las-
profil

Lis-
profil

Lis-
profil

Omrddesintresse i

singborgs Dagblad,

Helsingborg

L&sintresse

lagt

hdgt

lag

hég

| n=331

Lidsintresse

lagt

hégt

hég

69

14

n=288§

Klippan

Lidsintresse

lagt

héagt

hég

76

10

n=287

i f6rh&llande t
d, Helsingborg

i1l l&sprofil, Helsing-
1989 (procent)

Serierna

L8sintresse

lagt héagt
l&g| 57 2
hoég 10 31

n=306

f6rhé&llande till ldsprofil, Hel-
Helsingborg 1989 (procent)

Hégands

L&s-
profil

Lis-
profil

Lis-
profil

11

L&sint
l&qgt

resse
hégt

hég

58

Astorp
L&sint
lagt

resse
hdgt

17
20 n=29%

lag
hég

68

15

Angelholm

Lisintresse

légt

hdagt

64

18

n=28¢




Tabell 22b

Ldsintresse i f8rhal

lande till l&sprofil, Helsing-

forts, borgs Dagblad, Astorp 1989 (procent)
Lokala affirsannonser Serierna
L&sintresse Lisintresse
lagt hégt lagt hogt
Lis- l1ag| 19 12 L&s- lag| 58 5
profil o ____ profil = [--eeo|ooao
hég 7 62 _ |n=208 hég 7 30 {n=203
Tabell 23b  Omr&desintresse i f8rhdllande till l&sprofil, Hel-
singborgs Dagblad, Astorp 1989 (procent)
Helsingborg Hbgands
Li&sintresse Ldsintresse
lagt hégt lagt hégt
Lis- lag 5 24 Lis- la&g| 70 14
profil = e jo___ profil = oo
hég 3 68 n=204 hég 4 12 n=174
Bijuv Astorp
Lasintresse Lisintresse
lagt hégt lagt hégt
Lis- lag| 34 20 Lids- lag 3 1
profil = jee—o|ooa___ profil = |- o -
hég 5 41 n=187 hég 1 95 n=223
Klippan Angelholim
La&sintresse Ldsintresse
lagt __ hiégt légt _hégt
Lis- 1&q] 28 17 Lis- lag] 22 27
profil |- profil e e __
hég g 46 n=193 hég 3 48 n=190

13




Tabell 22¢ Lé&sintressge i f6rh&llande till lésprofil, Helsing-

forts. borgs Dagblad, Bjuv 1989 (procent)
Lokala afférsannonser Serierna
Lidsintresge Lédsintresse
lagt h&gt lagt hégt
Lis- l&dg| 23 L&s-— lag| 51 2
profii  |___T__[__77 profir  “f___1__|___ 7 _
hég n=223 hég 13 34 n=218

Tabell 23¢ Omrddesintresse 1 £8rhdllande till l&sprofil, Hel-

Helsingbor Hoganis
La&sintresse Ldsintressge
lagt hdgt 1&gt  hdagt
Lis- lag 5 16 Lis- lag 69 14
profil "y __T__|__27 profil "I __Z__|__ 7
hég 1 78 n=21g hég 5 12 n=183
Biuv Asto;p
Ldsintresse Lasintresse
__lagt hégt légt hégt
Lés- lag 4 3 Lés- lag| 31 15
profii "/ _____}_ .7 profii  y______ | __77
hdg| ¢ 93 _[n=227 hdg 8 46 |n=203
Rlippan Angelholm
Ldsintresse Lidsintresse
18gt hégt __lagt hdgt
Lis- lag| 68 12 Lis- lag| ss 21
profir  y______|__I% profil “|______|__°7__
hég 5 15 |n=189 hig 6 17 _{n=189
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Tabell 24b

Beddmning av HD i grupper, Astorp 1989 (procent)

———

Sta@mmer in pd HD Kén Alder Utbildning
Padstdende Man Kv_15-29 30-49 50-75 Li&g Medel H6g Tot
Mkt bra lokalnyheter 66 66 63 62 71 65 66 68 66
Mkt aktuella nyheter 72 76 73 74 74 71 74 87 74
Mkt bra tryckkvalitet 60 61 53 65 57 58 60 71 61
Vinklar sina nyhets-

artiklar f&r mycket 14 6 0 10 14 13 8 6 10
Alltid vdl insatta 21 20 20 20 21 20 24 10 20
journalister

Ointressanta nyheter 23 10 20 14 19 16 18 16 16
S88llan problem med

distributionen 57 57 40 60 60 51 61 71 57
Mkt bra bevakning

av familjenyheter 42 52 40 43 55 46 44 52 47
Okunniga journalister 3 3 3 5 1 2 1 10 3
Slarv-skrivna artiklar 7 5 3 4 9 2 8 10 6
Bra ungdomsbevakning 20 18 27 20 15 18 19 23 19
Intressanta annonser 44 56 57 42 59 46 56 48 50
Mkt bra sportbevakning 56 44 60 42 57 53 48 42 50
Alltid tillférlitlig ‘
nyhetsrapportering 52 41 43 43 52 43 46 52 46
Mkt 1&tt att hitta i 77 73 73 76 76 69 77 94 75
Ofta slarvig med fakta 8 9 3 7 13 9 7 13. 9
Visar omddme i behand-

ling av viktiga frégor 45 41 30 42 49 43 38 55 43
Jagar sensationer 16 10 7 12 16 12 13 16 13
Forsdker vara opartisk 28 18 23 17 31 22 20 29 23
Tar f6r mkt stdllning i

kontroversiella fragor 10 6 0 9 8 9 7 3 8
Tar upp f8r mycket om

ma&nniskors privatliv 8 6 0 7 9 7 5 13 7
Bra p& att bevaka makt-

havare i kommunerna 58 61 57 58 64 58 58 56 59
n 119 126 30 127 86 127 84 31 246
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Tabell 25b Beddmning av NST ji grupper, Astorp 1989 (procent)

Stammer in pa NST Kén Alder Utbildning
Péstdende Man Kv 15-29 30-49 50-75 L&g Medel H8g Tot

Mkt bra lokalnyheter 58 54 59 50 60 60 52 46 56
Mkt aktuella nyheter 60 52 62 53 57 59 49 62 56
Mkt bra tryckkvalitet 59 52 72 53 55 56 54 54 55

Vinklar sina nyhets-

artiklar £8r mycket 14 5 3 6 i3 9 9 15 9
Alltid vdl insatta 21 11 14 13 20 20 12 0 16
journalister

Ointressanta nyheter 21 12 28 16 14 14 22 15 16
Sdllan problem med

distributionen 54 43 28 41 60 55 35 50 49
Mkt bra bevakning

av familjenyheter 55 62 41 55 65 68 43 46 58
Okunniga journalister 6 4 7 5 5 5 4 8 5
Slarv-skrivna artiklar ¢ 8 7 7 9 6 14 4 8
Bra ungdomsbevakning 22 15 21 16 19 19 20 12 18
Intressanta annonser 42 45 41 37 50 48 37 35 44

Mkt bra sportbevakning 60 45 55 45 57 58 46 31 52

Alltid tillfdrlitlig :
nyhetsrapportering 43 32 38 34 42 44 27 31 38

Mkt l&tt att hitta i 67 64 66 61 70 71 57 58 66
Ofta slarvig med fakta 9 8 3 10 8 9 7 8. 8

Visar omdéme i behand-
ling av viktiga frdgor 36 28 28 32 33 35 27 31 32

Jagar sensationer 12 6 3 10 8 6 11 15 9
Forsbker vara opartisk 27 11 24 17 20 20 15 19 19

Tar £6r mkt stdllning i
kontroversiella frdgor 9 6 0 7 8 8 9 0 7

Tar upp f6r mycket om
manniskors privatliv 10 4 0 6 8 6 7 8 7

Bra pd att bevaka makt-

havare i kommunerna 50 52 45 46 56 55 47 38 51

n 139 141 29 116 131 171 81 26 282
18




Tabell 26a Lé@sardnskemdl betriffande Helsingborgs Dagblad,
Helsingborg 1989 (procent/procentdifferenser)

Innehall BOr satsa mer pd BOr satsa mindre pa Diff
Ledare 31 36 -5
Debatt 38 32 +6
Inrikesnyheter 64 10 +54
Utrikesnyheter 52 20 +32
Regionala nyheter 61 12 +49
Lokalsidor Helsingborg 72 5 +67
Lokalsidor H®ganis 15 52 -37
Lokalsidor Bjuv 12 54 -42
Lokalsidor Astorp 10 56 -46
Lokalsidor Klippan 10 58 -48
Lokalsidor Angelholm 15 52 -37
Ekonomi/arbete 45 23 +22
Miljdfragor 67 12 +55
N8jesbevakning 45 21 +24
Kommunalpolitik 44 25 +19
Kultur 44 28 +16
Sport 38 34 +4
Familjenyheterna 36 28 +8
Insdndarna 46 21 +25
Tipsservice 20 46 -26
Radio/TV-program 47 18 +29
Motor 28 37 -9
Serier 25 41 -16
Lediga platsannonser 47 16 +31
Lokala aff&rsannonser 41 22 +19
Rubrikannonser 41 22 +19
Tdvlingar 26 38 ~-12
FSrsamlingsnyheter 21 44 -23
n=304
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Tabell 26c Ldsartnskemdl betriffande Helsingborgs Dagblad,
Bjuv 1989 (procent/procentdifferenser)

Inpnehall B&r satsa mer pa BOr satsa mindre pa Diff
Ledare 21 44 -23
Debatt 29 38 -9
Inrikesnyheter 62 10 +52
Utrikesnyheter 45 23 +24
Regionala nyheter 69 7 +62
Lokalsidor Helsingborg 54 13 - +41
Lokalsidor HBgands 20 40 -20
Lokalsidor Bjuv 86 3 +83
Lokalsidor Astorp 37 28 +9
Lokalsidor Klippan 14 45 - =31
Lokalsidor KEngelholm 19 40 -21
Ekonomi/arbete 41 25 +16
Miljofragor 58 16 +42
N&jesbevakning 48 18 +30
Kommunalpolitik 41 28 +13
Kultur 32 31 +1
Sport 35 36 -1
Familjenyheterna 39 22 +17
Insé&ndarna 40 ' 24 +16
Tipsservice 24 39 . -15
Radio/TV-program 45 14 +31
Motor 33 32 +1
Serier 29 31 -2
Lediga platsannonser 50 15 +35
Lokala affdrsannonser 36 24 +12
Rubrikannonser 38 24 +14
Té&vlingar 31 30 +1
Férsamlingsnyheter 22 40 -18
n=210
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Tabell 27b

grupper, Astorp 1989 (procentdifferenser)

Lésardnskemdl betriaffande Helsingborgs Dagblad 1

Innehalls- K8n Alder Utbildning

kategori Man  Kv 15-29 30-49 50-75 L&g Medel Hog
Ledare -23 -16 -60 -24 +4 -24 =24 +3
Debatt -2 -3 -40 -7 +21 -8B -1 +10
Inrikesnyheter +46 +28 +22 +33 +48 +38 437 +37
Utrikesnyheter +22 +7 +24 +16 +8 +8 +23 +13
Regionala nyheter +61 +41 +36 +50 +52 +55 +44 +50
Lokalsid Hels-borg +14 +18 +20 +11 421 +15 +17 +17
Lokalsid H®ganis ~-18 -14 -32 -14  -15 -15 -21 -10,
Lokalsid Bjuv -2 -1 -32 -3 -2 -3 -15 -14
Lokalsid Astorp +75 +66 460 +68 477 +81 +62 +64
Lokalsid Klippan +2 +3 -4 +3 +3 +5 -8 +17
Lokalsid Angelholm +13  +8 +8 +4 421 +10 43 +30
Ekonomi/arbete +7 -4 -40 +7 +5 -9 +5 +20
Miljsfragor +32 +41 +4 +39 +47 +37 +33 +50
N&jesbevakning +5 -4 +68 -1 -26 +3 +10 -27
Kommunalpolitik +30 +20 -32 +20 +57 +32 +16 +30
Kultur -4 +9 -12 -3 +21 -10 +1 +46
Sport +29 .18 +40 -2 +3 +20 41 -36
Familjenyheterna +9  +29 -20 +25 425 +35 +4 +6
Inséndarna +11 +21 ~-24 +16 +31 +25 +11 +3
Tipsservice +2 -26 -24 -11 -11 -7 -16 -26
Radio/TV-program +23 423 +48 +17 +22 +30 +25 +3
Motor +6 -28 +4 -11 -18 -10 -10 -20
Serier -3 -23 +12 -11 -28 -15 -10 =20
Ledig platsannonser +16 +20 +36 +19 +9 +17 +25 +10
Lok affdrsannonser +11 +20 -8 +18 +22 +21 +8 +20
Rubrikannonser -5 -1 +20 -1 -16 0 -6 -7
Tdvlingar -11 -9 -16 -14 0 -7 =15 -6
FOrsamlingsnyheter -29 -7 -68 -17 -2 -14 -30 -3
n 95 100 25 106 62 91 70 30

25



Tabell 28a L&sardnskemdl betridffande kulturbevakningen i
Helsingborgs Dagblad, Helsingborg 1989
(procent/procentdifferenser)

Innehd]ll BOr satsa mer p4d _ BOr satsa mindre pa  Diff
Litteratur 49 29 +20
Konst 37 39 -2
Teater 49 26 +23
Film p& bio 59 17 +42
Video 38 34 +4
Nya skivor 44 26 +18
Konserter 57 19 +38
Musik allmént 60 13 +47
Kultur Malmé/Lund 45 37 +8
Kultur Kdpenhamn 46 35 +11
n=284

Tabell 29a Ldsardnskemdl betraffande kulturbevakningen i

Helsingborgs Dagblad i grupper, Helsingborg 1989
(procentdifferenser)

Innehalls- Kén Alder Utbildning

kategori Man Kv 15-29 30-49 50-75 LAg Medel Hdg
Litteratur -13  +42 -4 +23 +39 +2  +17 +44
Konst -17 +12 -26 -6 +27 -21 +2  +13
Teater +4 +40 +4 +28 +35 0 +35 +34
Film pé& bio +41 +43  +77 +48 -5 +35  +44 +49
Video +13 -2 +45 -1 -30 +17 +7  -11
Nya skivor +15 +22 +58 +11 -14 +27 +14 +15
Konserter +34 +43 +50 +30 +39 +36 +42 +39
Musik allmént +47  +47 456  +42  +45 +58 +48 +34
Kultur Malms$/Lund -6 <21 -15 +18 +17 -13 0 +42
Kultur Kb&penhamn +6 +16 0 +19 +13 -19 +16 +41
n 141 145 87 1lle 82 99 103 B4
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Tabell 28c Lasardnskemal betr&ffande kulturbevakningen i
Helsingborgs Dagblad, Bjuv 1989
(procent/procentdifferenser)

Innehall BOr satsa mer pd BOr satsa mindre pa  Diff
Litteratur 36 40 -4
Konst 28 48 -20
Teater 48 33 +15
Film pa bio 65 13 +52
Video 41 33 +8
Nya skivor 55 19 +36
Konserter 53 26 +27
Musik allmént 64 19 +45
Kultur Malm$/Lund 35 44 -9
Kultur Képenhamn 32 47 -15
n=185

Tabell 29c¢ Lésardnskemdl betr&ffande kulturbevakningen i

Helsingborgs Dagblad i grupper, Bjuv 1989
(procentdifferenser)

Innehalls- Kén Alder Utbildning

kategori Man Kv 15-29 30-49 50-75 Lag Medel Hig
Litteratur -8 -3 -26 -7 +27 -18 -6 +46
Konst -25 -13 -50 -21 +25 -28 -20 +12
Teater -2 +34 -1 +20 +30 +4 +23 +37
Film pa bio +44 +59 +77 +50 +17 +53 +48 +55
Video -5 +23  +32 +9 .28 +15 +11 =17
Nya skivor +26 +48 +71 +33 -9 +43 +33 +25
Konserter +20 +26 +49 +6 +30 +13 +39 +37
Musik allmént +39 +53  +66 +34 437 +42 +46 +55
Kultur Malmé/Lund -24 +8 -8 -13 -4 -19 -5 +16
Rultur K&penhamn -21 -9 -26 -11 -7 -35 -2 +8
n 96 88 65 75 43 81 79 24
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Tabell 30b Asikter om olika aspekter i tidningsutformningen, i
grupper Astorp 1989 (procent)

Aspekt K&n Alder Utbildning Tidn

Mycket viktig Man Kv 15-29 30-49 50-75 Lag Medel H&g HD NST Tot

Manga bilder 12 9 22 6 11 11 12 2 9 13 11

Fargbilder 4 4 3 4 4 5 4 3 3 6 4

Tecknade

illustrationer 2 1 3 2 0 2 1 0 0 3 1

Stora bilder 5 3 3 3 5 4 5 0 4 5 4

Illustratio-

ner i farg 3 2 0 1 4 3 2 0 2 3 2

Annonser bara pa

speciella sidor 21 20 19 19 22 20 22 18 15 26 20

Kartor over var

nyheter intr&ffat 16 10 17 7 17 15 10 9 10 15 13

Korta notiser 7 8 3 7 9 7 8 9 4 10 7

Lénga reportage

med bakgrund tiil

olika hidndelser 20 19 33 16 20 18 26 12 20 15 20

Atminstone ganska viktigt

Manga bilder 58 54 72 53 54 58 56 47 59 56 656

Férgbilder 21 15 20 10 24 20 17 9 16 17 18

Tecknade

illustrationer 22 17 31 15 21 19 21 21 20 19 19

Stora bilder 26 23 33 18 27 26 26 g 23 22 24

Illustratio-

ner i farg 16 11 14 7 19 14 13 15 14 9 13

Annonser bara pé

speciella sidor 61 69 67 66 65 69 62 56 61 70 65

Kartor dver var

nyheter intrdffat 56 47 56 45 56 50 52 56 51 47 51

Korta notiser 47 48 50 49 46 47 51 53 52 46 48

Langa reportage

med bakgrund till

olika hé&ndelser 68 58 78 60 63 61 61 74 64 56 63

n 163 173 36 152 Ig2 190 106 34 147 151 335



PUBLIKATIONER FRAN INSTITUTIONEN FOR
JOURNALISTIK OCH MASSKOMMUNIKATION

Frin och med 1 juli 1990 publiceras tre serier av avhandlingar och rapporter vid
Institutionen for journalistik och masskommuniktion:

1. Goteborgsstudier i journalistik och masskommunikation.
2. Rapporter fran Institutionen for journalistik och masskommuniktion.
3. Arbetsrapporter frin Institutionen for journalistik och
masskommuniktion.

Redakt6r for de tre serierna dr professor Lennart Weibull. De tv4 serierna Rapporter
Jrdn Institutionen for journalistik och masskommunikation och Arbetsrapporier frdn
Institationen for journalistik och masskommunikation siljs genom avdelningens
forsorg. Bestillningar kan ske p4 den talong som finns efter publikationsforteckningen.

Fram till den 1 juli 1990 utgavs rapporterna istillet vid Avdelningen for Masskommu- -
nikation och hade foljande namn: Géreborgsstudier i masskommunikation, Rapporter

Jrdn Avdelningen fér masskommunikation och Arbetsrapporter frdn Avdelningen for
masskommunikation.

Skrifter ulgivna efter den 1 juli 1990:

Goteborgsstudier i journalistik och masskommunikation

1. Robert Burnett (1990) Concentration and Diversty in the International
Phonogram Industry

2. Roger Wallis (1991) Internationalisation, Localisation & Integration
Pris: 200 kronor.

Arbetsrapporter frin Institutionen for journalistik och
masskommunikation

1. Ronny Severinsson (1990) Massmedier, aliménhet och flyktingfrdgor
i Sverige och Sjébo. En fallstudie pd Sjébo
Pris 60 kronor.

2. Ronny Severinsson (1990) Tidningsldsning i Nordvistra Skdne
Pris 60 kronor.

3. Charlotta Kratz (1990) Tidningsldsning i sydéstra Skdne. En presentation av en
ldsarundersékning
Pris 60 kronor. 4

4. Bo Reimer (1990) Kulturdiskussioner — Inligg i tre eviga debatter
Pris: 60 kronor



3.

Charlotta Kratz (1990) Tidningsldsning i Jonkoping. En presentation av en
ldsarundersékning
Pris: 60 kronor

Skrifter utgivna fore den 1 Juli 19%0:

Goteborgsstudier i masskommunikation

1.

Lennart Weibull (1983) Tidningsldsning i Sverige.
Stockholm: Liber.

Anders Ohlsson (1989) Politiska nyheter till nytta och nije.
Almqvist & Wiksell International, Stockholm.

Lennart Weibull, Karin Bjérkqvist (1989) Dagspressen och dess ldsare.
Stockholm: Almqvist& Wiksell International.

Rapporter frin Avdelningen fér masskommunikation

1.

2.

10.

11.

12,

Lennart Weibull (1984) Dagspress och etermedier i Sverige 1 979-4 983.(slut)

Jan Strid och Lennart Weibull (1984) Lasvanor och Ldsintressen 1979-1983.
(slut) -

Ingela Strid och Lennart Weibull (1984) Annonsbladsldsning i Sverige.
Pris: 35 kr. :

Ronny Severinsson (1985) Publiken méter kabel-TV.
(slut)

Lennart Weibull (1985) Ndérradiolyssnandet i Stockholm 1984. (slut)

Bo Reimer och Lennart Weibull (1985) Dagspress pd arbetsplatsen.
Pris: 35 kr.

Informatérer i Sverige: Arbetsmarknad Framridsutsiktg.r (1986) Utdrag ur
utredningen om informationsutbildning i Sverige (UHA-rapport 1985:13)

Ingela Strid och Lennart Weibull (1986) Mediesverige 1986.
Pris: 45 kr.

Bo Reimer (1986) Ldsaren och tidningen.
Pris: 55 kr.

Rutger Lindahl (1986) Nyheten om mordet pd Olof Palme.
Pris: 40 kr.

Monika Djerf (1986) Funktioner hos kabel-TV.
Pris: 55 kr. '

Anders Ohlsson (1986) Azt svara eller inte svara - det ér frdgan.
Pris: 55 kr.



13.

14.

15.

Ronny Severinsson (1987) Den nya medieframsiden—TV via satellit och kabel.
Pris: 50 kr.

Ingela Strid och Lennart Weibull (1988) Mediesverige 1988.
Pris: 95 kr.

Ronny Severinsson (1989) Agerande och utveckling inom dagspressen i
Vistergdtland,
Pris: 100 kr.

bef frén Avdelningen f l ikati

10.

Lennart Weibull (1984) TRENDER I MASSMEDIEANVANDNINGEN
Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1985) TIDNINGSLASNING I SODRA HALLAND
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1985) LASVANOR FOR SVENSK MORGONPRESS
1979-1984,
Pris: 60 kr.

Ingela Strid, Lennart Weibull (1985) SPORT I MEDIERNA.,
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1985) MASSKOMMUNIKATIONEN I SVERIGE.
Négra reflektioner om liget 1985.
Pris: 60 kr.

Karl Erik Rosengren, Bo Reimer (1985) INTERNALISERAD KULTUR. Ett
forskningsprogram om vérden, individer och massmedier.
Pris: 60 kr.

Robert Burnett, Peter Esaiasson, Bo Reimer (1985)

MILESTONES IN MASS COMMUNICATION RESEARCH: MEDIA
EFFECTS.A REVIEW ESSAY.

Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1985) VALUES AND THE CHOICE OF MEASUREMENT
TECHNIQUE. The Rating and Ranking of Postmaterialism.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1986) PRESS, RADIO, TV OCH NYA MEDIER I JAPAN.
Pris: 60 kr. y,

NYHETSSPRIDNINGEN OM MORDET PA STATSMINISTER OLOF
PALME. En sammanstillning av Statistiska Ccnu'albyréns intervjuunderstkning
2-4 mars 1986.

Pris: 60 kr.



11,

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

2Q.

21.

22,

24,

Rune Hedberg och Lennart Weibull (1986) KASSETTIDNINGSLASNING
PA GOTLAND.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1986) MASSMEDIERNAS FRAMTIDA UTVECKLING.
Pris: 60 kr.

Ronny Severinsson (1986) TIDNINGSLASNING I SODERMANLAND.
Pris: 60 kr.

Maria Elliot, Bo Reimer och Lennart Weibull (1986)
TIDNINGSLASNING I KALMAR LAN. .
Pris: 60 kr. e

Lennart Weibull, Dagspresskollegiet (1986).LASVANOR 1986.
Pris: 60 k.

Bo Reimer och Karl Erik Rosengren (1986). MAPS OF CULTURE: MACRO
AND MICRO.
Pris: 60 kr.

Maria Elliot (1986). ALLMANHETENS SYN PA MASSMEDIERNAS
TROVARDIGHET.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1986) TENDENSER I SVENSK DAGSTIDNINGSLASNING.

Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1986) SOCIAL SPACE AND THE STRUCTURING OF
COMMUNICATION PROCESSES.
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987) ACTIONS AND
REACTIONS - THE NORDIC COUNTRIES IN AGE OF SATELLITE
BROADCASTING.

Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1987) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 1985/86.
Pris: 60 kr,

Ronny Severinsson (1987) DAGSPRESSUTVECKLINGEN I
VASTERGOTLAND 1950-1985.
Pris: 60 kr.

. Keith Roe (1987) THE SWEDISH MORAL PANIC OVER VIDEO 1980-84.

Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1987) DAGENS NYHETER I VASTRA SVERIGE.
Pris: 60 kr.



25.

26.

27.

28.

29.

30.

31.

32

33.

34,

3s.

36.

37.

e
Ann-Marie Hellerstrém (1987) LLOKAL-TV- ETT REELLT ALTERNATIV
TILL SATELLIT-TV.
Pris: 60 kr.

Ronny Severinsson (1987) SKARABORGSPRESSENS INNEHALL 1950-
1985.

Pris: 60 kr.

Ronny Severinsson (1987} TIDNINGSLASNING I ESSUNGA,
GOTENE OCH VARA.
Pris; 60 kr.

Karin Bjsrkqvist (1988) TIDNINGSLASNING I GASTRIKLAND
- presentation av en ldsarunderstkning.
Pris: 60 kr.

Bo Reimer (1988) READING POSTMATERIALISM
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1988) PUBLICISTISK SED. Ett forsknings-
program om ett regelsystem och dess betydelse for svensk
journalistik.

Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm och Lennart Weibull (1988) LASVANESTUDIEN 1986.
Huvudresultat och metodjimforelse.
Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm (1988) SVERIGE - NU - SOM 86 - en jaimforelse av tva
understkningar.
Pris: 60 kr.

Rutger Lindahl och Lennart Weibull (1988) PALME 1 AMERI-
KANSKA OGON. En studie av den amerikanska pressens behandling
av nyheten om mordet pa statsminister Olof Palme 1986.

Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm (1988) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 1986/87 - en
analys av Mediebarometern.
Pris: 60 kr.

Ingela Strid (1988) SVENSKA FOLKETS INTRESSEN 1973-1982
En sekundirbearbetning av Testologens métningar av intressen.
Pris: 60 kr.

Anders Ohlsson och Keith Roe (1988) MATT PA MATNING - En
forunderstkning av fordelningsegenskaper och stabilitet

hos linje- och ketegoribaserade métt.

Pris: 60 kr.

Britt Borjesson (1988) BROTT OCH PUBLICITET
Kriminaljournalistik och pressetik under 1900-talet.
Pris: 60 kr.



38.

39,

40.

41

42.

43.

44,

45.

46.

47.

48.

49,

50.

Lennart Weibull (1988) RAPPORT FRAN KONTAKTRESA TILL URUGUAY
10-22 april 1988. under 1900-talet.
Pris: 60 kr.

Gunilla Jarlbro (1988) EN KVALITATIV STUDIE AV HUR
MANNISKOR UPPLEVER TIDNINGSINNEHALL. S
Pris: 60 kr.

Monica Lofgren (1988) KABEL-TV I GOTEBORG
Pris: 60 kr.

Lennart Weibull (1988) LOKAL-TV VIA KABEL
Synen pé en ny kanal bland andra medier
Pris: 60 kr.

Karin Bjoérkqvist (1988) TIDNINGSLASNING 1 VARMLAND
Presentation av en ldsarunderstkning frin véren 1977.
Prs: 60 kr.

Keith Roe (1988) ADOLESCENTS' VCR USE: HOW AND WHY
Pris: 60 k.

Monika Djerf (1989) FINNS DET FUNKTIONSDIMENSIONER
IMEDIEANVANDNINGEN? - En faktoranalys.
Pris: 60 kr.

Kaﬁn Bjorkqvist (1989) DET POLITISKA TIDNINGSVALET
Pris: 60 kr.

Magnus Anshelm och Jan Strid (1989) LASVANOR OCH
LASINTRESSEN
Pris: 60 kr.

Monika Djerf (1989) MASSMEDIER OCH BESLUTSFATTARE:
EN LITTERATURSTUDIE
Pris: 60 kr.

Britt Borjesson (1989) PRESSENS SJALVSANERING
Ett regelsystems framvixt
Pris: 60 kr

Magnus Anshelm (1989) MEDIEBAROMETERN
Resultat frin 198809
Pris; 60 kr

Lennart Weibull (1989) RAPPORT FRAN EN ANDRA KONTAKTRESA TILL
URUGUAY. Om massmedier, utbildning och forskning i social kommunikation
samt Institutode Communicacion y Desarrollo.

Pris: 60 kr



51,

32,

33.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

60.

61.

L

Monica Lifgren (1989) TVA STATSRADS FALL I PRESSEN
Pris: 60 kr.

Monica Lifgren (1989) NYHETSTIDNINGEN 8 SIDOR -
innehdll, spridning och lisning
Pris: 60 kr.

Keith Roe (1989) NOTES ON THE CONCEPT OF AGGRESSION
AND ITS (MIS) USE IN MEDIA RESEARCH
Pris: 60 kr.

Charlotta Kratz (1989) TIDNINGSLASNING I KALMAR OCH PA OLAND

Pris: 60 kr.

Catharina Kisch och Mikae] Stoltz (1989)

CITY 103 OCH DESS LYSSNARE - en understkning om
lyssnandet pd Svenska Arbetsgivareféreningens
nérradiostation i Goteborg

Pris: 60 kr.

Karin Bjorkqvist (1990)
MEDIEBAROMETERN UNDER ATTIOTALET
Pris: 60 kr.

Roger Wallis (1990) MUSIC, MUSIC EVERYWHERE, AND
SO MUCH OF IT THE SAME...
Pris: 60 kr.

Charlotta Lekvall och Patrik Vult von Steyern
CITY 103 OCH TRE LIVSSTILAR
Pris: 60 kr.

Margareta Melin (1990) KOMMUNAKTUELLT - studier
av tidningens spridning och abonnenternas lisvanor
Pris: 60 kr. :

Maria Elliot (1990) FORTROENDET FOR MEDIERNA
Pris: 60 kr.

Keith Roe (1990) NEVER HAS SO MUCH BEEN WRITTEN BY
SO MANY ABOUT SO FEW,0OR, WHY YOUTH RESEARCH?
Pris; 60 kr.
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