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Forord

Dagspresskollegiet ér ett forskningsprogram som sedan starten 1979 varit forlagt till Institu-
tionen for journalistik och masskommunikation (JMG) vid Géteborgs universitet, Initiativet
till Dagspresskollegiet kom fran dévarande Dagspressens Marknadsinformation medan det
idag &r Tidningsutgivarna (TU) som ar dess huvudfinansiir. Kollegiets arbete kan samman-
fattas 1 tre punkter: beskrivande studier av hur dagspressmarknaden faktiskt utvecklas; analy-
ser av vilka faktorer som bestdmmer allménhetens anvindning av och uppfattning om dags-
press; samt studier av samspelet mellan dagspress och andra medier.

Dagspresskollegiet kan séigas ha fyra huvuduppgifter; att géra nationella och lokala lisarstudi-
er, ad hoc-studier samt ge information i mediefrigor. Lokala lisarundersékningar finansieras
av enskilda dagstidningsforetag. Under arens lopp har ménga sidana gjorts, exempelvis 1 Go-
teborg, Géstrikland, Virmland och Smaéland.

Karaktiristiskt for de lokala lisarundersdkningarna ér att det 1 viss man stills samma fragor i
dessa som de rikstickande undersdkningar som gors av Dagspresskollegiet, vilket mojliggor
jamforelser mellan regioner och ett riksgenomsnitt eller mellan olika regioner. 1 flera regioner
har kollegiet ocksd gjort mer &n en undersdkning vilket ger mdjligheter till jimférelser dver
tid. I nagra fall har de lokala studierna ocksd foljts upp genom sd kallade genombliddringsstu-
dier for enskilda tidningar.

I mars 1997 kontaktades Dagspresskollegiet av Vamamo Nyheter (VN) fér en lokal lisarun-
dersdkning i Vérnamoregionen. Den rapport som hér foreligger ger en dversikt av huvudre-
sultaten frin undersdkningen i Vérnamoregionen. Redovisningen behandlar bide den allmin-
na ldsarmarknaden over till mer specifika bedomningar av just Virnamo Nyheter och dess
innehill. Undersékningen genomférdes under 1997.

Undersdkningen har planerats av en arbetsgrupp bestiende av professor Lennart Weibull, fil.
dr. Ronny Severinsson, fil. kand. Annika Bergstrdm samt undertecknad. Huvudansvaret for
undersokningens genomfbrande och rapportering har Annika Bergstrém haft. For slutsatserna
svarar Annika Bergstrom tillsammans med undertecknad. Vid telefonpiminnelserna har ocksé
Maria Hjalmarsson och Anders Lithner medverkat,

Arbetsrapporten publiceras ett &r efter att den redovisats for Varnamo Nyheter.

Goteborg 1 november 1998

Ingela Wadbring
Bitr. forskare och vik. projektansvarig i Dagspresskollegiet
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1 INLEDNING

Dagstidningsldsning 4r en av mdnga dagliga rutiner for svenskar. De flesta av oss har vanan
att ldsa en lokal morgontidning néstan varje dag. Den svenska dagspressen har en stark still-
ning bland sina ldsare,

Dagspresskollegiet vid Institutionen for journalistik och masskomnunikation vid Goteborgs
universitet genomfor regelbundet nationella medieundersékningar, Dessa syftar till att se pa
spridning och dagspressens relation till andra medier. Vidare gérs inom ramen for Dags-
presskollegiet regionala och lokala ldsarunderskningar, ofta p initiativ frin nigon lokal tid-
ning. Studierna pa olika nivéer stiller i stor utstrickning samma frigor fér att mojliggora jam-
forelser mellan regioner och riksgenomsnittet samt mellan olika regioner.

Tidningslésning &r vistra Sméland ar en lokal studie som utférts pa initiativ av Varnamo Ny-
heter. Undersékningen &r en enkitstudie gjord under viren och sommaren 1997 bland 1500
personer i dldern 15-75 &r i Virnamo, Gislaved och Gnosjé kommuner.

Rapporten inleds i avsnitt 2 med en bakgrund om vérmamoregionen med tidningssituationen.
Vidare beskrivs i avsnitt 3 undersékningens genomférande - urval, datainsamling och svars-
frekvens. Avsnitten 4-11 beskriver resultaten for undersékningens olika delar - allmin medie-
anvindning, tidningsval och egenskaper for dessa, prenumeration och tidningstillgang, tid-
ningsldsning, innehallspreferenser - med tyngdpunkten lagd pa det material som rér Vimamo
Nyheter, samt ldsarnas synpunkter pd Virnamo Nyheter. Rapporten avslutas med en summe-
ring och kommentarer till resultaten i avsnitt 12.



2 TIDNINGSSITUATIONEN I VASTRA SMALAND

Regionen for den hir unders6kningen &r alltsa vistra Sméland, nirmare bestimt kommunerna
Virnamo, Gislaved och Gnosjo. Befolkningen beskrivs nirmare i niista avsnitt dér jimforelser
gors med urvalet for undersékningen. Nedan sker en genomgang av tidningssituationen i vir-
namoregionen.

Regionen har en lokaltidning med flerdagsutgivning: Virnamo Nyheter som utkommer 4 da-
gar i veckan - méindag, tisdag, torsdag och 16rdag. Tv4 lokala endagstidningar finns ocksa:
Finnveden onsdag och Finnveden fredag. Upplagan 1996 var for Vimamo Nyheter 24.200
exemplar. Hushéllsspridningen for de storsta tidningarna i regionen visas i tabell 2.1;

Tabell 2.1 Hushdllsspridningen for de stérsta tidningarna i Virnamo, Gislaved och
Gnosjo kommuner, 1996 (procent)

Tidning Hushéllsspridning
Helaregionen Virnamo  Gislaved Gnosjd

Viérmamo Nyheter 72 72 71 70
Finnveden onsdag 9 7 11 11
Finnveden fredag 13 8 16 16
Goteborgs-Posten vardag/séindag 4/9 3/8 5/10 4/10
Dagens Nyheter vardag/séndag 272 33 212 1/1
Svenska Dagbladet vardag/sondag 272 373 272 1/1
Expressen vardag/stndag 14/19 15/19 14/19 13/16
Aftonbladet vardag/sindag 10/12 10/12 9/12 8/9

Kélla: TS-boken 1997

Vérnamo Nyheters dominans dr stor, for att inte siga total i regionen. Expressen, Aftonbladet
och Goteborgs-Posten séndag ir de flerdagarstidningar som 6verhuvudtaget nér lite stérre
grupper bortsett frén lokaltidningen.

Virnamo Nyheter har funnits sedan 1930. Fram till 1981 hade tidningen konkurrens av Var-
namoTidningen som da uppgick i Virnamo Nyheter. Tidningen har sitt huvudkontor och re-
daktion i Vimamo med lokalredaktioner p4 en rad orter i regionen.

I april 1996 gjordes tidningen om utseendemdssigt: Varnamo Nyheter bérjade nu ges ut i tva
delar. Tidigare hade den tidvis tryckts i delar men utan nigon formell uppdelning. Fran april
1996 har man i princip en strikt uppdelning av materialet mellan de tv3 tidningsdelarna.

Viirnamo Nyheter ér partipolitiskt obunden och har ingen ledare. Efter forsta- och andrasidan
som enbart bestir av annonser, foljer en mer traditionell “f6rstasida”, Istéller for att ha ledare,
aterfinns pa sidan 4 kronika, insdndare och debatt. I del 1 aterfinns vidare familjesidan, in- och
utrikes, ekonomi och niringsliv samt lokalsidor. Del 2 innehaller lokalsidor, sport, annonser
och radio- och TV-program. Olika dagar forekommer olika teman, tex ndjen, vér vardag, bil-
der pd nyfodda. Ett blad med veckans radio- och TV-program medféljer en dag i veckan.



3 UNDERSOKNINGENS GENOMFORANDE

3.1 Urwval

Urvalet bestér av 1500 slumpméssigt utvalda personer i kommunerna Viarmamo, Gislaved och
Gnosjé enligt férdelningen nedan:

Virnamo 550
Gislaved 550
Gnosjo 400

for att pA det sittet 1ata materialet ta viss hinsyn till kommunernas olika storlek. Tabell 3.1
nedan visar befolkningsfordelningen i de tre kommunerna med avseende pa folkmingd, antal
hushill och dldersfordelning.

Tabell 3.1 Befolkningssammansdttning med avseende pd folkmdngd, antal hushéll och
dlder i Virnamo, Gislaved och Gnosjé kommuner, 1 januari 1997

Virnamo kommun Gislaveds kommun Gnosjs kommun

Folkmingd 31 544 29 884 10 014

Antal hushall 13 050 12 071 3789

Aldersfordelning i procent:

16-19 &r 4,9 5,1 53

20-44 ar 32,3 33,6 34,7

45-64 ar 23,9 22,8 21,8

65-79 ar 13,4 11,7 11,1

Kalla: Arshok for Sveriges kommuner 1997

Hir framgér antalet kommuninvanare som alltsi gjort att vi valt fordela urvalet som Just be-
skrivits. Anledningen till att inte helt vikta urvalet efter folkmingd #r att det d4 hade varit
omd&jligt att bryta ner resultaten for Gnosjo i olika grupper.

3.2 Datainsamlingen

Enkéten som ligger till grund for undersdkningen bestar av 57 frigor och omfattar 20 sidor.
Den ér utformad i enlighet med tidigare tidningslésningsstudier som genomforts av Dags-
presskollegiet, samt i viss min med SOM-studien fér att f3 jamforbarhet mellan olika regioner
och riksgenomsnittet. SOM - Samhiille Opinion Massmedia - ir undersdkningar pé riks-, regi-
onal- och lokalniva, som rligen utfors av SOM institutet. Detta ér ett forskningsorgan som
drivs gemensamt av Institutionen for journalistik och masskommunikation, Statsvetenskapliga
institutionen och Férvaltningshégskolan vid Goteborgs universitet. Vidare har uppdragsgiva-
ren tilifort frAgor som ligger i deras intresse.



Enkéten med f6ljebrev skickades ut runt den 15/5 1997. T veckan efter gick ut ett piminnelse-
kort till samtliga i urvalet. Ytterligare tva veckor senare gjordes ett nytt utskick med enkit till
dem som inte svarat, vilket var omkring 1000 personer. Dérefter gjordes ett sommaruppehall

1oljt av ett nytt utskick med bifogad enkiit den 15 augusti. Detta bertrde ca 850 personer. Tva
veckor senare skickade vi ut en minienkét déir man hade moéjlighet att tala om varfor man inte
vill eller kan delta i undersékningen. 750 personer fick minienkiten. Avslutningsvis gjordes

telefonpaminnelser till resterande personer i urvalet, Vi fick d kontakt med 250 av de reste-
rande 460 personerna.

33 Svarsfrekvens och bortfall

Vi har vid datainsamlingens shut haft kontakt med 1.314 personer av de utvalda 1.500, dvs 88
procent av det ursprungliga urvalet. Datainsamlingen har varit relativt tids- och resurskrivan-
de jdmf6rt med liknande undersdkningar. Vi har dock ansett det vara virt tiden och médan att
fa in s ménga svar som méjligt, och dven bemédat oss om att £ kontakt med de personer
som végrar delta, for att kunna se vilka dessa ir. En analys foljer nedan.

Vid datainsamlingens slut hade 774 personer svarat pa enkiten. Det forsvinner ocksa ett antal
personer fran urvalet som inte kan delta: avflyttade, avlidna, personer som ar intagna for na-

gon typ av vard, personer som inte kan tillrickligt mycket svenska for att svara. Det slutliga
urvalet och svarsfrekvensen dterfinns i tabell 3.2:

Tabell 3.2 Svarsfrekvens totalt och for Virnamo, Gislaved och Gnosié kommuner,
1997 (antal och procent)

Totalt Virnamo kommun  Gislaveds kommun  Gnoesjé komumun

Ursprungligt urval 1500 550 550 400
Naturligt bortfall 96 30 41 25
aviidna 2 - 1 )

sjuka, inst. vird 23 9 10 4

avflyttade 33 g 14 10
ef svensktalande 38 12 i6 10
Nettourval 1404 520 509 375
Svarsviigrare, ¢j antriiffade 630 227 237 188
Antal svarande 774 293 272 187
Svarsfrekvens i procent 55 56 53 50

Anm: Att totala antalet svarande blir fler in summan av personetna i de tre kommunermna beror pé att 22 personer skickat in
anonymt och dérmed inte kan kommunkodas.

Svarsfrekvensen ligger for samhallsvetenskapliga postenkitstudier allminhet mellan 60 och
70 procent (se t ex Severinsson 1990). Riks-SOM-undersékningen 1996 ligger pd 69 procent.
I ljuset av detta kan svarsfrekvensen for vistra Smaéland-undersékningen betraktas som rela-
tivt 1dg, framfor allt i Gnosjd kommun.



Den relativt laga svarsfrekvensen &r inte helt Litt att forklara. Ménga personer végrar att delta,
och detta av olika anledningar. Minienkéten samt telefonpédminnelser har gett 0ss en bild av
varfor folk inte deltar. Tabell 3.3 visar skilen till varfor de personer som skickat in minienki-
ten - 216 personer - inte vill stélla upp 1 undersékningen.

Tabell 3.3 Anledning till svarsvigran i olika grupper, véistra Smdland, 1997 (procent)
Kon Alder Boendeort
Tot. Min Kv. 15-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-75 V-mo G-ved Gnosjd

Alla vigrare 52 47 7 12 18 22 20 20 36 38 26
Anledning att viigra:

Deltar av princip inte 40 36 44 23 39 30 46 43 46 42 36 42
Ointressanta frigor 20 20 21 41 22 26 18 15 15 21 16 24
Litar ej pd anonymiteten 9 7 12 - 10 7 14 10 9 10 10 8
Tidsbrist 8 9 8 4 17 16 8 4 2 7 10 8
Annat 8 8 7 23 7 8 8 4 5 5 11 6
For svara frigor 2 1 3 9 - 2 I 2 3 1 2 2
Ej angivit anledning 34 38 30 23 27 33 24 42 46 34 36 32
n= 330 171 154 22 41 61 74 67 65 119 125 86

Anm: Eftersom svarspersonerna kunnat ange flera alternativ summerar kolumnerna inte till 100 procent.

Benédgenheten att viigra 6kar med &lder. Det finns ocksi nigot fler kvinnor in mén i gruppen
aktiva svarsvéigrare. Relativt urvalets storlek ir andelen svarsviigrare i de olika kommunerna
lika stor. Anledningarna till att vigra skiftar framfor allt med &ldern. Tondringarna tycker att
fragorna dr ointressanta och uppger ”annat” vilket frimst innebir att de inte bryr sig om un-
dersékningen eller att de anser sig ha for lite kunskap for att svara. Aldre personer deltar av
princip inte. I Gnosjd tycker en stérre andel att frdgoma 4r ointressanta jamfort med i de tva
andra kommunerna.

Understkningen skiljer sig i stort inte frin andra tidningsldsningsundersékningar vare sig vad
betréffar formulérets utformning eller i sjilva genomférandet. Folk i regionen ar helt enkelt
inte intresserade av att delta av olika anledningar som presenterats ovan, men ett stort antal
har har varit intresserade av att tala om varfor de inte stiller upp.

Hur svarspersonerna fordelar sig i olika grupper redovisas i tabell 3.4 nedan. Om man jAmfor
svarspersonernas dldersférdelning med den totala befolkningens finner man en viss overrepre-
sentation i gruppen 15-19 &r. Att denna undersékning inkluderar dven 15-dringarna har natur-
ligtvis betydelse. Motsatt effekt blir det i gruppen 65-75 &r. Den ér nigot underrepresenterad i
jamforelse med populationen, men vér grupp exkluderar ju 76-79-aringamna. Mellangrupperna
- som ér identiska med avseende pa lder - #r ocksa 1 stort sett lika stora bland svarspersoner-
na och populationen. Vart urval kan ddrmed sdgas vara representativt for populationen i de
utvalda kommunerna.



Tabell 3.4 Svarspersonernas sammansdttning med avseende pd kon, dlder, utbildning
och subjektiv kiasstillhorighet i Virnamo, Gislaved och Gnosjé, 1997

{procent)

Vérnamo kommun Gislaveds kommun Gnosjé kommun
Kin:
Min 53 46 44
Kvinnor 46 53 53
Alder:
15-19 ar 12 10 12
20-44 ar 40 44 42
45-64 ar 33 32 35
65-75 &r 12 12 11
Utbildningsniva:
Lag 27 29 34
Mellan 46 56 54
Hog 26 14 (12}
Subjektiv klasstillhirighet:
Arbetare 43 49 45
Jordbrukare (4) (4) (4)
Tjénsteman 21 17 18
Hogre tj.man/akademiker (4) ) (6)
Egen foretagare 14 (17 17
n= 293 272 187

Anm: 22 personer har svarat anonymt och har inte kunnat kommunkodas, 9 personer svarsvigrar pa frigan om kén, 16 dlder,
I utbildning och 87 socialklass.

34 Internt bortfall

Tva sma fel uppticktes i enkiten pa ett sent stadium, vilket gett ett internt bortfall f5r dessa
frigor. I friga 31a uppges att Varnamo Nyheter inte utges pa tisdagar och torsdagar, men det
ér just de dagar tidningen utkommer. Detta tycks dock inte har paverkat svarsbeniigenheten
negativt, snarare tvirtom. Felet dtgirdades infor augustiutskicket. Vidare har en olycklig for-
mulering och avsaknaden av en rubrik medfort att frigorna 17 och 18 hoppats ver av alltfor
ménga. Dessa handlar om vilka tidningar man har tillgang till pd arbetsplatsen eller skolan,
samt egenskaper som &r viktiga vid val av morgontidning, Problemet har rittats till infor au-
gustiutskicket, och hinsyn till detta tas i tolkningen av resultaten.

Vidare ar det framfor allt tva frigor som har ett stérre bortfall &n andra: frigorna om inkomst
och om partisympati. Dessa frigor upplevs av ménga som intima och kiinsliga, varfér bortfal-
let brukar vara st6rre dn for 6vriga fragor. Tabell 3.5 visar det interna bortfallet for dessa fyra
frigor. Dir framgar det stora bortfallet for frigorna 17 och 18, samt det nigot mindre for in-
komst och partisympati. Bortfallet for de tva senare ligger pd ndgot hogre niva #n i den natio-
nella SOM-underskningen 1996 (Johansson 1996:3651). Svarsfrekvensen for resterande fra-
gor dr god.



Tabell 3.5 Internt bortfall for fyra fragor, véstra Sméiland, 1997 (procent)

Fraga

Fraga 17 49
Friga 18 38
Frigan om partisympati 17
Fragan om inkomst 14

Eftersom bortfallet pa frigoma 17 och 18 &r sa stort, dr det pd plats med en jim{trelse mellan
svarsfordelning pa de olika alternativen fore och efter dndringen av enkiiten. Andringen bestir
1 att en rubrik tillfogats dverst pd sidan dir frdga 17 och 18 forekommer, dir det gors klart att
frigorna ska besvaras av alla. Tabell 3.6 och 3.7 visar svarsfordelningen fére och efter dnd-
ringen:

Tabell 3.6 Bortfallsanalys, fraga 17, om tillgdng till tidning pd arbetsplats eller i sko-
la, vistra Smdland, 1997 (procent)

Andel svarande
Variabel foire efter dndring
Virnamo Nyheter 44 52
Finnveden onsdag 8 16
Finnveden fredag 8 17
Dagens Nyheter 11 13
Svenska Dagbladet 16 13
Goteborgs-Posten 17 20
Dagens Industri 21 25
Dagen 5 7
Annan morgontidning 2 2
n= 283 114
Tabell 3.7 Bortfallsanalys, fraga 18, om egenskaper som dr viktiga vid tidningsval,

vastra Smdland, 1997 (procent)

Mycket Ganska Inte sdrskilt Inte alls Vet gj

viktigt viktigt viktigt viktigt
Variabel fore efter fore efter fore efter fore efter fore efter
Platsannonser 8 12 21 29 26 23 3 21 4 7
Lokala butiksannonser 12 11 36 47 27 17 8 12 2 6
Den politiska linjen 2 10 13 18 30 27 32 27 4 7
De lokala nyheterna 46 37 39 47 8 5 2 3 1 5
Riksnyheterna 26 32 36 34 17 18 5 4 2 7
Utrikesnyheterna 15 24 34 32 24 24 8 6 2 6
Sméannonserna 7 6 28 29 32 38 15 10 2 6
Sportsidorna 17 24 24 15 22 24 21 25 2 6
LAagt prenumerationspris 31 28 24 23 9 17 6 7 8 10
Minga sidor 6 6 21 27 32 31 16 12 5 10
Stort format 3 2 160 10 31 38 31 26 5 10
Fa tidningen tidigt pd morgonen 49 46 22 25 8 10 4 5 4 7
n= 364 114 364 114 364 114 364 114 364 114



Skilinaderna mellan dem som svarat fore respektive efter andringen 1 formuliret 4r inte stor.
Den storsta skillnaden finns vad géller platsannonser i kategorin Inte alls viktigt. Denna dkar
efter det formuléret dndrats. Det viktigaste dr dnd4 att rangordningen 4r densamma fére och
efter, s dr fallet i det stora hela. P4 nagra punkter skiljer den sig, men det handlar di om yt-
terst smé forskjutningar.

Sammanfattningsvis kan sdgas att sjélva datainsamligen var en ovanligt l4ng och utdragen
process. Vihar lagt mer tid och resurser &n normalt och tack vare detta lyckats komma upp i
en acceptabel svarsfrekvens som dr representativ for regionen. Postenkétens dilemma ér just
svarsfrekvensen. Telefonintervjuer t ex ger en hogre svarsfrekvens, men har den nackdelen att
man inte kan stélla samma antal frigor eller ha for manga svarsalternativ pa varje friga.

Svarsbendgenheten &r i stort sett god bland svarspersonerna. De som har skickat in enkiiten
har lagt sig vinn om att ta sig tid att svara pd de flesta fragorna. Man ska inte stirra sig blind pd
enstaka procenttal. Det &r viktigt att podngtera att vi har ett representativt och digert material
som gett oss goda mojligheter att se tendenser i medieanvindning, tidningsinnehav och tid-
ningslisning 1 vistra Smaland.



4 ALLMAN MEDIEANVANDNING I VASTRA SMALAND

Inledningsvis kommer jag att beskriva allmin medicanviindning i varnamoregionen. Tabell
4.1 visar morgon- och kvillstidningsldsning, radiolyssnande och TV-tittande for befolkningen
1 Vistra Smaland.

Tabell 4.1  Anvindning av olika nyhetskanaler i radio och TV samt lokala etermedier,
vastra Smdland, 1997 (proceni)

Virnamo Gislaved Gnosjo
Minst Minst Mer Minst Minst Mer Minst Minst Mer
Sger/ lgiv sillan Sger/ lg/v sillan Sggr/ lg/v sillan

Nyhetsprogram i radio:

Nyheter i lokalradion 42 18 40 38 24 39 40 15 45
Dagens Eko i riksradion 18 24 38 15 17 68 24 19 37
Nyheter i Radio Match 14 20 66 15 21 64 11 15 74
Nyheter i Radio Rix 4 5 91 4 8 88 1 5 96
Nyheter i Radio NRJ 8 11 81 7 16 77 10 5 75
Radio-nyheter, totalt 63 24 13 o0 28 12 65 21 14
Nyhetsprogram i TV:

Rapport i TV2 38 36 26 37 34 29 34 39 27
Aktuellt i TV 36 42 22 31 40 29 29 44 26
Smalandsnytt 1 TV2 28 45 27 26 39 35 29 37 34
Nyheterna i TV4 30 48 22 36 45 25 29 44 27
Regionala nyheter i TV4 - TVF 8 22 70 11 24 65 7 26 67
Nyheter i TV3 3 13 84 3 15 82 2 14 84
TV-nyheter, totalt 61 34 6 j9 33 6 56 38 6
Nyheter pd Text-TV 18 15 66 17 14 69 17 17 66
Nyheter pa Internet 1 2 97 1 3 96 1 2 97
Morgon-TV:

Morgon-TV i TV2 6 13 81 6 12 82 9 1 80
Morgon-TV i TV4 10 15 75 11 20 69 13 20 67
Morgon-TV, totalt 13 17 70 4 20 66 e 22 62
Lokala radio- och TV-kanaler:

Smalandsnytt 1 TV2 26 44 30 24 34 42 29 33 38
P4, Radio Jonk6ping 33 20 47 32 23 45 42 20 58
Radio Match 22 18 60 20 20 60 14 19 67
Lokala nyheter i TV4 - TVF 10 22 68 o 29 61 13 24 63
Radio NRJ 14 11 75 16 12 82 14 15 71
Nirradio 7 8 85 1 6 93 3 4 93
Radio Rix 2 5 93 4 8 38 7 12 81
Lokala medier, totalt 68 28 4 66 28 6 72 21 7
n=774

Lokalradions nyheter har stdrst lyssparskara bland radionyhetskanalerna i vistra Smaland.
Direfter kommer Dagens Eko och nyheter i Radio Match. Vad betréffar lyssnande pa radiony-



heter finns inga stora skillnader mellan de tre undersékta kommunerna, med undantag av att
nyheterna i Radio Match har en svagare stillning i Gnosjé. Om man jamfor virmamoregionen
med landet i Gvrigt dr siffrorna for lokalradion och Dagens Eko i princip lika varandra
(Hushéllens Nyhetskonsumtion 1996).

Nyheterna i TV4 dr de TV-nyheter som stérst andel personer ser varje vecka. Rapport och
Aktuellt dr néstan lika vanliga. Smalandsnytt ir ungefar lika stort som public service-
kanalernas riksnyheter, &ven om Virnamo har nigot mindre andel tittare varje vecka 4n de
andra tva kommunerna. TV4's lokala nyheter TVF har inge stor publik i vistra Sméland, och
TV3’s nyheter har ytterligare mindre andel tittare varje vecka. Tittande pd morgon-TV ir inte
heller speciellt utbrett i véstra Sméaland. Betriffande TV-nyheter skiljer sig virnamoregionen
nagot frén landet i stort, dér Aktuellt och Rapport 4r betydligt storre &n Nyheterna (Hushéllens
Nyhetskonsumtion 1996).

Ser man till de lokala etermedier som finns i regionen, #r det Smalandsnytt som stérst andel
tittar pa varje vecka. Allra storst andel dr det i Virnamo. Radio Jénkdping i P4 4r nist vanli-
gast, men Gnosjd har mindre andel lyssnare varje vecka 4n de andra tv4 kommunerna. Re-
klamradiokanalen Radio Match har ocks4 en relativt stor publik; knappt hélften av befolk-
ningen i regionen lyssnar varje vecka.

Med denna allménna medieanvandning som inledning, kommer nu rapporten att koncentrera
sig pd morgontidningar i allméinhet och pi den enda lokala flerdagarstidningen Virmamo Ny-
heter i synnerhet.

10



5 VAL AV MORGONTIDNING

4 dagstidningar 1 Sverige ar riksspridda. Stockholmsmorgonpress har en liten spridning utan-
for regionen, och det enda som kan liknas vid riksspridning ir l6snummerforsalda kvéllstid-
ningar. Dagstidningsmarknaden &r i hdgsta grad lokal (Weibull 1995:49).

Detta giiller dven for virnamoregionen, vilket beskrevs i foregdende avsnitt. Tabell 5.1 nedan
visar frekvensen i ldsningen for de vanligaste morgontidningarna i regionen. Dir framgar tyd-
ligt Virnamo Nyheters dominans. 77 procent av befolkningen i vistra Smiland laser en mor-
gontidning minst 5 dagar/vecka. Det 4r en ndgot stdrre andel 4n bland hela Sveriges befolk-
ning dir motsvarande siffra dr 71 procent (Jansson 1997).

Tabell 5.1  Lisning av olika morgontidningar, Virnamo, Gislaved och Gnosjo,

1997 (procent)
Véamamo Gislaved Gnosjo

Minst4 1-3 Mer Minst4 1-3  Mer Minst4 1-3 Mer
Tidning ggr/v ggr/v sillan ger/v ger/v sillan ger/  per/v séllan
Virnamo Nyheter 73 18 9 73 19 3 68 22 10
Finnveden onsdag 1 g 91 1 23 76 - 13 87
Finnveden fredag 1 8 91 1 26 73 - 18 82
Dagens Nyheter 6 6 88 4 3 93 3 3 94
Svenska Dagbladet 3 6 91 2 2 96 3 - 97
Giteborgs-Posten 5 9 86 8 12 80 5 12 83
Dagens Industri 6 8 86 7 8 85 6 6 38
Dagen 5 1 94 1 97 3 4 93
Morgontidningsldsning, totalt 78 6 6 76 I8 6 74 8 9

n=774 personer

Ett litet antal personer har valt att regelbundet lasa en icke-lokal morgontidning. Tidigare stu-
dier har visat att denna grupp utmérker sig frimst genom sin hoga andel hogutbildade. Tabell
5.2 visar vilka personer i respektive kommun som ldser en icke-lokal morgontidning minst en
dag 1 veckan.

Utbildningsfaktorn dr utmérkande dven i virmamoregionen, framfor allt betridffande Dagens
Nyheter och Dagens Industri i Vdrnamo och Gislaved. I Gnosjd ligger de higutbildade ocksa
Over Ovriga, men kommunen har sd f4 hogutbildade att man bor tolka siffrorna med forsiktig-
het. I tabellen kan man vidare utldsa att Goteborgs Posten #r betydligt mer utbredd i olika be-
folkningsgrupper an stockholmskollegorna Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet.
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Tabell 5.2 Ldsning av olika icke-lokala morgontidningar minst en dag i veckan i olika
grupper veckan, vistra Smdland, 1997 (procent)

Kén Alder Utbildning
Tidning: Tot M Kv 15-19 20-29 30-39 40-49 50-39 60-75 Lig Mellan Hog
Yirnamo:
DN 12 14 10 D 12 12 7 22 10 8 4 32
SvD 0 8 10 (N 2 20 - 13 10 12 8 17
GP 14 15 12 - 10 12 14 21 14 14 13 14
DI 15 21 8 (3) 12 32 14 20 2 6 15 25
Dagen 6 5 7 - 4 6 5 7 12 6 5 8
n= 293 154 135 29 48 50 57 54 50 80 136 76
Gislaved:
DN 7 7 6 6 2 16 6 4 6 2 3 28
SvD 4 6 2 - 2 2 4 4 10 1 3 13
GP 20 26 15 19 23 14 22 23 20 14 24 20
DI 15 25 6 9 17 23 17 10 12 5 18 23
Dagen 3 1 4 - 4 - 2 4 4 2 2 5
n= 272 124 145 32 48 44 46 48 51 80 153 39
Gnosjé:
DN 6 2 4 4) (10) 6 6 {4 6 - 4 (30)
SvD 3 4 3 (4) - 6 - (N 3 - 2 (17
GP 17 25 10 23 (7 15 19 (2% 8 9 16 (39)
DI 12 13 11 @ 18 25 (18) - 5 16 (17)-
Dagen 7 6 8 (23) - 6 3 (11 6 6 8 (C))]
n= 187 83 99 22 29 34 32 28 36 64 100 23

Anm: Siffror inom parentes bygger pd grupper nied firre &n 30 svarspersoner.

Pé vilka grunder viljer man en morgontidning? N#sta avsnitt visar vilka egenskaper som ir
viktiga vid val av morgontidning i vistra Sméland
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6 EGENSKAPER VID TIDNINGSVAL

I undersOkningen har vi stillt frigan om vad som péverkar att man viljer en viss tidning.
Egenskaperna vi frigar om innefattar bide tidningens innehall, form samt yttre faktorer som
pris och distribution. Svarspersonerna har fatt markera om de anser respektive faktor vara
mycket viktig, ganska viktig, inte sérskilt viktig eller inte alls viktig.

Tidigare studier har visat pa i stort sett ett fast monster: utdelningstid och lokala nyheter avgdr
ménga ganger valet. Riks- och utrikesnyheter féljer efter dessa bida faktorer nir man rang-
ordnar dem (Bjorkqvist Hellingwerf 1993:28).

I det avseendet skiljer sig inte virnamoregionen frin Sverige som helhet. Lasaren bir dock ha
det relativt stora bortfallet 1 minnet. Siffrorna bygger pa tva tredjedelar av de svarande. Ten-
denserna ir trots det tydliga. Det ér ndgra tidningsegenskaper som anses viktigare dn andra,
ndmligen lokala nyheter och utdelningstid, vilket framgdr av tabell 6.1 nedan. Direfter foljer
riksnyheter och 1agt prenumerationspris. Som vi ska se senare i rapporten &r prenumerations-
priset en aktuell fraga. Hir visar det sig dock att prenumerationspriset dr underordnat andra
egenskaper hos tidningen.

I stort sett finns samma rangordning av egenskaper 1 de olika kommunerna och andelarna for
olika egenskaper 1 respektive kommun &r i stort sett lika stora. Dock ligger Gnosjé nigot hog-
re vad géller lokala nyheter och utdelningstid och Virnamo betrdffande riks- och utrikesny-
heter. Siffran fér platsannonser i Gnosjd ar formodligen ndgot 14g. Som péapekades 1 avsnitt 3
tycker en stor andel av de som skickat in den reviderade enkiten att platsannonser ir mindre
viktigt. Denna andel 4r ndgot Gverrepresenterad.

Tabell 6.1 Egenskaper som anses mycket eller ganska viktiga vid val av morgontid-
ning, Virnamo, Gislaved och Gnosjo, 1997 (procent)

Egenskap Virnamo Gislaved Gnosjd
De lokala nyheterna 51 (1) 50 () 54 (O
Att man fér tidningen tidigt p4 morgonen 42 (2) 44 (2) 46 (2)
Riksnyheterna 41 (3) 36 (3) 37 3
Att tidningen har lagt prenumerationspris 32 (5) 33 (4 34 (4)
Lokala butiksannonser 30 (6) 31 (35) 31 (5
Utrikesnyheterna 34 (4 30 (6) 29 (&)
Sportsidorna 24 (D 26 (7) 23 (N
SmAannonserna 21 (8) 22 (8) 21 (8)
Platsannonser 19 (9) 18 (9) 21 (8)
Att tidningen har ménga sidor 14 (10) 18 (10 22 (10)
Den politiska linjen 121D 12 (11) 9(11)
Att tidningen har stort format 6 (12) 9 (12) 7(12)

Anm: Eftersom svarspersonerna kunnat ange flera alternativ summerar kolumnerna inte till 100 procent.
Anm: siffrorna inom parentes visar rangordningen fir i egenskaperna i respektive kommun.
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Tabell 6.2 visar viktiga egenskaper vid tidningsval i olika befolkningsgrupper for de tre kom-
munerna.

Tabell 6.2  Egenskaper som anses mycket eller ganska viktiga vid val av morgontidning, i
olika grupper for varje Virnamo, Gislaved och Gnosjé kommuner, 1997

{procent)
Kon Alder Utbildningsnivé

Egenskaper M Kv 15-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-75 Lag Mellan Hog
Virnamo kommun:
De lokala nyheterna 43 53 (45 56 42 51 43 66 59 49 46
Tidig utdelning 40 44 (400 48 30 40 35 58 49 38 43
Riksnyheterna 42 41 (34) 52 42 37 33 48 36 38 53
Légt prenumerat.pris 29 36 (21) 48 30 37 26 28 31 30 37
Lokala butiksannonser 20 41 (31 40 22 26 32 32 30 32 26
Utrikesnyheterna 36 31 (28 40 38 30 28 38 28 32 45
Sportsidorna 30 17 (28 29 24 26 17 24 26 25 21
Sméaannonserna 2220 27 19 16 26 17 24 28 24 10
Platsannonser 18 21 (7)) 35 34 19 7 2 9 21 26
Miénga sidor 14 16 (14 17 14 18 13 14 16 15 13
Den politiska linjen 13 10 - 15 18 9 9 16 6 8 24
Stort format 8 4  (10) 6 4 10 4 6 4 10 4
n= 154 135 29 48 50 57 54 50 80 136 76
Gislaveds kommun:
De lokala nyheterna 52 50 34 44 61 52 52 55 56 49 44
Tidig utdelning 49 41 19 40 54 46 50 53 50 41 46
Riksnyheterna 40 33 25 31 46 35 40 39 32 37 41
Légt prenumerat.pris 37 30 12 40 50 41 29 22 31 34 31
Lokala butiksannonser 31 32 16 33 56 30 29 26 35 30 26
Utrikesnyheterna 36 26 25 25 39 37 31 28 25 32 36
Sportsidorna 42 12 19 21 30 30 27 28 25 27 23
Smiannonserna 23 19 6 23 30 26 17 20 20 24 10
Platsannonser 18 19 9 35 37 20 6 2 12 21 20
Ménga sidor 21 15 3 23 30 24 17 8 12 20 18
Den politiska linjen 16 10 12 6 18 11 17 12 9 1220
Stort format 13 6 3 12 14 6 10 6 8 8 13
n= 124 145 32 48 44 46 48 51 80 153 39
Gnosjé kommun:
De lokala nyheterna 55 52 (46) (52) 53 50 (50 67 52 358 (39
Tidig utdelning 46 44 (46) (45) 44 44 (50) 44 38 54 (30)
Riksnyheterna 37 37 (@41) (52) 47 28 (290 31 22 45 (4B
Lagt prenumerat.pris 35 33 (36 (32) 41 4 29 17 20 41 (44
Lokala butiksannonser 26 34 (32) (38 35 25 (36) 22 19 38 (35
Utrikesnyheterna 32 25 (36) (45) 38 28 (1) 11 16 35 (39
Sportsidorna 34 13 270 (24 24 9 (25 28 21 25 (17
Sméannonserna 20 21 (18) (24) 32 22 (1&) 11 17 25 (D
Platsannonser 24 18 @4 ¢4y 29 25 (210 3 8 28 (206)
Minga sidor I8 25 (46) (31) 24 16 (18) 8 17 25 (22)
Den politiska linjen 7 1 (18 (M 9 6 (b 8 8 10 (9)
Stort format 6 7 (14 N 6 3 (a3 3 9 (9)
n= 83 99 22 29 34 32 28 36 64 160 23
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Det dr anmarkningsvért stora likheter i befolkningen i véstra Sméland med avseende pé egen-
skaper vid tidningsval. Kvinnor och mén liknar varandra, och olika alderskategorier ligger
néra varandra. Aven en jimférelse mellan kommunerna ger 1 forsta hand likheter. Nagra skill-
nader finns dock att lasa.

Sportsidor &r helt klart en viktig egenskap fér ménnens tidningsval, lokala butiksannonser 4r
viktiga for kvinnor med undantag for Gislaved. Lokala nyheter &r oerhdrt viktiga bland de
ildsta i Virmamo och Gnosjé men inte i Gislaved. Ligt prenumerationspris &r en viktig tid-
ningsegenskap framfor allt for 20-29-aringar i Virnamo och Gnosjd, men dven hir utgér Gi-
slaved undantag. Platsannonser &r av storst vikt i ldrama 20-39 - en arbetsintensiv grupp dér
personer byter arbete i stérre utstrickning 4n vid dldre ar, och dir arbetsldsheten torde gora sitt
till intresset.

Utbildningsnivén slar igenom pé nagra tidningsegenskaper: in- och utrikesnyheter, och i Vir-
namo och Gislaved ocksd den politiska linjen, dér egenskapernas vikt Skar med utbildningsmi-
van. Med ndgra fi undantag, varav nigra nimnts hir, foljer befolkningen i de tre kommunerna
samma ménster.

En annan friga som stillts till dem som bor i hushall med prenumerantion &r varfor det blivit
just den tidning de nu har. Tabell 6.3 nedan visar att tidningsvalet ir i forsta hand en familje-
angeligenhet.

Tabell 6.3 Anledningar till varfér det blivit just den valda tidningen, Virnamo, Gisla-
ved och Gnosjé. 1997 (procent)

Anledning Viamamo Gislaved Gnosjt
Gemensamt beslut i familjen 27 34 30
Familjetradition 18 18 16
Jag sjilv 17 16 16
Make/maka 9 10 9
Det &ir den enda lokaltidningen 3 7 9

Anm: Eftersom svarspersonerna kunnat ange flera alternativ summerar kolumnerna inte tilf 100 procent.

Det framkommer ocksé delvis hir att valet egentligen inte &r nigot val, eftersom Vérnamo
Nyheter r den enda lokaltidningen med relativt frekvent utgivning, och behovet av just en
lokal tidning dr som sagt stort. Detta alternativ fanns inte med i formuliret, utan har kodats i
efterhand eftersom det var vanligt férekommande under “annat”. Siffran hade troligen blivit
hogre om vi hade haft med alternativet i frigan.
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7 FORMATETS OCH ANTALET TIDNINGSDELARS BETYDELSE

Formatets betydelse vid tidningsval dr ganska ringa i viistra Smaland, eftersom Virnamo Ny-
heter dr den enda frekventa lokaltidningen. Tidigare undersokningar utforda av Dags-
presskollegiet visar ocksi att formatet visserligen inte 4r den egenskap som avgor tidningsva-
let, men 4nd4 &r en relativt viktig friga for ldsarna. Det dr dérfor av intresse att gora en analys
av hur invinarna i virnamoregionen ser pi tidningsformatet.

De tendenser som olika lokalstudier visar pd ar att ménniskor férst och framst féredrar det
format de #r vana vid. Vidare har uppskattningen av det mindre formatet &kat dver tid, och
yngre personer tycks vara mer positiva till det mindre formatet 4n vad dldre 4r. En tinkbar
forklaring skulle kunna vara att det handlar om en generationseffekt - yngre tar successivt med
sig sina kvillstidningsvanor till morgontidningen. Det skulle ocksa kunna vara sa att den tvek-
samhet som funnits infor tabloidformatet genom att detta associerades med sensationsjourna-
listik har forsvunnit eller i vart fall mattats av. Hanterbarheten tycks ocksa vara en viktig fak-
tor 1 sammanhanget (Strid och Weibull 1995:105ff).

Tabell 7.1 nedan visar instéllning till format och tidningsdelar i1 del olika kommunerna: Om
man ser till tidningsformatets betydelse i vistra Smaland har foregédende avsnitt visat att ett
stort format inte r en viktig egenskap vid tidningsval. Ar ett Jitet format viktigt eller spelar
storleken ingen roll? Runt hélften tycker att Virnamo Nyheters format &r bra, ungefir en
femtedel tycker att det &r daligt.

Pa fragan om man skulle vilja att Virnamo Nyheters format blev mindre svarar ungefar hilf-
ten av befolkningen Ja. Runt en tredjedel vill ha det som det &r. Det finns alltsd en dnskan 1
ungefir halva lisekretsen om att Vérnamo Nyheter blir mindre till formatet.

Bland dem som tycker att formatet ar daligt eller mycket daligt, utmérker sig den yngre delen

av befolkningen i regionen - 15-39-&ringarna. Ungdomsgruppen ligger helt 1 linje med tidigare
studier, som visat att yngre blir allt mer benéigna att ta till sig tabloidformatet. Det &r foljaktli-
gen ocksd dldersgruppen 15-39 &r som 1 storst utstrickning skulle vilja ha ett mindre formatet.
I friga om formatet finns i stort sett inga skillnader mellan befolkningen i de tre kommunerna.
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Tabell 7.1  Synpuniter pd tidningsformat och antalet tidningsdelar, virnamoregionen,
1997 (procent)

Kon Alder Utbildningsniva
M Kv 15-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-75 Lig Mellan Hog

Beddomning av formatet:

Bra 56 54 39 42 47 66 63 70 59 54 53
Varken bra eller diligt 22 23 27 g 22 23 21 24 21 20 31
Daligt 21 23 33 39 31 11 16 6 20 26 16
Vill att formatet blir mindre:

Ja 50 56 71 71 60 41 46 33 46 58 48
Nej 44 33 15 21 31 52 45 61 42 35 44
Vet g 6 11 i4 8 9 7 9 6 11 7 8
Ar det bra med tvi delar?:

Bra 62 65 62 67 59 61 64 66 59 64 71
Daligt 33 30 30 28 33 36 31 31 35 32 23
Vet ¢ 5 5 8 5 2 3 4 3 6 4 6

Anm: eftersom urvalet &r skevt i relation till populationen, dr dataméngden viktad s att siffrorna for Gnosjo 4t
representativa med avseende pa konununens verkliga storlek.

En annan yttre tidningsfaktor dr antalet tidningsdelar. Virnamo Nyheter utkommer sedan 1996
i tva delar. T formuléret fir svarspersonerna mojlighet att ha synpunkter pa detta. Cirka tva
tredjedelar tycker att det &r bra med tva delar, runt en tredjedel tycker inte att det &r bra. En
analys i olika grupper visar att de som inte &r ndjda dr lagutbildade och i viss man mellanut-
bildade. Hogutbildade dr mer vana vid storstadsmorgontidningar. Dessa har en ldng tradition
av flera delar, varfor det férmodligen snarast ter sig naturligt att fi en tvidelad lokaltidning.
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8 PRENUMERATION OCH TIDNINGSTILLGANG

1996 var andelen hushéll med morgontidningsprenumeration i Sverige 75 procent (Fansson
1997:3711). Det ér en nedging med tva procentenheter jimfort med 1995. Frimst dr det perso-
ner mellan 25-39 4r som har upphért med sina prenumerationer, samt, om man ser till social
klass, arbetare och hégre tjinstemén. Vad betriffar vistra Smaland ir andelen hushill med
morgontidningsprenumeration 74 procent, alltsd obetydligt ligre 4n riksgenomsnittet.

Vilka tidningar prenumererar man da pa? [ tabell 8.1 nedan kan utldsas att niistan alla tidning-
sprenumeranter i véstra Sméland prenumererar pé lokaltidningen Virnamo Nyheter. Hr finns
vissa skillnader mellan kommunerna: prenumerationsbendgenheten ar storst i Gislaved och
minst 1 Gnosjd. Ett mindre antal personer prenumererar p4 endagarstidningarna Finnveden
onsdag och Finnveden fredag. Dessa endagsmorgontidningar finns abonnerade i Gislaved och
Gnosjo i forsta hand. Vidare visar tabellen att en liten andel hushall ocksd prenumererar pa
négon rikstidning, 1 de flesta fall d& som tilldgg till Virnamo Nyheter.

Tabell 8.1 Andel som bor i hushall med dagstidningsprenumeration, bland totalbefolk-
ningen och bland morgontidningsprenumeranter, Virnamo, Gislaved och
Gnosjo 1997 (procent)

Bland totalbefolkningen Av morgontidningsprenumeranter
Tidning Vémamo Gislaved Gnosjo Virnamo Gislaved Gnosjo
Virnamo Nyheter 72 77 69 91 94 95
Finnveden onsdag 4 14 10 6 17 13
Finnveden fredag 6 19 12 7 23 16
Goteborgs-Posten 5 g 2 6 9 3
Dagens Nyheter 5 3 - 6 4 -
Svenska Dagbladet 4 2 - 6 2 1
Dagen 4 1 2 5 1 3
Dagens Industri 3 1 2 4 1 3
n= 293 272 187 232 223 136

Anm: Eftersom svarspersonerna kunnat ange flera alternativ summerar kolumnerna inte till 100 procent.

Tabell 8.2 nedan visar hur gruppen tidningsprenumeranter ser ut med avseende pa kon, dlder,
utbildning, subjektiv klasstillhdrighet, boendetid i kommunen for respektive kommun

Prenumerationsbenégenheten r jimforelsevis ldg bland hogutbildade och 1 akademikerhushall
(vilka till stor del torde bestd av samma personer), med undantag for Gislaved. Varnamo Ny-
heter verkar vara de ligutbildades forum 1 stérre utstriickning &n de hogutbildades. Den senare

gruppen prenumererar ju i storre utstrickning pé icke-lokala tidningar, vilket framgick i tidi-
gare avsnitt.

Prenumerationsbenégenheten stiger med dldern, det dr ett vilkint faktum bade hér och tidiga-
re. Det dr bland de yngre som andelen hushdll med tidningsprenumeration sakta minskar (se t
ex Jansson 1997b). Att kategorin med de yngsta ligger sd hogt forklaras med att dessa fortfa-
rande bor hemma och tar del av fordldrarnas tidningsprenumeration.
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Niir det giller boendet relativt tidningsprenumeration, dr de som bott linge p4 orten ir stadiga
prenumeranter jamfort med relativt nyinflyttade. Man kan utlésa av tabell 8.2 att prenumera-
tion p4 Virnamo Nyheter dr mer utbredd bland befolkningens olika grupper i Gislaveds kom-
mun in 1 de andra tvé.

Tabell 8.2 Andel av befolkningen i regionen som prenumererar Viirnamo Nyheter i
olika grupper, 1997 (procent)

Grupp Vimamo Gislaved Gnosjé
Alla: 72 77 69
Kin:

Man 74 80 68
Kvinna 70 75 71
Alder:

15-19 ar (86) (78) (77)
20-29 ar (46) 71 41
30-39 ar 70 (64) (56)
40-49 &r 74 67 (75)
50-59 ar 83 94 (82)
60-75 ar 86 88 (86)
Uthildning:

Lag 82 83 81
Medel 71 73 63
Hog 64 85 61
Subjektiv klasstillhorighet:

Arbetarfamilj 76 74 58
Jordbrukarfamilj (83) (70) (71)
Tjanstemannafamilj 67 83 91
Hogre tjanstemannafamilj/akademiker {64) (80) (57)
Egen foretagare 81 84 (72)
Boendetid i kommunen:

Mer 4n 10 ar 78 84 77
Mindre 6-10 &r (61) 48) (40)
Mindre &n 5 ar 47) (58) 30)

Anm: Siffror inom parentes bygger pd grupper med firre 4n 30 svarspersoner.

En intressant fraga i undersdkningen &r huruvida man funderar pa att upphora med sin tid-
ningsprenumeration. 45 procent av Virnamo Nyheters prenumeranter har en eller flera ginger
funderat pa att upphéra med sin prenumeration. Denna siffra dr betydligt higre &n riksgenom-
snittet (29 procent; Jansson 1997b:15). Tabell 8.3 visar fordelningen i olika befolkningsgrup-
per i de olika kommunerna. Prenumeranter i Gislaveds kommun &4r mest tveksamma till sin
prenumeration p&4 Védrnamo Nyheter. Gnosjéborna ér relativt sett mer néjda, men man bor ha i
minnet att prenumerationsbendgenheten dr mindre dér &n i de andra kommunerna.
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Personer mellan 20-60 ar &r mer tveksamma till fortsatt prenumeration éin de yngsta och de
aldsta. Vidare spelar utbildningsfaktorn ater roll, framfor allt i Varnamo: hégutbildade och
akadenuker ligger 6ver framfor allt ldgutbildade nér det galler funderingar pa att upphéra med
prenumerationen. I de olika befolkningsgrupperna finns inga stora skillnader mellan de tre
kommunerna. Man bor dock tolka dessa siffror med viss forsiktighet, da det i nagra av grup-
perna handlar om vildigt fA personer.

Tabell 8.3 Andelen prenumeranter som ndgon gdng funderat pd att upphira med sin
prenumeration pd Virnamo Nyheter i olika grupper, 1997 (procent)

Grupp Virnamo Gislaved Gnosjo
Alla; 44 50 39
Kin:

Man 46 48 39
Kvinna 42 52 37
Alder:

15-19 ar (32) (24) (29)
20-29 &r 4D 68 (42)
30-39 ar 69 (67) (52)
40-49 ar 45 62 (44)
60-75 ar 28 36 (19
Utbildning:

Lag 35 45 27
Medel 48 53 43
Hog 49 48 64
Subjektiv klasstillhirighet:

Arbetarfamilj 43 53 33
Jordbrukarfamilj (40) (43) {20)
Tjanstemannafamilj 46 54 48
Hogre tjiinstemannafamilj/akademiker (75) (72) (25)
Egen foretagare 33 45 (35)
Boendetid i kommunen:

Mer 4n 10 &r 43 50 38
Mindre 6-10 ar 50 46 25
Mindre &n 5 &r 50 71 43

Anm: Siffror inom parentes bygger pi gropper med firre dn 30 svarspersoner,

Varfor &r man tveksam till fortsatt prenumeration? Bjorkqvist-Hellingwerf (1995:991f) finner
i en undersdkning betriffande Gastrikland att det framfor allt dr ekonomiska skil som gér att
man vill upphéra med sin tidningsprenumeration, och lagger dven till att tillgéng till tidningen
pé arbetsplatsen eller i skolan &r ett vanligt skil till att fundera pa att sluta prenumerera.

Aven Jansson (1997b:10) finner ekonomiska skl som frimsta orsak till att upphéra med tid-
ningsprenumerationen. Allt har blivit s4 dyrt och prenumerationspriset har héjts, det dr dirfor
man 1 forsta hand funderat pé att upphdra med prenumerationen pd morgontidningen. Att in-

nehillet inte dr tillrickligt bra samt tillgdng pd skola/arbetsplats dr andra, mindre vanliga skl
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till varfor man vill upphdra med prenumerationen. Tabell 8.4 visar de vanligaste motiven som
framkommit vad betréffar Vimamo Nyheter.

Tabell 8.4 Motiv att upphira med prenumerationen pd Virnamo Nyheter, Virnamo,
Gislaved och Gnosjo, 1997 (procent)

Angivna motiv Virnamo Gislaved Gnosjd Hela Sverige
Tidningens innehll 4r inte tillréckligt bra 47 51 51 41
Prenumerationspriset har hjts 34 44 32 56
For mycket annonser 30 19 27 13
Allt annat har blivit s& dyrt 23 25 11 82
Jag har #nda tillgang till den pa arbetet 13 i5 8 33
Jag har inte tid att lisa den g 10 5 43

Anm: Eftersom svarspersonerna kunnat ange flera alternativ summerar kolumnerna inte till 100 procent.

Att innehillet inte dr tillrickligt bra dr den frimsta orsaken till varfér man tvekar. Andelen
personer som av den anledningen funderat pa att upphéra med sin prenumeration pd Virnamo
Nyheter &r betydligt stérre andel &n riksgenomsnittets 41 procent (Jansson 1997b). Sedan
kommer hojning av prenumerationspriset, dar de undersokta kommunerna ligger mellan 32-44
procent Jamfort med 56 procent for hela Sverige. Runt en fjirdedel av prenumeranterna dr
tveksamma till fortsatt prenumeration for att tidningen innehéller f6r mycket annonser. Vir-
namo Nyheter har annonser pd forsta sidan, vilket formodligen forklarar denna relativt hdga
annonsmittnad (riksgenomsnittet &r 10 procent enl. Jansson 1997b). Annonsméttnaden &r inte
lika stor i Gislaved. Vidare verkar gnosjoborna inte lika priskdnsliga som dvriga. Samman-
fattningsvis tycks alltsa innehallet vara verordnat ekonomin vad giller frigan om prenume-
ration eller inte pd Virnamo Nyheter.

I gruppen som inte prenumererar pd ndgon morgontidning - sammanlagt 168 personer - har 42
procent heller aldrig gjort sd. Av dem som avslutat samtliga tidningsprenumerationer {97 per-
soner) har 46 procent tidigare prenumererat p4 Varnamo Nyheter. Tva tredjedelar av dessa (30
personer) upphdrde med prenumerationen 1995-97. Orsakerna till att dessa upphort r framst
att allt blev sa dyrt, man hade tillgang till den pa arbetet, innehallet var inte tillrickligt bra,
man kan l&na den av en bekant eller granne och prenumerationspriset hdjdes. Det dr 1 stort sett
samma skil som anges bland dem som funderar pé att upphora med prenumerationen. I den
faktiska handlingen har dock de ekonomiska aspekterna haft stérre betydelse dn vad de har i
den hypotetiska fragan.

En tidningsprenumeration kostar pengar. Virnamo Nyheter kostar 970 kronor for ett helt ar. I
formuléret finns ndgra frigor som rér just prenumerationspriset. Man har bland annat fatt ta
stdllning till om priset anses vara hogt, 1agt eller bra som det &r. Svaret &r entydigt: 79 procent
tycker att det dr higt, 1 princip ingen att det dr lagt, 11 procent tycker att det &r bra som det &r
och 10 procent har ingen uppfattning. Nu stélls inte priset i relation till ndgot annat, varfor
svaren bor tolkas med forsiktighet. Det har ju dessutom visat sig ovan att det inte var priset
som 1 forsta hand utgjorde tvekan till fortsatt prenumeration.

Intressant dr ocksé fragan om huruvida man vill ha tidningen fler dagar 1 veckan mot ett hogre
prenumerationspris. En dryg tredjedel sdger ja och drygt hélften siger nej.
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Det forekommer naturligtvis att ménniskor ldser andra tidningar d4n dem de prenumererar pa. [
virnamoregionen ldser man vanligen dessa tidningar genom att man kper l6snummer (9 pro-
cent), byter eller 1dnar av bekanta (5 procent) eller grannar och laser pa bibliotek (5 procent).
Bland dem som inte har nigon morgontidningsprenumeration, men dndé regelbundet ldser en
morgontidning har knappt hélften av befolkningen i vistra Sméland tillgang till tidningen pi
arbetet eller i skolan. Vanligt dr ocksd att byta med eller ldna tidningen av bekanta och gran-
nar, en fjardedel gor det, och en fjardedel koper losnummer.

Hur ser ménniskors tidningstillgdng ut pa arbetsplatser och i skolor? 1 de lokala studier Dags-
presskollegiet tidigare utfort brukar ca tva tredjedelar ha tillging till en morgontidning pé sin
skola eller arbetsplats. Vér fraga har, som tidigare ndmnts, ett stort bortfall. Bland dem som
svarat har knappt tva tredjedelar tillging till nigon morgontidning pa skola eller arbetsplats, si
virnamoregionen skiljer sig inte s& mycket frin riket i stort i det avseendet. De vanligaste tid-
ningarna dr Virnamo Nyheter (24 procent), Dagens Industri (12 procent) och Géteborgs-
Posten (9 procent).
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9 LASNING AV VARNAMO NYHETER

Nu vet vi hur prenumerationsbenéigenheten och tidningstillgdngen ser ut i véstra Sméland.
Foljande avsnitt gdr mer i detalj in p4 lokaltidningen Virnamo Nyheter - hur den ldses och hur

lasarna upplever sin tidning.

2.1 Frekvens i léisning

Som tidigare avsnitt visat ldser 77 procent av befolkningen i regionen en morgontidning re-
gelbundet. 72 procent laser Varnamo Nyheter 4 dagar i veckan. Tabell 9.1 nedan visar hur

olika befolkningsgrupper laser Varnamo Nyheter:

Tabell 9.1 Ldsning av Virnamo Nyheter 4 dagar i veckan i olika grupper, Virnamo,
Gislaved och Grosjo, 1997 (procent)
Grupp Virnamo Gislaved Gnosjo
Alla: 73 73 68
Kon:
Man 75 76 63
Kvinna 71 71 73
Alder:
15-19 é&r 55 47 50
20-29 ar 56 71 38
30-39 ar 62 66 59
40-49 ar 77 72 78
50-59 &r 89 92 36
60-75 ar 38 82 92
Uthildning:
Lig 82 75 80
Medel 72 67 62
Hog 64 90 61
Subjektiv klasstillhorigher:
Arbetarfamil] 79 74 61
Jordbrukarfamilj 92 60 86
Tjdnstemannafamilj 72 79 N
Hogre tjainstemannafamilj/akademiker 68 60 71
Egen foretagare 70 76 66
Boendetid | kommunen:
Mer &n 10 ar 78 76 75
Mindre 6-10 &r 58 63 40
Mindre &n 5 &r 59 61 35
n= 293 272 187
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Regelbunden ldsning av Virnamo Nyheter dkar klart med aldern, vilket inte dr ett unikt feno-
men. Ligutbildade ldser i storre utstrickning &n andra, och i linje med detta arbetare och jord-
brukare men dven tjinstemén. Det dr framfor allt hogre tjinstemén/akademiker som inte liser
1 sd stor utstrickning, vilket ju ocksd sammanfaller med prenumerationsbendgenhet och tvek-
samhet till prenumeration.

Helt klart spelar boendetid 1 kommunen stor roll for den regelbundna ldsningen - ju langre tid
man bott desto mer frekvent liser man lokaltidningen. Gnosjé kommun ligger betydligt ligre

&n de andra tvé. Prenumerationsbendgenheten var ju ocksa lite ldgre i Gnosjé kommun dn i de
andra tva. Intresset for Viamamo Nyheter ér helt klart mindre i den hiar kommunen,

Virnamo Nyheter har fyradagarsutgivning. Vad ldser man 1 vistra Smaland de andra dagarna?
Tabell 9.2 nedan visar olika alternativ. Kvéllstidningen fyller framst luckan efter Virnamo
Nyheter. 22 procent laser Expressen, 17 procent ldser Aftonbladet och 2 procent ldser Kvill-
sposten. En fjardedel viljer att inte 14sa nagot alls, en fjardedel ldser nadgon annan morgontid-
ning, och dé dr det Finnveden onsdag och Finnveden fredag (8 procent) och Goteborgs-Posten
{6 procent) som dominerar,

Tabell 9.2 Olika alternativ till tidningsldsning de dagar Virnamo Nyheter inte utkom-
mer, 1997 (procent)

Alternativ Vémamo Gislaved Gnosjd
Liisa nagon kvillstidning 31 42 38
L#sa nfgon annan morgontidning 26 27 19
Inte 14sa ndgon tidning 25 20 29
Lisa ndgon av de tidningar jag fitt tidigare i veckan 11 10 10
Lisa ndgon annan tidning 2 2 -

Anm: Eftersom svarspersonerna kunnat ange flera alternativ summerar kolumnerna inte till 100 procent.

Kvillstidningen som ersittning for Virnamo Nyheter de dagar tidningen inte utkommer ér
mest utbredd i Gislaved och Gnosjd. Lisning av nigon annan tidning dr vanligast 1 Gislaved
och Vimamo.

9.2 Listid och tidpunkter for lisning

Svenskar ldser 1 genomsnitt morgontidningen ca 30 minuter om dagen. Listiden handlar om
en kombination av intresse for tidningen och den tid som avsétts for ldsning. Lastiden péver-
kas 1 hog grad av den tid man har till férfogande. De dldsta personerna har som regel langre
lastid (Bjorkqgvist Hellingwerf 1995:431).

Listiden paverkas inte ndmnvirt av den tidning man liser. Storstadspress ligger bara aningen
hégre dn landsortspress. Detta betyder att ldsarna avsétter tid for tidningslasning utifrin sin
egen situation snarare &n efter hur tidningen ser ut. Det 4r en del av de dagliga rutinerna som
inte rubbas i forsta taget.

Den tid man laser tidningen dr som regel uppdelad pé flera tillfallen - i genomsnitt 1,49 till-
fallen per dag (Jansson 1997:33), vanligen en géng pd morgonen och bland hélften av ldsarna
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ytterligare en ging pd kvillen. Omkring 60 procent av svenskarna liser morgontidningen fore
klockan étta p4 morgonen - den &r en del av morgonbestyren. Morgonlédsningen ar vanligtvis
inriktad pd lokalsidor och inrikesnyheter. P& kvillen ir det serier, ndjen, korsord, tivlingar
och TV-program som intresserar mest.

Tabell 9.3 visar siffrorna for listid och lastillfillen for de tre undersokta kommunerna:

Tabell 9.3 Andelen ldsare vid olika tidpunkter under dagen, antal ldstillféllen och ge-
nomsnitilig listid, Virnamo, Gislaved och Gnosjd, 1997 (procent)

Tidpunkt Viamamo Gislaved Gnosjt

Fore k1 07,00 39 39 42

K1 07.00-08.00 25 28 26

K108.00-12.00 27 22 24

K112.00-17.00 15 25 18

K117.00-20.00 40 26 29

Efter k1 20.00 26 28 27

Genomsnittligt antal ldstillfillen 1,71 1,78 1,66

Genomsnittlig listid, minuter 23,9 25,6 21,1

n= 260 244 168

Bland befolkningen 1 de tre undersokta kommunerna liser 6ver 60 procent tidningen pa mor-
gonen, vilket dr ndgot hogre dn riksgenomsnittet. Diremot liser man i genomsnitt kortare tid
dn genomsnittssvensken. Kortast 1dstid har man i Gnosjé kommun, dir ju ocksi den totala
lasningen och prenumerationsbendgenheten &r lagst. Antalet Listillfillen per dag #r i hela regi-
onen fler &n i Sverige totalt, men 4ven i det avseendet ligger Gnosjé ldgre 4n sina tvd grann-
kommuner.

Den kortare listiden jimfort med riksgenomsnittet torde helt sékert hinga samman med det
faktum att 45 procent av Virnamo Nyheters prenumeranter nigon gdng funderat p att uppho-
ra med prenumerationen och att detta i forsta hand skulle bero p4 att tidningen inte anses till-
réickligt bra. Vidare bestar stor del av tidningen av lokalt material. Varje lsare viljer sina”
sidor och laser ddrmed inte si stor del av tidningen.
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19 LASINTRESSE OCH LASARPREFERENSER

Det visade sig ovan att lokala nyheter spelar en stor roll vid val av morgontidning. Tidigare
undersdkningar har visat att det ocksd dr bland annat det lokala materialet som ldsarna dr mest
intresserade av och att detta ir det mest lista jimte allmint nyhetsmaterial och annonser. In-
nehéllspreferenser har varit, och dr mycket stabila dver tid inom landsortspressen (Weibull
1995b:771). Avsnittet behandlar intresse for olika typer av tidningsinnehall samt faktisk 1ds-
ning av Varnamo Nyheter med avseende pa allmént innehall, lokala nyheter och annonser.

10.1 Lisintresse

Innan man tittar pd vad ménniskor faktiskt ldser i tidningen, r det intressant att titta pd vilka
typer av innehall som anses viktiga eller inte viktiga. Tabell 10.1 visar intresset for olika typer
av tidningsinnehall bland befolkningen 1 virmamoregionen.

Tabell 10.1 Intresse for olika typer av tidningsinnehdll, Virnamo, Gislaved och Gnosjo
kommun, 1997 (procent och balansmdtt)

Virnamo Gislaved Gnosj6
ej & €]
Innehall viktigt viktigt diff. viktigt viktigt diff. viktigt viktigt diff.
Nyheter frin den egna kommunen 91 9 +82 96 4 492 92 8§ 484
Inrikesnyheter 78 22 456 72 28 +44 74 26 +48
Familjenyheter 74 26 +48 76 24 452 76 24 +32
Om radio- och TV-program 73 27 H46 77 23 +54 73 27 +46
Olyckor och brott 69 31 +38 73 27 +46 70 30 +40
Utrikesnyheter 68 32 +36 62 38 +24 62 38 +24
Ekonomi/néringsliv 64 36 +28 53 47  +6 53 47  +6
TV-bilaga 62 38 +24 70 30 +40 66 34 32
Lokala affirsannonser 62 8 +24 6% 31 438 62 8 +24
Kommunalpolitik 60 40 20 58 42 +16 63 37 26
Insindare och debatt 57 43 +14 60 40 420 51 49 2
Sport 51 49 42 52 48  -16 43 57 -14
Sméannonser 42 58 -16 35 45  +10 44 56 -12
Kulturartiklar 36 64 28 38 62 -24 30 70 -40
Tecknade serier 18 82 -64 17 83  -66 18 82 -64

Anm: Balansmattet anger differensen mellan den procentandel som har svarat Mycket eller Ganska viktigt och den procen-
tandel som har svarat Inte sirskilt viktigt eller Inte alls viktigt. Om alla respondenter svarar Viktigt biir balansmattet +100
och om alla svarar Inte viktigt blir méttet -100.

I alla tre kommunerna ar intresset storst for lokalt innehaéll i tidningen. In- och utrikes, famil-
jenyheter, artiklar om radio- och TV-program och om olyckor och brott intresserar ocksi en
stor andel.

I ndgra avseenden finns stora skillnader mellan de olika kommunerna: Vérnamobefolkningen
ar klart mer intresserade av ekonomi och néringsliv &n invinarna i de andra tvi kommunerna.
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Lokala affirsannonser och smaannonser intresserar sig framfor allt gislavedsbor for, medan
dessa tillsammans med gnosjdbor bryr sig mindre om sport. Gnosjéborna har ocksé ett svalt
intresse for inséndare och debatt.

Svarspersonerna har ocksa fétt tycka till om varifran - vilka geografiska orter och omraden -

de vill ha information, vilket framgér av tabell 10.2.

Tabell 10.2 Vikten av att fi nyheter frdn olika geografiska orter, Virnamo, Gislaved och
Gnosjé kommun, 1997 (procent och balansmdtt)

Vérnamo Gislaved Gnosjd
€j : &j &j
Ort viktigt viktigt diff. viktigt viktigt diff. viktigt viktigt diff
Gnosjd 25 75 50 35 65 -30 91 9 +82
Hillerstorp 25 75 -50 14 76 -52 71 29 442
Rydaholm 29 71 -42 14 86 -72 11 8 78
Bredaryd 33 67 -M 34 66 +32 20 80 -60
Virnamo 8% 11 +78 52 48 +4 58 42 +16
Gislaved 28 72 -44 9 10 +80 47 53 +6
Anderstorp 26 74 -48 74 26 +48 4 56 -12
Smélandsstenar 21 79 -58 68 32 436 16 84  -68
Jonkdping 32 68 -36 30 70 -40 34 66 -32
Owriga ldnet 38 62 -24 32 68  -36 29 71 42
Stockholm 35 65 -30 30 70 -40 20 70 40
Ovriga Sverige 66 34 +32 59 41 +18 59 41 +18
Ovriga Europa 64 36 +28 54 46 48 53 47 +6
Ovriga utlandet 63 37 +26 50 50 0 52 48 4

Anm: Balansmattet anger differensen metlan den procentandel som har svarat Mycket eller Ganska viktigt och den procen-
tandel som har svarat Inte strskilt viktigt eller Inte alls viktigt. Om alla respondenter svarar Viktigt blir balansmattet +100
och om alla svarar Inte viktigt blir mattet -10¢.

Vikten av nyheter fran den egna kommunen dominerar totalt, vilket inte r sirskilt uppseen-
devickande. I Virnamo kommun dr man 6verhuvudtaget inte speciellt intresserad av nyheter
fran Gvriga delar av regionen. Gislaved och Gnosjé har nigra kringorter som intresserar lasar-
na i viss mén. Nyheter frdn Stockholm &r inte sérskilt viktigt for ndgon. Intresset for resten av
Sverige och virlden &r relativt stort 1 Vdrnamo och mattligt i Gislaved och Gnosjd.

10.2  Lésning av allmiint innehill

Vilken typ av innchall ir det da som personer 1 virnamoregionen lidser 1 sin lokaltidning Vir-
namo Nyheter? I tabell 10.3 framgér att lokala nyheter och annonser &r det som léses i stdrst
utstrickning. Dessa bida kategorier analyseras mer i detalj lingre fram i avsnittet.
Familjenyheter, inrikesnyheter, artiklar om olyckor och brott samt om radio- och TV-program

ir det som de flesta liser mycket av. In- och utrikesnyheter Iises relativt lite i Gislaved. Ovri-
ga innehillskategorier liser folk dverhuvudtaget 1 ganska liten utstrickning.
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Tabell 10.3 Ldsning av olika typer av innehdll i Virnamo Nyheter, i Virnamo, Gislaved
och Gnosjé kommun, 1997 (procent och balansmdtt)

Virnamo Gislaved Gnosjé
Liser Liser Liser Liser Laser Liser

Innehail mkt lite diff. mkt lite diff. mkt lite diff
Lokala nyheter 97 3 +94 97 3 194 96 4 +92
Annonser 92 8 484 93 7 +86 91 9 +82
Familjenyheter 70 30 440 69 31 +38 71 29 +42
Olyckor och brott 67 33  +34 68 32 436 64 36 +28
Inrikesnyheter 59 41  +18 51 49 +2 56 44 +12
Om radio- och TV-program 57 43  +14 64 36 +28 66 34 +32
Utrikesnyheter 52 48 +4 44 56  -12 50 50 0

Inséindare och debatt 47 53 -6 52 48 +4 38 62 -24
Medicin och hilsa 45 35 -10 46 54 -8 42 58 -16
Arbetsmarknad 43 57 -14 49 51 -2 40 60 20
Sport 42 58 -16 46 54 -8 36 64 28
Ekonomi/néringsliv 42 58 -16 33 67 -34 31 69  -38
Miljo 36 o4 28 32 68 -36 32 68 -36
Politiska nyheter 32 68  -36 28 72 -44 37 63  -26
Kulturartiklar 25 75 -50 26 74 -48 23 77 -54
Krénikor 24 76 82 22 78 56 23 77 54
Bars 23 77 54 26 74  -48 19 81 -62
Tips- och spelservice 19 81  -62 19 81 -62 19 81 -62
Korsord 19 81 -62 15 81 -62 18 82  -o4
Tévlingar 19 81  -62 24 76 52 22 78 -56
Helgbetraktelser 18 82 -64 20 80 -60 22 78 -56
Tecknade serier L6 34 -68 20 80 -60 16 g4  -68
Skivrecensioner 12 88 -76 13 87 -74 16 84  -68
Bokrecensioner 12 88 -76 22 78  -56 17 82 -6

Anm: Balansmattet anger differensen mellan den procentandel som har svarat Léser allt/i stort sett allt eller Laser ganska
mycket och den procentandel som har svarat Laser inte sérskilt mycket ellerLéser néstan inget. Om alla respondenter svarar
Mycket blir balansmattet +100 och om alla svarar Lite blir méattet -100.

Mot bakgrund av intresse for, och ldsning av olika typer av tidningsinnehall &r det intressant
att se om intresset och lasprofilen sammanfaller. Liser folk det de &r intresserade av? Tabell
10.4 visar resultaten for jamforbara kategorier. Hog ldsprofil och hogt 1asintresse samt 14g
lasprofil och lagt ldsintresse tyder pa hog dverensstimmelse. Hog ldsprofil och 1agt lasintresse
samt lag ldsprofil och hégt ldsintresse tyder pd dalig dverensstimmelse.

28



Tabell 10.4

Ldsintresse i forhdllande till ldsprofil, Viirnamo Nyheter 1997 (procent)

Virnamo Gislaved Gnosjo
Sport
ldsiniresse lasintresse ldsintresse
hogt lagt hogt lagt hogt lagt
Lis- Hog| 41 1 Lis- Hog | 44 3 Lis- Hog 34 2
profil profil profil
Lag| 10 48 Lag 8 45 Lag 8 55
n=255 n=234 n=157
Familjenyheter
ldsintresse lisintresse lasintresse
hogt lagt hogt [agt hogt l3gt
Las- Hog| 67 4 Lis- Hog | 67 2 Lis- Hog 67 4
profil profil profil
Liag| 7 22 Lag 11 20 Lag 9 21
n=2062 n=243 =162
Inséndare och debatt
lisintresse lisintresse [asintresse
hogt lagt hégt lagt hogt  lagt
Lis- Hog| 41 6 Lis- Hog | 47 4 Lis- Hoég 34 3
profil profil profil
Lag| 16 38 Lag 14 35 Lag 16 | 47
n=252 =240 =154
Inrikesnyheter
ldsintresse ldsintresse lasintresse
hégt lagt hogt lagt hogt lagt
Las- Hog| 356 3 Lis- Hog | 48 3 Lis- Hog 53 3
profil profil profil
Lag| 22 19 Lag | 24 25 Lag 22 | 22
n=249 n=233 n=154
Ekonomi och niiringsliv
ldsintresse l&sintresse ldsintresse
hogt lagt hogt lagt hogt lagt
Lis- Hog| 42 2 Lis- Hog | 32 1 Lis- Hog 28 3
profil profil profil
Lag| 21 35 Lig 20 47 Lag 25 | 44
n=2z24.2 n=2:227 n=151
Olyckor och brott
lasintresse ldsintresse ldsintresse
hogt lagt hogt l3gt hogt lagt
Lis- Hog| 60 7 Lis- Hog | 62 7 Las- Hog 58 6
profil profil profil
Lag| 8 25 Lag 11 2 Lag 13 | 24
n=250 n=240 =153
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Virnamo Gislaved Gnosjo
forts,
Utrikesnyheter
lésintresse ldsintresse lasiniresse
hégt lagt hésgt lagt hogt  lagt
Ls- Hog| 49 3 Lis- Hog | 41 4 Lis- Hog 48 2
profil profil profil
Lag|l 20 28 Lag 20 36 Lag 15 1 36
n=245 n=227 n=157
Kultur
lisintresse ldsintresse lisintresse
hogt lagt hégt lagt hogt lagt
Lis- Hog| 22 2 Lis- Hog | 24 2 Lis- Hog 19 3
profil profil profil
Lig| 14 62 Lag 14 60 Lag 14 | 64
n=240 n=221 n=142
Tecknade serier
lasintresse lagintresse l3sintresse
hogt lagt hogt 1&gt hogt  lagt
Lés- Hog| 13 3 Lis- Hog | 12 7 Lis- Hog 13 3
profil profil profil
Lig| 6 78 Lig 4 76 Lag 4 30
n=234 n=2.13 n=14%
Om radio- och TV-program
lasintresse lasintresse ldsintresse
hoégt lagt hogt lagt hogt lagt
Lis- Hog| 354 3 Lis- Hog | 62 2 Lis- Hog 59 6
profil profil profil
Lag{ 20 23 Lig 14 21 Lag 15 | 20
n=251 n=233 n=157

I stort visar resultaten pa en god verensstimmelse mellan lisintresse och ldsprofil. Det intres-
santa dr att se pa de typer av innehall dar 6verensstdmmelsen dr ligre, och di framfor allt nir
intresset dr hogt och den faktiska lisningen 13g (nedre vinstra rutan). S4 dr fallet for inséindare
och debatt, inrikesnyheter, ekonomi och néringsliv, utrikesnyheter, kultur samt material om
radio- och TV-program.

Att det handlar om just de tyngre innehéllskategoriema &r inte unikt fér Virnamo Nyheter.
Liknande resultat finns vad giller t ex Gefle Dagblad (Bjorkqgvist Hellingwerf 1993:41). En
forklaring skulle kunna vara att man angett prestigesvar vad giller intresse for de tyngre inne-
hallskategorierna. Andra orsaker till varfor man inte liser det som och anses viktigt skulle
kunna vara tidsbrist eller att man inte r tillfreds med tidningen sitt att presentera materialet.

Vidare stiller sig frigan om vem som léser vad. Tabell 10.5 visar ldsningen for de allméinna
mnehéllskategorierna med avseende pa kon &lder och utbildning f6r de olika kommunerna;
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Tabell 10.5 Lésning av olika typer av innehdll i Virnamo Nyheter, de som ldser allt
eller ganska mycket i olika grupper, Virnamo, Gislaved och Gnosjé kom-
mun, 1997 (procent)

Kon Alder Utbildning
Innehall Min Kvinnor ~ 15-19 20-29 30-39 40-49 50-39 60-75 Lag Mellan Hog
Viirnamo:
Sport 52 31 54) 39 38 54 28 45 51 43 31
Familjenyheter 57 89 46) 67 62 74 68 91 80 69 59
Inséndare och debatt 45 49 23) 30 45 386 59 82 48 47 44
Inrikesnyheter 60 60 40 59 57 62 65 69 63 53 66
Ekonomi/néringsliv 55 25 (12) 30 33 50 57 34 29 46 49
Politiska nyheter 41 24 4 19 38 36 47 37 33 26 43
Arbetsmarknad 48 38 (17) 65 62 45 34 18 28 49 46
Skivrecensioner 13 10 24 17 15 4 9 7 8 13 12
Olyckor och brott 65 69 B84) 70 68 68 85 70 74 70 53
Utrikesnyhster 56 48 (32) 355 56 44 63 56 48 54 52
Kulturartiklar 21 29 20 9 22 21 35 47 22 22 33
Medicin och hédlsa 33 58 22) 41 43 46 48 63 47 43 46
Tavlingar 22 16 (48 12 13 21 15 21 33 19 6
Tecknade serier 15 17 (58) 18 9 8 2 21 23 4 11
Om radio- och TV-program 52 64 73y 74 50 50 40 67 65 57 5l
Krénikor 23 26 29y 14 20 29 24 33 22 27 21
Bokrecensioner 8 16 30y 10 11 10 9 9 5 1 20
Helgbetraktelser 17 20 25y 17 9 6 22 40 26 16 14
Tips- och spelservice 28 10 (17) 14 24 20 29 9 34 18 2
Bérs 32 13 9 15 22 33 35 17 18 25 24
Miljo 30 30 24y 15 34 25 50 30 22 31 36
Korsord 12 22 (24) 8 8 9 22 30 28 14 8
Lokala nyheter 36 96 (86) 92 90 88 91 94 92 91 86
Annonser 80 93 (86) 90 82 84 82 92 89 38 76
n= 136 123 24 43 47 52 47 38 63 125 67
Gislaved:
Sport 64 29 (52) 48 42 54 40 45 46 47 43
Familjenyheter 50 86 (43) 359 68 62 8 88 84 60 75
Insédndare och debatt 51 52 (23) 30 45 36 59 82 53 48 65
Inrikesnyheter 57 46 (52y 33 61 55 52 58 51 52 50
Ekonomi/néringsliv 44 23 (15y 26 37 35 37 45 30 33 39
Politiska nyheter 42 16 (D 9 32 32 35 50 29 29 26
Arbetsmarknad 51 47 (14 63 70 61 48 21 34 54 59
Skivrecensioner 8 17 (14y 20 21 5 10 6 12 13 14
Olyckor och brott 66 70 (81) 66 73 60 66 68 74 70 50
Utrikesnyheter 45 43 47 27 48 45 50 51 39 42 58
Kulturartiklar 24 28 22) 18 27 22 27 45 19 23 50
Medicin och hilsa 32 59 27) 40 46 46 52 60 47 40 67
Téavlingar 24 23 33) 29 20 12 21 27 32 22 15
Tecknade serier 21 19 amn 27 22 - 5 3 27 20 6
Om radio- och TV-program 58 68 B0 72 67 51 51 64 66 68 43
Kronikor 19 24 (18) 13 20 13 31 38 21 24 17
Bokrecensioner 7 16 (7 7 13 8 17 19 7 14 i2
Helgbetraktelser 14 24 {11y 29 20 13 12 29 18 21 17
Tips- och spelservice 32 6 (18y 13 18 26 17 22 24 18 11
Birs 40 13 (11y 22 24 23 36 34 23 26 29
Miljo 31 25 (16) 23 32 28 38 26 21 27 4
Korsord 11 22 6) 12 14 9 25 29 20 l6 10
Lokala nyheter 90 93 ©on 92 93 89 94 88 89 92 92
Annonser 83 91 Bl 90 91 85 96 80 88 &5 92
n= 115 132 28 46 40 40 43 36 63 132 36
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forts. tabell 10.5

Kén Alder Utbildning
[nnehall Mén Kvinnor  15-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-75 Lag Mellan Hog
Gnosjo:
Sport 53 22 41y 46) 38 (24) (36) (37 40 37 26
Familjenyheter 54 83 (46) (67) 39 (83) (72) (90) 79 70 56
InsAndare och debatt 37 36 (18) (35 29 (25) 48 (62) 45 30 52
Inrikesnyheter 5t 61 30) (52 56 (61) (67) (50) 52 53 78
Ekonomi/nédringsliv 34 29 (1) (A7) 38 (36) (44) (38) 27 29 48
Politiska nyheter 35 38 ® 9 39 (32) (60 (63) 35 32 56
Arbetsmarknad 38 41 ¢y (0) 39 (48 40 (30) 35 40 56
Skivrecensioner 13 14 20) 33y 21 (M O @& 9 I5 35
Olyckor och brott 59 69 (76) (34) 68 (61) (65) (63) 74 66 36
Utrikesnyheter 46 53 (54) (e) 53 (50) (46) (48) 51 44 70
Kulturartiklar 9 34 (29 (17 23 (12) (15) 40) 24 l6 48
Medicin och hilsa 22 57 (10 (35 3% (46) (52) (64) 46 40 46
Tavlingar 17 26 52y (17 16 (O A7) (32 31 1§ 17
Tecknade serier 15 17 G0y A7 9 (an ©» @ 21 16 9
Om radio- och TV-program 55 74 82 G4y 69 (53 70y (67 74 64 56
Kronikor 18 25 (15) (30) o6 (18) (22) (46) 17 23 35
Bokrecensioner 4 27 29y (13 12 (1 a7 (23 18 17 17
Helgbetraktelser 14 28 (19 @2 16 @2 (A7) (36) 27 20 22
Tips- och spelservice 28 11 (19 (12) i3 (15 (30 @23 20 20 13
Bors 26 13 (19 (12) 16 (21) (38) (& 12 24 17
Miljo 22 29 (18 (14 183 @EL (¢39 @¢G3) 23 26 35
Korsord 12 16 (18) (3 9 9 (14 (@ED 22 12 9
Lokala nyheter 87 90 (96) (76) 91 (94) (89) (89 86 8 100
Annonser 76 87 D (72 88 (83) (89 (78 78 84 78
n= 71 85 22 23 31 28 25 27 48 57 33

Anm: Siffror inom parentes bygger pd grupper med férre n 30 svarspersoner.

Det som dr mest anmarkningsvart med tabell 10.5 ar hur lika grupperna ar, och hur kommu-
nerna liknar varandra p4 ménga punkter. Ndgra skillnader finns dock att utldsa. I Vimamo och
Gislaved hittar man typiska koénsskillnader: mén ldser sport, ekonomi och néringsliv, politiska
nyheter, bors och arbetsmarknad. Kvinnor ldser familjenyheter och medicin och hélsa. Det
som dr intressant dr att Gnosjo 1 detta avseende skiljer sig fran de andra tvd kommunerna. Hir
ldser dven kvinnorna ekonomi, politik och arbetsmarknad.

I &ldersgrupperna dr det mest tydliga ett block med sk tungt innehdll - inséndare, debatt, in-
och utrikes, ekonomi och néringsliv samt politiska nyheter - som lises hogre upp i dldrarna,
fran 20-30 ar och uppét. Detta block ar valdigt tydligt i Virnamo och Gislaved, men lite mer
flytande i Gnos;jo.

Utbildningsfaktorn &r ddremot den bakgrundsfaktor som slér mest i Gnosjo, och den slar pa
just det tunga materialet (se ovan). Det dr 1 valdigt hog grad de hogutbildades lésning. Dessa
skillnader med avseende pa utbildningsniva ir inte alls lika tydliga 1 de andra tva kommuner-
na.
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10.3 Lésning av lokala nyheter

Det lokala materialet dominerar allts ldsningen av Virnamo Nyheter. T det hir avsnittet ska vi
se nédrmare pa vilken typ av lokalt material som ldses och av vilka grupper. Tabell 10.6 pd
nésta sida visar ldsningen av olika lokalinnehall.

Aliminna lokala nyheter ldses mest. Olyckor och brott dr ocksa vildigt flitigt ldst innehall pa
lokal niva. Sjukvardsfrdgor ldses mest i Virnamo, bilder pd nyfodda i Gislaved och referat
frdn hindelser 1 Gnosjé. Kultur och ndjesliv upptar i forsta hand Gislavedsbornas listid.

Tabell 10.6 Ldsning av olika typer av lokalt innehdll i Virnamo Nyheter, Virnamo, Gi-
slaved och Gnosjé kommun, 1997 (procent och balansmdtt)

Virnamo Gislaved Gnosji
Liser Liser Liser Léaser Laser Liser
Lokalt inneh4ll mkt lite diff. mkt lite diff. mkt lite diff
Allminna lokala nyheter 81 19 +62 81 19  +62 86 14 +72
Olyckor och brott 69 31 +38 72 28  +44 72 28 +44
Sjukvard/landstingsfragor 57 43 +14 52 48 +4 46 54 -8
Bilder pa nyfodda 55 45  +10 66 34 +32 58 42 +16
Referat frén hindelser 52 48 +4 50 50 0 60 40 +20
Lokal arbetsmarknad 51 49  +2 55 45  +10 57 43 +14
Lokalt kultur- och nojesliv 50 30 0 63 37 +26 55 45 +10
Kommunal politik 49 51 -2 47 53 -6 53 47 46
Skola och barnomsorg 48 52 -4 55 45 +10 52 48 +4
Motion och friskvérd 41 59  -18 48 52 -4 51 4 2
Ungdomsidrott 38 62 -24 42 38 16 35 65 30
Foreningsliv 34 66 -32 36 64 -28 40 60 20
Portritt av lokala kéindisar 32 68 -36 37 63 -26 42 58 -16
Kyrklig verksamhet 24 76 52 17 83  -66 - 30 70 -40
Recension av konst och musik 19 8§l -62 22 78  -56 28 72 -44

Anm: Balansméttet anger differensen mellan den procentandel som har svarat Laser allt/i stort sett allt eller Laser ganska
mycket och den procentandel som har svarat Liser inte sérskilt mycket ellerLdser ndstan inget. Om alla respondenter svarar
Mycket blir balansmattet +100 och om alla svarar Lite blir méttet -100.

Innehéllspreferenserna 1 olika befolknmingsgrupper héller sig timligen stabila dver tid. Det har
visat sig svért att &ndra ménniskors lisvanor. Yttre héindelser kan tillfdlligt dndra pd eller for-
skjuta lasintresset. Darmed blir lasekretsens demografiska sammansittning avgorande nir det
géller att forsta vad som ldses mest (Weibull 1995b). Vimamoregionens befolkningssamman-
sdttning har tidigare beskrivits 1 avsnitt 3.

Weibull konstaterar att enskilda tidningars satsningar pd olika &mnen gor skillnad 1 ldsningen
for enstaka kortare perioder. Han konstaterar ocksa att nya redaktionella omréden i ett ldngre

tidsperspektiv kan skapa storre uppméarksamhet for omradet i fraga. S3 har till exempel skett

med breddningen av ekonomijournalistiken sedan borjan av 1980-talet.
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104 Liisning av annonser

Virnamo Nyheter har, som de flesta andra dagstidningar, annonser genom hela tidningen. Den
skiljer sig dock frdn de flesta andra genom att ha annonser dven pd forsta- och andrasidan.

I formuléret frigas efter hur mycket man ldser av olika typer av annonser, totalt elva kategor-
er. Tidigare avsnitt visade att 86 procent av befolkningen regelbundet ldser allt eller ganska
mycket av ndgon typ av annonser. Tabell 10.7 nedan visar dem lédsningen av respektive an-
nonskategori i de olika kommunerna.

Tabell 10.7 Lésning av olika typer av annonser i Virnamo Nyheter, Virnamo, Gislaved
och Gnosjé kommun, 1997 (procent och balansmdtt)

Virnamo Gislaved Gnosjd
Léser Liser LiAser Léaser Liser Liser
Annonstyp mkt lite diff. mkt lite diff. mkt lite diff.
Familjeannonser 65 35 430 67 33 +34 68 32 +36
Lokala butiksannonser 61 39 +22 63 37 426 58 42  +16
Livsmedelsannonser 50 50 0 54 46 +8 50 50 0
Fyndtorg 49 51 -2 59 41 +18 48 52 -4
Ngjesannonser 43 57 -14 53 47  +6 47 53 -6
Fastighetsannonser 42 58 -16 38 62 24 31 69 -38
Platsannonser 38 62  -24 41 59 -18 37 63  -26
Ovriga smiannonser 34 66 -32 34 66 -32 32 68 -36
Bilannonser 33 67 -34 33 67 -34 26 74 48
Motesannonser 20 80  -60 15 85 -70 22 78  -56
Predikoturer 18 82  -64 10 90 -80 14 86 -T2

Anm: Balansméttet anger differensen metlan den procentandel som har svarat Laser allt/i stort sett allt eller Laser ganska
mycket och den procentandel som har svarat Liser inte sirskilt mycket ellerLser nistan inget. Om alla respondenter svarar
Mycket blir balansméttet +100 och om alla svarar Lite blir mattet -100.

Det framgar tydligt i tabellen att familjeannonser och lokala butiksannonser lises mycket av
manga 1 samtliga kommuner. Darutdver ar det bara i Gislaved som flertalet l14ser mycket av
livsmedelsannonser, fyndtorg och ndjesannonser, men dessa tre annonstyper ligger, som
framgar, klart ldgre dn de tva forstnimnda.
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11 LASARNAS BILD AV VARNAMO NYHETER

Ett antal frigor 1 formuléret handlar om ldsarnas instéllning till Virnamo 1 olika fragor. Det
hér avsnittet redovisar vad lasama tycker om Virnamo Nyheter idag och hur de vill se Vir-
namo Nyheter i morgon.

Virnamo Nyheter betecknar sig som partipolitiskt obunden. Vad anser ldsarna om detta? 19
procent tycker att det stimmer och 39 procent att det kanske stimmer. 12 procent tycker inte
att det dr en korrekt beskrivning av tidningen och 26 procent har ingen uppfattning.

Lésarna hade vidare mojlighet att tala om var pa en vinster- hogerskala man ville placera in
Virnamo Nyheter. Cirka hilften av de svarande har gjort detta. P4 en skala mellan 1-10 - dér 1
ar langst t vénster och 10 ldngst &t higer - 1agger sig 21 procent 1 mitten pd véardena 5 och 6.
6 procent ligger sig till vanster om mitten och 18 procent till hdger. Det ar framfér allt (s)-, V-
, fp-, och mp-sympatisérer som tycker att tidningen lutar 4t hdger. Det dr intressant att upp-
fattningarna gar s vitt isér. Det ar kanske ett uttryck for att tidningen héller sig relativt parti-
politiskt obunden.

Lasarna har fitt ta stillning till huruvida de tycker att en [ing rad ytterligare pastienden om
Virnamo Nyheter stimmer eller inte. En undersékning av hela landet visar att morgontidning-
ar anses vara serigsa och tillforlitliga samt intressanta och stimulerande. Morgontidningar for-
vintas vidare inte std for ndgot ovintat innehdll. Tabell 11.1 nedan visar vad man instdmmer
respektive inte instdmmer 1.

Det stora flertalet &r positiva till mycket vad betraffar Virnamo Nyheter. Det dr en lattlast tid-
ning med intressant innehdll, aktuella och seridsa nyheter. Tidningen har hog teknisk och re-
digeringsmissig kvalitet. Trots den annonsméttnad som beskrivits ovan, och trots att ldsarna
tycker att Varnamo Nyheter har for ménga annonser, tycker flertalet att annonserna &r intres-
santa och att det ér bra med annonser pa forsta sidan, Man far hér intrycket av att invanarna i
de tre kommunerna ér relativt ndjda med sin lokala morgontidning.

Likvil anses Varnamo Nyheter inte vara prisvird. Vad dr det dd som upplevs negativt med
tidningen? Det handlar for mycket om smasaker och for lite om ungdomar. Trots att nyheterna
anses bra, vilket just beskrivits, anser ldsarna att de vinklas fér mycket. Man granskar inte
néringslivet tillrdckligt kritiskt och ldsarna upplever att tidningen &r rddd att ta upp kontrover-
siella frigor.

Tidningen upplevs vidare som gammalmodig snarare dn frick och modern, och man forvintar
sig inte hitta ndgot ovantat 1 Vimamo Nyheter. Det sistnimnda &r inte unikt for Virnamo Ny-
heter, utan géller morgontidningar dver huvudtaget. Svensken i allménhet forvintar sig inte
hitta ndgot oviintat i sin morgontidning (Jansson 1997¢).
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Tabell 11.1 Bedomning av Virnamo Nyheter, Virnamo, Gislaved och Gnosjé kommun, ,
1997 (procent och balansmadtt)

Virmamo Gislaved Gnosjo
Stammer Stdmmer Stimmer

Pastdenden om Vimarmo Nyheter Stimmer inte  diff.  Stdmmer inte diff.  Stfimmer inte  diff
Positiva péstdenden:
Har bra bevakning av lokal sport 94 6  +88 93 7  +86 93 7 86
Har mycket bra bevakning av famnyheter 94 6 +88 96 4 +92 97 3 +94
Har bra tryckkvalitet 93 7 +84 96 4 92 96 4 92
Ar lattlgst 92 8 484 9 10 +80 94 6 488
Har aktuella nyheter 86 14 472 S0 7 +83 93 7 +86
Ar serids i sin nyhetsbevakning 86 14 +72 85 15 +70 88 12 476
Har intressant inneh4ll 86 14 +72 83 15 +70 90 16 +80
Ar latt att hitta i 84 16 +68 9 10 80 80 20 +60
Har en bra TV-bilaga 30 20 +60 80 20 +60 77 23 +54
Har en bra spelsida 80 20 +60 83 15 +70 78 22 +56
Har intressanta annonser 77 23 +54 79 21 +58 77 23 +34
Ar opartisk 77 23 +54 77 23 +54 79 21 +58
Har infressanta kronikor 73 27 +40 81 19 +62 73 27  +46
Har sillan stavfel 1 texter och annonser 68 32 436 65 35 430 74 26 +48
Ar alltid tillforlitlig 66 34 +32 65 35 430 76 24 452
Har journalister som alltid &r insatta

i det de skriver om 65 35 430 64 36 +28 70 30 +40
Bra med annonser pé forsta sidan 62 8 +24 66 34 432 69 31 +38
Ar stimulerande att lisa 61 39 22 71 29 +42 68 32 +36
Ar engagerande 55 45 <10 63 37 426 60 40 20
Har en modern form 55 45  +10 58 42 +16 54 46 18
Har n&got lisviirt p& varje sida 53 47  +0 57 43  +14 58 42 +16
Innehéller ofta nagot ovintat 31 69 -38 34 66  -32 37 63 34
Ar prisvird 27 T3 -46 35 65 -30 38 62 -4
Kinns modern och friick 24 76 52 34 66  -32 31 69 38
Negativa pastienden:
Borde komma ut fler dagar i veckan 81 19 +62 80 20 +60 81 19 +62
Handlar for mycket om smésaker 78 22 456 71 29 +42 74 26 +48
Ar ridd for att ta upp kontroversiella fr. 76 24 452 67 33 +34 63 37 426
Skriver for lite om ungdomar 74 26 +48 76 24 +52 70 30 +40
Ar okritisk i sin bevakning av n#ringslivet 71 29 +42 68 32 436 69 31 +38
Har for ménga annonser 68 32 +36 61 39 22 62 38 +24
Kénns gammalmodig 63 37 +26 63 37 +26 58 42 +16
Vinklar sina nyheter fér mycket 62 38 +24 62 38 +24 59 41  +18
Har ofta slarvigt skrivna artildlar 57 43 +14 63 37 426 59 41 +18
Jagar ofta ontdiga sensationer 54 46 48 44 56 -12 54 46 48
Har délig dverensstimmelse

mellan rubrik och text 47 53 -6 43 57 -14 36 64 -28
Har for {8 bilder 44 56 -12 47 53 -6 44 56 -12
Innehiller for mycket negativa nyheter 43 57  -14 34 66 -32 38 62 24
Visar brist. resp. for ménniskors privatliv. = 43 57 -4 33 67 =34 33 67 -34
Har for ménga 14nga artiklar 36 64 -28 31 69 -38 37 63 34
Har for stora bilder 31 69  -38 22 78 -56 36 64 -28
Har for fi annonser ; 20 80  -60 31 69  -38 32 68  -36

Anm: Balansmaéttet anger differensen mellan den procentandel som har svarat Stimmer helt och hallet eller Stdmmer delvis
och den procentandel som har svarat Stdmmer inte alls. Om alla respendenter svarar Stimmer blir balansméttet +100 och om
alla svarar Stdmmer inte blir mattet -100.
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Lisarna tycker att Virnamo Nyheter har fér manga bilder, men bilderna skulle kunna vara
storre. Tidningen innehaller ocksa for fa 1dnga artiklar. De tycker vidare att idnmgen bor
komma ut fler dagar i veckan. I avsnitt 8 visade det sig dock att befolkningen infe 4r beredd att
betala ett hdgre pris for att {2 tidningen fler dagar i veckan. En viss fordndring innehallsmés-
sigt tycks dverordnad mer frekvent utgivning.

Tabell 11.2 visar skillnader mellan olika aldersgrupper betriffande pastdendena om Virnamo
Nyheter. Personer i olika dldrar gor i stort sett samma beddmning av tidningen, men skiljer sig
pé nagra punkter. Det ar t ex yngre och medelélders som vill ha titare utgivning. Personer
over 40 ar dr allméint sett mer ndjda med innehéllet: det dr intressant, har intressanta kronikor
och dr stimulerande att 1dsa. Samtidigt tycker denna grupp att tidningen skriver for mycket om
smasaker.

Intressant att notera dr att ménga inte har tagit stillning dels i de pastaenden som handlar om

redigering och trycktekniska saker, dels i de pastdenden som handlar om journalisterna for-
hallningssitt: kritisk granskning, partiskhet, vinklingar.
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Tabell 11.2

Beddmning av Virnamo Nyheter, olika dldersgrupper , 1997 (procent och

balansmdtt)
15-19 &r 20-29 &r 30-39 & 40-49 &r 50-59& 60-754r
Pastdenden om Vamamo Nyheter + - diff + - diff + - diff + - diff + - diff + - diff
Positiva pastaenden:
Har bra bevakning av lokal sport 89 11478 94 6 +88 94 6 +8894 6 +88 96 4 +92 91 9 +82
Har mycket bra bevakning av fam.nyheter 92 8 +84 95 5 +90 97 3 +9495 5 +90 95 5 +90 96 4 +92
Har bra tryckkvalitet 92 8 +84 90 10+80 94 & +8897 3 +94 97 3 +94 97 3 +94
Ar lattlist 98 2 +86 88 12+76 88 12+9691 9 +82 90 10+80 95 § +80
Har aktuella nyheter 96 4 +92 84 16+68 88 12+7687 13+74 89 11+78 93 7 +86
Ar serids i sin nyhetsbevakning 85 15 +70 92 8 +84 82 18 +64 85 15+70 90 10 +80 85 15 +7Q
Har intressant innehall 83 17 +66 84 16 +68 77 23 +54 89 11 +78 90 10 +80 %4 6 +88
Ar latt att hitta i 83 17 466 83 17 +66 87 13 +74 90 10 +80 87 13 +74 85 15+70
Har en bra TV-bilaga 74 26 +48 72 28 +44 69 31+3872 22+56 84 16 +B8 83 17 +66
Har en bra spelsida 75 25+50 74 25 +48 80 20 +60 82 18 +64 97 3 +94 85 15 +70
Har intressanta annonser 73 27 +46 80 20 +60 77 23+5478 22 +56 80 20 +60 81 19 +62
Ar opartisk 73 27446 88 12 +76 68 32+3677 23 +54 76 24 +52 82 18 +64
Har intressanta krénikor 89 31 +38 61 39 +22 70 30 +40 80 20 +60 90 10 +80 83 17 +66
Har sillan stavfel i texter och annonser 56 44 +12 59 41 +18 66 34 43275 25+50 73 27 +46 75 25 +50
Ar allitid tillforlitlig 73 27 +48 55 45 +10 60 40+2073 27 +46 69 31 +38 74 26 +48
Har journalister som alltid ar
insatta i det de skriver om 66 34 +32 43 57 -14 62 38 +24 67 33 +34 70 30 +40 73 21 +58
Bra med annonser pa forsta sidan 64 36 +28 60 40+20 50 50 0 62 38+24 74 26 +48 79 21 +58
Ar stimulerande att lisa 57 43 +14 54 46 +8 53 47 +6 70 30 +40 72 28 +44 85 15 +70
Ar engagerande 65 35+30 53 47 +6 54 46 +8 57 43 +14 61 39422 71 29 +42
Har en modern form 50 50 0 72 28+44 41 59-18 58 42 +16 64 36 +28 82 18 +64
Har nigot ldsvirt pa varje sida 51 49 +2 43 57 -14 46 54 -8 59 41 +18 61 30 +22 76 24 +62
Innehdller ofta ndgot ovintat 41 59 18 24 76 -52 24 76 -52 33 67 -34 34 66 -32 45 55 -10
Ar prisvird 54 46 +8 27 73 -46 27 73 -46 23 77 -54 34 66 -32 39 61 -22
Kinns modern och frick 38 62-24 23 77 -54 16 84 -88 25 75 -50 38 62 -24 38 62 -24
Negativa pastienden:
Borde komma ut fler dagar i veckan 86 14 472 73 27 +46 80 20 +60 75 25 +50 68 32 +36 64 36 +28
Handlar fér mycket om sméasaker 58 42 +16 71 29 +42 83 17 +66 88 12+76 91 O +82 79 21 +58
Arx ridd for att ta upp kontroversiella frigor 56 44 +12 71 29 +42 81 19+62 71 29 +42 72 28 +44 67 33 +34
Skriver for lite om ungdomar 86 14 +72 73 27 +46 80 20+60 75 25+50 68 32 +30 64 36 +28
Ar okritisk i sin bevakning av néringslivet 70 30 +40 ©6 34 +32 68 32+36 75 25 +50 68 32 +36 69 31 +38
Har fér ménga annonser 81 39 +22 67 33 +34 61 39 +22 66 34 +32 66 34 +32 63 37 +26
Kinns gammalmodig 61 39 +22 72 28 +44 69 31+3862 38 +24 59 41 +18 46 54 -8
Vinklar sina nyheter for mycket 64 36 +28 59 41+18 63 37 +26 57 43 +14 67 33+34 50 41 +18
Har ofta slarvigt skrivna artiklar 58 42 +16 65 35+30 71 20 +4249 51 -2 59 41+18 55 45 +10
Jagar ofta onddiga sensationer 85 35+30 51 49 +2 52 48 +4 44 56 -12 53 47 +6 39 61 -22
Har dilig overensst. mellan rubrik och text 47 53 -6 47 53 -6 44 56 -12 38 62 -24 53 47 +6 38 62 -24
Har for f2 bilder 49 51 -2 56 44 +12 46 54 -8 38 62 -24 44 56 -12 44 56 -12
Innehaller for mycket negativa nyheter 38 62 -24 29 71 -42 36 64 -28 37 63 -26 40 60 -20 45 55 -10
Visar bristande resp. for ménniskors privatliv 44 56 -12 35 65 -30 34 66 -32 34 65 -32 42 58 -16 37 63 -26
Har for ménga langa artiklar 40 60 -20 39 61 -22 35 65-30 28 72 -44 31 69-38 32 68 -36
Har for stora bilder 22 78 -56 32 68-36 29 71-42 25 75-50 28 72 -44 31 69 -38
Har for f4 annonser 33 67 -34 28 72 -44 17 83 -66 30 70 -40 22 78 -56 37 63 -26

Anm: Balansméttet anger differensen mellan den procentandel som har svarat Stimmer helt och hillet eller Stimmer delvis
(+) och den procentandel som har svarat Stammer inte alls (-). Om alla respondenter svarar Stdmmer blir balansméttet +100

och om alla svarar Stémmer inte blir méttet -100.
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Vad anser di lisarna att Varnamo Nyheter bor satsa respektive inte satsa pé i framtiden? Ta-
bell 11.3 nedan ger en vink om ldsarnas uppfattning,

Tabell 11.3 Innehdll som Virnamo Nyheter bor satsa mer eller mindre pd, Virnamo,
Gislaved och Gnosjé kommun, 1997 (procent och balansmdtt)

Virnamo Gislaved Gnosjo
Satsa Satsa Satsa Satsa Satsa Satsa
Innehall mer mindre diff. mer mindre diff. mer mindre diff.

Lokalt och regionalt innehall:

Lokala nyheter Virnamo kommun 59 3 +56 15 11 +4 18 12 +6
Bevakning av Insnyheter 40 7 433 31 5 +26 29 6 +23
Lokala notiser 37 6 431 39 3 436 42 3 +39
Recensioner av lokala konserter 28 9 +19 23 9 +14 28 g +19
Nyheter frén féreningslivet 27 12 +15 27 11 16 34 7 +27
Lokal sport 26 15 +11 30 7 +23 23 13 +10
Lokala nyheter, Gnosjé kommun 3 21 -18 11 13 -2 60 3 457
Lokala nyheter, Vaggeryds kommun 3 21 -18 5 15 -10 7 19 -12
Lokala nyheter, Gislaveds kommun 3 25 22 73 2 +71 12 14 -2
Tyngre icke-lokalt innehéll:

Bakgrund och analys av nyheter 53 6 47 39 3 436 44 5 439
Niringsliv och arbetsmarknad 48 2 +46 38 5 +33 33 4 +29
Inrikesmaterial 47 4  +43 32 5 +27 37 7 +30
Utrikesmaterial 41 9 432 30 g 22 33 9 +24
Inséndare och debatt 26 14 +12 31 9 +22 25 7 +18
Férstroelse, néje:

TV-bilaga 27 9 +18 29 6 +23 27 g  +19
Forstréelseldsning 28 18 +10 29 11 +18 31 15 +16
Tévlingar 20 18 +2 21 13 +8 20 14 +6
Tecknade serier 18 18 0 22 14 +8 23 16 +7
Ovrigt:

Ungdomsmaterial 50 4 +46 48 2 +d46 54 6  +48
Farghilder 46 5  +41 50 5 +45 42 g8 434
Bilagor med olika teman, t ex bilar 36 17 +19 29 10 +19 32 14 +18
Helsidesreportage 34 12 +22 22 10 +12 28 15 +13
Temasidor 31 15 +16 36 6  +30 32 12 420
Familjesidan 14 7 +7 16 4 +12 13 6 +7
Lisarnas egna dikter, noveller 21 28 -7 21 23 -2 26 21 +5

Anm: Balansmattet anger differensen mellan den procentandel som har svarat Bér satsa mer och den procentandel som har
svarat Bor satsa mindre. Alternativet “Bra som det 8 ar inkluderat i framtagningen av andelar, men inriknas inte i balans-
mitiet.

Naturligtvis vill invénarna i respektive kommun att Viarnamo Nyheter bor satsa mer pd just
den kommunen. Starkast ir denna 6nskan 1 Gislaved. Figur 11.1 dskddliggor vilka kommuner
som vill veta mer respektive mindre om varandra: i grova drag kan man sdga att Gnosjé vill
veta lite om bade Virnamo och Gislaved, Gislaved vill veta om Vimamo men inte om Gnosjé
och Virmamo vill inte veta om nigon av grannkommunerna.
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Figur 11.1 Intresse for nyheter frdn den egna kommunen och kringkommunerna

Gislaved
+80

Vimamo
+78

Anm: Figuren beskriver intresset for nyheter frén den egna kommunen samt hur intresserad man &r av att £ nyheter frin
néigon av de andra tvd kommunerna. Pilarna visar relationerna och procenttalen deras styrka.

I grova drag ser man i tabell 11.3 vidare att virnamoborna vill se mer av det tyngre materialet
&n befolkningen i grannkommunerna, medan manniskorna i Gislaved och Gnosjé vill att tid-
ningen ska satsa mer pa ndje och forstroelse. I stort sett ir det inga omriden som ldsarna vill

att Viirnamo Nyheter ska satsa mindre pd, med undantag da for nyheter frin vissa grannkom-
muner.

Svarspersonerna har haft m&jlighet att i en Sppen fréga skriva om det &r ndgot de saknar i
Viarnamo Nyheter eller om det dr nigot tidningen borde gora annorlunda. Det ir ett 50-tal per-
soner som har skrivit ndgot som inte redan frigats om i andra frigor. Det handlar om att man
vill ha fler och lingre reportage dels om in- och utrikeshéndelser, men framfor allt om lokala
héindelser, organ, karaktirer och personer. De svarande tycker att Virnamo Nyheter ska grans-
ka offentliga lokala organ i stérre utstrickning. De skulle ocks4 vilja lisa om olika typer av
ménniskor i regionen, te x hur det ir att vara arbetslos, virdanstilld, hemmafru etc.

Tidningen upplevs vidare som rérig. Det bor vara en strikt uppdelning mellan delarna sé att
man alltid vet var man hittar te x sina lokalsidor.Vidare upplevs de enskilda sidorna som réri-
ga. Annonser och redaktionell text gar ihop och det &r svért att urskilja olika artiklar.

P4 frigan om Virnamo Nyheter skriver tillridckligt om det som hinder i hemkommunen svarar
endast 1 procent att det skrivs for mycket, knappt hilften att det skrivs tillrickligt ungefir lika
mdnga att det skrivs for lite. Det dr frimst boende 1 Gnosjé som tycker att det skrivs for lite.
Bland boende i Vérnamo kommun &r den andelen ligre.

Lasarna far jimfora Virnamo Nyheter av idag med hur tidningen var for tva 4r sedan - dvs
fore forandring av format och antal delar. Runt en femtedel tycker att den blivit ndgot eller
mycket bittre, en knapp femtedel tycker att den har blivit sémre, tva femtedelar upplever ing-
en skillnad och en femtedel procent har ingen uppfattning. Invinama i de olika kommunerna

skiljer sig inte 4t i frigan. Det bor tolkas som att forindringen har mottagits vil i de flesta l4-
ger.
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Om Virnamo Nyheter plotsligt upphérde att ges ut tre fjirdedelar sakna tidningen mycket
eller ndgot, runt en tiondel skulle inte sakna tidningen alls och lika ménga har ingen uppfatt-
ning. Lisarna vill ha Vérnamo Nyheter trots tveksamheter om prenumeration (se tidigare av-
snitt) , men de har en del tydliga synpunkter och 8nskemal om forindringar vilket detta avsnitt
har visat.

En relativt ny foreteelse dr dagstidning pa Internet. Ett stort antal svenska dagstidningar ges
idag ut &ver nitet. Virnamo Nyheter gor det inte. 5 procent av befolkningen i vrnamoregio-
nen laser ndgon dagstidning pa Internet varje vecka. 2 procent ér absolut intresserade av att
lasa Virnamo Nyheter pa nitet, yiterligare 13 procent kanske kan tinka sig detta, vilket ligger
i linje med riksgenomsnittet. Av dessa vill 46 procent ldsa redaktionell text, 40 procent annon-
ser. Endast 4 procent kan kanske tinka sig ait betala for att 18sa Varnamo Nyheter pa Internet.

En kontroll for kommun ger nigot Ligre siffror for Gnosjo, men grupperna ér vildigt sma,
varfor man inte bér dra nigra slutsatser om internettidningar med avseende pa de undersokta
kommunerna. Befolkningen i virnamoregionen dr mer intresserade av en till viss del forind-
rad pappersutgiva av sin lokaltidning &n av en elektronisk variant pa Internet.
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12 SAMMANFATTANDE AVSLUTNING

Sammanfattningsvis kan konstateras att Varnamo Nyheter har en oerhort stark stéllning i den
undersOkta regionen. Detta beror dels pi att lokala nyheter och ddrmed lokala dagstidningar,
dr viktiga 1 vért land, dels ocksé pa att tidningen saknar stdrre konkurrens.

Miénga personer 1 den undersékta regionen prenumererar pé, och ldser Virnamo Nyheter. Nég-
ra olika befolkningsgrupper avviker dock fran ménstret: personer yngre an 30 dr och 1 stort
sett hela befolkningen i Gnosjé kommun. Vad betréffar ungdomar &r detta inte unikt for vér-
namoregionen. Att forklara den ldgre andelen prenumeranter och ldsare 1 Gnos)6 ar svérare,
men en inte orimlig tanke &r att befolkningssammanséttningen &r annorlunda dér.

Listiden for Vdrnamo Nyheter ar lagre 4n for landet i gepomsnitt, vilket dock ér logiskt, efter-
som Virnamo Nyheter innehdller nyheter frin méanga orter, och var och en ldser det som
handlar om deras geografiska omrade. Aldre minniskor och de som bott linge pé orten ldser
langre tid &n andra.

Intresset och lisningen ar klart storst f6r lokalt innehall, annonser och familjenyheter. Minga
siger sig vara intresserade av sk tyngre innehall - politik, ekonomi, in- och utrikes - men inte
lika ménga ldser detta.

Lisarna ir kritiska till innehdllet i Virnamo Nyheter, vilket framfor allt framkommer i frigan
om varfor man vill upphéra med sin prenumeration. Medan svensken i allménhet dr tveksam
av ekonomiska skil tvekar virnamobefolkningen for att innehallet inte ar tillrdckligt bra.

Kritiken dr dock tvetydig: tre fjardedelar skulle sakna Varnamo Nyheter om den upphorde att
utges och en vildigt stor andel instdimmer i att tidningen har ett intressant innehall. Detta dr
kanske inte sa konstigt. Om tidningen skulle upphora finns inget mer eller mindre dagligt lo-
kalt alternativ. Vidare méste det vara svart att tycka att den tidning man valt att ha inte har ett
intressant innehall.

Lisarna saknar framfor allt det tyngre innehdllet, vill ha firre bilder och ldngre artiklar. Mer
ungdomsmaterial finns ocksé 6nskemal om. Lattare material efterfrigas inte i ngon storre
utstréckning.

Avslutmingsvis kan sigas att Varnamo Nyheters l4sare 1 Virmamo, Gislaved och Gnosjo
kommun ir tveksamma och kritiska till en tidning som de flesta trots allt har och laser regel-
bundet. Behovet av en lokal morgontidning ir dverordnat behoven av olika typer av innehall
och kvaliteten pd och utformningen av dessa.
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10.

11.

12.

13.

14,

15.

16.

Lennart Weibull (1984) Trender i massmedieanvindningen.

Bo Reimer (1985) Tidningslisning i sodra Halland.

Lennart Weibull (1985) Lisvanor fir svensk morgonpress 1979-1984.
Ingela Strid, Lennart Weibull (1985) Sport { medierna.

Lennart Weibull (1985) Masskommunikationen i Sverige. Nagra reflektioner om
laget 1985.

Karl Erik Rosengren, Bo Reimer (1985) Internaliserad kultur. Ett forskningsprogram
om virden, individer och massmedier.

Robert Burnett, Peter Esaiasson, Bo Reimer (1985) Milestones in Mass Communication
Research: Media Effects. A Review Essay.

Bo Reimer (1985) Values and the Choice of Measurement Technigue. The Rating and
Ranking of Postmaterialism.

Lennart Weibull (1986} Press, radio, TV och nya medier i Japan.

Nyhetsspridningen om mordet pd statsminister Olof Palme. En sammanstillning
av Statistiska Centralbyrans intervjuundersskning 2-4 mars 1986.

Rune Hedberg och Lennart Weibull (1986) Kassettidningslisning pd Gotland.
Lennart Weibull (1986) Massmediernas framtida utveckling.

Ronny Severinsson (1986) Tidningslining i Sodermanland.

Maria Elliot, Bo Reimer och Lennart Weibull (1986) Tidningslisning i Kalmar lin.
Lennart Weibull, Dagspresskollegiet (1986). Lisvanor 1986.

Bo Reimer och Karl Erik Rosengren (1986). Maps of Culture: Macro and Micro.
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17.

18.
19.

20.

21.

22.

23.

24,

25,

26.

27.

28.

29.

30.

3L

32

33.

34.

35.

36.

Maria Elliot (1986). Allminhetens syn pd massmediernas trovirdighet.

Lennart Weibull (1986} Tendenser i svensk dagstidningslisning.
Bo Reimer (1986) Social Space and the Sructuring of Communication Processes,

Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987) Actions and Reactions - the Nordic
Countries in Age of Satellite Broadcasting.

Lennart Weibull (1987} Massmediernas rickvidd 1985/86.

Ronny Severinsson (1987) Dagspressutveckiingen i Vistergitland.

Keith Roe (1987) The Swedish Moral Panic over Video 1980-84.

Bo Reimer (1987) Dagens Nyheter i vistra Sverige.

Ann-Marie Hellerstrém (1987} Lokal-TV- ett reellt alternativ till satellit-TV.
Ronny Severinsson (1987) Skaraborgspressens innehdll 1950-1985.

Ronny Severinsson (1987) Tidningslisning i Essunga, Gitene och Vara.

Karin Bjorkqvist (1988) Tidningslisning i Giistrikland - presentation av en
lisarundersikning.

Bo Reimer (1988) Reading Postmaterialism.

Lennart Weibull (1988) Publicistisk sed. Ett forskningsprogram om ett regelsystem
och dess betydelse for svensk journalistik.

Magnus Anshelm och Lennart Weibull (1988) Lisvanestudien 1986. Huvudresultat
och metodjamforelse.

Magnus Anshelm (1988) Sverige - nu - SOM 86 - en jamforelse av tvd undersdkningar.
Rutger Lindahl och Lennart Weibull (1988) Palme i amerikanska &gon. En studie av

den amerikanska pressens behandling av nyheten om mordet pa statsminister Olof
Palme 1986.

Magnus Anshelm (1988) Massmediernas rickvidd 1986/87 - en analys av
Mediebarometern.

Ingela Strid (1988) Svenska folkets intressen 1973-1982. En sekundérbearbetning av
Testologens métningar av intressen.

Anders Ohlsson och Keith Roe (1988) Mdtt pd miétning - En férundersékning av
fordelningsegenskaper och stabilitet hos linje- och ketegoribaserade matt.



37.

38.

39,

40.

41.

42,

43.

44,

45,

46.

47.

48.

49,

50.

52,

53.

54.

55.

56.

57.

Britt Bérjesson (1988) Brott och publicitet. Kriminaljournalistik och pressetik
under 1900-talet.

Lennart Weibull (1988) Rapport frdn kontaktresa HIl Uruguay 10-22 april 1988.

Gunilla Jarlbro (1988) En kvalitativ studie av hur minniskor upplever
tidningsinnehdll.

Monica Lofgren (1988) Kabel-TV i Giteborg.

Lennart Weibull (1988) Lokal-TV via kabel. Synen pé en ny kanal bland andra
medier.

Karin Bjérkqvist (1988) Tidningslisning i Viirmland. Presentation av en
lasarundersdkning fran varen 1977,

Keith Roe (1988} Adolescents’ VCR Use: How and Why.

Monika Djerf (1989) Finns det funktionsdimensioner i medieanvindningen? En
faktoranalys.

Karin Bjorkqvist (1989) Det politiska tidningsvalet.

Magnus Anshelm och Jan Strid (1989) Lisvanor och lisintressen.

Monika Djerf (1989) Massmedier och beslutsfattare: en litteraturstudie.

Britt Borjesson (1989) Pressens sjilvsanering. Ett regelsystems framvixt.
Magnus Anshelm (1989) Mediebarometern resultat fran 1988/99.

Lennart Weibull (1989) Rapport frin en andra kontaktresa till Uruguay. Om
massmedier, utbildning och forskning i social kommunikation samt Institudo
Communicacion y Desarrollo.

Monica Lofgren (1989) Nyhetstidningen 8 sidor - innehdll, spridning och lisning.

Keith Roe (1989) Notes on the Concept of Aggression and its (Mis) Use in Media
Research.

Charlotta Kratz (1989) Tidningslisning i Kalmar och pd Oland.

Catharina Kisch och Mikael Stoltz (1989) City 103 och dess lyssnare - en
undersokning om lyssnandet pd svenska arbetsgivarefireningens ndrradiostation i
Goteborg.

Karin Bjorkqvist (1990) Mediebarometern under dttiotalet.

Roger Wallis (1990) Music, music everywhere, and so much of it the same...
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58.

59.

60.

61.

Charlotta Lekvall och Patrik Vult von Steyern (1990) City 103 och tre livsstilar.

Margareta Melin (1990) Kommunaktuellt - studier av tidningens spridning och
abonnenternas lisvanor.

Maria Elliot (1990) Fértroendet for medierna.

Keith Roe (1990} Never Has so Much Been Written by so Many about so Few, or, Why
Youth Research? '

Arbetsrapporter frin Institutionen for journalistik och masskommunikation (1990 -
(Pris: 80 kr + moms och porto)

1.

10.

11.

12,

Ronny Severinsson (1990) Massmedier, allminhet och flyktingfrigor i Sverige och
5jobo. En fallstudie pa Sjobo.

Ronny Severinsson (1990) Tidningslisning i Norduviistra Skdne.

Charlotta Kratz (1990} Tidningsldsning i syddstra Skine. En presentation av en
lasarundersdkning.

Bo Reimer (1990) Kulturdiskussioner - Inligg i tre eviga debatter.

Charlotta Kratz (1990) Tidningslisning i Jonkiping. En presentation av en
lasarunderstkning.

Charlotta Kratz (1991) Verklighetsval och kapital. En studie av det ekonomiska och
det kulturella kapitalets betydelse for ldsningen av stockholmstidningar utanfor
Stockholm.

Deanna Hultman (1991) Dynamisk public relations. En explorativ studie av Public
Relations i fyra foretag.

Admassu Tassew (1991) Public service brondcasting concept and practice: a
preliminary overview of the ideals and some swedish experience.

Romny Severinsson (1991) Tidningsvanor § Gistrikland 1989. Presentation av en
lasarundersékning.

Lennart Weibull (1991) Publik och medier i samspel. En analys gjord for
MedieSverige 1991.

Monica Lofgren (1991) Massmediernas rickvidd 1979 - 1990.

Lennart Weibull (1991} Masskommunikation som dmnesomrdde. Ett forsok till
empirisk bestdimning.



13.

14.

15.

le.

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29,

Charlotta Kratz (1991) Tidningslisning i Sédra Halland 1990, jamforelser med
situationen 1984.

Margareta Melin (1991) Frin kulturteori till journalistkultur. En litteraturdversikt
over diskussionerna kring kulturbegreppet.

Charlotta Kratz (1991) Frin icke-lisare till allitare. Fyra ldsartyper i Stockholm
och i landsorten.

Kent Asp (1992) Partiskheten i Sveriges Radios och TV4:s nyhetsprogram under 1991
drs wvalrirelse.

Ronny Severinsson (1992) Med eller utan prenumeration i Eskilstuna och
Katrineholm. Presentation av en lasarundersdkning fran hosten 1990.

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1992} Mediebarometern 1979-1991.

Karin Bjbrkqvist Hellingwerf (1992) Dagspress och medievanor. En analys av
lasvanestudien 1991.

Lennart Weibull och Karl Erik Rosengren (1992) Swedes” view of the world. A
Descriptive Report from the First Two BALTICOM Surveys.

Monica Lofgren Nilsson (1992) Kvinnligt, manligt, journalistiskt - journalisters syn pd
nyhetsvirdering.

Monika Djerf-Pierre (1992} A Toaster With Pictures. The Evolution of American
Broadcasting 1921-1991.

Charlotta Kratz (1992) En friga om smak. Om stabila och rérliga gruppers kulturella
preferenser.

Thomas Ostberg (1992) Sportjournalistik - en analys av fyra dagstidningar
1961 - 1991.

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1993) Mediebarometern 1979 - 1992.

Carin Nilsson, Asa Widgren (1993) Videotex - massmedium eller ¢j? En litteratur-
studie och begreppsnalys.

Margareta Melin (1993) Var finns kvinnorna? En analys av manligt och kvinnligt i
kurslitteraturen vid Journalisthégskolan 1 Goteborg.

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1993) Lisvanestudiens mdtt pd lisvanor. En analys
av tvd matt matt pa lasvanor.

Gunilla Jarlbro (1993) HIV-gktuellt - En ldsarundersikning.



30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

40.

41.

42,

43.

44,

45.

Monica Lofgren Nilsson (1993) Klimat och kon - Journalisters bedomningar av
arbetsklimatet pd nyhetsredaktioner.

Bengt Carlsson, Inger Lindstedt, Lennart Weibull (1993) Studieresa #ll amerikanska
hdgskoleutbildningar i journalistik, medier och kommunikation - En personlig
reserapport.

Hakan Hvitfelt, Lennart Weibull (1993) Pendeln har svingt - En reserapport fran
Kina.

Ulf Wallin (1993) Den franska folkomristningen - En analys av rapporteringen om
den franska folkomrostningen om Maastrichtférdraget i svensk press, radio och TV
samt i évriga nordiska linders press.

Karin Bjérkqvist Hellingwerf (1994) Tidningslisning i Luled och Kiruna. Presenta-
tion av en lasarundersékning.

Tomas Andersson (1994) Jonkdpings-Posten och Smalandsposten - tvd smélindska
tidningsstrategier.

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1994) Mediebarometern 1979 - 1993.

Bengt Johansson (1994) Att studera massmediernas innehdll. En genomgang av
innehéllsstudier inom svensk forskning om journalistik, medier & kommunikation.

Maria Edstrém, Maria Jacobson (1994) Massmediernas enfaldiga
typer . Kvinnor och mén i mediebruset den 17 mars 1994.

Ingela Wadbring, Lennart Weibull (1994) Pd konsumenternas sida. En analys av hur
konsumentfragorna speglas i goteborgspressen.

Bo Reimer (1994) Kulturell identitet och massmedieanvindning pi Aland.

Olof Hultén, Carin Nilsson (1994) Det svenska TV-utbudet 1987 och 1993
Unders6kning av sindningstid och programkategorier.

Kent Asp (1994) Medieval 94'. Anf6rande vid Folkrérelsernas Medieforum
torsdagen den 20 oktober 1994 (framf6rt i urval). Forskningsprogrammet Journalistik
och demokrati - studier kring mediekvalitet.

Margareta Melin (1995) Can Women Become Cowboys? The Importance of Journalist
Education for the Professional Ideal Among Swedish Journalists.

Margareta Melin (1995) Female Educators and Male Craftsmen? The Professional
Ideals Among Swedish Journalists.

Ingela Wadbring (1995) Sista ordet dr inte sagt éin! - en analys av lirarnas syn pa
jamstélldhet vid journalistutbildningen i Géteborg.
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46.

47.

48.

49,

50.

51.

52.

53.

54.

55.

56.

57.

58.

59.

60).
6l.

62.

63.

Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1995) Tidningslisning i Giistrikland.
Gunilla Jarlbro (1995} Barn, ungdom och reklam.
Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1995) Mediebarometern 1979 - 1994.

Lennart Weibull (1995) Journalister om Journalisten. Redovisning av en
ldsarundersékning fran hosten 1994.

Kent Asp (1995) Kommersialiserade TV-nyheter - pd gott och ont. Tn jamforande
undersdkning av Rapport TV2 och Nyheterna TV4.

Monica Léfgren Nilsson (1995) )’Peﬂnskaften” Female Journalists in Sweden.

Gunilla Jarlbro (1995) Vildsbrott i svensk press. En jamforelse mellan dren 1983 och
1993,

Jakob Bjur och Jérgen Thornqvist (1995) Samma réster med nya ansikten. Fn studie av
Rapports innehalls-, form- och presentationsméssiga féréndring $ver en tiodrsperiod

med tyngdpunkt pd begriplighet.

Dino Viscovi {(1995) Med Loket mot framtiden. Om unga arbetarklassméin,
invandrare, EU och massmedier.

Ingela Wadbring (1995) Tidningslisaren - vem dr det? En analys av olika gruppers
tidningsanvindning.

Marina Ghersetti (1996) Jakten pd den forsvinnande publiken. Om bessk och
bestkare pd svenska biografer.

Kent Asp (1996) Sverigebilden i TV-nyheterna. En undersékning av Stockholms-
dominansen i Rapport (1986 - 1995} och Nyheterna (1991 - 1995).

Lennart Weibull (1996) Bio, film och samhille 1995. En analys av svenskarnas
biobesdk, filmpreferenser och syn pa film och samhalle.

Birgitte Christiansen (1996) IT-brug - en litteraturoversigt ud fra et humanistisk-
samfundvidenskabligt perspektiv.

Ylva Brune (1996} Vilberg i nyheterna - en kamp mellan  tolkningsmonster.
Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1996) Mediebarometern 1979 - 1995.

Ingela Wadbring (1996) Den journalistiska viigen - vadan och varthiin? En studie om
kvinnliga och manliga journaliststudenter i Géteborg.

Ylva Brune (1996) Svenskar, invandrare och flyktingar i rubrikerna.
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64.

65.

66.

67.

68.

69.

70..

71,

72.

73.

74.

75.

76.

77.

78.

79.

80.

81.

André Jansson (1996) TV-tittarna och det sociala rummet - En studie av den sociala
positionens betydelse {5r kanalpreferenser och sjalvuppfattning.

Bo Reimer (1996) Inte utan relevans - Om ungdomars anvéndning av massmedier.

Birgitte Christiansen (1996) IT-brug i hverdgslivet- en kvalitativ interview-
undersegelse om ti menneskers computer- og Internetbrug i privatsfiren.

Ebba Sundin (1997) Barn och massmedier - En forskningsoversikt.

Monica Léfgren Nilsson (1997) Hon och han i journalistutbildningen - Ett pedagogiskt
projekt.

Bertil Flodin (1997) Medborgarna och EU-informationen - En studie av instédllning,
aktivitet och kunskap hos svenska folket infér folkomrdstningen 1994

Maria Edstrém (1997) Kon och journalistik - att utvidga medieverkligheten. En
litteraturdéversikt

Larsike Larsson (1997) Forskningsoversikt - Kommunjournalistik.
Torsten Malmstrém och Lennart Weibull (1997) Sndstormen den 17 november 1995.

Anna Maria Andersson (1997) Vem dr den svenske journalisten? - En studie av
journalistkdren i yrkesliv och vardagsliv 1994 - 1995,

André Jansson (1997) Svensk dagstidningslisning i forindring. Resullat frdn Riks-
S50OM-studien 1996,

Britt-Marie Leivik Knowles (1997) Inter-organisatorisk kommunikation mellan
myndigheter och medier. Forskningsoversikt dver myndigheters och mediers inter-

aktion i samband med allvarliga samhillsstérningar.

André Jansson (1997) Sitt att se pd TV. En kvantitativ problematisering av den
selektiva TV-publiken.

Sigurd Hest och Ronny Severinsson (1997) Avisstrukturen i Norge og Sverige - 1960 til
1995. Arbeidsrapport nr. 1 fra prosjektet Norsk-svensk dagspresseutvickling.

Anders Lithner och Ingela Wadbring (1997) Ungdomars dagstidningslidsning.
André Jansson (1997) Tidningsvirden i morgon- och kuillspress.

Tomas Andersson Odén (1997) Pressen i Skaraborg. Tidningar och redaktorer frin
1793 och framit.

Magnus Andersson (1997) Populdrmusik: sdvil Wu-Tang Clan som Pat Bone.
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82.

83.

84.

85.

86.

87.

88.

89.

Birgitte Christiansen och Annika Bergstrém (1998) Tidningars symbol- & bruksvirde.
Kuvalitativa intervjuer med ndgra av Giteborgs-Postens & Hallands Nyheters
lisare.

Erik Fjellman och Jan Sjigren (1998) Nyhetslisning pd Internet - Svenska CNN frin
ett anvindarperspektiv,

Ronny Severinsson /red/ (1998) Lokalt innehdll i norska och svenska tidnignar.Fyra
redaktirer liser varandras tidningar.

Anna Maria Andersson, Birgitte Christiansen & KarinFogelberg (1998) Vad tycker
tittarna? En publikstudie av tvd underhillningsprogram.

André Jansson (1998) Dagstidningslisning 1997. En tabellrapport frin
Dagspresskollegiet.

Kent Asp (1988) Medierna och giftutslippet i Hallandsdsen.

Ronny Severinsson (1988) Marjasin i medierna. En innedllsanalys pd uppdrg av
Medieakademin.

Annika Bergstrom (1988) Tidningar, radio och TV i vistra Sméiland,
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