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Forord

Dagspresskollegiet &r ett forskningsprogram som grundfinan-
sieras av den svenska dagspressen. Programmets huvuduppgift
r att gbra &rliga studier av utvecklingen av l&svanor f&r
svenska dagstidningar.

Dessutom fdretar Dagspresskollegiet lokala l&sarundersdk-
ningar inom best&mda regioner. Dessa finansieras av lokala
dagstidningsftretag vad géller datainsamling, medan undersdk-
ningsledningen st&lls till férfogande genom programmet. Sedan
1981 har lokala studier genomfdrts i bl a Medelpad, Stock-
holm, sBdra Halland, Alingsés, Smdland, G&vle och Vérmland.

I slutet av 1987 kontaktades Dagspresskollegiet av tidningen
Ostra Smdland £f5r en lokal ldsarunders®kning i Kalmar och pa
Oland. I syfte att f& s& bra undersdkningsunderlag som mdj-
ligt kom projektet att omfatta 1200 personer i urvalet - och
omkring 750 svarade.

Projektet &r sdrskilt intressant eftersom en motsvarande
undersdkning, p& initiativ av tidningen Barometern i Kalmar,
genomférdes sd sent som 1985. Stora m&jligheter till j&m-
fdrelser finns, och fdrédndringar 6ver en tredrsperiod kan
pavisas.

Frégeformuldret omfattar 58 fragor - vilket ger drygt 400
mé&tpunkter per individ. Aven om projektet dirigenom blivit
nagot svArbehandlat och tidskrdvande ger det en rik kélla
till kunskep om tidningsmarknaden i Kalmar och pa Oland och
dess fordndring mellan 1985 och 1988.



Den rapport som fdreligger ger en &versikt av huvudresultaten
fran undersdkningen. Redovisningen géller bade den totala
lésarmarknaden med l&svanor och anskaffningssdtt samt ut-
nyttjande och beddmning av den lokala dagspressens innehdll.

Undersdkningen har planerats av en arbetsgrupp bestaende av
professor Lennart Weibull och forskningsassistent Charlotta
Kratz med undertecknad som undersdkningsansvarig. -Det prak-
tiska genomfdrandet av undersdkningen samt presentationen i
denna rapport har utfdrts av Charlotta Kratz. I kodningsar-
betet har &ven Ann Lundgvist och Monica Léfgren medverkat.

Goteborg i oktober 1989

Jan Strid
universitetslektor, unders®kningsansvarig
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1 INLEDNING

1.1 idni . . i Kal 14

I Kalmar kommun med omnejd ré&der ett konkurrensfdrhdllande
mellan tidningarna Barometern och {$istra Smé&land. Barometern
har en hushéllstdckning pd 78 procent i Kalmar kommun, under
det att Ostra Smaland ndr 25 procent av hushéllen varje dag.

P4 Oland &r situationen négot annorlunda, tredagarstidningen
Glandsbladet har ett hégre téckningstal &n Ostra Sm&land, och
Barometern ett férhadllandevis mindre &vertag.

Tabell 1 Tidningssituationen i Kalmarregionen 1987
(1985 ars situation i fetstil)

tidning Kalmar Mérbylénga Borgholm
Barometern 78 79 75 73 51 54
Ostra Smdland 25 25 25 24 23 19
Olandsbladet 1 .2 35 28 79 75
Dagens Nyheter (s&n) B 6 5 4 4 3
Expressen (vard) 18 17 14 14 13 12

(s6n) 23 21 22 21 17 15
Aftonbladet (vard) 6 6 4 4 4 3

(s6n) 9 7 7 6 5 4
Kv&llsposten (sdn) 5 4 5 4 3 2

kdlla: TS-boken 1985 och 1987

1.1.1 Undersdkningsomradet i f8rhdllande till l&net i stort

Barometern har en hushdllst&ckning p& 72 procent i Kalmar/
Nybro A-region (73 procent 1985), 6stra Sm&lands motsvarande
siffra &r 26 procent (25 procent 1985) och Olandsbladets 11
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(10 procent 1985)., Barometern har alltsd sin starkaste
position p& utgivningsorten, Ostra Smaland har déremot mer
jémn spridning. Olandsbladet l&ses i mycket liten utstré&ck-
ning utanfér Oland.

De tre lokaltidningarna har en sammanlagd hush&llst&éckning pa
104 procent i Kalmar, 135 procent i M&rbylanga och 153
procent i Borgholm. En allmén 6kning har skett sedan 1985.

Lagtdckningstidningen Ostra Smaland har en relativt stark
st&8llning i omré&det, och den totala hushdllstdckningen &r
h&g.

1.2 Tidni 1, 14 ] idni beddmni

Dagstidningsl&sningen i Kalmar och p& Oland kommer att
belysas i tre steg. Det f®rsta gdller vilken tidning man
véljer, det wvill sdga vilken av de tva konkurrerande lokal-
tidningarna man anser vara sin huvudtidning. Intressant &r
f6rstds ocksd i vilken utstrickning man tar del av den andra
tidningen. Orsakerna till valet, vilka egenskaper hos en
tidning man anser vara visentliga, belyses ocksé.

Det andra steget giller l&svanor, alltsé& vad ménniskor
verkligen tar del av i den tidning de valt, hur mycket tid de
dgnar At tidningsldsning och vilka typer av innehdll de
féredrar. Tidigare undersdkningar har visat att lokalmate-
rialet har stor betydelse, men i en konkurrenssituation som
den som rader i kalmarregionen kan &ven andra typer av
innehdll visa sig vésentliga. Intressanta &r ocksd jémfdrel-
ser mellan vad man siger sig tycka vara viktiga kvaliteter
hos en tidning och vad man sen verkligen tar del av.

Det tredje och sista steget géller bedtmningar av tidningar.

Hdr handlar det dels om vdrderingar av de enskilda lokala

tidningarna, dels om virderingar av tidningen som enskilt

medium, och som del av en stdrre mediavdrld. Trovdrdighets-
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fragor diskuteras, samt i vilken utstrdckning man tycker sig
finna felaktiga eller missvisande uppgifter i olika media.

Kontinuerligt gbdrs j&mférelser mellan dagens situation och
den som réadde 1985.

1.3 Rapportens uppliggning

Rapporten bygger p& en frageundersBkning, och huvuddelen av
det insamlade materialet redovisas h&r. I kapitel 2 beskrivs
det praktiska arbetet med datainsamlingen, urvalsfdrfarande
etc. Tillforlitlighetsfragan diskuteras.

Resultaten presenteras i kapitel 3-9. Uppléggningen f&ljer
det mdnster som skisserats ovan: i kapitel 3-5 diskuteras
tidningsval, i kapitel 6-7 ldsvanor och i kapitel 8 och 9
redovisas svarspersonernas beddmningar av massmedier i
allmanhet och lokaltidningar i synnerhet.

De enskilda kapitlen &r relativt kortfattade. Ett omfattande
tabellmaterial finns i en avslutande sektion i rapporten, och
kapiteltexten avser fr3mst att lyfta fram de viktigaste
resultaten i varje avsnitt. Tabellmaterialet ger naturligtvis
md&jlighet till ytterligare girstudier.



2 UNDERSORNINGSUPPLAGGNING

2.1 Undersdkningsomréden

I undersdkningen ingadr de tva &blandskommunerna Borgholm och
Mdrbylénga, och Kalmar. Befolkningen har ndgot olika struktur
i de tre kommunerna, andelen &ldre &r hogst i Borgholm, d&r
ocksd andelen f8rvirvsarbetande kvinnor &r l&agst. I nedan-
st8ende tabell har virdena f£&6r de tvd 6landskommunerna
ridknats samman under rubriken "Oland". Aven i det f&ljande
(samt i tabellmaterialet) kommer ocksa vidrdena £0r Borgholm
och M8rbylédnga att r&knas samman.

Tabell 4 Befolkningsstatistik Borgholm, Kalmar och M&rby-

langa
befolknings-
struktur Kalmar O©Oland Borgholm M&rbylénga
folkméngd 55 24 11 13
(tusental)
antal innevanare
(procent)
0-19 24 26 24 28
20-64 58 53 52 53
65— 18 21 24 18
andel férvérvs;
arbetande
(procent)
totalt 83 83 B0 85
kvinnor Bl 17 74 80

kdlla: Arsbok f6r Sveriges kommuner, 1987



1985 anvédndes ett stdrre urvalsomrdde, dir &ven Nybro,
Torsds, Emmaboda, H&gsby, M&nsterds och Oskarshamn ingick.
Det innebdr att totalsiffrorna i de bada undersdkningarna
baseras p& olika omrdden, -och de bdr inte &r j&mfdras.
Omradesvisa jémférelser kan diremot gdras &ver tid.

2.2 Datainsamlingen och frdgeformuliret

Dagspresskollegiets undersdkningar genomférs traditionellt
med postenkdter. Detta f&rfarande &r alltsd mer eller mindre
ett villkor f&ér att resultaten skall kunna j&mféras med
tidigare studier.

Eftersom ett av huvudsyftena med fdreliggande undersdkning &r
en jémférelse med den studie som genomfdrdes i Kalmar med
omnejd 1985, &r frégeutformningen i stora stycken &r identisk
med den da aktuella. De tilldgg och revideringar som gjorts
har varit i syfte att spegla Ostra Smdlands specifika
innehé&llsprofil. I 8vrigt har formuldret utformats pé
grundval av erfarenheter fréan tidigare undersdkningar.

Formuldret bestdr av 58 frédgor om bland annat l#&svanor,
l&spreferenser och prenumerationsvanor, de allra flesta med
bundna svarsalternativ. Oppna svar har dock ansetts l&mp-
ligast vid frégor som berdr till exempel vidrderingar av
specifika innehdllstyper. Ett antal fradgor kartlédgger
svarspersonernas bakgrund, med avseende pd k&n, 4lder,
utbildning, inkomst och partipreferenser etc. Detta m&jliggdr
analys av strukturer i ménniskors f®8rhdllningss#tt till
dagspress och massmedia i allménhet, och hdr till den lokala
morgontidningen i synnerhet.

2.2 Urval

Inom undersdkningsomrddet drogs ett obundet slumpméssigt
urval, i &ldrarna 15 till 75 &r. Urvalshanteringen genom-
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férdes av l&nsstyrelsen i Kalmar 1l&n, och baserades pa
befolkningsregistret. Totalt bestar urvalet av 1200 personer,
varav 860 Kalmar kommun, och 340 pd& OGland (Borgholm 148,
M6rbylénga 192).

2.3 Genpomfdrandet

Frageformuldret skickades ut torsdagen den 24 mars 1988. En
vecka senare fick samtliga ett péminnelsebrev, och ytter-
ligare tvd veckor senare skickades ett nytt formuldr, med
f6ljebrev, till dem som #&nnu inte svarat. Andelen svarande
var d& 42.6 procent. Den 21 april sindes ett nytt paminnelse-
brev till dem som fortfarande inte svarat, svarsfrekvensen
uppgick‘nu till 53.3 procent. En genomgéng visade att &6l&n-
ningarna svarat i betydligt mindre utstréckning &n de bosatta
i Kalmar kommun, varfdr ett s#rskilt utskick, med_nytt for-
muldr, gjordes till de &l&nningar som inte besvarat enkdten i
bérjan av maj manad.

I samband med dessa tvd sista utskick inleddes ocksd de
telefonpéminnelser vi annonserat brevledes. Eftersom svars-
frekvensen hela tiden 1l4g i underkant gentemot tidigare
genomfdrda undersdkningar fortsattes dessa till den sista
veckan i juni. Inflédet var stabilt, men légt. Den 25 juni
var procentandelen svar 64.9 procent, och detta &r den
slutliga andelen svarande.

61 personer har av olika anledningar definierats bort. Att
minniskor avlidit, rest bort eller flyttat fick vi ofta
kunskap om genom telefonsamtal med &vriga familjemedlemmar.
Det var frdmst detta syfte, att ge mdjlighet att definiera
bort personer, som telefonpdringningarna fick tj&na. D&rfdr
tillldts de ocksd att utstréckas i tiden. Det omrdde som har
ligst svarsfrekvens (Kalmar kommuns s&ddra delar) &r ocksd det
dir det varit svarast att lokalisera personer med hjdlp av
telefonkatalog och nummerupplysning, och, i de fall d& detta
lyckats, att nd dem per telefon.
6



Tabell 2 Undersdkningens genomfSrande, och svarsfrekvens
vid olika tidpunkter

24 mars formuléren skickas ut

30 mars férsta paminnelsen skickas ut
svarsfrekvens: 39.2%

14 april nytt formuldr till dem som &nnu inte svarat
svarsfrekvens: 42.6% '

21 april paminnelsebrev, f&rvarning om telefonpdminnelser,
till dem som &nnu inte svarat
svarsfrekvens: 53.3%

4 maj nytt formullr till &l&nningar som Hnnu inte svarat
svarsfrekvens: 60.2% (Oland 49%)

t.o.m.
25 juni telefonpaminnelser

Som jé&mforelse kan n&mnas att Kalmar-undersdkningen 1985
efter tvé veckors arbete uppndtt en svarsfrekvens pd 48
procent, efter tre veckor 54 procent och efter tvd ménaders
fédltarbete en slutlig svarsfrekvens p& 72 procent. 1985
arbetade man &ven med telefonintervjuer fbr att h&ja svars-
frekvensen. Vi har valt bort detta alternativ eftersom
frageformuldret var s& omfattande att det skulle varit svirt
att erhadlla hdg jamférbarhet i svaren.

2.4 Svarsfrekvens och bortfall, bortfallsanalys

Den totala genomsnittliga svarsfrekvensen uppgick till 65
procent. Tidigare unders®kningar av liknande typ uppvisar
nagot hégre siffror (Kalmar 1985 72 procent, Géstrikland 1986
74 procent, Vdrmland 1987 70 procent), och det finns inte
ndgot sjdlvklart sk&l till varfdr svarsfrekvensen blivit
ligre i Kalmar, men det 8r en allmén trend att det blir allt
svdrare att uppnd hdg svarsfrekvens. |
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Tabell 3 Svarsfrekvens

procent procent procent
totalt andel Kalmar andel Oland andel

ursprungligt urval 1200 860 340

bortdefinierade:

dbdda, langvarigt
sjuka, ej svensk-

talande 24 2 19 2 5 1
avflyttade, lang-

varigt bortresta 37 3 29 3 8 2
totalt 61 5 48 6 13 4
nettourval 1139 812 327

ej svar 463 302 105
godkidnda svar 737 65 510 63 222 68

Fem av de inkomna svaren kunde inte identifieras med avseende
pd bostadsort, eftersom respondenterna avlédgsnat formuldrets
omslagssida, och di&rmed ocksd identitetsmarkeringen. Att
mdrka &r ocksd att svarsfrekvensen inom de olika omrédena
varierar kraftigt, vissa av Kalmars kransorter #r till
exempel l&4gt representerade, och detta sdnker Kalmars
snittsiffra. Detta bidrar ocksd till att Oland till slut fick
en hégre svarsfrekvens #n Kalmar, &ven om huvudanledningen &r
det extraarbete som lades ner p& Oland ganska tidigt i
insamlingsarbetet.

Siffrorna £6r avflyttade &r genomgdende hégre &n de f&r ddda,
sjuka etc. Det finns anledning att tro att ytterligare
individer borde kunnat f&ras till denna senare kategori
(upprepade fdrstk att nd dem per telefon har varit fruktléosa,
somliga har televerket inga upplysningar om). I Orvestounder-
s6kningarna tillémpas en metod som innebdr att varannan av de
icke antréffbara personerna definieras bort, och ett sédant
férfarande hade naturligtvis givit en hogre svarsfrekvens (en
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omr&kning ger ett resultat av 81 procent).

38.6 procent (463 individer) av totalurvalet har inte svarat,
och i denna grupp ingdr sdvil ménniskor vilka uttryckligen
sagt sig vara ovilliga att deltaga i unders®kningen, som
sddana som vi inte pd ndgot sitt varit i kontakt med.

Tabell 4 Svarspopulationens struktur, med avseende pd k&n
och dlder (procent)

totalt Kalmar Oland
man 47.3 48.6 44.1
kvinnor 51.9 50.4 55.4
15-29 26.8 27.9 24.3
30-49 35.6 34.7 37.8
50- 37.6 37.5 37.8
antal svarspersoner 732 510 222

2.4.3 Internt bortfall

Bortfall kan ocks& f8rekomma inom ett formuldr - delar av
eller hela frédgor har l&mnats obesvarade. Anledningarna till
detta kan vara manga, som tidsbrist eller svarigheter att
férstd frégestdllningen. Det kan ocksd vara sd att man
uppfattar frdgan som irrelevant eller ointressant, och det &r
ju i sd fall ett resultat av vikt i sig. Vi har dock ingen
m&jlighet att avgbra vad som varit orsaken, tidigare forsk-
ning pekar mot mdjligheter som att minniskor med l&g
mediekonsumtion f&rstds inte heller #r intresserade av under-
sdkningar kring massmedier, och att &ldre oftare &n yngre
finner det besvdrligt att fylla i formulé&r.

Eftersom undersdkningen initierats av Ostra Smdland bir
formuléret spar av just den tidningens innehdllskategorier,

9



m&jligen 1 en grad som gjort trogna Barometernldsare mindre
bendgna att svara. Detta kan ocksd, vid sidan av det faktum
att tidningen har en relativt sett mindre l&sekrets &n
Barometern, vara anledningen till att de frégor i vért
formuldr som pa olika s#tt s3rskilt behandlar Ostra Smalands
innehdll genomgédende har en l#gre svarsfrekvens &n de &vriga
frdgorna. Andelen svar pd& dessa frdgor motsvarar, rimligt
nog, i stort den andel som siger sig l&sa Ostra Smdland minst
tvd ganger i veckan.

Det interna bortfallet har réknats bort wvid tabellberdk-

ningarna, och i tabellerna framgédr hur ménga personer som
bildar underlag f&r procentsatserna.
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3 DAGSTIDNINGSMARKNADEN I KALMARREGIONEN

Lokaltidningarnas sammanlagda hush&llstéckning &r hdg i
undersdkningsomrddet, i samtliga tre kommuner &ver 100
procent. Upplagestatistiken frén TS s#ger dock ingenting om
tidningslésningens omfattning, och ger inte heller informa-

tion om hur stor andel av hushdllen som léser eller prenume-
rerar pad fler tidningar &n en.

F8ljande sju kapitel belyser tidningslésning, prenumerations-
vanor och medievdrderingar i Kalmar, Mdrbyldnga och Borgholm.

Olandskommunerna behandlas tillsammans, under rubriken
"Gland”.

Tabellh&nvisningar ges i parenteser, och tabellerna &terfinns
i en avslutande sektion i rapporten.

Andelen svarspersoner som l&ser en morgontidning minst en
géng per vecka #r 97 procent (tabell 1). 1985 var andelen 99
procent. Motsvarande siffra f6r daglig l&sning 8r 83 procent

idag, vilket &r en minskning med tvd procentenheter sedan
1985,

I riket som helhet &r siffrorna ligre, 92 procent ldser en
morgontidning minst en gang per vecka, och 72 procent
dagligen. I rikssiffrorna ingdr storstadsregionerna, dir
lésningen allmdnt ¥r ldgre &n i riket i ®&vrigt. I Gdtaland
utom Goteborg och Malmd ligger den dagliga l#sningen p& 73

procent, och 93 procent l&dser en tidning minst en géng per
vecka.
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Lokalpressen star f&r den allt dverskuggande delen av
morgontidningsl&sandet. Vare sig storstadsmorgonpress (som
ingdr i kategorien morgontidningar) eller kvdllspress
paverkar siffrorna i namnviard grad.

3.2 Skillpnader per omrade, k&én, &lder och utbildning

Lédsningen &r l&gre pd& Oland &n i Kalmar (tabell 2), och
ligger i nivd med rikssnittet. Skillnaderna planas ut négot,
stérst &r differensen fo6r daglig lésning, minst &r den bland
ldsningen nagon gang per vecka.

M&n l&ser ndgot mer &n kvinnor (tabell 3), men &ven h&r sker
en utjdmning enligt ovan skisserat mdnster.

Lésningen &kar kraftigt med &lder, och minskar ndgot med
utbildning. Avvikelserna &r stdrst f£6r den dagliga l&dsningen
av lokal- och kv#llspress, didr yngre och vdlutbildade visar
légre siffror.

I riket som helhet l&dser ungefdr .55 procent i aldersgruppen
15-29 morgontidningar varje dag, och det &r 18 procenten-
heter l&gre &n i kalmarregionen.

3.3 Sammanfattning
I jé@mtdrelse med siffror for Gdtaland, med storstéderna
bortrdknade, #r l&sningen h#ég i Kalmar, och ligger pd en

genomsnittlig nivd pad Oland.

De grupper som avviker gbr det i mindre grad i undersBknings-
omrddet &n i riket som helhet,
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4 TIDNINGLASNING

4.1 Jimférelser ortsvis

4.1.1 Lokaltidningar

Den dagliga l&dsningen av Barometern och Ostra Sm&land ligger
1988 pd samma nivder som 1985 - 70 procent f£&r Barometern och
28 procent f&r Ostra Smadland i undersdkningsomrddet som
helhet (tabell 5). (Att unders®kningsomrédet &r mindre i 1988
&rs studie har viss betydelse fo6r siffrorna.) Den sporadiska
ldsningen (definierad som att l&sa né&gon tidning 1-4 génger
per vecka) har 6kat fér bada tidningarna, 88 procent léser
Barometern minst en g&ng per vecka 1988, mot 83 procent 1985.
F6r Ostra Smé&land &r motsvarande siffror 59 respektive 50
procent.

Fordndringar har skett inom de omrdden (Kalmar och 8land) som
ingdr i undersdkningen (tabell 6). Ostra SmAland har 8kat fy-
ra procentenheter i Kalmar, och tvd p& O0land, under det att
Barometern ligger p& tidigare nivd i Kalmar, men har minskat

fréan 70 procent till 56 procent pa Oland bland de regelbundna
l&sarna.

4.1.2 Storstadspress

L&sningen av Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet ligger pa

samma niva som 1985, runt 3 procent daglig l&sning. En &kning

av den sporadiska l&dsningen har skett #ven h&r, kanske i form

av 8kad arbetsplatsldsning. Dagens Nyheter l&ses négon géng i

veckan av 20 procent, mot 15 procent 1985, Svenska Dagbladet

har 6kat frén 8 procent till 12 procent. Sydsvenska Dagbladet
13



visar ingen f®8r&ndring.
Inga markanta skillnader finns mellan omrddena, f&rutom en
viss 8vervikt f6r l&sandet av Dagens Nyheter i Kalmar.

4.1.3 Kvdllstidningsldsning

Totalt har l&sningen av kvdllstidningar &kat, 57 procent
léser Expressen ndgon gdng i veckan mot 48 procent 1985, och
25 procent Aftonbladet, vars andel var 23 procent 1985. Mest
markant &kar den sporadiska l&sningen p3 Oland, d&r 62
procent ldser Expressen och 23 procent Aftonbladet minst
nagon géng i veckan. Motsvarande siffror var 1985 47 respek-
tive 14 procent. I Kalmar &r l&sningen mer stabil, vardera
tidningen visar en &kning med ungefdr 5 procentenheter.

4.1.4 Dubbelldsning

1985 l&ste 10 procent dagligen bAde Barometern och Ostra
Smé&land. Idag &r siffran ungefdr 12 procent (tabell 7).
Omré&desvis har en 8kning skett i Kalmar, och en minskning,
vilken kan ses som ett resultat av Barometerns allménna
nedgéang, pa Oland. Dubbelldsningen var 1985 hégre pa Oland &n
i Kalmar, nu &r férhdllandet det omvinda.

De tvd tidningarnas ldsare i Kalmar tar del av den andra
tidningen i samma utstrdckning nu som 1985. H&lften av Ostra
Smélands ldsare léser &ven Barometern, och ungefdr 16 procent
av Barometerns l&sare l#ser Ostra Smdland. P4 Oland tar Ostra
Smédlands l&sare del av Barometern i mindre utstrdckning &n
tidigare (44 procent 1985 mot 33 procent 1987), 15 procent av
Barometerns lésare ldser Ostra Smidland dagligen, vilket &r en
minskning med 2 procentenheter jaEmfért med 1985.
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4.2 Tidningsval i olika grupper

Resultaten visar en viss nedgang av den allméinna morgontid-
ningsl&sningen, och detta fr&imst bland ungdomar (14-29),
kvinnor och htgutbildade (tabell 8),. Kvdllstidningsl&dsandet
har ddremot 6kat bland kvinnor, légutbildade och &ldre.

I dvrigt visar resultaten stora likheter med tidigare
undersdkningar, l&sandet 8kar med dlder, och sjunker négot

med utbildning. Det senare giller frémst lokaltidningsl&san-
det.

Lésandet av Barometern och Ostra Smaland f&ljer i stort ovan
skisserade mdnster, med ett par undantag. Ostra Sm&lands
andel unga lésare &r relativt sett stdrre &n Barometerns, och
dess minskning med utbildning oj&mn, &ven om &vervikten f&r
lidgutbildade &r markant.

Bada tidningarna har sedan 1985 8kat sina andelar lagutbil-
dade, Barometern har minskat bland de hégutbildade och Ostra
Smaland har &kat. Barometern har tappat bland de yngsta och
Skat i den &ldsta &ldersgruppen, och dirmed &kat gapet fran 8
procentenheter till 23. Fér Ostra Smé&land har gapet &kat fran
9 till 13 procentenheter.

4.3 Sondagsl&sning

Nérmare tre av fyra l&ser ndgon typ av dagstidning om
sbndagarna, n#dr ingen av de lokala tidningarna i omradet
kommer ut (tabell 9). '

Valen av tidning f&ljer i stort monstren fr&n 1985. Det
innebdr att en majoritet l#ser antingen Expressen eller

Aftonbladet, dven om férhdllandet dem inbSrdes f&r&ndrats
négot.
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I stort fdredrar Ostra SmaAlands l&sare Aftonbladet och Dagens
Nyheter i hdgre grad &n Barometerns, och de l&ser ocksd i
ndgot mindre utstrickning tidningar frén tidigare i veckan.
Sett mot utbildning visar det sig att l&sare av Ostra Smiland
med hég utbildning viljer Dagens Nyheter och de lagutbildade
Rftonbladet (tabell 9b).

Expressen har genomgiende en starkare stdllning &n Afton-
bladet bland Barometerns l&sare.

sdndagslisningen &r ndgot ligre paé Oland &n i Kalmar,
storstadstidningarna har en mindre andel och man l&ser
tidningsnummer fradn veckan innan i hdgre utstrdckning {(tabell
10}).

Bland mi#n &r sbndagslidsningen hégre &n bland kvinnor, och
framst giller detta kvdllstidningsalternativen. L#sningen
avtar med alder. Aldre, liksom kvinnor (och 6l&nningar),
liser oftare nadgon tidning fran tidigare i veckan (tabell
11).

Expressens andel minskar markant med stigande alder, och
Aftonbladet &kar ndgot. Aftonbladet minskar med 10 procent-
andelar i gapet mellan lig- och hogutbildade.

Under tredrsperioden har Expressen dkat bland Ostra Smalands
lisare, fdrutom i gruppen med h&g utbildning, och Aftonbladet
har minskat. Bland Barometerns lisare har Expressen minskat
markant, i gruppen av hdgutbildade med hela 23 procentenhe-
ter.

Kvéllstidningslésninéen p& sodndagar har Skat pd Oland och
minskat ndgot i Kalmar, man l&ser ocksd tidningar fran
tidigare i veckan i n&got mindre utstrdckning pa 6land 1988
jimfdrt med 1985. '

Stockholmstidningarna har en starkare stdllning i Kalmar é&n
pé& Oland, och det hade de &dven 1985.
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Aftonbladet har minskat bland mén och i den yngsta &lders-
gruppen, och Expressen har Okat i motsvarande grad i samma
grupper. :

4.4  sammanfattping

Den storsta fOrdndring som skett sedan 1985 &r Barometerns
nedgdng p& Oland, den dagliga l&sningen har sjunkit fré&n 70
till 56 procent. Bstra Sméland har 8kat ndgot saval i Kalmar
som pd Oland.

Kvéllstidningslésningen har allmént &kat ndgot, knappt 60
procent l&ser Expressen ndgon géng i veckan.

Den icke regelbundna lédsningen av lokal- storstads- och
kvdllspress har ®kat. Vvar femte person léser Dagens Nyheter
nagon dag i veckan.

Dubbell&sningen Barometern - Ostra Smidland har &kat i Kalmar
och minskat p& Oland.

Om sbndagarna viljer Barometerns l&sare i Princip Expressen,

under det att Ostra Smélands vdljer Aftonbladet (légutbil-
dade) eller Dagens Nyheter (htgutbildade).
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5 TILLGANG TILL TIDNINGAR

I foljande kapitel beskrivs prenumerationsm&nstren i under-
stkningsomrddet, med tonvikt pd skillnader mellan &ldersgrup-
per, inkomstintervall etc. ‘

5.1 Tillgdng genom hushé&llsprenumeration

1985 1&g andelen prenumeranter i Kalmar 11 procentenheter
6ver rikssnittet. Idag #r situationen négot annorlunda. 88
procent prenumererar pd nagon tidning (tabell 12), vilket &r
3 procentandelar ldgre &n 1985 och 10 procent h&gre &n
riksgenomsnittet 1987. I V&rmland var siffran 1987 90
procent.

Det finns markanta skillnader mellan Kalmar och Oland (tabell
13). Andelen prenumeranter pa endast en tidning 8r avsevédrt
ldgre pad Oland, och har sjunkit med nio procentenheter sett
mot 1985 4rs resultat. 1985 prenumererade 54 procent pd en
tidning, och 36 procent pad tva eller fler. Idag 8r motsva-
rande siffror 45 respektive 39 procent. Andelen prenumeranter
pd fler tidningar &n en har alltsd ®kat, och &r hégre pé
Oland &n i Kalmar.

I Kalmar &r situationen ofdré&ndrad, och att andelen prenume-
ranter i omradet som helhet sjunkit beror dels pa fOré&nd-
ringar p& 8land, dels pdverkas resultaten av att 1985 &rs
resultat baserades pd ett st&rre omrade.

De faktorer som fré&mst medfdr avvikelse frén genomsnittet &r

hur mdnga personer som bor i hushdllet, samt &lder. Alders-

gruppen 14-29 &r prenumererar i mindre grad &n andra, och

endast 67 procent av enpersonshushdllen prenumererar pa
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nagon tidning. Prenumerationsbensigenheten 6kar med inkomst
och boendetid pd orten (tabell 14). Dubbelprenumeration &r

vanligast bland de &ldsta, i de stérsta familjerna och i de
hégsta inkomstgrupperna.

Vid en jimférelse av skillnaderna mellan de olika katego-
rierna, utan h&nsyn till faktiska tal, 1985 och 1988 visar
det sig att hog &lder och h&g utbildning var en viktigare
faktor f6r den totala prenumerationen 1985, och att hushdlls-
inkomst, och i ndgon m&n boendetid, blivit allt viktigare.
Den h&gsta inkomstgruppen ligger kvar pd samma nivd som 1985,
men de tva ligre, och framfdrallt den ligsta, har minskat
sina andelar. Fortfarande prenumererar mellaninkomstgruppen i
légst grad. 1985 lag den ligsta och den hégsta inkomstgruppen

p4 samma nivd (94 procent), nu har ett gap pd 7 procentan-
delar bildats.

Den allmé@nna trenden sedan 1985 &r att andelen flertidnings-
prenumeranter &kar i1 samtliga grupper (med ett undantag-
andelen nyinflyttade med fler &n en tidning &r stabil). Mest
(10 procentandelar vardera) &kar flertidningsprenumererandet
i hushédll med tre personer och fler, samt bland dem som bott
pa& orten 6-10 &r.

5.2 vill idni 513 2

Totalt prenumererar 70 procent i undersdkningsomrddet pa
Barometern, 22 procent p& Ostra Smadland och 13 procent pé
Olandsbladet (tabell 15). N&gon jémférelse med 1985 Aars

resultat kan inte gbras eftersom undersdkningsomrddena har sd
olika karaktér.

Omrédesvis &r fdrdndringar ddremot mdjliga att kontrollera,
och de &r mirkbara. I Kalmar &r l&get ofrdndrat, under det
att Barometern tappat B8 procentenheter, Ostra Smdland 8kat en
och Olandsbladet 5 p& Oland. Totalsiffrorna £8r prenumera-
tioner har sjunkit med fyra procentenheter sadvdl i Kalmar som
pé& Oland.
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F8r storstadsmorgonpressen har endast en fordndring skett-
Svenska Dagbladets andel prenumeranter har halverats och
sjunkit fr&n fyra procentandelar till tva (tabell 15,16).

5.2.1 Overt#dckning - prenumerationskombinationer

I Kalmar prenumererar sju procent p& sdvdl Barometern som
Ostra Smdland (tabell 17). Det #r ungef&r h&lften av den
andel som siger sig l&sa badda tidningarna varje dag. P& Oland
ir andelen dubbelprenumeranter och dagliga l&sare av bada
tidningarna lika stora - &tta procentandelar. Siffrorna
ligger pé& samma nivder som 1985 &rs, med undantag f&r Baro-
meterns vikande prenumerantstam pd Oland. Den visar sig i
ligre andel prenumerationer p& Barometern, men paverkar inte
andelen dubbelprenumeranter Barometern - Ostra Smaland.
(Intressant #r hur l&sningen av Barometern, och dérmed ocksé
dubbell&sningen Barometern/Ostra Smidland minskat p& Oland,
under det att brenumerationerna dr mer stabila.) Kombina-
tionen av prenumeration pA s&vidl Barometern som Olandsbladet
&r vanligare nu &n 1985, men andelen som enbart har Barome-
tern minskar. H&lften av Ostra Smdlands prenumeranter péa
O0land prenumererar &ven p& Olandsbladet, men drygt dubbelt s&
mdnga vdljer att ldsa enbart Olandsbladet. (H&r saknas
jédmférelsematerial fran 1985.)

Nedanstdende tabld visar grovt avvikelserna frén det genom-

snittliga prenumerationsmdnstret, en positiv avvikelse £or
vardera tidningen illustreras med "B" respektive "0S".
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1988

kén dlder utbildning  hushéllsinkomst
ort mdn kv 14-29 30-49 50-75 1&g medel h8g 1&g medel hdég
Kalmar 0s B 6s ©Os B
Oland Os os B 0s 6s B Os B
1985

k&n élder utbildning  hushdllsinkomst
ort mén kv 14-29 30-49 50-75 1&g medel hog lag medel hég
Kalmar Os B 0s
Oland 08 B os fs B 0s ©s B

Sedan 1985 har,

11 till 13. Det inneb&r att tidningarnas *“profiler" blivit
ndgot mer accentuerade.

f6r det f&6rsta, antalet avvikelser &kat frén

(Prenumerationsmdnstret &r snarare
heterogent &n homogent.) Vardera tidningen har fatt en ny
avvikelse, vilket innebdr att Ostra Smdland nu har 8vervikt i
8 av grupperna, och Barometern i 5. Den mest anmérkningsvérda
f6rindringen har skett i den yngsta &ldersgruppen, dir Ystra
Smaland brutit in, och tr#éngt undan den tidigare Barometern-
dominansen p& Oland. Barometern har diremot lagt beslag pé&
aldersgruppen 30-49 &r, men férlorat sin position bland de
hégutbildade. Vidare framgdr Barometerns starka stdllning
bland h&ginkomsttagare, och Ostra Smdlands bland Hldre,
lagutbildade och ldginkomsttagare.
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5.3 Avslutade prenumerationer

I 1985 Ars studie (med ett st®rre urval) redovisas att 50
personer slutat prenumerera p& nagon tidning utan att ta
ndgon ny prenumeration. H#r #r antalet 39 (tabell 19). Det
vanligaste skilet var att man &ndd har tillgdng till en
lokaltidning p& arbetet eller i skolan, né#st vanligast att
det var svart att f&4 pengarna att rdcka &ven till en tid-
ningsprenumeration. 13 procent anger att de fé&r den lokala
information de behdver genom lokalradion. Problem med distri-
butionen, som var ett relativt vanligt sk&l 1985, anges av 3
procent, mot 19 procent 1985.

En j&mférelse tidningarnas f6re detta prenumeranter emellan
ladter sig inte girna gdras, med tanke pd det mycket laga
antalet svarspersoner f&r Ostra Sméland del (6) (tabell 20-
21).

Bland dem som upphrt prenumerera men fortfarande prenumere-
rar p& nagon tidning &r flyttning det vanligaste skélet,
f51jt av missndje med annonser, kostnadsskdl och tidsbrist
(tabell 22).

Missn&jet ser dock en smula olika ut f6r Barometerns och
Ostra Smadlands f&rlorade lésare (tabell 23). Det mest
idgonfallande &r de 42 procent som anser att Ostra Smélands
annonsmarknad var f8r liten, och missnéje med tidningens
politiska linje &r det mest frekvent angivna skilet (23
procent) f&r Barometern. Situationen var densamma 1985.

Funderingar &ver framtida for&ndringar av prenumerationer &r
vanligare 1988 &n de var 1985. 28 procent funderar ibland
eller ofta Bver att ta ytterligare en prenumeration, 11l
procent gjorde s& 1985, Framftrallt gdller detta personer som
nu enbart prenumererar pad antingen Barometern eller Ostra
smdland. En dkning av funderingar kring att upphbra med sin
prenumeration har skett bland Barometerns en-tidningsprenu-
meranter. Bland dem som prenumererar pd fler tidningar &n en
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ligger siffrorna kvar p& 1985 &rs niva.

5.4 Tillgang bland icke-prenumeranter

De tvaé vanligaste s#tten att f4 tillgdng till en tidning om
man saknar egen prenumeration &r, liksom det var 1985, att
antingen ldsa den p& arbetet eller i skolan, eller att kdpa
16snummer. Bada dessa sdtt #r vanligare pd Oland &n i Kalmar,
och &ven detta #r ett mdnster som stdr sig sedan 1985.
Arbetsplatstillgdng anges dock i h8gre utstr&ckning av
hégutbildade idag &n 1985, och l&snummerkdpandet har &kat
bland de yngre.

5.5 Dagstidningstillgdng pd arbetsplatser och i skolor

Ndrmare tva tredjedelar av svarspersonerna i Kalmar,  och
drygt h&lften pd Gland, har tillgéng till ndgon lokaltidning
pé& arbetet eller i skolan. I bada omrddena har ungefdr var
fjédrde tillgang till négon storstadstidning. Detta motsvarar
i stort forhallandena 1985. D& resultaten fran 1985 baseras
pd ett st8rre omrdde och de orter som nu saknas lag mycket
under snittet, och d&rmed drar ner siffrorna, &r négon
jémfdrelse gruppvis inte m&jlig, tydligt &r dock att till-
gdngen &8r stdrst bland kvinnor, de yngsta, och bland de
medel- och hégutbildade.

5.6 Sammanfattning

88 procent av svarspersonerna sdger sig prenumerera pad en
eller flera dagstidningar. I Kalmar &r situationen oftri#ndrad
sedan 1985, pd Oland har dubbelprenumerationen &kat, och
prenumerationen pad endast en tidning minskat.
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Inkomstnivd pdverkar prenumerationsbendgenheten i hdgre grad
idag &n 1985. Andelen prenumeranter i l&g- och mellaninkomst-
grupperna minskar. Ett gap p& 7 procentandelar mellan hdégsta
och l&gsta inkomstgrupp har bildats, den skillnaden existe-
rade inte 1985.

70 procent i undersdkningsomrddet prenumererar pa Barometern,
22 procent pd Ostra Smdland och 13 pd Olandsbladet (p& Oland
prenumererar 37 procent pa Olandsbladet).

Bstra Smadland dominerar framférallt bland yngre och lagin-
komsttagare, Barometern bland medelalders och h&ginkomst-
tagare.

Funderingar ®ver fér&ndringar av tidningsprenumerationer &r
vanligare nu &n 1985. N&rmare var tredje funderar ibland

eller ofta &ver att ta ytterligare en prenumeration.

Lésnummerkdpandet har ®&kat bland de yngre, tidigare visades
hur den sporadiska l&sningen 8kat i samma grupp.
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6 "LASTID OCH LESTIDPUNKTER

Grovt sett &gnar kalmariter och &l&nningar ungefdr en
halvtimme om dagen, fdrdelad pd& tvd tillf&llen, &t tidning-
lasning. Varannan kalmarbo, och var tredje 6ldnning, Oppnar
tidningen f&re klockan sju pd morgonen. L#sningen &r j&mnare
spridd over dagen p& Oland &n i Kalmar, d&r tyngdpunkten
ligger f&re klockan 8 pd& morgonen (tabell 33).

6.1 Barometern- och Ostra Smilandldsare

Lasningen f&rdelas nagot olika beroende pd vilken av lokal-
tidningarna man anser vara sin huvudtidning. Barometerns
lésare vdljer i stdrre utstrickning eftermiddagen, och Ostra
Smadlands morgontimmarna. H&r har en férédndring skett sedan
1985, da& monstret var mer likartat de b&da tidningarna
emellan. Den genomsnittliga l&stiden Hr ocksd ndgot hdgre fér
Ostra Smélands lisekrets, och den har Skat ndgot mer &n for
Barometerns sedan 1985 (+3.6 procentandelar respektive +1.7.)
(tabell 34.)

6.2 Kdn och &lder

De &ldre och de med ldgst utbildning ldser mest. Den yngsta
dldersgruppen ldser minst. Kvinnor och m#n skiljer sig inte
&t vad betrdffar sammanlagd ldstid, déremot férdelas l&stiden
ndgot olika &ver dagen beroende p& k&n. Drygt h¥lften av alla
mdn l&ser dels foére klockan 7 pd morgonen, dels mellan 17 och
20 pa kvéllen. Kvinnors léstid &r jdmnare spridd &ver dagen.

Berdkning av genomsnittligt antal minuter per l&stillfédlle
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(tabell 35) ger en indikation av n&r under dygnet majoriteten
i en viss grupp &gnar mest sammanhdllen tid &t tidningslés-
ning. Mdnstret &r tydligt, utan att ta hénsyn till skillnader
i nivder grupperna emellan b&rjar samtliga dagen med tid-
ningsl&sning (den yngsta &ldersgruppen bdrjar dagen nagot
senare &n de andra, varfdr tyngdpunkten f&r dem ligger mellan
klockan 7 och klockan 8; och inte fore klockan 7 som for de

6vriga), och samtliga har en ny topp mellan klockan 17 och
20.

6.3 Férandri

Den mest markanta fér&ndringen sedan 1985 &r att kvinnors
genomsnittliga ld#stid 1988 ligger pa samma niva, och till och
med ndgot hdgre, som mdns. 1985 var skillnaden 6 minuter
(34.6 £8r m3n, 28.5 fbr kvinnor), idag har kvinnor en halv
minuts l&ngre lastid &n mén. Motsvarande dkning finns inte i
riket som helhet, dir ménnen déremot minskat sin l&stid med
ungefdr fem minuter per dag.

Aldersmdssigt har en j&mn, lag &kning skett, sett mot
utbildning &r f&réndringarna mer oj&mna. Gruppen med l&gst
utbildning hade ocksd& ligst genomsnittlig l&stid 1985, idag
ir de den grupp som l&ser mest. HSgutbildade har minskat sin
ldstid med ungefdr en minut.

‘Genomsnittligt antal l&stillféllen har féréndrats p& en
punkt, &ldersgruppen 30-4% &r &r de enda som bryter det
tidigare mdnstret av tvd tillf&llen, och nu l#ser tidningen
vid tre tillfdllen per dag.

6.4 Sammanfattning

I genomsnitt ldser en person tidningen 30 minuter per dag,
‘det férdelat p& tva tillfdllen, dels runt klockan sju pé
morgonen, dels mellan klockan 17 och 20 pd& kvidllen.
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ildre médnniskor dgnar mer tid &t tidningsl#sning &n yngre.
1985 hade kvinnor en sex minuter kortare daglig genomsnittlig

léstid &n mén, idag har skillnaden utj&mnats genom att
kvinnorna ®kat sin ldstid.

Lagutbildade hade l&gst genomsnittlig l&stid 1985 - idag &r
de den grupp som l&ser mest,
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7 TIDNINGSINNEHALL

Vilken tidning man véljer att ldsa eller prenumerera pa beror
med s&kerhet pd en rad olika faktorer, dar innehdllet pa
olika s#tt har betydelse. Fdljande kapitel behandlar frégor
betréffande dels vad man faktiskt l&ser i sin lokala morgon-
tidning, dels vilka typer av innehdll man anser viktiga for
sitt val av tidning.

7.1 Viktiga egenskaper vid valet av tidning

vid sidan av rent innehdllsmissiga egenskaper Hr saker som
pris, utdelningstid och sidantal v&sentliga f&r valet av
tidning, liksom kvalitetsmédssiga skillnader, som politisk
inriktning.

'Tabell 36 ger en &6versiktlig bild av hur olika egenskaper
virderas. Det mest sliende &r den stora vikt man fdster vid
lokalnyheter, hela 93 procent anser dem vara dtminstone
ganska viktiga. (Alternativ gavs i en fyrgradig skala fran
mycket viktigt till inte alls viktigt, med ett femte alter-
nativ f&r "vet ej". I kategorien *&tminstone ganska viktigt"
har vdrdena f&r de tva higsta alternativen slagits samman.)
vid sidan av utdelningstid och annonser #r det ocksd i dvrigt
nyhetsmaterial, riksnyheter och utrikesnyheter, som anses
mest vésentliga.

De tvad omrddena, Kalmar och Oland, skiljer sig inte némnvart
4t, med ett par undantag. Intresset f6r annonser &r ndgot
stdrre i Kalmar, och utdelningstid och t&ckning av riksny-
heter anses péverka tidningsvalet mer. Blénningarna faster
ocksd ndgot mindre vikt vid utrikesmaterialet.
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Sett mot vilken tidning man faktiskt valt (Barometern eller
Ostra Sm&land) finns uppenbara skillnader mellan vad man
anser vara vésentligt (tabell 38). Barometerns li#sekrets
betonar annonserna starkt, under det att Ostra Smdlands
l8sare finner den politiska linjen viktig. Tidningens pris &r
ocksd viktigare £8r Ostra Smadlands lisare.

Kvinnor och mén skiljer sig &t p& ndgra punkter: m&n finner
sportbevakningen viktigare &n kvinnor, som i sin tur &r mer
intresserade av ut- och inrikesnyheter, samt annonser.

Den yngsta &aldersgruppen &r den enda som bryter ménstret av
mycket h&gt intresse f&r lokalnyheter, &ven om det fort-
farande &r den viktigaste egenskapen inom gruppen. Vidare
anser man politisk linje och tidningens pris vara allt
viktigare ju Hldre man blir, och utrikespolitik ®kar pé
motsvarande s&tt med utbildning. Annonser och sportsidor far
minskad vikt med hégre utbildning.

Sedan 1985 har de tre nyhetskategorierna fatt Bkad vikt.
(Detta &r ett fenomen som uppmdrksammats &ven p& andra hall.)
De har &kat i alla kategorier av personer, och Skningen &r
absolut mest markant bland kvinnor och i den yngsta &lders-
gruppen. Utrikesnyheter var viktiga fér 50 procent av de
yngsta och 58 procent av kvinnorna 1985, idag &r motsvarande
siffror 70 respektive 75 procent. Riksnyheterna har bkat med
ungefdr 10 procentenheter i vardera gruppen.

7.2 Lisprofil

I frageformuldret fanns en rad typer av &mnesomrdden upp-
réknade, och svarspersonerna ombads ange sin l&sning av dem i
en fallande fyrgradig skala fran "l&ser allt/i stort sett
allt" till "ldser néstan inget".
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De #mnesomrdden som flest minniskor sdger sig lésa allt eller
ganska mycket av &r regional- och lokalsidor, inrikes- och
TV-sidor. Ménstren &r ungefdr lika i Kalmar och p& Oland,
dven om Oland k#nnetecknas av extra stort intresse f8r lokal-
och familjenyheter (tabell 40-41).

Markanta k&nsskillnader finns framfér allt pad tvad omraden,
mén tar del av sport i hdgre utstrickning &n kvinnor, som i
gin tur &gnar mer tid At olika typer av familjenyheter. I
l8gre grad &verviger kvinnors intresse f&r regionala nyheter,
insdndare, radio- och TV-material, lokala affdrsannonser och
platsannonser.

Aldre ménniskor lédser &verlag mer &n yngre, l&sningen av de
flesta &mnesomréddena Skar med &lder (med undantag for serier,
ung musik och platsannonser). Utrikes- inrikes- och regional-
nyheter l&ses i htg grad av alla dldersgrupper.

Skillnader mellan utbildningsgrupperna finns frémst i
&mneskategorier som pd ndgot s#tt &r prestigeorienterade.
L¥sning av kulturartiklar (konst- och litteraturrecensioner)
6kar markant med utbildning, l#sning av familjenyheter och
intresse f£8r tdvlingar och vdder minskar lika markant. Sport
och TV-sidor f&r #ven de minskad uppmérksamhet med stigande
utbildning, déremot ®kar &mnesomrdden som ndringsliv och
kommunalpolitik (tabell 43).

Ovan skisserade mBnster har stora likheter med det som
féreldg 1985 i Kalmar lén, och ocksd med studier av andra
orter.

7.3 Lésintresse

Lisintresse har métts med hj&lp av en fréga dér en rad

#mnesomr&den rdknats upp, och man fatt ange sitt intresse i

en fyrgradig skala. Ett metodologiskt problem kan vara att

man inte uppfattar fré&gan som absolut relaterad till tid-
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ningslésning, utan &tt man anger sitt intresse f6r olika
&mnesomrdden i allménhet. Hmnena &r ndgot mer allmédnt hdllna
&n i frégan om vad man faktiskt l&ser (som ju var bunden till
Ostra Smdlands specifika innehdll), men jémfdrbarheten &r
hdg. Grovt sett 8r ocksd mdnstret likartat. Intresset &r hégt
f6r de olika nyhetskategorierna, f6r annonser och familje-
nyheter. Lika hogt ligger intresset £fdr kommunalpolitik och
miljdéfragor, omrédden d&r l&sningen inte ladg i samma hoga
intervall (tabell 43).

M&ns intresse fO6r sport Sverviger, liksom kvinnors f£&r
familjenyheter och insédndare. Overlag anger kvinnor hégre
intresse &n mén.

Aldersmidssiga skillnader visar sig i intresse f£8r politik
(ledare och kommentarer, kommunalpolitik och politiska
nyheter) som Skar och i vissa fall dubbleras med &lder, och
intresse for familjenyheter, d&r den yngsta gruppen &r mindre
intresserad &n de tva dldre. De yngre uttrycker déremot ett
starkare intresse f8r utrikesnyheter.

Intresset f&r TV- och familjenyheter sjunker med stigande
utbildning, och intresset f6r utrikesnyheter, kommunalpolitik
och politiska nyheter dkar.

Inte heller hdr avviker resultaten frdn tidigare erfaren-
heter.

7.4 Lasintressg kgntzg‘lﬁsprgfi]

Rimligt &r att anta att det vi ovan kallat "l&sintresse" ger
utslag f6r ett allmdnt intresse som svarspersonen har infér
clika fdreteelser i samh8llet. Detta intresse ger sedan att
man ocksd &r intresserad av att l&sa om &mnesomrddet i sin
tidning. I vissa fall kan det kanske ocksd vara s& att
intresset &r starkare &n den faktiska l&sbendégenheten, och
detta har (&tminstone) tva huvudsakliga orsaker. Dels kan man
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av prestigeskdl (man vet att det i nagon mening &r “"bra" att
uttrycka intresse f8r till exempel utrikespolitik) ange hodgt
intresse trots att man sedan kanske inte tar del av inne-
hallstypen i ndgon stérre utstrdckning (eftersom man egent-
ligen inte #r speciellt intresserad), dels kan man ha ett
starkt intresse f8r ndgot, och av den anledningen anse det
viktigt att tidningar skriver mycket om just detta, kanske i
syfte att andra ménniskor f&r del av det man sjdlv ser som
vésentligt. Bada dessa handlingsmdnster ger upphov till samma
resultat, ojdmnheter i f&rhdllandet mellan uttryckt lé&s-
intresse och lé&sprofil.

Detta kan understkas empiriskt pd olika s&tt, hdr har vi valt
en relativt enkel, men &ndd tydlig, metod. Vi antar att
intresse verkar oberoende av den faktiska l&sningen, och
kontrollerar om utsagt hdgt intresse £6r ett &mne medidr hig
lisning av samma innehdllskategori. ("Hbgt intresse" respek-
tive "hdg l&sning" har definierats som att ha angett nagot av
de tvAd hdgsta virdena, “mycket" eller "ganska mycket", £or
varje intresse- eller inneh&llskategori. V&rdena *“l&gt
intresse" och "1l3g l&sprofil" innefattar samtliga l&gre
vérden.) Tva saker har styrt vilka &mnesomraden som valts £Or
specialstudium, dels har vi efterstrévat s& hdg &verens-
stimmelse som m&jligt med 1985 &rs unders¥kning, dels har vi
naturligtvis styrts av vilka &mnesomrdden som aterfinns i
bade intresse- som l&sfrigan i formuléret.

Av de tio #mnesomrdden som studerats (sport, familjenyheter,
insdndare, inrikesnyheter, ledare, utrikesnyheter, miljs-
frdgor, kommunalpolitik, lokalnyheter och radio-TV) har tva,
sport och familjenyheter (tabell 47), mest entydiga vérden.
Ar man lite intresserad l&ser man lite, &r man mycket
intresserad l&ser man mycket. Som vi tidigare noterat &r
dessa tvAd &mnen traditionellt kvinnliga eller manliga, varfdr
resultaten inte af férvénande.

Samtliga &mnesomridden, med ett par undantag, har ganska hég
Bverenssté&mmelse mellan intresse och l&sning. Inom varje
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omradde finns dock en ganska stor grupp (drygt 20 procent),

som s&ger sig vara mycket intresserade men som har lé&g
lasprofil.

Intresse f&r och l&sning av ledare visar ett ménster £8r sig.

Hélften av svarspersonerna uttrycker ointresse, och tar
heller inte del av materialet. Den andra h&lften har uttryckt
ett stort intresse, men bara h#lften av dessa liser ledar-
material i h&g utstréckning.

Vidare analys skulle ge besked om vilken struktur de olika
grupperna av svarspersoner har, men resultaten &r relativt
entydiga varfdr ovan relaterade m®énster foér lisning respek-
tive intresse nog kan tj&na samma syfte.

7.5  Sammanfattning

Intresset fo6r, och l&sningen av, lokalmaterial &r mycket
hégt. Samtliga &ldersgrupper anser det vara den viktigaste

innehdllskategorien, den yngsta gruppen dock i n&got lé&gre
grad.

Barometerns l&sekrets anser annonser vara mycket viktiga,
Ostra Smdlands betonar den politiska linjen.

Sedan 1985 har lokal- inrikes- och utrikesnyheter fatt &kad
vikt, och lé&ses i hdg grad av alla aldersgrupper.

Mén l&ser sportsidor i mycket hdg grad, kvinnor familjeny-
heter. Ocksd intresset f£8r dessa innehdllskategorier &r
starkt kdnsbundna.

Ldsningen av de flesta &mnesomrdden dkar med Alder.
Prestigemedvetenheten, ®kat intresse f&r kultur och minskat

intresse f&r familjenyheter och t#vlingar, Skar med utbild-
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ning.

Uttryckt intresse f6r, och uppgiven l&sning av, ett och samma
dmnesomrdde sammanfaller i ndgorlunda hég grad. Ett undantag
dr ledarkommentarer, som &r starkt prestigeladdade. Hdlften
av dem som siger sig vara mycket intresserade uppger att de
ldser "ganska mycket" eller mer.
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8 BEDOMNINGAR AV LOKALTIDNINGAR

Deltagarna i studien hade m&jlighet att avge omddmen om
lokaltidningarna i omrddet p& lite olika sitt. Dels kunde de
ta stdllning till om en rad fasta pastdenden enligt dem
stémde pd Barometern respektive Ostra Smdland, dels kunde de
med egna ord tala om vad de tyckte var bist och simst med
Ostra Smélands nyhets- och sportbevakning, samt komma med
f6rslag om hur nyhetsrapporteringen kunde fdrbittras (en

sammanstdllning av dessa senare &ppna frdgor finns som
bilaga).

8.1 Barometern och Ostra Smiland

Allmént beddmer man den “egna" tidningen mer positivt &n man
bedtmer konkurrenten, och ett genomgiende drag &r att varje
grupp anser den ha minst dubbelt s& tillf&rlitlig nyhetsrap-
portering (tabell 48, 49, 50) som konkurrenten.

Kvinnliga ldsare av Barometern #r genomgdende mer positiva &n
médn till den egna tidningen, och de &r ocksd& mer positiva
till Ostra Smdland. Samma ménster finns hos lésarna av Bstra
Sméland, i f&rhdllande till sav&l den egna tidningen som
Barometern.

Bland Barometernl&sarna blir man alltmer positiv till den

egna tidningen, och alltmer negativ till Ostra Sméland, med
6kad alder.

Den yngsta gruppen av Barometernlisarna Hr mer positivt
inst&lld till Ostra Smi3lands ungdomsbevakning &n Ostra
Smdlands unga l&sare Hr till Barometerns.
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Aven Ostra Smidlands lésare blir mer positiva till sin tidning
med Skad &lder, och mer negativa till Barometern. Det enda
egentliga avsteget fré&n denna linje &r instéllningen till
tidningarnas respektive annonssidor, d&r Ostra SmAland av
sina l#sare anses ha £6r f& annonser i hdgre utstréckning &n
Barometern. Man dr till och med mer kritisk till den egna
tidningen &n vad Barometerns l#sare &r.

Resultaten ser ndgot annorlunda ut sett mot utbildning. H&r
dr instdllningen till den egna tidningen ndgot mer statisk,
under det att kritiken av konkurrenten har en tendens att
mildras med &kad utbildning. I vissa fall sammanfaller de tva
tidningarnas ld#sekretsars uppfattningar om den egna tidningen
och konkurrenten, till exempel har h&gutbildade uppfattningen
att bdda lokaltidningarna ofta har ointressanta nyheter 1
hégre grad &n nagon annan grupp.

N&gon detaljerad jémférelse mot 1985 &rs resultat Hr svar att
gbra, eftersom tabellmaterialen #r framtagna pd négot olika
sdtt. Rangordningen av pastéendena &r dock f&r Barometerns
rdkning mycket likartad, lokalnyheter, aktualitet och
distribution f&r héga siffror, och svarspersonerna anser att
tidningen har f&r £f& annonser, okunniga journalister,
ointressanta nyheter och vinklar sina artiklar £&r mycket 1

mindre grad. F6r Ostra Smdland finns inget jémfdrelsemate-
rial.

8.2 'Q‘ I S E] ! - ]E. - ] gl ] :--

Svarspersonerna kunde ta stdllning till om de ansdg att
tidningen borde satsa mer eller mindre pd en rad olika typer
av inneh&ll. Som matt kommer h&r att anvindas differensen
mellan virdena “satsa mer" och "satsa mindre* - differensen

visar hur stor majoritet den ena eller den andra stdndpunkten
stdds av.
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Starkast positiv majoritet fAr fem innehdllskategorier,in-
rikes- och regionalnyheter, lokalsidor Kalmar, lediga platser
och rubrikannonser (tabell 51). Annonsmarknaden var ju nagot
lésekretsen var mindre n&djd med i den egna tidningen (jfr
ovan). Kvarstdr gor tre omrdden som vi tidigare sett &r av
stort intresse f&r Ostra Smdlands l&sekrets. Man tar del av
olika typer av nyheter i stor utstrdckning, och vill alltsd
dven att tidningen skall satsa &nnu mer pa dessa.

St6rre skillnader mellan Kalmar och Oland finns vad lokal-
bevakningen betrdffar (tabell 52), och intresset fér att lisa
om Kalmar pé& Oland &r stdrre &n kalmariternas intresse f&r
Oland. Ol&nningarna anser ocks& att Ostra Smadland borde satsa
pé miljématerial i h8gre grad &n vad man gér i Kalmar. I
Kalmar ©&nskar man déremot mer av olika typer av annonser i
hdgre grad &n vad man gdr p& Oland.

De tvd omrdden som #r mest kdnsbundna (sport och familjenyhe-
ter), visar &ven hdr samma mdnster (tabell 53). Bada k&nen
6nskar mer av "sin" kategori i h&g utstridckning. I &vrigt
bryts k&nsmdnstret s& till vida att mén i h¥gre grad &n
kvinnor &nskar mer annonser, trots att kvinnor annars 8r mer
intresserade av annonser #n min.

Aldersméssigt visar det sig att skillnadernma i uppfatt-
ningarna (differensens storlek) avtar med &Alder. Ytligt sett
&r alltséd &ldre ménniskor i h&gre grad néjda med tidningen
som den ser ut, eller s& &r Aldersgruppen mer homogen.

Samtliga &ldrar &nskar mer nyhetsmaterial, annonser, miljd,
n8ringsliv och kommunalpolitik. De tyngre &mnesomrédena méste
sdgas Svervéga.

Utbildningvariabeln visar framfdrallt de prestigeméssiga
skillnader som diskuterats tidigare. Hbégre utbildning medfsr
minskat intresse f&r familjenyheter, t&vlingar, véder och TV,
och 8kat intresse f&r utrikesnyheter, miljdfragor och kultur.
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En férkrossande majoritet (minst 90 procent i varje kategori)
&r ndjda med Ostra Smdlands artikellangd (tabell 54).

Kultur- och n&jesbevakningen (tabell 55) anser i snitt
ungefir var femte att man bdr satsa mer pa. Savél mén som
kvinnor fdrordar framst film och musik i allménhet, kvinnor
iven bdcker. De yngre kénnetecknas av film- och musikintresse
(&ven konserter och nya skivor). Hoégutbildade fbresprékar en
8kning av litteraturmaterialet i hdgre grad &n andra, och
férordar &ven konserter. M&jligen har unga och hﬁgﬁtbildade
olika typer av konserter i &tanke hdr, men intresset for
material om levande musik &r i varje fall hdgt i bada grup-
perna. |

Kultur- och ndjesintresset avtar allmént med alder.

8.3 Sammanfattning

Savdl Barometerns som Ostra Smilands lésekrets &r mer positiv
till den egna tidningen &n till konkurrenten. Kvinnorna &r
allmint mindre kritiska till konkurrenten &n ménnen. Med &kad
&lder tilltar kritiken av konkurrenten. Med &kad utbildning
avtar den.

De yngre Barometernlisarna &r mer positiva till Ostra
Smalands ungdomsbevakning &n vad Ostra Smalands unga lésare

&r till Barometerns.

Ostra Smélands lisare kritiserar tidningens annonsmarknad i
&n hégre grad &n vad Barometerns lésare gbr.

Bstra Smadlands ldsekrets Hr relativt enig om att tidningen
b6r satsa mer pd olika typer av nyheter.

Man &r mycket n8jd med artiklarnas l&ngd.
var femte dnskar en Skning av kultur- och ndjesbevakningen.

38



9 ALIMANNA MEDIEBEDOMNINGAR

Ett antal frdgor i formuldret behandlade ménniskors inst&ll-
ning till olika typer av massmedier. Asikter om huruvida man
anser att missvisande eller felaktiga uppgifter f&rekommer,
om i vilken utstréckning en tidning bdr driva en politisk
linje &ven pé& nyhetsplats och om vilka medier man anser vara
mest tillférlitliga finns kartlagda.

9.1 Politisk firgning

Det visar sig att Barometerns och Ostra Smadlands l&sekretsar
har ganska likartade uppfattningar om den egna tidningens
politiska fargning av nyhetssidorna (tabell 56). Ungef&r en
tredjedel av vardera tidningens l&sare anser att tidningen
visar sin politiska f&rg pad nyhetsplats i mycket eller ganska
hdg grad. Asikten 8kar med Alder, i 8vrigt fdrdelas den
ganska jémﬁt (tabell 57).

Ostra Smédlands lésare anser att tidningar bdr lata sin
nyhetsbevakning fdrgas av tidningens politiska linje i hdgre
grad &n Barometerns l&sare. Man &r ocksd mer positiv till att
tidningar driver, och tar st#&llning i, kontroversiella fragor
p& nyhetsplats. Allmidnt anser Hldre att detta bdr ske "ofta"
i hdgre grad &n yngre (tabell 61-63).

9.2 Felakt 1] {esvicand £ i oli) Y
1fBrlitliay - _

De medier som réner mest uppskattning (f&r minst kritik) &r
TV- och radionyheter. Mest felaktiga eller missvisande
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uppgifter anser man &verlag finns i kvdllstidningarna.
Kritiken 8kar markant med utbildning, och i viss mén med
dlder. Barometerns och Ostra Smdlands lésekretsar skiljer sig
inte namnvdrt &t (tabell 58-60).

Mest tillfdrlitliga anses Barometern och Radio Kalmar vara
(tabell 65). Att Barometern far hdéga siffror totalt beror pa
att dess ldsekrets dr stdrre &n Ostra Smdlands, det visar sig
att man anser den tidning man l&ser vara avgjort mer tillfdr-
litlig &n konkurrenten. Ostra Sm&land har, som tidigare, sina
trognaste bland de &ldre och de légutbildade.

9.3 Positiva eller negativa nyheter?

En ofta omdebatterad frdga &r om ménniskor hellre vidljer att
ldsa positiva eller negativa nyheter. For att kontrollera
detta konstruerades tva rubrikpar:

Lugnt midsommarfirande i &r pé& Oland, polisen ndjd
Midsommarafton: Tre knivskurna pd véstra Oland, polisen
maktlos

Papyrus i G&teborg nyanstdller 200 personer
SKF i Goteborg avskedar 200 personer

Svarspersonerna ombads ange vilka av alternativen de skulle
vdlja att l&sa fbrst.

Resultaten &r inte helt entydiga (tabell 67-68). Det negativa
Olandsalternativet fick 78 procent, mot 21 f6r det positiva.
Rubrikerna med gdteborgsanknytning fick en j&mnare fdrdel-
ning, 52 procent fér det negativa alternativet mot 48 f5r det
positiva.

Kvinnor lockas i hgre grad En mén av de positiva alterna-
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tiven. Med 8kad &lder f&ljer ocksd &kad tendens att vilija
positiva alternativ. Hégre utbildning ger hdgre andel
negativt alternativ i Olandsexemplet, och hégre andel
positivt alternativ i gdteborgsexemplet.

9.4 Sammanfattning

Ostra Smalands l&sekrets &r avgjort mer politisk &n Barome-
terns. Tendensen Ykar med &lder.

Var tredje Barometernlisare och var tredje Ostra Sm&land-
l&sare anser att den egna tidningen visar sin politiska linje

Pé& nyhetsplats i mycket eller ganska hdg grad.

Radio- och TV-nyheterna anses tillf®rlitliga. Mest kritik far
kvdllstidningarna.

Barometern och Radio Kalmar anses mest tillférlitliga.

Lokaltidningarnas respektive l&sekretsar anser den egna
tidningen vara avgjort mer tillférlitlig &n konkurrenten.
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10 SAMMANFATTNING

Rapporten redogér £f£6r huvuddragen i en l&dsarundersdkning som
pd tidningen Ostra Smdlands initiativ genomfdrts av Dagspres-
skollegiet, Avdelningen f6r masskommunikation vid GOSteborgs
universitet.

Redovisningen tdcker tre omréden: tidningsval i Kalmar och pa
8land, l&svanor och bedémningar av lokaltidningarna i samma
omrdden. Genomgdende gdrs jamférelser med en motsvarande

studie, som 1985 genomf&rdes pad tidningen Barometerns
initiativ.

Tidningsldsningen ligger pd en hdg nivd i unders@kningsom-
raddet, i j&mfdrelse med Hvriga G&taland.

Barometern har en markant &vervikt &ver Ostra Smaland, &ven
om tidningen sedan 1985 minskat markant p& Oland. I Kalmar
har dubbelld@sningen tkat.

Den dagliga ldsningen &r i snitt 30 minuter, f&rdelade pa tva
tillf&llen per dag. Kvinnor har sedan 1985 Skat sin lésning
avsevidrt. Aven gruppen med l&gst utbildning har &kat sin
dagliga ldsning. Aldre ldser mer &n yngre.

Intresset f8r, och l#sningen av, lokalmaterial &r mycket
hégt.

Sedan 1985 har samtliga nyhetskategorier fatt tkad vikt. Lés-
ningen av de flesta olika typer av inneh&ll Skar med &lder.

Lisare &r den egna tidningen trogna, och anser den vara mer
tillfdérlitlig &n konkurrenten. Kvinnor &r allmént mindre kri-
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tiska till den konkurrerande tidningen &n mén.

Ostra Sm&lands lisekrets fdrordar i hégre grad &n Barometerns
att tidningar b8r driva kontroversiella frédgor, och visa sin
politiska fdrg, p& nyhetsplats.
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TABELLBILAGA



Tabell 1 Andel lésare av dagstidningar Kalmar 1988 (procent)

minst 2 ganger minst en géng

typ av tidning varje dag per vecka per vecka
lokal morgontidning 82 95 96
morgontidning totalt 83 96 87
kvdllstidning 17 48 65
dagstidning totalt 85 97 98

antal svarspersoconer 733



Tabell 2  Andel ldsare av dagstidningar per omradde Kalmar
1988 (procent)

Typ av tidning

lasfrekvens Kalmar Oland
varje dag

lokaltidning 87 71

morgontidning 88 73

kvdllstidning 15 20

dagstidning 89 77

minst tva gan-
ger per vecka

lokaltidning 96 92
morgontidning 98 93
kvdllstidning 47 51
dagstidning 99 95

minst en gang
per vecka

lokaltidning 98 93
morgontidning 99 94
kvédllstidning 65 64
dagstidning 99 96

antal svars-
personer 511 222

anm Olandsbladet ingdr ej i kategorien "lokaltidningar®.



Tabell 3 Andel ldsare av lokaltidningar i grupper Kalmar
1988 (procent)

Typ av tidning kén alder ~utbildning
ladsfrekvens médn kvinnor 14-29 30-49 50-75 l4g medel hdg
varje dag

lokaltidning 84 81 72 80 92 84 82 79
morgontidning 85 82 73 82 92 85 82 85
kvdllstidning 17 15 12 15 21 20 13 12
dagstidning 87 84 75 B4 94 87 83 87

minst tvd gan-
ger per vecka

lokaltidning 96 94 91 95 98 96 95 93
morgontidning 97 96 93 g6 98 97 97 96
kvdllstidning 51 46 53 46 47 46 53 43
dagstidning 99 96 95 98 99 98 97 98

minst en gang
per vecka

lokaltidning 97 96 93 97 99 97 96 96
morgontidning 98 97 96 98 99 98 97 97
kvédllstidning 68 62 72 63 61 63 69 60
dagstidning 99 98 97 99 99 98 99 g8

antal svars-
personer 548 372 191 259 266 317 251 141



Tabell 4a Andel lésare av lokaltidningar i grupper per omrade,
Ealmar Kalmar 1988 (procent)

Typ av tidning kén dlder utbildning
lasfrekvens mén kvinnor 14-29 30-49 50-75 ldg medel hbg

varje dag

lokaltidning 86 88 75 86 97 89 87 84
morgontidning 87 89 77 87 97 89 87 88
kvdllstidning 15 14 11 14 18 19 12 12
dagstidning 88 80 78 88 97 90 88 90

minst tvad gén-
ger per vecka

lokaltidning 86 896 91 96 99 98 96 93
morgontidning g8 g8 93 98 100 99 97 97
kvdllstidning 49 46 51 48 42 44 53 42
dagstidning 99 99 95 99 100 99 98 99

minst en gang
per vecka

lokaltidning 98 g8 95 99 99 99 97 98
morgontidning 89 99 97 99 100 100 98 99
kvillstidning 67 63 70 66 59 64 67 62
dagstidning 99 99 98 99 100 99 99 89

antal svars-
personer 247 252 137 172 185 206 179 107



Tabell 4b Andel lisare av lokaltidningar i grupper per omrade
Oland Kalmar 1988 (procent)

Typ av tidning kén &lder ~utbildning
lasfrekvens m&n kvinnor 14-29 30-49 50-75 l4g medel hog

varje dag

lokaltidning 78 65 63 67 Bl 76 68 61
morgontidning 78 68 65 69 83 78 68 71
kvdllstidning 23 18 13 18 28 23 18 10
dagstidning 84 71 68 74 85 BO 73 74

minst tva gan-
ger per vecka

lokaltidning 95 90 91 90 95 92 93 90
morgontidning g5 92 93 92 95 94 93 90
kvdllstidning 55 47 57 40 58 49 51 43
dagstidning . 99 92 94 95 96 95 96 94

minst en gang
per vecka

lokaltidning 95 92 91 91 %6 93 94 90
morgontidning 95 93 94 93 95 94 96 90
kvdllstidning 71 59 77 53 67 61 70 53
dagstidning 99 94 96 96 96 95 99 94

antal svars-
personer 97 119 54 84 79 109 72 31



Tabell 5 Andel l&sare av olika dagstidningar Kalmar 1988

(procent)
minst tva " minst en
tidning varje dag ggr/vecka gang/vecka
Barometern 70 85 88
Ostra Sméland 28 51 59
Kalmar l&ns tidning 1 1 9
Dagens Nyheter 3 10 20
Svenska Dagbladet 4 7 12
Sydsvenska Dagbladet 1 2 5
Aftonbladet 5 16 25
Expressen 14 41 57
Kvédllsposten 2 7 15

antal svarspersoner 735



Tabell 6 Andel ldsare av olika dagstidningar per omréde
Kalmar 1988 (procent)

tidning )
ldsfrekvens Kalmar Oland

varje dag

Barometern 76 56
Ostra Smdland 28 29
Kalmar l&éns tidning 1
Dagens Nyheter 3 4
Svenska Dagbladet 3 3
Sydsvenska Dagbladet 1 1
Expressen 12 18
Aftonbladet 4 7
Kvdllsposten 3 1
minst tva gan-

ger per vecka

Barometern 87 79
Ostra Smé&land 51 ' 52
Kalmar l&ns tidning 1 1
Dagens Nyheter 11 7
Svenska Dagbladet 7 6
Sydsvenska Dagbladet 2 2
Expressen _ 39 47
Aftonbladet 17 16
Kvdllsposten 8 4
minst en gang

per vecka

Barometern 91 B2
Ostra Smaland 60 59
RKalmar l&ns tidning 9 - 14
Dagens Nyheter 21 16
Svenska Dagbladet 12 10
Sydsvenska Dagbladet 6 2
Expressen 55 62
Aftonbladet 26 23
Kvéllsposten 16 13

antal svarsperscner 509 221



Tabell 7

Léskombinationer pa lokaltidningar per omrade
Kalmar 1988 {(procent)

Barometern

OLAND

Barometern

Ostra Sm&land

ej daglig daglig
l&sning l&sning
ej daglig 12 13
l&sning
daglig 62 13
léening

antal svarspersoner 429

Ostra Smé&land

ej daglig daglig
ldsning l&sning
ej daglig 31 16
ldsning
daglig 46 8
l&sning

antal svarspersoner 167



Tabell 8 Andel dagliga ldsare av olika tidmingar i grupper
Kalmar 1988 (procent)

kdn alder utbildning
tidning midn kvinnor  14-29 30-49 50-75 1&g medel hdg
Barometern 71 69 57 71 B8O 70 72 71
Ostra Sméland 29 27 24 24 37 35 21 25
Kalmar lé&ns tidn. 1 1 1
Dagens Nyheter 4 2 1 4 4 2 1 8
Svenska Dagbladet 4 4 1 2 8 1 3 9
Sydsvenska Dagbl. 1 1 1 1 3
Expressen 5 5 2 3 9 5 4 4
Aftonbladet 15 12 11 13 16 18 11 9
Kvéllsposten 3 2 1 2 5 4 2
antal svars-

personer 349 3gl 192 261 274 323 254 142

Tabell 9 Dagstidningslisning pA s®ndagar Kalmar 1988 (procent)

tidningslé&sning

stndagar andel
minst nadgon dagstidning 72
Expressen 44
Aftonbladet ' ' 17
Kvéllsposten 7 .
Dagens Nyheter 9
Svenska Dagbladet 5
Sydsvenska Dagbladet 4
annan tidning 2
ldser tidning fran tidigare i veckan 12

antal svarspersoner 734



Tabell 9b

Dagstidningslésning pd s8ndagar per huvudtidning
(Barometern resp. Ostra Smaland) Kalmar 1988

(procent)
lasning totalt lagutb medelutb hégutb
sdndagar Bar 0§ Bar 88 Bar OS Bar 0OS
minst en
dagstidning 70 69 67 72 71 70 73 74
Expressen 48 36 37 34 43 49 20 21
Aftonbladet 11 36 13 43 11 33 8 17
Kvdllsposten 8 7 8 8 B 8 5 4
Dagens
Nyheter 8 13 5 4 9 10 16 48
Svenska
Dagbladet 5 3 2 1 6 12 13
Sydsvenska
Dagbladet 4 1 1 6 7 4
annan tid-
ning 2 2 2 1 2 5 1
nummer frén
tidigare i
veckan 12 9 17 13 9 5 9
antal svars-
personer 492 151 203 79 184 44 97 23



Tabell 10 Dagstidningslé#sning pad stndagar per omrdde Kalmar
1988 (procent)

l&sning .
séndagar Kalmar Oland
minst nagon dagstidning 73 €9
Expressen 43 47
Aftonbladet 18 15
Kvdllsposten 8 6
Dagens Nyheter 10 7
Svenska Dagbladet 6 3
Sydsvenska Dagbladet 4 2
annan tidning 2 2
tidning fré&n tidigare

i veckan 10 14

antal svarspersoner 507 222



Tabell 11 Dagstidningsl#sning pd séndagar i grupper Kalmar 1988

(procent)
l&sning k&n alder - utbildning
sbndagar m&n kvinnor 14-29 30-49 50-75 14ag medel hég
minst ndgon
dagstidning 72 66 71 70 66 68 68 74
Expressen 48 41 57 41 38 40 51 41
Aftonbladet 19 15 16 14 21 20 15 10
Kvédllsposten 9 6 6 9 6 8 B 6
Dagens Nyheter 10 8 8 10 10 5 8 22
Svenska Dag-
bladet 5 5 3 5 7 2 4 13
Sydsvenska
Dagbladet 4 4 5 3 4 1 5 8
annan tidning 2 2 1 2 3 3 2 1
tidning frén ti-
digare i veckan 10 12 8 12 14 16 10 6
antal svars-
personer

349 378 192 259 273 321 253 142

Tabell 12 Antal prenumerationer Kalmar 1988 (procent)

antal andel
tidningar prenumeranter
en tidning 66

tvéd eller flera tidningar 22
totalt B8

antal svarspersoner 737



Tabell 13

Andel prenumeranter efter antal

omrdde Kalmar 1988 (procent)

dagstidningar per

antal tidningar Kalmar Oland
en tidning 76 45
tva eller flera tidningar 15 39
totalt 91 84
antal svarspersoner 511 222

Tabell 14
Kalmar 1988 (procent)

Andel prenumeranter efter antal tidningar i grupper

k&n

antal tidningar man kvinnor

4lder
14-29 30-49 50-75

utbildning
lag medel hoég

en tidning 65 67 66 68 64 68 67 61
tvd eller
flera tidningar 23 21 17 21 27 20 22 27
totalt ' 88 88 83 89 91 g8 89 88
antal
svarspersoner 349 381 192 261 275 324 254 142
Tabell 14 (forts.)

antal personer hushdlls- boendetid
antal i hushéllet inkomst pad orten
tidningar 1 2 3- 1-90 61-150 151~ 0-5 6-10 10-
en tidning 52 71 67 64 66 68 67 64 66
tvad eller fle-
ra tidningar 15 19 26 21 16 24 13 22 25
totalt 67 90 93 85 82 92 80 86 91
antal .
gvarspersoner 89 275 350 140 176 343 145 86 498



Tabell 15 Andel prenumeranter per lokaltidning Kalmar 1988

(procent)
tidning andel prenumeranter
garometern totalt 70
Qstra Smaland totalt 22
Olandsbladet totalt 13
garometern enbart 62
Ostra Smdland enbart i5
Olandsbladet enbart 2
antal svarspersoner 736

Tabell 16 Andel prenumeranter pd dagstidningar per omrade
Kalmar 1988 (procent)

tidning Kalmar Oland
Barometern 75 58
Ostra Smdland 21 26
Olandsbladet 1 37
brutto lokaltidningar 97 121

Dagens Nyheter . 4
Svenska Dagbladet 2 2
Sydsvenska Dagbladet 1

brutto morgontidningar 104 127

antal svarspersoner 509 148



Tabell 17 a Prenumerationskombinationer p& lokaltidnirgar
per omrade Kalmar 1988 (procent)
KALMAR
Ostra Smaland
ej pren pren
ej pren 11 14
Barometern
pren 68 7
antal svarspersoner 504
Olandsbladet
ej pren pren
ej pren 25
Barometern
pren 73 1
antal svarspersoner 452
Olandsbladet
ej pren pren
. ej pren 78 2
Ostra Smaland
pren 21

antal svarspersoner 452



Tabell 17 b  Prenumerationskombinationer pa lokaltidningar per
omrdde Kalmar 1988 (procent)

OLAND
Ostra Smdland
ej pren pren
ej pren 24 18
Barometern
pren 50 B
antal svarspersoner 219
Olandsbladet
ej pren pren
ej pren 27 13
Barometern
pren 33 27
antal svarspersoner 203
Olandsbladet
ej pren pren
. ej pren 48 28
Ostra Smaland
pren 12 12

antal svarspersoner 203




Tabell 18

grupper Kalmar 1988 (procent)

Andel prenumeranter pd lokaltidningar per omrade i

KALMAR

kon alder utbildning hushalls-

30-49 medel inkomst

tidning mén kv 14-29 50-75 1lag hég -90 91-150 151-
garometern 75 75 64 79 78 74 75 77 61 66 82
Ostra Sméland 22 20 22 19 22 22 19 20 26 25 18
diff Bar-OS +53 +55 +424+60+56 +52 +56 +57 +35 +41 +64
Olandsbladet 8 18 31 14 25 15 11 12 14
antal svars- 174
personer 248 256 138 187 208 181 108 B0 127 252
OLAND

kon dlder utbildning hushalls-

30-49 medel inkomst

tidning mén kv 14-29 50-75 1&g hdg -90 91-150 151-
Barometern 62 55 50 60 62 52 73 55 52 47 66
Ostra Smdland 25 27 22 17 37 34 19 17 32 17 26
diff Bar-0S +37 +28 +28+43+25 +18 +54 +38 +20 430 +40
Olandsbladet 92 81 77 90 86 94 B85 46 90 89 82
antal svars-
personer 97 123 54 84 84 112 73 31 59 47 88



Tabell 19 Skdl f6r avslutad prenumeration bland icke-prenu-
meranter Kalmar 1988 (procent)

uppgivet skil andel

jag har &nd& tillgang till tidningen

pd arbetet eller i skolan | 47
allt annat blev s& dyrt att pengarna inte

réckte till en tidningsprenumeration ocksa 23
tidningsutdelningen skdttes daligt 3
jag hade inte tid att l#sa tidningen B8
jag kan l&na tidningen av granne/bekant 8
Prenumerationspriset héjdes 5
jag far lokal information i lokalradion 13
tidningen inneh®ll f&r lite annonser 5
jag flyttade fran orten 8

tidningens innehdll var inte
tillr&dckligt bra

tidningens politiska linje passade mig inte

andra sk&l 1

antal svarspersoner 39



Tabell 20 Skdl f6r avslutad prenumeration bland tidigare
prenumeranter pa Barometern Kalmar 1988 (procent)

uppgivet skal . andel

jag har &nd& tillgéng till tidningen

pd arbetet eller i skolan 50
allt annat blev sa dyrt att pengarna inte

rickte till en tidningsprenumeration ocksé 19
tidningsutdelningen skdttes daligt | 4
jag hade inte tid att l&sa tidningen 8
jag kan lana tidningen av granne/bekant 4
prenumerationspriset h&jdes 4
jag fadr lokal information i lokalradion 15
tidningen inneh®ll f£6r lite annonser 4
jag flyttade frdn orten 4

tidningens innehdll var inte
tillréackligt bra

tidningens politiska linje passade mig inte 26

andra sk&l 1

antal svarspersoner 26



Tabell 21  Sk#l fér avslutad prenumeration bland tidigare
prenumeranter pa Ostra Smaland Kalmar 1988 (procent)

uppgivet skil andel

jag har &ndé tillgdng till tidningen
pa arbetet eller i skolan 43

allt annat blev s& dyrt att pengarna inte
réckte till en tidningsprenumeration ocksa 29

tidningsutdelningen sk&ttes daligt

jag hade inte tid att ldsa tidningen

jag kan lana tidningen av granne/bekant 14
pPrenumerationspriset h&jdes

jag f&r lokal information i lokalradion

tidningen inneh$ll f8r lite annonser 17
jag flyttade frén orten 17

tidningens innehdll var inte
tillrédckligt bra

tidningens politiske linje passade mig inte

andra skil

antal svarspersoner 6



Tabell 22 Skdl fdr avslutad prenumeration bland nuvarande
prenumeranter Kalmar 1988 (procent)

uppgivet skl totalt Kalmar #land

jag har &ndé tillgang
till tidningen
pd arbetet eller i skolan 12 12 14

allt annat blev s& dyrt

att pengarna inte

rdackte till en tidnings-

prenumeration ocksé 15 15 15

tidningsutdelningen sk&t-

tes daligt 6 6 6
jag hade inte tid att

ldsa tidningen 13 14 9
jag kan lana tidningen

av granne/bekant 4 5 3
prenumerationspriset h&jdes 5 4 6
jag f&r lokal information 1 3

1 lokalradion

tidningen innehsll f£&r lite

annonser 16 17 14
jag flyttade frén orten 22 24 16
tidningens inneh&ll var inte

tillrackligt bra 18 17 21
tidningens politiska linje 10 - 9 12

passade mig inte

andra skil 16 16 15

antal svarspersoner 236 171 65



Tabell 23 Sk&l f8r avslutad prenumeration bland nuvarande
prenumeranter per upphdrd tidning Kalmar 1988
(procent)

bvriga
Ostra Olands- lokal-
Baro- Smé- bla- tid- storstads-
uppgivet sk&l ~ metern land det ningar tidningar

tidningens poli-
tiska linje pas-
sade mig inte 23 9 4 2

tidningens inne-
h&ll var inte
tillrdckligt bra 25 30 22 5

jag har &nda till-
gadng till tidningen :
genom skola/arbete 16 15 11 4 10

allt annat blev sé

dyrt att pengarna

inte rédckte till

fler tidningspre-

numerationer &n

de jag/vi har nu 14 11 11 18 19

jag kan léna tid-
ningen av granne/
bekant 9 1 11 2 5

prenumerations-
priset h&éjdes 9 1 4 7

jag hade inte tid
att lé&dsa den 7 10 11 6 36

jag far lokal infor-
mation i lokalradion 2 2

tidningsutdelniningen
skbttes déligt 4 4 2 19

tidningen inneh&ll
f6r lite annonser 4 42 5

jag flyttade frén
orten 2 1 11 73 24

andra skil 27 18 33 3 7

antal svarspersoner 51 84 9 30 55



Tabell 24 Precisering av missnbje med innehdllet som skdl for
upphird prenumeration Kalmar 1988 (antal personer)

missndje med innehédllet antal personer

lokalbevakning

sport

Olandsbevakning

annonser

politisering

formatet

skolbevakning

utrikes- och inrikesmaterial
sensationslystnad

innehé&llet allmint

W 0 B W D




Tabell 25 Funderingar Bver f£&réndring av prenumeration
Kalmar 1988 (procent)

typ av fundering totalt Kalmar Oland
hird c o
enstaka fundering 18 19 16
upprepade funderingar 5 5 5
antal svarspersoner: 571 406 165
terli .
enstaka fundering 24 26 19
upprepade funderingar 4 3 6
antal svarspersoner: 573 408 165
Tabell 26 Funderingar &ver foér&ndring av prenumeration utifrén
nuvarande prenumerationssituation Kalmar 1988
(procent)

prenumerationssituation:

Ostra

enbart Barometern Smaland

enbart Ostra och annan och annan

typ av fundering Barometern Smaland tidning tidning

hisrd N
enstaka fundering is 12 19 20
upprepade funderingar 2 11 6 9
antal svarspersoner: 327 74 78 54
: 13 .

enstaka fundering , 28 N ig 7
upprepade funderingar 4 7 4 4

antal svarspersoner: 330 72 78 54



Tabell 27 Funderingar p& fdérdndringar av prenumeration i
grupper Kalmar 1988 (procent)

typ av " hushélls-

funde- k6n dlder utbildning inkomst

ring médn kv 14-29 30-49 50-75 lag medel hog 0-90 90-150 150-
hord . .

enstaka

funde-

ring 19 16 16 23 14 14 18 26 14 20 20

upprepade

funde-

ringar 6 3 3 6 5 3 5 9 1 6 6

antal svars-
personer 277 292 149 208 209 253 200 111 103 127 279

1 .

enstaka
funde-
ring 28 20 24 28 - 20 18 26 33 15 23 29

upprepade
funde- '
ringar 5 3 3 5 4 2 5 7 2 6 5

antal svars- ,
personer 279 292 149 209 210 254 199 112 110 128 272



Tabell 28 Tillgdng till lokaltidningar bland icke-prenumeranter
Kalmar 1988 (procent)

sdtt att f& tillgdng totalt Kalmar Oland

lédser pd arbetet eller
i skolan 8 6 12

kdper lésnummer 7 6 10

byter med eller lanar

av granne/bekant 1 1 1
har tidningen gratis 1 2

l8ser pa bibliotek 1 1 1
annat satt 1 1 1

har inte tillgang till
lokal morgontidning 1 1 1

antal svarspersoner: 422 270 . 152



Tabell 29 Tillgdng till lokaltidningar bland icke-prenumeranter
i grupper Kalmar 1988 (procent)

kdn élder utbildning
sdtt att f& tillgéng mén kv 14-29 30-49 50-75 1&g medel hdg
ldser pa arbetet eller
i skolan 7 9 14 10 3 6 9 10
kdper losnummer B 6 11 6 5 9 4 6
byter med eller lénar
av granne/bekant 1 2 3 1 1 1 1
har tidningen gratis 1 1 1 2 1 1 2 1
ldser p& bibliotek 1 1 2 1 1 1 1
annat s&tt 1 1 1 1 1 1
har inte tillgdng till
lokal morgontidning 11 1 1 1 1 1
antal svarspersoner: 220 222 121 163 156 192 154 88

Tabell 30 Tillgdng till morgontidningar pd arbetsplats/skola
Kalmar 1988 (procent)

tidning totalt Kalmar Oland
Barometern 55 57 51
Ostra Smaland 55 60 44
lokaltidning totalt 59 61 54
antal svarspersoner 578 405 173
Dagens Nyheter 22 24 19
Svenska Dagbladet 16 16 16
storstadstidning totalt 26 27 23
antal svarspersoner 567 388 179



Tabell 31 Tillgang till morgontidningar pa arbetsplats/skola
i grupper Kalmar 1988 (procent)

kén

tidning mén

alder

av
utbildning £f&rvirvs-

kv 14-29 30-49 50-75 ladg medel hLog arbetande

Barometern 53 58 70 56 37 45 62 61 36
Ostra Sm&land 53 57 66 56 41 49 56 65 37
lokaltidning

totalt 54 64 73 61 41 50 64 65 59
antal

svarspersonexr 240 249 145 205 136 195 184 101 379
Dagens Nyheter 23 21 34 18 16 15 28 26 22
Svenska Dag-

bladet 23 21 27 13 8 9 22 20 15
storstads-

tidning totalt 26 25 38 23 17 18, 33 30 30
antal svars- 287 279 172 216 174 233 208 115 412

personer



Tabell 32 L#stid och léstidpunkter Kalmar 1988 (procent och
genomsnittligt antal minuter) '

laser &t-

minstone 1-10 10-20 mer &n genomsnittligt
tidpunkt nagot min min 20 min antal minuter
fore k1 7 46 16 15 i5 7.7
kl 7-8 31 12 8 11 5.4
kl 8-12 24 7 8 9 4.6
kl 12-17 20 7 6 7 3.5
kl 17-20 45 15 14 16 7.8
efter k1l 20 25 11 6 8 3.9
genomsnittligt antal l&stillf&llen: 2.0
genomsnittlig l&stid totalt: 32.9 minuter

antal svarspersoner 710



Tabell 33 Listid och léstidpunkter per omrade Ralmar 1988
(procent och genomsnittligt antal minuter)

léser &tminstone négot:

tidpunkt Kalmar 6land
fére k1 7 : 53 33
kl 7-8 37 24
kl 8-12 22 34
kl 12-17 19 © 24
kil 17-20 44 41
efter k1l 20 24 25

genomsnittligt antal
léstillféllen 2.0 1.9

ldser mer &n 20 minuter

tidpunkt Kalmar Oland
foére k1 7 18 9
kl 7-8 13 8
kl 8-12 8 13
kl 12-17 5 12
kl 17-20 14 22
efter kl 20 7 9

genomsnittligt antal minuter

tidpunkt Kalmar Oland

fSre k1 7 8.7
kl 7-8 6.2
kl 8-12 2.9
kl 12-17 2.9
kl 17-20 6.9
efter kl 20 3.6

= O N
DO DO N

*# = a @

antal svars-
personer 482 210




Tabell 34 L#stid och l&stidpunkter f6r Barometern och Ostra
Smaland Kalmar 1988 (procent och genomsnittligt antal

minuter)

ldser atmins- liser mer &n genomsnittligt

tone nagot 20 minuter antal minuter
ldstidpunkt Bar Os Bar 0S Bar s
fére k1 7 52 38 16 13 8.3 9.7
kl 7-8 33 38 12 12 5.6 6.3
kl 8-12 26 23 10 7 4.6 4.0
kl 12-17 44 52 14 22 3.0 3.9
kl 17-20 45 52 16 17 7.2 8.4
efter k1l 20 25 24 8 5 3.7 3.1
genomsnittligt antal l&stillf&llen  Barometern: 1.9

Ostra Smaland: 2.0

genomsnittlig l&stid totalt Barometern: 32.4

Ostra Smdland: 35.4

antal svars-
personer 488 149



Tabell 35

Listid och lastldpunkt i grupper Kalmar 1988
(procent)

ldéser &tminstone ndgot

kdn alder utbildning
tidpunkt man kv 14-29 30-49 50-75 1&g medel hég
fére k1l 7 53 43 35 56 48 47 44 52
kl 7-8 29 36 45 28 28 25 40 37
kl 8-12 23 27 31 19 27 23 28 24
kl 12-17 17 24 31 20 14 19 24 20
k1l 17-20 55 39 55 54 34 45 45 53
efter k1l 20 26 . 25 24 34 18 22 26 34

genomsnittligt antal ldstillf&llen:

2.1 1.9 2.2 3.0 1.7 1.8 2.1 2.2
tidpunkt genomsnittligt antal minuter
fore k1 7 8.6 6.9 4.2 7.7 10.3 7.9 7.0 8.3
kl 7-8 4 5 6.1 5-1 4.0 6-4 6-3 6-2 3.4
kl 8-12 4.4 4.7 5.0 3.6 6.4 4.6 6.2 4.9
kl 12_17 2 4 4.4 4-1 3.4 3-0 5-6 3-6 306
k1l 17-20 9.5 6.3 6.8 9.3 7.2 7.8 6.6 8.9
efter k1 20 2.8 4.3 2.2 5.3 3.5 5.7 3.4 5.0
genomsnittlig l&stid totalt:

32.2 32.7 27.4 33.3 36.8 37.9 33,0 34.1

antal svars-
personer 335 365 186 252 259 309 243 139



Tabell 36 Viktiga egenskaper vid tidningsval Kalﬁar 1988

(procent)

mycket atminstone antal
egenskap viktigt ganska viktigt svarspersoner
lokalnyheter 57 93 691
utdelningstid 48 76 663
riksnyheter 35 85 667
annonser 24 68 646
sportsidor 22 47 659
utrikesnyheter 22 70 649
politisk linije 13 37 628
tidningens pris 11 36 634
gidantal 4 23 629




Tabell 37 Viktiga egenskaper vid tidningsval per omrade
Kalmar 1988 (procent)

ant. svar ant. svar
egenskap Kalmar Oland Kalmar Oland
lokalnyheter 56 60 483 203
utdelningstid 52 38 469 190
riksnyheter 36 32 465 197
annonser 27 18 462 180
sportsidor 22 20 464 191
utrikesnyheter 24 18 458 186
politisk linje 14 g 441 182
tidningens pris 13 7 448 182
sidantal 4 2 446 179
Atmi ] iktigt
ant. svar ant. svar
egenskap Kalmar Oland Kalmar Oland
lokalnyheter 92 94 483 203
utdelningstid 80 65 469 190
riksnyheter 88 77 465 197
annonser 70 62 462 180
sportsidor 48 46 464 191
utrikesnyheter 74 60 458 186
politisk linje 39 30 441 182
tidningens pris 36 34 448 182

sidantal 24 21 446 179




Tabell 38 Viktiga egenskaper vid tidmningsval per huvudtidning
Kalmar 1988 (procent)

atminstone antal svars-

mycket viktigt ganska viktigt personer

egenskap Bar O©S Bar OS Bar 0S5
lokalnyheter 58 56 94 92 472 143
utdelningstid 51 38 78 70 455 134
riksnyheter 38 27 87 83 456 = 137
annonser _ 28 14 72 58 441 132
sportsidor 22 23 47 52 451 135
utrikesnyheter 24 20 71 72 445 130
politisk linje 10 22 32 53 424 134
tidningens pris 8 15 34 37 436 128

sidantal 3 5 25 17 431 127




Tabell 39

Viktiga egenskaper vid tidningsval i grupper
Kalmar 1988 (procent)

egenskap

(&tminstone kdn dlder utbildning
ganska viktig) mén kv 14-29 30-49 50-75 l4g medel hbég
lokalnyheter 91 94 84 94 98 96 91 89
utdelningstid 77 74 61 76 B7 79 70 78
riksnyheter 81 88 81 81 91 82 86 B6
annonser 64 73 69 72 65 75 66 59
sportsidor 61 33 47 47 47 52 46 37
utrikesnyheter 65 75 70 67 72 63 73 78
politisk linje 36 37 25 30 56 34 32 49
tidningens pris 35 37 32 33 44 42 33 29
sidantal 25 22 25 21 24 28 22 17
antal svarspersoner

lokalnyheter 328 359 184 247 252 293 248 139
utdelningstid 318 340 183 246 225 273 244 135
riksnyheter 319 344 183 251 226 276 243 140
annonser 313 329 182 248 208 262 234 138
sportsidor 324 331 181 249 222 274 239 138
utrikesnyheter 314 331 183 250 209 263 238 140
politisk linje 306 318 180 246 196 254 229 136
tidningens pris 305 326 i81 245 202 255 234 136
sidantal 305 320 181 247 194 251 230 138




Tabell 39B Tidningsval per politiska sympatier totalt och
per omrade Kalmar 1988 (procent)

partisympati
tidningsval (m) (fp) (c) (kds) (mp) (s) (vpk) annat
Bar 87 84 81 70 65 53 50 40
totalt
Os 2 7 5 20 25 41 31 a3
Bar 94 86 92 71 81 58 54 50
Kalmar
Os 4 7 4 29 17 37 31 12
(antal) B4 74 27 7 36 196 i3 8
. Bar 74 77 74 67 35 37 33 28
Oland
6s 8 6 40 54 33 57

(antal) 34 26 31 3 20 59 3 7




Tabell 40 L&sprofil bland Ostra Sm&lands l&sare Kalmar 1988

(procent)
ldser Atminstone
innehdllskategori léser allt ganska mycket differens
ledare 9 27 18
Berndt Ahlgvists ‘
ledare 13 27 14
debatt 6 24 18
inrikesnyheter 19 72 53
utrikesnyheter 14 62 48
regionala nyheter 38 83 45
lokalsidor Kalmar 38 83 45
- Emmaboda 3 10 7

M&nsteréds 3 11 8

Nybro 6 19 13

Torsdas 6 17 11

Oland 33 58 25
miljdfragor 16 55 39
nédringsliv 13 46 33
bbrsen 7 20 13
kommunalpolitik 16 49 33
magasinet 6 22 16
bokrecensioner 6 23 17
familjenyheter 32 64 32
vdlkommen till
vérlden (nyfédda) 30 53 23
insdndare 23 _ 63 40
sport 27 51 24
konstrecensioner 7 19 12
TV-sidor - 41 70 29
radioprogram 21 46 25
serier 24 40 16
ung musik 13 28 15
viadret 28 53 25
affarsliv
Kalmar l&n 14 37 23
lediga platser 19 41 22
lokala afférs- _
annonser 27 59 32
knalleannonserna 25 58 33
tdvlingar 12 28 16
kultur 10 27 17

antal svarspersoner 380



Tabell 41 Lésprofiler bland Ostra Smilands l&sare per omréde
Kalmar 1988 (procent)

léser &tminstone

léser allt ganska mycket
inneh&ll Kalmar 0land Kalmar Bland
ledare 10 8 28 23
Berndt Ahlgvists
ledare 14 11 28 23
debatt ) 7 25 23
inrikesnyheter 18 20 73 71
utrikesnyheter 12 16 62 64
regionala nyheter 34 46 82 87
lokalsidor Kalmar 43 26 89 70
Emmaboda 3 3 12 7
M8nsterés 3 3 13 7
Nybro 6 5 21 14
Torsas 6 5 19 11
Oland 11 81 38 98
miljdfragor 14 20 52 62
ndringsliv 12 16 46 46
b8rsen 8 6 20 19
kommunalpolitik 15 18 48 51
magasinet 4 9 22 20
bokrecensioner 5 10 25 18
famil jenyheter 34 30 60 74
vdlkommen till
virlden (nyfodda) 28 34 49 63
ins&ndare 23 24 62 64
sport 26 28 52 50
konstrecensioner 6 8 21 13
TV-sidor 38 48 66 80
radioprogram 21 23 . 46 48
serier 22 28 37 37
ung musik 13 14 29 25
vadret 28 30 53 54
affdrsliv _
Kalmar 1l&n 15 12 41 29
lediga platser 19 19 40 43
lokala affédrs-
annonser 27 26 58 61
knalleannonserna 23 30 56 61
tévlingar 10 16 26 34
kultur 9 13 29 21

antal svarspersoner 261 102



Tabell 42 L&sprofiler bland Ostra Smilands l&sare i grupper
Kalmar 1988 (procent)

ldser &tminstone ganska mycket

innehalls- k&n dlder utbildning
kategori mdn kv 14-29 30-49 50-75 lag medel hég
ledare 31 24 8 26 47 31 20 30
Berndt Ahlgvists
ledare 30 23 3 20 52 30 18 33
debatt 26 23 5 20 50 28 27 29
inrikesnyheter 73 72 70 64 84 72 73 70
utrikesnyheter 64 61 66 52 70 62 64 57
regionala nyheter 78 87 67 87 92 87 79 82
lokalsidor Kalmar 82 84 76 85 87 83 85 Bl
Emmaboda 11 9 4 10 17 10 g 13
M&nsterédsl3 9 2 12 20 11 8 16
Nybro 22 17 9 19 29 20 19 19
?orsés 20 14 5 22 24 17 14 22
Oland 53 62 45 57 69 58 56 57
miljéfréqgor 55 55 34 61 68 53 47 64
ndringsliv 56 37 31 45 64 44 45 53
bbrsen 27 13 18 19 23 18 20 26
kommunalpolitik 53 45 18 52 74 50 40 61
magasinet 16 28 18 19 29 22 22 20
bokrecensioner 15 32 21 22 27 14 26 36
famil jenyheter 48 79 56 60 75 76 59 47
védlkommen till
védrlden (nyf&dda) 30 74 59 52 48 61 56 29
ins&ndare 52 73 62 61 65 67 63 53
sport 67 34 50 51 51 56 51 38
konstrecensioner 14 24 10 20 28 14 18 32
TV-sidor 65 75 86 59 68 75 74 54
radioprogram 42 51 44 38 59 54 44 36
serier 37 42 67 34 20 42 41 34
ung musik 25 31 60 20 6 20 42 21
vidret 51 56 53 46 63 61 53 36
affdrsliv
Kalmar l&n 39 36 27 36 48 37 35 42
lediga platser 34 48 54 46 21 39 44 42
lokala affdrs-
annonser 53 66 57 68 63 62 59 55
knalleannonserna 55 60 72 52 51 64 54 42
tdvlingar 26 30 33 23 30 37 26 12
kultur 21 33 11 25 44 21 26 41

antal svarspersoner 184 180 109 141 113 149 132 78



Tabell 43 L#ésintressen Kalmar 1988 (procent)

intresserad av intresserad av att antal svars-

att l&sa allt/i lisa &tminstone perso-
innehé&ll stort sett allt ganska mycket differens ner
sport 24 52 48 678
familjenyheter 27 68 41 698
insdndare 15 57 42 676
inrikesnyheter 37 90 53 685
politiska nyheter 23 64 41 677
ledare och . '
kommentarer 16 46 30 670
utrikesnyheter 25 75 50 680
radio- och
TV nyheter 36 80 44 703
miljéfrégor 26 80 54 684
arbetsmarknad 26 78 52 670
kommunalpolitik 24 68 44 679
lokala affdrs-
annonser 28 72 44 684
veckoannonser 20 57 37 668
smaannonser 19 59 40 679
lokalnyheter:
Emmaboda 6 24 i8 570
Ménsteras 5 24 18 572
Nybro 8 36 28 579
Torséds 8 30 22 571
Oland 40 71 31 666
Kalmar 61 94 a3 675
Oskarhamn 6 24 18 573




Tabell 44 Lisintressen per omradde Kalmar 1988 (procent)

intresserad av att lésa intresserad av att l&sa
allt/i stort sett allt atminstone ganska mycket
innehdll Kalmar 0©land Kalmar Oland
sport 25 21 53 51
familjenyheter 28 24 67 - 70
inséndare 16 12 58 57
inrikesnyheter 3g 32 92 83
politiska nyheter 24 21 67 57
ledare och
kommentarer 17 13 45 49
uwtrikeenyheter 27 21 78 70
radio- och
TV nyheter 36 36 80 79
miljdfragor 26 29 79 80
arbetsmarknad 27 24 81 72
kommunalpolitik 25 22 68 69
lokala afférs-
annonser 30 24 75 67
veckoannonser 21 17 60 52
smaannonser 20 19 60 56
lokalnyheter:
Emmaboda 7 3 26 19
M&nsterls 6 3 26 21
Nybro 10 4 40 24
Torsés 10 4 24 19
6land 21 78 58 98
Kalmar 70 36 96 88
Oskarhamn 7 . 4 26 20

antal svarspersoner 472 192



Tabell 45 L#sintressen per huvudtidning Kalmar 1988 (procent)

intresserad av att lé&sa intresserad av att lé&sa
allt/i stort sett allt dtminstone ganska mycket
innehéll Bar os Bar 0s
sport 25 24 53 54
familjenyheter 26 28 68 66
insd&ndare 14 16 56 61
inrikesnyheter 38 36 91 88
politiska nyheter 21 30 63 69
ledare och
kommentarer 13 23 43 55
utrikesnyheter 26 23 76 77
radio- och
TV nyheter 35 37 81 76
miljéfragor 25 31 80 80
arbetsmarknad 25 32 80 77
kommunalpolitik 23 25 66 73
lokala affars-
annonser 30 25 76 67
veckoannonser 21 19 59 52
smidannonser 20 19 60 58
lokalnyheter:
Emmaboda 4 14 25 29
Mdnsteréas 3 14 23 33
Nybro ki 16 3s 43
Torsés 6 18 29 40
Oland 35 48 67 80
Kalmar 62 62 96 90
Oskarhamn 4 15 22 35

antal svarspersoner 464 143



Tabell 46 |Lésintressen i grupper Kalmar 1988 (procent)

intresserade av att l#sa &tminstone ganska mycket

kdn adlder utbildning
innehall m&n kv 14-29 30-49 50-75 1&g medel hég
sport 68 37 50 55 50 57 51 43
familjenyheter 54 B8O 49 78 80 76 67 52
insd&ndare 45 78 62 51 59 57 61 50
inrikesnyheter B7 92 B8 89 92 86 92 92
politiska nyheter 62 65 53 63 73 54 68 76
ledare och
kommentarer 43 50 30 41 65 42 47 54
utrikesnyheter 71 B8O B2 72 73 65 81 85
radio- och
TV nyheter 76 83 B6 76 78 87 80 71
milj6frédgor 74 85 72 79 86 79 79 84
arbetsmarknad 73 83 B2 80 78 70 83 84
kommunalpolitik 66 70 44 75 80 62 66 81
lokala affdrs-
annonser 67 77 72 72 74 73 73 70
veckoannonser 46 68 63 55 56 59 60 51
smdannonser 56 61 65 60 52 63 58 52
lokalnyheter:
Emmaboda 26 23 18 26 27 24 25 23
Monsterés 25 24 20 25 27 25 23 24
Nybro 40 32 29 36 40 36 36 33
Torsds 30 29 22 31 34 30 30 27
6land 68 74 64 71 78 - 72 72 68
Kalmar 94 94 92 93 97 93 85 93

Oskarhamn 24 24 20 25 26 24 24 24

antal svars-
personer 330 343 187 252 251 289 240 138



Tabell 47 Liésintresse i forhdllande till lésprofil Kalmar 1988

(procent) -
SPORT lasintresse
ladgt  hdgt
lag 41 8
lésprofil antal :
hég 4 47 svarspersoner 37
FAMILJENYHETER ldsintresse
lagt  hdgt
lag 25 11
lasprofil antal
‘ hég 9 55 svarspersoner 367
INSANDARE ldsintresse
lagt hiégt
lag 37 39
lésprofil antal
hdg 7 16 svarspersoner 340



INRIKESNYHETER

l&sprofil

LEDARE

lésprofil

UTRIKESNYHETER

léasprofil

lag
hé&g

l3g

hdg

lag
hég

ldsintresse
lagt hogt
7 21
antal
4 68 svarspersoner 364
ldsintresse
lagt  hégt
50 23
antal
3 24 svarspersoner 351
ldsintresse
lagt hégt
18 20
antal

7 55 svarspersoner 358



MILJOFRAGOR

l&sprofil

KOMMUNALPOLITIK

lésprofil

LOKALNYHETER

ldsprofil

RADIO-TV

lasprofil

lag
hdg

lag
hodg

lag

hég

lag
hég

ldsintresse
lagt hdgt
19 25
1 55
ldgintresse
lagt  hdégt
27 24
4 46
ladsintresse
lagt hégt
19 21
8 52
ldsintresse
lagt hogt
7 32
5 55

antal
svarspersoner 354

antal
svarspersoner 355

antal
svarspersoner 361

antal
svarspersoner 260



Tabell 48 Bedtmningar av Barometern och Ostra Sméland per
omrdde och huvudtidning Ralmar 1988 (procent)

BAROMETERNLASARE

Kalmar Oland
péstdende Bar 0S Bar 0s
mycket bra lokalnyheter 71 44 63 35
mycket aktuella nyheter 74 39 74 35
mycket bra tryckkvalitet 69 37 59 30
vinklar sina nyhetsartiklar
f6r mycket 9 12 10 6
journalister som alltid
&r insatta i vad de skriver om 29 12 21 8
ofta ointressanta nyheter 14 12 10 8
sdllan distributionsproblem 72 27 71 28
mycket bra bevakning av
familjenyheter 59 30 60 28
fér fa annonser 6 12 5 10
okunniga journalister 6 4 6 4
slarvigt skrivna artiklar 8 7 8 4
bra ungdomsbevakning 25 12 21 7
mycket intressanta annonser 47 17 39 13
mycket bra sportbevakning 57 34 55 23
alltid tillforlitlig
nyhetsrapportering 45 20 41 18

antal svarspersoner 362 98



Tabell 49 Bedémningar av Barometern och Ostra Smdland per
omrade och huvudtidning Kalmar 1988 (procent)

OSTRA SMALAND-LASARE

Kalmar 6land
péstéende Bar 0Os Bar §8S
mycket bra lokalnyheter 36 66 17 €5
mycket aktuella nyheter 46 74 27 77
mycket bra tryckkvalitet 41 67 21 67
vinklar sina nyhetsartiklar
£6r mycket 7 8 14 8
journalister som alltid :
&r insatta i vad de skriver om 11 30 10 38
ofta ointressanta nyheter 14 14 19 14
sdllan distributionsproblem 38 - 62 30 56
mycket bra bevakning av
familjenyheter 36 61 23 67
f6r fa annonser 7 17 2 13
okunniga journalister 3 4 2 2
slarvigt skrivna artiklar 7 15 6 4
bra ungdomsbevakning 10 33 6 21
mycket intressanta annonser 26 38 12 40
mycket bra sportbevakning 34 58 27 62
alltid tillférlitlig
nyhetsrapportering 28 50 15 50

antal svarspersoner 112 52



Tabell 50  Beddmningar av Barometern och Bstra Smaland i
grupper per huvudtidning Kalmar 1988 (procent)

KON Barometernldsare Ostra Smdland-lésare
mé&n kvinnor mén kvinnor
pédstdende Bar 88 Bar 0s Bar 6S Bar 0S
mycket bra lokalnyheter 67 45 71 38 28 62 31 78
mycket aktuella nyheter 71 40 76 43 73 38 79 36
mycket bra tryckkvalitet 62 40 67 30 38 66 31 70
vinklar sina nyhets-
artiklar f6r mycket 10 13 10 9 8 10 10 7

journalister som alltid
8r insatta i vad da

skriver om 23 9 31 13 10 27 10 38
ofta ocintressanta nyheter 14 12 12 11 21 17 12 12
sdllan distributions-

problem 74 34 66 21 40 62 27 61
mycket bra bevakning av

familjenyheter 52 30 66 28 31 68 30 69
fér f& annonser 7 15 4 B8 B 20 312
okunniga journalister 8 7 4 2 4 3 1 4
slarvigt skrivna artiklar 1010 . 5 3 10 16 4 8
bra ungdomsbevakning 26 14 22 &8 11 30 6 29
mycket intressanta annonser 42 14 50 16 14 37 26 40
mycket bra sportbevakning 62 39 50 25 35 65 26 55
alltid tillférlitlig

nyhetsrapportering 42 21 36 17 21 48 26 60

antal svarspersoner 234 242 71 77



Tabell 50

Bedémningar av Barometern och Ostra Smaland i

(forts.) grupper per huvudtidning Ralmar 1988 (procent)
ALDER Barometernlé@sare Ostra Smdland-lésare
alder dlder

14-29 30-49 50-75 14-29 30-49 50-75
péstéende Bar Os Bar OS Bar 0S Bar 0S8 Bar 0S Bar Os
mycket bra lokal- -
nyheter 64 43 71 47 71 35 36 62 30 61 26 79
mycket aktuella
nyheter 64 40 77 42 77 32 42 64 55 77 26 B4
mycket bra tryck-
kvalitet 56 32 72 44 67 28 33 58 31 56 31 79
vinklar sina nyhets-
artiklar £6r mycket 8 11 11 9 10 13 7 7 1111 10 7
journalister som
alltid &r insatta
i vad de skriver om 21 11 20 10 28 12 2 11 7 25 19 57
ofta ointressanta
nyheter 16 16 15 13 10 7 16 13 20 23 14 9
sdllan distributions-
problem 52 16 71 32 80 29 38 51 36 64 26 66
mycket bra bevakning
av familjenyheter 48 32 59 33 71 24 31 58 30 61 29 69
f6r f& annonser 912 5 9 313 711 518 5 16
okunniga journalister 7 4 9 6 3 3 2 4 2 2 3 3
slarvigt skrivna
artiklar 5 4 12 9 6 6 4 7 1123 5 7
bra ungdomsbevakning 27 16 22 11 24 8 9 18 9 36 g9 33
mycket intressanta
annonser 44 24 47 15 45 11 24 40 18 39 17 38
mycket bra sport-
bevakning 53 31 55 33 59 30 44 64 28 54 22 60
alltid tillférlitlig
nyhetsrapportering 36 20 43 22 50 16 22 45 30 48 19 66
antal svarspersoner 114 180 180 45 44 58



Tabell 50

Bedbmningar av Barometern och Ostra Smdland i

(forts.) grupper per huvudtidning Kalmar 1988 (procent)
UTBILDNING Barometernlésare Ostra Smiland-lésare
utbildning utbildning
1&g medel hég lédg medel hdg.
péstdende Bar 0S Bar 0S8 Bar 0S Bar 8S Bar 0S Bar 0S

mycket bra lokal-

nyheter 68 35 67 45 75 78 25 78 34 59 33 67
mycket aktuella

nyheter 71 29 76 44 77 45 29 78 47 73 54 75
mycket bra tryck-

kvalitet 69 32 61 35 71 42 23 73 43 45 50 79
vinklar sina nyhets-

artiklar f£8r mycket 10 10 7 11 12 12 10 8 5 5 13 13
journalister som

alltid &r insatta

i vad de skriver om 30 10 28 12 20 11 13 45 9 18 4 25
ofta cintressanta

nyheter 11 6 15 14 16 16 16 10 9 ¢ 29 29
sdllan distributions-

problem 71 26 66 25 76 34 22 50 41 57 50 71
mycket bra bevakning

av familjenyheter 67 30 53 31 53 26 22 67 41 66 38 36
fér £4 annonser 4 16 g8 9 2 6 7 18 7 20 0 4
okunniga journalister 4 2 6 3 12 11 4 3 0 2 4 4
slarvigt skrivna

artiklar 7 6 3 3 18 16 6 8 7 9 8 25
bra ungdomsbevakning 25 11 27 13 19 7 9 32 11 25 0 25
mycket intressanta _

annonser 51 13 43 20 39 13 18 45 32 36 17 25
mycket bra sport-

bevakning 60 29 56 34 40 32 22 61 52 75 17 29
alltid tillférlitlig

nyhetsrapportering 43 16 45 21 44 24 22 67 36 52 13 17
antal svarspersoner 199 178 97 77 44 24



Tabell 51 Lisarnskemdl betrédffande Ostra Smialand Kalmar 1988

{procent)
btr satsa bbr satsa

innehdllskategori mer pa mindre pa differens
nyheter
ledare 8 -13 ‘ -5
debatt 10 13 ' -3
inrikesnyheter 20 4 +16
utrikesnyheter 15 9 +6
regionala nyheter 22 3 +19
lokalsidor Kalmar 22 3 +19

Emmaboda 5 13 ‘ -8

M8nsterds 6 13 -7

Nybro 8 12 -4

Torsés 7 13 -6

Oland 19 7 +12
nédringsliv le6 8 +8
miljéfrégor 20 6 +14
btrsen 6 15 -9
kommunalpolitik 15 9 +6
Eultur il 13 -2
bokrecensioner 8 14 -6
familjenyheter 15 9 +6
insdndare 17 6 +11
magasinet 6 14 -8
sport 16 10 +6
ung musik 11 11
TV-sidorna 14 8 +6
motor 11 11
affarsliv
Kalmar l&n 13 10 +3
férgbilder 18 8 +10
serier io 12 -2
radioprogram 11 10 +1
véddret 15 7 +8
lediga platser 23 4 +19
knalleannonser 17 6 +11
lokala affirs- .
anonser 20 6 +14
rubrikannonser 20 5 +15
t&évlingar 11 11

antal svarspersoner 737



Tabell 52  Lisarbnskemil betréffande Ostra Sma&land per omride
Kalmar 1988 (procentdifferens)

innehdllskategori Kalmar Oland
ledare -6 ~4
debatt -3 -4
inrikesnyheter +18 +14
utrikesnyheter +7 +5
regionala nyheter +19 : +20
lokalsidor Kalmar +23 +10
' Emmaboda +9 +6
M&nsterés -9 -6
Nybro ~4 -3
Torsés ~6 -5
Oland +3 +32
ndringsliv +10 +8
miljéfragor +12 +18
bérsen -9 -8
kommunalpolitik +4 +10
kultur -1 -4
bokrecensioner -4 -10
familjenyheter +6 +9
ins#ndare +10 +10
magasinet
sport +8 +3
ung musik +2 +5
TV-sidorna
motor 0 -2
afféarsliv
Kalmar l&n +7 -2
féargbilder. +10 +8
serier -3 0
radioprogram +1 +1
viddret +9 +5
lediga platser +21 +16
knalleannonser +13 +5
lokala affédrs-
annonser +16 +8
rubrikannonser +17 +9
té@vlingar 0 -1

antal svarspersoner 510 222



Tabell 53 Lisardonskemdl betrdffande Ostra Smadland i grupper
Ralmar 1988 (procent)
innehélls- kén dlder utbildning
kategori mén kv 14-29 30-49 50-75 l4g medel hég
ledare -5 -3 -18 -5 +3 -4 -9 -1
debatt -2 =5 -17 -2 +3 - =3 -9 +3
inrikesnyheter +18 +15 +22 +16  +13 +14 +22 +15
utrikesnyheter +8 +4 +16 +2 +4 +4  +13 +14
regionala nyheter 422 +17 +21  +23  +15 +20 +21 +16
lokalsidor Kalmar +24 +14 +20 +23 +14 +18 +22 +16
Emmaboda -10 -5 -18 -5 -4 -6 -9 =10
Mdnsteras -10 -6 -19 -4 -4 -6 -8 -9
Nybro -6 -3 -14 0 =1 -3 -3 =7
Torsas -8 -4 ~-15 -1 -4 -6 -5 -9
Oland +11 +13 +8 +15  +12 +13 +15 48
ndringsliv +12 +6 +2 +12 +10 +12 49 +12
miljdfragor +15 +12 +10 +18  +12 +13 410 +20
borsen -7 -11 -17 -8 -5 -11 -10 -3
kommunalpolitik +7 +4 +12 +11 +13 +6 +5 +6
kultur -7 42 -13 -1 +4 -5 -5 +10
bokrecensioner -9 -1 -10 -4 -3 -9 -5 43
familjenyheter +1 +12 +8 +6 +6 +15 +2 42
ins&ndare +7 413 +16 +12 +5 +11 +12 +6
magasinet -11 -4 -9 -8 -5 -7 -7 =7
sport +16 -4 +8 +8 +1 +7 +8 +1
ung musik ~1 0 +18 -4 -10 -4 -5 =2
TV-sidorna +5 +6 +15 +1 +3 +6 +9 -3
motor +6 -6 +5 0 -5 +2 -2 =6
afférsliv
Ralmar 1l&n +6 +1 -5 +5 +B +3 +2 +B
fargbilder +11 +8 +15 +7 +8 +12 +10 +4
serier -1 -2 +12 -5 -9 0 0 -8
radioprogram -2 +3 +4 -2 +1 +1 0 0
viddret +10 +6 +12 +6 +6 +11 +7 +3
lediga platser +24 +15 +27 +22 +12 +18 +21 +19
knalleannonser +11 +10 +18 +11 +6 +14 +11 +7
lokala afféars-
annonser +16 +11 +12 +18 +11 +13 +16 +12
rubrikannonser +18 +11 +27 +12 +8 +14 +19 +9
t&vlingar -3 +2 +2 -5 +3 +6 -4 -9
antal svarspersoner 350 381 192 261 275 324 254 142



Tabell 54 Asikt om artikelléngd Ostra Smiland Kalmar 1988
(procent)

kdn dlder utbildning
adsikt totalt m#n kv 14-29 30-49 50-75 la4g medel hég
f6r langa 4 4 4 4 4 3 2 4 6
f6r korta 4 6 2 4 4 4 4 4 3
lagom 92 90 94 92 92 92 93 92 90
summa
procent 100 100 100 100 100 99 99 100 99
antal svars-
personer 358 182 173 102 133 118 159 127 63



Tabell 55

B 2

n&jesbevakning Kalmar 1988 (procent)

Lisardnskemdl betréffande Ostra Smadlands kultur- och

.. bdr satsa mer

.

dmnes- kén alder utbildning

omrade totalt m&n kv  14-29 30-49 50-75 1&g medel h&gy
pScker 17 14 19 21 18 14 13 19 24
film 24 25 22 42 24 11 20 28 25
nya skivor 16 17 15 33 15 5 13 20 15
konserter 16 17 16 30 14 10 12 20 22
musik allmént 21 22 21: 32 19 17 21 25 18

bor satsa mindre
bécker 10 15 6 18 10 6 11 13 6
film 5 8 3 3 6 6 6 6 s
nya skivor 10 13 7 7 11 11 9 i2 10
konserter 9 13 5: 12 10 7 10 11 4
musik allmant 6 9 3 7 7 4 6 7 5
differens

bbécker +7 -1 +13 +3 +8 +8 +2 +6 +18
film +19 +17 +19 439 +18 +5 +14 +22 +20
nya skivor. +6 +4 +8 +26 +4 -6 +4 +8 +5
konserter +7 +4 +11 +18 +4 +3 +2 +9 +18
musik allmdnt +15 +13 +18 +25 +12 +13 +15 +18 +13
antal svars-

personer 737 350 281 192 261 275 324 254 142



Tabell 56 Asikt om politiskt styrd nyhetsférmedling i huvud-
tidning per huvudtidning Ralmar 1988 (procent)

dsikt om tidningen huvudtidning
visar sin politiska .

fdrg pd nyhetsplats totalt Barometern Ostra Sméland
i mycket hég grad | 4 4 : .:
i ganska hég grad - 27 27 28
i mindre grad 31 32 31
inte alls 14 14 14
vet ej 21 23 17
icke-ldsare 3 1 3
summa procent , 100 101 101
antal svarspefsoner 710 482 147

Tabell 57 Asikt om politiskt styrd nyhetsférmedling i huvudtid-
ning i grupper Kalmar 1988 (procent)

&sikt om tidningen

visar politisk f&rg k&én alder utbildning
pé& nyhetsplats mdn kv  14-29 30-49 50-75 1&g medel hdg
i mycket hég grad 4 5 2 4 8 6 3 6
i ganska h8g grad 25 28 12 25 38 27 24 30
i mindre grad 35 28 25 34 32 29 30 37
inte alls 15 13 18 16 8 11 17 16
vet ej 16 25 37 17 13 24 23 8
icke-1l4sare 4 2 5 4 1 4 2 4
summa procent 99 101 99 100 100 101 9¢ 101

antal svarspersoner 337 367 185 256 260 309 248 140



Tabell 58 Asikt om fo&rekomst av felaktiga eller missvisande
uppgifter i massmedierna Kalmar 1988 (procent)

medium

. lokal- storstads- kvdlls- ' radio
dsikt tidningar morgonpress tidningar TV-nyheter nyheter
stor ut- :
stréckning 2 4 18 2 2
ganska stor
utstrédckning 15 15 33 7 5
mindre ut-
stradckning 58 28 26 52 49
inte alls 10 4 ' 3 21 23
vet ej 15 49 20 17 21
summa procent 100 100 100 99 100

antal svars- .
personer 682 568 634 663 662



Tabell 59 Asikt om fdrekomst av felaktiga eller missvisande
uppgifter i massmedia per huvudtidning Ralmar 1988

(procent)
medium

lokal- storstads- kvdlls- radio

tidningar morgonpress tidningar TV-nyheter nyheter
&sikt Bar OsS Bar Os Bar 0©s Bar 08 Bar 0S
stor ut-
strédckning 3 1 3 8 18 14 2 3 2 2
ganska stor
utstrdckning 13 17 14 18 34 37 7 7 5 5
mindre ut-
utrdckning 61 57 29 22 26 25 54 45 52 41
inte alls 9 11 4 5 2 2 21 26 23 23
vet ej 14 14 50 47 20 22 15 20 18 29
antalsvars-

personer 451 132 387 119 431 131 456 133 453 134



Tabell 60 Asikt om f8rekomst av felaktiga eller missvisande
uppgifter i massmedia i grupper Kalmar 1988 (procent)

kén alder utbildning
dsikt mdn kv  14-29 30-49 50-75 lag medel hég
lokaltidningar
i stor ut-
strédckning 4 1 1 3 3 2 2 5
i ganska stor _
utstrédckning 18 12 13 19 12 13 14 21
i mindre ut-
utrédckning 57 59 51 60 62 56 60 61
inte alls 10 10 13 7 10 i2 9 8
vet ej 12 17 21 11 13 18 16 4
antal svarspersoner 187 248 240 294 240 136
Tabell 60 (forts.)

kén dlder utbildning
&sikt mi&n kv  14-29 30-49 50-75 lag medel hdg
storstadsmorgonpress
i stor ut-
strédckning 4 4 3 4 4 4 4 2
i ganska stor .
utstréckning 16 13 12 16 16 13 16 17
i mindre ut-
utrédckning 32 24 26 31 26 ‘18 27 48
inte alls 4 5 6 3 4 4 3 6
vet ej 44 54 52 46 50 62 49 27

antal svarspersoner 285 280 180 218 164 229 207 124



Tabell 60 (forts.)

_ kdn alder utbildning
&sikt mé&n kv . 14-29 30-49 50-75 1&g medel hdg
kvillstidni
i stor ut- -
stré@ckning 20 15 14 21 17 14 18 26
i ganska stor
utstr&ckning 32 34 27 35 36 28 33 41
i mindre ut-
utr&ckning 28 24 32 25 22 28 26 22
inte alls 4 2 3 3 2 4 2 2
vet ej 16 25 25 15 23 26 21 9
antal svarspersoner 315 316 183 244 201 265 223 136
Tabell 60 (forts.)

kén dlder utbildning
adsikt mén kv  14-29 30-49 50-75 l4g medel hég
IV-nyheter
1 stor ut-
stréckning 2 2 2 1 3 2 2 3
i ganska stor
utstradckning 6 9 4 9 9 6 7 12
i mindre ut-
utrdckning 56 49 44 57 55 50 53 57
inte alls 21 22 30 19 17 22 21 21
vet ej 15 18 20 14 17 20 18 7
antal svarspersoner 322 338 184 244 229 279 238 136



Tabell 60 (forts.)

kdn : dlder utbildning
adsikt mén kv  14-29 30-49 50-75 1&g medel hég
radionyheter
i stor ut-
strdckning 2 2 2 2 2 2 1 3
i ganska stor
utstréckning 4 6 5 4 7 4 5 7
i mindre ut-
utrédckning 53 46 38 57 50 46 49 58
inte alls 23 23 26 23 20 24 22 20
vet ej lg 23 29 14 21 24 23 10

antal svarspersoner 323 336 186 243 227 279 238 135

Tabell 61 Asikt om en tidning bdr driva fragor pd nyhetsplats
Kalmar 1988 (procent)

d4sikt om en tidning
bdr uppmédrksamma och
ta st&llning &ven pa

nyhetsplats i kontro- Barometern- Ostra Smaland
versiella fragor totalt lidsare lasare
ofta 39 38 42

ndgon enstaka gang 32 31 32
aldrig 12 13 9

vet ej 18 -18 17

summa procent 101 100 100

antal svarspersoner 702 475 148



Tabell 62 Asikt om en tidning bér driva fradgor p& nyhetsplats i
grupper Kalmar 1988 (procent)

&sikt om en tidning
bdr uppmdrksamma och
ta stdllning &ven pé

nyhetsplats i kontro- kén dlder utbildning-
versiella fragor mdn kv 14-29 30-49 50-75 1&g medel hég
ofta 42 38 29 34 52 40 38 42
ndgop_enstake gng 30 32 W33 27 9 m u
a18f.g 14 ‘ 14 Iy 5 6 135 20
vet ej 14 21 24 16 16 24 17 6
summa procent 100 100 100 100 100 100 100 95
antal svarspersoner 336 361 186 251 257 306 244 140

Tabell 63 Asikt om dagstidningarna bdr lita nyhetsbevakningen

fdrgas av tidningens politiska linje Kalmar 1988

{procent)

asikt om dagstidningarna
bdr lata sin nyhetsbevak-
ning paverkas av den po-

litiska linje tidningen Barometern- Ostra Smaland
fdretrdder pd ledarplats totalt lédsare lésare

ja 11 9 17

nej 76 78 67

vet ej 13 13 16
summa procent 100 100 100
antal svarspersoner 702 478 146



Tabell 64 Asikt om dagstidningarna bdr lata nyhetsbevakningen
fargas av tidningens politiska linje pd ledarplats
i grupper Kalmar 1988 (procent)

dsikt om dagstidningarna

bdr lata sin nyhetsbevak-

ning paverkas av den po-

litiska linje tidningen kén dlder - utbildning
féretrdder pd ledarplats md&n kv 14-29 30-49 50-75 lag medel hég

ja 12 10 3 11 16 12 7 14
nej 79 73 78 80 69 71 78 81
vet inte 9 17 ie 9 14 pY 14 5
summa procent 100 100 99 100 99 99 99 100
antal svarspersoner 338 359 185 252 258 304 246 139

Tabell 65 Tillférlitligaste nyhetskdllan Kalmar 1988 (procent)

Barometern- Hstra Smaland-
medium totalt lédsare lésare
Barometern 52 62 17
Ostra Smaland 35 27 61
Expressen 4 5 3
Aftonbladet 3 2 6
Aktuellt 1 TV 1 22 22 23
Rapport i riks-
kanalen 23 22 26
riksradions ny-
hetss&ndningar 24 24 24
Radio Kalmar 55 54 57

antal svars-~
personer 618 473 145



Tabell 66 Tillférlitligaste nyhetskdllan i grupper Kalmar 1988

(procent)
k&n dlder utbildning
medium médn kv 14-29 30-49 50-75 1&g medel hdg
Barometern 49 52 46 50 54 45 55 53
Ostra Smaland 38 30 31 32 37 39 32 26
Expressen 5 5 7 2 6 6 5 4
Aftonbladet 4 2 4 1 5 4 3
Aktuellt i TV 1 23 21 28 21 19 19 27 22
Rapport i riks-
kanalen 26 22 29 23 23 24 29 15
riksradions ny-
heteslndningar 25 2¢ 26 28 23 18 26 e
Radio Kalmar 51 58 it 58 56 66 50 3B
antal svars-
personer 333 362 185 250 257 306 244 136
Tabell 67 Positiva eller negativa nyheter? Totalt och per
huvudtidning Kalmar 1988 (procent)
nyhet .
laddning totalt Barometern Ostra Smaland
midsommarfirandet pa Oland
positivt 21 22 21
negativt 78 78 79
arbetsmarknad i Gdteborg
positivt 48 49 45
negativt 52 51 55

antal svars-
personer 691 466 146



Tabell 68 Positiva eller negativa nyheter?, i grupper Kalmar
19B8 (procent)

kdn alder utbildning
laddning mé&n kv 14-29 30-49 50-75 1&g medel hég

midsommarfirandet p& Oland

positivt 18 27 12 19 34 26 18 21
negativt 82 73 87 81 66 74 82 79

arbetsmarknad 1 G&t-bprq

positivt 48 50 42 50 52 42 50 61
negativt 52 50 57 50 48 58 50 39

antal svars-
personer 327 361 185 249 250 308 239 131



Asikt om vad som &r bist i Ostra Smdland per huvud
tidning

s 1 jtidni |

lokala nyheter och idrott

B.Ahlgvists ledare Rolf Albuschus,resor o turism
lokalbevakningenland och sportsidorna

annonser, sport ochlandssidan

sporten och knallebilagan

bilder, fotografer, tilltalande utseende
ledarspalten &r bra bevakn av rikspol. o ek. fdréndr
formatet

ungdomsmaterialet, kort p nyfédda, formatet

tar upp mkt om ungdomar ,dagens fraga,bra format
formatet

Berndt Ahlgvists ledare

rubr.som anger vilket omrade(geogr.) som behandlas
knalleannonserna nyheterna védret
knalleannonserna och familjesidorna

lokala nyheter

Olandssidorna knalleannonserna

Olandsbevaknlngen

Olandsbevakningen

01andsbevakn1ngen

trevlig layout, inte sd otymplig som Barometern
kultursidorna

formatet

att dom har kat reportagesidor om land

alla artklar bra skrivna, annonserna bra och mnga
Olandsbevaknlngen, skriver om vanligt folk
lokalbevakningen 8ver Oland

B 15

Olandssidan

fina reportage frn nringslivet god journalistik
lokalsidornaland

Rédgat, lokala nyheter

det star mycket om Oland ,vilkommen till vérlden
bra lokalbev Oland, annorlunda och roliga artiklar
formatet och "Gustaf", katten ni vet

lokalsidor, 6land

inrikes och lokala nyheter mkt bra

lokala nyheter

bdst lokalmaterial, formatet, 1§ttlést

1 format 2 socialdemokratisk profil (nyanserad)
sporten &r bra for det mesta

Olandssidan

sporten, bildkvaliten, annonserna

jag tycker den &r skaplig i alla detaljer
sporten, bilderna och formatet

formatet lagom nd&r man ldser i s&ngen

bra och ldttlédst, Barometern grétar ihop f£6r mkt.
lokala nyheter

formatet p& tidningen



lokalsidorna

Magasinet med dagens horoskop.

det politiska budskap

formatet gdr den mer l&tthanterad
olika nyheter

ledarsidan &r utmérkt

formatet, tidningen &r l&ttlédst
sportsidorna

ledarsidan

allmd@nna reportage

bra format Kalmars kulturliv
formatet

lokalsidor Kalmar och Torsés
lokalnyheterna

ledarna, sdrskilt Berndt Ahlgvist
formatet

sporten &r vdl ganska bra bevakad, bra bilder
formatet

bra lokalsidor, bdst i stan
nyhetsbevakningen

formatet, fotot och trycket
Olandssidorna

formatet :

snabbare rapportering &n Barometern
formatet, bra lokalsidor

politiska, samhills- och kulturartiklar
bra ledare

familjesidorna, nyfddda, reportagen
bildkvaliten och formatet

formatet och texten /typsnitt?/
lokalbevakning, lokal industribevakning
ledarna

lokala Kalmar-nyheter

sporten

formatet

tédvlingar korsord

formatet

bra bilder bra bevakning av sport
formatet

det mesta

formatet

formatet, pol inriktn, samarbetsvilliga, sanna
lokalsidorna nyheterna

formatet och de lokala nyheterna
sporten

fotogrsafier p nyfdda

trycket

bra chefredaktr

nyfddda, formatet

formatet ‘

ungdomsreportage, te.x. ung musik
knalleannonserna familjenyheter
Ostran &r personlig och formatet &r bra
naturreportage

sporten

lokala artiklar, lagom stort format
formatet

familjesidorna



alla inslag om....finns det ngot?

bilder p tex nyf&dda

lokalnyheter :

layouten, formatet, musiksidorna, serierna
formatet, sporten, tydlig layout

skriver bra om det som rdr enskilda *sm&" personer
bra sportsidor (innehallet och méngden)

formatet

lokalt och sporten

l8ttlast (bra format), sportbevakningen

bra format, annonserna har blivit battre
planeringen i tidningen

formatet

sporten

familjesidan &r bra

knalleannonserna

sporten lokala nyheter

lokalnyheterna

védlkommen till vérlden, ungdomssid. rec. av konsert
nyheter om Kalmar och sporten
sportrapporteringen féredémlig, bra format
ledare, politiska kommentarer

Formatet. Mer "lokal" tidning.

har mycket lokala nyheter

klar o tydlig text, lokalnyheter, knalleannonserna
formatet, ungdomsintresset

knalleannonser och familjenytt

lokalbevakningen, formatet

ledarna

sporten, tar stllning politiskt mot féretag
lokala nyheter

sport

l&ttl&st, formatet, layout,intressanta artiklar
insdndarsidorna, familjenytt, vdlkommen till virlden
lokalnyheter

formatet

formatet

annonserna knallen

formatet

formatet

EKNALLESIDORNA

lite annorlunda l&sning &n Barometern

bra som den &r

lokal- och allmidn nyhetsbevakning

storleken

lokala ehgagemang

gporten

sporten

behé&ndigt format

storleken l&ttlést bra reportage

lokalnyh,art om vanligt folk, fam sid, miljfrégor
vdlkommen till v&rlden, familjenytt, knalleannonser
0s 8r beh#ndigare att h8lla i &n Barometern
lokalnyheterna sporten

knalleannonserna sporten

formatet

lokalsidorna

lattlast, bra format



sport,serier,vidret, radioprog,utr o inrnyh,familje-
nytt

bra bevakning av allt, Bernt Ahlgvist orédd
enabba med nyheter bra bevakning
knalleannonserna .

formatet &r bra

Olandsbevakningen

knalleannonserna

det finns mycket om den lokala sporten

hela tidn &r bra

sporten

lokalnyheter, familjenytt

Berndt Ahlqgvist

vdlkommen till varlden

lokala nyheter

" : _

Berndt Ahlgvists ledare

sporten, lokalmaterial &ver Oland

lagom stor tidning 1&tt att lédsa

alla fina snabba matr&tter och korsordet férstés
familjesidorna

formatet och de lokala nyheterna

bra lokalbevakning

lokalnyheter

den &r bra som den &r

den &r bra som den &r

ledars pol deb krit granskn av komm, kulturrec
en del lokala nyheter

ledarna, i viss mén

formatet

vi 8r ndjda som den &r nu

vdlkommen till vérlden storleken knalle annonserna
knalleannonserna och lediga platser

sporten bra reportage tar upp lok. idrottsengagem.
att Ostra Smdland H8r en arbetartidning
knalleannonserna

aktuella nyheter

Berndt Ahlqvist, ledarsidan i vrigt

formatet och upplggningen

ledarsidorna och sporten

nyhetsbevakningen och ledarna

formatet, texten, lokala reportage

lokala reportage och nyheter

tar vara p arbetarnas intressen

Berndt Ahlgvist

formatet, lokalbev. och i dvr.varierat innehll
formatet, kunniga journalister i intressanta &mnen
nyheter, familjesidan, insndarna

regionala nyheter

att man kan l&sa om allt

dynamisk alert framdt djérv

den politiska linjen, ledarna

kultursidorna, formatet, ins#dndarna, politiken
lokala nyheter

sport, familjenyheter



1 icke-borgerligt alt. 2 personlig journalistik
lokalnyheter sport

sporten lokala sidorna &ver kalmar

nyheter om Kalmar

formatet passar bra pé& frukostbordet

fam. nyh., ung musik, reg. nyh., inséndare

bra sportartiklar, lagom langa artiklar

utr-inr nyheter, politisk milj®, lagom langa report.
1 sporten 2 musiksidor vissa dagar

knalleannonser, vdlkommen till varlden, firardags
formatet, familjenyheterna

knallebllagan foton m nyfddda, formatet, bra repor.
sporten

knalleannonserna, TV och serierna

knalleannonser, lokalnyheter, inséndare, familjenytt
knallebilagan bra storlek

sporten, knalleannonserna och serierna

Ldtt att hitta i tidningen. Bra tryck.

mycket aktuella artiklar om tex sjukvard, annonser
lagom stor text,l&ttl&dst,bra annonser,radio-TV-sid
bra format ,finns i brevléadan kl 5.30

ofta personliga rep. i vanl. arbetares synvinkel
serierna, knallemarknaden, ung musik

bra informativ f&rstasida, beh&ndigt format
knalleannonserna, lediga platser, familjenyhterna
sporten

Berndt Ahlqvists ledare

annonser sport

vagar ta strid mot orttvisorna

tidningen &r i stort rédtt bra

Berndt Ahlgvist-ledare

annonserna

ledarna

KNALLEANNCNSERNA

bra lokalbevakning

ldttlésta annonser, formatet

ledare och lokala nyheter

formatet

formatet stilen uppléggningen

védlkommen till vdrlden, lok sport, Malin dir.,insé&n
dare

tidningens uppldggning

sport, lokalnyheter, ins&ndarna

de lokala sportreferaten

mindre format &n Barometern mkt annonser

ledarna, knallebllagan, védlkommen till v&riden
kul att hanga med i vad som hénder i Kalmar via 08
sporten dr absolut bdst av allt

har mer nyheter om Oland &n barometern

formatet

Berndt Ahlgvists ledare

lokaltckningenland, formatet

tidn. f&ljer upp nyheter pd ett bra sitt

formatet

lokalbev. Oland

att de ger lokalsidorna s& stor plats

formatet insdndarna lokalsidorna knallenannonserna
mycket l&ansnyheter



mycket l&nsnyheter

bra storlek

tidigare lokala reportage /n B?/, formatet
formatet '

Asikt om vad som &r sidmst i Ostra Smdland per
huvudtidning

{1 ] it idni ]

slarvigt skrivna art. mkt stavfel ddlig kommunal
bevakning

fr £ annonser frn Kalmar

kultur

ANNONSERING

brskommentarer saknas ofullstndiga aktiekurser
dlig nationell kulturbevakning

dom hoppar huller om buller i annonserna/layout?/
affrslivet

rep. utan intresse som tex tipsvinster

dligt tryck dliga frgbilder

serierna

fér f4 n&jesannonser

bokrecensioner konst kultur

jag tycker tidn &r perfekt

platsannonserna

f6r mycket sport och trav

de har f6r lite ungdomssidor

vissa sk “skvallerartiklar”
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ledarsidan

sympatiserar ej med tidningens sikter

annonser inrikesnyheter

politisk f&rgning, for minga helsidor m R Kaliff
for lite annonser

nyhetsbevakningen

f5r mkt felstavning b&ttre korrekturldsn &nskas
regionala nyheter

fr lite annonser

1 neg. inst. t. skolans org. 2 opsyk. pdverkan
bdrssidorna &r daliga

vet ej

inaktuella nyheter

vet ej

annonserna

man kan inte ld#sa den i s&ngen utan att byta lakan
annonserna

annonserna

att den r socialdemokratisk

Det r s mycket "Kalmar" i tidningen.

har for lite aktuella nyheter, f6r f& annonser
skrytet om det egna partiet, ingen sjélvrannsakan



stavningen

annonserna

larvigt med firardags saknar art frén n&ringslivet
korrekturlésningen

inget &r daligt

annonserna, antalsm&ssigt, ej utf&rande

£6r mycket sport fbr lite bev av Kkristet férs arb
f6r lite annonser tidningen har f&r liten spridning
upplédggning och kringarbete pad annonserna
politiskt vinklade artiklar

annonserna dr f6r fa

politik

annonserna

f6r lite annonser och fargbilder, f&r dyr

fér politiskt f&rgad

for lite lokala annonser

annonser, reklam

annonssidorna

f6r lite annonser och lediga platser

forsédmrat foto, framférallt foton £6r synskadade
sporten

annonserna

sporten

fé6r lite annonser

tyvéarr alltfér lokal f&r lite inrikes och utrikesbev
stavfel

den lokala bevakningen

f6r f& annonser

knalleannonserna

f6r f& annonser

annonser

délig svenska(s)-m&rkt journalistik rdrig
skvallerreportage av Rolf Abuschus

annonser, f£6r mycket sport

ibland hemsk skvaller och sensationsjournalistik
fér £f4 annonser

sporten, inrikesnyheter och utrikesreportage
bdrsen, ndringsliv

ledar- och kultursidorna

sporten

jobbar som en kv&dllstidn gm att sld upp sensat.l:as
politik

art. om omgivningens alla b&nder o deras f&rehavanden
£6r mycket sport

ingen &ppenhet flyktingprob. (jfr pens. ekonomi)
f6r lite annonser

formatet

utrikespolitiken

virrig uppléggning

svarldst (svart att hitta ex sport, familjess. mm)
mycket bilder, lite text, formatet

den politiska linjen

familjesidorna

mkt mindre annonser &n i Barometern

ledarna

f6r mycket reg.nyh., dalig journalistik, tryckfel
sport, annonser

Fo6r mycket sport o familjebilder.Splittrad layout



f6r mycket annonser

annonserna, fr lite familjenytt

f6r mycket tjafs, skvaller och familjenyheter
initierade artiklar fréan affé@rsvdriden
annonser, papperskvalitet, felstavningar
inkomst- fbrmogenhetsllgorna fradn kommunerna
osaklighet, ddligt palésta journalister
anncnserna

ledarsidan

férenklade slutsatser, forutsatter okrltlsk lsare
ledaren, sporten

vinklade art, fbrstorar saker gbr dem osanna
annonsdelen svag i j&amforelse med Barometern
skandal- och sensationsreportage

6verdrivna nyheter

SPORTEN

natur och annonser

senare nyheter &n Barometern
sensationsreportagen

bilderna &r ofta ftr gamla

jagande av privatpersoner

vdl politiskt vinklade ledare

bilderna &r suddiga

utrikes inrikesnyheterna

affédrsannonser lediga platser

ddligt annonsutbud, lediga platser, affdrsannonser
annonserna

ledare, debatt, bdrsen, kultur

dess politik fArgade alla art. onddiga pahopp
ledarsidorna

vinklingar

kan vara svart att hitta pd sportsidorna

att man skriver om saker utan att kolla fakta
inrikesnytt

sport

annonser
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mycket Olandsmaterial blir &dverstende

manga felstavningar

arbetsplatsannonser

tycker inte om ledarsidan

serierna

dadligt med annonser

famlljenyheter

sprdkbehandling i vissa art. och tryckkvalitet
f6r mycket familjetrams

oproportionell satsning p& sport och fdrstasida
férgtrycket katastrof

skrivs £6r lite om kommunalpolitiken

ishockey Kalmar HC

ung musik

annonserna

familjenyheter, rep. frén kyrkorna, stats- o fri-
annonserna om kultur och n&jen

délig bevakning av damidrotten



f6r £& annonser

annonssidorna och valkommen till vérlden
ins&ndarspalten

alldeles f®r mycket sport

f6r lokal

sporten har férsémrats pa senare tid, tryckfel
.serierna r férminskade och sv&rlésta

fér mycket idrott

f6r liten upplaga

slarvig ddligt underbyggda artiklar

Barometern ofta f&re m nyheter,o har stdrre artiklar
ofta felstavningar, fel sidanv.,biocannonser fattas
utrikes nyheter

annonser

konstkrdnikor,slarvigt sprak, tryckfel
annonsutformningen

lokala affé@rsannonser lediga jobb

sporten &r dalig

kultur, bokrecensioner, serierna

f&r mycket sport

sm& och f&4 annonser

annonserna

massa fjoms bara fér att fylla sidorna
skriverier om hur synd det &r om invandrarna
ledarsidan

Sossetidning. (Det gdér inte SA mycket.)

ingen TV-veckan

tycker inte om alla dessa annonser

f4 och sm& annonser, mycket stavfel o dyl.

de flesta lokalsidorna

inaktuella nyheter

politik

serierna

f6r mycket sport f&r lite om miljdn och miljdbrott
f6r ménga idrottssidor

SERIERNA

ddligt med annonser

felstavningar

annonserna

inga tilltalande rubriker!

bara en rolig historia

rapporteringen fran Kalmars ytterdelar

att den &r politiskt fdrgad

att det inte finns nagra fHrgbilder

sportsidorna sena med resultat

fér mycket insd@ndare, f&r mycket snack pad ledarsid
annonser

miljéfragorna

att sporten stjdl plats frén ex. regionalpolitik
SPORTEN

fér mycket sport

sensationsrep, sjdlv felciterad och hért vinklad
f6r lite material om Oland



Asikt om hur Ostra Smaland kan férbattras per
huvudtidning
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fler lokala nyheter magasinet fdrdelas péd fler jour-
nalister

mer material om sportskytte

bra som den &r

ANNONSER

gpecinr kulturjourn (konst musik kult) ist f allm&n
journalister

lite mera ordning /layout?/

bort med tryckfel, slarvfel

se till att allménheten far upp &gonen fdr komm.pol.
ta bort allt lbst skrivande som paminner om veckopr
jag tycker tidningen &r bra

ta upp djurens situation, pladgsamma djurfdrsdk

mer lokalnyheter, evenemangstips kommande vecka

mer ungdomssidor och platsannonser
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endast ledare och debatt kan visa den pol. fdrgen
mer annonser

lite mer Blandsnyheter &nskas

klarare typografi, ej s& stora rubriker

mer annonser

1 stdrre opartiskhet 2 "&ppna fragor" m alt 16sn
mer &land

har inget fdrslag

studiebesk pd Barometern

mer annonser

bli borgerlig

mer annonser

reportage f6r de stdrre fdretagen i lénet
verkar plottrig - méste pd& ndgot sdtt &ndra stil
mera fragor pé& riksplanet

.mer fargrik

vet ej '

travresultat (ej enb V5) f&ljande morgon

mer nyheter

mer och stdrre annonser

skaffa fler annonsotrer

ledarsidans typsnitt #ven i resten av tidningen
mer annonser

gbr egna annonser ist&dllet f&r att sélja pa Barome
terns annonser

omvdrdera nyhetskriterierna

mindre sport, mer lokala nyheter

mer lokala affdrs- och ndjesannonser

mer freelancejournalister

mer utr/inr, mindre lokalt, ingen sensationsjourn
inse att dom &r en lokaltidning

anta en nyare o frédschare utformning

mer annonser om lediga arbeten



mer utr.(o inr.)-nyh. mer musik, fler unga skribenter
mer annonser

llte mer om ung musik, bdttre rubrikannonser

s& att man hittar lattare i tidningen

mer annonser, overskadllgare innehallsrubriker
fédrre/mindre bilder mer text bidttre férg- tryckkv.
mer annonser, mindre sport, mer lokalt frén Kalmar
bredare politik

den skulle marknadsfdras bittre

samarbete. m &vrig A-pr.om in/utrnyh., ta bort
tontigt hemmahos

allt gar att gbra bdttre men vet ej hur
Uppldggningen (ingen helhet nu).

mer annonser, mer famlljenytt

£f5r mycket bilder pa textens bekostnad

endast med stSrre ekonomiska resurser

byt papper, skaffa korrekturl#sare

bdttre kontakter vid, och bevakning av, off mynd
mer sport

politiska fragor bdr belysas fran mer &n ett hall
mer material om Kalmar

grundligare research

6kad annonsering

eluta med ointressanta artiklar

MER SPORT MER KNALLERNNONSER

mer natur, och artiklar om sddant som hént £&rr
klarare bilder, mer fdrgbilder

férstka f& in fler annonser

bdttre och mer annonser,lediga platser och afférer
friare o vénligare ton , mera tolerant

mer Olandsmaterial

kontrollera fakta bdttre

x $)andla

snabbare inf6rande av hédndelser utanfdr Kalmar
flera lokala reportage fr tex s&dra o norra 6land
mer ungdomssidor

mera fdrg och kortnyheter

M6jligen mer bildreportage fran Oland.

mer B Ahlgvist spBSkskrivare f6r stim av pol debatt
trycket, fler genomarbetade art om icke dagsnyheter
bevakning av all sport o inte bara vissa

kunniga kommentarer till h&ndelser av stor betydelse
genom att h&nga med snabbare pa lokalnyheter
nyfikenhet p& det POSITIVA i f&reningar o kyrkor
familjenyheter, en sida f6r ungdomar m bla serier
dnnu bdttre lokala reportage

lokala historiska tillbakablickar, stads/bygde-rep
jobba for en stdrre tidn, informera pd arbetsplat
serna

mer riksmaterial

férbdttra sporten, korrekturldsningen
"idagsida"-SvD, vetenskap, kultur och feature

med fler fargfoton

mer annonser

fler annonser, stdrre upplaga



snabbare nyhetsfdrm., sjbéfart borde beh. oftare
infdr korrekturlédsning

bdttre orginalare pd annons

mera nyheter och kultur

annonsdelen bor utdkas

genom lite mera pusselsidor, roligare serier
plocka fram mer och batte fakta

det kunde alltid vara mer sport och musik

fler och stérre annonser

mer annonser

bojkotta invandrarnas hungerstrejker

slopa ledarna, mer lckal-o ungd-sport o serier

Mer om £ilm, utl. sport. Mindre handboll, fotboll.
mer fdrgbilder som gbr tidningen roligare att lé@sa
s&tt in TV-veckan och fler platsannonser i Kalmar
mer lokalnyheter fré&n Kalmar,mer annonser mer pers
reportage

fler historier, serier i farg, mer f£&r ungdomar
sporten kan férbdttras genom bevakning av breddidr
mer insdndare, debatt om hur kommunen beh. ungdom
kunnigare musikkritiker

mer av och med &ldre arbetare som byggt upp landet
saknar utr pol ledare, debatt kring skattefragor
mer kultur, komm., till radiopr., mindre idrott
FLER JOURNALISTER

bédttre stavning

mer lokala annonser

mer annonser och lok nyheter

mer om faglar och om vad som hinder i nat.om varen
fler historier

fdrgbilder skulle s&tta fdrg, fler roliga inslag
mera Bernt Ahlgvist ledare

sportsidorna kan f&rbittras

bittre &versikt 8ver de lokala omrédena

satsa mer pd miljdfradgor, kommunalpolitik

jag tycker den &r perfekt

mera nyheter Kalmar l&n plus 8land

mer nyheter om Kalmar l&n och Oland

mer sansad journalistik



Asikt om vad som &r bist i Ostra Smdland per subjek
tiv klasstillhdrighet
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sporten, lokalmaterial &ver Oland

det stdr mycket om &land, vilkommen till v&rlden
alla fina snabba matrdtter och korsordet f&rstés
familjesidorna

formatet och de lokala nyheterna

bra lokalbevakning

lokalnyheter

den &r bra som den &r

lokala nyheter

bést lokalmaterial, formatet, l&ttl&st

en del lokala nyheter

jag tycker den &r skaplig i alla detaljer
formatet lagom n8r man ldser i s&ngen

annonser, sport och Olandssidan

bra och l&ttldst, Barometern gr&tar ihop £6r mkt.
vi 8r n6jda som den &r nu

vé@lkommen till vdrlden, storleken, knalleannonserna
sporten och knallebilagan

sporten bra reportage tar upp lokala idrottsenva-
nemang '

att Ostra Smdland &r en arbetartidning
knalleannomserna

aktuella nyheter

bilder, fotografer, tilltalande utseende
formatet, tidningen &r l&ttlédst

sportsidorna

ledarsidorna och sporten

nyhetsbevakningen och ledarna

formatet, texten, lokala reportage

allmdnna reportage

formatet _

sporten #r v&l ganska bra bevakad, bra bilder
Olandssidorna

snabbare rapportering &n Barometern

politiska, samhd@lls- och kulturartiklar
familjesidorna, nyfddda, reportagen

tdvlingar, korsord

nyheter, familjesidan, insdndarna

formatet

att man kan l&sa om allt

formatet, pol inriktn, samarbetsvilliga, sanna
formatet och de lokala nyheterna .
sporten

kultursidorna, formatet, insdndarna, politiken
lokala nyheter

sport, familjenyheter

knalleannonserna, familjenyheter

sporten, lokalsidorna Sver Kalmar
ungdomsmaterialet, kort pad nyfédda, formatet
lokala artiklar, lagom stort format

fam. nyh., ung musik, reg. nyh., ins&@ndare
utr-inr nyheter, politisk miljd, lagom lé&nga report.-



sporten, musiksidor vissa dagar

tar upp mkt om ungdomar, dagens fraga, bra format
bilder pa tex nyfddda

formatet, familjenyheterna

knallebilagan, foton m nyfédda, formatet,

bra reportage

lokalnyheter

knalleannonserna, TV och serierna

knalleannonser, lokalnyheter, inséndare, familjenytt
knallebilagan, bra storlek

mycket aktuella artiklar om tex sgukvérd annonser
formatet, sporten, tydlig layout

bra format, finns i brevléddan kl 5.30

bra format, annonserna har blivit béttre

ofta personllga rep. i vanl., arbetares synvinkel
formatet

familjesidan &r bra

knalleannonserna

sporten lokala nyheter

lokalnyheterna

vdlkommen till vdrlden, ungdomssid., rec. av konsert
nyheter om Kalmar och sporten

ledare, politiska kommentarer

formatet

bra informativ férstasida, behdndigt format

har mycket lokala nyheter

knalleannonserna, lediga platser, familjenyheterna
lokalbevakningen, formatet

lokala nyheter

annonser sport

vadgar ta strid mot ordttvisorna

insdndarsidorna, familjenytt, vélkommen till vdrlden
lokalnyheter

tidningen &r i stort rétt bra

formatet

annonserna

knallenannonserna

bra lokalbevakning

annonserna, knalleannonserna

formatet

ledare och lokala nyheter

bra som den &r

formatet

lokal- och allmén nyhetsbevakning

storleken

sporten

formatet, stilen, uppldggningen

lokalnyheter, art om vanligt folk, familjesid,
miljsfragor

vdlkommen till vdrlden, familjenytt, knalleannonser
vilkommen till varlden,lokalsport, Malin dir.,insé&n
dare

tidningens uppl&dggning

sport, lokalnyheter, insd&ndarna

de lokala sportreferaten

mindre format &n barometern mkt annonser
knalleannonserna nyheterna védret
knalleannonserna och familjesidorna



formatet

sporten &r absolut bdst av allt

har mer nyheter om &land &n Barometern
tlandssidorna knalleannonserna
lokalt#éckningen Oland, formatet

tidningen f&ljer upp nyheter pad ett bra sétt
Olandsbevaknlngen

lokalbevakning Oland

att de ger lokalsidorna sa stor plats
Olandsbevakningen

knalleannonserna

kultursidorna

lokalnyheter, familjenytt

formatet ins&ndarna lokalsidorna knalleannonserna
vdlkommen till v&rlden

bra storlek

att dom har 8kat reportagesidorna om Oland
Olandsbevakningen, skriver om vanligt folk
lokala nyheter

thrukarfamili

R8ddgat, lokala nyheter

lokalsidor, 8land

inrikes och lokala nyheter mkt bra

den &r bra som den &r

6landssidan

lokalsidorna

Magasinet med dagens horoskop

det finns mycket om den lokala sporten
hela tidningen &r bra

Berndt Ahlgvist

mycket l&nsnyheter

mycket l&nsnyheter

alla artklar bra skrivna, annonserna bra och manga

. famili

Berndt Rhlgvists ledare

lokalsidorna ®land ‘

formatet och "Gustaf", katten ni vet

lagom stor tidning l&tt att lésa

formatet, socialdemokratisk profil (nyanserad)
sporten &r bra f&r det mesta

ledarsidans politiska debatt, kritisk granskning av
kommunen, kulturrecensioner

B.Ahlgvists ledare, Rolf Albuschus, resor o turism
lokalbevakningen Oland och sportsidorna

sporten, bilderna och formatet

lokala nyheter

formatet pa& tidningen

olika nyheter

Berndt Ahlgvist, ledarsidan i &vrigt

formatet och uppl&ggningen

ledarsidan



lokalsidor Kalmar och Torsés

lokalnyheterna

ledarna, sdrskilt Berndt Ahlgvist

lokala reportage och nyheter

formatet, fotot och trycket

formatet

formatet, bra lokalsidor

Berndt Ahlgvist

bildkvalitén och formatet

lokalbevakning, lokal industribevakning

ledarna

lokala Kalmar-nyheter

sporten

formatet

bra bilder bra bevakning av sport

regionala nyheter

fotografier pa nyfédda

trycket

bra chefredaktdr

nyfodda, formatet

lokalnyheter sport

formatet

ungdomsreportage, te.x. ung musik

naturreportage

sporten

nyheter om Kalmar

formatet

formatet passar bra péd frukostbordet
familjesidorna

alla inslag om....finns det négot?

sporten, knalleannonserna och serierna

skriver bra om det som rdr enskilda *"sma*personer
formatet

lokalt och sporten

14ttl&st (bra format), sportbevakningen
serierna, knallemarknaden, ung musik

klar o tydlig text, lokalnyheter, knalleannonserna
knalleannonser och familjenytt

sport

18ttl8st, formatet, layout, intressanta artiklar
Berndt Ahlgvist-ledare

Berndt Ahlgvists ledare

formatet

knallesidorna

l&ttlésta annonser, formatet

rubr. som anger vilket omrdde (geogr.) som behandlas
behdndigt format

storleken, l&ttldst, bra reportage

0S &r behdndigare att halla i &n Barometern
lokalnyheterna sporten _

ledarna, knallebilagan, vilkommen till védrlden
knalleannonserna sporten .
kul att hé#nga med i vad som h#énder i Kalmar via OS
formatet

Berndt Ahlgvists ledare

snabba med nyheter bra bevakning
Olandsbevakningen

sporten



HE familier /akadenil

fina reportage fradn nsringslivet god journalistik
sporten, bildkvalitén, annonserna

ledarna, i viss mén

formatet

ledarsidan &r utmdrkt

ledarspalten, bevakn av rikspol. o ek. forand
bra format Kalmars kulturliv

bra lokalsidor, bdst i stan

bra ledare

formatet, lokalbev. och i &vr.varierat innehall
formatet, kunniga journalister i intressanta &mnen
dynamisk, alert, framdt, djdrv

den politiska linjen, ledarna

layouten, formatet, musiksidorna, serierna
planeringen i tidningen

sportrapporteringen féreddmlig, bra format
sporten

Berndt Ahlgvists ledare

sporten, tar st&llning politiskt mot fdretag
ledarna

lokala engagemang

trevlig layout, inte s& otymplig som Barometern
knalleannonserna

5 £5

Olandssidan

det politiska budskapet

formatet gdr den mer l&tthanterad
formatet

nyhetsbevakningen

formatet och texten /typsnitt?/
formatet

formatet

lokalsidorna nyheterna

Ostran &r personlig och formatet &r bra
sporten

L&tt att hitta i tldnlngen. Bra tryck.
bra sportsidor (innehdllet och méngden)
sporten

Formatet. Mer "lokal" tidning.
formatet, ungdomsintresset

formatet

sporten

lokalsidorna

18ttlast, bra format

bra bevaknlng av allt, Bernt Ahlgvist oré&dd
formatet

tidigare lokala reportage /&n B?/, formatet
formatet .
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bra lokalbev 6land, annorlunda och roliga artiklar
knalleannonserna och lediga platser

formatet

formatet

ledarna :

sport, serier, vidret, radioprog, utr o inr-nyh,
familjenytt

Olandsbevakningen

formatet &r bra

lokalbevakningen &ver Oland

lokala nyheter och idrott

tar vara pa arbetarnas intressen

1 icke-borgerligt alt. 2 personlig journalistik
bra sportartiklar, lagom langa artiklar
knalleannonser, vdlkommen till vdrlden, firardags
lagom stor text, l&ttldst, bra annonser, radio-TV-sid
lite annorlunda l&sning &n Barometern

lokala nyheter

formatet

Asikt om vad som #r sé@mst i Ostra Smaland per
subjektiv klasstillhérighet

Ar) amili

manga felstavningar

arbetsplatsannonser

fér lite annonser

tycker inte om ledarsidan

serierna

dédligt med annonser

familjenyheter

regionala nyheter

£6r lite annonser

f6r mycket familjetrams

vet ej

man kan inte li#sa den i s#ngen utan att byta lakan
annonserna

kultur

skrivs f6r lite om kommunalpolitiken

ishockey Kalmar HC

ung musik

annonsering

har f&r lite aktuella nyheter, f6r f4 annonser
annonserna

skrytet om det egna partiet, ingen sj&lvrannsakan
annonserna om kultur och ndjen

dalig bevakning av damidrotten

f6r £4 annonser

annonserna

korrekturldsningen )
fér lite annonser tidningen har for liten spridnin
politik



f6r lite annonser och fargbilder, f&6r dyr

fOr lite lokala annonsdrer

sporten

£6r mycket idrott

f6r lite annonser

for f4 annonser

fér f& annonser

ofta felstavningar, fel sidanv.,bioannonser fattas
utrikes nyheter

annonser

lokala affdrsannonser lediga jobb

affdrslivet

sporten

kultur, bokrecensioner, serierna

rep. utan intresse som tex tipsvinster

£8r mycket sport

smad och fa annonser

f6r mycket sport

massa fjoms bara f&r att fylla sidorna
skriverier om hur synd det &r om invandrarna
f6r lite annonser

tycker inte om alla dessa annonser

f& och sm& annonser, mycket stavfel o dyl.
den politiska linjen

familjesidorna

mkt mindre annonser #n i Barometern

ledarna

sport, annonser

daligt tryck ddliga fargbilder

f6r mycket annonser

inaktuella nyheter

annonser, papperskvalitét, felstavningar
annonserna

politik

serierna

ledaren, sporten

for mycket sport £&r lite om milj®n och miljébrott
vinklade art, f8rstorar saker gér dem osanna
serierna '
daligt med annonser

skandal- och sensationsreportage

senare nyheter &n Barometern

bilderna &r ofta f¥r gamla

annonserna

bilderna &r suddiga

inga tilltalande rubriker!

bara en rolig historia

bokrecensioner konst kultur

déligt annonsutbud, lediga platser, affdrsannonser
att det inte finns nédgra fargbilder
sportsidorna sena med resultat

£6r mycket insdndare, f&r mycket snack pA ledarsid
miljoéfragorna

att sporten stjdl plats frédn ex. regionalpolitik
vinklingar

for mycket sport och trav

inrikesnytt

sporten



f6r mycket sport
sport
annonser

Jordbrukarfamils

politisk fdrgning, f6r manga helsidor m R Kaliff
nyhetsbevakningen

£f5r mkt felstavning b&ttre korrekturl#&sn &nskas
att den 8r socialdemokratisk '

Det Ar s4 mycket "Kalmar® i tidningen.

kan vara svart att hitta pad sportsidorna

de har f&r lite ungdomssidor

744 famils

mycket Olandsmaterial blir &verstéende

annonser inrikesnyheter

1 neg. inst. t. skolans org. 2 opsyk. paverkan
bérssidorna &r daliga

sprdkbehandling i vissa art. och tryckkvalité
slarvigt skrivna art. mkt stavfel dalig kommunalbev.
f6r £f& annonser fréan Kalmar

annonserna

annonserna

familjenyhetr, rep. fradn kyrkorna, stats- o fri-
stavningen

inget &r daligt

annonserna, antalsmissigt, ej utfdrande
annonssidorna och vilkommen till vérlden
annonserna #r f8r fa

annonserna

f6r politiskt férgad

f6r lokal

annonssidorna

forsémrat foto, framférallt foton f£&r synskadade
sporten

annonserna

tyvdrr alltfér lokal f£8r lite inrikes och utrikesb
f6r liten upplaga

dalig nationell kulturbevakning

annonser

ddlig svenska(s)-mirkt journalistik roérig
skvallerreportage av Rolf Abuschus

annonser, f&r mycket sport

annonsutformningen

for f4 annonser

sporten, inrikesnyheter och utrikesreportage
bérsen, ndringsliv

ledar- och kultursidorna

sporten #r dalig

jobbar som en kvdllstidn genom att sld upp sensat.pa
l:a sidan

politik

art. om omgivningens alla bdnder o deras fdrehavanden
ledarsidan



formatet

v1rr1g uppléggning

svarlést (svart att hitta ex sport, familjess. mm)
de flesta lokalsidorna

annonserna, for lite familjenytt

initierade artiklar fré&n afférsvirlden
ledarsidan

forenklade slutsatser,férutsétter okritisk l&sare
serierna

annonsdelen svag i j&mfdrelse med Barometern
Overdrivna nyheter

sporten

felstavnlngar

for f4 ndjesannonser

vél politiskt wvinklade ledare

utrikes inrikesnyheterna

rapporteringen fran Kalmars ytterdelar
affdrsannonser lediga platser

att den 8r politiskt f&rgad

platsannonserna

att man skriver om saker utan att kolla fakta

II-. I Ty ! E ']- : ] i .]

sympatiserar ej med tidningens &sikter

inaktuella nyheter

oproportionell satsning pa sport och f&rstasida
fargtrycket katastrof

bérskommentarer saknas, ofullst&ndiga aktiekurser
larvigt med firardags saknar art fr n&ringslivet
uppldggning och kringarbete pad annonserna
alldeles f£8r mycket sport

annonser, reklam

sporten har fors&@mrats pa senare tid, tryckfel
serierna &r fdrminskade och svarlidsta

slarvig dédligt underbyggda artiklar

Barometern ofta f&re m nyheter, o har storre artikl
ibland hemsk, skvaller och sensationsjournalistik
mycket bilder, lite text; formatet

fér mycket reg.nyh., déllg jouraalistik, tryckfel
osaklighet, daligt pélésta journalister

for manga idrottssidor

sensationsreportagen

ledarsidorna

. s

ledarsidan

for mycket sport f6r lite bev av kristet fdrs arb
politiskt vinklade artiklar

idr lite annonser och lediga platser

stavfel

den lokala bevakningen

knalleannonserna

annonserna '

Sossetidning. (Det gdr inte SA mycket.)



utrikespolitiken

F6r mycket sport o familjebilder.Splittrad layout
f6r mycket tjafs, skvaller och familjenyheter
jagande av privatpersoner

annonserna

dess politik férgar alla art. onddiga pahopp
annonser

sensationsrep, sjdlv felciterad och hart vinklad
f6r lite material om Oland

K] {11horigl ]

dom hoppar huller om buller 1 annonserna/layout?/
inkomst-férmdgenhetsligorna frén kommunerna
ledare, debatt, b®rsen, kultur

vissa sk "skvallerartiklar"”

insédndarspalten

konstkrénikor, slarvigt sprék, tryckfel

ingen TV-veckan

ingen dppenhet flyktingprob. (jfr pens. ekonomi )
natur och annonser

Asixt om hur Ostra Smdland kan forbdttras per
subjektiv klasstillhOrighet

Az) il

flera lokala reportage fr tex stdra o norra 6land
mer annonser _

mera fdrg och kortnyheter .

M&jligen mer bildreportage frén Oland.

mer annonser

har inget f&rslag

studiebestk pa barometern

mer material om sportskytte

bra som den &r ‘ :

bevakning av all sport o inte bara vissa
ANNONSER

genom att h&nga med snabbare pa lokalnyheter
verkar plottrig - mdste p& nagot s#tt &ndra stil
familjenyheter, en sida f&r ungdomar m bla serier
&nnu bittre lokala reportage

mer fargrik

vet ej

mer nyheter

mer och stdrre annonser

skaffa fler annonsbrer

med fler f&rgfoton

mer anhonser

mer annonser

bort med tryckfel, slarvfel

genom lite mera pusselsidor, roligare serier



det kunde alltid vara mer sport och musik

e till att allménh. f4r upp Sgonen £&r komm.pol.
fler och stérre annonser :

mer annonser om lediga arbeten

bojkotta invandrarnas hungerstrejker

mer fdrgbilder som gdr tidningen roligare att lisa
mer annonser

mer lokalnyheter fr Kalmar, mer annonser mer pers rep
mer annonser, mindre sport, mer lokalt frdn Kalmar
bredare politik

den skulle marknadsfbras bittre

allt gar att gdra b&ttre men vet ej hur

sporten kan fdrbdttras genom bevakning av breddidr
mer ins&ndare, debatt om hur kommunen beh. ungdom
byt papper, skaffa korrekturldsare

mer material om Kalmar

mer av och med &ldre arbetare som byggt upp landet
grundligare research

FLER JOURNALISTER

sluta med ointressanta artiklar

mer lokala annonser

mer annonser och lok nyheter

klarare bilder, mer fargbilder

mer om faglar och om vad som hdnder i nat.om véren
fler historier

ta bort allt 1l&st skrivande som pdminner om veckop
bdttre och mer annonser,lediga platser och affirer
fargbilder skulle sHdtta fd#rg, fler roliga inslag
mera Bernt Ahlgvist ledare

sportsidorna kan f&rbéttras

béttre Oversikt dver de lokala omrédena

satsa mer pa miljsfrégor kommunalpolitik

mer Olandsmaterial

mer lokalnyheter, evenemangstips kommande vecka
jag tycker den dr perfekt

Jordbrukarfamil

endast ledare och debatt kan visa den pol. férgen
klarare typografi, ej sd stora rubriker

mer &land

bli borgerlig

Den &r bra.

mera nyheter Kalmar l#n plus 8land

mer nyheter om Kalmar l&n och Oland

mer ungdomssidor och platsannonser

T8 Famils

snabbare infdrande av hdndelser utanfdr Kalmar

mer ungdomssidor

1 st&rre opartiskhet 2 "6ppna frdgor" m alt 1&sn
mer B Ahlqvist spOkskrivare f&r stim av pol debatt
fler lokala nyheter magasinet férdelas pd fler jour-
nalister

mer annonser



kunniga kommentarer t hdndelser av stor betydelse
nyfikenhet pd det POSITIVA i fdreningar o kyrkor
lokala historiska tillbakablickar, stads/bygde-rep
mer riksmaterial

ledarsidans typsnitt &ven i resten av tidningen
fler annonser, stdrre upplaga

specinr kulturjourn (konst musik kult)i st f allmén
journalister

omvdrdera nyhetskriterierna

mindre sport, mer lokala nyheter

béttre orginalare péd annons

mer freelancejournalister

mer utr/inr, mindre lokalt, ingen sensationsjourn
mera nyheter och kultur

inse att dom &r en lokaltidning

annonsdelen bdr utdkas

anta en nyare o frédschare utformning

slopa ledarna, mer lokal-o ungd-sport o serier
gbr sé& att man hittar l&ttare i tidningen

mer annonser, dverskddligare inneh&llsrubriker
fler historier, serier i farg, mer fOr ungdomar
mer annonser, mer familjenytt

endast med stdrre ekonomiska resurser

mer sport

politiska frdgor bdr belysas fré&n mer &n ett hall
saknar utr pol ledare, debatt kring skattefragor
6kad annonsering _

MER SPORT MER KNALLEANNONSER

b&ttre stavning

forstka fa in fler annonser

kontrollera fakta bAttre

HE camilier/akademil

trycket, fler genomarbetade art om icke dagsnyheter
reportage fr de stbrre fbretagen i lénet

mera fragor pad riksplanet

férb. sporten, korrekturld@sningen

"idagsida"-SvD, vetenskap, kultur och feature
snabbare nyhetsférm., sjofart borde beh. oftare

mer lokala aff&rs och ndjesannonser

mer utr. (o inr.)-nyh. mer musik,fler unga skribenter
farre/mindre bilder mer text bdttre férg-tryckkv.
samarbete m $vrig A-prerss om in/utr-nyh.,ta bort
téntigt hemma-hos

kunnigare musikkritiker

bdttre kontakter vid, och bevakning av, off mynd
mer kultur, kommentarer t radiopr., mindre idrott
ta upp djurens situation, plagsamma djurfdrsdk

Egna fdretagare
lite mer 6landsnyheter &nskas
mer annonser

gbr egna annonser ist f&r att s#lja pd Bar.s annon
mer annonser



Mer om film, utl. sport. Mindre handboll, fotboll.
lite mer om ung musik, b&ttre rubrikannonser
Upplédggningen (ingen helhet nu).

f6r mycket bilder pa textens bekostnad
friare o vénligare ton , mera tolerant

mer sansad journalistik

K] {11hsrigl |

travresultat (ej enb V5) féljande morgon

lite mera ordning /layout?/

jag tycker tidningen &r bra

jobba f&r en st8rre tidn, informera pd& arbetsplat
serna

infdr korrekturl&sning

plocka fram mer och bdtte fakta

sdtt in TV-veckan och fler platsannonser i Kalmar
mer natur, och artiklar om sadant som h&nt forr






AVDELNINGEN FUR MASSKOMMUNIKATION
G8teborgs universitet

PUBLIKATIONER FRAN AVDELNINGEN FUOR MASSKOMMUNIKATION

Vid Avdelningen f6r Masskommunikation publiceras tre serier
av avhandlingar och rapporter:

Gbteborgsstudier i masskommunikation
Rapporter fran Avdelningen f£8r masskommunikation
Arbetsrapporter frén Avdelningen f8r masskommunikation

Serien "Gdteborgsstudier i masskommunikation" s&ljes
genom bokhandeln.

De tvd serierna 'Rapporter fran Avdelningen f8r mass-
kommunikation ' och Arbetsrapporter fran Avdelningen £&r
masskommunikation ' sdljes genom avdelningens fbrsorg.
Bestdllning kan ske pd talong som Aterfinnes efter publi-
kationsfdrteckningen.

Redaktdr fbr de tre serierna &r professor Lennart Weibull.
Hittills utkomna publikationer f&rtecknas nedan.

I. GOteborgsstudier i masskommunikation

1., Lennart Weibull (1983) Tidningsldsning i Sverige.
Stockholm: Liber

2. Anders Ohlsson (1989) Politiska nyheter till nytta och
néje. Almgvist & Wiksell International, Stockholm

II. Rapporter frdn Avdelningen f8r masskommunikation

1. Lennart Weibull (1984) Dagspress och etermedier i Sverige
1979~1983. (slut)

2. Jan Strid och Lennart Weibull (1984) L&svanor och lis~
intressen 1979-1983 (slut)

3. Ingela Strid och Lennart Weibull (1984) Annonsbladslésning
i Sverige
Pris: 35 kr

4. Ronny Severinsson (1985) Publiken mbter kabel-TV.
Pris: 35 kr (slut)

5. Lennart Weibull (1985) N&rradiolyssnadet i Stockholm
1984 _
Pris. 35 kr (slut)

6. Bo Reimer och Lennart We;bull (1985) Dagspress p&
arbetsplatsen..
Pris: 35 kr

7. Informatdrer i Sverige: Arbetsmarknad -~ Framtidsutsikter

(1986) . Utdrag ur utredningen om informationsutblldnlng
i Sverige (UHh-rapport 1985 13).. - . o _
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8. 1Ingela Strid och Lennart Weibull (1986) Mediesverige 1986.
Pris: 45 kr

9. Bo Reimer (1986) L&saren och tidningen.
Pris: 55 kr.

10. Rutger Lindahl (1986) Nyheten om mordet pd Olof Palme.
Pris: 45 kr

11. Monika Djerf (1986) Funktioner hos kabel=-TV
Pris: 50 kr

12. Anders Ohlsson (1986) Att svara eller inte svara - det
dr fragan.
Pris: B5 kr

13. Ronny Severinsson (1987) Den nya medieframtiden - TV
via satellit och kabel.
Pris: 50 kr

14, Ingela Strid och Lennart Weibull (1988) Mediesverige 1988.
Pris: 95 kr

I1I. Arbetsrapporter frdn Avdelningen f6r masskommunikation

1. Lennart Weibull (1984) TRENDER I MASSMEDJIEANVANDNINGEN
Pris: 50 kr

2. Bo Reimer (1985) TIDNINGSLASNING I SUDRA HALLAND
Pris: 50 kr

3, Lennart Weibull (1985) LASVANOR FUR SVENSK MORGONPRESS
1979-1984
Pris: 50 kr

4. Ingela Strid och Lennart Weibull (1985) SPORT I MEDIERNA
Pris: 50 kr

5. Lennart Weibull (1985) MASSKOMMUNIKATIONEN I SVERIGE
Négra reflektioner om l&get 1985
Pris: 50 kr

5. KXarl Erik Rosengren och Bo Reimer (1985) INTERNALISERAD
KULTUR. Ett forskningsprogram om vdrden, individer och
massmedier.

Pris: 50 kr

7. Robert Burnett, Peter Esaiasson och Bo Reimer (1985)
MILESTONES"” IN MASS COMMUNICATION RESEARCH: MEDIA EFFECTS.
A REVIEW ESSAY.
Pris: 50 kr

8. Bo Reimer (1985) VALUES AND THE CHOICE OF MEASUREMENT
TECHNIQUE. The Rating and Ranking of Postmaterialism.
Pris: 50 kr






10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

is.

19.

20,

21.

22.
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Lennart Weibull (1986) PRESS, RADIO, TV och NYA MEDIER
I JAPAN
Pris: 50 kr

NYHETSSPRIDNINGEN OM MORDET PA STATSMINISTER OLOF PALME.
En sammmanstdllning av Statistiska Centralbyrans

- intervjuundersfkning 2-4 mars 1986

Pris: 50 kr

Rune Hedberg och Lennart Weibull (1986) KASSETTIDNINGSLASNING

- PA GOTLAND

Pris: 50 kr

Lennart Weibull (1986) MASSMEDIERNAS FRAMTIDA UTVECKLING
Pris: 50 kr

Ronny Severinsson (1986) TIDNINGSLASNING I SUDERMANLAND
Pris: 50 kr

Maria Elliot, Bo Reimer och Lennart Weibull (1986}
TIDNINGSLESNING I KALMAR LAN
Pris: 50 kr

Lennart Weibull, Dagspresskollegiet (1986)
LEZSVANOR 1986
Pris: 50 kr

Bo Reimer och Karl Erik Rosengren (1986) MAPS OF CULTURE:
MACRO AND MICRO
Pris: 50 kr

Maria Elliot (1986) ALLMANHETENS SYN PA MASSMEDIERNAS
TROVARDIGHET
Pris: 50 kr

Lennart Weibull (1986) TENDENSER I SVENSK DAGSTIDNINGSLASNING
Pris: 50 kr

Bo Reimer (1986) SOCIAL SPACE AND THE STRUCTURING OF
COMMUNICATION PROCESSES.
Pris: 50 kr

Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987} ACTIONS AND
REACTIONS - THE NORDIC COUNTRIES IN AGE OF SATELLITE
BROADCASTING

Pris: 50 kr

Lennart Weibull (1987) MASSMEDIERNAS RKCKVIDD 1985/86
Pris: 50 kr -

GUTLAND 1950 - 1985
Prls- 50 kr

Ronny Severinsson (1987) DAGSPRESSUTVECKLINGEN I VhSTER—

Keith Roe (1987) THE SWEDISH MORAL PANIC OVER'VIDEO :
1980-84
Pris: 50 krr_f;:_-,_"







24,

25.

26.

217.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34,

35.

36.

37.
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Bo Reimer (1987) DAGENS NYHETER I VASTRA SVERIGE
Pris: 50 kr

Ann-Marie Hellerstr8m (1987) LOKAL-TV ETT REELLT ALTERNATIV
TILL SATELLIT~TV
Pris: 50 kr

Ronny Severinsson (1987) SKARABORGSPRESSENS INNEHALL
1950-1985
Pris: 50 kr

Ronny Severinsson (1987) TIDNINGSLASNING I ESSUNGA,
GUTENE OCH VARA
Pris: 50 kr

Karin Bjdrkgvist (1988) TIDNINGSLASNING I GHASTRIKLAND
- presentation av en ldsarundersdkning
Pris: 50 kr

Bo Reimer (1988) READING POSTMATERIALISM
Pris: 50 kr

Lennart Weibull (1988) PUBLICISTISK SED. Ett forsknings-
program om ett regelsystem och dess betydelse £8r svensk
journalistik
Pris: 50 kr

Magnus Anshelm och Lennart Weibull (1988) LASVANESTUDIEN
1986. Huvudresultat och metodj&mfdrelse.
Pris: 50 kr

Magnus Anshelm (1988) SVERIGE - NU - SOM B6 - en jimfdrelse
av tva undersBkningar.
Pris: 50 kr

Rutger Lindahl och Lennart Weibull (1988) PALME I
AMERIKANSKA UGON. En studie av den amerikanska pressens
behandling av nyheten om mordet p& statsminister Olof
Palme 1986

Pris: 50 kr

Magnus Anshelm (1988) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 1986/87 -
en analys av mediebarometern.
Pris., 50 kr

Ingela Strid (1988} SVENSKA FOLKETS INTRESSEN 1973~1982
En sekund&rbearbetnlng av Testologens métningar av
intressen.

Pris. 50 kr

Anders Ohlsson och Keith Roe (1988) MATT PA METNING -
En fdrundersBkning av f&rdelningsegenskaper och stabi-
litet hos linje- och kategorzbaserade matt S
Pris: 50 kr sl

Britt BSrjesson (1988) BROTT OCH PUBLICITEY
Kriminaljournalistik och pressetlk under 1900 talet
Pris: 50 kr ' :
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38. Lennart Weibull (1988) RAPPORT FRAN = KONTAKTRESA TILL
URUGUAY 10-22 april 1988 _ '
Pris: 50 kr

39, Gunilla Jarlbro (1988) EN KVALITATIV STUDIE AV HUR
MANNISKOR UPPLEVER TIDNINGSINNEHALL
Pris: 50 kr

40, Monica L8fgren (1988) KABEL-TV I GUTEBORG
Pris: 50 kr

41. Lennart Weibull (1988) LOKAL-TV VIA KABEL
Synen pd en ny kanal bland andra medier
Pris: 50 kr

42, Karin Bjdrkgvist (1988) TIDNINGSLASNING I VARMLAND
Presentation av en lésarunders8kning fré&n véren 1977
Pris: 50 kr

43. Keith Roe (1988) ADOLENCENT VCR USE: HOW AND WHY
Priss: 50 kr

44, Monica Djerf (1989) FINNS DET FUNKTIONSDIMENSIONER
I MEDIEANVANDINDNINGEN? = En faktoranalys.
Pris: 50 kr

45. Karin Bjbrkgvist (198%) DET POLITISKA TIDNINGSVALET
Pris: 50 kr

46. Magnus Anshelm och Jan Strid (1989} LASVANOR OCH
LASINTRESSEN
Pris: 50 kr

47. Monika Djerf {1989) MASSMEDIER OCH BESLUTSFATTARE:
EN LITTERATURSTUDIE
Pris: 50 kr

48. Britt B&rjesson (1989) PRESSENS SJXLVSANERING
Ett regelsystems framvixt
Pris: 50 kr

49. Magnus Anshelm (1989) MEDIEBAROMETERN
Resultat fr&n 1988/89
Pris: 50 kr

50. Lennart Weibull (1989) RAPPORT FRAN EN ANDRA KONTAKTRESA
TILL URUGUAY. Om massmedier, utbildning och forskning
i social kommunikation samt Instituto de Communicacion
y Desarrollo
Pris. 50 kr

51. Monica L8fgren (1989) TVA STATSRADS FALL I PRESSEN
Pris: 50 kr . ‘ o







52.

53.

54.
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Monica L&fgren (198%) NYHETSTIDNINGEN B SIDOR -
inneh&ll, spridning och l&sning
Pris: 50 kr.

Keith Roe (1989) NOTES ON THE CONCEPT OF AGGRESSION
AND ITS (MIS) USE IN MEDIA RESEARCH
Pris: 50 kr.

Charlotta Kratz (1989) TIDNINGSLASNING I KALMAR
OCH PA OLAND

Pris: 50 kr.
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Gbteborgs universitet
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