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2. MASSMEDIERNAS FUNKTIONER - URVAL OCH HYPOTESER

varje enskilt massmedium har en unik kxombination av teknisk
form (elektroniska eller tryckta medier), innehdll (infor-
mation eller underhdllning) och mottagarsituation (solitéra
eller sociala medier). Mediets speciella karaktar medfdr att
det enbart kan fylla vissa funktioner for individen och inte
andra. Olika medier kan samtidigt ha en rad olika funktioner
£6r en och samma individ och funktionerna kan dessutom vari-
era vid olika tidpunkter. Dessutom méste man skilja mellan
vad det #r f8r utbyte individen s&ker genom medieanvénd-
ningen, och vilket utbyte som sedan faktiskt erhdlls av
mediet (denna skillnad brukar bené&mnas "Gratifications so-
ught - gratifications obtained" -- se Palmgreen och Rayburn
1985). Eftersom anvéndningsomraddena for massmedierna Hr sé
ménga och av s& skiftande karaktir &r det endast mdjligt att
underéﬁka ett urval av demn.

Det finns en mingd olika férslag av olika forskare vad gal-
ler systemtiska typologier &ver massmediernas funktioner f£or
individen (se t ex Djerf 1986 och Djerf 1988 f6r en utfdr-
ligare genomgéng). Nagra exempel frdn olika tidsperioder:
Wright (1960) utgdr t ex i sin funktionstypologi fran mass-
mediernas samh#lleliga funktiomer. Utifrdn dessa identifi-
erar han fyra fundamentala funktioner hos massmedierna pa
individnivé: (1) nyhetsfﬁrmedlingsfunktionen (bevakning
eller kontroll av vad som h#nder i m&nnsikors omgivning),
(2) kommentatorsfunktionen (kommentera skeendet, samordna av
reaktionerna i samhdllet), (3) socialisationsfunktionen
(uppfostran och utbildning, bevara det sociala arvet) och
(4) underhdllningsfunktionen (ge underhadllning, tidsfbrdriv,
avkoppling).

Katz m f1 (1973) tog i sina studier av funktioner fasta pa
de behov medieutbytet kan relateras till. Olika medier kan
enligt fodrfattarna tillfredsstdlla olika kognitiva (infor-
mation och kunskap om sig sj&lva och omgivningen), inte-
grativa (stirka individens kontakt med familj, vénner och
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virlden i &vrigt), eskapistiska (koppla av, skingra tankarna
och fly verkligheten), och affektiva (estetiska och k&nslo-
missiga upplevelser) behov hos mé&nniskor. McQuail (1984)
valde istdllet att upprdtta sin funktionstypologi efter de
motiv eller syftem individerna har f6r att anvinda sig av
medierna. Dessa &r t ex att f& information (upplysningar,
rad, kunskap), att skapa sig en personlig identitet (finna
beteendemodeller), att bli socialt integrerad och f& m&jlig-
het till social interaktion (t ex f& samtals&mnen, umgis med
familj och vénner), samt att fa underhdllning (koppla av,
férdriva tiden). Wenner (1985), slutligen, presenterar e€n
fi&rde variant. Klassificeringarna i hans typologi gbrs med
ugdngspunkt fran var beldningarnas ursprung finns: i medie-
innehdllet (“"innehdllsbel®dningar") eller i medieexponeringen
("processbeldningar") i sig. Information, kunskap och v&ag-
ledning &r exempel p& beldningar som erhdlls ur direkt ur
massmediernas innehdll. Avkoppling, tidsfdrdriv och under-
hallning &r beldningar som i huvudsak fas genom medieexpo-
neringen i sig.

N&ir det giller att gora ett rimligt urval av ténkbara medie-
funktioner &r det relevant att forsbka utga fradn de even-
tuella gemensamma namnare soOm finns hos olika f&érfattare.
Ett gemensamt drag £6r manga &r att de identifierar en "in-
formationsfunktion* (information, kunskap, vigledning) och
en "fdrstroelsefunktion” (tidsférdriv, underhéllning, av-
koppling) hos medierna.

Informationsfunktionen kan dérefter sdgas vara uppdelad i en
*bevakningsfunktion® (nyhetsférmedlingen, kontroll av vad
som hander i omvirlden, kunskap som kan anvéndas omedelbart)
och en *kunskaps- och bildningsfunktion® (kunskap som &r
anvindbar pad léngre sikt, nya idéer, rdd, viégledning, kom-
mentarer till skeendet).

Samtliga férfattare berdr ocksa medieanvindningens sociala
dimension. Den sociala funktionen ses d& antingen som en
egen dimension, eller som en del av ndgon av de dvriga funk-
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tionerna. I det senare fallet betraktas informationsfunk-
tionens sociala dimension som rent social (man far samtals-
&mnen och kunskap som leder till social kontakt med andra),
medan fdrstrdelsefunktionens sociala dimension ¥r parasocial
(man “"umg&s” med mediet, som pd sd& sdtt blir ett substitut
f6r verkligt umgénge).

Med utgdngspunkt fré&n tidigare forskares typologier har jag
i denna uppsats valt att studera massmediernas bevaknings-
funktion, kunskaps- och bildningsfunktion och férstrdelse-
funktion. Massmediernas sociala funktion later jag de andra
funktionerna fadnga upp. Denna funktionsindelning har jag
anvint tidigare i en undersdkning av kabel-TV:s funktioner
(Djerf 1986). Funktionerna var i denna studie utvalda pa
helt och h&llet teoretiska grunder. Det Hr darfor mycket
intressant att i denna uppsats f& testa empiriskt om dessa
funktionsdimensioner existerar i “verkligheten”.

Funktionerna studeras genom att publiken st&lls infdr en rad
pastdenden om olika orsaker till att man anvénder olika
medier. F&r varje pastdende fa&r svarspersonen ange om det
stdmmer in pa just deras medieanvindningl.

De olika pastdendena antas tillhéra de olika funktionsdimen-
sionerna p& fdljande sitt (inom parentes anges den férkort-
ade beteckning som anvinds senare i det olika tabellerna):

lyid mitningarna av mediernas anvindbarhet stdlldes
frdgan p& féljande sitt: «Det finns olika orsaker till att
man l&ser morgontidningen, lyssnar pé radio eller ser pa TV.
Har nedan har vi r#knat upp ndgra olika pdstdenden som anger
t&nkbara anledningar til varfér man anvénder olika medier"”.
F6r varje pastdende fick svarspersonen ange om det stémde in
pé& just den personens radiolyssnande, TV-tittande och tid-
ningsl#sning. Ett exempel pd péstdende #r: “Jag anvénder
mediet f£&6r att jag far bra underhdllning...". Se bilaga 3
f6r frageformuléret. :






Bevakningsfunktionen
"Jag anvénder mediet f&r att ... .
.. jag f&r reda pd aktuella héndelser i Gdteborg”

(lokalnyheter). . -

... jag f&r reda pd aktuella héndelser i Sverige” ..
(riksnyheter).

... Jjag fAr reda p& aktuella hindelser i utlandet”
(utrikesnyheter).

Kunskaps— och bildningsfupnktionen

"Jag anvidnder mediet fdr att ... )

... 7jag f&r praktiskt anvandbara rédd och upplysningar”
(upplysningar).

... Jjag far intressanta camtalsadmnen” (samtalsémnen})-*

... jag far nya kunskaper och idéer" (kunskaper).

... jag far reda pd vad andra har f&r asikter" (&sikter).

... jag f&r kunniga kommentarer +£ill aktuella h&ndelser”
(kommentarer) . .

... jag far kunskap som hjédlper mig v&lja standpunkt 1
viktiga frégor" (sté&ndpunkter).

Férstroelsefupktionen

"Jag anvdnder mediet for att ...

... det #r bra sillskap ni#r jag &r ensam’ (sdllskap)"

... det &r ett bra tidsfbrdriv* (tidsfbrdriv). )

... Jjag far bra och trevlig underh&llning” (underhallning).

... Jjag f&r m&jlighet att skingra tankarna och koppla av"
(avkoppling).

Ett av anvandningsomrddena ovan &r timligt oklart var det
ekall héra: samtaledmnen. Att f& samtals&mnen ir en del av
massmediernas sociala funktion och kan tinkas hora bade till
forstréelse- och kunskapsfunktionen. Det har placerats under
kunskapsfunktionen £8r att frageformuleringen betonar att
det skall réra sig om »intressanta" samtalsimnen; om det
hade rért sig om samtalsdmnen i allminhet hade nog £drstro-
elsefunktionen varit att fdredra.

Syftet med denna analys &r empiriskt testa om de olika funk-
tionsdimensionerna verkligen existerar 1 minniskors medie-
anvandning. Om anviandningsmodelliens antagande om att medie-
anvindning kan férklaras av minniskors behov och intressen
st&mmer, s& bdr det ocksa vara ndjligt att i en empirisk
analys urskilja grupper av medieanvdndare som har likartade






Sammanfattningsvis:

Om hypotesen om att det finns en funktionsdimension i ménni-
skorsmedieanvdndning stémmer bdr resultatet av'ﬁgktorana-
lyserna se ut pad fljande s&tt:

o De olika pAst&endena bdr gruppera sig under de tre fak-
torerna p& s& sHtt att samtliga variabler som antas tillhbra
samma dimension ocksa laddar h&gt pa samma faktor och lagt
pa de andra tvé faktorerna.

o Samma faktormdnster b&r uppkomma i samtliga sju faktorana-
lyser. Funktionsdimensionerna skall existera oavsett vilket
medium som analyseras (oberoende av medietyp) och oavsett
vilket omradde det rdr sig om (oberoende av mediestruktur).

3. FAKTORANALYSEN

Det grundlidggande antagandet i faktoranalysen &r att under-
liggande dimensioner, eller faktorer, kan anvdndas for att
beskriva och férklara komplexa fenomen i verkligheten. Me-
toden utgdr fr&n att observerade korrelationer mellan vari-
abler kan vara orsakade av att variablerna tillhSr samma
underliggande dimension; de &r indikatorer pé samma fenomen.
Milet f6r faktoranalysen &r att identifiera dessa icke di-
rekt obeserverbara underliggande dimensioner, genom att utga
fran de observerbara korrelationerna mellan variablerna.

En faktoranalys sker i flera steg:

1. KORRELATIONSBERARNING

Férst beriknas en korrelationsmatris £&r alla variabler.
Denna matris utgdr sedan utgdngspunkten f£O0r hela faktor-
analysen. Variabler som uppvisar h&ga korrelationer med
varandra tillhdr sannolikt samma dimension, och kommer f&r-
modligen att "ladda hdgt p&" (korrelera starkt med) samma
faktor i den fardiga faktoranalysen.

2. EXTRAHERING AV FAKTORER
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Det f&jande steget i analysen tar fram det antal faktorer
som beh&vs f6r att variansen i datamatrisen skall kunna
representeras p&d ett godtagbart s&tt av faktorerda. Faktor-
analysen utgdr i detta steg frén den gemensamma variansen-
kommunaliteten - mellan variablerna ("common variance").
Denna utgdrs av den variation som &r gemensan fér tva eller
flera variabler. Tanken &r att s& f& faktorer som msjligt
skall representera s& mycket av den gemensamma variansen som
m&jligt. Om man t ex tar fram lika ménga faktorer som det
finns variabler far man hundra procent fdrklarad varians.
Detta &r dock inte Onskvirt efterom syftet med faktorana-
lysen &r att "fdrenkla“ datamatrisen; man vill reducera
antalet variabler genom att l&ta de variabler man antar
tillh8r samma dimension representeras av en enda faktor. Det
finns olika sitt att bestdmma antalet faktorer i en faktor-
analys. Ett s&tt &r att l&ta dataprogrammet sjdlv *bestémma”
antalet enligt ndgot i férvig uppstdllt kriterium, t ex att
X procent av den gemensamma variansen i materialet skall
férklaras av faktorerna?. vid en konfirmativ faktoranalys,

2gtt vanligt kriterium f&6r att bestdmma antalet fak-
torer &r Kaisers kriterium. Detta fdrutsédtter dock att man
gom i ett forsta steg i faktoranalysen gor emn principal-
komponentanalys. Till skillnad frén den vanliga faktorana-
lysen, som utgdr frén den gemensamma variansen i datamatris-
en, utgdr principalkomponentanalysen frdn den totala vari-
ansen (den varians variablerna har gemensamt och den varians
som &r unik f6r varje variabel. Unik varians + gemensam
varians = total varians) i materialet. Kaisers kriterium
innebdr att antalet faktorer i faktorldsningen blir 1lika
ménga som det antal faktorer som har ett eigen value som &r
stérre &n 1. Ett eigen value f&r en faktor anger hur mycket
av den totala variansen i en matris denna faktor svarar for.
1 en principalkomponentanalys Hr den totala variansen lika
stor som summan av ahtalet variabler (om tolv variabler
ingadr &r den totala variansen lika med 12). Den f6rsta fak-
torn som extraheras i en faktorldsning har oftast ett mycket
hégt eigen value. De faktorer som tillkommer dér efter har
ligre eigenvalues. I praktiken innebdr detta att den fdrsta
faktorn férklarar mest av variansen i datamaterialet. Varije
ytterligare faktor bidrar didr efter med en allt mindre bit
férklarad varians (hundra procents férklarad varians uppnds
enbart om antalet faktorer &r lika stort som antalet variab-
ler). I en principalkomponentanalys har alla variabler en
varians som AEr lika med 1. Kaisers kriterium innebdr att en
faktor enbart tas med om den bidrar till en stdrre del fbr-
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anger forskaren utifrdn sin teori sj&lv hur manga faktorer
han vill ha. Syftet med den konfirmativa analysen 8r att
empiriskt testa de teoretiska antaganden man har om vilka
dimensioner som finns i datamatrisen. I vart fall antar vi
att materialet skall inneh&lla tre dimensioner, och speci-
ficerar darfér tre faktorer i faktoranalysprogrammet. Det
kan dock tilldggas att alla faktoranalyserna ocksd har test-
ats med en explorativ design, i vilken antalet faktorer inte
bestdmts p& férhand. Kaisers kriterium har d& fatt best&mma
antalet faktorer. I samtliga fall har detta lett till att
tre faktorer extraherats.

Resultatet av faktorextraheringen &r en faktormatris, i
vilken samtliga variablers relationer (korrelation) till de
alla de olika faktorerna anges. Man kan ocksd se hur stor
del av den gemensamma variansen i datamatrisen som férklaras
av faktorerna. Denna férsta faktorldsning brukar emellertid
vara mycket svartolkad. Framfér allt &r det mycket svart att
jdentifiera ndgra teoretiskt meningsfulla faktorer med ut-
gdngspunkt frédn denna matris. variablerna verkar oftast inte
vara korrelerade med faktorerna pad négot tolkningsbart sdtt:
de flesta faktorerna korrelerar med ménga variabler. Efter-
som milet f&r faktoranalysen #r att identifiera substan-
siellt meningsfulla faktorer (pd sd sdtt att att de repre-
senterar en grupp ndra relaterade variabler), fdrstker fak-
toranalysens fdljande steg, rotationsfasen, att omvandla den
ursprungliga faktormatrisen till en matris som &r léttare
att tolka.

3. ROTATIONSFASEN
Det finns en rad olika metoder f8r att rotera faktormatrisen
i syfte att uppnd mer l&ttolkade faktorer. Man brukar t ex

klarad varians &n vad en enskild variabel kan gbra (eigen-
value > 1). Kaisers kriterium kan tillémpas i en vanlig
faktoranalys om man som ett fdrsta steg anvinder sig av en
principalkomponentanalys for att bestimma antalet fa?torer,
och sedan i den slutgiltiga faktoranalysen dvergd till att

arbeta med den gemensamma.variansen.
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skilja mellan orthogonala och oblika roteringsférfaranden. I
en ortogonal faktorl®sning #r faktorerna okorrelerade med
varandra. Faktorladdningarna i faktormatrisen utgdr i detta
fall varje variabels korrelation med varje faktor. Eftersom
analysen hela tiden arbetar med standardiserade variabler
utgdr korrelationerna samtidigt ocksé standardiserade re-

gressionskoefficienter i en multipel regressionsekvation dar
ursprungsvariabeln #r beroende variabel och faktorerna obe-
roende.

I en oblik faktorl®sning tillédts faktorerna att vara korre-
lerade med varandra. Detta medfdr att faktorladdningarna och
korrelationerna inte l&ngre &r identiska. Faktorladdningarna
&r visserligen fortfarande partiella regressionskoefficien-
ter, men korrelationerna mellan faktorerna och variablerna
ser annorlunda ut. Som resultat i en oblik faktorrotering
ges darfdr tvd olika faktormatriser: en “pattern matrix®
(faktorladdningarna = standardiserade regressionskoefficien-
ter) och en "structure matrix" (faktorladdningarna = korre-
lationer). Eftersom variabler "i verkligheten® sdllan &r
okorrelerade med varandra &r en oblik rotering oftast att
fdredra. Eftersom en oblik rotering som resultat ocksd ger
en korrelationsmatris Hver faktorerna, &r det dirmed mbjligt
att empiriskt kontrollera vilken grad av korrelation som
féreligger mellan olika faktorer. Med tanke pd att det finns
stor anledning att misstdnka att de olika faktorerna i var
analys &r korrelerade med varandra har en oblik rotering
valts. Det kan dock tilliggas att samtliga faktoranalyser
ocksd testats med en orthogonal rotering. I samtliga fall
blir resultaten mycket lika3.

3gkillnaden &r att faktorladdningarna dverlag blir
hdgre d& faktorerna tilldts korrelera med varandra. Det &r
dock framfsér allt de korrelationer som gir utanfdr de tidi-
gare specificerade dimensionerna som blir hégre vid en oblik
rotering. Eller uttryckt annorlunda: variablerna som teo-
retiskt sett antas tillhéra samma dimension laddar visser-
ligen mycket hdgre pd "sin® faktor &n p4 de andra tvd, men
vid den oblika roteringen hdjs faktorladdningarna relativt
sett mer pA de andra faktorerna &n pd den "rétta" faktorn.
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Nir den ursprungliga faktormatrisen roterats framkommer som
resultat en ny faktormatris, dér varje variabels laddning pé
samtliga faktorer anges. Det Hr viktigt att komm ihdg att
den nya faktorlésningen inte pd ndgot sidtt f8rbattrar pass-
ningen hos modellen; andelen fdrklarad varians f&rblir den-
samma.

Faktoranalysen krdver att de olika variablerna i analysen &r
médtta pd intervallskaleniva. I vart fall kan variablerna
bara anta tvad virden: 0 om man ej angett svar och 1 om man
instdmt i péastédendet. FOr att kunna anvinda faktoranalys-
metoden antar vi att dessa varden ligger pd intervallskale-
nivd. Detta fsrfaringss&tt kan naturligtvis ifr4gasdttas;
hur det eventuellt paperkar resultatet kommer dock att dis-

kuteras.

For att inte textens skall tyngas av sju stora tabeller
presenteras de sju olika faktoranalyserna sist i uppsatsen,
efter avsnitt 4, med bdrjan pa sidan 18. I samtliga tabeller
anges eigen values for varje faktor. Ett eigen value fOr en
faktor anger hur mycket av den gemensamma variansen i en
matris denna faktor svarar f&r. Om man summerar eigen values
f6r samtliga tre faktorer i de olika faktoranalyserna, och
gitter denna summa i relation till summan av den gemensamma
variansen i datamatrisen, f&r man fram hur stor andel av
den gemensamma variansen faktorldsningen klarar av att for-
klara. Detta matt - den forklarade variansem - visar hur v&l
faktorldsningen passar det empiriska materialet (om man hade
haft lika manga faktorer som variabler blir den fé&rklarade
variansen 100 procent). Fdr varje analys anges ocksd fak-
torladdningarna f8r samtliga variabler pd respektive faktor.
Faktorladdningarna utgdrs av korrelationskoefficienterna
mellan variablerna och faktorerna (eftersom vi har en oblik

Detta beror férmodligen p& att det finns en mycket h&ga
korrelationer mellan samtliga variabler i analysen. Denna
tilldts inte komma fram vid en orthogonal faktoranalys.
Metoden som anvidnts vid den orthogonala roteringen kallas
Varimax, och den oblika rotationsmetoden heter Oblimin.
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rotering har inte regressionskoefficienterna och korrela-
tionerna exakt samma vérden). Det kan dock till#ggas att i
samtliga faktoranalyser ir vérdena pd korrelationskoeffici-
enterna och regressionskoefficienterna mycket lika%. Slut-
ligen visar tabellerna ocks& matt pd hur starka korrelation-
erna #r mellan de olika faktorerna.

4. EXISTERAR FUNKTIONSDIMENSIONERNA 7 - RESULTATDISKUSSION

Faktoranalyserna ger i huvudsak stdéd f&r hypotesen om att
det finns funktionsdimensioner i medieanvéndningen. Fak--
torerna faller i stort sett ut som vintat. Variablerna grup-
perar sig enligt de tre dimensionerna bevakning, kunskap-
/bildning och f&érstrdelse. 1 genomsnitt uppnés drygt 40
procents férklarad varians i trefaktorldsningarna, d&r den
férsta faktorn svarar £8r 25-30 procent. En variabel &r
emellertid problematisk: lokalnyheter. Denna tycks inte
riktigt passa in i ndgon av dimensionerna. Lokalnyheter har
genomgdende ganska laga faktorladdningar pa samtliga faktor-
er, och hamnar dessutom under olika faktorer i olika faktor-
analyser. Den lokala informationen +illhdr dirfsdr eventuellt
ndgon annan dimension i medieanvidndningen, som inte studeras
i denna undersdkningen. Denna variabel verkar hur som helst
inte h&ra samman med de andra variablerna i datamatrisen,
och bér helst utgd i en vidare analys. Bevakningsdimensionen
utgérs s&lunda enbart av utrikesnyheter och av inrikesny-
heter.

samma faktorl®dsning faller i huvudsak ut £6r samtliga medier
i b&da omradena. Reslutatet av faktoranalysen stémmer dirmed
i huvudsak &verens med antagandet om att det finns funk-
tionsdimensioner i medieanvéndningen, som gdr ut&ver medie-

4ge bilaga 2 f&r samtliga vérden.
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typ och mediestruktur. Resultat &r emellertid inte helt
sjdlvklart och entydigt. Det finns nagra problematiska drag
i faktoranalysen som bdr diskuteras. -

Fér det férsta &r faktorladdningarna Bverlag “medel-hbga’.
Normalt brukar man f& nagra valdigt héga laddningar och
ndgra laga pa& varje faktor. I denna analys &r spridningen
inte s& stor. Detta torde emellertid bero p& skalan vid mét-
ningarna. Variablerna kan enbart variera mellan noll och
ett. Detta innebir att variansen i datamatrisen blir liten,
vilket i sin tur medfdr att spridningen i korrelationerna
blir ligre. Om fler virden hade funnits (t ex om skalan haft
fyra eller tio vdrden) hade spridningen troligen blivit
stbrre.

Andra utmirkande drag &r dels att det finns mycket hdga
korrelationer mellan faktorerna, dels att faktorladdningarna
fér alla variablerna i analysen &verlag &r ganska hga pa
gamtliga faktorer. Den férsta faktorn uppvisar dessutom ett
mycket hégt eigen value, medan den andra och tredje faktorn
har relativt laga. Av den totala variansen som férklaras av
faktorldsningen stdr sdlunda den f&rsta faktorn f6r en ex-
tremt hdg andel, medan de tva andra faktorerna bidrar med en
mindre del. Alla dessa tecken tyder pd att korrelationerna
dverlag mellan gamtliga variabler &r mycket h8g. Korrela-
tionsmatriserna &ver variablerna uppvisar ocksd mycket rik-
tigt genomgdende fdrhallandevis starka korrelationer mellan
madnga av variablerna® (vanligtvis mellan .15 och .50). An-
mérkningsvirt &r ocksd att samtliga variabler i alla sju
analyserna &r positivt korrelerade med varandra. Det finns
sdledes inga negativa korrelationer i datamatrisen. Enkelt
uttryckt innebir detta att en person som instémmer i ett av
padstdendena £6r ett medium ocksd har en hog sannolikhet att
instdmma i alla de andra svarsalternativen f8r mediet. Det
finns darfdr skil att fradga sig om det inte &r motiverat att

S5pessa korrelationsmatriser redovisas dock inte i denna
uppsats p g a utrymmessk&l.






14

undersska om det empiriska materialet snarare svarar mot en
en- eller tvafaktorldsning.

F8r att kontrollera detta testade jag forst en -tvafaktor-
16sning i omrddet utan kabel-TV. Denna faller ut pad f8ljande
eitt: FSr Radion faller bevaknings-dimensionen samman med
bildningsdimensionen, men faktorladdningarna for bevaknings-
pastidendena &r mycket lédga. N&r det giller gvensk TV faller
bevakningsdimensioinen ist&llet samman med férstrdelsedimen-
sionens variabler. Men #ven h&r &r faktorladdningarna laga,
och de &r dessutom n#stan lika hdga pa bildningsdimensionen
som pa f5rstrdelsedimensionen. FOr dagspressen liknar resul-
tatet radions, men hir #r det fraga om en "bra® faktorlds-
ning, med héga faktorladdningar p4 faktorn fbér samtliga
pastdenden. For att vara teoretiskt och empiriskt motiverad
bdr en tvafaktorldsning falla ut p& s& sétt att samtliga
variabler som har med information att gbra sammanfaller,
medan f8rstrdelsedimensionen bestdr intakt. Av resultatet
att ddma &r detta emellertid inte fallet. Med tanke pa detta
och p& att andelen forklarad varians #&r hégre i trefaktor-
1¥sningen torde en sadan darfor &ndd vara att féredra fram-
fér tvafaktorlésningen.

En annan fdérklaring till de hbga interna korrelationerna
mellan faktorerna/variablerna f&rtjénar ocksd att testas.
Denna hypotes g&r ut pd att det inte #&r innehdllet i me-
dierna utan snarare mediet i sig som uppfyller publikens
behov. Kanske finns det inte flera funktionsdimensioner i
anvindningen, utan bara en enda bakomliggande medieorien—
teringsdimension, som till stor del bidrar till de hdga
korrelationerna mellan alla variablerna i analysen? Denna
medieorientering &r d&d kanske snarare ett resultat av en
successiv tillvanjningsprocess, i vilken individen utvecklar
en vanemissig orientering mot ett visst medium, &n resul-
tatet av ett antal enskilda medvetna, selektiva, motiverade
val fra&n individens sida. En person gsom &r orienterad mot
ett medium anvdnder da mediet generellt och inte selektivt.
Detta skulle i s& fall delvis tala emot anvandningsmodellens
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grundantaganden om den aktive, selektive och medvetne pu-
blikmedlemmen. -

For att i ndgon man testa hur antagandet om fbrekomsten av
en medieorienteringsdimension f&rhaller sig till hypotesen
om funktionsdimensioner genomfdrde jag en explofativ fak-
toranalys. Resultatet av denna finns presenterad i bilaga 2.
I analysen l&t jag alla variabler i omréddet utan kabel-tv
ingd (férutom lokal informatieon som utgick av tidigare na&mn-
da skdl). Samtliga variabler f&r alla tre medierna analy-
gserades s&lunda i en och samma faktoranalys. Antalet fak--
torer best&mdes av faktoranalysprogrammet i enlighet med
Kaisers kriterium. Om medieorienteringsdimensionen #r den
dominerande borde resultatet av den explorativa faktorana-
lysen bli att de olika medierna faller ut som faktorer: en
Tv-dimension, en radiodimension och en dagspressdimension.
Oom diremot funktionsdimensionerna #r starkast bor bevak-
ningsdimensionen, kunskapsdimensionen och fdrstrdelsedimen-
sionen falla ut precis som férut i de tidigare faktorlds-
ningarna.

Nio faktorer extraherades i faktorl®bsningen. Sammanfatt-
ningsvis grupperades variablerna pa foljande s#tt i faktor-
18sningen:

FAKTOR 1 .
Kunskapsvariabler f8r radio och svensk TV (samtalsdémnen,
kunskaper och upplysningar).

FAKTOR 2
Fdrstrbelsevariabler f&r svensk TV.

FAKTOR 3
Bevakningsvariabler f&ér radio och dagspress.

FAKTOR 4
Férstrdelsevariabler f£6r radio.

FAKTOR 5
Kunskapsvariabler f&r dagspress.






16

FAKTOR 6 _
Forstrelsevariabler for dagspress.

FAKTOR 7 -
Bevakningsvariabler f£&r svensk TV. B

FAKTOR 8
Kunskapsvariabler f&r radio och svensk TV (kommentarer).

FAKTOR 9 .
Runskapsvariabler for radio och svensk TV (sténdpunkter
och é&sikter).

I faktormatrisen bibeh&lls funktionsdimensionerna férh&llan-
devis intakta, samtidigt som funktionsdimensionerna faller
ut f6r varje enskilt medium. S&lunda grupperar sig t ex
dagspressens fdrstrdelsevariabler under samma faktor, liksom
svensk TV:s bevakningsvariabler etc.

En viss uppblandning och uppsplittring av medierna sker dock
i den nya faktorldsningen, framst vad giller de variabler
som har med informatiomnsinhd@mtande att gobra. Radions och
dagspressens bevakningsvariabler faller t ex under samma
faktor, liksom radions och TV:s kunskapsvariabler. De sist-
nimnda delar dessutom upp sig pad tre olika faktorer. Anmirk-
ningsvirt &r att det inte i nédgot fall intraffar att variab-
ler fradn olika funktionsdimensioner sammanfaller under en
gemensam faktor. Det &r jstdllet medierna som blandar sig
med varandra. Aven detta resultat ger darfor stéd for antag-
andet om att det finns funktionsdimensioner i minniskors me-
dieanvindning. Funktionsdimensionerna férefaller dock sam-
tidigt vara knutna till enskilda medier. Faktoranalysen
motsdger dirmed inte heller att det ocksd finns medieorien-
teringsdimensioner i ménniskors f5rhdllningssdtt till mass-
medierna.
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5. SAMMANFATTNING

Syftet med denna undersdkning 8r att testa om anvﬁnqningsmo-
dellens grundantagande om att det finns underliggande funk-
tionsdimensioner i ménniskors medieanvindning sti@mmer. Detta
prévas genom en faktoranalys dér fragor om publikens vEr-
dering av olika mediers anvidndbarhet f&r olika indamdl utgdr
grundkomponenterna i analysen. sammanlagt genomférs faktor-
analyser £dr tre olika medier (TV, radio och dagspress) i
tva olika mediestrukturer (ett omrdde med kabel-TV och ett
omrdde utan). De olika funktionerna som analyseras #r be-
vakningsfunktionen (nyhetsf&rmedling, kontroll av vad som
hénder i omvarlden), kunskaps- och bildningsfunktionen (nya
idéer, rad, vigledning, kommentarer till skeendet) och f&r-
stréelsefunktionen (underhdllning, avkoppling).

De empiriska resultaten tyder pad att det finns en funktions-
dimension i m#nniskors medieanv&ndning. Det verkar finnas en
férstrbelse-, en bevaknings- och kunskapsdimension i minnis-
kors attityder till medierna som gir utdver medietypen och
medierstrukturen; den &r giltig oavsett vilket medium man
studerar och i vilken mediestruktur man befinner sig. Sam-
tidigt med dessa funktionsdimensioner verkar emellertid
ocksd en medieorienteringsdimension i anvindningen finnas.
Denna gir pA minga sitt *pa tvirs" mot funktionsdimensionen.
Man ir orienterad mot TV, mot radion eller mot dagspressen 1
sig, men samtidigt &r orienteringen beroende av vilket ut-
byte mediet ger i form av information och underhdllning.
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FAKTORANALYSERNA

I samtliga tabeller utgdrs faktorladdningarna av korrelations-
koefficienterna mellan variablerna och faktoreina. For att se
virdena pd de standardiserade regressionskoefficienterna ga vid-
are till bilaga 1.

abell 1 Trefaktorldsning f£&6r radio i omrédet utan kabel-TV.
Forklarad varians, faktorladdningar, samt korrelatloner mellan
faktorerna.

Forklarad varians

Faktor Eigenvalue Pct av var Kum Pct

1 3.30445 25.4 25.4

2 .93509 7.2 32.6

3 .71543 5.5 38.1 (% forkl. variams)
Faktorladdningar

FAKTOR 1 FARTOR 2 FARKTOR 3

V112 sténdpunkter .67757 .23289 .29097
V80 kommentarer .65927 24747 .45171
V108 samtalsd@mnen .62921 .29082 .33786
V92 kunskaper .60282 27222 .18426
V104 asikter .54496 .25743 .22286
V72 upplysningar .46625 .30212 .29861
V96 underhdllning .32852 .70652 .33439
V100 avkoppling .30261 .65025 .10973
v84 tidsfdrdriv .23961 .56987 .15543
V68 sdallskap .20800 .46589 .30027
V76 riksnyheter .31184 .29004 .78523
v88 utrikesnyheter .40203 .22576 .62979
V60 lokalnyheter .27604 .21353 .36002

RKorrelationer mellan faktorerna:
~ FAXTOR 1 FAKTOR 2 FAKTOR 3
FAKTOR 1 1.00000

FAKTOR 2 .41617 1.00000
FAKTOR 3 .43702 .32544 1.00000
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Tabell 2 Trefaktorl&sning f8r svensk TV i omradet utan kabel-TV.

Férklarad varians, faktorladdningar, samt korrelatiomer mellan
faktorerna. -

Férklarad varians

Faktor Eigenvalue Pct av Var Kum Pct

1 3.41455 26.3 26.3

2 .80041 6.2 32.4

3 . 74267 5.7 38.1 (% forkl. varians)
Faktorladdningar

FARKTOR 1 FAKTOR 2 FAKTOR 3

V113 standpunkter .67951 .33372 -.32423
V93 kunskaper .64899 .28974 -.23419
V109 kommentarer .62747 .24644 -.49182
V8l samtalsd@mnen .58290 . 28657 ~-.,27368
V105 &sikter .57154 .30019 -.41939
V73 upplysningar .53201 .29060 -.31431
V77 inrikesnyheter .30894 . 79420 ~-.26389
V89 utrikesnyheter .33720 .67711 -.35418
V6l lokalnyheter .21884 .31706 -.15413
V69 sdllskap .27626 .27916 -.64418
v85 tidsfdrdriv .30713 .22085 -.61305
V97 underhdllning .34843 .23194 ~-.57593
V101 avkoppling .31973 .30265 -.52867

RKorrelationen mellan faktorerna
FREKTOR 1 FAKTOR 2 FAKTOR 3

FARKTOR 1 1.00000
FAKTOR 2 .45106 1.00000
FAKTOR 3 -.49305 -.38562 1,00000
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Tabell 3 Trefaktorlésning fdr dagspressen i omrddet utan kabel-TV.
Forklarad varians, faktorladdningar samt korrelationer mellan fak-
torerna. -

Forklarad varians

Faktor Eigenvalue Pct av Var Kum Pct

1 3.13171 24.1 24.1
2 1.02670 7.9 32.0 ]
3 .70007 5.4 37.4 (% fdrkl. varians)

Faktorladdningar

FAKTOR 1 FAKTOR 2 FAKTOR 3
V114 standpunkter .69280 .20406 .27516
V94 kunskaper . 65257 .31443 271734
V110 kommentarer .63647 .17377 .45695
V74 upplysningar .59966 .39691 .31082
V82 samtalsd@mnen .52076 .27783 .13242
V106 &sikter .51108 .30687 .29010
V102 avkoppling .28385 .64080 .08754
v86 tidsfbrdriv .20839 .62066 .14617
V70 sallskap .28869 .56708 .18309
v88 underhallning .28470 .53212 .12400
V78 inrikesnyheter .28248 .19791 .72206
V90 utrikesnyheter .34078 .12352 .60947
V62 lokalnyheter .18589 .09940 .44689

Rorrelationer mellan faktorerna
FARKTOR 1 FAKTOR 2 FAKTOR 3
FAKTOR 1 1.00000

FAKTOR 2 .41606 1.00000
FAKTOR 3 .41783 .20007 1.00000
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Tabell 4 Trefaktorldsning £&r radio i kabel-TV-omradet. Forklarad
varians, faktorladdningar, samt korrelationer mellen faktorerna.

Férklarad varians

Faktor Eigenvalue Pct av Var Kum Pct

1 4,47250 34.4 34.4
2 .70040 5.4 39.8 )
3 .58617 4.5 44.3 (% fbrkl. varians)

Faktorladdningar

FAKTOR 1 FAKTOR 2 FAKTOR 3
V108 kommentarer .79336 .48268 43422
V112 stéandpunkter .70702 .42297 .39679
V104 é&sikter .68732 .30704 .40817
V72 upplysningar .58178 .44323 .40939
V92 kunskaper .57949 .50059 .42652
VB0 samtalsd@mnen .56791 .45172 .39037
V100 avkoppling .46793 .69605 .35333
V96 underhdllning .43685 .64676 .42173
v68 sdllskap .34181 .62734 .29633
v84 tidsférdriv .33628 .56028 .34560
v60 lokalnyheter .37286 .43672 .40266
V76 inrikesnyheter .48203 .4B593 .80272
V88 utrikesnyheter .42998 .34564 .72926

Korrelationerna mellan faktorerna
FAKTOR 1 FAKTOR 2 FAKTOR 3

FAKTOR 1 1.00000
FAKTOR 2 .58467 1.00000
FAKTOR 3 .58046 .52306 1.00000
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Tabell 5 Trefaktorldsning f&r svensk TV 1 kabel-Tv-omradet.
Forklarad varians, faktorladdningar samt korrelationer mellan fak-
torerna.

Férklarad varians

Faktor Eigenvalue Pct av Var Kum Pct

1 4.32796 33.3 33.3
2 .71052 5.5 38.8 )
3 .42502 3.3 42.0 (% forkl. varians)

Faktorladdningar

FARKTOR 1 FARTOR 2 FAKTOR 3
V113 stéandpunkt .74045 27212 .45046
V93 kunskaper .69654 .48494 .38554
V105 é&sikter .65866 .44176 .51680
V109 kommentarer .65423 .41611 .37929
V73 upplysningar .60054 45817 .44136
v8l samtalsé@mnen .58016 .43904 .35856
V61 lokalnyheter .29694 .23081 .17293
ve5s tidsférdriv .45684 - .72551 .31720
V69 sdllskap .43112 .67701 .38902
V97 underhallining .40897 .64584 .36290
V101 avkoppling .45666 .57499 .23586
V77 inrikesnyheter .42051 27777 .68503
v89 utrikesnyheter .40090 .34829 .60971

Korrelationerna mellan faktorerna
FAKTOR 1 FARKTOR 2 FAKTOR 3

FAKTOR 1. 1.00000
FAKTOR 2 .57741 1.00000
FAKTOR 3 .56822 .41000 1.00000
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Tabell 6 Trefaktorldsning f6r dagspressen i kabel-Tv-omradet. For-
klarad varians, faktorladdningar samt korrelatiomer mellan fak-
torerna. -

Férklarad varians

Faktor Eigenvalue Pct av Var Kum Pct

1 3.74923 28.8 28.8
2 .84517 6.5 35.3 '
3 .59659 4.6 39,9 (% £8rkl. varians)

Faktorladdningar

FAKTOR 1 FAKTOR 2 FRKTOR 3
V114 sténdpunkter .71734 .27939 .32200
V106 &sikter .67683 .41822 46717
V94 kunskaper .64152 .31192 .35624
V74 upplysningar .60929 .36166 .43908
V110 kommentarer .59426 .41570 .43216
V82 samtalsdmnen .53401 .35820 .39888
v98 underhallning .25587 .65662 .17329
VvB6 tidsfdrdriv .30458 .62356 .20220
V102 avkoppling .28949 .55799 .17229
V70 sdllskap .40143 .50927 .33091
. V78 inrikesnyheter .42723 .29058 .89087
V62 lokalnyheter .43362 .30848 .48104
V90 utrikesnyheter .27038 .11000 .40870

Rorrelationerna mellan faktorerna
FAKTOR 1 FAKTOR 2 FARKTOR 3

FAKTOR 1 1.00000
FAKTOR 2 .48804 1.00000
FAKTOR 3 .56462 .34155 1.00000
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BILAGA 1
FAKTORMONSTERMATRISERNA I SAMTLIGA FAKTORANALYSER -
Dessa utgdrs av de standardiserade regressionskcefficienterna med
faktorerna som oberoende variabler och variablerna som beroende,
vid en oblik faktorlbsning.
1. RADIO I OMRADET UTAN KABEL-TV

Pattern Matrix:

FACTOR 1 FACTOR 2 FACTOR 3
V112 .70071 -.06013 ,00431
V80 .63063 .04417 -.10571
V108 .59453 -.06980 .21461
ve2 .58772 .02222 .07379
V104 .53913 .04162 -.02629
V72 .37646 .11387 .09704
V96 -.00103 .66881 .11719
V100 .09152 .65930 -.14483
V84 .01734 .57549 -.03944
V68 -.04970 .42701 .18302
V76 -.05777 .05628 .79216
ves .16609 -.02763 .56620
V60 .12300 .07009 .28345
2. SVENSK TV I OMRADET UTAN KABEL-TV
Pattern matrix:

FACTOR 1 FACTOR 2 FACTOR 3
V113 .69785 .02038 .11774
Vo3 .67316 .03882 .02263
V109 .57979 .03495 .02566
VBl .54300 -.09972 -.26255
V105 .48028 ,05177 -.05754
V73 .47615 .01670 -.17818
V77 -.04936 .82852 .03127
V89 -.00459 .63635 -.11105
V61 .09437 .27370 -.00205
V69 -.07502 .05912 -.65837
v8s .01424 -.02263 -.61476
V97 .09078 -.01625 -.53744
V101 .04253 .10301 -.46798






3. DAGSPRESSEN I OMRADET

Pattern matrix:

V114
V94
V110
vez2
V74
V106

V86
vioz
V70
ves

vi78
Voo
V62

4. RADIO I KABEL-TV-OMRADET

FACTOR

.74088
.62935
.58713
.53274
.49821
-42756

-.08097
.04422
.04010
.08053

-,05311
.12048

Pattern Matrix:

V108
V104
v1iiz
V72
V80
V92

Vo6
Vés
V100
ve4
V6o

V76
ves

FACTOR 1

.79815
74722
.70960
.46093
44296
.40509

-.02336
.11732
.04899

-.02015
.09317

-.01710
.03704

FACTOR

-.10137
.05178
-.11756
.07732
.17614
.11113

.64412
.63396
.53868
50057

.07407
.01250

FACTOR

.04299
-.16033
.02201
.13703
.16938
.22528

.65928
.65839
.56773
.53025
.27521

.09756
-.06362

UTAN KABEL-TV

2

FACTOR

-.01412
.00402
.23515

-.10564
.06741
.08921

.05113
-.05778
.05856
-.00980

.72943
.56715
44692

FACTOR

-.05156
.05829
-.02661
.07017
.04465
.07354

-.03495
-.05915
.09634
.07995
.20463

.76161
.74104






5. SVENSK TV I KABEL-TV-OMRADET

Pattern Matrix:

V113
Va3
v1io09
V105
vel
V73
V6l

V85
V69
Va7
V101l

V17
V89

FACTOR

.83868
.64008
.61889
.50480
.47802
.43960
.24784

.05623
-.00786
-.00569

.23312

.06088
.02571

1

FACTOR 2

-.24214
.12790
.05702
.06732
.15313
.15122
.08961

.69250
.62534
.59984
.47841

-.02892
.10753

6. DAGSPRESSEN I KABEL-TV-OMRADET

Pattern Matrix:

Vil4
V94
v1ioe
V74
V110
Vg2

vas
Va6
V102
V70

V78
VS0
veé2

FACTOR

.82209
.64681
.56066
.49889
.44745
.40274

-.07145
.00879
.04363
.14105

.08498
.19540

1

FACTOR 2

-.08294
-.00078
.10546
.07293
.15397
.11668

.70021
.62479
.55048
.40144

.02533
-.06190
.09792

FACTOR -3

.07319
-.03060
.00425
.20236
02416
.12958
-.00464

.00133
.13710
.12020
-.09275

.66230
.55102

FACTOR 3

-.11384
-.00869
.11459
.13249
.12694
.13163

-.02553
-.01616
-.04037

.11416

.95122
.38186
. 33727






7. UTLANDSK TV I RABEL-TV-OMRADET

Pattern matrix:

V83
Vill
V95
V107
V75
Vol
V115

V8?7

v71l .

V99
V103

V79
V63

FACTOR

.62679
.60828%
.57149
.54073
.53892
.51744
.48843

-.05695
-.01543
.07461
.36984

-.00827
.12670

1

FACTOR 2

-.06066
.02542
-.14593
-.01432
.01076
~-.22449
.10662

-.80321
-.79040
-.76193
-.47482

.05138

FACTOR 3 ~

-.11677
.16946
-.03584
.07615
.18554
.02936
.00797

.08259
.04127
.00776
-.21300

.74987
.30775






BILAGA 2

Tabell A Faktoranalys f8r samtliga variabler i omréddet utan
kabel-TV. Fdrklarad varians och faktorladdningar. Faktor-
laddningarna i tabellen utgdrs korrelationskoefficienterna
mellan faktorerna och variablerna. T

Forklarad varians

Factor Eigenvalue Pct of Vvar Cum Pct
1 6.93253 19.3 19.3
2 1.97480 5.5 24.7
3 1.55917 4.3 29.1
4 1.45639 4.0 33.1
5 1.26597 3.5 36.6
6 .83959 2.3 39.0
7 .72756 2.0 41.0
8 .59617 1.7 42.6
9 .55789 1.5 44.2 (% forkl. varians)

Faktorladdningarna .
FACTOR 1 FACTOR 2 FACTOR 3 FACTOR 4 FACTOR 5

V81 SAMTAM STV .61522 .45909 .11197 .29289 -.27439
V93 KUNSKA STV .54105 .27391 .14595 .19856 ~-.31646
V73 UPPLYS STV .53969. .39794 .06110 .13575 -.18313
V72 UPPLYS RAD .53037 .06034 .17033 .27502 -.03745
V92 KUNSKAR RAD .51772 -.08318 .23538 .27949 -.2218¢%
VB0 SAMTAL RAD .50228 .01382 .09866 26713 -.23091
V97 UNDERH STV .16135 .63956 -.02859 .13506 -.16496
V69 SALLSK STV .14382 .61281 .19849 .13356 -.11646
V85 TIDSFO STV .17434 .56664 -.02032 .23559 -.09886
V101 AVKOP STV .25389 .48460 .21151 .05478 -.07172
V76 RIKNYH RAD .19544 .04980 .67545 .26727 ~-.06087
V88 UTRNYH RAD .18837 .06821 .65672 .24504 -.10394
V78 RIKNYH TID .04952 .07441 .58534 .03147 -.29168
V90 UTRNYH TID .12483 .14708 .54214 .11813 -.31942
V96 UNDERH RAD .19273 .19252 .22339 .70726 -.11280
V100 AVKOP RAD .21366 .14101 .03383 .66088 -.10206
V84 TIDSFO RAD .16964 .05131 .03788 .57020 -,02089
V68 SALLSK RAD .16598 .09102 .23010 46716 -.11306

V114 STAND TID .15792 .07368 .17621 .08843 -.70743
V110 KOMMT TID .09560 .11993 .41855 .16891 ~.62718
V94 KUNSKA TID .29391 .16957 .16837 .19251 ~-.60501
V74 UPPLYS TID .33024 .20116 .02785 .13483 -.51833
V82 SAMTAL TID .43872 .23115 .30166 .35071 -.51213
V106 ASIKT TID .10964 .13406 .23480 .19076 -.46037

V86 TIDSFO TID .16219 .21597 . 09550 .25810 -.19174
V102 AVKOP TID .22805 .19166 .14376 .14520 -.11613
V98 UNDERH TID .23098 .16711 .10048 .20133 -.18138

V70 SALLSK TID .13797 .26890 .20430 . 24497 -.19636






VB89 UTRNYH
V77 INRNYH

V108
V109

KOMMT
KOMMT

STAND
ASIKT
ASIKT
STAND

vV1lz2
Vig4
V105
V113

SAMTAM
KUNSKA
UPPLYS
UPPLYS
KUNSKA
SAMTAL

V81
V93
V73
V72
V92
V80
V97 UNDERH
V69 SALLSK
v85 TIDSFO
V101 AVKOP

V76
ves
V78
vso

RIKNYH
UTRNYH
RIENYH
UTRNYH

V96 UNDERH
V100 AVKOP
V84 TIDSFO
V68 SALLSK

V1i4 STAND
V110 KOMMT
V94 KUNSKA
V74 UPPLYS
V82 SAMTAL
v106 ASIKT

v86 TIDSFO
V102 AVKOP
V98 UNDERH
V70 SALLSK

V89 UTRNYH
V77 INRNYH

vios
V109

KOMMT
KOMMT

STAND
ASIKT
ASIKT
STAND

V112
v1io4
V105
V113

FACTOR 1 FACTOR 2

STV
STV

RAD
STV

RAD
RAD
STV
STV

TID
TID
TID
TID
TID
TID

TID
TID
TID
TID

STV

STV

STV

RAD
STV
STV

.05734
.15238

.30037
.34671

.37528
.37165
.31968
.36880

FACTOR 6

-.26943
-.23066
-.28854
-.21799
.27974
-.29770

.16170
.29824
.26781
.26334

.21333
.26785
.17899
.11240

.23452
.14018
.34126
.22168

f

.20589
.177%0
.30927
.27109
.39517
.31634

.64588
-.58749
-.56700
-.55504

.14530

.16911
.19052

¥

.11884
.17836
.30961
-.16491

.33225
.23527

.07531
.29501

-.02040
.09941
.30576
.22439

.09623
.15466

.32698
.02917

.13959
.09613
.18129
.01890

FACTOR 7

.29487
.36161
.31421
.00157
.09311
.02863

.23970
.28753
.23313
.27799

.09511
.09691
.28089
.15601

.02266
.10985
.00713
.00385

.14542
.11409
.18641
.07146
.15184
.14251

.09960
.17355
.04123
.20587

.81236
.62343

.04465
.35077

.09673
.04160
.30003
.39545

FACTOR 3 FACTOR 4

.047089
.02061

.24012
16747

.22486
.26510
.28016
.14329

FACTOR 8

.18799
.26823
.13040
.29924
.44556
.36236

.11200
.02273
.00002
.11589

.21616
.29806
.04586
.16829

.25112
.12766
.03697
.10237

.15372
.26180
.22339
.13068
.10443
.02081

.01089
.09186
.12643
.05120

.02127
.05248

-89336
.48386

.48995
.32230
.17065
.26044

FACTOR 5
-.01573

-.12651

~.21533
-.09354
-.25375
-.40689

FACTOR 9

.25699
.33120
.26797
.23147
.33970
.27428

.06302
-.02037
.14473
.17607

.18902
.27942
-.10920
.06695

.12148
.22379
.18950
.07376

.36524
.15755
.11805
.05323
.20284
.36773

.07031
.08824
.15809
.14634

.02741
.13083

.30870
.20509

.63981
.56504
.50842
.47644






BILAGA 3

Friga 13 Det finns olika orsaker till att man ldser morgontidningen, lyssnar

} pa radio eller ser p& TV, Hdr nedan har vi rdknat upp ndgra pa-
stienden som anger tankbara anledningar till varfor man anvander
olika medier. For varje pdstdende vill vi att Ni anger om det
stammer in pd Ert radiolyssnande, Ert TV-tittande och Er tidnings-

1dsning. Ni kan sdtta inget, ett eller flera kryss for varje pistdende.

PLSTAENDEN Stédmmer Stadmmer Sttfim;ner'

u.g anvinder mediet pa . pa svensk pd

for att ...... .. RADIO TV(TV1 o Tv2) TIDNINGEN

1. jag fir reda pa aktuella o Fo3 Vs

. jag far reda pd aktue . - - ed=

[h'a‘ndﬂser i Goteborg qﬁ/ C 4216 48 1421 0= 5+e°‘jm"

2, jag kan umgds med vanner , (d"s-edk")"
[eﬂer familjen samtidigt qq, Y 50l SV L6 1= srammer

< Sram
3. det ar ett bra sdllskap I ' (dvs. wryss)
ndr jag dr ensam o% (/3(6 55 (’/ﬂ 54 ’?’(j .
. , w q- eJ svay po

4. jag far praktiskt anvand- A : . aaN
[bara rad och upplysningar O 7). 56| S* Y +rdg

5. jag far reda pa aktuella _ ,

handelser i Sverige 52 719 . 5 % 60 :}g

6. jag far intressanta sam- 3

tatsdmnen ol 80 o2 6> g’z

7. det dr ett bra tids-

%
fordriv e |4 o= | <S] (14 @

8. jag fir reda pd aktuella p / i
handelser i utlandet 6? g‘g 63 KE‘[ 6 (M1
9. jag far nya kunskaper _ .
ochJigeer Y P 10 CD_ H !h’ K Cl“’l

10. jag far bra och trevlig oA e
underhallning L ?b M } *® 7}{

11. jag far mojlighet att 9% | /in 3/ P
skingra tankarna och koppla av /w{ 7 /0( b A"-
12. jag far reda pa vad andra / P 2
har for asikter 1Y 0] g0 | ¢{] S Vée
13. jag f&r kunniga kommentar- R » j
er till aktuella handelser /0{ AT 3 |/

14, jag far kunskap som _ )
hjilper mig att vilja stind- 9 ” 3 10 1/’5 W/
punkt i viktiga frégor

15. jag kan syssia med annat \ - *
[.samtid?gt d Py HL 1511/ M1







Friga 16 Det finns olika orsaker till att man liser mrwgontidningen, lyssnar
p& radio eller ser p& TV. Hidr nedan har vi rdknat upp nagra pa-
staenden som anger tadnkbara anledningar til} varfor man anvander
olika medier. For varje pastiende vill vi att Ni anger om det
stimmer in pa Ert radiolyssnande, Ert TV-tittande och Er tidnings-

lasning. Ni kan sdtta inget, ett eller flera kryss for varje pistaende.

PASTAENDEN Stimmer Stammer Stammer  Stammer
Jag anviander mediet pd p& svensk pd . p4 utldndsk
for att ..veenne RADIO TV(TV1 o Tv2) TIDNINGEN KABEL-TV
Po5 73] PO5 “POS
1. jag f&r reda pa aktuella "
Eﬂa’nde]ser i Goteborg V EO 6t V lb! l| 0% MELI 6T \[3 )30
2, jag kan umgds med vanner i f. , ”:
[eﬂer familjen samtidigt Ubl bt '(;' 12 \C";‘ 3 \(.77' H

3. det dr ett bra sdilskap \
nar jag ar ensam

K Al e e
4, jag far praktiskt anvand- T . )
[-bara ré&d och upplysningar %?‘i \,,T?J 20 \ 71’ ° L”fﬂé
5. jag fir reda pd aktuella

handelser i Sverige L+ \f"[;—ﬁ V’;“S" \@ 10
ié]i.g%ngi‘r intressanta sam- Nl iz \%2 5 T
R ) R <Y L V7 L T
B jag far reda pb sktuella \Tidlla fgfae N4l - \4U]22
A AN 7 ¢ S 751 L 1 R G L
O dag far braoeh trelis e lar NeaMze Yag2d ]
1l1néig Ttgzkggiligzﬁtkg?;]a av (0T 3 /“}\ 3z Viel} 23 yic3| 34

12. jag far reda pd vad andra

har for asikter i35 J1S]3e WL{3F  \Jeyd8
13. jag far kunniga kommentar-{ / n .

er tﬂ% aktuella E'&nde]ser V 08,39 V[it1j40 \ e 4t il Y2
14. jag far kunskap som ‘ ,
hjilper mig att valja stand- \, iy A vy \lif4] 45 \'i’g Y6
punkt i viktiga fragor

@gr.ntgg?gtan sysstamed ozt \figlyy  fo7]ue [ ve ViRlso

= stOmmeY &) ( ejKryss i vutan)
- gtammer (kryss)

q= ¢)svar pafragon (helo nr \6)

)






AVDELNINGEN FOR MASSHOMMUNIKATION
GUTEBORGS UNIVERSITET

FUBLIKATIONER FRAN AVDELNINGEN FUR MASSEOMMUNIKATION —

Vid Avdelningen for Masskommunikation publiceras tre serier
av avhandlingar och rapporter:

Goteborgsstudier i masskommunikation
Rapporter fran Avdelningen for masskommunikation
Arbetsrapporter fran Avdelningen for masskommunikation

Serien ‘Goteborgsstudier i masskommunikation’ sdl jes
genom bokhandeln.

De tva& serierna 'Rapporter fran Avdelningen for mass-—
kommunikation’ och ‘Arbetsrapporter fran Avdelningen for
masskommunikation’ s&ljes genom avdelningens forsorg.
Bestillning kan ske pd talong som aterfinnes efter
publikationsfbrteckningen.

Redaktor for de tre serierna dr tf professor Lennart Weibull.
Hittills utkomna publikationer fortecknas nedan.

1. Goteborgsstudier i masskommunikation

1. Lennart Weibull (1983) Tidningsldsning i Sverige.
Stockholm: Liber.

1I1. Rapporter fran Avdelningen for masskompunikation

ISR ALE_LILL)L— L e

1. Lennart Weibull (1984) Dagspress och etermedier i Sverige
1979-1983. (slut?

2. Jan Strid och Lennart Weibull (1984) Lésvanor och
Lisintressen 1979-198%. (slut)

3. Ingela Strid och Lennart Weibull (1984) Annonsbladslésning
i Sverige.
Fris: 30 kr.

4, FRonny Severinsson (1985) Fubliken mgter kabel-TV.
Fris: 35 kr. {(slut)

S. Lennart Weibull (1983) Narradiolyssnandet i Stockholim
1984.

Fris: 35 kr. (slut)

6. EBo Reimer och Lennart Weibull (1983) Dagspress pa
arbetsplatsen.
Fris: I35 ktr.

7 Intformatorer i Sverige: Arbetsmarknad Framtidsutsikter
(1986) Utdrag ur utredningen om informationsutbildning
i Sverige (UHA-rapport 1985:13)..






Ingela Strid och Lennart Weibull (1986) Mediesverige 1986.
Fris: 45 kr.

9. Bo Reimer (1986) Liasaren och tidningen. -
Fris: 39 kr.

10. Rutger Lindahl (198&) Nyheten om mordet p& Dlof Falme.
Fris: 40 kr.

11. Monika Dierf (1984) Funtioner hos kabel~TV.

Fris: 55 kr.

12. Anders Ohlsson (1984) Att svara elletr inte svara - det ar
fradcan.
Fris: S5 kr.

13. Ronny Severinsson (1987) Den nya medieframtiden — TV via
satellit och kabel.

Fris: S0 kr.
14, Ingela Strid och Lennart Weibull (1988) Mediesverige 1988.
Fris: 925 kr.

111. Arbetsrapporter fran Avdelningen foér masshkommunikation

1. tLennart Weibull (1984) TRENDER I MASSMED IEANVANDNINGEN
Fris: 50 k.

2. PBo Reimer (1985) TIDNINGSLASNING I SUDRA HALLAND
Fris: S0 kr.

Z. Lenrnart Weibull (1985) LASVANDR FUR SVENSHK MORGONFRESS
1979-1984.

Fris: S0 kr.

4, 1Ingela Strid, Lennart Weibull (198%) SPORT I MEDIERNA.
Pris: 30 kr.

5, tennart Weibull (198%) MASSEOMMUNIKATIONEN I SVERIGE.
Nagra reflektioner om laget 198%5.

Fris: 50 kr.

&. Karl Erik Rosengren, Bo Reimer (19835 INTERNALISERAD
KULTUR. Ett forskningsprogram om varden, individer och
massmedier.

Fris: S0 kr.

7. FRobert Burnett, Feter Esaiasson, Bo Reimer (1985)
MILESTONES IN MASS COMMUNICATION RESEARCH: MEDIA EFFECTS.
A REVIEW ESEBAY.

Fris: S50 kr.
8. Eo Reimer (1985) VALUES AND THE CHOICE OF MEASUREMENT

TECHNIQUE. The Rating and Ranking of Fostmaterialism.
Fras: S0 kr. '






9. Lennart Weibull (198&6) PRESS, RADIO, TV OCH NYA MEDIER
1 JAFAN.

Fris: S0 kr.

10, NYHETSSFRIDNINGEN OM MORDET FA STATSMINISTER OLOF PALME.
En sammanstillning av Statistiska Centralbyréns -
intervjuundersdkning 2-4 mars 19864. ;

Fris: 30 kr.

11. Rune Hedberg och Lennart Weibull (1984) KASSETTIDNINGSLASNING
FA GOTLAND.

FPris: S0 kr.

1Z. Lennart Weibull (198&4) MASSMEDIERNAS FRAMTIDA UTVECKLING.
Pris: S50 kr.

13. Ronny Severinsson (1784) TIDNINGSLASNING I SODERMANLAND.
FPris: S0 kr.

.14, Maria Ellict, Bo Reimer och Lennart Weibull (1986)
TIDNINGSLASNING 1 KALMAR LAN.
Pris: 50 kr.

15. Lennart Weibull, Dagspresskollegiet (19868).
LASVANOR 1986.

Pris: S0 kr.

16. Bo Reimer och Karl Erik Rosengren (198&). MAFS OF CULTURE:
MACRO AND MICRO.

Fris: 50 kr.

17. Maria Elliot (1986). ALLMANHETENS SYN FA MASSMEDIERNAS
TROVARDIGHET.

18. Lennart Weibull (1984) TENDENSER I SVENSK
DAGSTIDNINGSLASNING.
Fris: S0 kr.

19. EBo Reimer (1986) SOCIAL SFACE AND THE STRUCTURING OF
COMMUNICATION PROCESSES.
Fris: S50 kr.

20. Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987) ACTIONS AND
REACTIONS - THE NORDIC COUNTRIES IN AGE OF SATELLITE
BROADCASTING.

Fris: S0 kr.

21. Lennart Weibull (i987) MASSMEDIERNAS RACKVIDD 1985/86.
Fris: S0 kr.

22. Ronny Severinsson (1987) DAGSPRESSUTVECELINGEN 1
VASTERGOTL.AND 1950-1985.
Fris: S0 kr.

23. Keith Roe (1987) THE SWEDISH MORAL PANIC DVER VIDED
1980-84,
Fris: S0 k.






28-

29.

0.

31.

34.

id
(&)}

37.

Bo Reimer (1987) DAGENS NYHETER I VASTRA SVERIGE.
Pris: S0 kr.

Ann—Marie Hellerstrém (1987) LOKAL-TV- ETT REELLT ALTERNATIV
TILL SATELLIT-TV.

Fris: SO k.

Ronny Severinsson (19B87) SkARABORGSFRESSENS INNEHALL
19250-1985.
Frig: S0 kr.

Ronny Severinsson (1987) TIDNINGSLASNING I ESSUNGA,
GOTENE OCH VARA.

FPris: SO0 kr.

Karin Bjbrkqvist (1988) TIDNINGSLASNING 1 GASTRIKLAND
- presentation av en ldsarundersdkning.
Pris: S0 kr.

Bo Reimer (1988) READING POSTMATERIALISHM
Fris: 90 kr.

Lennatrt Weibull (1988) FUBLICISTISK SED. Ett forsknings—

program om ett regelsystem och dess betydelse for svensk
journalistik.

Frist 90 kr.

Magnus Anshelm och Lennart Weibull (1988) LASVANESTUDIEN
1986. Huvudresultat och metodjamforelse.
FPris: S0 kr.

Magnus Anshelm (1988) SVERIGE - NU - SOM B&6 - en jémforelse
av tva& undersdbkningar.
Fris: S0 kr.

Rutger Lindahl och Lennart Weibull (1988) PALME I AMERI-
KANSEA OGON. En studie av den amerikanska pressens behandling
av nyheten om mordet pa statsminister Qlof Falme 1%Bé&.

Fris: S0 ktr.

Magnus Anshelm (1988} MASSMEDIERNAS RACKEVIDD 1986/87 - en
analys av Mediebarometern.
Pris:s S0 kr.

Ingela Strid (1988) SVENSEA FOLKETS INTRESSEN 1973-1982
En sekundirbearbetning av Testologens matningar av
intressen.

Fris: 50 hkr.

arnders Ohlsson och Keith Roe (1988) MATT FA MATNING - En
fgrundaersdkning av fordelningsegenskaper och stabilitet
hos linje—~ och ketegoribaserade matt. :
Fris: S0 kr.

Britt EBErjesson (1988) EROTT OCH FPUEBLICITET
Eriminal journalistik och pressetik under 1900~talet.






8.

39.

40,

41.

Lennart Weibull (1988) BROTT OCH FUBLICITET

Kriminaljournalistik och pressetik under 1900-talet.
Fris: 50 kr. -

Bunilla Jarlbre (1988) EN KVALITATIYV STUDIE AV HUR
MANNISHOR UPFLEVER TIDNINGSINMNEHALL. )
Pris: S0 kr.

Monica L&fgren (1988) KABEL-TV I GOTEBORG
Fris: 30 kr,

Lennart Weibull (1988) LOKAL-TV VIA KABEL
Synen p& en ny kanal bland andra medier
Pris: 50 kr.

Karin Bjbrkqvist (1988) TIDNINGSLASNING I VARMLAND

Fresentation av en lasarundersdkning fran varen 1977.
Pris: S0 kr.

Keith Roe (1988) ADOLESCENTS® VCR USE: HOW AND WHY
Fris: S0 kr.

Monika Djerf (198%9) FINNS DET FUNKTIONSDIMENMSIONER
I MEDIEANVANDNINGEN? — En faktoranalys.

Pris: 50 kr.

Till

Avdelningen for masskommunikation
Goteborgs universitet

Box
{02

5048
21 GUTEBORG

Undertecknad bestialler harmed {4l jande skrifter fran
Avdelningen fdr masskommunikation:
Rapporter fran Avdelningen: ner

Arbetsrapporter fran Avdelningen: nr
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