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FORORD

Under mer dn tio &r har annonsbladens st&llning pad den svenska
massmediemarknaden debatterats livligt. Dagstidningsutgivare
har vid flera tillfédllen yrkat p& &tgdrder mot vad de menat
vara en ordttvis konkurrens. Annonsbladsutgivarna har menat
sig ha svarigheter att f4 gehdr for sin verksamhet. De stat—
liga pressutredningarna har haft uppe frégan (s0U1975:79 och
SOU 1980:32) men inte f8reslagit nagra dtgdrder.

Debatten om fdrhdllandet mellan dagstidningar och annonsblad
har kinnetecknats av en viss osikerhet om vilken roll annons-
bladen egentligen spelar p& marknaden. 1978 &rs dagspress-
kommitté initierade dsrfdr ett forsdk till kartliggning av
annonsbladsbranschen (Ds U 1979:10). Senare har en liknande
kartliggning genomfdrts av medieprojektet, avdelningen for
masskommunikation, GOteborgs universitet (strid 1983). F n
gdr den sittande s k femte pressutredningen en uppfdlining

av 1979 &rs oversikt.

Kartldggningarna av annonsbladsbranschen har givit en hygglig
bild av var annonsblad férekommer . Vad som dock saknats &r un-
dersdkningar av hur allminheten tar del av annonsblad av olika
slag. Det har visgserligen férekommit enstaka studier, bl a
studentuppsatser initierade av 1978 ars dagspresskommitté men
antalet svarspersoner har varit fa-och analysm&jligheterna
begrinsade. Till detta kommer att det saknats belysning av
frigan om vad allminheten uppfattar som gratistidningar eller

annonsblad.

Mot denna bakgrund paborjade forskningsprogrammet Dagspress-
kollegiet vid avdelningen for masskommunikation, GBteborgs
universitet, under 1983 en del studier av jokal annonsblads-
ldsning. Dagspresskollegiet har som huvudsyfte att beskriva
dagspressens utveckling i Sverige, sirskilt samspelet mellan
dagstidningar och andra medier. T detta sammanhang och med
hinsyn till den debatt som forts ansidgs det av intresse att
belysa annonsbladens lisare sarskilt vad gdller deras féxr-

hallande till lokal dagspress.



Under 1983/1984 har Dagspresskollegiet pd eget initiativ
genomfdrt fyra studier, vilka haft som delsyfte att studera
1isning av lokala annonsblad. Det rdr sig om en nationell
undersdkning senhdsten 1983 och tre lokalstudier varen 1984.
Avsikten med de olika studierna har varit att £& fram under-
lag for anéiyser av samspelet mellan dagstidningar och
annonsblad.

Sedan femte pressutredningen fatt information om dessa under-
sBkningar framfdrde man sitt intresse f6r en specialanalys

av lisning av de lokéla annonsbladen. F8religgande rapport
har som huvudsyfte att presentera en sddan lisaranalys.
Underlaget till rapporten har tagits fram av forsknings-
assistent Ingela Strid. For tolkningar av framkomna resultat

svarar bada fdrfattarna gemensamt.

GHteborg den
Lennart Weibull

Projektansvarig Dagspresskollegiet
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1. INLEDNING

1.1 Bakgrund och syfte

Allmint uttryckt &r ett annonsblad en tryckt publikation som helt
finansieras av annonsinkomster och utdelas gratis till allmén-
heten. Publikationen kan antingem delas ut till alla boende inom
ett visst omrdde eller till vissa grupper av befolkningen, t ex
villadgare. Annonsbladen kan inneh&lla antingen enbart annonser
eller annonser och redaktionell ﬁext.

Sedan slutet av 1960-talet har annonsbladens stdllning debatterats.
Diskussionen har framst f&rts av dagstidningsutgivarna och sdrskilt
siktat in sig p& konkurrensen mellan dagspressen och annonsbladen
pa annonsmarknaden. Ett huvudargument har varit att annonsbladen
tar annonsinkomster som borde tillfallit tidningarna utan att man
tar sitt ansvar £8r nyhetsfdrmedlingen; i den min de innehéller
redaktionell text har detta mest ansetts vara fraga om text:
reklam. Annonsbladsutgivarna har ifrédgasatt om den annonsering

som fdrekommer i annonsbladen verkligen skulle ha tillfallit dags-
tidningarna samt anfdrt att en stor del av annonsbladen faktiskt
har redaktionell text av samma typ som i dagspressen (jfr Journa-
listen 1982/1983, Dagspressen 1979, SOU 1980:32 och Strid 1983).

Ett grundantagande i debatten #r att annonsbladen genom sin
gratisutdelning faktiskt ndr huvuddelen av allminheten och
att de lises regelbundet. P& denna punkt 8r dock beddmnings-
underlaget osdkert. De undersdkningar av annonsbladslésning
som genomfdrts har byggt pa férhallandevis f& svarspersoner
och ofta g#llt specifika annonsblad. Det har saknats studier,
dir minniskor sjilva fatt beskriva sin annonsbladsl&dsning.
Mot denna bakgrund har forskningsprogrammet Dagpresskollegiet
vid avdelningen f&r masskommunikation, G@teborgs universitet,
under 1983 och 1984 genomfért fyra studier, dir frégor om
annonsblad inkluderats. Huvudsyftet med fbreliggande rapport

Hr att belysa lisningen av i fdrsta hand lokala annonsblad 1

Sverige. Detta gdrs mot bakgrund av en analys av vad allmidn-

heten faktiskt uppfattar som lokala annonsbklad.

I detta inledande kapitel skall fdrst sjdlva definitionen av

vad som skall betraktas som ett lokalt annonsblad diskuteras.



Vidare gbrs en sammanfattande &versikt av annonsbladsmarknaden

samt presenteras tidigare studier av annonsbladslédsning.

1.2 Definition av annonsblad

Det #r alltid fdrenat med stora svirigheter att nd fram till
entydiga definitioner av dagstidningar (ifr Furhoff 1968,
Printare 1982, Thomsen 1982). Detta géller:.1i synnerhet
annonsblad, som befinner sig i en grazon mellan 'vanliga
dagstidningar' och direktreklam av olika.slag. Den definintion
som vi har utgdtt ifrdn A& vi skt avgridnsa lokala annonsblad
har hdmtats fr&n en tidigare studie inom det s k medieprojektet
vid avdelningen f£6r masskommunikation, G8teborgs universitet.
Denna studie hade som syfte att beskriva annonsbladsmarknaden

i Sverige (strid 1983; jfr vidare avsnitt 1.3).

Den anvinda definitionen tar sin utgingspunkt i utgivnings-

omrade, &tkomlighet, mottagare, innehdll och periodicitet.

Med utgivningsomride menas den geografiska avgrédnsingen,
med &tkomlighet det sitt den sprids péd, med innehdll typen av
annonsdrer mottagare typ av mdlgrupp man riktar sig till och
periodicitet hur ofta bladet kommer ut. Mot bakgrund av detta
kan f8ljande definition stdllas upp: “

Med lokalt annonsblad avses en publikation som

utges inom ett geografiskt begrédnsat omrédde,

4 i huvudsak gratisutdelad, innehdller annonser

fran konkurrerande annonsérer, utkommer med minst

fyra nummer per &r och sprids till samtliga

hushall inom~uwtgivningsomrddet (Jjfr Strid 1983:6)
Definitionen s&ker avgrinsa lokala annonsblad snarast genom
att skilja dem fr&n andra typer av annons- och gratispublika-
tioner. N&gra exempel pd sddana genom definitionen ’bort-

definierade' publikationer framgdr av uppstdllningen nedan.

Dagstidningsbilagor - Flera av storstadstidningarna trycker
separata lokalbilagor som fdljer med tidningen till abonnenter
boende inom ett visst geografiskt avgrénsat omrade.

En férutsittning £6r att erhdlla dessa bilagor dr att



prenumerera p& dagstidningen. Dessa bilagor sprids normalt
inte till samtliga hushdll inom omrédet (jfr dock nedan om
Dagens Nyheters stadsdelstidningar}.

de annonsblad som enbart sprids till vissa grupper 1 sam-

hillet, t ex wvilladgare eller egna foretagare.

et i —— T —

av t ex ICA och Konsum och som inte innehdller annonser fran
xonkurrerande annonsdrer. Denna kategori &r nédrmast att
betrakta som direktreklam.

e e e B Yo S M e M A ——— . S ey - ————

delas inte ut gratis utan &r 18snummerfdrsdld; annonserna inférs.
diremot utan kostnad.

D& dessa fyra typer av.publikationer bortrdknats kvarstdr vad man
konventionellt brukar betrakta som lokala annonsblad, t ex

Annonsbladet Lerum, S&dernvheterna eller Gagnefsbladet.

1.3 Annonsbladsmarknaden

Den tidigare nimnda studien inom det s k medieprojektet

har med utgingspunkt fr&n den redovisade definitionen f&rsdkt
kartligga de svenska annonsbladen vad gidller typ, geografisk
beligenhet, ekonomisk situation, innehall etc. Som en bak-
grund prestenteras hir nidgra typiska drag hos det genomsnitt-

liga annonsbladet.

Man riknar med att det kan finnas ca 200 lokala annonsblad i
Sverige (jfr SOU 1980:32). Oms&dttningen p& anncnsblad &r
emellertid stor och omr&det dr besvirligt att kartligga. Den
dversikt som gjorts av Jan Strid (1983) &r baserad pd ca

100 annonsblad £f6r vilka mer detaljerade uppgifter samlats
in via postenkdt. En stor del av dessa utges i storstdderna,
sirskilt i storstiddernas ytteromraden.



Upplagan fér ett genomsnittligt annonsblad ligger pa ca
15.000 exemplar - 2/3 har en upplaga pd mindre &n 20.000

ex per utgivningsdag, 20 procent har 30.000 eller fler. De
upplagemissigt stdrsta finns i storstéderna. Omkring hdlften
av annonsbladen &r veckoutgivna, de flesta &vriga kommer ut

var fjortonde dag.

Ett tecken p& den stora omsittningen inom annonsbladsbranschen &r
att nirmare var fjirde annonsblad ir yngre &n fem &r - men det
finne samtidigt en grupp blad med léng tradition: vart femte &r
dldre &n 20 &r.

Huvuddelen av annonsbladen domineras som vdntat helt av annons-
innehdll: en tredjedel av de kartlagda bladen imnehdller bara anncnser.
Men det finns ménga annonsblad som har en fdrhdllandevis

hdg andel redaktionell text: 40 procent av. annonsbladen uppger

sig normalt ha 40 procent eller mera av innehdllet fyllt med
redaktionell text. Intressant Ar att det i fOrsta hand &ar

de nyare annonsbladen som satsat p& redaktionell text. Detta
gidller b&de upplagemdssigt stora och upplagemdssigt sma

annonsblad.

De enkitsvar som redovisas i Strids sammanstdllning inne-
h&ller en rad intressanta uppgifter om hur annonsbladen ser

pad framtiden. Omkring 1/5 uppger att de skall utvidga, 30
procent s#ger sig vara ndjda med att h&lla stdllningarna.

Det &#r svért att pd detta underlag beddma 1 vad man annons-
bladen haller pd att vdxa ut till sin egen "tidningsgrupp",

i likhet med exempelvis de danska distriktbladen (jfr Bjork-
guist 1979). Den fdrening som finns f8r annonsbladsutgivare
har endast ca 35 medlemmar. Snarast &r det som 1 f£&rsta hand
kinnetecknar nuliget betydande skillnader mellan olika slag av

lokala annonsblad.

1.4 Tidigare studier av_annonsbladslésning

Forskningsrapporten om annonsblad fr&n 1978 &rs dagspress-—

kommitté redovisar i en bilaga tvd undersdkningar om ldsning
av lokala annonsblad (Ds U 1980:10 s 161 £f). Dessa dr genom-
f8rda som studentarbeten i f&retagsekonomi. Genom att det ror

sig om studentarbeten s& har undersSkningarnas omfattning



av naturliga ski#l madst blir begr&nsad. Bada bygger pa slump-
missiga urval av allminheten, i det ena fallet 96 och i det
andra 80 personer. Antalet svarande dr efter bortfall

#nnu nagot ligre och det siger sig sjdlv att det med detta
antal svar inte varit m&jligt att gdra nagra analyser av
olika befolkningsgruppers l&sning.

De tva studierna 3r gjorda i Alingsds respektive Osthammar.
Tanken med dem var att den ena skulle belysa l8sning pd en ort,
dsir det fanns en lokal dagstidning och den andra p& en ort utan
lokaltidning. Det fdrvintade resultatet visar sig ocksa.
Annonsbladslisningen #r nagot hégre (100 procent regelbundna
lisare) p& en ort utan egen tidning &n vad den &r om det finns

en tidning (85 procent).

Redan tidigare hade dock lokala annonsbladsstudier genom-
fbrts med betydligt stdrre urval. 1977 intervjuades ca 400
personer i Helsingborgs- och Angelholmsomradet om sin annons-
bladslisning (Dagspressen 1978). Urvalet var begrédnsat till
husmddrar och vissa ensamstiende médn. Undersdkningen genom-
férdes av Skandinaviska marknadsinstitutet i Lund i form av
telefonintervjuer. Dessa gjordes den dag det lokala annons-
bladet kom ut eller en dag senare.

Tnom det undersdkta omrddet hade det lokala annonsbladet 100-
procentig hushdllstickning. Av de tillfragade uppgav dock
endast 62 procent att de fatt senaste numret. I Helsingborgs-

omridet sade sig 25 procent ha l&st det senaste numret, i

Engelholm 47 procent. Detta motsvarar f6r Helsingborg ca 65
procent av dem som fatt numret och i Angelholm ca 75 procent.
Resultatet visar pd en tendens till mer omfattande annonsblads~

ldsning pd en mindre ort.

I februari 1979 gjorde Orestads Marknadsinstitut, MalmG, en
1isarundersdkning i Tierps och Alvkarlebys kommuner i Norra
Uppland. Undersdkningen gjordes pd uppdrag av Arbetarbladet,
Uppsala Nya Tidning och Dagspressen Marknadsinformation AB
(Dagspressen 1979b). Syftet med understkningen var att jdmfdra
1lisningen av det lokala annonsbladet med de lokala morgon-
tidningarna.



Resultatet frén understkningen visar att det lokala annons-
bladet l&stes av 77 procent av de tillfrigade undék under-
sbkningsveckan. 89 procent sade sig lidsa det varje vecka medan
tre procent sa att de aldrig ldste det. Det framkom ingen
skillnad mellan k&nen nédr det gdllde att ha 1ldst under den
speciella veckan.Ddremot visade det sig att kvinnorna l&ste
annonsbladet under l&ngre tid och mer noggrant &n vad médnnen
gjorde. Andelen annonsbladslédsare var stdrst i &ldersgrupperna
35-54 ar (87 procent) medan de yngre och &dldre l&ste i

mindre utstrickning,

En betydligt st8rre undersdkning &n de tva ovanstdende genom-
fdrdes av Testologen 1979 i Dalarna. Undersdkningen avsag total
tidningsldsning i Dalarna och byggde pd ett slumpmissigt urval
av allminheten i Kopparbergs lé&n samt.ett specialurval i Borlédnge
kommun. Totalt intervjuades 1136 personer. Fragan om annonsblad
stilldes i tre steg, f8rst frdgades om ndgot annonsblad utkom pa
orten, sedan'om huruvida intervijupersonerna fatt detta eller ej
och avslutningsvis frigades om antalet l&stillfdllen (Dalarna
Nu 1979).

Ca 70 procent av de tillfrdgade hade f&tt senaste numret av ett
lokalt annonsblad. Av dem som fatt annonsbladet hade 90 procent
14st eller tittat i det &tminstone nagon gang - 10 procent hade
aldrig sett i det (tabell 1). Det st#lldes &dven en fraga om lids-
tiden f8r annonsbladet: drygt hdlften sade sig lidsa det fem '

minuter eller mindre.

Tabell 1. Antalet ganger intervjupersonerna i Dalarnaunder-
stkningen (1979) l&st eller bldddrat 1 senaste
numret av annonsbladet. (procent)

Antal ggr Kopparbergs l&n Borlénge kommn

Ingen gang 10 10
1 gang 51 56
2 ganger 25 25
3 el fler génger 14 8
Totalt 100 100

Kédlla: Dalarna Nu (1979). Antalet svarspersoner finns ej redovisat.
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Ett genomgdende drag i de olika studierna &r att mellan 70
och 80 procent uppger sig ldsa lokala anncnsblad, dir ett
sadant finns. Kvinnor och yngre personer &dr nagot mer regel-
bundna l&isare. Ldsintresset &r hdgre P& mindre orter och dir
ingen lokal dagstidning finns.

1.5 Fragor om annonsbladslisning

Mot bakgrund av vad som framkommit betrédffande annonsblads-
marknad ech annonsbiadslésning -kan fastslads att huvuddelen av
de stérre annonsbladen finns i storstadsregionerna medan
samtliga l&sarstudier gjorts i landsorten. En andra iakttagelse
dr att ldsarstudierna i huvudsak utgdtt fran enskilda, namn-
givna, annonsblad, Ytterligare en svaghet i l&sarstudierna &dr
att de i de flesta fall haft s&8 smd urval att ndgon analys av

lismdnster bland olika grupper av ldsare inte varit m6jlig.

Mot bakgrund av detta instdller sig fyra centrala fragor om
annonsbladsldsningen i Sverige. Den f6rsta fridgan gdller hur

stor andel av allmidnheten totalt som tar del av arinonsblad

regelbundet. Med detta avses hur annonsbladsldsningen ser

ut i1 ett - riksrepresentativt urval av den svenska befolkningen.

En £0ljdfraga i detta sammanhang dr vad allmédnheten hdr ldgger

hur l&sning av lokala annonsblad f&rhaller sig till andra typer

av annons- och reklamtidningar.

En andra fridga &dr hur omfattande annonsbladsldsningen dr i om-

raden av olika typ. I f£8rsta hand menas hdr skillnaden mellan

storstadsomrddena och andra omraden, dir annonsblad utges. Men
fradgan &r ocksda hur annonsbladsldsningen ser ut i landsorts-
omraden av olika typ - stdrre och mindre orter.

Den tredje fragan dr i vad médn det gdr att urskilja olika

grupper av annonsbladslésare. Gdller den tidigare iakttagelsen

om kvinnornas och de yngres mer omfattande ldsning generellt,
exempelvis i omrdden av olika slag? Finns det andra egenskaper

hos individen som b3ttre forklarar annonsbladsldsningen?

Den fijirde och sista fragan dr hur annonsbladsldsning férhdller

sig till dagstidningsldsning. Skiljer sig personer med olika




nivd pa sin morgontidningslisning betriffande annonsbladslédsningen.
Denna fraga tangerar den mest kontroversiella fragan i debatten
om annonsbladen - finns det en utbytbarhet mellan annonsbladen

och den 'vanliga dagstidningen'?

Fﬁreliggande rapport har f&r avsikt att belysa samtliga fyra huvud-
frdgor. Det som stlr i centrum &r en beskrivning av omfattningen
av annonsbladslésningen och en &versikt av vilka som Hr de mest
regelbundna annonsbladslisarna. Vidare 4r avsikten att pa
grundval av denna beskrivning skissera n&gra tdnkbara fdrkla-
ringar till omfattning och inriktning pd mdnniskors annonsblads-
l&sning. Ar annonsbladens spridning beroende av individernas
intresse, annonsbladens innehill eller utgiVningsomrédets
karaktdr? Beskrivning och f6rklaring gérs p8 grundval av fyra
olika empiriska studier, som tillsammans &r tidnkta att ge

en bild av annonsbladslésningen bade nationellt och inom omr&den
av olika typ. I samtliga fall #r ocksi antalet svarspersoner
tilirdckligt manga f&6r att tillita analyser av sirskilda ldsar-
grupper.

1.6 Disposition

Uppléaggningen év rapporten fdljer i huvudsak de redovisade
fragestdllningarna. I det fdrsta resultatkapitlet diskuteras
vad mdnniskor uppfattar som annohsblad och gratistidningar.
Detta dr svaren pd en Oppen fréga, ddr mdnniskor fatt ange

namn pa .det eller de annons- eller gratisblad dé ldser regelbundet.

Det andra resultatkapitlet behandlar omfattningen av l&sningen.
Detta ger bade nationella siffror och resultat fran tre om-
réden av olika slag. I det tredje kapitlet gdrs analysen av
hur annonsbladsl&sningen ser ut i olika grupper av befolk-

ningen.

Det fjdrde kapitlet tar upp frégan om férhd&llandet till dags-
tidningslédsningen. Pa grundval av detta diskuteras frigan om
konkurrens respektive utbytbarhet mellan annonsblad och dags-

press samt motiven till médnniskors ldsning av annonsblad.

Som en bakgrund till resultatredovisningen redovisas dock
forst vissa grundlédggande uppgifter om de empiriska studier,
som analysen grundar sig pd&: urvalsramar, bortfall, typ av

datainsamling m m.



1.6 Disposition

Uppldggningen av rapporten féljer i huvudsak de redovisade
fragestillningarna. I det fdrsta resultatkapitlet diskuteras
vad mi#nniskor uppfattar som annonsblad och gratistidningar.
Detta r svaren pa en Oppen fraga, ddr mdnniskor fatt ange

namn pad .det eller de annons- eller gratisblad de ldser regelbundet.

Det andra resultatkapitlet behandlar omfattningen av ldsningen.
Detta ger bade nationella siffror och reéultat fran tre om-
r&den av olika slag. I det tredje kapitlet gdrs analysen av
hur annonsbladslisningen ser ut i olika grupper av befolk-

ningen.

Det fjirde kapitlet tar upp frdgan om fdrhéllandet till dags-
tidningsldsningen. P& grundval av detta diskuteras fr&gan om
konkurrens respektive utbytbarhet mellan annonsblad och dags-

press samt motiven till ménniskors lédsning av annonsblad.

Som en bakgrund till resultatredovisningen redovisas dock
férst vissa grundliggande uppgifter om de empiriska studier,
som analysen grundar sig pa: urvalsramar, bortfall, typ av

datainsamling m m.



2. UNDERSOKNINGAR

Foéreliggande rapport dr baserad p4 fyra olika undersdkningar.
Samtliga har genomf&rts inom ramen f£6r forskningsprogrammet
Dagspresskollegiet, avdelningen f&r masskommunikation,
G&teborgs universitet. Ett gemensamt drag f£6r de fyra under-
sdkningarna &r att de avsett att belysa massmediekonsumtion 1
allminhet, s#rskilt dagstidningslisning. I detta sammanhang

har ocks& fragor om annonsbladslédsning stdllts.

I det fdljande skall ndgra basfakta f&r varje undersdkning

presenteras. For mer detaljerade uppgifter hénvisas till
specialrapporter fran studierna (Weibull 1984B, Warfving

1984, och Reimer 1984).

2.1 Riksundersékningen

Det som hir kallas riksunders®kningen &r en riksrepresentativ
studie genomfdrd i samarbete mellan Dagspresskollegiet och
Sveriges Radios publik- och programforskningsavdelning. Under-
sbkningen gjordes i form av telefonintervjuer under veckan

8 till 14 november 1983. Frégorna var s k pdhdngsfrigor till
en publikundersdkning av TV-program. I denna ingick &ven en

rad frdgor som belyste dagstidningslésning.

Populationen utgjordes av personer bosatta i Sverige i
8lderintervallet 9 till 79 &r. Av det totala antalet personer
i urvalet, 1246 stycken, erhdlls svar fran 89 procent. Bort-
fallet begrinsar sig sdlunda till 11 procent, vilket maste
anses som mycket tillfredsst#dllande. Det totala antalet

svarande uppgar till 1112 persocner.

De frigor som gidllde l&sning av dagstidningar omfattade
bade storstads- och landsortstidningar samt kvdllstidningar.
Till detta kom en rad bakgrundsfrégor, t ex vilken kommun:
svarspersonen bodde i, samt uppgifter om svarspersonens kdn,
4lder och utbildning.

Fragan om annonsblad var en Sppen friga i tre steg. Fdrst
fridgades om man list nidgot annonsblad eller ndgon gratistid-

ning under foregdende dag. Om man da svarade nej vidgades
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fridgan till att g#lla under fdregéende vecka. I tredje steget
ombads svarspersonen uppge namnet pad den eller de tidningar
de 1list. Interviuarna rapporterade in dessa namn, varefter

tidningarna klassificerades efter typ (se vidare avsnitt 3.1).

De svarande i riksunders®kningen kunde tack vare de limnade
bakgrundsuppgifterna grupperas med hdnsyn till om det i
kommunen fanns ett lokalt annonsblad med utgivning under
senaste veckan samt med hinsyn till typ av kommun. Klassi-
ficeringen 4r emellertid inte helt oproblematisk eftersom det
ibland kan vara svart att veta i vad mé&n ett lokalt annonsblad
verkligen t#cker hela kommunen. Vidare bor framhallas att

det i undersdkningens 6ppna frédga inte talades om "lokalt"
annonsblad, utan de svarande hade m&djlighet att ndmna alla

typer av annons—- och gratistidningar.

2.2 Stockholmsundersdkningen

Tnom Storstockholmsomriadet finns det ett stort antal annons-
blad. Det var dirfér naturligt att fdra in ett par annonsblads-
fragor d& Dagspresskollegiet viren 1984 genomfdrde en studie
av massmediekonsumtionen i Storstockholm. Undersdkningen
initierades av Stockholms nirradiofbrening, som &nskade fa
nirradiolyssnandet belyst. Fdreningen har &ven bidragit

till finansieringen, vilken dock i huvudsak skett genom Dags-—

presskollegiets egna utvecklingsmedel (Weibull 1984b).

Undersdkningen dr genomfdrd som brevenk&dt under perioden
mars-april 1984. Populationen bestod av ett slumpmissigt urval
av befolkningen 15 till 74 ar.

Urvalet bestod av tva delar: den ena avser innerstaden (1

princip staden innanfdr tullarna) och den andra avser Stor-

stockholm utom innerstaden (i princip Stockholms 1in exkl
Norrtédlje-, Sigtuna-, S&dertdlje- och Nyndshamsomradena.
Urvalet i de bada delarna uppgar till 660 respektive 705
personer. Det senare urvalet bendmns omvdxlande Stockholms

yvtteromraden och SStdfétOckhOlm ﬁtémminnerstaden).
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Undersdkningen har en svarsfrekvens pad knappt 70 procent i
innerstaden och 70 procent i ytteromrddena. Antalet inkomna god-
kinda svar dr i innerstaden 416 och i Storstockholm 483. FOr
vissa fr&gor finns dock ett betydande internt bortfall (Weibull
1984b) . Svaren kan v#gas samman s& att de representerar Stor-
stockholm i sin helhet.

Annonsbladsfrigan var dven hidr Oppen, d v s svarspersonerna
fick ange annonsbladets namn i enkdtformuldret. Totalt svarade
887 personer pa& annonsbladsfragan - internbortfallet var hdr
obetydligt. Totalt ladmnades 963 annonsbladsnamn. Den hdgre
siffran har sin bakgrund i att ett antal svarspersoner angav
mer dn ett lokalt annonsblad.

Storstockholmsundersdkningen ger samma mdjligheter som riks-
undersdkningen att granska vad de svarande lagt in i "lokalt
annonsblad" - i frdgan kallade "gratisutdelade stadsdelstidningar
eller annonsblad". Den innebdr ocksa goda mdjligheter att

studera skillnader inom Storstockholmsomradet.

2.3 Tvd landsortsomraden 1984

Under varen 1984 genomfdrde Dagspresskollegiet tvéa studier av
lokala tidningsmarknader med primért syfte att belysa den
lokala dagspressens stdllning, sdrskilt med hdnsyn till andra
medier. Dessa ingar i en serie liknande lokalundersdkningar som
f8retagits sedan 1980 (jfr Ohlsson 1983, Timle 1983, Valdensjd-
Larsson-Stedt 1981 och Weibull 1983). Undersdkningarna varen
1984 genomf&rdes i1 s8dra Halland och i Alingsds. Den férra
tillkom som ett uppdrag fré&n tidningen Hallandsposten, den
senare har skett i form av studentarbete inom ramen for Dags-
presskollegiet, i avsikt att belysa en lokal tidningsmarknad

inom en storstadsregion.

Undersdkningen i sddra Halland bygger pa tre delstudier, en

av vardera Halmstads, Hyltebruks och Laholms kommuner. Efter-
som det i Halmstad fdrekommer ett lokalt annonsblad stdlldes
i halmstadsdelen en fraga om ldsningen av detta annonsblad,
Halmstads Veckonytt. Fragan i denna undersskning var direkt
inriktad p& hur ofta man l&dste detta blad.
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HalmstadsundersSkningen &r baserad pd ett slumpmissigt urval pa

ca 600 personer mellan 15 och 74 &r. Svarsfrekvensen var 75 procent.
Detta innebdr totalt 443 inkomna godkdnda svar. Datainsamlingen.
skedde i form av brevenkdt (jfr vidare i Reimer 1984).

I motsats till hallandsunders&kningen var undersékningen i
Alingsas inriktad p& f6rhdllandet mellan olika tidningar pd en
ort. Motivet var att analysera konkurrensen mellan den lokala
dagstidningen, den &verspridda storstadstidningen och de lokala
annonsbladen. De senare dr tvd - Alingsds-Kuriren och Extra-Bladet

(f d Annonsnyheterna), varav det senare #r utgivet av den lokala
dagstidningen.

Alings3sunders8kningen &r baserad p& ett slumpmissigt urval pa

ca 500 personer boende i Alingséds kommun utom bijirkedelen. Alders-
intervallet &r 18-74 &r. Svarsfrekvensen var ca 75 procent. Detta
innebdr totalt 351 inkomna, godkénda svar. Datainsamlingen skedde

i form av en brevenkdt (jfr vidare i Warfving 1984).

Som en f£61jd av alingsé&sunders®Bkningens inriktning pa fragor

om tidningsval stdlldes en del tidningsjédmfdrande fragor, i
vilka dven annonsbladen inkluderades. Resultaten frén dessa
har delvis kunnat infogas 1 denna rapport. Fortsatt bearbetning
av materialet pagir (Warfving 1984).

Som framgir &r stockholmsundersdkningen och de tva lokal-
studierna upplagda pd i huvudsak samma sdtt: samma datain-
éamlingsteknik har anvdnts och i huvudsak samma fragor har
stdllts. Detta medfdr betydande fbrdelar vid jdmfdrelser

mellan de tre studierna.

Genom det redovisade undersdkningsunderlaget finns det nu
mbjlighet att belysa anhonsbladslasningen ur flera olika
synpunkter i omrdden som skiljer sig at bade betrédffande
storlek och annongbladssituation. I tabell 2 finns en samman-

stdllning av basfakta f8r de fyra studierna.

2.4 Metodkommentar

Som framgdtt har den riksrepresentativa studien och de tre

lokala undersdkningarna utgdtt fran olika unders&kningsmetodik
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Halmstadsunderstkningen 4r baserad p& ett slumpmdssigt urval p&

ca 600 personer mellan 15 och 74 &r. Svarsfrekvensen var 75 Procent.
Detta innebdr totalt 443 inkomna godkinda svar. Datainsamlingen
skedde i form av brevenk&t (jfr vidare i Reimer 1984).

I motsats till hallandsundersékningen var unders&kningen i
Alingsas inriktad pd& f&rh&llandet mellan olika tidningar pa en
ort. Motivet var att analysera konkurrensen mellan den lokala
dagstidningen, den &verspridda storstadstidningen och de lokala
annonsbladen. De senare Hr tvaé - Alingsés—Ruriren och Extra-Bladet

(f d Annonsnyheterna), varav det senare Hr utgivet av den lokala
dagstidningen.

Alingsésunderstkningen &r baserad pi ett slumpmissigt urval pa

ca 500 personer boende i Alings&s kommun utom bjdrkedelen. Alders-
intervallet &r 18-74 &r. Svarsfrekvensen var ca 75 procent. Detta
innebdr totalt 351 inkomna, godkinda svar. Datainsamlingen skedde

i form av en brevenkdt (jfr vidare i Warfving 1984).

Som en f81jd av alingsdsunderstkningens inriktning p& fragor

om tidningsval st&lldes en del tidningsjimfdrande fragor, i
vilka dven annonsbladen inkluderades. Resultaten fr&n dessa

har delvis kunnat infogas i denna rapport. Fortsatt bearbetning
av materialet pdgdr (Warfving 1984).

Som framgar 8r stockholmsundersdkningen och de .tvd lokal-
studierna upplagda pa i huvudsak samma s&tt: samma datain-
samlingsteknik har anvénts och i huvudsak samma frigor har
stdllts. Detta medfdr betydande fordelar vid jimfdrelser

mellan de tre studierna.

Genom det redovisade undersdkningsunderlaget finns det nu
m&jlighet att belysa annonsbladslisningen ur flera olika
synpunkter i omraden som skiljer sig &t bdde betridffande
storlek och annonsbladssituation. I tabell 2 finns en samman-
stdllning av basfakta £6r de fyra studierna.

2.4 Metodkommentar

Som framgatt har den riksrepresentativa studien och de tre

lokala undersdkningarna utgétt frén olika undersBkningsmetodik
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och fragetekniker. En friga som naturligen instdller sig &r
i vad mén de tva typerna av studier &ver huvud taget &r Jj&m-
forbara. Vad dr det egentligen man mdter ndr man stdller fra-

gor om mdnniskors l&sning?i

I princip bOr alltid g8ras en skillnad mellan ldsvanor och faktisk
ldsning av dagspress. Med lisvanor menés-ménniskors svar pa
frigor om vad de brukar gdra; med faktisk lisning frigor om

vad de gjort under en begrdnsad tidsperiod, t ex i gar eller
under den gangna veckan (Weibull 1983:43 f£f). Riksundersdkningen
1983 bygges pd en frdga som i fdrsta hand avser faktisk l&sning
(jfr tabell 2), medan de tre andra utgdr fran vanefragor. Med
h&nsyn till vad vi vet om f&6rhdllandet mellan svar pa vane-
fragor och p8 fragor om faktisk lisning bdr vi f8rvinta oss
négot l&gre lisarandelar d& vi frigar pid det senare sittet.

A andra sidan 4r den redovisade erfarenheten frimst himtad

fran analyser av dagligen utgivna tidningar. F&r veckoutgivna
annonsblad dr det rimligt att tdnka sig att svaret pd fragor

om vad man ldst under gangna veckan tenderar att likna en lds-
vanefraga - vad man l&ser under en vanlig vecka. Det Ar dirfér
troligt att den redovisade skillnaden i fragestdllning pa denna
punkt har begrdnsad betydelse. '

En annan skillnad &r att tva av studierna bygger p& Oppna
frédgor och tvad pd bundna. I riks- och stockholmsundersdkningen
fick de svarande sjidlva ange vad de list/brukar lEsa, i de
tvad landsortsstudierna tog man stdllning till faktiskt angivna
annonsblad. Skillnaden i frageformulering har #in bakgrund i
undersdkningarnas syfte att vilja se vad mdnniskor l&gger in
under annonsblad, men maste tas med en viss reservation da&

det gdller beskrivningar av hur ofta mdnniskor faktiskt liser
annonsblad. Det kan f&rvantas att nivan blir ndgot l&gre di
man miste ange ett tidningsnamm for. att bli betraktad som l8sare
Samtidigt skall ndmnas att i stockholmsstudien: har ocksa

de som sagt sig ldsa annonsblad, men inte.kunnat angél

namn, riknats till gruppen lisare.

En tredje skillnad &dr att riksundersdkningen har utgatt fran
telefonintervijuer och de tre 6vriga studierna baserats pa
brevenkdt. Den fOrra har h&dgre andel svar &n de tre senare,

som dock ger mera information betr&ffande de svarandes bak-
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grund. Det &r svart att sidga i vad mé&n detta har néagon

effekt pd resultaten. Den allminna erfarenheten &r att data-
insamlingens typ spelar en begridnsad roll f6r utfallet sd
ldnge det handlar om relativt entydiga frdgor (Ohlsson 1984).
Med hénsyn till att annonsbladsfragorna varit tdmligen enkla
till sin konstruktion torde sdledes skillnader i typ av datain;

samling kunna antas vara av relativt liten betydelse.

Mot bakgrund av detta torde de fyra undersdkningarna i huvud-
sak kunna betraktas som jdmfdrbara - dock med reservationer
f6r effekten av Oppna respektive bundna svar. Det senare
hindrar dock inte mdjligheten att jadmfdra undersdkningarna
tvad och tva.

* * *

Analysen av annonsblad dr baserad pa fyra empiriska studier
genomf&rda inom ramen f&r Dagspresskollegiet hésten 1983

och vren 1984, I samtliga har frigorna om annonsblad endast
utgjort en mindre del. De fyra undersSkningarna ger mdjlighet -
att beskriva annonsbladslédsningen f6r ett riksrepresentativt
urval av befolkningen och pa samma gang belysa vad allmdnheten
lagger in i begreppet annonsblad. De tre lokala studierna avser
omr&dden som skiljer sig i storlek och annonsbladssituation: en
storstad med ett stort antal lokala annonsblad, en mellanstor
stad med ett relativt nytt annonsblad och en liten stad med ett
gammalt annonsblad. I samtliga omraden dr det tillrdckligt stora
urval for att det skall vara m&jligt med analyser av olika
gruppers l&sning.

Det finns metodskillnader mellan undersdkningarna. Dessa
torde dock inte vara stdrre &n att det gar att gbra en relativt
direkt jamfdrelse mellan vad som kommer fram i de enskilda

studierna.
3. VAD UPPFATTAS SCM ETT LOKALT ANNONSBLAD?
F&6r dem som debatterat annonsbladens roll 1 Sverige tycks det

ha varit sjdlvklart vad man skall mena med ett lokalt annons-

blad. Det har emellertid visat sig att det finns stora svirig-
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heter redan da det g&ller att uppstilla en enkel definition.
Inom omradet gratistidningar finns, som framgdtt av avsnitt
1.2, en rad olika typer av publikationer. Den fréga som
stdlls i1 detta kapitel &r vad minniskor i allminhet ligger
in i begreppet annonsblad eller gratistidning. Tanken dr att
detta skall ge en del bakgrundsinformation till den huvud-
sakliga resultatredovisningen i de f®6ljande kapitlen.

3.1 Riksundersékningen .

I riksundersdkningen riktades fr&gorna till ett representativt
urval av allmdnheten. Med tanke pa hur annonsbladens f&rdel-
ning dver landet ser ut kommer det 1 en nationell studie att
'ingd ett stort antal personer som bor inom omrdden diAr nagra
lokala annonsblad inte kommer ut. Den fréga som stédlldes kom
ddrfér att formuleras som en fraga om ‘annonsblad' eller 'gra-
tisutdelad tidning® - alltsd utan angivelse av "lokal". De
personer som svarat att de ldst ndgon siddan publikation under
féregéende dag respektive under f8regdende vecka fick sedan

ange namnet péd den.

Tillvdgagangssittet resulterar i en lista pd ett stort antal
tidningsnamn. Dessa klassificerades med h&nsyn till aktuella
fbrteckningar p& lokala annonsblad (t ex Strid 1983) och
liknande. Totalt sett kunde sju typer av gratispublikationer
skiljas ut: de lokala annonsbladen, mélgruppsbestédmda annons-
blad, t ex till villadgare, direktreklam i 'tidningsform'
frin ICA och Konsum, annan direktreklam, tidskrifter och

'vanliga dagstidningar’'. Resultatet redovisas i tabell 3.

Det huvudsakliga resultatet &r att ndrmare 2/3 av uppgivna
publikationer faktiskt avser lokala annonsblad som dessa
definierats i det fdregdende. Av den resterande tredjedelen
avser en relativt stor del olika former av direktreklam. Det

férefaller: vanligt att vissa manniskor uppfattar ocksd denna
som bestidende av 'tidningar'. Dessa omfattar mellan 15 och 20

procent av uppgivna publikationer, ndgot beroende pé& hur direkt-

reklamen avgrdnsas.
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Tabell 3. De nimnda publikationernas férdelning pd olika typer av
"gratistidningar", Hela Sverige 1983 (procent av uppgivna

publikationer

Typ av svar % antal
Lokalt annonsblad 63 329
M 1lgruppsannonsblad 6 33
ICA:s + Konsums:s "annons- 8 41
tidningar

Ovrig direktreklam 8 42
Tidskrifter mm 7 37
Dagstidningar 2 13
Dagstidningsbilagor 2 11
Har 1list men vet ej namnet 3 15
Totalt 99 521

Det kan i tabell 3 tyckas anmirkningsvirt att det ocksa fdre-
kommer tidskrifter och 'vanliga dagstidningar' bland uppgivna
tidningsnamn. Den huvudsakliga fdrklaringen liggex hir pd

den i frigan anvidnda termen 'qratistidning'. Det som anges &r
tidningar respektive tidskrifter som man far gratis. Bakom detta
kan ligga marknadsdtgidrder fran dagstidningarslsida eller
daligt skotta prenumerationsregister. Nagra detaljer i detta

avseende kan inte utlédsas ur understkningen.

Tabell 3 &r baserad pd urvalet 1 sin helhet. Som ‘Ovan namndes
51 det endast en del av de tillfrégadé'som bor i omraden
dir vi med sikerhet vet att det utkommer lokala annonsblad.
Detta gdller ca 43 procent av svarspersonerna. En misstanke
kan vara att de manga oklara svaren i !tabell 3 till stor del
f f8rklaras av att personer som bor 1 omraden utan annonsblad
sndd vill svara ndgot. Detta antagande provas i tabell 4,

dar svaren delats upp efter fdrekomst av annonsblad i om-

radet.

Antagandet bekriftas i huvudsak. I de omriden ddr det utges
lokala annonsblad dr det dessa som upptar 85 procent av de

1imnade tidningsnamnen. Endast ett £atal svar ges hir pa& olika
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Tabell 3. De nimnda publikaticnernas férdelning pa olika typer av
"gratistidningar", Hela Sverige 1983 (procent av uppgivna

publikationer

Typ av svar % - Antal
Lokalt annonsblad 63 329
Malgruppsannonsblad 6 33
. ICA:s + Konsums:s "annons-— 8 41
tidningar

Uvrig direktreklam 8 42
Tidskrifter mm 7 37
Dagstidningar 2 13
Dagstidningsbilagor 2 11
Har list men vet ej namet 3 15
Totalt 99 521

Det kan i tabell 3 tyckas anmirkningsvdrt att det ocksa foére-
kommer tidskrifter och 'vanliga dagstidningar' bland uppgivna
tidningsnamn. Den huvudsakliga férklaringen ligger hér pé

den i frigan anvdnda termen tgratistidning'. Det som anges &r
tidningar respektive tidskrifter som man f4r gratis. Bakom detta
kan ligga marknadsatgdrder frén dagstidningars sida eller
daligt sk&tta prenumerationsregister. Nagra detaljer i detta

avseende kan inte utlidsas ur undersdkningen.

Tabell 3 &r baserad pd urvalet i sin helhet. Som ovan namndes
3r det endast en del av de tillfr&gade som bor i omraden

dir vi med sikerhet vet att det utkommer lokala annonsblad.
Detta g#dller ca 43 procent av svarspersonerné. En misstanke
kan vara att de minga oklara svaren i tabell 3 till stor del
férklaras av att personer som bor i omridden utan annonsblad
#nd& vill svara nagot. Detta antagande prdvas i tabell 4,

dir svaren delats upp efter fdrekomst av annonsblad i om-

radet.

Antagandet bekr#ftas i huvudsak. I de omraden didr det utges
lokala annonsblad ir det dessa som upptar 85 procent av de

1imnade tidningsnamnen. Endast ett fital svar ges hér pd olika
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Tabell 4. De nimnda publikationernas frdelning pa olika typer,
redovisadenmed hénsyn till forekomst av lokalt annons-—
blad l_omradet, 1983 (procent av angivna tidningstitlar}

Typ av publikation "Annonsblads- Ej "Annonsblads-
omrade omrade"
Lokalt annonsblad 85 28
M&lgruppsannonsblad 2 : 14
ICA:s + Konsum:s "annons-
tidningaxr™ 2 7
tvrig direktreklam 3 16
Tidskrifter mm 3 14
Dagstidningar 1
Dagstidningsbilagor 2
Har l3ist men vet ej nammet 3 3
Totalt 101 100
Antal svarande 325 196

Anm: Med annonsbladsomrade menas en kommun dir det utgavs ett lokalt
armonsblad vid understkningstidpunkten (se bilaga 1).

slag av direktreklam. Inhebdrden dr att ddr lokala annons-
blad f£drekommer skiljer minniskor relativt klart ut dessa

fran direktreklamen.

Som framgdr av tabell 4 finns &ven lokala annonsblad som
vanligt svar i omraden, dir sadana enligt var klassificering
inte utkommit under den gé&ngna veckan. Fdrklaringen till detta
torde vara att det visserligen inte kommit ut ndgot annons-
blad nyligen i omradet, men att minniskor &nda l&st en #ldre
utgéva eller att man 14st ett annonsblad fran ett annat om-

rade. Det senare #r relativt vanligt inom storstadsomrddena.

Den allminna slutsatsen av denna &versikt &r att minniskor

i annonsbladsomrdden dverlag vet vad som menas med annons-

blad och de klart kan skilja dessa frén direktreklam av olika slag.

3.2 Storstockholm

Slutsatsen att de som bor i omraden dir lokala annonsblad

fsrekommer #r klart medvetna Om dessa publikationer fadr ytter-
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ligare stdd i studien av annonsbladslédsning i Storstockholm.
Som tidigare ndmnts &r detta ett omradde, didr ett stort antal
lokala annonsblad och stadsdelstidningar f&rekommer. P& den
Oppna frdga som stdlldes i undersSkningen dr det 1 fbrsta
hand dessa som anges och inte direktreklamen (tabell 5).

Tabell 5. De nimnda publikationernas ftrdelning pa ndgra huvudtyper av
"gratistidningar". Stockholmsunderstkningen, 1984 (procent av
avgivna tidningsnamn)

Typ av svar Innerstaden Storstockholm Totalt
{exkl innerstaden)
Iokalt annonsblad 97 90 93
Dagstidningsbilaga 1 9 5
Direktreklam 1 1 1
ICA—marknad 0 1 1
Totalt 99 101 : 100
intal svarande 324 411 7358

Samtidigt innehdller tabell 5 en komplikation av annat

slag. Nidr det gdller Stockholm &r det nagot problematiskt
att direkt siga vad som dr att betrakta som "rdtta" svar.
Med dagstidningsbilaga avses h&8r Dagens Nyvheters lokala
f8rortsbilagor. Dessa medfdljer en gdng per vecka varje
exemplar av Dagens Nyheter som distribueras inom vissa om-
raden. En gang per mdnad distribueras de dessutom till samtliga
hushdll inom detta omrédde cavsett om de k&pt tidningen eller
inte. Dessa bilagor blir d&rfdr ndgot av ett grédnsfall. I
viss mening &r de att betrakta som gratistidningar eller
annonsblad - f6r dem som inte l&ser Dagens Nyheter - i

en annan &r de vanliga dagstidningar, ingdende i prenumera-

tionen pa& Dagens Nyheter.

Totalt sett utgdr de svar som anger Runt-Stan-Bilagor en
mycket liten andel av de totalt redovisade tidningsnamnen -
mindre #n fem procent i tabell 5. Men samtidigt méste till-

fogas att andelen blir hogre om vi rdknar ut den i procent
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av de personer som uppgivit namn p& nigot "annonsblad"; har
8kar den till sju procent. Om vi sedan valijer att ta fram
den grupp svarande som enligt den tidigare definitionen pa
1okalt annonsblad svarar fel, t ex de som prenumererar pa
Dagens Nyheter i ytteromradena och normalt far sitt omrades
Runt-Stan-Bilaga en géng per vecka, blir andelen &nnu hodgre.
Av dessa dr det ca 15 procent som uppger Runt-Stan som en
"gratisutdelad tidning" eller ett "annonsblad".

De vanliga dagstidningarnas bilagor tycks f£6r vissa grupper
av lisare betyda att grdnsen mellan den vanliga dagstidningen
och gratistidningar blir oklar. Vigserligen r&r det sig om en
relativt liten grupp - knappt var sjatte DN-ldsare, men
resultatet antyder #ndd att den klara skiljelinjen mellan
vanlig dagstidning och annonsblad som finns i den allmé@nna

debatten inte alltid &r lika tydlig bland allm&nheten.

3.3 Synen pd ett lokalt annonsblad - Alingsis

De Sppna frégorna i den riksrepresentativa gtudien och i Stor-
stockholmsundersékningen.har kunnat belysa vad manniskor upp-
fattar som lokala annonsblad. I den lokala undersdkning som
genomfordes i Alingsds stdlldes en rad direkta fragor om hur
allminheten betraktar det lokala annonsbladet pé& orten. Fragorna
stilldes som pastdenden, dar svarspersonerna fick ange i vad man
de ans&g att dessa stamde in p& de dagstidningar son har spridning
i kommunen eller pa ett lokalt annonsblad, - sOm exempel valdes
Alingsds-Kuriren det annonsblad som har mest redaktionell text
(Reklamstatistik 1984).

Resultatet av allménhetens jdmfSrande viardering av dagstidning
och annonsblad ger ytterligare stdd £or antagandet att det 1
vissa fall inte godrs nidgon stdrre skillnad mellan tidning och
annonsblad. Visserligen anses den lokala tidningen vara betydligt
battre i fraga om redaktionellt material - 75 procent

anser att denna har tillrickligt med lokalnyheter och 50
procent att den alltid innehédller material som &r intressant
att lisa. Det anmirkningsvdrda dr att ocks& annonsbladet har
féresprakare i dessa avseenden och anges av 40 procent av
aliminheten ha tillrdckligt med lokalnyheter och av 30 procent
nistan alltid ha ett intressant innehall. 20 procent av

allminheten anser att den lokala dagstidningen &r til1for-
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av de personer som uppgivit namn pa nadgot "annonsblad"; hédr
bkar den till sju procent. Om vi sedan vidljer att ta fram
den grupp svarande som enligt den tidigare definitionen pi
lokalt annonsblad svarar fel, t ex de som prenumererar pa
Dagens Nyheter i ytteromrddena och normalt far sitt omrades
Runt=-Stan-Bilaga en ging per vecka, blir andelen &nnu higre.
Av dessa dr det ca 15 procent som uppger Runt-5Stan som en
"gratisutdelad tidning” eller ett "annonsblad".

De vanliga dagstidningarnas bilagor tycks f&r vissa grupper
av ldsare betyda att gridnsen mellan den vanliga dagstidningen
och gratistidningar blir oklar., Visserligen rx8r det sig om en
relativt liten grupp - knappt var sjdtte DN-l&sare, men
resultatet antyder &nd& att den klara skiljelinjen mellan
vanlig dagstidning och annonsblad som finns i den allménna

debatten inte alltid &r lika tydlig bland allminheten.

3.3 Synen pd ett lokalt annonsblad - Alingséas

De ®6ppna fréigorna i den riksrepresentativa studien och i Stor-
stockholmsundersékningen har kunnat belysa vad mi&nniskor upp-
fattar som lokala annonsblad. I den lokala unders8kning som
genomfdrdes i Alingséds stdlldes en rad direkta fragor om hur
allminheten betraktar det lokala annonsbladet p& orten. Fragorna
stilldes som pastdenden, dir svarspersonerna fick ange i vad man
de ansig att dessa stimde in pd de dagstidningar som har spridning
i kommunen eller p& ett lokalt annonsblad, - som exempel valdes
Alings&s-Kuriren det annonsblad som har mest redaktionell text
(Reklamstatistik 1984).

Resultatet av allminhetens jdmfdrande virdering av dagstidning
och annonsblad ger ytterligare stdd fOr antagandet att det i
vissa fall inte g&rs ndgon stdrre skillnad mellan tidning och
annonsblad. Visserligen anses den lokala tidningen vara betydligt
pittre i friga om redaktionellt material - 75 procent

anser att denna har tillrickligt med lokalnyheter och 50
procent att den alltid innehiller material som dr intressant
att lisa. Det anmdrkningsvédrda dr att ocksa annonsbladet har
féresprdkare i dessa avseenden och anges av 40 procent av
allminheten ha tillrdckligt med lokalnyheter och av 30 procent
nistan alltid ha ett intressant innehdall. 20 procent av
allmidnheten anser‘att den lokala dagstidningen dr tillf&r-
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litligt, 10 procent séger detta om det lokala annonsbladet.

Vad som framkommer dr att den lokala dagstidningen genomgdende
prioriteras hgre &n det lckala annonsbladet. Detta gdller dock -
inte i frédga om annonser: dagstidningen .anges ha minga bra
annonser av drygt 35 procent av allmédnheten i Alingséds; motsvaran-
de siffra f6r annonsbladet &dr knappt 50 procent. Det intressanta
i resultatet &r emellertid att detta knappast visar att det
skulle upplevas ndgon artskillnad mellan lokal .dagstidning och
lokalt annonsblad pd de punkter som redovisas. Nu &r det dock
troligt att Alingsas knappast &r en typisk ort och att det lokala
annonsbladet d&dr skiljer sig .fran ett genomsnittligt annonsblad

i Sverige, bl a i fridga om textmingd. Det finns dock anledning
att hdlla dessa iakttagelser i minne inf&r de fortsatta analy-

serna om annonsbladsl&dsning.

3.4 Annonsbklad, gratistidningar och andra publikationer:
© en uppsummering - T . o T

Den viktigaste slutsatsen av detta kapitel &r att minniskor
har en relativt klar bild av vad som menas med ett lokalt
annonsblad. P& orter dir lokala annonsblad utkommer skilijs
detta klart ut frén olika slag av direktreklam. P& orter dir
annonsblad inte fdrekommer finns dock tendenser att Hven
delar av direktreklamen kan uppfattas som en form av gratis-

tidningar.

En annan observation &dr att det f&r en del midnniskor inte gar
nagon entydig skiljelinje mellan dagstidningar och lokala
annonsblad av det slag som ibland framskymtar i debatten om
annonsbladen. En precisering av observationen skulle vara att
mdnniskor i sitt svar pad fragan mer tar sikte pad atkomlig-
hetsaspekten - att fa tidningarna gratis - &n pd innehalls-
aspekten - att det &r ett annonsblad. I stockholmsunders®kningen
framkommer vissa oklarheter i mé@nniskors syn pa den lokala
morgonpressens stadsdelsbilagor, vilka av en del ldsare tycks

uppfattas som gratistidningar.

Resultaten av de attitydfragor som stdlldes i alingsdsunder-
sdkningen ger stdd for den senare tolkningen. Lisarna fére-
faller inte uppfatta skillnaden mellan lokal dagstidning och
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annonsblad som en artskillnad. Man bedOmer visserligen att
den lokala dagstidningen genomgidende &r bdttre men tiller-
kdnner ocksa annonsbladet klara fértjdnster. -

Alingsasunderstkningen bdr virderas med viss forsiktighet i
och med att kommunen knappast &r representativ. Resultatet
ahtyder dock att sjilva dagstidningsbegreppet. som det normalt
uppfattas kan vara pad vdg att luckras upp. .

4. OMFATTNING AV ANNONSBLADSLASNINGEN

S&4 langt har Oversikten endast gdllt vad allmdnheten uppfattar
som annonsblad och andra gratistidningar och hur de betraktar
dessa. I det £8ljande gdller frigan hur stor andel av allmdn-
heten som tar del av de lokala annonsbladen. Detta innebdr
att samtliga andra publikationer 4n de som enligt avsnitt 1.2
definierats som lokala annonsblad nu har rensats bort. Redo-
visningen kommer att som tidigare ske med utgangspunkt i

de enskilda undersdkningarna och féljas upp med en samman-
fattande jamforelse.

4.1 Riksundersﬁkningen'

28 procent av den svenska allminheten mellan 9 och 79 ar har

en genomsnittlig vecka tagit del av nagot lokalt annonsblad. Om
vi vdljer att utgd frdn det &ldersintervall som brukar vara

det normala i ldsarunderstkningar blir andelen 30 procent.
Denna svaga Okning har sin bakgrund i att de yngsta har en
ligre annonsbladskonsumtion #n 8vriga. Detta diskuteras ndrmare

i ndsta kapitel.

Redan i det f&regdende understrdks att en rikssiffra fér annons-
bladslisning bara representerar en form av abstrakt genomsnitts-
virde och som s&dant kan j&mfdras med att ca 90 procent har:

ldst en morgontidning under samma tidsrymd (Strid—Weibull'

1984, Weibull 1983). Den som vill ha en mer konkret bild av

de lokala annonsbladens rickvidd mdste givetvis ta hdnsyn till att
det inte fdrekommer annonsblad i alla kommuner. Om vi tar vé&r ut-
gadngspunkt i de kommuner , dédr vi med sdkerhet vet att lokala annons-
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blad utkommit vid tiden f£&r undersdkningen stiger andelen

annonsbladslésare en genomsnittlig vecka till ca 55 procent.

Resultatet 8r sdledes att drygt hdlften av allminheten

mellan 9 och 79 &r - och 57 procent av allmiinheten mellan

15 och 74 ar - i "annonsbladsomraden" tar del av minst éett
lokalt annonsblad under en genomsnittlig vecka. Dir annonsblad finns
skulle dessa dédrmed na ut tillungefdr lika mdnga personer som
kvdllspressen. Ocksd populdr- och tidskriftspressen hade mot-
svarande andelar l&sare under en genomsnittlig wecka 1983
(Weibull 1984}. ‘

Riksundersdkningen har &dven uppgifter om andelen annons-
bladslé&sare en genomsnittlig dag. Denna ligger pd& ca 15 procent
i omraden d&dr annonsblad utges. Andelen kan j&mfdras med 78
procent fOr morgonpressen i den samtidigt genomférda under-
s6kningen, 35 procent for kvdllspress eller 30 procent for
populdrpress (Weibull 1984). S&dana Jjadmfdrelser kommer dock

att halta ndgot beroende pd skillnader i periodicitet mellan

medierna.

Tabell 6. En sammanfattande uppstidllning av annonsbladsldsningen
enligt riksunderstkningen 1983 (procent)

Alders- | HNWationellt genomsnitt - : Omraden med lokala annonsblad
intervall Den gangna veckan . Igar Antal Den gangna veckan Igar Antal

9 - 79 ar 28 7 1091 53 14 473

15 = 74 ar 30 8 940 57 15 407

Anm: Se bilaga 1

Tabell 6 ger en sammanfattande 6versikt av den riksrepresen-
tativa undersfkningens resultat. Det dr svart att bedbma i

vad man de redovisade procentandelarna skall anses som héga:
eller som ladga. Mot bakgrund av annonsbladens malsdttning att

ha 100-procentig tdckning av sitt omrdde kan de uppfattas som
relativt ldga. 100-procentsnivadn &r dock knappast ett realistiskt
kriterium med tanke p& att det dr hushdll annonsbladen técker

och inte personer. Som ndmndes i undersdkningskapitlet (av-

shitt 2.4) bor siffrorna betraktas som minimividrden i och med
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att svarspersonerna avkrdvts ett tidningsnamn fo6r de skulle be-
traktas som annonsbladsldsare. Samtidigt &r siffrorna ligre 4n
vad som pdvisats f8r s k ‘distriktsblad i Danmark (Bjdrkqvist
1978, Elley 1980). I den danska studien har dock en annan frige-
teknik anvénts. Ett annat.sétt att presentera siffrorna ir att
tala om att det hdr ror sig om de medvetna lisarna - den andel
som kdnner till namnet pad det annonsblad de liser.

4.2 Storstockholm

I storstockholmsundersdkningen uppger sig drygt 2/3 l#sa
ndgot annonsblad d& och di. Hir menas d4 de publikationer som
definierats som annonsblad; exempelvis har Dagens Nyheters
Runt-Stan-utgavor nu exkluderats ur analysen. I storstockholms-
undersdkningen g&llde det en l&svanefriga, dir de tillfragade
fick ange hur ofta de brukade lisa det lokala annonsbladet.
Det visade sig hdr att ca 40 procent av allminheten sade sig
ldsa det varje vecka, drygt 20 procent ndgra g&nger i m&naden
och ca 5 procent mera sdllan {tabell 7). I jadmfSrelse med
rikssiffrorna &r detta i huwvudsak vad som kunde fdrvintas:
andelen regelbundna annonsbladslidsare tycks ligga mellan 50
och 60 procent; andelen varierar ndgot beroende pd hur fragan
stdllts.

I storstockholmsunderstkningen handlar det om tva urval,

ett for innerstaden och ett f£&r Storstockholm utom inner-

staden. Totalsiffran till h&ger i tabell 7 anger det samman-
védgda genomsnittet f6r Storstockholm, de &vriga beskriver
annonsbladsldsningen inom respektive urval. Som utgdngspunkt

for jdmfbrelsen gdller att de annonsblad som Spri&s i Stockholms
innerstad, bl a Vi i Vasastaden.(36.500 ex), Stderkuriren (59.000 ex)
och Ustermalmsnytt (40.000 ex) kommer ut mera sillan #n de 1
i Storstockholm, ddr sdrskilt Huvudstadspress tidningar domi-
nerar. I Stockholms innerstad &r mé&nadsutgivning det vanliga,

i fdrorterna veckoutgivning. Detta bdr avsdtta sig i

svaren pa hur regelbundet man li#ser annonsblad inom respek-

tive omrdde. Resultatet i tabell 7 ger ocksa det fdrvidntade ut-
fallet. I innerstaden dr det endast 10 procent som uppger sig
ldsa ett annonsblad minst ndgon géng per vecka, i staden utan-
for tullarna dr det ndrmare hilften .av allminheten. sem gdr det.
Innerstadens befolkning léser i stdllet ndgon eller nigra

ganger per mé&nad.
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Tabell 7. Ldsning av annonsblad i Stockholm 1984 {procent)

Lasfrekvens Imer- - Storstockholm Storstockholm
staden (exkl innerstadem) ,
Liser varje vecka 10 46 41
Ldser 1-3 ggr per mén. 46 9 22
Liser mer sillan 8 4 4
Ldser aldrig 35 32 32
Totalt 99 101 99
Antal svarande 330 431 761

En ytterligare iakttagelse kan gbras pa grundval av tabell 7.
cavsett regelbundenheten i annonsbladsutgivningen anger .

1/3 att Qe aldrig l&ser ndgot annonsblad. I motsats till‘

vad fallet varit i ett par av de inledningsvis refererade
undersdkningarna har minniskor i Storstockholm inte till-
fragats om de faktiskt f&r ett annonsblad till sitt hushéll.
Om vi &nd4 utgdr fran att huvuddelen av dessa icke-l4sare
brukar fé;ett,annonsblad sd kan vi r&kna med att det hir r&r
sig om en grupp som ir hélt ointresserade av annonsblad.
Detta kommer att diskuteras vidare i nista kapitel.

4.3 De tvd landsortsundersdkningarna

Béde-riks--och;StOIStéékholmsundersbkningen har byggt p&

Oppna fragor. I de tvd landsortsstudierna har det gdllt
ldsningen av ett angivet annonsblad - i Halmstad, Halmstads
Veckonytt och i Alings&s, Extra-Bladet {(f 4 Annonsnyheterna) och
Alingsés-Kuriren. I Halmstad r&r det sig om ett f&rhallande-

vis nytt annonsblad, i Alingsds om ett relativt gammalt,

startat 1973, och ett ndgot nyare. Det senare utges av den

lokala dagstidningen p& orten.

I Halmstad har frigan om annonsbladslédsningen formulerats
P& ungefdr samma sitt som i storstockholmsunderstkningen vad

gdller fdrsta och sista alternativet medan mittalternativet
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hér formulerades som ca var 14:e dag. Totalt visar siqg ca
hdlften av allménheten i Halmstad vara regelbundna annons-
bladslidsare varje vecka -~ 60 procent om iven de som liser
minst var 14:e dag inkluderas. Siffran uppvisar en mycket hig
Overenssttimmelse med vad som framkommit fdr ett riksgenomsnitt
respektive i Storstockholm (tabell 8 ) ‘

Tabell 8. Lasning av Halmstads Veckonytt, Halmstad 1984 (procent)

Idsfrekvens % Antal svarande
Liser varje vecka 48 193
Liser var 14:e dag 10 38
Liser mer sillan 17 67
ILdser aldrig 25 100
Totalt 100 398

Det som skiljer Halmstad ndgot frén riksgenomsnittet respek-
tive fran Storstockholm dr attdet hdr finns en mindre andel som
aldrig tar del av det lokala annonsbladet. Den "annonsblads-
kritiska" gruppen skulle sdldes vara mindre. Skillnaden i
forhallande till Storstockholm utom innerstaden #r dock

inte sdrskilt stor..

I Alingsas stdlldes fradgan om annonsblad p& samma sitt som
i Halmstad med de tv4 annongbladen namngivna. Fragan hade dock
samma svarsalternativ som den i storstockholmsundersdkningen.

I tabell 9 redovisas svarsfdrdelningen f8r respektive annons-
blad.

Som framgar av tabellen 4r andelen annonsbladslisare avse-
vdrt hogre i Alingsds &n i de andra undersdkningarna. Av

de tillfrégade séger sig 85 procent lidsa Alings&s-Kuriren
varje vecka och 69 procent liser Extra-Bladet. De som aldrig
tar del av annonsblad utgdr 2 procent £8r Alingsids-Kuriren
och 9 procent fér Extra-Bladet.
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Tabell 9. L&sning av-annonsblad i Alingsis, 1984 (procent)

Lasfrekvens Alingsas-Kuriren Extra-Bladet
Varje vecka 85 69

1-3 ggr/ménad 11 15

Mer sillan 2 7

Aldrig 2 9

Totalt 100 100 i
Antal svarande ' 344 343

Det dr i huvudsak samma personer som l&ser Alingsds-Kuriren
var vecka som ocksi liser Extra-Bladet; mindre dn en procent
sdger sig ldsa enbart Extra-Bladet. Detta betyder siledes att
andelen som l&ser bdda annonsbladen varje vecka uppgdr till
ca 70 procent.

For Alingsas finns direkta jdmfdrelsemdjligheter genom den

ar 1979 genomfdrda specialstudien (Ds U 1980:10). Det visade
sig att Alingsds-Kuriren di hade nistan exakt samma l&sarandel
som 1984 - 86 procentda i f&rhdllande till 85 procent nu:
lgsningen har varken &kat eller minskat.

Det forefaller rimligt att s3tta den h8gre lisarandelen f&r
Alingséds i samband med tre faktorer: for det f®rsta dr detta
en férhdllandevis liten kommun, vilket i sig torde 8ka 1lis-
intresset f&r det lokala annonsbladet (jfr Dagspressen 1978):
f6r det andra har den lokala dagstidningen i Alingsas utgivning
endast tre dagar per vecka och har en l4gre hush&llstickning
dn lokalpress 1 allménhet (71 procent lisare av varje nummer)
och f8r det tredje har annonsbladen funnits f£6rhillandevis
ldnge pa orten. Bakom detta ligger ocksé att Alingsés delvis
dr integrerat i storstadsregionen G&teborg - de som inte liser
den lokala dagstidningen l&ser ofta den stora regiontidhingen
och det lokala annonsbladet (Warfving 1984).

De redovisade fbrklaringarna ligger i linje med tidigare
iakttagelser om att det som regel &r egenskaper hos marknaden -

storlek och tidningssituation som pdverkar annonsbladets
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spridning. Till detta kommer att b&da annonsbladen har en hel
del redaktionell text. Detta g#ller dock i ndgot stdrre ut-
strdckning Alingsds-Kuriren (Reklamstatistik 1984} nagot som

i sa fall kan vara en forklaring till att detta blad lises
ndgot mer regelbundet &dn Extra-Bladet. En andra fo&rklaring kan

ligga i den ovannimnda skillnaden i &lder mellan de tva annonsbladen.

En diskussionspunkt som ofta Aterkommer i analyser av detta
slag dr vad regelbunden l&sning egentligen betyder. Det &r
uppenbart att det som hdr kallas "l&sning"” inte betyder att
man tar del av en tidnings totala innehill utan mera att man
"liser eller tittar i" tidningen. F&r att f& ytterligare be-
lysning av denna frdgestdllning gjordes i Alingséasstudien en
uppf8ljning bland dem som uppgav sig l&sa respektive annons-
blad regelbundet. Denna tog sikte p& att f& en uppfattning om
noggrannheten “i.l8sningen. (tabell 10). Resultatet fran en
sadan fradga fir givetvis inte fattas strikt efter siffrorna,
Att uppge sig ldsa en tidning mycket noggrant betyder inte att
man "lusléser" varje sidan utan snarare att man 8r en int-
resserad ldsare som ir betydligt mer engagerad &dn den som

sdger s$ig bara bliddra i tidningen.

Tabell 10 bygger p& de personer som sdger . sig l&dsa respek-
tive annonsblad varje vecka. Det framkommer att mellan 50
(BExtra-Bladet) och 60 procent (Alingsis-Kuriren) uppger sig
ldsa - noggrant. Dessa andelar &r i stort vad som kunde for—
vantas med h&nsyn till tidigare studier av noggrannhet i
ldsning., Siffran f&r Alingsds-Kuriren 4r ungefdr densamma
som gdller fOr dagspress och tidskrifter, dir genomsnittet
ligger pa ca 60 procent mycket eller ganska noggranna ldsare.
(Weibull 1976 och 1983). Samtidigt har tidigare visats (Weibull
1983:353) att noggrannheten i ldsning &r ligre f£8r annons-
material. Den h&gre siffran £8r Alingsis-Kuriren skulle a&

kunna hinga samman med att denna har en stérre textmdngd.

Ett annat sdtt att presentera resultaten frdn tabell 10
dr att betrakta 50 procent av Alings&sborna som noggranna
ldsare av Alingsds-Kuriren. Motsvarande siffra f£&r Extra-
Bladet skulle d& bli 33 procent.
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Tabell 10. Noggrannhet i annonsbladslisning i Alingsés, 1984
(procent av dem som ldser varje vecka)

Lisare av:
Noggrannhet Alingsas-Kuriren Extra-Bladet
Mycket 16 12
Ganska mycket 43 39
Bara vissa delar 27 23
Bldddrar mest igenom 15 26
Totalt 101 100
Antal svarande 289 223

Vad resultatet visar 8r att . ju hardare krav vi stdller pa
vad som skall inbegripas i "att l&sa" desto mindre blir den
regelbundna ldsekretsen. Detta &r dock inte ndgot som &r sdr-
skilt utmdrkande f&r annonsblad - det gdller f&r bdde wvanlig
dagspress, tidskrifter och populdrtidningar. En diskussion
kring detta finns i kapitel 5.

4.4 Annonsbladens spridhing: en uppsumering

Den centrala frigan f&6r detta kapitel har varit hur de lokala
annonsbladen ndr ut bland allmidnheten. Detta har uttryckts i
andelen regelbundna l&dsare av namngivna lokala annonsblad.
Kapitlet har i huvudsak redovisat enkla lasarsiffror och
endast antydningsvis tagit upp té&nkbara forklaringar till
dessa.

Det som klart framkommit dr att det genomsnittliga annons-
bladet i Sverige ndr mellan 60 och 80 procent av allminheten
inom sitt omrade en genomsnittlig vecka. Med allmidnhet menas

dd den vuxna befolkningen mellan 15 och 74 &r. Siffrorna

f6r en genomsnittlig dag synes ligga kring 15 procent. An-
delarna dr klart ldgre &n f&r den genomsnittliga morgontidningen
men ungefdr i nivad med kvdllspress, populédrtidningar och tid-
skrifter.

Om man sitter de cbserverade gpridningssiffrorna i relation till den av
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annonsbladen efterstrédvade 100-procentiga t#ckningen kan
ldsarandelarna uppfattas som relativt laga. Samtidigt &r detta
annonsbladsmil relaterat till hush&llst#ckning och kan inte
gdrna betraktas som realistiskt betriffande ldsning. Vidare
maste ldsarandelarna ovan ldmnas med viss reservation £8r
svarigheter att exakt avgr#nsa annonsbladens spridningsom-
raden. Detta f8refaller dock vara en mindre invdndning; det
visar sig att ddr de lokala omrddena kan exakt avgrénsas,

t ex i delar av Stockholm, i Halmstad eller i Alingsas finns
det fortfarande en grupp pd mellan 10 och 35 procent som
visat sig ointresserad. Unders@kningsuppliggningen utesluter
dock inte helt att delar av denna grupp av olika skil inte fatt ndgot
annonsblad. Att det finns en andel av annonsblad relativt
ointresserad'grupp ndgonstans kring 1/4 av befolkningen f&re-
faller samtidigt ganska naturligt (jfr Strid-wWeibull 1984 om
intresse f£6r annonser).

Andra faktorer som paverkar spridningen &r troligen befolk-
ningsstrukturen pd orten och den lokala tidningsmarknaden.

Detta &r faktorer som kommer att belysas i kommande kapitel.

T likhet med vad som visat sig i tidigare studier finng det

en tendens att annonsbladslédsningen &r mer regelbunden i mera
avgrédnsade omrédden som t ex mindre orter. Stockholmssiffrorna
tyder dven pa att en tdtare utgivning 8kar lisarandelarna. Med
detta menas inte bara det sjdlvklara faktum att en titare ut-
given tidning blir l&st oftare utan ocksi att den titare ut-
givningen befrémjar intresset f8r tidningen i vid mening.
Detta kan inte direkt utldsas i tabellerna, men framskymtar

dd man ser vilka tidningar som ndmnts i Stockholm.

5. ANNONSBLADSLASNING I OLIKA GRUPPER

Oversikten av annonsbladens totala spridning har pekat pa
betydande skillnader mellan olika lokala omrdden. Som tink-
bara f&rklaringar till skillnaderna har ndmnts det lokala
omrédets storlek, egenskaper hos de lokala annonsbladen och
egenskaper hos individerna i omrddet. Detta kan i sin tur
anknytas till ett mera generellt f&rklaringsschema f&r medie-

konsumtion: det som bestdmmer hur mycket man tar del av ett
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medium har sin bakgrund i ett samspel mellan egenskaper hos publiken
och egenskaper hos mediet (jfr Weibull 1983:32 £f och 45 ff).

Medan foregaende kapitel i f&rsta hand uppmirksammade omrides-
och annonsbladsskillnader skall 1 detta kapitel individ-
egenskaperna belysas. Det som stir i centrum dr hur annonsblads-
l&sningen ser ut bland personer som skiljer sig i1 fréga om
social sitvation, sdrskilt livssituation. Med livssituation
menas de sociala mbnster som har sin bakgrund 1 var minniskor
befinner sig i livs- och familjecykeln. De faktorer som hir
kommer att behandlas &r dels sadana .som dr knutna till indi-
viden, t ex alder, dels faktorer knutna till hushallet, t ex
familjestorlek. Den sociala positionen avser minniskors
stédllning i samhdllet, .t ex utbildning och inkomst. Avsikten
med kapitlet &r att studera i vad mdn det finns ndgot slag av ménster i
vad som kénnetecknar den typiske annonsbladsl&saren.

Disponeringen kommer pa nytt att utgd frén de fyra understk-
ningar, som dr underlag fOr rapporten. Dessa skiljer sig nagot
betrdffande vilka bakgrundsfaktorer som undersékts. Skillnaderna

dr dock inte stdrre &n att ocksd jidmfdrelser kan gdras.

5.1 Riksundersdkringen

‘Utgangspunkten fér analysen dr som i fdreglende kapitel
de personer, som bor i vad som hi8r kallats anncnsblads- -
kommuner. Bland dessa har andelen annonsbladslédsare studerats

med h&nsyn till k&n, alder och sysselsdttning.

Vad gdller f&rhillandet mellan mdn och Kvinnor finns inte

ndgon sdkerstdlld skillnad. 54 procent av mdnnen och 53 procent
av kvinnorna uppger slg ha ldst annonsblad under den fére-
gdende veckan. Med hdnsyn till tidigare studier dr resultatet
nagot ovdntat (Jjfr Dagspressen 1978): man hade anledning att

anta att andelen skulle vara h&gre bland kvinnor,

En analys av annonsbladsl&sning i olika &ldersgrupper ger

tydligare utslag (tabell 11). I tabellen dr svarspersonerna
indelade i fem dldersintervall och inom vart och ettt har

andelen l&sare under den gangna veckan angivits.
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Tabell 11. Amnonsbladslésning i olika aldersgrupper, riksunderstk-
ningen 1983 (procent)

Annonsbladslésning Alder
under den gangna

veckan 9-19 20-34 35-49 50-64 6579
Ja 41 53 62 55 53
Nej 59 47 38 45 47
Totalt 100 100 100 100 100
Antal svarande 82 103 112 a3 83

Som framgdr av tabellen dr ldsningen stdrst i dldersgruppen
35 till 49 ar, 62 procent. Den yngsta aldersgruppen, under
20 &r &dr de som i minst utstridckning l&ser annonsblad, 41
procent. Detta dr vad som kunde fOrvintas med hdnsyn till
tidigare iakttagna effekter av vad som hinder di de yngsta och de

41dsta exkluderas ur analysen (jfr avsnitt 4.1).

Resultatet bekrdftar i huvudsak tidigare annonsbkbladsstudier.
Exempelvis visade Tierpsundersdkningen 1279 att gruppen 35
till 54 &r hade stdrst andel annonsbladsl&dsare (Dagspressen
1979). Andra studier har pekat pa en relativt sett mer om-
fattande l&sning nagot ligre ner i &ldrarna. Skillnaderna
mellan &ldersgrupperna i riksundersdkningen dr dock inte sa

stora att ndgra mer langtgdende slutsatser bdr dras.

En annan faktor som kan tdnkas paverka ldsintresset fOr

annonsblad dr sysselsdttning. Sysselsdttning betraktas ofta

som tecken pa tillgdnglig tid. Studier av mediekonsumtion har
visat att denna hdnger samman med hur mycket tid m&nniskor har
till forfogande vid sidan av arbete och nddvédndiga sysslor.

I tabell 12 finns en uppstdllning i syfte att belysa annons-
bladslédsningen i olika sysselsidttningsgrupper.

Det finns ingenting i tabellen nedan som stdder tanken pd att
personer med relativt mer fritid skulle vara de som i stdrst

utstrickning liser annonsblad, m8jligtvis kan det vara si att
denna grupp dgnar ldngre tid at l&dsning ndr de vdl l&ser,

né&got som dock inte kan utldsas i denna analys.
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Tabell 12. Annonsbladslisning med hinsyn till sysselsdttning,
riksunderstkningen 1983 (procent)

Armonsbladsldsning under foregdende vecka

Sysselsdttning Ja Nej . Totalt Antal svarande
Barn 33 67 100 51
Studerande &ver 15 ar 46 54 100 26
Heltidsarbetande 61 39 100 207
Deltidsarbetande 54 46 100 59
Hemarbetande 50 50 100 20
Pensiondrer 52 48 100 a0

Den stdrsta andelen annonsbladslésare finns bland de heltidsar—
betande, 61 procent, ldgst &r andelen bland de studerande Gver
15 &4r, 46 procent, samt de hemarbetande, 50 procent. Detta under
férutsdttning att man bortser frin barn under femton ar dir

enbart var tredje ldser nagot annonsblad.

Det bdr observeras att tabell 11 och 12 egentligen ger samma
bild ur tva syhvinklar. Det #r minniskor i de aktiva &ldrarna
som ir de mest regelbundna annonsbladslésarna. Dessa dr som
regel hel- eller deltidsarbetande. Bland de dldsta och de
yngsta &r l#sningen mindre omfattande. Till viss del dverens-
stimmer detta med slutsatser frén l&sarstudier av dagspress,
sirskilt vad g#ller intresset f&r nyhets- och annonsinnehall
(Weibull 1983:271 ££f): mi#nniskor i aktiva &ldrar &gnar tid-
ningen en kort stund f6r att titta igenom och se om det finns
ndgot av intresse.

I riksundersdkningen har ocksd prdvats en indikator pa den
sociala positionens roll £8r annonsbladsldsningen. Det har

skett genom att andelen annonsbladslisare i olika utbildnings-

grupper undersdkts. Det visar sig h#r inte finnas nagra skill-
nader i andeleh annonsbladslisare. Personer med olika skol-
utbildning liser lokala annonsblad i ungefdr lika stor utstrdckning.

Slutsatsen fran den riksrepresentativa understkningen dr att
det finns relativt sm& skillnader i annonsbladsldsning mellan

olika grupper av allmdnheten. Den enda faktor som &r nagot
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utslagsgivande &dr alder: personer i aktiva &ldrar l&ser i

nagot stdrre utstréckning &n de yngre och de &dldre.

5.2 Storstockholmsundersdkningen

Resultaten frédn undersdkningen i Stockholm presenteras hér
pd samma sdtt som i fdregdende kapitel, delat pa innerstad
och ytteromriden.

I Stockholms innerstad finns det inte nagon stdrre skillnad
mellan m#En och kvinnor ndr det giller annonsbladslésning
(tabell 13}. Mdjligtvis med det undantaget att nédgot fler
mé&n dn kvinnor dr icke-ldsare, 40 mot 32 procent. I Stor-

stockholm utom innerstaden diremot finns det en klar skillnad,
53 procent av kvinnorna ldser varje vecka, f£8r mdnnen dr an-

delen 39 procent.

Tabell 13. Annonsbladslisning i Stockholm biand min och kvinnor
1984 (procent)

Innerstaden Storstockholm (exkl innerstaden)
Lasfrekvens Kvinnor Mdn Kvinnor Min
Varje vecka 11 10 53 39
1-3 ggr per manad 48 44 16 21
Mer sdllan i0 6 3 4
Aldrig . 32 40 28 36
Totalt 101 100 100 100
Antal svarande 186 144 217 208

D& det giller tolkningen av férhadllandet mellan méns och
kvinnors annonsbladsl&sning i Stockholm mdste framhallas den
tidigare n#mnda skillnaden mellan typen av annonsblad mellan
innerstad och ytteromrdde. I innerstaden &r det frdgan om
publikationer som utkommer ndgon eller nigra gdnger i manaden,
i Storstockholm giller det veckoutgivna annonstidningar. Det

ir troligt att olikheten i utgivningstdthet ocksa uttrycker
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en skillnad i innehdll, vilket i sin tur kan paverka int-
resset fOr publikationen. Det &dr sfledes inte dgnat att fér-
vana om det framkommer skillnader i l#sning mellan innerstad
och ytteromraden i Stockholm.

D& det gdller &ldergruppers l&dsning 4r omrddesskillnaderna
mindre markerade (tabell 14 A-B). Oavsett om det &r innerstad

eller ytteromrdde &r den regelbundna l3sningen hdgre bland
personer fra&n 35 &r och uppat. De yngre dr de minst regel-
bundna annonsbladsldsarna. Det finns en svag tendens att ytter-
omradets annonsbladslidsare dr ndgot yngre i genomsnitt &n
innerstadens. De f&rra kommer hidr att ndgot mera likna det
tidigare presenterade befolkningsgenomsnittet &n vad de senare
gbr.

Tabell 14. 2Annonsbladsldsning i Stockholm i olika aldersgrupper,
1984 (procent)

A, Tmerstaden
Lasfrekvens Alder

15-19 20-34 35-49 50-64 65-74
Varje vecka 0 7 9 19 12
1-3 ggr/minad 45 40 53 46 56
Mer sdllan 0 7 12 10 6
Aldrig 55 47 25 24 27
Totalt 100 101 100 99 100
Antal svarande 11 134 64 67 52
B. Storstockholm (exkl innerstaden)
Ldsfrekvens Alder

15-19 20-34 35-49 50-64 65~74
Varje vecka 22 38 51 53 54
1=3 ggr/midnad 30 21 16 21 8
Mer sdllan 3 4 4 4
Aldrig 46 38 29 21 35
Totalt 101 101 100 Q9 101

Antal svarande 37 112 129 94 52
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en skillnad i inneh&ll, vilket i sin tur kan paverka int-
resset for publikationen. Det &r sdledes inte Hgnat att fér-
vana om det framkommer skillnader i l&sning mellan innerstad
och ytteromraden i Stockholm.

DA det gdller &ldergruppers lisning &r omr&desskillnaderna
mindre markerade (tabell 14 A-B). Oavsett om det dr innerstad

eller ytteromrdde #r den regelbundna lidsningen hdgre bland

personer fran 35 &r och uppdt. De yngre dr de minst regel-
bundna annonsbladslésarna. Det finns en svag tendens att ytter-
omradets annonsbladslédsare 4r ndgot yngre i genomsnitt &n
innerstadens. De f0rra kommer hdr att ndgot mera likna det
tidigare presenterade befolkningsgénomsnittet dn vad de senare
godr.

Tabell 14. 2Amnonsbladsl&sning i Stockholm i olika aldersgrupper,
1984 (procent)

A. Imerstaden
Lisfrekvens Alder
15-19 20-34 35-49 50-64 65=-74

Varje vecka 0 7 9 19 12
1-3 ggr/ménad 45 .40 53 46 56
Mer sdllan 0 7 12 10 6
Aldrig 55 47 25 24 27
Totalt 100 101 100 99 100
Antal svarande 11 134 64 67 52
B. Storstockholm (exkl immerstaden)
Iasfrekvens - Alder

: 15-19 20-34 35-49 50-64 65-74
Varje vecka 22 38 51 53 54
1-3 ggr/manad 30 21 16 21 8
Mer sdllan 3 4 4 4
Aldrig 46 38 29 21 35

Totalt 101 101 100 99 101

Antal svarande @ 37 112 129 94 52
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I storstockholmsunderstkningen har &ven gjorts en special-
analys av médns och kvinnors annonsbladsldsning i olika &lders-
grupper. Med hédnsyn till det begr#&nsade antalet svarspersoner
inom varje &ldersgrupp har denna analys gjorts f&r Stor-
stockholm i sin helhet. Det framkommer dir att andelen annons-
bladsldsare 8r stdrre bland kvinnor inom varje &ldersgrupp.
Konsskillnaden &r ndgot stdrre bland de yngre och bland de
dldre, medan annonsbladslisandet, &tminstone vad betriffar dem
som uppger sig l&dsa annonsblad varje vecka, &r ndgot mindre

kBnsbundet i 8vre medelildern.

Tabell 15. Amnonsbladslésning i Stockholm med hdnsyn till
typ av sysselsfttning, 1984 (procent)

A. Imerstaden
Sysselsattning S

Ldsfrekvens Studerande Heltid Deltid Pensicnirer
Varje vecka 9 8 12 13

1-3 ggr/ménad 41 42 49 54

Mer sdllan 3 8 16 7
Aldrig 47 42 23 26
Totalt 100 100 100 100
Antal svarande 34 185 57_ 61

Arm: Kategorin hemarbetande omfattar enbart 3 personer och har dirfér
inte tagits med i redovisningen.

B. Storstockholm (exkl innerstaden)

' Sysselsdtining . . o :
Ldsfrekvens Studerande Heltid Deltid Pensionirer
Varje vecka 22 45 49 55
1-3 ggr/ménad 30 19 20 10
Mer sillan 0 5 2 3
Aldrig 48 30 28 32
Totalt 100 99 99 100
Antal svarande 40 225 83 62

- Anm: Kategorin hemarbetande amfattar enbart 12 personer och har dirfér
inte tagits med i redovisningen.
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Jdmfor man kdns- och aldersfaktorerna visar det sig att &lder
4r nagot mer utslagsgivande. Andelen annonsbladslisare bland
yngre &dr f&rhéllandevis 1l4g bland bdde mi#n och kvinnor.
Lidsandet stiger med &lder for att sedan plana ut bland de
dldre. Det senare gdller dock frédmst bland min medan kvinnor

har en h8g andel annonsbladslédsare ocksd i pensiondrsgruppen.

Riksundersdkningen visade att andelen annonsbladslésare var
hégst bland de forvidrvsarbetande. I Storstockholm 8r resultatet
detsamma sa till vida att de studerande l&ser annonsblad mindre
regelbundet &n genomsnittet, medan det ddremot avviker genom
att pensiondrerna har en lika omfattande lisning som de fér-
virvsarbetande. Detta gdller i fOrsta hand i innerstaden,
vilket &r véntat med hdnsyn till vad som tidigare konstaterats
om &aldersskillnader (tabell 15 A-B s: 36)

Det forefaller pd nytt rimligt att anknyta de redovisade
skillnaderna mellan innerstad och ytteromrdde till den typ

av lokala annonsblad som utges d&r. Det finns en svag tendens
att de veckoutgivna annonsbladen i ytteromradena har en lite
annorlunda l&sekrets, stdrre andel kvinnor och medeldlders, #n

de mindre frekvent utgivna innerstadsbladen.;

En iakttagelse frdn en rad dagstidningsstudier 3r att minniskors
familjesituation paverkar deras l&sintresse (Weibull 1983).
Ensamhushall har som regel mindre regelbundna l&isvanor &n

tvad- och trepersonshushdll. I storstockholmsstudien fanns
méiligheter att &ven analysera annonsbladslidsningen med

hdnsyn till familjesituation. H&r har bade antalet hushalls-

medlemmar och f&rekomst av minderdriga barn i hushallet tagits
in (tabell 16 A-B s:38),

Om vi £6rst ser till hushall utan barn framkommer att tva-
personshushallen svarar f6r det mest regelbundna annonsblads-
l&dsandet bade i innerstad och ytteromrade. Bidde enpersons-
och trepersonshush&ll utan barn ligger klart l&igre. Fler-
personshushdll med barn har den ndst hdgsta andelen annons-
bladsl&dsare, ca 15 procent i innerstaden och 45 procent i
dvriga Storstockholm. Resultatet understryker den tendens

som pavisats i dagstidningsunderéékningar: det dr i hushiall
som kdnnetecknas av stabil livssituation, parférhdllande
respektive familj med barn, som de mest regelbundna lisvanorna
finns (Weibull 1983:126 £f}).
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Tabell 16. Annonsbladslésning i Stockholm med hdnsyn till familje-
storlek och forekomst av barn under 15 &r, 1984 (procent)

A, Inmnerstaden _ . T

Hushdllsstorlek och bain uwader: 15 &r
Lasfrekvens 1-person 2-person 3-person eller fler

ej barn ej barn ej barn barn

Varje vecka 9 13 0 13
1-3 ggr/ménad 41 53 50 48
Mer sdllan 6 8 10 13
Aldrig 44 26 40 26
Totalt 100 100 100 100
Antal svarande 129 125 20 46
B. Storstockholm (exkl imnerstaden) . &= .00

‘Hushallsstorlek och bain under 15 &r .
LisFrel s 1person Z-person Js-person eller fler

e} barn e barn ej barn barn

Varje vecka 43 56 37 46
1=3 ggr/manad 15 17 22 20
Mer sdllan 7 3 6 3
Aldrig 36 24 35 33
Totalt 101 100 100 100
Antal svarande 75 134 49 149

Den femte bakgrundsfaktor som analyserats &r utbildningen,

I likhet med vad som framkom i riksundersdkningen visar inte heller
stockholmssiffrorna nagon entydig tendens. Om man tar den

grupp som Over huvud taget ldser nagot annonsblad regelbundet -~
varje vecka eller nédgra ganger i manaden - finns &ver huvud
taget ingen skillnad. S8kiljer man ut de mest regelbundna

ldsarna ger tabell 17 wvid handen att lag- och mellanutbildade

dr mera regelbundna ldsare &n hdgutbildade i innerstaden, medan
de lagutbildade har en klart hégre ldsarandel i Storstockholm

i dvrigt.
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Tabell 17. Annonsbladslédsning i Stockholm med hdnsyn till
utbildning, 1984 (procent)

A. Innerstaden
Lisfrekvens Utbildning

Lag Medel Hog
Varje vecka ' 10 17 5
1-3 ggr/manad 47 39 51
Mer sdllan 9 7 10
Aldrig 34 36 34
Totalt 100 99 100
Antal svarande 70 122 125
B. Storstockholm (exkl imnerstaden)
Lisfrekvens Utbildning

Lag Medel HEg
Varje vecka 53 40 44
1-3 ggr/manad 13 26 20
Mer sdllan 3 3 6
aldrig 31 32 30
Totalt 100 101 100
Antal svarande 160 152 106

* * *

En sammanvigning av lakttagelserna pa grundval av storstock-
holmsunders&kningen tyder pa att de veckoutgivna annonsbladen
lises ndgot mer regelbundet bland medelalders och &dldre
kvinnor med l&gre utbildning &n genomsnittet. I denna grupp
dr andelen lisare omkring 60 procent varje vecka; andelen
Skar till ca 80 procent om ldsning nagra ganger i mdnaden
ldggs till. En annan extremgrupp dr yngre min, dir andelen
lisare varje vecka ir mindre &n 25 procent. FOr de ndgot mer
sdllan utkommande bladen i innerstaden dr m&nstret inte lika
entydigt.
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5.3 De tva& landsortsomr&dena

F8r de tvd landsortsomridena Halmstad och Alingsds gdller
férutsdttningen att det rdr sig om lisning av namngivna
annonsblad. Tyngdpunkten i redovisningen ligger pa Alingsds-—
undersdkningen. Fdrst presenteras dock en del data om ldsningen

av Halmstads Veckonytt.

Halmstad

Lisningen av Halmstads Veckonytt i Halmstad &r mera omfattande

bland kvinnor &n bland midn. Visserligen &r andelarna i huvud-

sak desamma vad gidller den totala exponeringen - 3/4 tar del
av annonsbladet &tminstone ndgon gdng, bade bland mdn och
kvinnor. I frd8ga om lisning varje vecka har kvinnor dock
h8gre andelar. Detta ligger helt i linje med vad som iakt-
tagits bland lisare i Storstockholm - utom innerstaden.
Resultatet 4terges i tabell 18.

Tabell 18. Idsning av Halmstads Veckonytt bland min och kvinnor i Halmstad
1984 (procent

Lasfrekvens Man Kyinnor
Varje vecka 44 53
Varannan vecka 11 8
Mer sillan 20 14
Aldrig 25 25
Totalt . 100 100
Antal svarande 199 205

Aldern dr den faktor som bade i riksundersdkningen och 1
Storstockholm visade sig ha ett stort samband med annonsblads-
14isning. I Halmstad &r resultatet detsamma men sambandet ser har
‘ndgot annorlunda ut. Annonsbladslésningen &r hdr h&gst i den
yngsta &ldersgruppen 15 till 19 a&r, ddr 64 procent ldser varje
vecka. Lisningen minskar sedan med Skad alder. Bland personer

dver 65 &r dr det bara en tredjedel som ldser varje vecka. 1
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den dldsta &ldersgruppen finns ocks& den hdgsta andelen som ald-
rig ldser - 35 procent.

Det g&r inte att p& grundval av féreliggande data ange nagon
entydig fdrklaring till &ldersfaktorns olika roll i enskilda
omradden. M&jligen kan framhillas att annonsbladsldsningen 1
Halmstad ndgot mera liknar den i Stockholms ytteromridden,
nidgot som troligen har sin bakgrund i att det i bada fallen ror
sig om veckoutgivna annonsblad. En nirliggande fdrklaring till
skillnaderna kan vara skillnader i egenskaper mellan de lokala
annonsbladen, eventuellt i f6rhdllande till den lokala dags-
pressen. Exempelvis visar en tidigare studie att ungdomar i
nidgot stdrre utstrickning fdredrar tabloidformat pa tidningar
(Alstrdm u &); i Halmstad #r annonsbladet en tabloid medan
morgontidningen har fullformat. Detta &r sannolikt inte

hela fdrklaringen till skillnaden mellan Halmstad och Stor-
stockholm, men resonemanget kan ge en antydan om vad som ligger bakom.

Tabell 19. ILisning av Halmstads Veckonytt i olika aldersgrupper,
Halmstad 1984 (procent)

Tisfrekvens Alder
15-19 20-34 35-49 50-64 65-74

Varie vecka 64 52 48 44 31
Varannan vecka 6 11 15 5 6
Mer séllan 8 17 16 18 27
Aldrig : 22 20 21 33 35
Totalt 100 100 100 100 99
Antal svarande 36 104 122 95 5

Annonsbladslisning i fdrhallande till allminhetens syssel-
sittning f&ljer som regel det mdnster som framkommer be-
triffande &ldersgruppernas andel iasare. Detta giller &ven 1
Halmstad. Hir ir det studerande. som hamnar klart over genom-
snittet f&r lisning varje vecka (men ocksd en h&g andel icke-
lisare), medan de hel- respektive deltidsarbetande ligger

ungefdr pd genomsnittsandelen ldsare. Pensiondrerna ligger
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lidgst. Hemarbetande &r den grupp som liknar de studerande,
med h&g regelbunden l&sning, 50 procent varje vecka, och hég
andel icke-l&dsare, 43 procent. Problemet med denna grupp

dr det 1laga antalet svarspersoner, endast 14 stycken, som gOr att

siffrorna mdste betraktas med stor férsiktighet.

Tabell 20. ILdsning av Halmstads Veckonytt kontrollerat £or
sysselsdtining, Halmstad 1984 (procent)

Lisfrekvens Sysselsdttning
Studerande Heltid Deltid Hemarbetande Pensionir
Varije vecka : 59 47 49 50 40
Varannan vecka 5 11 12 0 3
Mer sillan . 5 17 16 7 25
. Aldrig. . . 3025 t23 43320
Totalt 99 100 100 100 100

Antal svarande . 37 203 88 14 59

Utbildningsfaktorn visade sig ge ett blandat utfall i Stor-
stockhelm. Det fanns en svag tendens att ligutbildade var

de mest regelbundna annonsbladsldsarna i vtteromridena,

men motsvarande kunde inte iakttas i innerstaden. I Halmstad
dr mtnstret mera entydigt, framfdr allt vad g&ller ldsning
varje vecka. Den hogsta andelen l&sare varje vecka finns
bland de l&gutbildade, 51 procent, och den l&gsta bland de
hogutbildade, 38 procent (tabell 21). Rdknar man Fven med
de som l&ser varannan vecka bland ‘de regelbundna lisarna blir
dock skillnaden betydligt mindre. Bland de hogutbildade och
de lagutbildade blir di andelen 59 procent och bland de
medelutbildade 55 procent.

Intressant d8r att notera utbildningsfaktorns relativt stora
roll. Denna dr ndgot Overraskande med tanke pd den h8ga andelen
yngre l&dsare: de yngre, som normalt har genomsnittligt

léngre skolutbildning &n de &ldre, dr dverrepresenterade

bland 1isarna av annonsbhladet.
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Tabell 21. Amnonsbladslisning i Halmstad med hirsyn till
utbildning, Halmstad 1984 (procent)

Lidsfrekvens Utbildning

Lig Medel HEg
Varije vecka 51 48 38
Vararman vecka 8 7 21
Mer sdllian 14 24 12
Aldrig 27 22 29
Totalt 100 101 100
Antal svarande 185 152 66

slutsatsen r att lisintresset f£8r annonsblad i Halmstad

finns i delvis samma grupper som vad som gédller de lokala
annonsbladen i Storstockholm utom innerstaden. Samtidigt finns
en mycket kraftig skillnad vad gdller sirskilt de yngstas
annonsbladslésningﬁ Denna kan ha att géra med sdrskilda

egenskaper hos de lokala annonsbladen.

- Alingséds
I Alingsds finns tv4 lokala annonsblad. Tidigare har fram-

kommit att det ndgot dldre av dem, Alingsés-Kuriren, har en

Tabell 22. Lisning av de tvA amnonsbladen i Alingsds bland
mién och kvinnor,! Alingsds 1984 (procent}

tEsfrekvens Alingsas—-Kuriren Extra-Bladet
Man Kvinnor Man Kvinnor
Varje vecka 79 93 59 80
1-3 ggr/manad 14 7 19 10
Mer sdllan 3 0 8 5
Aldrig 3 1 13 5
Totalt 99 101 99 100

Mntal svarande 181 163 180 163
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stérre rédckvidd &n det nyare, Extra-Bladet. Samma tendens

dterkommer d& det giller konskillnaderna. Bade mdn och

kvinnor uppger en mer regelbunden l&sning av den fdrstnémnda .
(tabell 22)}. Det intressanta i sammanhanget dr emellertid att
i bada fallen &r det kvinnorna som dr de mest regelbundna
annonsbladslisarna. Kvinnor ligger mellan 15 och 10 procent-
enheter hdgre &n mdn. Detta bekrdftar den i tidigare analyser
helt genomgdende tendensen, vad gdller veckoutgivna annons-
blad.

Det avvikande m&nster i friga om olika aldersgruppers lidsning

som iakttogs i Halmstad finns inte i Alingsds. Alingsas
liknar mera Stockholmsstudierna. De yngsta har en ldgre ldsar-
andel vad géller ldsning varje vecka - 1 denna grupp &r det £ &
ingen skillnad mellan de tvd annonsbladen (tabell 23).

Sedan stiger lisarandelen med alder. Alingsds-Kurirens ldsare
dr genomsnittligt ndgot &dldre &n vad Extra-Bladets dr. Den
f6rra tidningen ndr en sdrskilt hdg andel bland pensiondrerna.
Bortsett frin dessa mindre skillnader mellan tidningarna sa

ir huvudintrycket att lisningen av annonsblad i olika &ldrar

i Alingsds relativt vdl Sverensstimmer med riksundersdkningen
rekpektive Stockholm, bortsett frdn att den totala andelen
ldsare varje vecka dr klart hdgre i Alingsas och att detta

gdller samtliga &ldergrupper.

Tabell 23. Iisning av de tvd ammonsbladen i Alingsas med h&nsyn
till &lder, Alingsas -1984 (procent)

Al ingsds-Kuriren Extra-Bladet

Lisfrekvens —
15=19 20-34 35-49 50-64 65-7415-19 20-34 35-49 50-64 65-74

Varje vecka 55 85 83 89 94 55 67 68 76 68

1-3 ggr/minad 36 12 13 10 0 17 21 14 9 13
Mer sillan 0 2 2 0 4 9 5 8 5 11
Aldrig 9 1 3 1 2 9 8 11 10 9
Totalt 100 100 101 100 100 100 101 101 100 101

Antal svarande 11 102 103 80 48 11 102 103 80 47

Arm: Aldersgruppen 18-19 &r maste bedimas med reservation med hdnsyn till
det begrinsade antalet svarspersoner.
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Alderskillanden far konsekvenser d& det giller hur l&dsningen
ser ut i grupper som skiljer sig &t betrdffande SXSSel—
sdttning. Hel- och deltidsarbetande samt pensiondrer har

de htga l&dsarandelarna, medan studerande kommer klart ldgre.
M&nstret &r detsamma f&r bada annonsbladen, bortsett fran
Alingsé&s-Kurirens hégre andel l&sare varje vecka bland

pensicndrer (tabell 24 A-B),

Tabell 24. TIdsning av de bdda annonsbladen i Alingsds med hinsyn
- till sysselsHtining, Alingsés 1984 (procent)

A. Al ingsas-Kuriren

Sysselsédttning
Lisfrekvens Teltid Deltid Pensiondr Studerande  Hemaretande
Varje vecka 82 89 92 57 100
1-3 ggr/ménad 13 10 2 36
Mer s&dllan 2 1
Aldrig 2 0
Totalt 99 100 100 100 100.
Antal svarande 169 83 53 14 14
B. Extra-Bladet

Sysselsdttning
Lisfrekvens Heltid Deltid Pensiondr Studerande Hemarbetande
Varje vecka 66 80 70 36 71
1=-3 ggr/manad 17 10 17 43
Mer sdllan 7 7 8 0
Aldrig 11 4 6 21 14
Totalt 101 101 101 100 29
Antal svarande 169 83 53 14 14

I Alingsds kan familjesituationens roll for annonsbladslésningen |

belysag péd samma s&tt som i Stockholm. Resultatet &r ocksé
i huvudsak detsamma. Ensamlhush&llande medf&r en ndgot ldgre an-:
del l&8sare, men skillanden &dr inte lika klar som i stockholms-

studien. I Alingséds &r andelen annonsbladslidsare ndgot hégre



46

i tvépersonshushdll utan barn &n i dem med barn. Resultatet
kan tolkas sd att i fraga on annonsbladslasnlng ar famlljefaktorn
inte lika utslagsglvande i Allngsas som den &r i Stockholm,

Med tanke pé& att denna faktor kan anses vara en indikator pé
stabilitet i hush&llssituationen &r resultatet inte ovidntat.
I en mindre ort som Alingsds &r den sociala situationen 8ver-
lag mera stabil varfdr inte sdrskilda egenskaper hos det en-
skilda hushéllet betyder lika mycket .som i ett omrdde dir den
allmdnna sociala kontrollen dr mer begrinsad (jfr Weibull
1983 och 1984b). '

Aven utbildningsfaktorns roll har undersdkts i Alings&s. Hir

visar sig samma tendens som fanns i Storstockholm och i Halm-
stad. Det finns en htg andel regelbundna. annonsbiladslisare
bland personer med kortare skolutbildning, s#rskilt giller
det ldsningen varje vecka. Bland l&gutbildade Hr andelen
"veckoldsare" 91 respektive 74 procent, bland de hdgutbildade
71 respektive 58 procent (tabell 25).

Tabell 25. ILisning av de tva annonsbladen i Alingsds med. hansyn
£ill utbildning, Alingsds 1984 (procent)

LasErekvens Alingsags=RKuriren Extra-Bladet
Lagutb. Medelutb. HSgutb. Lagutb. Medelutb. Hgutb.

Varje vecka 91 80 VAl 74 65 58
1-3 ggr/ménad 7 14 22 10 20 22
Mer sidllan 2 3 0 6 3 9
Aldrig 1 3 7 10 7 11
Totalt ' 101 ... .100 100 100 . 100. 100
Antal svarande 194 101 45 - 193. 101 45

Utbildningsfaktorns stdrre betydelse f6r ldsningen av annons-
blad i Alingsas, sdrskilt i jdmforelse med Stockholm, kan
forklaras péd ungefér samma sdtt som familjesituationens. P&
en mindre ort framtrdder utbildnings- och positionsskillnader
tydligare dn i en storstad. Det dr med andra ord sjdlva om-

radets karaktdr som &r med att pdverka hur olika egenskaper
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i den enskildes livssituation kommer att paverka hans eller

hennes annonsbladslédsning.

I Alingsés undersbktes inte bara regelbundenheten 1 annons-
bladslisningen, utan dven noggrannheten i'lésningen. En
analys av hur noggrant annonsbladen listes i olika grupper
st8der i huvudsak de mdnster som visat sig i fraga om regel-
pundenheten. S& visar sig exempelvis att kvinnor liser annons-
bladen mera noggrant &n mdn, ett resultat som framkom &dven

i den tidigare Tierpsundersdkningen (Dagspressen 1979).

Av Alingsas-Kurirens kvinnliga l&sare uppger sig 66 procent
14sa inneh&llet mycket eller ganska noggrant; motsvarande
siffra fér minnen &r 50 procent. Bland Extra-Bladets lé&sare
sdger sig 60 procent av kvinnorna vara mycket eller ganska

noggranna i sin lasning ja4mEdrt med 41 procent av mdnnen.

studier av dagstidningsldsning redovisar inga skillnader i
14snoggrannhet mellan mén och kvinnor (Weibull 1983:245 £).
Denna gkillnad i lisvanor mellan dagstidningar och annonsblad
har troligtvis sin bakgrund i olika innehdllsmissiga olikheter.
Annonsbladens inneh&ll bestar t1l1l ®vervigande delen av material
som i dagstidningsstudier visat sig attrahera frdamst kvinnor,

t ex affirsannonser och familjenyheter (Weibull 1983:311) . Att
akillnaden i l#snoggrannhet mellan mi#n och kvinnor &r stdrre for
Fxtra-Bladet kan mdjligen fdras tillbaka till den tidigare itakt-
tagelsen att detta inneh&ller mindre redaktionell text och mer

annonser.

Vidare gdller att noggrannheten.i l&sning Skar med &lder,

ett mdnster som Hven gar igen fdr dagspress (Weibull 1983:245 f).
Bide i fraga om dagspress och annonsblad far detta antas hanga
samman med att minniskor i olika &ldrar allmént skiljer sig

2t i sitt sitt att lisa, mdjligen beroende pa skillnader i
tillgdnglig tid £6r ldsning. Detta har t om visat sig

gilla direktreklam, som dldre personer i och f&r sig sdger

sig vara mindre intresserade av men som de ind3 dgnar rela-

tivt 1&ng tid &t (3jfr opublicerat material fran Ohlsson
1983).
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5.4 Annonsblad bland olika l&sargrupper: en uppsummering

I detta kapitel har andelen annonsbladslidsare i olika grupper
redovisats. Det som diskuterats dr i fOrsta hand faktorer

som har att gdra med midnniskors livssituation. Tanken dr att
detta skall kunna belysa vad som paverkar mdnniskors intresse

f6r att l&sa eller titta i ett annonsbhlad regelbundet.

De fyra undersOkningar som analysen baserats pa har pé en’
hel del punkter visat motsatta tendenser. En genomgdende
tendens dr dock att kvinnor lidser lokala,veckoutgivna annons-
blad mer regelbundet &n vad min g&r. Skillnaden varierar
nagot men i genomsnitt ligger andelen ldsare bland kvinnor ca
tio procentenheter hdgre dn den bland midn. En annan genom-
géende tendens dr att medeldlders och dldre personer &dr nagot
mer regelbundna l&sare &n yngre. BEtt tredje resultat &r att
andelen annonsbladsldsare dr ndgot higre bland lagutbildade
dn bland hdgutbildade. En fjdrde, men mer allmin iakttagelse,
dr att annonsbladslédsning hédnger samman med stabil livssituation

i allmédnhet.

Det Hr uppenbart att olika indikatorer pd ldsintresse delvis hé&nger
samman. Kvinnor har genomsnittligt kortare skolutbildning &n
mfn och dr i stdrre utstrickning deltidsarbetande. Klart

dr emellertid att béde kén och &lder har betydelse £6r lds-
ningen. Aldersfaktorn betyder i de flesta fall mer &n kOns-
skillnaden.

Om vi begrinsar var analys till de tre lokala. studierna

finns ndgra motsatta tendenser av intresse. En sadan &r att
yngre har en genomsnittligt hdgre andel annonsbladsldsare i
Halmstad, en annan dr utbildningsfaktorns begrdnsade effekt
pd ldsning i Stockholm. Dessa avvikelser fran det allménna ..
mdnstret har att gér bade med egenskaper hos omrédena

och med egenskaper hos annonsbladen. Annonsbladet i Halm-
stad forefaller, mdjligen genom sin utformning, attrahera

de yngre mera. I den mindre orten Alingsas ligger annons-

bladslédsningen genomgdende hdgre &n i dvriga omréden.

Slutligen kan resultaten sdttas i samband med utgdngspunkterna
f8r kapitlet - att en tidnings spridning bestdms av ett sam-
spel mellan egenskaper hos allmdnheten och egenskaper hos

omrdde och medier. I jadmfdrelse med studier av dagstidnings-
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lidsning f&refaller de senare faktorerna betyda n&got mer.

Detta skulle kunna uttryckas sd att det finns stdrre skill-
nader mellan karaktdren hos enskilda annonsblad &n det finns
mellan olika lokala morgontidningar vad gdller typ och inne-
h&ll. Skillnaderna mellan Stockholms innerstad och ytteromriden
med de olika typer av annonsblad som utges ddr ger ytterligare

ett belidgg fdr en sadan slutsats.

6. ANNONSBLADSLASNING OCH LASNING AV DAGSPRESS

Den mest diskuterade frégan i fraga om de lokala annonsbladen &r i vad mdn
dessa anses utgdra ett hot mot den vanliga dagspressen i fraga am allmén-
hetens tidningsintresse eller tidningsval. I f£&rsta hand skulle en sddan
konkurrens gidlla férhallandet mellan lokla morgonpress och lckala annons-
blad. I princip kan man tdnka sig tre m&jlighter. Den ena &r
att de som inte lidser ndgon lokal morgontidning regelbundet
diremot liser ett annonsblad varje vecka (ett kompensatoriskt
férhidllande). Detta skulle kunna tolkas s& att anncnsbladet
fi4tt en egen "nisch" pd& marknaden och kan ersdtta morgon-
tidningen. Den andra m&jligheten d4r att de som redan &r
regelbundna morgontidningslésare &r de som oftare ldser
annonsbladet (ett kumulativt f£6rhdlliande).. Detta skulle kunna
uppfattas s& att det dr friga om en ldsintresserad grupp, som
kompletterar dagstidningen med det lokala annonsbladet. En
tredje méjlighet &r att det inte finns ndgot samband mellan

morgontidnings- och annonsbladsldsning.

De tre tinkbara relationerna mellan morgontidnings— och
annonsbladslidsning kan tolkas p& olika s&dtt. Dar ett kumula-
rivt fdrhdllande rader kan det ses som ett tecken pd att bada
medierna svarar mot ungefidr samma behov. Konsekvenserna av

detta far sedan bedBmas ur "konkurrens"-synpunkt. Om relationen
ir kompensatorisk &r tolkningen mer komplicerad: det kan da

antingen réra sig om att annonsbladet ndtt en egen position

i konkurrensen med morgontidningen pa marknaden, eller att
det féngat upp en publik som tidigare inte l&dste morgonpress.
Det g&r inte att med f8religgande undersdkningar avgdra
vilken roll annonsbladet spelar i férhdllande till den lckaila
morgontidningen. Det som redovisats kan endast ge vissa idéer
om samspelet mellan annonsblad och morgontidningar pa den
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lokala l&sarmarkhaden. Till detta kommer att marknaden 1
sig, t ex typen av morgontidningar respektive annonsblad,
har betydelse i sammanhanget. Redovisningen utgdr dven i detta

kapitel frdn de fyra undersdkningarna.

6.1 Riksunders&kningen

En riksundersdkning dr i princip den nddvéndiga forutsdtt-
ningen f&r en analys, dar omradeskaraktir och mediesituation kan
belysas samtidigt. Den riksunderstkning som genomfdrdes

1983 har emellertid inte pd langt ndr det antal svarspersoner
som skulle krdvas for en sddan analys. Det har darfdér varit
nddvindigt att gbra en begrinsning till skillnader mellan
storstads- och landsortsomrdden.Vi vet redan att l&sarandelarna
fdr lokala annonsblad ir stérre 1 storstadsomrédena. Fragan

dr nu i vad mdn det finns ndgot samband mellan att l&dsa en
lokal morgontidning och att l8sa ett lokalt annonsblad inom
respektive omréde. Ett underlag for att belysa denna fraga

finns 1 tabkell 26.

Tabell 26 bygger pd riksundersdkningens fraga om gdrdags-
ldsning av morgonpress. Den redovisar kolumnvis andelen som
list ett lokalt annonsblad under fdregaende vecka bland dem

som ldst en lokal morgontidning en genomsnittlig dag.

Tabell 26. Andelen amnonsbladsldsare under féregaende vecka bland
dem som list respektive inte ldst en lokal morgontidning
en genomsnittlig dag, i omrdden med lokala annonsblad,
1983 (procent) _

Storstiderna Landsorten 7

Annonsblad Har inte Har last Har inte Har 1ist

under den l8st ickal dokal 18st 1lokal lckal

gagna veckan morgontidning . morgontidning morgontidning morgontidning

Ja 45 66 30 55

Nej 55 34 70 . 45

Totalt 100 100 100 100

Antal svarande 64 138 57 150

Anm: Storstadstidningslésare i landsorten har hiir exkluderats.
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Den fdrsta iakttagelsen i tabellen dr att de personer som

list en morgontidningi:stdrre utstridckning har l&st ett annonblad &n de
som inte list en morgontidning en genomsnittlig dag. Tendensen
ir den samma i1 bade storstdder och landsort. Samtidigt visar
sig att andelen l&isare av annonsblad &r stdrre bland dem som
inte liser morgonpress i storstdderna &n vad den &r i lands-

orten: 45 1 fdrhallande till 30 procent.

Riksunderstkningen stdder genom detta resultat vad som kallats
kumulativitetsantagandet - med 8kad morgontidningslésning Skar
annonsbladslisningen. Eftersom vi inte med s&kerhet kan sdga

i vilken riktning sambandet gir kan detta ocksd uttryckas sa
att de som har ldst annonsblad har stdrre sannolikhet att ldsa
en dagstidning en genomsnittlig dag. En sadan utrdkning

visar att av annonsbladslisarna i Stockholm har 76 procent
13st en morgontidning. Av dem som inte ldst nagot annonsblad

dr denna andel 57 procent.

Om det redovisade resultatet uttrycks i procentandelar av
marknaden i sin helhet. visar sig att ca 45 procent av allmin-
heten i storstiderna och 40 procent i landsorten har ldst béade

en morgontidning och ett annonsblad - ca 15 respektive 10 procent
har inte list ndgon av publikationerna. Andelarna som tagit del
av annonsblad men inte dagstidning dr 15 respektive 20 procent

av samtliga. Slutligen 8r andelarna som ldst minst nagon dags-
tidning men inte ndgot annonsblad 25 respektive 30 procent.
Innebdrden ir att de personer som l&dst annonsblad, men inte dags-
tidning &r hdgst i storstdderna, men d&r begrdnsar sig till ca
15 procent. Vanligast Hr kombinationen av bade morgontidning

och annonsblad.

Slutsatsen fdrefaller vara att det finns ndgon bakomliggande
intresse- eller vanefaktor som péverkar bade morgontidnings-
och annonsbladslisning. Detta ligger i linje med tidigare an-
taganden betr&dffande mediekonsumtion: omfattande konsumtion:
av ett medium 8kar sannolikheten f8r konsumtion av andra (Wei-
bull 1983:116 £f). Samtidigt kan det finnas skl att halla 1
minne att det bland annonsbladslédsarna i t ex storstadsom-
r&dena faktiskt finns en fjirdedel som inte ldst nagon 1lokal

morgontidning.
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6.2 Stor stockholm T

Mycket av diskussionen kring riksundersdkningen kom att gédlla
storstadsomriadena. Vi skall nu se i vad man den allmdnna
tendensen hdller dd vi specialgranskar gtorstockholm. Det bor
i sammanhanget framh&llas att vi samtidigt gér over £ill
fridgor om vad man brukar lidsa, vilket kan tdnkas ha viss in-
verkan pa resultaten.

Tabell 27 redovisar fsrhallandet mellan lokal morgontidnings=
13sning och annonsbladsldsning 1 Stockholms innerstad respek-
tive Storstockholm i vrigt. Vad férst giller ldskombina-

tionerna i innerstaden 88 bekridftar resultatet i huvudsak

det tidigare-kumulativitetsantagandet. Bland dem- som ifhte
1iser nagon morgontidning regelbundet &ar andelen regelbundna
annonsbladslisare 45 procent 1 jamforelse med 59 procent
bland dem som ldser €n lokal morgontidning dagligen. Tendensen
i tabell 27 &r densamma Som den fér storstédder 1 tabell 26,

sven om den i Stockholm visar sig wvara ndgot svagare.

Tabell 27. Annonsbladslésning bland persconer med skillnader i
morgontidningslasning. gtockholm 1983 (procent)

A. gtockholms inmerstad

Lisning morgonpress

Lisfrekvens . o A i
Varie dag Nagon eller nagra Mera sallan

arnnonsblad ginger 1 ved

Varje vecka 10 11 9

1-3 gor/manad 49 40 36

Mera sdllan 9 7 5
Aldrig : o3 43 L o....055
Totalt 99 101 100

Antal svarande 245 63 22
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B. Storstockholm (utom innerstaden)

Tdsning morgonpress

Lisfrekvens Varje dag Nagon eller nigra Mera séllan
annonsblad génger i veckan

Varie vecka 46 43 55

1-3 ggr/ménad 22 14 10

Mera sdllan 2 6 7

Aldrig o 3. .. .38 29 T
Totalt 100 101 101

Antal svarande 288 101 42

I den nedre delen av tabellen finns dversikten av Stockholms

ytteronrédden. Dessa resultat uppvisar inte samma mdnster som

innerstaden. Andelen annonsbladslisare bland dem .som ldser

en lokal morgontidning dagligen &r drygt 45 procent; bland

dem som l&ser en morgontidning mera gillan #n en géng i veckan
ir andelen 55 procent. I mel langruppen, de som ldser en
morgontidning nagon eiler nagra ganger i veckan 4r andelen
ungefdr densamma SON bland dem med daglig morgontidningslas~

ning.

Fn marknadsbeskrivning ger vid handen att ca 45 procent i Stor-—
stockholm ldser b&de morgontidning och annonsblad. Mellan 30

procent (innerstad) och 20 procent (storstockholm) ldser bara

morgontidning; ca 15 respektive 20 procent laser bara annonsblad

och knappat 15 procent lédser inte négon lokal publikation.

Siffrorna jiknar i stor utstrickning riksgenomsnittet

P& grundval av de redovisade siffrorna kan Stockholms ytter-
omraden sigas std for den andra av de mdjligheter, som pre-
senterades i kapitlets inledning: en tendens £ill kompensa-
toriskt férhallande mellan morgonpress och annonsblad. De som
inte liser morgonpress &r de mer intresserade annonsblads-
lisarna. Resultatet kan f&refalla anmirkningsvart, sirskilt
med hinsyn till tidigare diskussion kring kumulativitets-
antagandet. Det maste dock betraktas mot bakgrund av tidnings-
situationen i Storstockholm. F&r det fo&rsta #r den grupp som
saknar morgontidningar sOM regel inte icke-lisare av dags-

press. I gtorstockholm spelar kvillstidningarna &ven en viss
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roll som lokala dagstidningar - de innehé&ller en hel del
stockholmsnyheter och ca 1/5 av stockholmarna uppger sig

14sa kvdllspress mera regelbundet &n morgonpress (Ffr

Weibull 1983:111 £f). Fér det andra 4r annonsbladen i Stock-
holms ytteromrdden veckoutgivna tidningar, som regel med stort
inslag av redaktionell text; flera av dem var fram till

bdrjan av 19280-talet prenumerationstidningar (Huvudstadspress).
Dessa annonsblad kan ddrf&r antas spela en mer sjélvstﬁndig roll

dn renodlade annconstidningar.

Oavsett de redovisade férklaringarna #r det klart att de vecko-
utgivna anncnsbladen ldses mera regelbundet bland dem som

inte liser nagon lokal morgontidning. Vad férklaringarna
antyder #r att detta i och £&r sig inte behdver hinga samman med
ett ointresse f&r dagspress. Detta bekrdftas av en special-
analys pd kv#dllstidningsldsning i Storstockholm. De som ldser
annonsblad men inte morgonpress regelbundet tenderar att ldsa
kvillstidningar ungefdr i samma utstréckning som genomsnittet
hos befolkningen. Till detta kommer det faktum att andelen
andelen annonsbladsl&sare dr nagot stdrre bland l&sare av
Dagens Nyheter - den dagstidning som har flest annonser och
lokala nyheter (tabell 28}. Det senare ger stdd f£6r tanken

att £orhallandet mellan morgontidnings- och annonsblads-
1&sning knappast rdr sig om nagot enkelt kompensatoriskt
fdrh&llande; exempelvis att lokal morgonpress skulla ha

tappat ldsare till annonsbladen p g a de senares annonser.
Det #r dock fortfarande m&jligt att detta kan ha gdllt enskilda tidningar.

nabell 28. Andelen annonsbladslésare bland dagliga lédsare av en-
skilda dagstidningar 1 Storstockhom 1983 (procent)

Dagliga l8sare av

Lisfrekvens

annonsblad Dagens Nyheter .Svenska -Dagbladet. Stockholms-Tidningen
Varje vecka 43 32 30

1-3 ggr/manad 24 30 36

Mer sdllan 3 4 6

Aldrig 30 _ 4 ... ... .28

Totalt 100 100 100

Antal svarande 330 207 30
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Vad det hittills talats om dr andelen ldsare. Samma resultat
framkommer om prenumeranters annonsbladslidsning Jj&mférs med
icke-prenumeranters av morgonpress. I Stockholms innerstad
dr andelen regelbundna annonsbladslisare hdgre bland dem som
prenumererar pad en morgontidning &n bland dem som inte gdr
det. I ytteromridena gir tendensen i andra riktningen (tabell
29) . Detta &r ocksd vad som kunde fdrvintas med hinsyn till
vad som framkommit i friga om daglig lisning.

Det mer intressanta i tabell 29 Hr uppgifterna om tvatidnings-
prenumeranternas annonsbladslédsning. Det visar sig hdr att
denna grupp, som i och f8r sig &r liten - mindre 3n tio procent
prenumererar pa mer &n en tidning har mycket ldg annonsblads-
ldsning. I innerstaden dr den ldgre &n bland icke-prenu -
meranterna, 1 Storstockholm i Svrigt dr den nirmare 20 procent=-

enheter under genomsnittsvdrdet £6r regelbunden annonsblads-

ldsning. Det forefaller rimligt att tolka detta resultat si
att det hdr r6r sig om en mera "kosmopolitiskt" orienterad
ldsare, som ddrmed dr mindre intresserad av lokalinformation
och annonser., FOr en sadan slutsats finns st&8d i tidigare
studier av dagstidningsldsning {(Weibull 1983:95 f£f).

Tabell 29. Amnonsbladslé&sning i Stockholm med hénsyn till dags-—
tidningsprenureration, 1984 (procent)

A. Innerstaden

- Prepumeration pd morgonpress

ldsfrekvens

amonsblad Ingen En tidning Tva eller flera tidningar
Varje vecka 10 12 0

1-3 ggr/ménad 39 51 37

Mer sdllan 4 8 20

Aldrig - 47 29 43

Totalt 100 100 100

Antal svararde 79 209 35
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B. Storstockholm (utom innerstaden)

LasErekvens Prenumeration pé& rmorgonpress

annonsblad Ingen En. tidning Tva. eller flera tidningar
Varje vecka 53 45 28

1-3 ggr/ménad 13 22 22

Mer sdllan 4 3 3

Aldrig 29 31 47

Totalt 99 101 100

Antal svarande 135 251 32

Slutsatsen fran stockholmsundersdkningen bade bekrdftar och
modifierar resultaten frin den riksrepresentativa studien.
Analysen av f&rhdllandet mellan morgontidningsl&dsning och
annonsbladslisning i innerstaden ger i huvudsak st&d at
kumulativitetsantagandet - andelen regelbundna annonsblads-
lisare d4r hiégre bland dem som l¥ser morgonpress dagligen &n
bland dem som inte brukar l&sa ndgon morgontidning. Siffrorna
f&r Storstockholm i &vrigt uppvisar en mer komplicerad bild.
Hir visar sig inte r&da ndgon kumulativitet i konsumtion,
snarast det omvinda; annonsbladsldsningen dr stbrre bland dem
som inte liser nagon morgontidning regelbundet. Detta kan
dock i stor utstrickning férklaras av en mindre omfattande
annonsbladslisning bland dem som l&ser Svenska Dagbladet och
Stockholms-Tidningen. De som l&ser Dagens Nyheter tar darmot
del av annonsblad lika mycket som de som inte l&ser DN.
Resultaten ger en antydan om att det bakom det till synes
kompensatoriska fdrhdllandet finns ett antal intressefaktorer
som bestimmer bade lisning av en morgontidning med mycket
annonser och annonsblad. Fér att dra slutsatser om vad detta
betytt £6r marknadsutvecklingen for enskilda tidningar fordras

dock mer ingaende studier.

6.3 De tvd landsortsomradena

Medan det i Stockholm &r svArt att urskilja mdnster i for-
hallandet till lokal morgonpress och annonsblad bl a beroende

pd den komplicerade tidningssituationen &r detta t&mligen
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enkelt i Halmstad och Alings&s. Hir finns endast en respek-
tive tvad lokala dagstidningar att jédmféra med.

I Halmstad utkommer den lokala Hallandsposten med sex nummer
per vecka. Tabell 30 ger en &versikt av hur personer med
olika regelbundenhet i l&dsning £8r den lokala dagstidningen
tar del av det lokala annonsbladet. Resultatet ger h&dr &nnu
en variant av sambandet mellan morgontidnings- och annons-
bladslédsning. De som inte liser den lokala morgontidningen
har l&gst sannolikhet att l&dsa det lokala annons-

bladet, men sannolikheten dr obetydligt st&rre bland dem som
ldser den lokala morgontidningen varje dag. Skillanden &kar
dock om &dven l&sare minst varannan vecka inkluderas i Jjédm-
f6relsen. De som &r de mest regelbundna l#sarna av annons-

bladet &r de som liser den -lokala morgontidningen ndgra ganger
i wveckan.

Tabell 30. Lisning av det lokala annonsbladet bland ldsare med
olika regelbundenhet i ldsningen av den lokala
morgontidningen, Halmstad 1984 (procent)

'Lisning av denlokala morgontidningen . .

Lisfrekvens ' . o o w
Varje dag Nigon eller nagra Mera sdllan

annonsbladet ganger i 1

Varije vecka 46 55 44
Varannan vecka 10 9 4

Mer sidllan 19 13 11
Aldrig ' 25 21 41
Totalt 100 .99 100
Antal svarande 316 65 o , .27

Zven i Halmstad kan den totala "l&sarmarknaden" beskrivas.

Ca 45 procent lidser bade morgontidning och annonsblad regelbundet,
ca 35 procent lédser endast morgonpress och ca 15 procent bara
annonsbladet. Ca 10 procent ldser ingen lokal publikation.
Siffrorna har stora likheter med vad som tidigare visats for
landet. i sin helhet.
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enkelt i Halmstad och Alingsés. Hir finns endast en respek-

tive tva lokala dagstidningar att jdmfora med.

I Halmstad utkommer den lokala Hallandsposten med sex nummer
per vecka. Tabell 30 ger en &versikt av hur bersoner med
olika regelbundenhet i l8sning f&r den lokala dagstidningen
tar del av det lokala annonsbladet. Resultatet ger hdr &dnnu
en variant av sambandet mellan mbrgontidnings~ och annons-
bladslésning. De som inte lédser den lokala morgontidningen
har légst sannolikhet att ldsa det lokala annons-—’

bladet, men sannolikheten &r obétydligt stérre bland dem som
léser den lokala morgontidningen varje dag. Skillanden 8kar
dock om &ven l&sare minst varannan vecka inkluderas i jdm-
f6relsen. De som dr de mest regelbundné ldsarna av annons-

bladet 4r de som liser den -lokala morgontidningen nagra ganger
i veckan. |

Tabell 30. Lisning av det lckala annonsbladet bland lésare‘ned
olika regelbundenhet i l¥sningen av den lckala
morgontidningen, Halmstad 1984 (procent)

1asning av den lokala morgontidningen
Lasfrekvens Varje dag  Nigon eller nigra  Mera sillan

annhonsbladet ganger. i veckan.

Varje vecka 46 55 4
Varannan vecka 10 9 4
Mer sillan 19 13 1
Aldrig 25 21 11
Totalt 100, 199 100

Antal svarande 316 65 e -27

Aven i Halmstad kan den totala "lidsarmarknaden" beskrivas.

Ca 45 procent l&ser bade morgontidning och annonsblad regelbundet,
ca 35 procent liser endast morgonpress och ca 15 procent bara
annonsbladet. Ca 10 procent ldser ingen lokal publikation.
'Siffrbrna har stora likheter med vad som tidigare'visats £or.
landet. i sin helhet.
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Resultatet fran Halmstad kan pd ett sitt sdgas stddja kumu-
lativitetsantagandet; de som inte ldser dagstidningen pa

orten liser i mindre utstrickning annonsbladet &n de som
brukar ta del av den. Men inom gruppen lokala morgontidnings-
l4sare #r det personer som liser dagstidningen mera sporadiskt
som &r de flitigare annonsbladslisarna. Resultatet &r delvis
vintat med hinsyn till att det #r yngre personer som i storre
utstrickning l4ser det lokala annonsbladet (avsnitt 5.3);

yngre personer &dr Over lag mindre regelbundna ldsare av morgon-
press (jfr Strid-Weibull 1984).

Eftersom daglig li#sning och prenumeration hidnger samman

innebir utfallet att andelen annonsbladslisare &r hégre bland
dem som inte prenumererar pa den‘lokala morgontidningen'

(tabell 31). Det gar dock inte att uttala sig om riktningen

pd detta samband: om de later bli att prenumerera f&r att de har ett
annonsblad tillgidngligt eller om de l&ser annonsbladet be-

roende p& att de inte har ndgon prenumeration. Mot bakgrund av
tidigare lédsarstudier fdrefaller den senare tolkningen vara

den mest troliga: ungdomar har dven i omraden utan annons-—

blad ett lismdnster av detta slag.

Samtidigt visar sig i tabell 31 samma tendens som i Stockholm,
Bland dem som prenumererar pd mer &n en morgontidning - 1
normalfallet lokaltidningen och en storstadstidning = &r
andelen annonsbladslidsare lag. H&ar &r ldsarnas intresse
troligen riktat mot ett innehdll som géller annat &n det
lokala omrédet.

Tabell 31. Annonsbladsl#sning kontrollerat f&r dagstidnings-
prenumeration i Halmstad, 1984 (procent)

Premumeration av dagstidning

Lisfrekvens :
armmonsbladet Ingen En tidning Tva eller flera tidningar
Varje vecka 59 48 26
Varamnan vecka 9 10 7
Mer sdllan N 18 24
Aldrig 21 24 43
Totalt - 100 ' 100 100

Antal svarande 66 295 42
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Resultatet fran Halmstad kan pd ett sitt sigas stddja kumu-
lativitetsantagandet; de som inte lidser dagstidningen pd

orten liser i mindre utstrickning annonsbladet &n de som _
brukar ta del av den. Men inom gruppen lokala morgontidnings-
ldsare &r det personer som liser dagstidningen mera sporadiskt
som dr de flitigare annonsbladslisarna. Resultatet &r delvis
vantat med hinsyn till att det #r yngre personer som i stdrre
utstridckning lidser det lokala annonsbladet (avsnitt 5.3);

yngre personer dr 6ver lag mindre regelbundna ldsare av morgon-
press (jfr Strid-Weibull 1984}.

Eftersom daglig ldsning och prenumeration hinger samman

innebdr utfallet att andelen annonsbladslédsare dr hdgre bland
dem som inte prenumererar pd den lokala morgontidningen

(tabell 31). Det gdr dock inte att uttala sig om riktningen

pa detta samband: om de later bli att prenumerera fOr att de har ett
annonsblad tillgidngligt eller om de l&ser annonsbladet be-

roende p& att de inte har ndgon prenumeration. Mot bakgrund av
tidigare ldsarstudier forefaller den senare tolkningen vara

den mest troliga: ungdomar har &dven i omraden utan annons-

blad ett 1dsmOnster av detta slag.

Samtidigt visar sig i tabell 31 samma tendens som 1 Stockholm.
Bland dem som prenumererar pa mer dn en morgontidning - 1
normalfallet lokaltidningen och en storstadstidning - &r
andelen annonsbladsl&sare lag. Hi&r &dr l&dsarnas intresse
troligen riktat mot ett innehdll som gdller annat &n det
lokala omradet.

Tabell 31. Annonsblédslésning kontrollerat for dagstidnings-
prenumeration i Halmstad, 1984 (procent)

Premumeration av dagstidning

Ldsfrekvens

annonsbladet Ingen En tidning Tva eller flera tidningar
Varje vecka 59 48 26

Varannan vecka 9 10 7

Mer sdllan 11 18 24

Aldrig 21 24 43

Totalt 100 100 100

antal svarande 66 295 42
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Alingsésundersdkningen har redan visat att den lokala annons-

bladslidsningen hir ligger h&gt och att variationerna mellan
olika gruppers lésning dr forhallandevis liten. Detta fram-
kommer p& nytt i tabell 32, som visar andelen annonsbladsldsare
bdde bland dem som liser den lokala morgontidningen, Alingsés
Tidning, som har tredagarsutgivning och den stora region-

tidningen, GOteborgs-Posten som kommer dagligen.

Tabell 32. Andelen ammonsbladslésare bland lédsare av den lokala
morgontidningen och den stora regiontidningen, Alingsés
1984 (procent) - '

Lisare av lokal morgontidning Lisare av regiontidning

Lésfre%;egs Varje Nagon gang Mera Varje Nagon gang Mera
anNONSHa numrer 1 veckan sillan numper. i veckan sdllan
Varie vecka 89 83 73 88 79 87
Varanman vecka 8 14 18 9 19

Mer sdllan 2 0 3 1 0

Aldrig 1 3 6 2 3

Totalt 101 100 100 100 100. 100
Antal svarande 244 29 71 179 74 3

Tabell 32 kan ge ytterligare belysning av kumulativitets-

och kompensationsantagandena. Det visar sig ni&mligen att det
finns en tendens till kumulativitet 1 f&rhdllandet mellan
lokaltidnings- och annonsbladsldsningen. Den senare &Ar nagot
mer regelbunden bland dem som ldser den lokala morgontidningen
regelbundet. Nagon motsvarande tendens gdller inte f6r rela-
tionen mellan regiontidning och annconsblad: andelen som léser
annonsbhladen dr i stort sett densamma ocavsett om man ldser
regiontidningen eller ej. De som avviker 8r de som l&ser
regiontidningen sporadiskt.

Till en bdrjan tycks resultatet motsdgelsefullt. Man hade
exempelvis kunnat vdnta sig att finna de flesta l&dsarna av
annonsbladet bland dem som ldser regiontidningen, sdrskilt
bland dem som bara lédser regiontidningen och inte den lokala
morgontidningen. En tolkning skulle d8 ha varit att man far
den regionala informationen i en tidning, som man prenumererar
pd och fa&r sedan den lokala i ett gratisttdelat annonsblad.

Det finns visserligen en liten del av allminheten som har en
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sddan tidningskonsumtion (ca 10 procent} men denna &r pa
inget sitt den typiska. Snarare minskar lisningen av det
lokala annonsbladet bland dem som bara lidser regiontidningen
(78 procent regelbundna annonsbladslisare) 1 fdrhallande
till dem som liser bade den lokala morgontidningen och den

Sverspridda regiontidningen (91 procent annonsbladslésare) .

Vad vi siledes finner &r inte ndgon slutsats om kompensation,
utan &#nnu en gang en bakomliggande faktor, som nérmast kan beteck-
nas som ett intresse for lokal information. Ju mer intresserad
man &r av vad som hinder p& orten desto stérre &r sannolik-
heten att man liser bide den lokala morgontidningen och de
lokala annonsbladen. I anknytning till tidigare diskussion
plir slutsatsen att om ett annonsblad -lyckas méta ett sddant
lokalintresse, s& blir det mera regelbundet 18st. Detta torde
i sin tur ge fdrklaring till varfdr annonsbladen nar flest
lisare i smi avgrinsade omrdden (jfr Janowitz 1967) . I huvud-
sak ir det samma faktorer som paverkar dagspressens sprid-
ning (jfr Stuiber 1975}.

Den s#rskilda tidningssituationen i Alingséds gdr det mera
komplicerat att beskriva "l&sarmarknaden” i sin helhet. Denna
kommer att senare specialstuderas (Warfving 1984). Det kan dock
ndmnas att ca 70 procent av allménheten ldser bade lokal dags-
tidning och annonsblad regelbundet. Endast ett par procent &r

utan ndgon lokal publikation. Ca. 25 proceﬁt l4iser endast annonsblad.

Aven om det fortfarande finns alternativa tolkningar av de
framkomna resultaten fdrefaller det &ndd rimligt inom denna
ram att anta en viss konkurrens mellan lokal dagstidning

och annonsblad. I Alingsdsstudien provades detta ytterligare
genom att de personer som inte prenumererade pda ndgon dags-
tidning fick uppge sina skdl. Ett av de alternativ de da
atilldes infdr var "att det lokala annonsbladet ger till-
ricklig lokal information". 28 procent av icke-prenumeranterna
instimde i detta. Siffrorna kan tyckas h8g men det skall da
nimnas att den allminna kostnadsutvecklingen anges som skil
av 40 procent och radio-TV-nyheter av 32 procent, medan
tillgang till dagstidning pé& arbetet uppges av 25 procent

av icke-prenumeranterna.

De redovisade siffrorna antyvder en viss konkurrens mellan

dagstidning och annonsblad, men det &dr uppenbart att fore-
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komst av ett lokalt annonsblad inte i sig &r avgdrande utan
snarare en kombination med &kade kostnader. f&r dagstidningen.

P4 denna punkt kommer dock #ndd radio-TV nagot hégre.

Aven de som sade sig ha funderat Over att sluta prenumerera
p& en lokal morgontidning fick ange sina sk&l. P& nytt ater-
kommer kostnader och prenumerationsprish®jningar men ocksé
kritik mot dagstidningen, exempelvis £8r att ha dalig lokal-
bevakning eller ointressant innehdll. De tvad senare anges av
26 respektive 29 procent av dem som funderat pa att sdga upp
prenumerationen. Det lokala annonsbladet ndmns av 17 procent.
Sett i detta perspektiv fdrefaller det mera vara svagheter
hos dagstidningen &n styrka hos annonsbladen som ligger bakom

uppsagd prenumeration.

Slutsatsen miste bli att det finns ett omfattande intresse
f8r lokal information, vilket gynnar lidsning av badde lokal
morgontidning och lokalt annonsblad. Inom denna ram finns
det dock en konkurrens om vilket medium som bist svarar

mot l&sarnas lokala informationsbehov.

6.4 En uppsummerande profilanalys

Diskussgionen om fdrhdllandet mellan de lokala annonsbladen
och den lokala dagstidningen har lett fram till slutsatsen
att det #r ett likartat intresse av lokal information som
fdrklarar intresset f&r bada. Frigan &r om detta empiriskt

kan belysas.

I syfte att prdva detta har de tre lokalunderstkningarnas
material analyserats ytterligare betrdffande befolkningens
intresseinriktning. Underlaget &r en p& samma sdtt stdlld
friga om vad lisarna i forsta hand prioriterar i sin lokala
morgontidning. En s8dan fréga visar att allmdnheten i Stockholm
ir mest angeldgen om inrikes- och utrikesnyheter, radio-TV-
program och politiska nyheter. I landsorten ligger tyngd-
punkten p& olika slag av lokala nyheter, olyckor och brott,
radio-TV-material samt annonser {(jfr Weibull 1983 och Strid-
Weibull 1984). Samma frdga kan ocksd anvdndas 1 avsikt att
belysa intresseprofilen hos dem som brukar ldsa lokala annons-
blad regelbundet.
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En &versikt av fdrhdllandet mellan intresseprofil och annons-
bladslisning lidmnas i tabell 33. Denna redovisar andelen
regelbundna annonsbladslisare bland personer med hdnsyn till
deras prioritering av inneh&ll i den lokala morgontidningen.
For Stockholms innerstad, &vriga Storstockholm, Halmstad och
Alingsés presenteras andelen .snhnonsbladslidsare bland per-
soner -som anser respektive. innehallstyp mycket viktig.
‘Exempelvis finns den h®gsta andelen regelbundna annons— =~~~
bladsldsare i Stockholms innerstad bland dem som i dagspressen
frimst lidser om olyckor och brott, vilket som regel gdller
sddant som hinder lokalt. I Storstockholm utom innérstaden

dr den hdgsta andelen bland dem som prioriterar lokala
organisationer och f®reningar, i Hailmstad bland dem som

l4ser smdannonser och i Alings&s bland ldsarna av familje-

nyheter.

En genomgdng av de tio innehdllstyperna i varje omrdde,

vilka har h8gst samband med annonsbladsldsning.ger en tém-

ligen entydig bild. Overlag &dr det innehéllst?per som dr lokala
eller avser annonser. Resultatet ger stéd &t slutsatsen att de:som i tid-
ningen Ar intresserade av den lokala informationen &dr de som

ocksd tar del av de lokala annonsbladen mest regelbundet. Om-
vint giller att de som dr minst ben#dgna att l&dsa annonsblad

jr de som i sin dagstidning #r angeldgna om politiska nyheter,
utrikesnyheter, ekonomi och n#ringsliv samt kultur och debatt.

En detaljerad fdrteckning redovisas som bilaga 2.

Samtidigt framgdr att det inte bara &r intresset for det

lokala dagspressmaterialet i sig som har samband med l&sning

av lokala annonsblad. De lokala innehdllstyper som ligger
relativt hdgt bland annonsbladsldsarna dr de som &r "l3ttare”
till sinkaraktir (jfr Strid-Weibull 1984); de som &r nagot
"tyngre", t ex lokala arbetsplatser, kommer nagot ldngre ner.
Till detta kommer att det finns betydande skillnader mellan
olika omraden vad gdller sambandet mellan intresset £Or enskilda

inneh&llstyper i dagspress och ldsning av annonsblad.

*® * *

P& grundval av de redovisade analyserna kan férh&1llandet mellan
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morgontidnings- och annonsbladslisning sammanfattas genom en
enkel tabl&: '

Regelbunden
annonsbladsldsning

- Ja Nej )
Lisare med intresse Lisare med lagre
for det lokala mate- lokalt intresse;
Ja rialet, ofta det 15t- oftare mén och hégut-
tare; oftare medeldl- bildade (10-35%)
Regelbunden ders och kvinnor (40-
Dagstidnings— 60% av allmfinheten)

ldsning

Lésare med lagt informa-| Lisare med 1&gt infor-

tionsintregse, dock mationsintresse &verlag;
beroende pd lokala fér—- oftare yngre (5-15%)
héllanden (10-20%)

Nej

Sammanfattningsvis bekridftas tidigare slutsatser om dagstid-
ningsldsningens samband med h&gt informationsintresse och sta-
bila sociala vanor. Det visar sig att annonsbladslésningen f&ljer
i huvudsak samma mdnster, men har ett mindre samband med allmint
informationsintresse; snarare har annonsbladsldsningen samband
med en mer specifik intresseprofil. Inneb&rden &r att det totalt
sett dr en fdrhé&llandevis stor &vertickning mellan morgontid-
nings- och annonsbladsldsning. Samtidigt nAr annonsbladen vissa
grupper som inte tar del av morgonpress. Hur minga och vilka de
senare dr h&nger samman med typ av omrdde och annonsbladets
innehd&llsprofil.
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Tabell 33. Andelen regelbundna annonsbladslésare bland personer
som liser olika typer av dagstidningsinnehall, Stor-
stockholm, Halmstad, Alingséds 1984 (procent annons-
bladslisare bland dem som uppgivit respektive innehall
mycket viktigt vid l¥sning av den lokala morgontidningen)

Omrade Typ av imehall som 2ndel regelbundna
prioriteras i dagstidning annonsbladslésare
Stockholms innerstad 1. Olyckor och brott 15%
2. Iokala affidrsarmonser 15%
3. Familjenvheter 13%
4, Veckoannonser 13%
5. Natur och milijo 13%
6. Insdndare 13%
7. Serier 12%
8. Radio/TV 12%
9. N&jen 1%
10. Inrikes 11%
Storstockholm
s 1. Lokala organisationer och féreningar 63%
(exkl immerstaden) 2. Veckoannonser 57%
3. Familjenvtt 56%
4. Komunalpolitik 53%
5. Affarsannonser 52%
6. Olycker och brott 51%
7. Insdndare 51%
8. Smiannonser 50%
9. Fackligt 50%
10. Nojen 50%
Halmstad 1. Smdammonser 56%
2. Olyckor och brott 53%
3. Kiént folk pa orten 52%
4. Iokala arbetsplatser 52%
5. Lokala skolfragor 51%
6. Veckoannonser 51%
7. Sport 50%
8. Serier 50%
9, Insdndare 50%
10. lokala afférsannonser 50%
Alingsés 1. Familjenyheter 96%
2. Veckoammonser 96%
3. Olyckor och brott 92%
4. Kint folk pa orten 92%
5. Aff#rsannonser 92%
6. Radio/TV 90%
7. Smiaannonser 90%
8. Insédndare 89%
9, Iokala arbetsplatser 88%

10. Kommmalpolitik 88%
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7. ANNONSBLADENS STALLNING PA TIDNINGSMARKNADEN

Syftet med den resultatredovisning som lémats i de fodregdende
kapitlen &r att belysa annonsbladens stdllning pé& den lokala
tidningsmarknaden. Underlaget har varit analyser av omraden
dédr lokala annonsblad fdrekommer. Vi kunde redan inlednings-
vis fastsla att allmdnheten i omriden didr lokala annonsblad
utges relativt vdl vet vad det &r fraga om f£&r publikationer.
Detta tyder pd att annonsbladen har en klar profil bland de
lokala publikationerna bl a i fo6rhadllande till direktreklamen.
Samtidigt har. specialanalyserna fran Steccokholm visgat att
grédnsen mellan dagspress och annonsblad inte &r helt klar

bland vissa grupper av lisare.

I detta avslutande kapitel &r avsikten att sammanfatta rappor-
ten genom en Overgripande diskussion. Denna avser att dels
sammanfatta Huvudresultaten i de beskrivande avsnitten, dels
diskutera forklaringar till annonsbladens sgpridning och for-

héllande t111 den lokala dagspressen.

Den centrala fridgan f&r rapportens beskrivande del har
sjdlvklart varit att med hjdlp av de fyra empiriska under-
s8kningarna ange hur madnga som regelburidet l&ser annonsblad.
Den riksrepresentativa undersdkningen frin senhSsten 1983 har
pavisat att drygt 50 procent av allmdnheten uppger sig ha
18st ett lokalt annonsblad under den fdregdende veckan.

Detta gidller di dem som bor i Kommuner: ddr:-dét -finns:lokala
annonsblad - totalt knappt 50 procent av den svenska befolk-

ningen.

Andelen annonsbladsldsare som den framgdr av riksundersSkningen
ir troligen nagot i underkant. Tva faktorer paverkar siffran.
F&r det forsta kommer inte alla annonsbhlad ut varje vecka.
Endast omkring hdlften &dr veckoutgivna. Aven om vi forsdkt

f& med omréden ddr annonsblad nyligen utkommit finns hdr en
viss felkdlla. FOr det andra kr&vdes att svarspersonerna

skulle uppge titeln pd det l&dsta annonsbladet £06r att de

skulle klagsificeras som l&sare. Detta kan ha medfdrt bort-
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fall i svar. De 50 procenten bdr dock kunna betraktas som de
medvetna annongbladslidsarna.

I Stockholms innerstad, dir de flesta annonsblad har ménads-
eller fjortondagarsutgivning uppger sig ca 55 procent l&sa
minst ndgot lokalt annonsblad regelbundet, hdr definierat
som minst en gang per manad. I Storstockholm (utom inner-
staden) ddr huvuddelen av annonsbladen &r veckoutgivna &r
siffran f6r regelbunden ldsning knappt 50 procent - minst
ett nummer i veckan. I likhet med riksunderstkningen krévdes
i stockholmsundersdkningen att man skulle k&nna till namnet
pa det l&sta annonsbladet vilket kan tinkas dra ner siffran
ndgot.

De tvad landsortsunderstkningarna i Halmstads och Alingsds
kommuner s&kte kartldgga spridningen hos namngivna lokala
annonsblad, i samtliga fall med veckoutgivning. I Halmstad
var andelen l&sare varje vecka ca 50 procent; i Alingsds
var andelen f&r det ena annonsbladet 85 och f£6r det andra ca
70 procent.

Pa grundval av de fyra understkningarna ligger det nira till
hands att uppskatta andelen regelbundna annonsbladslédsare
+ill mellan 50 och 80 procent. Aven om underlaget i form

av bara fyra loekala undersdkningar dr br&dckligt sd bdr &nda
tendensen att lisningen=#r hdgre i de-mindre-omradena kunna
framh&llas. En sd&dan slutsats ligger dessutom i linje med de
annonsbladsstudier som gjordes av 1978 ars dagsspresskommitté

och pa uppdrag av Dagspressen marknadsinformation under 1978,

Siffrorna pa mellan 50 och 80 procent far d&remot sta f£or

den fasta annonsbladspubliken. Genomsnittligt ligger den ligre
dn siffror pad den regelbundna morgontidningsl&dsningen, som
redovisar ca 80 procent dagliga l8sare och omkring 90 procent
av befolkningen som tar del av minst en morgontidning per
vecka. Annonsbladsldsningen ligger d&remot i niva med kvdlls-
tidningsidsningen - ca 2/3 av allmidnheten har l4dst minst en
kvdllstidning under en vecka - samt populdrpress- och tid-
skriftslé&sningen. For tydlighetens skull skall dnnu en gang
understrykas att vi da jadmfdr annonsbladslidsare i omraden,

ddr annonsblad utges med rikssiffror fdr &vriga medier.
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Lisarsiffrorna for annonsbladen kan fdrefalla hdga, men de
skall samtidigt stédllas mot bladens egen ambition att ha
100-procentig t&dckning av ett omrdde. Samtidigt &r det sjilv-
klart att en 100-procentig hushdllstickning, vilken i sig

dr svar att i praktiken uppn&, inte kan innebdra att samtliga
i alla hushdall l&ser publikationen. I fdrh3llande till siffror
for direktreklam med samma ambition liggexr dock de lokala
annonsbladen relativt vdl till (jfr prelimindra data baserade
pad Ohlsson 1983}.

7.2 Vilka 8r annonsbladslisarna?

Den andra frégestdllningen i rapporten g&llde hur l3#sningen

av annonsblad ser ut i olika grupper av befolkningen. Detta
var samtidigt den fdrsta ansatsen till férklaring av ldsningens
bakgrund. Tanken &r att motiven f&r l&dsning skall kunna gdras

P& grundval av olika lisargruppers intresse att lisa annons-
blad.

De genomgaende tendenserna f&r annonsbladsldsningen i de
olika omraddena visar att kvinnor som regel. liser lckala
annonsblad mer regelbundet &n vad mdn gdr. Medeldlders och
dldre personer lédser ocksd pa eller 8ver genomsnittet. Det
senare innebdr samtidigt att de regelbundna annonsbladslisarna
dr relativt sett fler bland fdrvdrvsarbetande. En ytterligare
tendens 4r att annonsbladsldsningen dr mer omfattande bland
ladgutbildade &n bland hdgutbildade.

Skillnaderna mellan olika gruppers 1ldsning &r som regel
foérhdllandevis begré&nsad. Exempelvis #r skillnaden mellan olika
omradden, t ex mellan Halmstad och Alingsds stdrre &n vad den

8r mellan md&n och kvinnor respektive lag- och hdgutbildade
inom varje omrade. Till detta kommer att ménstren i l&svanor
inte alltid gar i exakt samma riktning i olika omrdden. I
Storstockholm forefaller stabil familjesituation predicera
regelbunden annonsbladslédsning betydligt bdttre &n i Alingsés.
I Alingsds dr det relativt sett lattare att fdrutsiga annons-

bladslésning utifrdn kunskap om den tillfrdgades skolutbildning.

De tendenser som finns uppvisar 1 sina huvuddrag en samstdmmig-
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het med sddana som har samband med regelbunden lokaltidnihgs—
ldsning, s&drskilt for det s k instrumentella innehdllet i en
lokal morgontidning, bl a lokalnyheter och annonser (jfr
Weibull 1983:275 f£ff och 318 £f). Samtidigt &r sambanden
betydligt svagare och skillnaden mellan olika omriden be-
tydligt stdrre &n vad som giller f8r lokaltidningsl&sning
(Jfr SOU 1975:78 kap 4). Det finns med andra ord stérre varia-
tioner i intresset f£&r annonsbladslisning i olika omraden

dn vad det finns for dagstidningslisning. Detta framglr

f 8 redan av de totala spridningssiffrorna som dessa redo-
visats 1 f6regdende avsnitt.

Inom ramen f&r dessa modifieringar, som skall utvecklas
ndrmare i nésta avsnitt kan vi fastsld att annonsbladslisaren
oftare &r kvinna, ligutbildad, i medeldldern, fdrvirvsarbetande
och med en stabil livssituation. Den sammanlagda effekten av
dessa bakgrundsegenskaper &r dock knappast mer #n omkring

15 procent. D v s dven om en person har dessa egenskaper Skar
dndé inte sannolikheten att hon skall vara en regelbunden
annonsbladslédsare med mer &n 15 procentenheter. Detta skall da j&m-
f6ras med den 30-procentiga differensen i ldsnivd mellan t ex
Halmstad och Alingsés.

7.3 Konkurrerar annonsbladen med dagstidningarna?

Fragan om konkurrens mellan annonsblad och dagstidningar

har varit:den centrala i debatten om annonsbladen. Denna

har dock som regel g&llt i vad mdn annonsbladen tar annonser

frédn dagtidningarna, ndgot som inte kan belysas genom under-
stkningarna som denna rapport bygger pd. Men en ndrliggande

fraga 8r om annonsbladen m&jligen tar lHisare fran dagstidningar-
na? Inte heller detta kan entydigt belysas av de punktinsatser
som de fyra undersdSkningarna i praktiken utgdr, men ett par ndgot

mer preciserade fragestdllningar kan anges.

D& det gdller huvudfragan i vad mdn det finns ndgot samband
mellan annonsbladsl&sning och morgontidningsl&sning kan man
férestdlla sig bade ett kumulativt och ett kompensatoriskt
férhédllande. Med kumulativt forhdllande menas att regelbunden-

heten i annonsbladsldsningen skulle 8ka med regelbundenheten i
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dagstidningslésning. Med kompensatoriskt beteende menas att
det dr de som mera sdllan liser dagspress som oftare liédser
annonsblad (jfr Weibull 1983:116 ff). En tredje m&jlighet
dr att samband 8ver lag saknas.

Den allmdnna tendensen i resultaten 8r att fdrh&llandet mellan
annonsblads~- och morgontidningslisning &r kumulativt. I den
riksrepresentativa understkningen, i Storstockholms innerstad
och delvis i Halmstad visar sig att de som inte l&ser morgon-
pbress ldser annonsblad i mindre utstrickning &n genomsnittet.
Men det finns samtidigt den omvinda tendensen s#rskilt inom
Storstockholm utanf&r innerstaden. Hir dr andelen annons-
bladslisare naégot hdgre bland dem som inte liser nigon daglig
morgontidning eller prenumererar pa ndgon sddan. I Halmstad
finns den hdgsta andelen annonsbladslisare bland dem som liser
den lokala morgontidningen sporadiskt; andelen annonsblads-
lidsare dr hégre &n bland dem som ldser morgontidningen dag-
ligen.

De siffror som antyder ett kompensatoriskt €£8rhdllande Er

de mest intressanta. Betyder de att annonsbladen hdr funnit
en nisch och att de f£6r vissa grupper av allmidnheten ersitter
den lokala morgontidningen? Om antagandet hdller skulle det
betyda att det 8r personer som tar sina lokala nyvheter, dir
sddan forekommer, och annonser i det lokala annonsbladet.

En mer detaljerad genomgédng av tidningsldsningen i Stockholms
ytteromraden respektive Alingsds ger dock inget beligg for
detta. Snarare visar sig att det &r annonsbladslisarna som i
stdrre utstréckning ldser den lokala morgontidning som
innehé&ller mest lokala nyheter och lokala annoser - i Stor-
stockholm Dagens Nyheter med sina Runt-Stan-Bilagor och i

Alingsas Alingsis Tidning,.

Ddremot &r andelen annonsbladslisare mindre bland dem som
lidser regionspridda tidningar. Likaledes &r andelen annons-
bladslisare betydligt mindre bland dem som prenumererar pa
tvad eller fler morgontidningar, s&rskilt pd storstadstidningar
i landsorten.

Mot bakgrund av de redovisade iakttagelserna finns det inget
som tyder pa ett enkelt kompensatoriskt f&rhdllande mellan

lokal morgonpress och lokala annonsblad. Bakom det som sken-
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bart tyder pd en viss utbytbarhet ligger en-rad skillnader

i typ och innehdll mellan olika dagstidningar. De personer

som dr intresserade av lokal ‘information s8ker denna i bade

den lokala morgontidningen och i det lokala annonsbladet.

De som ldser tidningen f&r en bredare orientering liser

endast 1 liten utstrickning det lokala annonsbladet. Detta

ger stdd at den amerikanske sociologen Robert Mertons klassiska
distinktion mellan lokal och koémopolitisk-orienteriﬁéli”ménniskors
informatiohssékande (Merton 1949). |

Slutsatsen av resonemanget #r dock inte att det inte skulle
rada konkurrens mellan lokala annonsblad och lokala morgon-
tidningar pa ldsarmarknaden. Givetvis &r det fortfarande si
att Dagens Nyheter och stadsdelstidningarna i Storstockholm
konkurrerar eller att Alings&s Tidning och Alingsds-Kuriren
gbr detsamma. Det som framkommer Hr att en sidan konkurrens
bygger pa att l&sarna i princip &r intresserade av det inne-
hdll som b&da tidningarna erbjuder. I den konkurrensen f@re-
faller dagstidningarna t v Overl&gsna bl a genom att de dess-

utom erbjuder en bredd i sitt redaktionella innehdll.

7.4 Vad férklarar annonsbladslisningen?

Genom resonemanget kring annonsbladsl&sningen i olika grupper
av befolkningen och om f&rhdllandet mellan annonsblads- och
morgontidningsldsning har antydningar till vad som f&rklarar
intresset f6r lokala annonsblad givits. Om vi nu anknyter till
den mer systematiska ansats som angavs i inledningen £ill
kapitel 5 kan f&rklaringar till medievanor i princip sdkas

pd tvd hall: egenskaper hos individen och egenskaper hos

medierna. Med egenskaper hos individen menas hans eller

hennes sociala situation: livssituationen, positionen i

samhdllet och intresseinriktningen. Egenskaper hos medierna

ar bl a vad medierna har fdr inneh&ll, vilken mediestiuation
som rader 1 omrddet och hur de olika medierna fdrh&ller sig
till varandra. Till detta kommer att det finns ett sjélvklart
samband mellan de tva typerna av egenskaper genom det faktiska
samspelet mellan individer och medier inom ett visst omréade.
Hur detta samspel utfaller hinger samman med b&de egenskaper

hos sjdlva omrddet, t ex storlek, och mediernas formaga att
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anpassa sig till detta respektive individernas anpassning till
medierna (Weibull 1983:45 £f).

I studier av dagstidningsl&sning har det framkommit att
huvuddelen av variationerna i ldsning och ldsintresse kan
hdnfdras till skillnader i informationsintresse och sociala vanor,
vilket i sin tur har sin bakgrund i ménniskors livssituation. Det finns
ddremot obetydliga variationer i lasnlng med hansyn till antalet dagstldnlngar
pa en ort, tydnlngarnas politiska firg, deras utgivningstdthet eller format.

De senare faktorerna paverkarm@jligen hur man ldser eller vad man l&ser (WElbull‘983

Det som framkommit i analysen av annonsbladslasningen kan nu
principiellt sammanfattas i ndgra punkter. FOr det £&rsta
finns det en férh4llandevis stor variation i andelen annons—
bladslédsare mellan olika omr&den. Utan att ha haft nagon
m&jlighet att studera de enskilda annonsbladens inneh&ll
forefaller det &nd& rimligt att férklara detta resultat med
att det fdéreligger betydande skillnader mellan olika slag av
annonsblad. Annonsbladen dr helt enkelt olika bra pa att er-
bjuda sina potentiella l&sare ett innehdll dessa &r int-

resserade av.

En andra iakttagelse 4r att annonsbladens formédga tycks ha
samband med utgivningsomridets storlek. Annorlunda uttryckt
forefaller det vara littare att skapa ett framgdngsrikt
annonsblad i ett mindre omrade.. Eftersom det i princip handlar
om att annonsbladet mdste anpassa sig till det lokala informa-
tionsbehovet, har detta i sin tur att gdra med olika sociala
egenskaper hos sjdlva omradet, t ex graden av homogenitet.

Dar ett omrdde 4r en naturligt avgrinsad enhet med en hdg
grad av integration borde det dirmed vara l&ittast att na
framgdng med en lokal tidning, oavsett om denna #r ett annons-
‘blad eller en dagstidning (jfr Janowitz 1967, Weibull 1979 och Flley 1980).

Detta leder Over till den tredje iakttagelsen, som gdller
f8rhdllandet mellan omridets karaktir och de boendes intresse
f6r lokal information. Med tanke p& vad som framkommit i
tidigare studier av ménniskors orientering tycks det vara just
de ovanndmnda egenskaperna hos sjdlva omridet som Skar Hven
den enskilde l&dsarens intresse f8r den lokala informationen.
(jfr 80U 1975:78 s. 109 f).
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Detta intresse har troligen att gdra med Sversk&dligheten
hos omrédet. Det &dr detta som gbr att intresset f6r lokala

frdgor blir stdrre i Alingsds &n i Stockholm.

En fjdrde och sista observation - som dock inte empiriskt kan be-
ldggas i detta sammanhang = &dr att de lokala annonsbladens
framgdng kan ha att gtra med att de koncentrerar sig till

en ort, medan dagstidningen oftare har ett stdrre omride

att bevaka. Det senare gdr att man inte har méjlighet att svara
upp mot det lokala informationsbehovet pd varje ort (jfr
Reimer 1984). De framgadngsrika annonsbladen 4r de som har
formdga att tédcka in liknande informationsh&l,. vilka dr van-
ligast i storstéders ytteromrdden och pid grédnsen mellan
tidningars spridningsomrdden (Weibull 1979).

Slutsatsen &r att annonsbladens genomslag pd en marknad
ytterst har sin foérklaring i sjdlva omriddets karaktidr. Denna
har ibland betecknats som det kommunikationsrum, som in-

begriper bade informationsproducenten och informationskon-
sumenten. Kommunikationsrummets karaktdr paverkar allminhetens
intresse f£&r lokal information samt ger ramarna f£&r mediernas
verksamhet. Lokala dagstidningar och lokala annonsblad kan
sedan vara olika bra pd att svara mot detta behov beroende pd
spridningsomradets storlek, den redaktionella ambiticonen och
dylikt. Vad resultaten har visat dr att den svenska dags-
pressen totalt sett svarar mot mé@nniskors intresse p& unge-
fdr samma sdtt i hela landet, troligen fridmst genom en kombina-
tion av blandat inneh&ll och stabila l&isvanor genom lang
tradition. Annonsbladen uppvisar ddremot stora skillnader

i sin f&rmaga att attrahera den stora publiken.
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BILAGA 1,

UTGIVNINGSOMRADEN AV ANNONSBLAD I RIKSUNDERSOKNINGEN 1983
Omraden ddr annonsblad utkom vid undersikningstidpunkten

Ale
Alingsas
Alvesta
Avesta
Boden
Bollnds
Boras
Botkyrka
Dals-Ed
Danderyd
Dorotea
Emmaboda
Eskilstuna
Eslov
Falkenberg
Forshaga
Gotland

Gidllivare

Goteborg ({delar av)

Haninge
Hedemora
Hofors
Huddinge
Habo

Hdrryda
Jdrfdlla
Jonk&ping
Kalix

Kiruna
Kristianstad
Kristinehamn
Kdvlinge
Leksand
Lerum
Lidingd
Lindesberg
Ljungby

Lomma Upplands-Vasby
Ludvika Vallentuna
Lulea Vansbro
Lycksele Varberg
Malmd Vaxholm
Malung Vellinge
Mark Vilhelmina
Markaryd Vargarda
Motala Vax3io
Mbnsteras Alvkarleby
Nacka Osthammar
Nyk&ping

N&ssjo

Ockelbo

Partille

Rattvik

Salem

Sandviken

Smedjebacken

Scllentuna

Solna

Stenungsund

Stockholm (delar av)

Storfors
Stridngnis
Sundbyberg
Svenljunga
S&ter
Sodertdlje
Tanum
Tiérp

Torsby

Tranés

Trelléborg
Tyresd

Tdby
Upplands-Bro



BILAGA 2,

ANNONSBLADSLASARE BLAND PERSONER MED OLIKA LASINTRESSE

FOR DAGSPRESS.

Stockhelms innerstad

Storstockholm
{exkl innerstaden)
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10.
1.
12.
13.
4.
15.

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
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Olyckor och brott
Lokala aff8rsannonser
Familjenyheter
Veckoannonser

Natur och miljd
Ins&ndare

Serier

Radio/TV

N&jen

Inrikes

Ekonomi och nédringsliv
Smaannonser

Utrikes
Kommunalpolitik

Lokala organisationer
och f8reningar

Ledare och kommentarer
Politiska nyheter
Lokala arbetsplatser
N&jesannonser

Skola

Kultur

Fackligt

Lokal arbetsmarknad

Sport

Lokala organisationer
och f8reningar

Veckoannonser
Familjenytt
Kommunalpolitik
Affédrsannonser
Olyckor och brott
Ins&ndare

Smaannonser

15%
15%
13%
13%
13%
138
12%
12%
11%
11%
10%
10%
10%
10%

10%

63%
57%
56%
53%
52%
51%
51¢%
50%



Storstockholm
{exkl innerstaden)

Halmstad

9.
10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
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22.
23.
23.
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12.
13.
14.
15.

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.

Fackligt

N&jen

Natur coch miljs
Skola

Radio/TV
Inrikes

Rultur

Ledare och kommentater

Utrikes

Lokal arbetsmarknad
Politiska nyheter
N&jesannonser

Sport

Ekonomi och ndringsliv

Lokala arbetsplatser
Serier

Smiannonser

Olyckor och brott
Ké&nt folk pa orten
Lokala arbetsplatser
Lokala skolfrdgor
Veckoannhonser

Sport

Serier

Insdndare

Lokala affdrsannonser
Familjenyheter
Radio/TV

Lokal arbetsmarknad
Fackliga fragor

Lokala organisatiocner
och f&reningar

Inrikes
Kommunalpolitik
Miljofridgor
Utrikes

Ledare och kommentarer

Ekonomi och ndringsliv

Kultur
Politiska nyheter

50%
50%
49%
47%
47%
47%
46%
46%
46%
46%
46%
45%
44%
43%
40%
382

56%
53%
52%
52%
51%
51%
50%
50%
50%
50%
50%
50%
48%
47%

46%
45%
45%
44%
43%
43%
42%
41%
39%



Alingsés

11.
12,
13.
14,
15.
16.
17.
18.
19.
20.

21.
22.

Familjenyheter

. Veckoannonser

Olyckor och brott
Kdnt folk p& orten

. Aff8rsannonser

Radio/TV
Smaannonser
Ins&ndare

Lokala arbetsplatser
Kommunalpolitik
Serier

Lokala skolfrigor
Inrikes
Miljofragor

Lokal arbetsmarknad
Rultur

Utrikes

Fackliga fr&gor
Politiska nyheter

Lokala organisationer

och f&reningar

Ledare och kommentarer

Ekonomi och ndringsliv

96%
96%
92%
92%
92%
902
90%
89%
88%
88%
88%
86%
85%
84%
84%
84%
83%
83%
83%

2%
82%
80%



