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DAGSPRESSENS FGRORD

Dagspressen Marknadsinformation AB har som en av sina uppgifter att genom-
féra och initiera forskningsprojekt som belyser dagstidningarna och deras
funktion i det svenska samhdllet.

Denna rapport dr ett resultat av vart samarbete med Statsvetenskapliga
Institutionen vid Goteborgs Universitet. Dagspressen stdder och deltar
fran och med i 4r i ett sdrskilt forskningsprojekt (Dagspressprojektet)
vid institutionen. Ledare for projektet &r Lennart Weibull, som har om-
fattande erfarenheter fran medieunderstkningar under 1970-talet, bl a
som ansvarig for forskningsprojektet Pressens Funktioner.

Vi hoppas naturligtvis kunna ©ka den allmdnna kunskapen om dagspressen -
bade inom tidningsforetagen och bland andra intressenter, t ex annonsdrer
och reklambyrder. Vi vill vidare fdrsoka prdva och utveckla metoderna for
medieundersokningar s& att vi far fram sdkrare och mera anvéndbara resul-
tat.

Stockholm i oktober 1980

Kjell Bohlund
Dagspressen Marknadsinformation AB



11

FORFATTARENS FORORD

Den svenska allminhetens tidningsldsning h@sten 1979 har blivit fore-
mal for tvd stbrre studier. Bada har genomforts inom det s k Dagspress-
projektet vid statsvetenskapliga institutionen, Goteborgs universitet.
Projektet finansieras av Dagspressen Marknadsinformation AB.

Den forsta studien gillde minniskors tidningslasning en genomsnittlig
dag. Den avsag att belysa frdgan om minniskor ldser sin dagliga tidning
- och hur tidningsldsningen forhaller sig till anvindningen av andra
medier. Studien var baserad pd telefonintervjuer genomforda av Sveriges
Radios publik- och programforskningsavdelning. Bearbetningar av dessa
har publicerats i Den dagliga tidningsldsningen (Statsvetenskapliga in-
stitutionen Goteborgs universitet 1980).

I féreliggande rapport redovisas data frin den andra Jasarstudien hosten
1979. Denna &r mer generell - och samtidigt mer traditionell - till sin
natur. Studien syftar till en kartldggning av monster i tidningsldsningen.
Den forsoker ge svar pd fragor om hur manniskor skaffar sig sin tidning,
hur 1&ng tid man i allmidnhet Hgnar den, vilken typ av innehdll man dr
sirskilt intresserad av och hur detta skiljer sig mellan olika slags
tidningar.

Rapporten avser i forsta hand att redovisa resultater - och att ge upp-
slag for fortsatta analyser. Den har ddrfor sin tyngdpunkt i tabell-
analyser av konventionellt snitt. Tanken dr att senare bryta ut delproblem
ur materialet och underkasta dem separata analyser.

Datainsamlingen har genomférts av Testologen AB och bygger péd en postal
enkdt. Fragorna ingick i Testologens storre datainsamling inom Sverige NU,
oktober 1979. Det dr ocksd Testologen som svarat for databearbetningarna.
Ansvarig for Testologens del av arbetet har varit Ingemar Lindberg.

Analysen har diskuterats med en referensgrupp av tidningsman - Borje

Alstrom, Sundsvalls Tidning, Sven-Olov Andersson, Varmlands Folkblad,
Arne Behr, A-pressen, Kjell Bohlund, Dagspressen Marknadsinformation AB
och Carl Olov Sommar, Dagens Nyheter. For slutsatser och beddomningar som
redovisas i denna rapport svarar dock undertecknad ensam.

Goteborgs 1 maj 1980

Lennart Weibull
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SAMMANFATTNING

Foreliggande rapport bygger pd en enkdtunderstkning med ca 2000 svenskar
i oktober 1979. Understkningen avser att belysa svenskarnas Tdsvanor och
ldsintressen hdosten 1979. Analysen av datamaterialet har genomfdrts inom
Dagspressprojektet, statsvetenskapliga institutionen, Gdteborgs univer-
sitet. Datainsamlingen har genomfdrts av Testologen AB inom ramen for
Sverige NU 1979.

Understdkningen syftar till att belysa den svenska allmdnhetens exponering
for dagspress samt intresse for olika typer av dagstidningsinnehall.

Den behandlar i forsta hand lokala morgontidningar och galler manniskor
mellan 15 och 70 &r.

Hur manga ldser dagstidningar?

Understkningen visar att 93 procent av allménheten ldser en morgontidning i
regelbundet. Procentandelen skiftar ndgot mellan olika grupper av manni-

skor. Den dr ldgst bland de yngre och hogst i dvee medeldldern.

Exponeringen ligger dock i samtliga grupper kring 90 procent.

 Hor skaffar man sig tidningen?

Den dvervdgande delen av allmdnheten prenumererar pd morgontidningen. !
Andelen prenumeranter dr 86 procent. Ldgsta andelen finns bland ungdomar |
omkring 20 &r, ddr den ar 70 procent. Bland mdnniskor dver 30 ndrmar

sig andelen prenumeranter 90 procent. De som inte prenumererar har som
regel tillgdng till morgontidningen pd sin arbetsplats. Det forekommer
dven att man 1dnar eller ldser hos bekanta eller koper 10snummer. I
forsta hand a@r det de yngre och de med hdg socio-ekonomisk position som
har tillgang ti17 tidningar pd arbetsplatsen, !

Nastan samtliga ldser sin morgontidning i bostaden. Enbart 10 procent av '
ldsarna sdger sig ta del av tidningen pd arbetsplatsen. Bland de yngre
dr detta vanligast. Bland ungdomar meflan 20 och 24 &r ldser var fjdrde
tidningen pd& arbetet.

Hur 1dng tid ldser man tidningen?

Genomsnittslasaren dgnar ca 30 minuter 4t sin lokala morgontidning.
Spridningen &r emellertid stor: 25 procent 1dser 15 minuter eller mindre,
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ca 40 procent ldser mellan 20 och 30 minuter och 35 procent ldser tid-
ningen upp emot en timme eller mer. Den genomsnittliga ldstiden dr ldngre
bland storstadspressens dan bland Tandsortspressens lasare.

Tiden for morgontidningslasning varierar mellan olika grupper av lasare.
Bland de yngre ligger genomsnittstiden pd 25 minuter, bland de medeldlders
p& ca 30 minuter och bland de aldsta p& upp emot 40 minuter. Tiden som
dgnas &t tidningslisning forefaller i stort avspegla skillnader i manni-
skors livssitutation.

Av den totala ldstiden ligger ca 40 procent fore k1 8 pd morgonen medan

ca 30 procent 1igger efter k1 17. Huvuddelen av ldsarna tittar 1 morgon-
tidningen mer dn en géng under dagen. L&stidens fdrdelning dver dagen
uttrycker i huvudsak manniskors Tivssituation. De yrkesarbetande dr morgon-
ldsare, ovriga formiddagsldsare. Kvdllslasarna dr ndrmare 50 procent och
utgdrs framst av manniskor i yngre medeldldern samt mdnniskor i higre
socio-ekonomisk position.

Vad dr viktigt i tidningen?

Den andra halften av undersokningen &r en analys av manniskors bedtmningar
av viktigheten hos 37 olika inneh&11skategorier. Resultaten visar att en
klar majoritet av allminheten anser att det mesta av tidningsinnehdllet

ar viktigt. Storst betydelse tillmdts inrikesnyheter, radio/tv-material
samt enskilda Tokala och nationella nyhetsamnen och lokal annonsering.
Minst vikt ldgger man vid noveller/fo1jetonger, mode, heminredning och
serier,

Storstadspressens ldsare ldgger stdrre vikt vid politiska och ekonomiska
nyheter medan landsortspressens ldsare framfor allt skjuter fram den
lokala annonseringens betydelse. Inom b&da tidningsgrupperna &r emellertid
inrikesnyheter och radio/tv-material mest prioriterat,

Beddmningen varierar mellan olika grupper av ldsare. De yngre lyfter fram
det ldttare materialet. L3ginkomsttagare ger hidgre vdrden at olika typer
av ekonomisk information. De hogutbildade ldgger stor vikt vid politiska
nyheter. Det finns en grundldggande samstdmmighet mellan alla befolknings-
grupper om vissa centrala innehd11selement. Detta tolkas som ett uttryck
for ett for de flesta manniskor gemensamt behov av "basinformation". Den
"tillskottsinformation" som olika grupper valjer "ovanpd" basinformation
dr mera relaterad ti11 behov som har att gora med mdnniskors livssituation
eller socio-ekonomiska position.
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Slutligen har en klusteranalys provats. Manniskor som har den storsta
lTikartade viktighetsprioriteringen har grupperats tillsammans. Fem grup-
per har urskiljts: "ldttviktarna", "nyhets- och annonsjagarna"“, "de sam-
hallsintresserade", "alldatarna" och "de oengagerade". "Ldttviktarna" be-
stdr av yngre minniskor som ldgger storst vikt vid ndjen och Tdttare stoff.
"Nyhets- och annonsjagarna" dr i de aktiva d1drarna och pridriterar det
1opande nyhets- och annonsmaterialet. "Alldtarna" dr en genomsnittligt
dldre grupp som Hgnar 1&ng tid &t tidningsldsning. "De oengagerade”
attraheras inte av ndgot sirskilt inneh&11 och tycks tillmdta tidningen
mindre betydelse, Ocksd de dr yngre &n ett befolkningsgenomsnitt,

Fortsatt analys

Rapporten dr till Gvervagande delen en elementdr tabellanalys. Den avser
att vara utgdngspunkt - och underlag - for fortsatta analyser. Dessa
skall utgd frén existerande material och prova sdrskilda hypoteser

om motiven bakom midnniskors tidningsldsning, dels ge idéer for fortsatta
datainsamlingar, som dver tid kan komplettera och vidga kunskapen om
tidningen som informationsmedium.



I. PROBLEMSTALLNING

[.1  Bakgrund

Dagspressens .spridning har blivit foremdl for ett flertal storre stu-
dier under 1970-talet. En av de mest ingéende dr "“Pressens funktioner®,
som initierades av 1972 d&rs pressutredning och som belyste dagspressens
ldsare och deras med1evanor ar 1974. Progektets undersokningar kunde

,b1 a.visa att ca 95 procent av den svenska allmanheten 1aser m1nst
7)

en dagst1dn1ng regelbundet.

Data frdn Pressens funktioners olika understkningar har utnyttjats for
en rad. analyser av mer detaljerade fragestaliningar. Exempelvis har
populdr- och tidskriftspressens forhdllande till dagspressen belysts,
de metodologiska fragorna kring ihnebﬁrden av begreppet tidningsTdsning
studerats och en del spec1a1stud1er av tidningssituationen pd enskilda
marknader tagits fram. 2)

For att folja upp Pressens funktioners undersdkningar har Dagspress-
projektet startats. Detta syftar till att under en langre period folja
dagspressens.spridning bland allmanheten och ge underlag for bedom-
ningar av tidningarnas betydelse for informationsfdormedling och op-
inionsbildning pd olika omrdden. Dagspressprojektet skall med hjdlp

av olika metoder studera hur manniskor anvinder dagspress for sitt
informationsinhémtande.:Sgﬁa%er av bdde minniskors intresse for dags-
tidningar och deras faktiska 1dsning en genomsnittlig dag kommer att be-
handIas.S) Understkningarna skall &terkomma. regelbundet och aysatta sig
i bl a &rsvisa sammanfattningar av konsumtionsmonster for dagspress.

Foreliggande rapport avser att redovisa.Dagspressprojektets studie

av monstren i mdnniskors tidningsvanor 1979, Den innehdller uppgif-
ter bdde om allmdnhetens t111gang ti11 dagstidning och vad folk anser
~vara viktigt 1nneha1] i en dég§t1dn1ng

1.2 Fyra huvudfragor

I princip skall foreliggande rapport svara pd fyra huvudfrigor

- i vilken utstrdckning ldser mdnniskor dagstidningar
- hur skaffar man sig sin tidning

- viTken tid dgnas tidningen

- vad anser man vara viktigt att tidningen innehdller.




De fyra huvudfrdgorna skall hdr kortfattat utvecklas.

I vilken utstrickning ldser manniskor dagstidningar?

Fragan om minniskor ldser dagstidningar dr stdndigt aktuell. Dags-
pressen dgdforklaras d& och dd fér att senare visa sig vara ett av

de mest spridda medierna. Rapporten avser att belysa tidningssprid-
ningen inom olika ldsargrupper hfsten 1979 - och stdlla denna 1 re-
lation till siffrorna frén Pressens funktioner 1974. Uppgifterna gdl-
ler i forsta hand morgontidningar.

Uppgifterna om dagspressens spridning bygger 1 denna rapport pd manni-
skors allminna beddmning av omfattningen av sin 1dsning - vilka tid-
ningar man brukar ta del av regelbundet. Den skiljer sig ddrmed fran

den analys som tidigare publicerats av Dagspressprojektet och som gdl-

ler den totala tidningsldsningen en genomsnittlig dag. Det forefaller
rimligt att tolka siffrorna i denna rapport som ett uttryck fér manniskors
intresse for dagstidningar - medan analysen av daglig ldsning troligen

battre svarar mot faktisk 1asning.4) Inom Dagspressprojektet kommer senare
de tva sitten att bedoma konsumtionsnivd for dagspress att vdgas samman.

Hur skaffar man sig sin tidning?

Prenumeration har traditionelit varit det vanligaste séttet att skaffa
sig en morgontidning, dtminstone under efterkrigstiden. Tidigare fore-
kom relativt ofta att man 1&nade tidningar mellan hushdil eller att
man hade samprenumeration p& den lokala morgontidningen. Aven i slutet
av 1970-talet har diskuterats i vilken utstrdckning morgontidningarna
ndr sina lisare p& andra vdgar dn via prenumeration. Det har pekats pa
att det blivit allt vanligare med tillgéng til1l1 dagspress pa arbets-
platser, pd bibliotek och pd andra offentliga platser.

Hur man har tillgéng til1 tidningen hanger ndra samman med var man laser
tidningen. Det talas om Gkad férekomst av ldsande pd allmanna platser,
exempelvis p& kollektiva transportmedel, eller pa arbetsplatsen. Till-
géngen till tidningar pd arbetet skulle kunna leda til1 att huvuddelen
av ldsningen ocksd sker ddr. Dessa fragor har sdllan belysts inom
forskningen. Det dr ddrfor av intresse att hdr ge dem en relativt
ingdende behandling.



Hur Tdnge laser man sin tidning?

Medan "ldsplats" har varit relativt Tite understkt har "1dstid" ddr-

emot varit betydligt battre belyst i 1970-talets pressforskning.S) Kon-
sumtionstiden har studerats inte bara for dagspress och veckopress - 1
férsta hand har tidsanvandning aktualiserats i samband med undersdkningar
av radio och tv. Det har blivit alit vanligare att tala om en individs
"tidsbudget". Bedomningar av mediépolitik och Tiknande har baserats pa
hur 1dng tid manniskor dgnar at enskilda medier.G)

Tidsbudgetstudier som underlag for mediejamfdrelser kan diskuteras. Det
forefaller rimligt att ifrégasdatta om den tid som dgnas olika medier
verkligen dr jamforbar. Ar det inte nddvandigt att sdtta tiden 1 rela-
tion till vad som utnyttjas? A andra sidan ger tidsnyttjandestudier vissa
grundldggande uppgifter om hur lange manniskor dr exponerade for ett
visst medium - tiden uttrycker i viss mening ett mediums informations-

att dven i denna rapport studera listiden for dagspressen.

Vad dr viktigt i tidningen?

Att studera hur minniskor tar del av olika innehd11styper &r en av de
mest grannlaga uppgifterna for ldsarforskningen. Mnga kdllor till osdker-
het finns vilken typ av mdtning man &n vdljer. Prestige, bedomnings-
problem och minnesluckor forsvarar sdkra métningar.7) Med hdnsyn till
detta har frégan i denna studie inte inriktats direkt pd vad mdnniskor
verkligen tar del av i innehdllet utan vad man anser vara viktigt att

en dagstidning innehdller.

Med viktigt i tidningen menas hdr enbart vad mdnniskor p& direkt fraga
beddmer vara viktigt innehd11. Givetvis finns dven i detta sammanhang
mdnga problem. Ett exempel dr svdrigheten att veta hur mdnniskor upp-
fattar olika inneh&11styper. Vet genomsnittsidsaren vad "lokal arbets-
marknad" eller "energifrégor" egentligen star for? Mycket talar for att
man med viktighet inte mdter manniskors precisa bedomningar av tidnings-
innehal1l utan sharare forvantningar pd tidningen som produkt. A andra
sidan dr ocksd detta ett uttryck for mdnniskors forhallningssdtt till
tidningen, vilket medfor att bedomningar av vad man upplever som vik-
tigt &r en central dimension vid analyser av mdnniskors syn pa dags-
pressen.



Samtliga fyra frageomrdden ger vissa basfakta om ldsarnas anvandning av
morgontidningar. Tillsammans bor de ge en.rimiig bild av pressens stdll-
wing pd.-marknaden. I och med att Dagspressprojektet enligt planerarna
skall fortsatta. over ett antal 3r dr det pd sikt variationerna dver

tid som ir det mest intressanta. De uppgifter som nu presenteras harror
samtliga fran histen 1979.



II. MATERIAL

I1.1 Datainsamling

Dagspressprojektets empiriska studier bygger i huvudsak p& bearbetning
av material som insamlats inom ramen for andra undersgkningar. For den
har aktuella studien har detta skett genom samarbete med Testologen AB.
Dagspressprojektet har deltagit i Testologens understdkning Sverige NU,
oktober 1979,

~ Syerige~NU-understkningen genomfirs som en enkdtstudie. Frageformularet
omfattar omkring 20 sidor. Det innehdller normalt fragor om ménniskors
tidningsvanor, inkgpsvanor, intressen for olika @mnen och aktiviteter.
Ti11 detta kommer olika specialfrdgor. Understkningen genomfdrs sju
gadnger per ar. Varje studie har ett urval pé 3.000 personer i dlders-
intervallet 15 - 70 &r. Efter var tredje resp fjdrde understkning ku-
muleras materialet och bildar underlag for den s k ORVESTO-rapporten.
Denna innehd1ler data om mediers rackvidd i olika mdlgrupper. De senare
definieras inte enbart efter socioekonomiska data utan ocksd efter
1ntresseinriktning.8) ORVESTO-rapporten utkommer tv& génger per ar.
Dagspressprojektet anvande tvd sidor i oktober mdnads Sverige'NU. Upp-
ldggningen av de tvé sidorna gjordes i samarbete mellan Dagspresspro-
jektet och Testologen. De finns bifogade - med ifyllda frekvenéfﬁrde]ningar
- som bilaga 1. I bearbetningarna fanns tillgdng till Testologens vanliga
bakgrundsfragor. Aven dessa bifogas (bilaga 2).

Den praktiska administrationen av Sverige N startade med utsindningen

av ett férvaringskort i slutet av september. Formuldren sdndes ut den

3 oktober. Uppféljningar med bl a olika erbjudanden til1 dem som dittills
inte svarat skedde i slutet av mdnaden. Den 22 november var undersdkningen
avsiutad. 90 procent av de inkomna formuldren var dock Testologen till
handa fore oktober ménads utgdng. Databehandling av materialet har skett
hos Testologen.

11.2 Bortfall

Ett huvudproblem med enkdtstudier &ar det normalt relativt stora bortfallet.
Regelmdssigt maste man rikna med att enbart ca 70 procent av de utsdnda
formuldren besvaras. Till detta kommer ett inte obetydligt internbortfall
genom att minniskor underldter att besvara enskilda fragor, sdrskilt da
formuldret ar kompakt.



Urvalet for Sverige NU oktober 1979 var exakt 3.000 personer dragna ur
befolkningsregistret inom dldersintervallet 15-70 &r. Ca 350 personer
definierades som ej malgruppsaktuella - avflyttade, avlidna, militéar-
tjdnst etc. Totala antalet besvarade formuldr var 1.844 eller 70 procent
av de mdlgruppsaktuella. Bortfallet var sdledes 30 procent.

Bortfallsuppfdljningen har skett inom delar av den grupp som inte svarat.
Genom ett speciellt vdgningsforfarande har bortfallet darigenom kunnat
nedbringas ti11 17 procent. I jamforelse med ett befolkningsgenomsnitt dr
kvinnor och medel&lders personer dverrepresenterade, medan de yngsta och

de dldsta dar underrepresenterade. Detta kan utldsas av bilaga 3. Utan att

pd denna punkt ha ett exakt underlag i bortfallsuppfdljningen tyder materia-
Tet pa att storstadsomrddena dr underrepresenterade och Tandsorten over-
representefad.

Genom den sdrskilda bortfallsuppféljningen har det ursprungliga materialet
vigts upp med hdnsyn till bortfallets utseende. I stort sett samtliga resul-
tat bygger pd viktade siffror. I bilaga 4 finns en jamfdrelse mellan oviktade
och viktade variabler vad avser kdn, &lder och bostadsort i férhdllande till
tidningsldsning.

I11.3 ' Metodkommentarer

Det #r svart att beddma til1forlitligheten hos materialet. Sverige NU har
ett omfattande frageformuldr med mdnga och detaljerade fragor. Den bort-
fallsuppfoljning som &gt rum har kunnat kompensera det relativt hoga bort-
fallet. Frdgan dr emellertid hur stor sdkerhet som galler enskilda procent-
tal. Vissa indikatorer - bl a svarsftrdelningen pd andelen morgontidnings-
ldsare - ger antydningar om att det kan finnas problem inbyggda i materialet.
Exempelvis tycks vissa &ldersgruppers och hemmafruarnas stora andel icke-
ldsare svarférklarlig med hdnsyn till tidigare forskning. Kontroller av
olika slag har emellertid inte visat pad ndgra tekniska fel.

Att det finns osdkerheter av den typ som redovisats i det foregdende gir
att det dr nodvandigt att tolka enskilda procenttal med forsiktighet,
sdrskilt vad betraffar ldsning och icke-ldasning eller tidsanvdndning i
olika grupper. Samtidigt &r det totala antalet svarspersoner sd hogt att
det till&ter mer ingdende analyser dn vad som vanligen &r mdjligt i lédsar-
studier. Det bdr darfor kunna ge en rad uppslag och idéer f@r de fortsatta,
drliga studierna.



Yad betrdaffar bakgrundsvariabler s& har dessa mdst anpassas till dem som
Testologen normalt har med i Sverige NU. Dessa domineras av marknads-
motiverade variabler, exempelvis inktpsmonster och inkdpsplatser. Vad
som diremot saknas &r uppgifter om politiska bakgrundsegenskaper, t ex
politiskt intresse och organisationsaktivitet men dven radio- och tv-
konsumtion. ‘

I praktiken har analysen i huvudsak begrdnsats til1 tre demografiska
och tre socio-ekonomiska bakgrundsvariabler. De demografiska dr kdn,
81der och bostadsortens storiek och de socio-ekonomiska dar forvdrvs-
arbete, utbildning och personlig inkomst - i ndgot fall sammanlagd hus-
ha11sinkomst. Bakgrundsvariablerna tilldter i de flesta fall en rimlig
nedbrytning i grupper. Det bbr emellertid framhdllas att bostadsortens
storlek och utbildningsvariabeln har en utformning som férsvdrar special-
analyser. Den forra innehdiler alltfor fa kategorier medan den senare
har kategorier som uppvisar en alltfor stor Tikhet med a1dersmonstret -
vissa av skolkategorierna avspeglar snarast den typiska utbiidnings-
bakgrunden i olika &ldersgrupper.

De analyser som dr redovisade bygger uteslutande pd bivariata tabeller.

I och med att materialet i detta forsta steg databehandlas vid Testo-
logen har det inte varit mojligt att inom den givna tidsramen genom-

fora mer ingdende analyser. Konstanthdllningar har ddrfor oftast ut-
formats som hypoteser pd grundval av mdnster 1 svaren och tidigare er-
farenhet. I ett senare skede kommer materialet att databehandlas vid
statsvetenskapliga institutionen i Gdteborg. D& kommer ytterligare statis-
tisk bearbetning att ske.

Slutligen bor framhdllas att undersdkningens karaktdr av metodstkning
gor att redovisningen i enskilda delar dr relativt omfattande. Detta
gdller sarskilt den avslutande delen om mdnniskors beddmningar av vad
som dr viktigt i tidningen. For framtida presentationer dr det angeldget
att enbart anvdnda ett mdtt pd hur manniskor beddmer tidningar. For att
ge den intresserade ldsaren mojlighet att studera hur olika mitt s1ar

ir dock denna forsta redovisning upplagd med en parallell rapportering
av olika metoders utfall.



ITI.  HUR MANGA LASER DAGSTIDNINGAR?

I[II.1 Vad &r "1dsning"?

Fragan om allmdnhetens tidningsldsning kan besvaras pd mdnga sdtt.

Varje undersdkningsmetod ger sitt varde pd hur stor andel av allman-
heten som laser tidningar. I princip kan tvd metoder urskiljas. Den ena
bygger pa manniskors egen bedomning av hur ofta de l&dser olika typer

av tidningar, den andra utgdr frén hur ménga manniskor som vid ett visst
givet ti11fi11e 1dst ndgon tidning.®’

Inom kommersiell medieforskning har normalt metoden med "uppskattad re-
gelbundenhet" varit den som anvdnts. Antingen har manniskor fétt ange
hur ofta de ldser namngivna-tidningar eller har de ocksa fatt ndmna
namnen pd de tidningar de ldser. Det forstndmnda brukar kallas hjdlpt

erinran och det senare spontan erinran.]o)

Den hdr aktuella understkningen bygger pd de svarandes egen beddmning
av regelbundenheten i lasningen. I understkningen finns bdde frégor med
spontan och hjdlpt erinran med. Den friga som mer specifikt tar sikte
pad den totala morgontidningsldsningen dr emellertid baserad pd spontan
erinran. Det brukar anses att spontan erinran ger ndgot ldger varden pé
lasning dn hjalpt erinran. Detta gdller emellertid i forsta hand vecko-
press eller mdnadstidningar, dar den Tdgre utgivningsfrekvensen kan
leda till glomskeeffekter. For dagspress - sdrskild morgonpress -

torde fragor baserade p& spontan respektive hjdlpt erinran ge ungefidr

samma andel ldsare, 1)

Den metod som hdr anvdnds for att bedoma "ldsning" gdller givetvis inte
ldsning i begrédnsad mening. Det finns inget krav att den svarande skall
ha ldst hela tidningen eller ens en storre del av den. Aven om det 1
fragan (bilaga 1) talas om ldsning sd bor svaret tolkas si att det gal-
ler regelbunden exponering for en tidning. I det foljande kommer inne-
borden av 1asning respektive exponering att diskuteras mer utforligt

och bli foremdl for jdmforelser med andra metoder.

[1I.2 Exponering for morgontidningar

Understkningen visar att 93 procent av de tillfrégade uppger sig lédsa
minst en morgontidning regelbundet. Med regelbundet menas hdr minst en
ging per vecka. Definitionen dr sdledes relativt generts. A andra sidan



har andra studier visat att en Okning i kravet pd regelbundenhet till
exempelvis minst tre eller fyra gdnger per vecka ger en andel ldsare
som dr bara ndgra fé& procentenheter ldgre.

Siffror pa drygt 90 procent dr normala i understkningar av svenskarnas
morgontidningslasnia, For véren 1979 redovisar den s k ORVESTO-rapporten

framraknat pd annat sdtt sd brukar det tolkas som andelen ldsare.
Aven pd det aktuella understkningsmaterialet har berdknats ett motsvarande
rackviddstal. Detta Tigger pd 92 procent.

13)

Tidningslasningen berdknad pa grundval av manniskors uppgivna ldsning har
varit relativt stabil under Téng tid. Pressens funktioners studie frén
1974 - studien avsdg dock enbart fyra omréden]q) - visade att 96 procent
ldste minst en morgontidning regelbundet. Testologens rdckviddsanalyser
sedan mitten av 1970-talet har givit ungefdr samma tal varje ér.15)
ORVESTO-rapporten har emellertid dndrat redovisning fr o m 1979, varfor
jamforelsen odver tid inte &r helt radttvisande.

Utan att ha fullstédndig jamforbarhet tver tid torde det dock finnas grund
for en slutsats om stabilitet i exponering for dagspress. Den mycket svaga
minskningen som kan iakttas mellan Pressens funktioners studie 1974 och
den nu aktueila studien kan ti111 huvuddelen hdnforas til1l skillnader i ur-
valets sammansattning, sdrskilt det faktum att Stockholm inte ingick i
materialet fran 1974. De fortsatta studierna av tidningstillgdng med den
hdr anvdnda tekniken kommer emellertid att p& sikt medfGra en avgorande
forbdttring av beddmningsunderlaget nar det gdller trenden i dagspress-
exponering,

Att det finns vissa skillnader i mdnniskors exponering fér dagspress
mellan olika geografiska omrdden bekrdftas i understkningen. De lokala
morgontidningarna i storstdderna - Stockholm, Gdteborg och Malmo - nar
84 procent av allmdnheten, i1 jdmforelse med 88 procent i landsorten.
Skillnaden mellan storstads- och landsortsomrdden kan forefalla marginell.
Det bdr dad framhdllas att analysen galler ortstidningen - all Gversprid-
ning, t ex ldsning av Dagens Nyheter eller Svenska Dagbladet utanfor
A-region 01 (Storstockholmsomradet), adr exkluderad. Om @verspridningen
skulle ldggas till skulle exponeringen i landsorten Oka vdsentligt. Vi-
dare finns det en inte obetydlig skillnad meilan de tre storstadsomradena
- det ar i forsta hand inom Storstockholm som exponeringen dr 1ag medan
den i GOteborg Tigger pd samma nivd som i 1andsorten.16)
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Ortsskillnader har emellertid inte bedomts vara nigon central friga for
denna studie - den kommer att behandlas i senare specialstudier av en-
skilda orter.

[11.3 Lasargrupper

Andelen 93 procent tidningslisare (foregdende avsnitt) beskriver det
totala genomsnittet for allmdnheten. I tabell 1 finns en oversikt av hur
exponeringen ser ut inom ndgra demografiska grupper - kon, &1der och orts-
storlek.

Tabell 1 Lasning av dagspress. Andel av allmdnheten som liser nagon
morgontidning minst en gang per vecka, férdelat med hansyn
ti111 demografiska bakgrundsegenskaper (procent)

Bakgrunds- Laser  Ldser Totalt n

egenskap ej

Kon  Man 94 6 100 1 008 .
Kvinnor 91 9. 100 1.127

Alder 15-19 9 6 100 173
20-24 91 9 100 206
25-34 91 9 100 489 ?
35-44 93 7 100 399 |
45-54 92 8 100 358 |
55-64 94 6 100 349 :
65-70 94 6 100 161 |

Orts- Under 5 000 inv 91 9 100 542

Stor- 15 000-50.000 iny. 93 7 100 769 |
Over 50.000 1inv 95 5 100 704

TOTALT 93 7 100 2 135

Analysen av demografiska bakgrundsvariabler avsldjar relativt sma av-
vikelser mellan grupperna. -Dagspressexponeringen tycks vara ndgot hogre
bland min an bland kvinnor och bland tdtortsboende dn bland landsbygds-
befolkning. Skillnaderna dr emellertid i de flesta fall inom felmargi-
nalen.



11

Med hansyn till tidigare diskussioner dr det intressant att &lders-
faktorn tycks betyda relativt lite. Andelen som regelbundet liser tid-
ningar dr ungefdr densamma i olika 41dersgrupper. Vad som kanske hade
forvantats vore en ndgot klarare markering av att de yngre exponerar
sig for morgontidningar i ndgot mindre utstrickning dn de dldre.

Det mdste framhdllas att materialet i frdga om &ldersskillnader uppvisar
vissa svarforklariiga ménster. Uppdelningar av materialet i femérs-
intervall visar exempelvis att tillgdngen ti11 tidning dr markant hégre
i varannan &ldersgrupp. En analys av yrkesbakgrund visar att den grupp
som exponerar sig minst for dagstidningar dr hemmafruar. Aven detta av-
viker frdn tidigare iakttagelser. De redovisade exemplen innebdr att

uppstdllningen miste tolkas med viss forsiktighet. Fortsatta test av ma-
terialet kommer senare att goras.

Tabell 2 Ekpbhering for dagsprésé. Andel av allminheten i olika be-
folkningsarupper som ldser en morgontidning minst en gang
per vecka - socio-ekonomiska variabler (procent)

Bakgrunds- Ldser Ldser Totalt n
egenskap ej
Yrke:  Heltid 93 7 100 1 091
Deltid 94 6 100 392
Hemma fru 85 15 100 202
Studerande 94 6 100 159
Pensionir 92 8 100 217
Utbild- Folkskola 91 g 100 844
ning: Grundskola/
8 100 565
Facksko]q“. 92
Gymnasium/ . 96 4 100 703
Hogskola

Personlig_, Under 30 000 91 9 100 556
inkomst a)

e 30 000-50 000 92 8 100 463
50 000-70 000 93 7 100 605
70 000-90 000 93 7 100 276
Over 90 000 98 2 100 144

TOTALT - 93 7 100 2 135

a) avser bruttoinkomst fore skatt.
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Bortsett frdn de angivna oklarheterna bekrdftar dock tabell 1 tidigare
studier. Det dr smd skillnader mellan bakgrundsgrupperna. Detsamma gdl-
ler 1 huvudsak tabell 2, ddr vissa socio-ekonomiska bakgrundsvariabler
har provats - yrke, uthildning och inkomst. Exponeringen for dagstid-
ningar dr i stort sett densamma hos alla grupper i samhdllet. Observera
dock den tidigare redovisade avvikelsen i fr&ga om hemmafruar. Annor-
Tunda uttryckt kan tidningsspridningen sdgas vara "demokratisk" - tid-
ningar har jdmnare spridning @n de flesta andra informationskdllor i
samhd11sfrégor, t ex mdtesdeltagande, bokldsning eller kontakt med
myndigheter. Enbart exponeringen for tv ligger pd samma nivd som expo-
neringen for dagspress.

Aven om materialet visar pd en jamlik tidningstillgdng finns emellertid
tendenser att de socio-ekonomiska bakgrundsegenskaperna betyder mer for
manniskors tidningsldsning dn de demografiska. Utbildnings- och inkomst-
skillnader ger olikheter i1 dagspressexponering. Att dessa skillnader
trots allt dr smd har att gira med att det hdr enbart gdller en tidning.
Om analysen inkluderat antal regelbundet Tdsta tidningar skulle de socio-
ekonomiska bakgrundsfaktorerna troligen visat sig ha betydligt storre

genomslag - antalet ldsta tidningar skulle Oka betydligt med hdgre social
position.17)
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IV.  HUR SKAFFAR MAN SIG SIN TIDNING?

IV.1 Att "skaffa.sig" tidningen

Det vanliga sdttet att skaffa sig en morgontidning dr att prenumerera pé
den, att skaffa sig en kvallstidning betyder att man kdper 1Gsnummer. Det .
tycks vara sjalvklara pdst8enden. A andra sidan tycks de inte vara helt
hdllbara. Trots att upplagorna - det som séljs genom prenumeration eller
Tosnummer - fluktuerar dr spridningen ofta relativt konstant. Exempelvis
tycks nedgangen i storstadspressens upplagor under slutet av 1970-talet
inte ndmnvart ha pdverkat antalet 1asare.18)

Avvikelsen mellan fors&1d upplaga och spridning bor betyda att fler liser
farre exemplar av tidningen. Detta antyder att morgontidningar soker sig
fram pd andra vdgar till hushdl1let dn den traditionella prenumerationen.
Det har talats om betydelsen av tillgéng till dagspress via bibliotek el-
ler pd arbetsplatser. Ukande prenumerations- och ldsnummerpriser -kan .
ocksd tankas leda till att man T&nar tidningar mellan hush&1l eller att man
ldser tidningar hos bekanta.

For att belysa hur tidningsspridningen egentligen gar £i11 har i under-
sokningen stdllts frdagor om hur man skaffar sig sin morgontidning - i
vilken utstrdckning det sker genom prenumeration i det egna hush3llet

och i vilken utstrdckning man har tillging ti11 tidningen p& annat sitt.
Vidare har fdretagits en specialanalys av personer som tidigare prenumere-
rat,

IV.?2 Prenumeration

Prenumeration visar sig vara det klart vanligaste sdttet att skaffa sig |
sin lokala morgontidning. 86 procent av ldsarna har tillgang till tid-

ningen genom att de sjdlva eller ndgon annan i hushdllet prenumererar pa
den. Til1l detta kommer att fem procent av jcke-ldsarna faktiskt har en
tidning i sitt hushall. Uttryckt pd ett annoriunda sdtt betyder detta att
ca 80 procent av allmdnheten har tillgdng till en Tokal morgontidning

genom en hushd11sprenumeration - och att s& gott som alla ocksd ldser den
abonnerade tidningen regelbundet.

'Det har pé-senare tid diskuterats om prenumerationer minskar i omfatt-
ning. En jamforelse Over tid tyder dock inte pd ndgra egentliga fordndring-
ar av tidningstiligéngen i hushdllet. Siffror pd andelen prenumeranter
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1974 anger exakt samma siffra som 1979 - 80 procent. 19) Den #ldre studien
dr dock inte p& samma sdtt riksrepresentativ som den frén 1979. En natio-
nellt representativ undersdkning frgn 1974 visade p& att hushdllen till

87 procent hade tillgéng ti11 daglig tidning. 20)‘Siffran dr emelliertid
inte jamforbar med de andra i och med att det hdr inte gdllde prenumera-
tion respektive att morgontidningar inte skiljdes ut fran kvdllstidningar.
Aven om studien dr riksrepresentativ kan den s8ledes inte ldggas till
grund for jamforelse med den hdr aktuella studien. En aliman bedomning
tyder dock pd att andelen prenumeranter dr stabil

Tabell 3  Prenumeration pd dagspress: Andel av ldsarna som prenumererar
p& minst en morgontidning. '

Bakgrundsvariabler Prenumererar Prenumererar Totalt n

ed

Kon: Mén 85 15 100 945
Kvinnor 87 13 100 1 031

Alder: 15-19 88 12 100 162
20-24 70 30 100 187
25-29 74 26 100 204
30-39 88 12 100 458
40-49 86 14 100 318
50-59 94 6 100 358
60-70 90 10 100 289

Orts-

storlek: Under 5 000 88 12 100 491
5000-50 @00 86 14 100 715
Over 50 000 85 15 100 668

TOTALT 86 14 100 1 976

IV.3 Prenumeration i olika grupper

Tillgéngen till en prenumererad tidning i det egna hush§llet varierar i
viss utstrackning mellan olika befolkningsgrupper. Ndr det gdller de demo-
grafiska bakgrundsvariablerna visar sig de dldre och de gifta prenumerera
oftare &r yngre och ogifta. Skillnaderna dr dock inte stora. Prenumeration
tycks hdnga samman med en stabilitet i livssituationen. Typiskt dr att
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den yngsta &ldersgruppen - 15-19 &r - har en betydligt hdgre andel med
hush&11sprenumeration dn de ndst yngsta grupperna - 20-29 &r (tabell 3).
Det 3r de senare grupperna som troligen just har bildat eget hush3ll

men dnnu ej “"stabiliserat" sig s att de prenumererar i samma utstrdckning
som dldre. De yngsta ddremot bor sannolikt hos sina fordldrar och har ddr-
med til1gdng til1l en Tokal morgontidning genom fordldrarnas prenumeration.
Resultaten kan utldsas av tabell 3.

Tabell 4  Prenumerationsandelar bland grupper som skiljer sig &t i fraga
om socio-ekonomisk position (procent av antalet ldsare).

Bakgrundsvariablel Prenumererar Pfenumererar Totalt n
el
Yrke: Heltid 83 17 100 1018
' Deltid 20 10 100 368
Hemmafru 93 7 100 172
Studerande 86 14 100 150
Pensiondr 89 " 100 199
Annat 81 19 100 67
Uthild-
ning: . Folkskola 87 13 100 769
Grundskola/ 84 16 100 521
Fackskola mm
Gymnasium/ 85 15 100 670
Hogskola
Hushé1ls-a)
inkomst: Under 50 000 80 20 100 536
50 000-70 000 85 15 100 347
70 000-90 000 88 12 100 298
90 000-110 000 89 11 100 249
Over 110 000 92 8 100 355
TOTALT 86 14 100 1 976

a) Total hushailsinkomst ftre skatt.

Inte heller de socio-ekonomiska bakgrundsvariablerna tycks ha ndgon av-
gorande betydelse for om mdnniskor prenumererar pd nagon morgontidning
eller ej. Skillnaderna melian olika yrkes- respektive utbildningsgrupper
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ar smd. Den mindre andelen prenumeranter bland heltidsarbetandes kan
dock namnas. Skillnaderna mellan inkomstgrupper &r #nnu mer pdtaglig -
andelen som har prenumeration Skar med den totala hush&11sinkomsten.

A andra sidan finns det knappast ndgot underlag for pdstdendet att det
skulle vara enbart bdttre situerade midnniskor sem anser sig kunna 1igga
ned pengar pa en morgontidningsprenumeration.

Oversikten av svenskarnas prenumertionsbendgenhet for morgontidningar
tyder pd att de flesta manniskor har en prenumererad mergontidning i

sitt hushdll. Skillnaderna mellan olika befolkningsgrupper &r smd. Den
enda tendens av storre intresse som framkommer gdller 20-29-&ringarnas
mindre prenumerationsbendgenhet. Resultatet kan - som i det foregdende
- tolkas som en livscykelprocess. Innebdrden av denna tolkning &r att

dessa grupper kommer att ta upp en prenumeration ndr de "stabiliserat"
sig.

En annan tolkning av den ldgre andelen prenumeranter bland de yngre &r
att de anser den dagliga morgontidningen umbarlig - att det rdcker med
att 1dsa den pd arbetsplatsen eller pd annat stdlle utanfor hemmet.
Konsekvensen av detta skulle kunna b1 att de dven d8 de blir d1dre anser
det onddigt att abonnera pd ndgon tidning. En sddan tolkning kan inte
omedelbart avvisas. En sgdan analys krdver en tidsserie av data. Tidigare
studier tyder emellertid pd att Tivscykelforklaringen troligen dr den
rimligaste. De fortsatta studierna av tidningsldsning under 1980-talet
far emellertid prova de tva hypoteserna wmer ingdende.

I detta sammanhang dr det ocksd rimligt att stdlla frégan i vilken ut-
strackning ménniskor har upphort med sin prenumeration. Materialet ger
inget fullstdndigt svar p& frégan. Det kan emellertid utlisas att ca

25 procent av ickeldsarna har upphtrt med en tidningsprenumeration.
21)

Andelen dr hogre bland medelalders och hogutbildade. Det gdr inte
att beddma ndr detta skett och av vilket skdl. Resultaten kan dock dven
uttryckas pd det omvinda sdttet - ca 75 procent av dem som inte li#ser

ndgon morgontidning har aldrig haft ndgon prenumeration.
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IvV.4 Andra satt att skaffa sig morgontidningen.

Hur har dd de som. inte prenumererar tillgdng till morgontidningar? Det
vanligaste sdttet dr att de ldser tidningar pa arbétSp]atsen.Lga 45 pro-
cent av icke-prenumeranterna har tillgdhg till tidningen pd detta sdtt.
Siffran motsvarar.ca 6 procent av allminheten (fabe11 5}. Andra vanliga -
sdtt att skaffa sig morgontidhingar ar att kﬁpa'lbsnummer - 28 respek-
tive 4 procent - och att 1ana eller 1isa tidningen hos bekanta - 27
respektive 3 procent.

Tabell 5 Andra sitt att skaffa sig morgontidningen. Andel av icke-pre-
numeranter respektive av allmdnheten (procent av lasare)

Anskaffningssdtt Procent av Procent av icke-
samtliga prenumeranter
Laser hos bekanta 2 17
Lanar hos bekanta 1 1"
Laser pa arbetet/skoian 6 44
Laser pd bibliotek 0 3
Koper 1dsnummer 4 28
Fri tidning 1 4
n 2 135 279

Anm. Summan av procenttalen kan Overstiga 100% eftersom flera alternativ
kunnat anges.

Anskaffningssdtten illustrerar skillnader i hur dagstidningar anvands.
Arbetsplatsldsning och 18n hos bekanta betyder att en och samma tidning
sannolikt kommer att ldsas av betydligt fler manniskor &n ett hushdlis-
prenumererat exemplar. Detta ger ocksé en forklaring till skiTTnader
mellan hush&11stidckningen som den mdts av TS och den totala rackvidden
som den bl a framgdr i denna rapport

Det &r uppenbart att anskaffningssdtten varierar kraftigt mellan olika
grupper av lisare. Yrkesarbete och Tivssituation bOr ge helt olika moj-
ligheter att komma i kontakt med tidningar. I tabell 6 finns icke-
prenumeranternas tidningsanskaffning redovisad med hdnsyn till bakgrunds-
egenskaper.
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Tabell 6 Icke-prenumeranternas tidningsanskaffning inom olika grup-
per av befolkningen (procent). '

Bakgrunds- Liser L&nar Ldser Bib- LOs~- Fri- Antal

variabler - hos av pd lio-  num ex
bekanta bekanta arbete tek . mer
Kén: Man 10 11 46 4 28 4 141
Kvinnor 24 11 42 i 27 5 138
Alder: 15-24 32 5 50 5 20 5 76
25-34 18 3] h6 1 24 6 80
35-49 B 15 38 1 27 7 71
50-59 (5) (5) (36) - (32) (5} 22
60=70 13 27 17 3 23 - 30
Orts- -5 000 22 28 42 - 22 2 60
storlek: 550 o0 17 10 49 2 21 2 99
50 000- 12 9 43 7_5 37 6 99
Yrke: Heltid 17 9 52 2 24 5 172
Deltid 8 13 50 3 26 - 38
Stud (19) - (52) - (38) (5) 21
U?bde-r-_ Folksk 15 14 25 2 32 i 97
ning: Grsk/Fsk 21 13 48 4 30 5 82
Gymn 19 4 56 2 28 2 57
Hogsk 9 7 65 ? 12 12 43
Person- -30 000 24 22 13 4 33 2 46
1ig in- _En [ . '
comst: 30-50 000 15 3 42 5 33 8 72
50-70 000 17 11 55. - 21 - 109
70-90 000 9 6 63 - 20 1" 35

Aﬁﬁ; Procenten r berdknade p& antalet icke-prenumeranter. De kan Over-
stiga 100 procent d& flera alternativ kunnat anges.

Analysen med hiansyn till bakgrundsegenskaper.visar att arbetsplatsen for
de flesta dr det viktigaste sdttet att skaffa sig tidningen. Bland
pensiondrer, folkskoleutbildade och Tdginkomsttagare ar andelen for arbets-

plats ldgre &n dvriga. Den gemensamma namnaren fOr dessa grupper dr att de
forvirvsarbetar i mindre utstrdckning dn dvriga - folkskolegruppen genom
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att denna til1 Gvervigande del best&r av dldre personer (jfr metod;v-
snittet). Den stdrsta andelen arbetsplatsldsare finner man bland de yngre,
bland de hdgutbildade och bland hoginkomsttagarna.

En intressant 1akttage1se T mater1a1et'ar den higa ande]en arbetsp]ats-
Tdsare bland de yngre. Detta &r ocksa den grupp som - enligt tabell 3

- har en ldgre andel prenumeranter. Medan hogutbildade och hoginkomst-
tagare tycks ha tillgéng ti11 en andra eller en tredje tidning pd arbets-
platsen gdller detta bland de yngre den enda tidning de regeibundet
1éser.22)- Vidare tyder materialet p& att det framfor allt dr tjansteman
som har tillgadng till tidningar pd detta sdtt.

Att lana eller lasa dagstidningen hos bekanta tycks i forst hand vara ett
landsortsfenomen., I orter under 5 000 invdnare har hdlften av icke-
prenumeranterna tillgdng till tidningen pd detta sdtt. Det &r ocksa
vanligare bland kvinnor, bland yngre och bland 1&ginkomsttagare. Resul-
tatet kan fdrefalla spegla sociala kontaktmnster som iakttagits dven

i andra studier, exempelvis att mediekontakter spelar en storre roll

23)

fﬁr informationsspridningen i storstdder #n de gor pa 1andsbygden.

Nar det gdller 10snummerkop dr detta ett vanligt sdtt att skaffa sig
tidningen bland icke-prenumeranter med 14g inkomst, boende i storstad.
Ocksd den hoga andelan Tosnummerkopare inom folkskolegruppen kan fore-

falla anmdrkningsvérd: var tredje icke-prenumerant inom denna grupp skaf-
far sig den lokala morgontidningen genom ldsnummerkop - medan detta en-
dast galler var femte bland de hdgutbildade. Relationerha &r desamma
mellan 1ag- och nog1nkomstta?are .Siffrorna kan mdjiigen illustrera hypo-
tesen "the poor pay more”. 24 Folkskolegruppen och 1aginkomsttagarna
koper oftare 10snummer. De betalar:didrmed mer an fbr:prenumeration medan
hogutbhildningsgruppen. sannolikt har gratié-fidningst111géng pa arbetet.
Typiskt dr ocksad att det dr i den senare gruppen som friexemplaren har
storst betydelse.

Eftersom resultaten enbart avser en tidpunkt och dldre jdmfdrelser i
huvudsak saknas #r det omdjligt att uttala sig om trender i tidningstili-
géng. Infor kommande tidsserieanalyser finns dock skdl att uppmérksamma
framfor allt de yngres tidningstillgdng via arbetsplatsen. Denna bor re-
lTateras till den jémfﬁre1sevis laga andelen prenumeranter i denna grupp.
Even om detta idag troligen frimst speglar en fas i Tivscykeln (Jfr av-
snitt IV 3) dr det inte orimligt att tdnka sig att andelen som 1dser
morgontidningen pd arbetsplatsen kan komma att dka i framtiden.
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IV.5 Ldsplats

Det vanligaste. sdttet att vid sidan av prenumerationtha tillgdng till

den lokala morgontidnihgen dr via arbetsplatsen. Mot denna bakgrund dr
det intressant att fa belyst hur stor andeT av a]lménheteﬁ som ocksa

laser sin tidning pa arbetsplatsen. Tabell 7 visar att av ca 90 procent
av lasarna ldser morgontidningen i bostaden. Arbetsplatsidsningen Tigger
enbart p& ca.10 procent. A andra sidan ligger denna betydligt hdgre an
ovriga ldsplatser, exempelvis kollektiva transportmedel eller hos bekanta.
Kven bland prenumeranter finns en mindre del som ldser tidningen pa
arbetet.

Tabell 7 Lisplats (procent)

Lasplats - Procent av Procent av Procent av
samtliga ldsare prenumeranter
Bostad 82 89 96
Arbete 10 1 5
Ovrigt 2 3 i
Icke~ldsare 7 - -
Totalt 101 103 102
n 2 135 1 976 1 697

Anm. P& grund av att de svarande kunnat ange mer &n ett alternativ
blir summan av. procenttalen mer an 100 procent.

Siffrorna #r knappast dgnade att forvdna. Dagspressldsning dr nagot som
forekommer i hemmet. Samtidigt ger tabellen ingen upplysning om det
alltid varit s&, eller om andelen arbetsplatsldsare dkat eller minskat.
Det senare forefaller sannolikt men kan provas forst genom framtida
studier. Samtidigt &r det av intresse med internationella jamforelser
for att belysa i vilken utstridckning detta kan vara en svensk foreteelse.

Sjalvklart hinger valet av ldsplats mycket ndra samman med livssitua-
tionen i Ovrigt, exempelvis om man dr forvdrvsarbetande eller om man
bor i storstadsomride. Tabell 8 belyser forhdllandet mellan olika bak-
grundsvariabler och platsen fér tidningsldsningen.



21

Tabell 8 Lﬁsp]ats for olika befolkningsgrupper (procent av ldsare)

Bakgrunds- Bostad Arbete. Ovrigt ~ Antal -
egenskaper o ' ' ]
Kon: M&n 88 12 3 944
Kvinnor 90 10 2 1 033
Alder: 15-19 90 6 6 161
20-24 75 24 8 187
25-34 85 16 3 446
35-44 88 12 2 373
45-54 91 9 1 330
55-64 96 4 1 327
65-70 100 1 - 154
Orts- -5.000 91 9 2 494
storlek: 5 5g goo 89 By 2 712
50 000~ 87 12 4 670
Yrke: Heltid 84 16 3 1 015
~ Deltid 92 8 1 375
Hemma fru 98 1 1 175
Studerande 89 7 6 150
Pensionar 100 1 - 199
Utbild- Folkskola 92 7 1 767
M.~ Grundsk/Fsk 88 14 2 521
Gymnasium 87 " 5 386
Hogskola 85 15 4 284
Personlig -30 000 96 2 2 504
inkomst:  30-50 000 88 13 3 431
50-70 000 82 17 2 565
70-90 000 87 14 4 256
90 000- 92 9 3 140

Anm: Procenttalen Overstiger i ndgra fall 100, beroende pd att de svar-
ande kunnat markera mer dan ett alternativ.

Att ldsa tidnaingen. i bostaden visar sig.-spela storst.roll i samtliga
grupper. Utfallet av analyserna i tabell 8 &r ocksd i dvrigt i stort sett
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det forvintade. Det &r i de forvdrvsarbetande grupperna som arbetsplats-
lasningen spelar ndgon roll, Sdrskilt intressant &r pd nytt &ldersfak-
torns betydelse. Inom. gruppen 20-24 3r Tldser mer dn var femte person

den lokala morgontidningen pd sin arbetsplats - 22 procent (av samtliga).
Aven Ovriga lasplatser spelar en betydligt stdrre roll inom denna grupp
- 7 procent. Siffrorna p°“arbetspiats1ésning" maste relateras till
forekomsten av tidningar pd arbetsplatsen som tidigare diskuterats.
Materialet ger inte underlag for sddana beddmningar for urvalet i sin

helhet. Det kan dock konstateras att en studie frin motsvarande tid

viéade att ca 80 procent av de forvirvsarbetande uppgav sig ha tillgdng
ti11 en Tokal morgont1dn1ng pa arbetsp]atsen Andelen gé&ller for en stér-
re 1andsortsstad 25)

Betrdffande dvriga bakgrundsvariabler &r mdnstret inte Tika klart. Ukad
inkomst, Gkad ortsstorlek och lédgre utbildning tycks Teda til1l att man.
oftare Téser tidningen pd annan plats. Tendensen &r dock svag och inga-
Tunda enhetlig. Det tycks emellertid finnas en antydan att l&sande utan-
" for hemmet mera ir ett storstadsfenomen - 20 procent i storstaden mot
13 procent i Tandsorten. Detta skulle i sd fall stBdja tidigare amfag4

anden om att livssituationen i storstaden ir en annan och att!detta Hven
pdverkar tidningsldsningen. 26)

De avikelser som diskuterats mdste i forsta hand betraktas som underlag
for fortsatta diskussioner. Det genomgdende monster som framtrider dr
att de flesta mdnniskor prenumererar p& sin Tokala morgont1dn1ng - och
att de Tdser den i sin bostad.
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V. HUR LANG TID LASER MAN TIDNINGEN ?

V.1 Vad dr "ldstid"?

Frégan om hur Tang tid mdnniskor dgnar at mediekonsumtion har utvecklats
till att bl en av de centrala fragorna inom masskommunikationsforskningen,
En av orsakerna till detta forhd1lande dr sannolikt att tidsanvindningen

pa ett konkret sdtt illustrerar mediernas roll i mdnniskors vardag. En

elev som gér ut grundskolan har exempelvis tillbringat lingre tid framfor
tv-apparaten &n i sk01an.27) I den allménna debatten har sddana uppgifter

en uppenbar slagkraft.

Samtidigt &r det sjdlvklart att "tid for medieanvdndning" dr ett mycket
grovt madtt pd mediernas betydelse. For det forsta kan det visas att det
finns bade en primdr- och en sekunddrkonsumtion av medier. Med primdr-

konsumtion menas att manniskor enbart dgnar sig at ett medium, sekunddr-
konsumtion att man samtidigt med mediekonsumtionen ocksd sysslar med
ndgot annat. Sekunddrkonsumtion dr vanligast ifrdga om 1judradion och
forekommer i viss utstrdckning betrdffande tv. Dagspress och veckopress

ar i forsta hand primérkonsumtionsmedier.28)

Mot den redovisade bakgrunden blir det uppenbart att kemsumtionstid inne-
bar olika saker for olika medier. Exempelvis dr det rimligt att anta att
en tidningslasare pd kortare tid tillagnar. sig mer information #n en tv-
tittare eller en radiolyssnare. Det dr vidare sannolikt att detta in-
direkt pdverkar mdtningar av konsumtionstid. Tiden for konsumtion av
olika medier kommer att upplevas pd olika sitt.

Ett annat problem gdller sjdlva metoden att f& fram uppgifter via midn-
niskors egen tidsbeddmning. Eftersom lastiden sannolikt varierar mellan
olika dagar beroende pd olika omstdndigheter kommer mdnniskors uppskatt-
ning av konsumtionstiden att bli ett relativt abstrakt genomsnitt.zg)
Ett sdtt att komma forbi detta dr att friga efter mdnniskors konsumtion
en viss bestdmd dag. Om mdnniskors konsumtionstid fordelar sig relativt
slumpmdssigt varje dag bor. detta ge ett hyggligt genomsnitt for kon-
sumtionstiden. Denna metod har ocksé anvidnts i en tidigare analys av
mediekonsumtion hgsten 1979. A andra sidan forefaller en dags konsumtion

vara ett vanskligt mdtt som grund for analyser av individuella variationer.
30) :

For att fa fram ett rimligt matt pd ldstider har i foreliggande studie
provats en annan infallsvinkel. Mdnniskor har for olika tider pd dagen
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fatt ange hur Tang tid de genomsnittligt dgnar &t tidningsldsning. Det
forefaller troligt att bestdmningen ti11 tidpunkt p& dagen gor frégan
mer konkret och att mdnniskor ddrmed har Tittare att egrinra.sig sin
"normala" tid for tidningsldsning. Samtidigt ger fragekonstruktion goda
mgjTigheter for analyser av hur ldstiden fordelar sig dver dagen. Trots
att tidsanvindningsfrigan formulerats p& detta sitt finns det skil att
papeka att den i likhet med andra frégor om genomsnittlig Tdstid inte
far tolkas som ett exakt uttryck for 1istid i minuter. Den &r snarast
ett allmdnt mdtt pd mdnniskors upplevelse av sin 1istid.

V.2 Total ldstid

Den totala Tdstiden for den Tokala morgontidningen finns presenterad i
tabell 9. Tabellen redovisar fordelningen enligt en "femminutersskala".
Procent har berdknats béde p& det totala antalet svarande och pé& dem som
uppgivit sig ldsa en morgontidning regelbundet - "1isarna®. VYidare finns
det tetala genomsnittsvirdet angivet i marginalen.

Tabell 9  Ldstid for den Tokala morgontidningen i femminutersintervall
{procent och medelvarde)

Grupp  Total ldstid i minuter : Genom-

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 58 55 60 60- Tot . snitt n
Samt- 71 8 13 13 9 18 6 6 5 3 1 5 4§ 99 27,9 2 135
1iga B
Ldsare -2 9 14 14 919 6 6 5 3 1 6 4 98 30,1 1 977

Procenttalen for samtliga har sitt storsta intresse di det gdller att be-
rdkna omfattningen i allmdnhetens tidningsldsning. Det framgar att ca 7
procent uppger att de inte &gnar den lokala morgontidningen nagon tid.
Detta &r samma grupp som pid direkt fréga svarar att de inte liser nagon
lokal morgontidning regelbundet (tabell 1). Vidare framgdr att ca 10
procent dgnar tidningen ca 10 minuter, drygt 50 procent uppger en ldstid
pd mellan 156 och 30 minuter. STutligen anger knappt 30 procent en lastid
pd Gver 30 minuter. Genomsnittet for allmdnheten Tigger pa ca 30 minuter.

Lastiden for samtliga kan direkt jamfdras med andra studier. Mest intress-
ant ar att stdlla dessa siffror i relation ti11 den samtidigt genomfdrda
studien av mdnniskors tidningsldsning en genomsnittlig dag - hur lidng tid
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Man- dgnade gérdagens tidning. Denna studie genomfordes ocksd i oktober
1979 och har presenterats i en tidigare rapport. 31) Den visade att omkr1ng
25 procent inte 1&st ndgon morgontidning, ca 40 procent hade 1dst mindre
dn en halvtimme och drygt 30 procent hade dgnat morgontidningen en halv-
timme eller mer. I jimforelse med dessa siffror ger den hdr aktuella
studien ndgot higre siffror.

Siffrorna for den totala listiden bland allmdnheten ger en bild av morgon-
tidningarans std11ning bland aliminheten. F5r att f8 underlag for bedom-
ningar av hur tidningarna tas emot &r det dock mera rimligt att enbart
studera hur 1&ng tid ldsarna dgnar &t sin tidning. En analys av lisarna
ger ocksd storre mijligheter ti11 jamforelser mellan Tdsare i olika
undersdkningar. I den nedre delen av tabel] 9 finns en redovisning av
ldsarnas- tidsfordelning, Med hansyn ti11 att det enbart redovisats 7
procent icke-ldsare blir dock procentandelarna for olika tidsintervall
bland Tdsarna ganska 1ika dem f5r allminheten totalt. Det visar sig att

ca 10 procent dr att betrakta som Tégkonsumenter - enbart 10 minuters Tds-
ning eller mindre, 60 procent dgnar morgontidningen mellan 15 och 30 mi-
nuter. och drygt 30 procent &r - relativt sett - hdgkonsumenter och 1iser
tidningen mer #n en halvtimme.

Ldsarnas bedomning av sin "normala" 1istid for den lokala morgontidningen
ger ett genomsnitt bd'ndstan exakt 30 minuter. Detta 3r en siffra som
redovisats dven i tidigare studier under 1970-talet. Den genomsnitt]iga
1dstiden - studerad med "skattningsmetod" - tycks siledes inte férindrats
pd nigot avgbrande sitt under senare ér.sz) Samtidigt mdste dock berdras
frégan om "det jdmna minuttalets makt" - minniskor skulle dd uppge ca 30
minuter for att det verkar vara en jimn siffra i aliménhet. Sadana ten-
tenser finns ocksd i materialet - andelerna fdr 30 minuter i tabell 9

dr exempelvis hogre dn 25 och 35 minuter. & andra sidan visar resultatet
av ldstidanalysen en tydlig spridning pé 14g- och hogkonsumenter. Det &r
dérfor snarast férdeTningen som miste jimforas mellan olika undersidkningar.
Ocksd denna visar sig dock vara ungefir densamma som i Jamforbara studier.

En jamforelse mellan ldsarnas skattning av sin "normala" konsumtion och

studien av ldsningens tidsfordeTning en genomsnittlig dag visar pd rela-
tivt Tikartade siffror. En genomsnittlig dag i oktober 1979 hade 55 pro-
cent av ldsaran en 1&dstid under 30 minuter och 45 procent pd 30 minuter
eller mer. Den skattade "normaltiden" ligger bland 50 procent av 1isarna
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P& under 30 minuter och bland 50 procent pd 30.minuter och dver.
Skattningen ger s&tedes niqot farre Tagkonsumenter. Skilinaderna &r
emellertid mindre &n vintat. Jamforelsen miste samtidigt tolkas med for-
siktighet. Studierna har genomforts med olika metoder och "endagsstudien™
hade inte en 1ika noggrann uppdelning i minuter. Det senare innebir att
det inte gér att gora direkta jamforelser per "femminutersintervall®,

Det finns dock goda mojligheter att gd vidare i dessa jamforelser och
ddrmed belysa en del tidigare frigor om 1§stidsm§tning.33

V.3 Lastid for olika tidningar

En erfarenhet frén tidigare studier av 1dstid dr att det finns variationer
mellan olika typer av tidningar. Det har bl a pdvisats att storstads-
pressen dgnas genomshittligt langre tid dn Tandsortspressen samtidigt som
denna pressgrupp har en hog andel 1&gkonsumenter. For att prova i vilken
utstrackning en sddan tendens kan iakttas dven i féreliggande studie har
forts med Tandsortspressldsarna i landsorten. Resultatet redovisas i
tabell 10.

Tabell 10 Lastiden for storstads- och Tandsortspress
(procent av ldsare och medelvirden)

Tidnings- Lastidsgrupper i minuter

Genom-
typ 1-10 11-20 21-30 31 Totatl snitt n
Storstad 8 21 30 40 99 34,1 514
Landsort 12 32 27 28 99 28,1 1 336
TOTALT 11 27 27 33 98 30,1 1977

Anm: I medelvédrdesberdkningen har de med 1dstid dver 60 min riknats som
60 min.

Resultaten bekrdftar till viss del tidigare antaganden. Den genomsnittliga
ldastiden for storstadspressen dr 34 minuter - i jimforelse med landsorts-
pressens 28 minuter. Samtidigt framgér dock att Tagkonsumtionsgruppen - 10
minuter eller mindre - dr 8 procent j storstadspressen och 12 procent i
landsortspressen. Aven om skillnaden mellan de tv3 tidﬁ%ngga;upperna i
detta avseende dr marginell sd visar sig hogkonsumtionsgruppen - dver

30 minuters genomsnittlig 1dstid - vara betydligt stdrre i storstads-

pressen,
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Landsortstidningarnas ldsare ligger till narmare 60 procent samlade

mellan 15 och 30 minuter. Ldstiden bor &ven sittas i relation till ut-
budet. Storstadstidningarna har en betydligt stérre volym &n den genom-
snittliga landsortstidningen. Tidigare studier av storstads- och lands-

ortspress har exempelvis visat att tiden per ldst innehdllsenhet ir lingre

inom 1andortspressen.34)

Det bor observeras att siffrorna enbart avser lisare inom respektive
tidningars utgivningsomrdden. De Tisare av storstddernas morgontidningar
som bor utanfor respektive utgivningsomrdde ingér inte i analysen. Det
kan formodas att de som exempelvis ldser Dagens. Nyheter och Svenska Dag-
-bladet utanfor Stockholmsomrédet &r en intresserad grupp och att deras
lastid Tigger ver genomsnittet.SS) Om dessa ldsare ingdtt. skulle tro-
Tigen genomsnittstalet for storstadspressen i sin helhet dkat négot.

V.4 Ldstid i olika ldsargrupper

Skillnaderna i lastid mellan storstads- och landsortspressens lisare kan
ha att gora med bdde tidningarnas utseende och inneh&11, och olikheter i
ldsekretsarnas sammansdttning alternativt Tivssituation. For att belysa
detta krdvs det vidare analyser av hur 1ang tid olika lidsargrupper dgnar
at tidningen. Tidigare studier har visat att framfor allt &ldersfaktorn
paverkar ldstidens ldngd. I tabell 11 redovisas ldstidens fordeining for
ett antal demografiska variabler. Tabellen bekrdftar i huvudsak &lderns
samband med ldstidens ldngd. Andelen som ldser tidningen mer dn en halv-
timme &r bland de yngsta under 25 procent och biand de dldsta ca 60 pro-
cent. Genomsnittsvirdet okar i varje &ldersgrupp frén ca 25 minuter i
den yngsta till ca 43 minuter 1 den dldsta.

Tabellen antyder ocksé en skillnad mellan m&n och kvinnor samt att 1&s-
tiden dkar med stigande ortsstoriek. Det senare kan ses som ett uttryck
for den tidigare ndmnda skillnaden mellan storstads- och landsortstid-
ningar medan det forra dr mer svdrbedomt. Mycket talar for att kidns-
variabeln uttrycker vissa intresseskillinader, som hinger samman med
kdnsrollerna. Om detta antagande dr riktigt skulle resultatet betyda att
mannens intresseprofil har storre motsvarighet i morgontidningarnas inne-
h811 &dn kvinnornas. En annan typ av férklaring som framforts betriffande
mannens ldngre tv-tittande tar mera sikte pd kdnsrollerna i hushdllet.
Kvinnorna har mer hemmasysslor och kommer ddrmed att f3 mindre tid over
£i11 tidningslasning. o)
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Tabell 11 Tid f6r tidningslasning bland Tidsare med olika demografiska
bakgrundsegenskaper (procent av l&dsare och. medelvirden)

Bakgrunds- ' Lastid i minuter Genom- N
egenskaper 1-10 11-20 21-30 31- Totalt snitt
Kon:  Midn 10 25 26 39 100 32,6 936
Kvinnor 12 33 31 25 101 27,8 1 027
Alder: 15-19 22 37 19 23 101 25,4 162
20-24 18 32 28 22 100 25,5 186
25-34 12 35 30 23 100 27,3 443
35-44 10 31 35 25 101 27,8 368
45-54 10 29 27 33 99 30,5 327
5H5-64 5 21 27 46 101 36,5 324
65-70 3 10 28 59 100 42,8 153
Orts- -5 000 14 31 26 29 100 27,8 493
storiek:5-50 000 10 32 26 31 99 30,7 708
50 000 - 8 23. 33 36 100 32, 661
TOTALT (| 27 27 33 98 30,1 1977
Anm:

se tabell 10. Medelvdrdena har berdknats pd sd sdtt att. icke-ldsarna
exkluderats. o

Diskussionen om konsskillnadernas innebord kan ytterligare belysas genom
en analys av de socio-ekonomiska variablernas. forhdllande till ldstiden
(tabell 12). Denna visar ldstidskillnader mellan olika.yrkes-, utbild-
nings- och inkomstgrupper. Det.dr svért att pd grundval av dessa finna
nagra monster som inte kan féras tillbaka till de demografiska variab-
lerna. Exempelvis visar sig studerande #gna morgontidningen relativt
kort tid medan pensionirer har 1ang listid, ett resultat som rimligen
uttrycker &ldersskillnaden. Samtidigt visar sig ingen stérre skillnad mel
Jan heltidsarbetande och hemmafruar. M6jligen har hemmafruarna en nagot
jimnare tidsanvindning - andelen Tagkonsumenter &r mycket liten 1 denna
grupp.

Forhallandet mellan heltidsarbetandes och hemmafruars 1dstid tyder pd att
hemarbetande kvinnor dgnar ndgot kortare tid 4t morgontidningen dn yrkes-
verksamma. Detta antagande kan emellertid inte beldggas 1 tabell 12, For
detta kriavs ytterligare bearbetningar, som inte varit mojliga inom ramen
for denna rapport.
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Tabell 12  Tid for tidningsTldsning bland 1dsare med olika socio-
ekonomiska bakgrundsvariabler (procent av ldsare)

_ o _ bt s Genom-
Bakgrunds- Lastid i m1nuter enitt
variabel =10 11-20 21-30 . 31-7° Tot (min) N
Arbete; Heltid 11 27 29 33 100 30,0 1 007
Deltid 14 35 28 24 100 27,1 367
Hemmafru 3 35 35 26 100 29,0 173
Studerande 21 39 22 18 100 24,3 149
Pensiondr 2 12 28 58 100 43,0 199
Uthild-" Folkskola 8 29 28 35 100 31,5 760
ning: Grundsk/Facksk 15 28 28 30 100 28,8 518
Gymnasium 14 32 27 27 100 29,4 383
Hogskola 5 28 35 32 100 31,2 283
Personlig Under 30 000 11 35 30 24 100 28,3 503
Inkomst: 30 000-50 000 14 31 25 30 100 29,7 428
50 000-70 000 12 25 32 30 100 30,1 5588
70 000-90 000 6 21 28 45 100 34,9 253
Over 90 000 6 23 28 43 100 33,1 141
TOT. 1" 27 27 33 98 30,1 1 977

Anm: se tabell 10 och 11.

Det har tidigare ndmnts att utbildnings- och inkomstvariablerna bdttre

in yrkesarbete uttrycker manniskors sociala position. Det visar sig

dock att de tva variablerna ger ett ndgot olika utslag. Resultatet

visar inte pa nigra storre skillnader mellan utbildningsgrupperna. Folk-
skole- ach hdgskolegrupperna har i det ndrmaste samma medelvérde. A andra
sidan dr det troligt att Tikheten i medelvdrde har uppkommit genom inver-
kan av tvé skilda bakgrundsfaktorer. Inom folkskolegruppen dr det san-
nolikt den genomsnittligt hogre medeldidern som ligger bakom den Tldngre
1istiden, inom hogutbildningsgruppen 3r det storre tidningsintresset,

som ocksd manifesteras i fler ldsta tidningar

Annorlunda uttryckt betyder detta att ldastiden okar med hogre social
position. Detta.bekriftas av 'inkomstvariabeln. Den visar inte lika tyd
liga utslag som &lderfaktorn men en monotont okande Tdstid kan jakttas.
Bland 1aginkomsttagarna ar genomsnittet 28,3 minuter - 1 jamforelse med
33,1 minuter i hoginkomstgruppen. Man kan spekulera Over detta resultat.
En hypotes som har framforts dr att dagstidningarnas innehd1i bdttre sva-
rar mot informationsbehovet inom hdgre socio-ekonomiska grupper.37) I
praktiken betyder detta att det finns en "basldsning"for alla i den lokala
morgontidningen. Denna tar en relativt begrinsad tid, kanske 15-20 minuter



30

och syftar till att"kolla upp om det hdnt ndgot sdrskilt". De som laser
mera har antingen gott om tid eller har funnit ndgot av §érski1t intres-
se. Det dr de senare som nu antas best& av mdnniskor i hdgre socio-eko-
nomisk position, de har ett intresse av politik, ekonomi och kultur och
finner ett motsvarande innehd11 i sin tidning. Undersdkningen kan inte
~direkt verifiera denna hypotes - for detta kravs bl a analyser av lis-
monster - men den bor dock kunna ge en infallsvinkel p& problemet var-
for mdnniskor ldser tidningar.

Oversikten av genomsnittlig Tastid och ldstidsvariationer hdsten 1979
uppvisar i huvudsak ett forvintat monster. Infdér framtiden finns det

skdal att uppmarksamma behovet att g& vidare i den hdr typen av analyser.
Sarskilt viktigt dr att stdlla storstads- och landsortspressens lisare

med olika bakgrundsegenskaper mot varandra i syfte att belysa skillnader

i ldssituation som har betydelse for den tid man dgnar &t morgontidningen.
Det ger underlag for bedomningar om vilken betydelse innehdllet har i for-
hallande till individuella bakgrundsegenskaper.

V.5 Llastidens forlaggning

En infallsvinkel som tidigare sallan blivit undersikt dr ldstidens for-
1dggning pa dagen. Det finns en allmén forestdlining om att morgontid-
ningar. 1dses enbart pd morgonen - eller i varje fall p& formiddagen -
men det finns fa studier som har understkt tidpunkten for lasningen
respektive ldstidens fordelning Over dagen.

Foreliggande studie visar pd en forhdllandevis jémn fordelning av las-
tiden Gver dagen. Av de svarandes bruttoldstid ligger drygt 40 procent
fore k1 8 pd morgonen - men drygt 30 procent ligger efter k1 17. Detta
kan utldsas av kolumnen 1dngst till hdger i tabell 13 (sid 31).

[ det fdljande skall tvd aspekter pd ldstidens forldggning belysas.
Forst redovisas den individuella ldstidens fdrdelning dver dagen totalt
och for olika grupper. Direfter diskuteras “&terkommande" ldsming,

d v s i vilken utstrackning manniskor brukar ldsa morgontidningen vid
mer dn ett tillfdlle.

Lastid under dagen. Ett dversiktligt sdtt att belysa ldstiden under dagen
dr att studera hur léng tid Tasarna dgnar sin morgontidning vid olika
~tider pd dagen. Detta kan utidsas av tabell 13, I denna anges for fyra
olika tidsintervall - fire k1 8, 8-12, 12-17 och efter 17 - hur lids-
tiden fordelar sig.
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Tabell 13  Léstidens fordelning under olika tidsintervall under dagen
(procent av ldsare och genomsnittsvirden)

Tidsintervall Léstid Tot Genom- Brutto-
snitt lastidi .
. } {min) procent -

Ca Ca Ca Ca Ca Ca Ca Ca Ca Ca Ca Ca Over Ej
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 b5 B0 60 svar
min  min  min  min  min min min min mMin min mMin min_ min_min

Fore ki 08.00 34 8 15 15 e 2 10 1 1 1 0 0 i 1 1 100 i3 42
Kl 08.00—-12.00 75 2 5 G 3 1 5 0 1 0 0 - 0 1 1 100 5 18
Kl 12.00~17.00 85 2 3 3 2 1 2 0 0 0 0 0 0 1 100 3 10
Efter kl 17.00 B0 7 g 11 8 2 9 1 1 1 0 0 1 1 1 100 10 32

31 100

N =19863

Anm: Det hogre genomsnittet - 31 min - har uppkommit genom avrundningsfel.

Huvudresultatet av tabell 13 &r den stora spridningen p& ldstiden. Av
genomsnittsldsarens 31 minuter per dag Tigger enbart 18 minuter pa morgonen
och formiddagen., 13 minuter eller ca 1/3 av ldstiden ligger pa eftermiddagen
och kvallen. Tabellen kan ocksd analyseras s att andelen lisare som tittar ~
ndgot i tidningen &r ca 65 procent fore k1 8, 25 procent mellan 8 och 12,
15 procent mellan 12 och 17 och 50 procent efter k1 17. Det &r siledes
fore och efter normalarbetstidens s]ut som de storsta 1asande1arna finns
och ddrmed de hdgsta genomsn1tt31ga ldastiderna. 38) i

Analysen 1 det fdregdende bygger p& samtliga som 1dst tidningen vid ndgot
til1fdlle under dagen. Om man enbart utgar frén dem som 1dst tidningen
dnom varje tidsintervall s& faller ldstiden ut pd det sitt som framgsr av
tabell 14.

Tabell 14 Tidsférdelning bland 1dsare inom varje tidsintervall.({procent)

Lastillfdlle Lastid i minuter Totalt n
1-15 16-30 31-

Fore k1 8 58 37 5 100 1 291

K1 8-12 53 39 8 100 486

K1 12-17 57 38 5 100 281

Efter k1 17 54 40 6 100 . 976

TOTALT 25 42 3 98 1977
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Vad som mojligen kunde forvantats av tabell 14 vore en storre andel
ldngtidsldsare senare pd dagen. N&gon sddan tendens kan inte utldsas.
Snarast dr det anmdrkningsvdrt hur Tikartat ldsare inom olika tidsintervall
fordelar sin tid. Vid varje tidpunkt dr det en majoritet av ldsarna som
dgnar morgontidningen en kvart eller mindre.

Tidpunkt for ldsning. En forklaring till resultatet i tabell 14 &r givetvis
att personer som ldst ndgot vid ett tidsintervall &terkommer vid en senare
tidpunkt och fortsdtter sin 1dsning. Ett sdtt att beskriva detta &r att ta
fram kumulativ 1dsning. Detta innebdr att ldsning vid ett till1falle stdlls
mot ldsning vid annat til11f&1le. Ett sdtt att illustrera detta &r att stu-
dera hur stor andel som vid olika tider p& dagen ndtts av morgontidningen.
" En sadan "tidningsspridnings-" eller "nyhetsspridningsstudie" visar att
66 procent av ldsarna har tittat i sin tidning fore k1 8. K1 12 har 85 pro-
cent ndtts av tidningen. En sddan analys av kumulativ tidningsspridning
under dagen kan ytterligare utvecklas, t ex genom jamforelser mellan olika
tidnings- och 1dsargrupper. Detta har dock ej varit mojligt inom ramen for
denna studie.Bg) :

Det finns dven andra mojligheter ti1l analyser av ldstillfalle sdarskilt
med hdnsyn till &terkommande Tdsning. Ett exempel pd en sddan oversikt
finns i tabell 15. Dar visas manniskors ldsning vid olika tillfdllen under
dagen. Tabellen skall ldsas lodrdtt. Exempelvis framgdr att av dem som
1dst ndgot i tidningen fore k1 8 tittar drygt 52 procent i den pd nytt
efter k1 17. Av dem som ldser tidningen efter k1 17 har 68 procent ldst
tidningen ocksd fdre k1 8,

Huvudtendensen i tabellen &r att anmdrkningsvdrt stor andel av ldsarna
tittar i tidningen vid mer dn ett tillfdalle. Det kan dock fdrmodas att
tasning efter ki 17 ofta handlar om att se efter tv-programmet. A andra
sidan har den tidigare Gversikten visat att den genomsnittliga ldstiden
dr sa léng att mdnga manniskor rimiigen ldser i tidningen ocksd pd kvdllen.
Denna aterkommande morgontidningsldsning dr ett fenomen som sidlian disku-
terats i tidigare Tdsarstudier. Det har ofta varit ett underforstatt
antagande att det skulle handla om en ldssituation. Teoretiskt betyder
aterkommande 1dsning att ett tidningsexemplar kan anvdndas av samma per-
son vid olika til11fd1len och av skilda anledningar. Praktiskt innebdr det
att delar av tidningsinneh&llet kommer att exponeras for Tdsaren vid mer
dn ett tillfdlle. Innebbrden av "&terkommande 1&sning" mdste dock bli
foremd1 for ytterligare prévning innan ndgra slutsatser kan dras.
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Tabell 15  Aterkommande Tdsning. Andel av ldsarna vid en viss
tidpunkt som &ven last tidningen vid en annan tidpunkt

{(procent)
Lasti11f311e : Lastillfille
Fore k1 8 8-12 12-17 Efter k1 17

Fore k1 8 - 23 42 68
8-12 9 - 26 18
12-17 9 15 - 13
Efter 17 52 36 44 -
ANTAL 1 291 486 281 976

Tabell 15 medger inte analyser av det totala antalet lasare vid annan
tidpunkt. Det dr exempelvis inte mojligt att summera procenttalen i
tabellens kolumner. Det férefaller inte orimligt att ett mindre antal
aktiva tidningsldsare i verkligheten svarar for en stor del av den ater-
kommande ldsningen. Detta antagande miste emellertid provas i fbrtsatta
bearbetningar.

V.6  Lastidpunkt i olika grupper

Lastidpunkterna - och ddrmed ldsningens fordelning Gver dagen - kan
variera mellan olika grupper. Med hinsyn till analysen av ldstid 3r det
rimligt att anta att demografiska och socioc-ekonomiska bakgrundsegen-
skaper ocksd paverkar ldstidens fordelning. Materialet ger stora moj-
ligheter ti11 en rad dataanalyser. Inom denna rapport dr det dock inte
mojligt att genomfdra alla bearbetningar. Analysen kommer dirfor att be-
gransas till andelen 1dsare for olika grupper inom de olika tidsintervallen.
Detta askddliggdrs i tabell 16, dir bide de demografiska och de socio-
ekonomiska bakgrundsvariablerna tagits med. ]

Vad betrdffar de demografiska varjablerna framgér att min liser tidningen
badde ndgot tidigare och ndgot senare &n kvinnor. Sirskilt efter k1 17 ir
andelen mdn betydligt hdgre an andelen kvinnor. Det torde finnas skil att
sdtta detta i samband med de tidigare omnamnda konsskillnaderna for tv-

konsumtion. Man anvdnder uppenbarligen en stérre del av den lediga tiden
efter k1 17 ti11 mediekonsumtion #n vad kvinnor gér. Detta intryck for-
stdrks av att drygt 25 procent av minnen Hgnar tidningen 20 minuter eller
mer pa kvdllen - i jdmforelse med 15 procent bland kvinnorna.



Tabell 16 Andelen ldsare inom olika tidsintervall for olika
befolkningsgrupper (procent av ldsare)

Bakgrunds~- Lastillfdlle
variabler Fore k1 8 8-12 12-17 Efter 17
Kn:  Man 66 18 14 57
Kvinnor 57 28 14 37
Alder: 15-19 60 18 23 61
20-24 50 31 18 56
25-34 58 30 12 48
35-44 68 18 15 48
45-54 66 19 11 42
55-64 62 21 14 43
65-70 58 30 10 30
Qrt: Under 5 000 49 23 18 46
5 000-50 000 65 24 13 46
Gver 50 000 68 24 12 49
Yr- Heltid 67 17 13 56
kes- : n
SeST o Deltid 60 28 16 37
o Hemmafru 44 40 14 27
Stud 62 21 21 60
Pens 56 32 9 27
Utb  Folksk 60 21 12 37
Grsk/Fsk 58 25 14 47
Gymn/Hsk 64 27 17 59
Pers Und 30 000 53 31 16 38
nk: 39-50 000 57 24 16 37
50-70 000 62 23 14 54
70-90 000 al 17 12 61
Ov 90 000 85 8 10 63
TOTALT 61 24 14 47

Understrykning anger att siffran ligger Over medelvdrdet. Procenttalen
summerar inte till 100 beroende p& att tidningen kan lasas vid mer &n
en tidpunkt (Jfr texten).
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Dessa konsskillnader i tidsanvandning pd kvdllen har tidigare pivisats
for TV-konsumtion.40)

Ndr det gdller &ldersskillnader framgar att morgonldsningen dr higre i
de aktiva grupperna - 35-54 3r. Sdrskilt T&g dr andelen i gruppen 20-
243r. Kvdllslasning av morgontidningen dr ddremot vanligare bland de
yngre - det finns en klar tendens att det med tkande &lder blir en
minskande andel Tdsare efter k1 17. Samtliga dldersvariationer kan -
som tidigare - sdttas i samband med livscykeln. Dygnsrytmen inom olika

grupper med hansyn till forvdrvsarbete m m framtrdder i tidpunkten for
tidningsldsning.

Manniskor i orter av olika storlek uppvisar ndgot skilda monster i sin
Tésning. P& de mindre orterna &r andelen morgonldsare mindre. Samtidigt Hr
emellertid dven andelen kvallslasare inte anmarkningsvért stor. Méjligen
kan skillnaderna til1l viss del hdnga samman med lokaltidningarnas utdel-
ningstider. En alternativ forklaring kan vara skillnader i arbetsresor
eller i demografisk struktur - i de mindre orterna dr andelen dldre per-
soner storre, vilket torde dra ner morgonlasningen.

Aven.de socio-ekonomiska faktorerna speglar i manga avseenden dygns-
rytmen hos den enskilde. Den heltidsarbetande ldser i forsta hand fdre och

efter arbetet, for den deltidsarbetande finns dven mdjligheter att ldsa
mitt pa dagen. Bland hemmafruar och pensiondrer stridcker sig lastiden
ldngre in pa formiddagen. I dessa grupper &ar andelen. ldsare fortfarande

. relativt hog mellan 8 och 12. Béada grupperna har emellertid en relativt
1ag andel kvdllsldsning. Bland de studerande dr eftermiddags~ och kvdlls-
ldsning mycket vanlig.

Utbildnings- och inkomstgrupperna ger en ndgot-annan.infallsvinkel pd tid-
punkten for tidninglasning. Bland hogutbildade.och delvis bland hdginkomst-
tagarna finns en tendens att ligga betydligt Gver gemomsnittsvirdena for
fler tider pd dagen. Nagot tillspetsat skulle detta monster kunna sagas
-uttrycka en. storre narhet till tidningen. Hir framtrdder en bild av.per-
soner som standigt har tidningen "inom rdckhd11". Tidningen &r en del av
deras vardag pd ett annat sdtt &n for ovriga. Detta monster Tigger vdl i
linje med tidigare analyser som har visat att bland ménniskor med higre

social position, sdrskilt hdgre utbildning, anses tidningen vara bdsta
informationskd1lan i de flesta frégor.41)
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Analysen av tidpunkt for tidningsldsning i olika grupper tyder s&ledes

pd att denna styrs av en rad olika faktorer. En av de viktigaste tycks
vara den enskildes dygnsrytm, vilken i sin tur paverkas av forvirvsarbete
och arbetsfordelning i hushdllet. En andra faktor dr tillgéngen till tid-
ningen vid olika tidpunkter. Den tredje faktorn av betydelse &r forhill-
ningssattet till tidningen, t ex. att stdndigt ha tidningen i nirheten.
Faktorernas inbordes férhdllande har inte hdr kunnat pridvas men bdr kun-
na bli foremdl for fortsatta analyser, bl a mot bakgrund av att de san-
nolikt mycket val uttrycker morgontidningarnas stdllning inom olika Tisar-
grupper.
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VI VAD AR VIKTIGT I TIDNINGEN?

VI.1 Att beddma tidningsinnehil]

Rubriken for detta avslutande kapitel riktas mot vad som &r viktigt

i tidningen - och inte mot vad som T&ses. Inriktningen har valts bl a

i syfte att f& veta hur minniskor ser pd morgontidningarnas innehdll -

dven om de inte ldser hela detta innehall regelbundet. Resultatet av en
sddan beddmning torde ge en bild av vad minniskor forvintar sig av tid-
ningen. Detta kan i sin tur ge underlag for diskussioner om vad en tid-
ning skall innehilla.

Nar man talar om viktigheten hos olika typer av tidningsineh&11 och
later midnniskor beddma vad de anser vara viktigt finns samtidigt vissa
uppenbara risker. En sddan Hr att manniskor bedtmer det mesta viktigt., P&
frageformuldret kryssar man for "mycket viktigt" eller "ganska viktigt"
for de flesta inneh&11styper. Denna typ av svar uttrycker troligen en
allmant positiv instdlining till tidningen. Det finns inget som man
anser vara sdarskilt oviktigt: Tidningen skall vara ett smorgdsbord,

dar man sjdlv skall vdlja ut det man anser vara mest viktigt bland manga
viktiga saker. Konsekvensen av detta resonemang &r att det kan uppsté
stora avvikelser mellan viktighetsbedSmningen och vad minniskor faktiskt
tar del av. Samtidigt pekar detta p& en annan risk i viktighetsbedomn-
ingen - den kan pdverkas.ayv prestigefaktorer: Det finns sidant som man
anser vara "fint" dven om man inte Tiser just det innehdllet. Aven det
omvanda forhdllandet forekommer: Man tycker inte att ett visst innehsll
dr "fint" - men man ldser det regelbundet.42)

Det har givetvis varit av intresse att utbver dessa bedtmningar ocksa ha
-nagon indikator p& hur minniskor ldser olika innehd11styper i morgon-
tidningarna. Detta dr emellertid bide teoretiskt och praktiskt komp-
licerat och har t v fatt anstd. I de kommande undersdkningarna inom
Dagspressprojektet dr avsikten att ocksi forsoka fa fram jamforbara las-
data.

I detta kapitel kommer forst den totala rangordningen av innehdllets
viktighet att diskuteras, dels i allménhet, dels for olika typer av tid-
ningar. Darefter tas olika Tdsargruppers prioritetsordningar fram. Av-
slutningsvis diskuteras tinkbara dimensioner i minniskors syn pd sin
Tokala tidning pd basis av en analys av likheten i minniskors bedomningar.
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VI.2 Viktigt och oviktigt i tidningen

I understkningen fick de tillfrigade ta starining till 37 innehdlis-
kategorier som brukar forekomma i morgontidningar, For varje alternativ
skulle svarspersonerna ange om de ansag det mycket viktigt, ganska vik-
. tigt, ndgot viktigt, varken viktigt eller oviktigt, ndgot oviktigt,
ganska oviktigt och mycket oviktigt - en sjugradig skala. Alternativen
hade grupperats i fyra innehd11styper: allmint innehd11, lokala nyheter,
sdrskilda dmnen och annonser. Fragans konstruktion framgér av bilaga 1.

Frdgan kan synas komplicerad att ta stdlIning till. S4& gott som alla-
svarspersoner har emellertid markerat alternativ - internbortfallet
begrdnsar sig ti11 knappt 4 procent. Bortfallet ir pa ungefdr samma

nivd for alla alternativ. Exempelvis kan inte mirkas nagot tkande bort-
fall pé de senare alternativen. .En fullsténdig Gversikt av svaren

finns ocksd i bilaga 1. I denna har markerats svarsprocenten for samtliga .
alternativ samt mede1v5rde och spridning fdr samtliga svarande.

Huvudintrycket av bilaga 1 ar en Overlag positiv bedomning. For 20 av
inneh&11skategorierna ligger medelvirdet pa 5 eller dver - d v s anses
viktiga av en majoritet av de tillfrigade. ﬁvriga Tigger kring mitten pa
skatan. Alla kategorier har minst ett par procent som anser just det
innehdllet mycket viktigt. Resultatet av minniskors bedtmning kan ut-
tryckas s& att det.mesta av innehallet ar.viktigt.

Det mest viktiga - tre redovisningar

I introduktionen ti11 detta kapitel framhtlls att man borde vinta sig

en i allmédnhet positiv bedomning av tidningsinneh&llet i en undersokning
av detta slag. Resultatet speglar den positiva instdilning till dagspress
som daven kommit till uttryck i analyserna av exponering och ldstid.

For att komma ett steg ldngre i analysen ir det nodvandigt att mer in-
gdende granska den relativa fordelningen av svaren. Det gdller sdledes

att sdka ta fram en meningsfull rangordning av innehdl1skategorierna pd
grundval av de Tdmnade svaren. I det f§ljande redovisas tre olika metoder
for redogdrelsen. Férst ges en rangordning baserad p4 medelvirdet for varje
innehd1lstyp, ddrefter en som bygger pd procentandelarna. Slutligen gors
en presentation som utgér frén ett sammanfattande index. Det ir den senare
metoden som sannolikt kommer att utnyttjas i framtida studier over tid.

Det frsta alternativet &r att rangordna pd grundval av medelvirdet fir
samtliga svarande p& varje innehd1ilskategori. En rangordning pd grundval
av medelvdrde dskadliggor den totala lasargruppens kollektiva beddmning.
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Mattet dr delvis konstruerat och tar bl a inte hénsyn tiil sprid-
ningen mellan olika lisare. For att ge en uppfattning om spridningen
mellan olika lasare kan medelvirdet dock kompletteras med en uppgift om

spridningen,

Det andra alternativet till rangordning dr att ta hdnsyn till sprid-
ningen i 13sarnas preferenser redan i mittet. Det enklaste sattet ar
dd att utgé frén procentandelarna,-som anser olika kategorier viktiga

respektive oviktiga .

som dr viktigt eller efter vad som dr oviktigt.

Rangordningen kan sedan goras antingen efter vad

For att pd en ging belysa de tvd alternativa rangordningarna och ge en
uppfattning om viktighetsbedomningarnas grundldggande struktur har ta-
bell 17 sammanstdllts. Det ger en bild av vilka kategorier som ansetts
mest respektive minst viktiga enligt de tvd alternativsdtten att rang-
ordna. I tabellerna anges bide de kategorier som anses mest och de som
anses minst viktiga. Kategorierna i mitten har uteldmnats. En fullstédn-

dig Gversikt finns dock 1 bilaga 1.

Tabell 17

Mest och minst viktigt i den lokala morgontidningen

Tvd rangordningar

A. Rangordning efter medelvidrde

Typ av innehall Medelvédrde Standardavvikelse
Mest_viktigt

Inrikesnyheter 6,05 1.05
Radio/tv-material 5,90 1.15
Miljofragor 5,54 1.26
Utrikesnyheter 5,01 1.32
Lokal arbetsmarknad 5,46 1.32
Riksdag/regering 5,44 1.32
Minst_viktigt

Populéarvetenskap 4,37 1.50
Kant folk pa orten 4,20 1.70
Korsord och tdvlingar 4,12 1.77
Mode 3,83 1.81
Seriesidan 3,77 1.78
Noveller/fdljetonger 2,92 1.64

Amn, Skalan gr fran 1-7. 1

viktigt.

= mycket oviktigt 7 = mycket
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Tabell 17 forts.

B. Rangordning efter procentandel "mycket viktigt"

Typ av innehdll Andel Andel
"mycket viktigt" "oviktigt"

Inrikesnyheter 38% : 3%
Radio/tv material 34% 4%
Lokal arbetsmarknad 23% 8%
Utrikesnyheter 23% 9%
Miljofrégor 22% 7%
Riksdag/regering 22% 8%
Platsannonser 21% 14%
Lokala affarsannonser 20% 9%
Veckoannonsering 20% 13%
Sport 20% 24%

Musik/teater 6% 26%
Samlevnadsfragor 6% 28%
Kiant folk pd orten 6% 31%
Populdrvetenskap h% 23%
Mode 5% a41%
Noveller 2% 63%

Anm. [ kolumnen "oviktigt" ingdr summan av alternativen
nagot oviktigt, ganska oviktigt och mycket oviktigt.

klart hogst. De ligger omkring vardet 6 pd den sjugradiga skalan. Sprid-
ningen kring medelvérdet dr liten. Aven miljofragor, utrikesnyheter,
lokal arbetsmarknad och riksdag/regering har higa medelvarden och be-
gransad spridning. I botten ligger bl a mode, serier och noveller/ftlje-
tonger. For samtliga dessa gdller dock att de har en stor spridning kring
medelvédrdet.

rangordningen. I tabellen - dédr rangordningen gjorts efter andelen som sagt
att respektive innehdl1l dr mycket viktigt - Tigger inrikesnyheter och radio/
tv-materialet 1 topp. Ocks& miljofrdgor, utrikesnyheter, riksdag/regering
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- och Tokalarbetsmarknad finns med. Samtidigt visar sig vissa andra kate-
gorier komma in bland dessa. Detta gdller sdrskilt annonskategorierna och
-sporten,. Dessa skiljer sig ti1l viss del frén de Gvriga genom att ha en
inte obetydlig andel av allminheten som anser dem oviktiga.

De tvd alternativen ger sdledes en relativ samstdmmig bild av vad min-
niskor anser vara viktigt i den lokala morgontidningen. Det forefaller
vara en stor enighet om betydelsen av vissa traditionella inneh&llskate-
gorier medan meningarna uppenbarligen gér isdr betrdffande mer specifika
innehd11styper. Det senare blir bist belyst av procentrangordningen.
Exempelvis framgdr att var femte individ anser sporten mycket viktig -
men att var fjdrde tycker att den &r oviktig. Rangordningen efter "ovik-
tighet" &r med andra ord inte ndgon exakt omvéndning av viktighetsord-
ningen, vilket framgdr av tabell 17B.

Ett satt att sammanfatta beddomningen vore att ta hisyn ti1l bade "viktigt"
och "oviktigt" samtidigt. Detta har gjorts i figur 1 pd sidan 43. Denna
bygger pd ett enkelt index, som raknats fram p& grundval av procentrang-
ordningen: procentandelen for "mycket viktigt" har minskats med andelen
for "oviktigt®. Detta innebdr att alternativen "ganska viktigt" och
"ndgot viktigt" samt "varken viktigt eller oviktigt" behandlats som "mitt-
virden" och ddrmed inte direkt ingdr i indexberikningen. Annorlunda ut-
tryckt visar indexet ett nettovdrde - "mycket viktigt" minus "oviktigt".
Exempelvis kan pd grundval av tabell 17B utlisas att inrikesnyheter far
index 35 - 38 procent minus 3 procent - och att.sport far -4 - 20 procent
minus 24 procent. For att en inneh811styp skall komma hdgt p& den kollektiva
rangordningen fordras saledes att den bdde har minga som anser den mycket
viktig och fd som anser den ovikt?g.

Figur 1 kan uppfattas som en "termometer" pd viktigheten hos olika inne-
hdllstyper. Nollpunkten markerar ett Tdge dir lika stor andel anser ett
innehd11 mycket viktigt som beddmer det oviktigt. Det miste hdr pad nytt
framhallas att vdrdena mdste studeras relativt - att manga ligger pa mi-
nus innebdr inte att de i absolut mening &r oviktiga - den stora andel som
anser det mesta ganska eller ndgot viktigt dr hir inte invégd. Det intres-
santa med termometern &r mojligheten att f& fram jimforelser Over tid samt
-att kunna ta "temperaturen" i olika ldsargrupper.

Pd "viktighetstermometern" kommer inrikesnyheter, radio-tv i klar ledning.
En grupp bildas av Tokal arbetsmarknad, miljo, utrikes samt regering/riksdag,
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en annan av lokala affdrsannonser, kommunalpolitik och skolfragor. Detta
ar innehdll som s gott som alla anser viktigt och f& tycker &r oviktigt.
Mdnga kategorier ligger sedan kring mitten av skalan - ~"nollpunkten".
Annorlunda uttryckt anger de frémsta kategorierna sddant som manniskor
dr eniga om dr viktigt - dvrigt dr sidant ddr meningarna &r delade och -
ddr olika lédsargrupper har olika preferenser {se.vidare nedan).

Figur 1 innehdller ocks& uppgifter om det minst uppskattade tidningsinne-
hdllet. Noveller och f&ljetonger samt mode och serier hamnar i botten av
skalan. Ldga placeringar blir det ocksd for kdnt folk pd orten och korsord.
Till stor del bekrdftar dven dessa "bottennoteringar" den alimanna slut-
satsen att mdnniskor troligen pdverkas av vad som redan idag ges utrymme

i den lokala tidningen. Man kan dock fundera Over den T&ga placeringen for
seriesidan, Tiksom delvis for mode och noveller, foljetonger. Detta ar
innehd1l som regelbundet forekommer i de flesta tidningar, men de har dnda
relativt 1dga vdrden pd viktighet, En forkiaring ligger i att det &r inne-
hdll som det rdder delade meningar om. Det finns bdde intresserade och
ointresserade av detta innehd1l. De senare ar dock i majoritet.

Analysen av vad manniskor anser vara viktigast i tidningen bekrdftar i
stort sett tidigare, jamforbara undersokningar. Inrikesnyheter och radio/
tv- material har ocksd dé& kommit hdgt. Detta har gdllt bdde vid beddmning-
ar av. viktighet och vid fragor om vad man 1aser.43) Lasarstudier har sam-
tidigt visat pd det stora intresset for lokalnyheter. Ett sddant intresse
framtrédder inte i foreliggande studier.!lLokalnyheterna 1igger snarast
stabilt i mitten av Oversikten i bilaga 1. En forklaring kan vara att
Tokala nyheter inte anses sa viktiga men andd ldses i stor omfattning;

en annan - och kanske mer nadrliggande - dr att lokalnyheterna som hdr
medvetet splittrats upp i en rad enskilda innehd11styper, ddrigenom far

Tdgre viktighetsvdrden for varje enskild kategori.44) Tillsammans har de

andd ett hogt vdrde for l1dsarna. Omvant &r det rimligt att tdénka sig att
inrikesnyheterna - och mdjligen dven radio/tv - &r en s& allmdn rubrik att
de flesta kan finna meningsfullt innehd11 inom den. Minga av de kategorier
som redovisades i frdgan som "ailmdnna nyheter" kan i sjdlva verket sdgas
vara enskilda inrikesnyheter. Mot denna bakgrund blir sdledes inrikes-
nyheter mindre intressant - och de enskilda kategorierna av storre intresse.

VI.3  Samstdmmighet i beddmhihgarna

Diskussionen aktualiserar ytterligare ett perspektiv p& viktighetsbe-

- domningarna. Inneh&l1styperna kan ordnas efter samstdmmighet bland lisarna.
En sddan rangordning startar med det innehd11 ddr samstdmmigheten 3r hog
och gar sedan mot minskande samstdmmighet. Ett mdtt pd detta dr standard-

avvikelser. I tabell 18 har de fem mest homogena kategorierna stdllts mot
de fem mest heterogena.
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Tabell 18 Mest.homogena och mest heterogena innehdllstyper

A. De fem mest homogena innehdllstyperna

Typ av innehdll Standard- Medel-
avvikelser varde
1. Inrikesnyheter .07 6,05
2. Radio/tv-material 1.07 6,05
3. Miljofragor 1.26 5,54
4, Olyckor och brott . 1.28 5,16
5. Lokala arbetsplatser 1.31 5,14

B. De fem mest heterogena innehdllstyperna

Typ av innehdli < Standard- - Medel-

avvikelser . vdrde
1. Sport 1.88 4,83
2. Mode 1.81 3,83
3. Seriesidan 1.78 3,77
4. Korsord och tavlingar 1.77 4,12
5. Kédnt folk pd orten 1.70 4,20

Rangordningen efter allminhetens samstdmmighet om innehdllet visar pa nytt
den stora enigheten om inrikesnyheternas, radio/tv-materialets samt miljo-
fragorna. Det finns ocksi ett Tikartat synsitt pa nyheter om olyckor och
brott samt lokala arbetsplatser. De bedsms inte som lika viktiga men det
finns en gemensam uppfattning om vad de har for vdrde, Tabellen ger en for-
nyad bekraftelise av att inrikes- och radio/tv-stoffets hdga placering i
tabell 17 kommer av att de har liten spridning och hogt genomsnittSVHTde~
Detta bekriftar tidigare antagande att dessa kategorier dr sa allmanna att
de tycks kunna tillfredsstdlla alla ldsare.

Det heterogena stoffet har bdde midnga intresserade och manga ointresse-
rade. Manga anser i och for sig sporten vara "mycket viktig" - men fler
anser den oviktig (tabell 17). For mode, serier, korsord och ként folk
giller detsamma. De senare har dessutom relativt f& som anser dem vara
mycket viktiga. Bristen pa samstdmmighet kring dessa innehdllstyper kan
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féras tillbaka till olika ldsargruppers forvintningar pé tidningar. Bakom
innehallstyperna skymtar kons- och d1dersskilinader i bedomningen av vad
en morgontidning skail innehdlla. Detta kommer att diskuteras mer utfor-
1igt i avsnitt VI.5.

Huvudresultatet av det rangordnade innehdllet &r att det finns ett stort
antal kategorier om vars viktighet det rdder stor enighet. Detta gdiler en
mycket stor. del av de vanligare kategorierna i en tidning. Resultatet kan
td1kas s& att minniskor har svért att frigéra sig frén vad som brukar fore-
komma i tidningen - man kan inte ta stdllning ti1l sddant man inte har sett
s& mycket av;45)-Resu1tatet,kan mojligen ses som ett tecken pa tillfreds-
stillelse med tidningen eller kanske hellre som ett uttryck for en stark
vanemissighet i kontakten med tidningen.'I det -fold jande skall detta mer
utforligt diskuteras med utgéngspunkt fran hur olika tidningsgruppers
T3sare rangordnar respektive tidningars innehdll.

VI.4  Viktighet i olika tidningar

I ett tidigare kapitel kunde iakttas en tydlig skillnad mellan ldsning

av storstads- och landsortspress. Det finns skdl att anta att detta kan
spegla tvd synsdtt pad tidningarna. Om detta ar riktigt borde det forvantas
ocks3 en skillnad i de tva ldsargruppernas viktighetsbeddmningar. Detta kan
ndrmare provas i tabell 19 pd sidorna 47, 48 och 49. 1 denna tabell har samma i
index som figur 1 berdknats for storstads- och landsortspressens ldsares
viktighetsbeddmningar. Vidare finns andelen som anser repektive katego-
ri mycket viktig respektive oviktig angiven. For att underldtta analysen
har dven figur 2 (sid 50)' sammanstdllts. Denna innehdller samma typ av
"tarmometerskala” som fanns i figur 1 och redovisar indexvdrden for stor-
stads- respektive landsortens ldsare. Det dr i forsta hand figuren som
kommenteras i texten.

Det allminna monstret i figur 2 och i tabell 19 dr att storstadspressens
ldsare uppvisar en stdrre spridning i sina bedémningar. Avstdndet mellan

hdgsta och ldgsta indexvdrde dr 107 enheter - i jamforelse med 92 for lands-
ortspressens ldsare. Landsortspressens ldsare har ocksd mer samlade be-
domningar - de flesta hamnar mellan +19 och -10. De &r ocksd nagot mer
samlade kring den tvre delen av skalan strax ovanfor nollpunkten pd skalan
medan storstadspressen har sin majoritet strax under samma punkt.



Ndr det gdller de enskilda innehd1lskategorierna sdtter badda ldsargrup-
perna inrikesnyheterna hﬁgst. Inom storstadspreésen foljs de av utrikes-
nyheter, radio/tv-material, riksdag/regering och miljofragor. Samma in-
nehd1lskategorier ffnns hogt inom landsortspressen, Lidsarna av den se-
nare prioriterar samtidigt annonskategorierna higt.

Aven betrdffande det innehdll som anses minst viktigt finns béde 1ik-
heter och skillnader: mode, noveller och foljetonger anser bdda ldsar-
grupperna umbdrligt. Storstadslidsarna anser sig dven kunna vara utan fa-
miijenyheter, foreningsmaterial och kint folk frén orten, medan lands-
ortstidningarnas publik kan avvara bl a musik och teater samt populdr-
vetenskap.

Skillnaden mellan de tva pressgrupperna férefaller spegla tvd olika si-
tuationer. Det allminna intrycket &r att landsortspressens ldsare vir-
derar allt med lokal anknytning htgre dn vad man gor inom storstadspres-
sen. Det dr nara.och praktisk information som bedoms vara viktig. I stor-
staden kommer de allmdnna nyheterna betydligt hogre - utrikes, riksdag och
regering, kultur och ekonomi. Det dr nationella nyheter av stirre rack-
vidd. Tabell 20 ger en jamforande dversikt av sddana inneh&11styper som
storstads- respektive landsortspressens ldsare sdtter relativt sett hogre.

Trots dessa skillnader finns det en grundliggande likhet i den totala
prioriteringen. Rangkorrelationen mellan storstads- och landsortspress-
Tdsarnas beddmningar Tigger p& drygt 80 pi en skala melldh -1 och 1 -

. oavsett om den rdknas pd indexvdrden eller andelen mycket viktigt. Resul-

tatet kan uttryckas sd att det p& en gang finns en grundliaggande 1ikhet
och en avgdrande skillnad i synen pd pressen mellan storstad och lands-

ort. En rimiig tolkning dr att samstammigheten gdller vad en tidning i
allmdnhet bor innehdlla - inrikesnyheter, radio/tv-material och andra

breda innehd11skategorier - med avvikelser i den relativa prioriteringen

av vissa bestdmda dmnen - allmént kontra lokalt stoff. De delade meningarna
torde spegla morgontidningarnas skilda funktioner i.storstad och i lands-
ort. Tidningarnas sdtt att fungera &r i sin tur beroende av bidde de

lokala behoven inom omrddet och tidningarnas allmédnna karaktdr. Det dr
ddremot svirt att beddma vilken roll tidningarna i sig spelar i denng
process. Mycket av skillnaderna i preferenser bland ldsarna forefaller
svara mot jakttagna skillnader mellan storstads- och landsortspressens
1nnehallsprof11erg46).0m detta dr en konsekvens av att tidningarna styr
manniskors beddmning eller om tidningarna formir anpassa sig efter lds-
arnas intressen kan dock inte hdr avgoras.



Tabell 19 Mest viktigt och minst viktigt i storstads- och lands-

ortspress - procent och index {rangordning efter index).

A. Storstadspress

Rang Typ av innehdl]

Index Procent Procent
mycket oviktigt
viktigt

1. Inrikesnyheter 40 42 2
2. Utrikesnyheter 27 32 5
3. Radio/TV-material 24 29 5
4.  Riksdag/regering 20 26 6
5.  Miljofrdgor 17 24 7
6. Platsannonser 12 21 9
7. Kommunalpolitik 8 17 9
8.  Skolfragor 7 19 12
8. Lokal arbetsmarkand 7 19 12
8.  Konsumentupplysning 7 14 7
11.  Ekonomi/handeT 6 18 12
12.  Ledare 4 20 16
13. Lokala affarsannonser 0 13 13
14. Nojen -1 11 12
15.  Debatt -2 15 17.
16.  VYeckoannonsering -3 14 17
16,  Sport -3 21 24
16,  Kulturartiklar -3 16 19
19. Lokala arbetsplatser -4 Sk 15
20.  Fastighetsannonser -5 13 18
21.  Fackligt -7 13 20
21.  Populdrvetenskap -7 7 14
23.  0lyckor/brott -8 8 16
24, Insdndare -9 9 18
25. Musik och teater -10¢ 10 20
26. Statliga/kommunala annonser =11 9 20
27.  Allm varumarknad -13 8 21
28. Samievnadsfrigor -15 7 22
29, Organisationer -18 5 23



Tabell 19  forts.

Rang Typ av innehall . Index Procent Procent

mycket - oviktigt
viktigt
30. Matlagning -19 7 26
31. Heminredning -22 7 29
32. Familjenyheter -23 6 29
33. Korsord/tdvlingar -30 7 37
34, Serier . , -36 8 a4
35. Mode . -38 5 43
36. Kédnt folk pa orten -43 2 45
37. Noveller/foljetonger -65 1 66

B. Landsortspress

Rang Typ av innehdll Tndex Procent Procent

. mycket oviktigt
viktigt

1. Radio/TV-material 34 38 4
1. Inrikesnyheter 34 37 3
3. Lokal arbetsmarknad 19 25 6
4, Lokala affdrsannonser 15 23 8
4, Miijofragor 15 22 7
6. Veckoannonser 12 24 12
6. Kommunalpolitik 12 20 8
8. Riksdag/regering 1" 20 9
9. Utrikesnyheter 10 20 10
9.  Konsumentupplysning 10 20 10
11.  Platsannonser 9 22 13
11.  Skolfrdgor 9 17 8
13.  Lokala arbetsplatser 7 14

14.  Familjenyheter 6 18 12
15.  Insdndare 2 14 12
15.  Olyckor/brott 2 12 10
17. Ledare 0 16 16
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B. Landsortspress forts.
Rang  Typ av innehill Index Procent Procent
" ’ mycket oviktigt
viktig

17. Ndjen 0 13 13
17. Statliga/kommunala annonser 0 13 13
20. Fastighetsannonser -2 14 16
21, Ekonomi/hande] -3 10 13
22. Sport -4 20 24
22. AlTm varumarknad -4 12 16
24, Organisationer/foreningar -7 8 15
25, Debatt -9 10 19
26. Fackligt -10 10 20
27. Kulturartiklar -17 8 25
27. Kant folk p& orten -17 8 25
27. SamTevnadsfrigor -17 6 23
30. Matlagning -18 10 28
31. Heminredning -19 8 27
32. Popularvetenskap -22 4 26
33. Musik/teater -23 5 28
34. Korsord/tavlingar -26 8 34
35. Mode -33 5 38
36. Serier -35 6 41
37. noveller/fdljetonger -58 2 60
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Tabell 20  Innehd11styper som bedoms relativt sett mer viktiga av
storstads- respektive Tandsortspressens 1dsare (index-

avvikelse)
Storstadspressidsare Landsortspressldsare
Utrikesnyheter + 12 Familjenyheter + 12
Ekonomi och handel + 8 Veckoannonsering + 10
Kultur + 8 Lokala affdrs-
Riksdag och annonser + 10
regering + 6 Radio/TV-material + 9

Tabellen avser kategorier som 1igger minst fem procentenheter higre &n
motsvarande kategori i den andra l&dsargruppen baserad pd andelen mycket
intresserade. Siffrorna redovisar antalet procentenheter.
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VI.5 [Ipnehdllsprioritering i olika ldsargrupper

Hur beddmer d& olika grupper av Tdsare viktigheten i skilda innehdlis-
kategorier i morgontidningarna? Ett svar pé denna frdga krdver en betydande
bearbetning av materialet. En del av den redovisas i tabell 22 p& sidan 54.
[ denna redovisas inom olika demografiska grupper hur stor andel som

bedomt respektive innehdll som mycket viktigt. Valet av mycket viktigt

som grund for redovisning dr motiverat av att det hdr handlar om mer

homogena grupper, vars profil pd detta sdtt blir tydligare markerad. P&

sikt ar det dock onskvart att dven konstruera termometerskalor for sidr-

skilt intressanta grupper.

Med hdnsyn till att tabell 22 &r relativt svartverskddlig kommer enskil-
da gruppers bedomningar att lyftas ut for sdrskild analys.

Demografiska.bakgrundsvariabler. Av de demografiska bakgrundsvariablerna

har tidigare kin och &lder visat sig forklara mest av skillnader i tid-
ningsldsningen. Kon spelar ocksi en stor roll for att forklara intres-

set for olika. typer av tidningsinnehdll. I tabell. 21 finns en Gversikt av
mans och kvinnors syn pd yiktigheten i olika innehd11skategorier. De fem
som anses mest viktiga har tagits in i tabellen. Materialet har himtats yr
tabell 22 och rangordningen har skett p& grundval av den andel som anser
respektive innehd11styp "mycket viktig".

Tabell 21  Mdns och kvinnors prioriterade innehdll1skategorier
{procent "mycket viktigt")

Man | Kvinnor
1) Inrikesnyheter 32% 1) Inrikesnyheter 43%
2) Sport 31% 2) Radie/tv-material  39%
3) Radio/tv-material 297 3) Veckoannonser 28%
4) Utrikesnyheter 21% 4) Lokal arbetsmarknad 27%
5) Riksdag/regering 20% - Miljofrégor 27%
Affarsannonser 20% 5) Skolfrégor 25%
Yeckoannonser 20% Utrikes. 25%
n 1008 1027

De innehél1skategorier som beddms viktigast bland min och kvinnor 3r
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till viss del Tika: inrikesnyheter och radio/tv fdrekommer hdgt i bdda
grupperna. Detsamma ga11er'veckoannonséringen. [ dvriga ar skillnaderna
relativt stora. Bland mén finns sport och utrikesnyheter i topp, hos
kvinnor den lokala arbetsmarknaden och miljofrédgorna. Till stor del kan
kionsskillnaderna tolkas med utgéngspunkt fran konsrollsskillnader.

Ett annat monster som enbart kan utldsas fran tabell 21 dr dock anmdrknings-
viart. I den stora tabellen har . samtliga innehdllskategorier, som minst 20
procent inom varje grupp.ansett "mycket viktig" markerats. For varje grupp
har i marginalen angivits ett index, vilket &r en enkel summering av antalet
"mycket viktiga” kategorier. Med hansyn till vad som tidigare antagits pé
grundval av ldstidsanalysen hade hdr forvantats att mdn skulie ha hogre
index, eftersom det tyckts som om tidningsinnehdllet b&ttre skulie svara

mot mdns forvantningar. Istdllet visar tabellen att det &r kvinnorna som

har ett hdogre indexvarde - 13 mot 7 for man. Ett sddant index maste givet-
vis betraktas enbart som ett uppslag. Intressant &r emellertid att det
indikerar nagot.som allmdnt kan iakttas i tabellen - kvinnor ger i genom-
snitt hogre viktighetsvdrden dn mdn. Detta ar sdrskilt anmdrkningsvdrt

for kategorier som riksdag/regering, inrikes- och utrikesnyheter samt
debatt- och miljofrdgor. Resultatet avviker frdn tidigare analyser och

maste prdvas ingaende innan ndgot mer definitivt kan uttalas.

Andra konsskillnader dr de forvidntade: sport som en typiskt "manlig"
innehd11skategori samt annonser, konsumentupplysning,familjehyheter och
kultur som "kvinnliga" kategorier.

Aldersskillnaderna kan till en borjan belysas.av sammanstdllningen i
tabell 23. I denna finns den yngsta, den medeldlders och den dldsta
gruppen redovisade i frdga om mest prioriterat innehd11. Resultatet .
visar inte ndgot overraskande: radio/tv och inrikesnyheter finns med i

samtliga grupper. I ovrigt finns avvikelser: de yngsta sdtter ndjen och
sport hogt, bland de medeldlders finns utrikesnyheter och skolfrégor
och bland de dldsta ledare Qch olika annonskategorier.

Monstret i &ldersskillnaderna bekrdftar tidigare antaganden om att det
finns en grundldggande likhet i prioriteringen av innehdall samtidigt som
det fiﬁns skillnader som tycks ha att gdra med intressen relaterade till
Tivsmonster i olika delar av &lderscykeln.
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Tabell 23  Inneh&11spreferenser i olika &ldersgrupper
(procent "mycket viktigt")

15-19 &r 35-44 ar 65-70 &r

1) Radio/tv mat. 40% 1) Inrikesnyheter 37% 1) Inrikesnyheter  40%

2) Nojen 31% 2) Radio/tv mat. 32% 2) Radio/tv mat. 37%

3) Platsannonser 29% 3) Lokal arbets 3) Veckoannonser 31%
marknad 26%

4) Sport 27% 4) Utrikesnyheter 24% 4) Ledare 30%

5) Inrikesnyheter22% 5) Skoifrigor 23% 5) Riksdag/regering 28%

n 173 399 161

Tidningsinnehd1lets relation till Tivscykeln framgdr ocksd av det tidigare
namnda indexet pd bredden i viktighetsbeddmningen. Det finns en klar ten-
dens att fler delar av tidningen upplevs viktiga med dkande &lder. Om man
narmare studerar vilka innehdllstyper som i forsta hand har att gbra med
manniskors &1lder kan ndmnas bl a familjenyheterna, ledare, riksdags~ och
regeringsnyheter, vilkas viktighet Gkar med minnsiskors &lder samt serier
och nojen som uppvisar omvant monster.

Det finns inte hdr utrymme att ytterligare spekulera dver enskilda in-
nehdllskategorier. Klart tycks dock vara att. inneh&llspreferenserna till
stor del dr knutna till intressen pd olika stadier i Tivscykeln. Vid
sidan av detta finns allmdnna kategorier som dr viktiga i alla &lders-
grupper.

Ortsskillnaderna dr inte lika uttalade. De jakttagelser som kan goras

stdmmer till del Overens med den diskussion om forhillandet mellan stor-
stads- och landsortspressens ldsare som fordes i det féregdende. Det

visar sig ocksd att "viktighetsindexet" faller ut pd samma sdtt oberoende
av storleken p& den tillfrigades bostadsort.

Resultaten av. den demografiska analysen bekrdftar i huvudsak tidigare
studier. Med hinsyn ti11 tidigare redovisade studier skulle det vara Onsk-
vart att komplettera analysen med specialkdrningar, dir demografiska
skillnader studeras inom. storstad respektive landsort. Mycket tyder pd

att skillnaderna &r ndgot mindre i storstdderna dn p& landsbygden.
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Socio-ekonomiska bakgrundsvariabler. Yrkesarbete, utbildning och in-

komst anvands hdr som indikatorer pd manniskors socio-ekonomiska positjén.
I Tikhet med foregdende analys &r underlaget for diskussionen en bearbet-
ning av en speciaitabell - tabell 25 pd sidan 57. I tabellerna 24 och 26
har de innehé11styper som beddmts mest viktiga redovisats for ett urval

av socio-ekonomiska grupper - heltidsarbetande, hemmafruar och studernade;
Tdgutbildade och hogutbildades; T&8ginkomsttagare och hioginkomsttagare.
Bearbetningen har koncentrerats till ndgra typiska grupper

Yrkesskillnader tar sig till del uttryck i olika inneha11spreferenser.

Viktigaste innehdliskategorier for tre yrkesgrupper finns i tabell 24,
Den belyser. heltidsarbetande, hemmafruar och studerande.

Tabell 24  Mest viktiga innehdll for tre yrkesgrupper
(procent "mycket viktigt")

Heltidsarbetande Hemmafruar Studerande

1) Inrikesnyheter 36% 1) Inrikesnyheter 42% 1) Radio/tv-material 43%
2) Radio/tv-material 31% 2} Veckoannonser 36% 2) Inrikesnyheter 33%
3} Sport 25% 3) Radio/tv-material 34% 3) Platsannonser 32%
4) Utrikesnyheter 24% 4} Skolfrégor 29% 4) Nojen 30%
5) Lokal arbets- 5) Lokala affdrs- 5} Utrikesnyheter 28%

marknad 22% annonser 28%
n 1091 202 159

Yrkesgrupperna ger i huvudsak ett forvantat mdnster. Uppenbart &r att de
avspeglar kons- och dlderssammansdttning inom grupperna. Det &r tydligt
att de forvdrvsarbetande 1iknar de manliga ldsarna, de studerande de
yngre och hemmafruar kvinnorna 1 tidigare tabeller. Diaremot gdr det inte
utan vidare att fradn denna analys dra slutsatser om relation mellan
yrkesskiTﬁnader och livscykelskillnader. A andra sidan ar det sjalvklart
att dessa dr ndra forknippade med varandra. Samtidigt kan det finnas vissa
intressanta skillnader, exempelvis mellan forvdrsarbetande kvinnor och
hemmafruar. Under forutsdttning att de deltidsarbetande i tabell 25

ti11 stor del dr kvinnor &ar det uppenbart att det finns skillnader mellan
dessa grupper. De forvirvsarbetande kvinnorna uttrycker hdr en lasprofil
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som mer liknar ménnens. Om detta resultat skulle bekrdftas vid en ndrmare
provning skulle det bekrdfta tidigare antaganden om en fordndring av
kvinnoroilen i samband med intrddet pa arbetsmarknaden.

Utbildning har tidigare visat sig vara en bakgrundsféktor som relativt :

tydligt skiktar ut olika grupper av morgontidingslasare. I forsta hand
visar sig de hogutbildade vara mer tidningsintresserade an Gvriga.
Tabell 25 ger direkta indikationer pa detta. Det tidigare "viktighets-
indexet" nar sitt hdgsta vdrde - 13 - inom den hogutbildade gruppen.
Samtidigt dar skillnaden mellan utbildningsgrupperna mindre dn mellan

min och kvinnor,

De enskilda innehdll1styper som varijerar kraftigast mellan de olika ut-
bildningsgrupperna &r ekonomi, utrikesnyheter och musik/teater - vars
viktighet Okar med utbildning - samt familj, ként folk p& orten, olyckor,
~ brott och tdvlingar, dsr intresset minskar med dkad utbildning. Huvud-

intrycket for de "tunga" innehdllskategorierna ar dock att de inte upp-

visar ndgra avgdrande skillnader mellan. utbildningsgrupperna. Detta

framkommer ocksd av den jamforelse av viktighetsgradering inom tre dlders-

grupper, vilken redovisas i tabell 23.

Tabell 26  Innehdllspreferenserna i tre utbildningsgrupper
(procent "“mycket viktig")

Folkskola

Gymnasium

Hégskola

1) Inrikesnyheter 36%
2) Radic/tv-mat. 34%
) Veckoannonser 26%
)

1)} Radio/tv-mat. 41%
2) Inrikesnyheter 36%

1) Inrikesnyheter 51%
2) Utrikesnyheter 42%

3 3). Platsannonser 31% 3) Riksdag/regering34%

4) Lokal arbets- 4) Utrikesnyheter 27% 4} Radio/tv-mat. 33%
marknad 24%

5) Sport 22% 5) Sport 23% 5) Kommunalpolitik 31%
Lokala affars-
annonser 22%

n 344 408 295

Jimforelsen mellan de tre utbildningsgrupperna visar att de hogutbildade

anser det politiska och samhd@lisorienterade stoffet mera viktigt.
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Detta hindrar inte att de hogutbildade dven beddmer flera andra inne-
hallstyper positivt.- gruppens procentandelar ligger genomgdende hbgre
dn Ovrigas i viktighetsbeddmningarna.

Inkomstskillnaderna avspeglar i stor utstrdckning utbildnings- och &lders-
skillnader. Inkomst.renodlar d@rigenom etf perspektiv pd social position.
Resultaten 1 tabell 27, dér tre inkomstgrupper tagits fram till belysning,
bekrdftar detta mdnster. Inrikesnyheter och radio/tv beddms mest viktiga
inom samtliga grupper. Inom 1aginkomstgruppen vdrderas darefter vecko-
annonsering och ekonomisk information - konsumentupplysning och arbets-
marknad - hogt. Bland hdginkomsttagarna &r det istdllet politiska amnen
som tillmdts storsta vikten.

Tabell 27  Innehdllspreferenser i tre inkomstgrupper
(procent "mycket viktigt")

Inkomstklass:
- 30.000 30-50.000 70-90.000
1. Inrikesnyheter 38% 1. Radio/ tv 37% 1. Inrikesnyheter 39%
Radio/ tv 38% 2. Inrikes- 2. Radio/ tv 33%
nyheter 36%
2. Veckoannonser 26% 3. Lokal arbets- 3. Sport 30%
marknad 28%
3. Miljofrédgor 24% 4, Platsannonser 24% 4. Utrikesnyheter 29%
4, Skolfragor 23% 5. Miljofrdgor 23% 5. Riksdag/reger-
ing 28%
5. Lokal arbets- _ Konsument-
marknad 22% upplysning 23%
Konsument-
upplysning 22% Veckoannonser 23%
n= 556 n=463 n=276

Nirmare analyser av tabell 25 ger en samstdmmig bild. Bland hdginkomtst-
tagarna kommer dven andra politiska innehallskategorier hogt, exempelvis
ledare. Bland 18ginkomsttagarna har annonskategorierna storre betydeise.

Analysen av sambanden mellan socio-ekonomisk position och beddmningen
av betydelse hos olika typer av tidningsinnehdll ger underlag for manga
spekulationer. Tills vidare - sd ldnge enbart bivariata tabeller finns
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tillgdngliga - kan det enbart rora sig om antaganden. Ett sddant antag-
ande gdller den rationelle tidningskonsumenten. Med rationell menas

hdr en ldsare som-tar del av tidningen for att den tillfredsstdller vis-
sa grundldggande behov p& ett effektivt sdtt. Om vi utgdr frdn att tidningen
tillfredsstdller ett informationsbehov dr det rimligt att tdnka sig att
ménniskor bedomer sddant innehd11 mycket viktigt som man har storst prak-
tisk nytta av. Forestdllningen om den rationelle konsumenten f&r stod i
diskussionen kring olika gruppers innehdllsprioritering. Laginkomsttagarna
betonar vikten av ett ekonomiskt ndra material medan hoginkomsttagarna,
som inte har samma ndrliggande ekonomiska behov, dgnar sitt intresse &t
det. samhdilsorienterade stoffet, som strdcker sig uttver det dagsaktuella.

Hypotesen om den rationelle tidningskonsumenten maste provas i fortsatta
analyser av befintligt underlag. Provningen av modellen kan samtidigt
ge idéer om alternativa motiv for att ta del av tidningen.

Ett andra antagande som dr mer elementdrt har fatt ett starkt stod i
foreliggande analyser av viktighet . Detta gdller distinktionen mellan
"basinformation och "tillskottsinformation”. Med detta menas att det
finns ett for ndastan alla.ménniskor gemensamt forhdlTningssatt till
morgontidningar. Inrikesnyheter, radio/tv och vissa lokala eller natio-
nella dmnen far en samstéammigt hdg vdrdering. Detta ar mdnniskors bas-
information genom den Tokala morgontidningen.. Tillskottsinformation &r
det inneh&ll som mdnniskor ddrutover .anser viktigt. Det dr ocksd i fréga

om detta innehdll som grupper med olika preferenser skiktas ut mot bak-
grund .av skilda motiv att ta del av tidningsinnehdll.

Dessa tvd antaganden om motiven bakom mdnniskors tidningslasning kom-

mer att utvecklas ytterligare i kommande ana1yser.47)

-Sammanfattningsvis
kan dock framhdilas att analysen av manniskors viktighetsbeddmning visat
att det finns en grundldggande samstammighet i vérderingen. Den allmdnna
inrikesbevakningen och radio/tv-materialet anser de allra flesta &r nédgot
mycket viktigt. Oenigheten Okar for mer begrédnsade innehdll1styper. Det
allmanna intrycket &r att beddmningarna kan relateras till manniskors
intressen. i olika livssituationer, olika sociala positioner m m. Bakom
alla procenttal framtrédder en manniska som rationellt vdrderar tid-
ningsinnehdllet. Om det dr samma egenskaper som styr den dagliga ldsningen
dr mer osdkert. I Tdssituationen kommer dven andra faktorer in - tid till

forfogande, tidningens redigering-etc.
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Viktighetsbedomningen dr det mest intressanta i foreliggande datamaterial.
I fortsdttningen kommer detta material att utsattas for ytterligare
analyser. Av sirskilt intresse &r ett forsok att fa fram vissa huvuddimen-
sioner i manniskors tidningsldsning.

V1.6 Exkurs:_intresset for lokalt innehall

Ett dterkommande resultat i ldsarstudier av dagspress har varit de lokala
nyheternas starka stdllning. Detta inneh&11 har visat sig ha ett mycket
hogt ldsviarde. I Pressens funktioners studie frdn 1974 uppgav ca 85 pro-
cent att de ldste det mesta av lokalnyheterna regelbundet., Siffrorna var
hogre for landsortspress - drygt 90 procent - dn for storstadspress.48)
Procenttalen for lokalnyheter i denna undersdkning kan inte direkt jsm-
foras med tidigare studier av ldsning. De siffror som redovisas &r an-
delen som anser respektive innehdllistyp mycket viktig. Det finns dessutom
stor spridning for flera av innehdliskategorierna. Mot bakgrund av tidi-
gare ldsarstudier tycks resultatet peka pd att lokalnyheter i all-
manhet bedoms viktiga men att det finns delade meningar om olika typer

av lokal nyhetsinneh&1l. Det senare kan ytterligare belysas genom en
jamforelse med de Tokala annonserna. Ddr dr spridningen mellan olika
ldsargrupper @nnu storre &n for.lokalnyheterna. Vidare skiljer sig stor-
stads- och landsortspressidsare dnnu mer at..

Det var mot denna bakgrund som de Tokala nyheterna i foreliggande studie
delades upp i flera olika typer. Manniskor skulle inte bara beddma viktig-
heten av Tokala nyheter i allmdnhet - de skulle ta std@llning til11 Tokala
nyheter av olika slag.‘Det skulle da ge ett battre underlag for bedomningar
av intresse for olika nyhetskategorier pd lTokalplanet. Med hansyn till
denna specialfrdgestdllning skall det lokala materialet i tabell 19 tas
ut for en separat analys.

I tabell 28 har de lokala nyhetskategorierna tagits fram. De har rang-
ordnats efter andelen mycket viktigt - dven andelen som anser respektive
kategori oviktig samt medelvidrde har tagits med. Storstads- och Tandsorst-
pressens ldsare redovisas separat. Detta gors med anledning av skillnader
som iakttagits i tidigare oversikt (tabell 19).

Rangordningen av de skilda typerna av lokalnyheter &r ganska liten i
storstads- och Tandsortspress. De tre framsta dar detsamma for bada press-
grupperﬁa. Uttryckt i rangkorrelation &ar sambandet 0.86. Samtidigt fram-
gar att de enskilda nyhetskategorierna genomgdende har hogre varden

bland landsortspressens ldsare. Enbart skolfragor har en storre andel fore-
sprakare i storstaden.
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Tabell 28  Beddmning av lokala nyheter i storstads- och landsortspress
Rangordning efter andel som anser respektive nyhetskategori
"mycket viktig" (procent)

STORSTADSPRESS LANDSORTSPRESS
Innehdll Andel  Andel Me- Innehdll Andel = Andel Me-
mycket ovik- del- mycket = ovik- del-
viktig tig. vérde viktig tig virde
Skolfréagor 19% 12% 5,3 Lokal arbets-
marknad 25% 6% 5,6
Lokal arbets- Kommunal-
marknad - 19% 12% 5,2 politik 20% 8% 5,4
Kommunal-
politik 17% 9% 5,3 Skolfragor 17% 8% 5.4
Nojen 1% 12% 5,1 Lokala arbets-
platser 14% 7% 5,3
Lokala arbets-
platser 1% 15% 4,9 Nojen 13% 13% 5,1
Organisationer 5% 23% 4.4 Organisationer 8% 15% 4,9
Kdant folk 2% 45% 3,5 Kant folk 8% 25% 4.5

Slutsatsen av analysen kan formuleras i tvd steg. For det forsta visar

den att mdnniskor beddmer olika lokala nyheter olika viktiga. Lokalny-

heter dr totalt sett viktiga men inom denna kategori vdljer olika ldsar-
grupper efter intressen . Samtidigt visar sig demografiska och socio-ekonom-
iska skillnader spela en mindre roll vid beddmningen mellan 011ka11oka1-
nyhetskategorier.

For det.andra pekar analysen p& att lokala nyheter virderas hogre i Tands-
orten dn i storstdderna. Denna struktur mdste beddmas med hadnsyn till att termen
"lokala nyheter" tycks passa battre for landsortspress dn for storstads-
press. Det tycks inte vara rimligt att storstadsbor genomgéende skulle vara
mindre intresserade av vad som hdnder pd orten, snarare upplever de inte sin
ort som "Tokal" pd samma sdtt som landsortsbon. Denna synpunkt Teder dver
till frdgan om det kan finns fler kategorier, ddr enbart skillnaden i upp-
levelse av beteckningen p& ett visst innehdll &r avgbrande - inte innehdllet
i sig. Detta dr en central metodologisk frdga inom forskningen om manniskors
mediekonsumtion. Foreliggande studie kan troligen anvindas for att belysa
vissa metodologiska frdgor av denna typ. Inom Dagspressprojektet kommer att
genomforas specialstudier, dar manniskor med olika bakgrund i intervjuform
skall fa beskriva olika innehd11styper. Forst sadana undersdkningar kan
validera innehd1lskategorierna.
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VI.7 Dimensioner i viktighetsbedtmning

Som framgdtt av det foregdende:dr.det.ett komplicerat foretag att f& en
dversiktlig bild av. manniskors instdllning till de olika innehdlis-
typerna i tidningen. Det fordras att man ser pd varje innehd11styp och
vager den mot varje annan. I denna vagning miste man ta hénsyn till

bade medelvdrde och spridning. Ett annat sdtt att beskriva mdnniskors
instdllning till tidningsinnehdllet &dr att underscka hur olika innehdlls-

kategorier kombineras med varandra. Frégan gdller dd i vilken ut-

stkéckning det finns ndgon gruppering av inneh&llet i vissa intresse-
omraden.

For att underscka detta har genomftrts.en s k klusteranalys. Detta &r
statistisk analysteknik som g&r ut pd att sammanféra individer, vars be-
domningar uppvisar.den storsta likheten. P3 detta sdtt skiljs ut ett antal

grupper med hog homogenitet och som skiljer sig frén andra grupper.49)

I det foljande redovisas resultaten av en klusteranalys ddr fem stérre
grupper tagits fram. Det hade varit mojligt att gruppera materialet
ytterligare. I syfte att f3 fram vissa grundmonster har det dock ansetts
rimligt att i detta forsta steg begrdnsa analysen pd detta sdtt.

Huvudgrupper

De fem grupper som skiljts ut genom klusteranalysen innehdlier manniskor

med skillnader i sin beddmning av tidningsinnehdllet. For att kunna
karaktarisera grupperna dr det nddvandigt att utgd fran hur de skiljer

sig frdn det totala medelvardet for varje innehdllstyp. Underlaget for
analysen finns i tabell 29 pd sidan 64, I denna finns for varje klustergrupp
angivet medelvdrdet for varje inneh&llstyp som en avvikelse fran det

totala medelvdrdet. I bilaga 5 finns en grafisk redovisning av samma
material.

Huvudkaraktdaren hos de fem huvudgrupperna - en sjatte beddmdes som allt-
for 1iten (3% av samtliga) fOr att medge en ti11f6rlitlig analys - fram-
gar av. fojande beskrivning. Etiketter har satts pd de olika grupperna
for att gora det ldttare att hantera dem.
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Tabell 29 Totalt medelvdrde och respektive klusters avvikelse fran det totala

medelvirdet

Sport
Familjenyheter
Inséndare
Inrikesnyheter
Ekonomi/Handel
Riksdag/Regering
Fackliga frégor
Olyckor/Brott
Ledare/Kommentarer
Utrikesnyheter
Kulturartiklar
Debattartiklar
Miljéfragor

Lok arbetsmarknad
Organisationer lokalt
Ként folk pd orten
Kommunalpolitik
Lok arbetsplatser
Skolfragor

Nojen

Seriesida

Noveller
Musik/Teater
Samlevnadsfragor
om Radio/TV
Heminredning
Matlagning

Mode
Konsumentupplysning
Korsord/Tévlingar
Popularvetenskap
Lok affdrsannonser
Veckoannonser

Statliga/Kommunala ann,

Platsannonser
Fastighetsannonser
Allm varumarknad

TOTALT
MEDEL—
VARDE

433
4.93
5.06
8.05
5.08
5.44
4.76
5.16
4.99
551
4.60
4.81
5.54
5.46
4.72
4.20
5.38
5.14
5.35
5.10
3.77
292
4.44
4.42
5.90
4.41
4.49
3.83
5.38
4.12
4.37
5.31
5,21
4.88
5.17
4.87
4.78

(1

0.03
—0.,80
-1.12
-0.70
—1.04
-~0.92
-1.16
-0.50
-1.29
—0.89
-1.77
—-1.56
—1.16
—1.04
—-1.13
-0.67
-1.13
-1.10
-1.26
—0.63
—0.31
—1.13
-1.78
-1.72
—0.50
-1.71
-1.78
—1.80
-1.73
—1.31
—1.38
-1.11
—1.47
—~1.51
—1.08
—-1.09
-1.01

(2)

0.45
—0.4b
0.13
0.39
0.41
0.54
0.60
~0,16
0.26
0.47
0.26
0.43
0.37
0.57
0.46
-0.89
0.71
0.51
0.55
0.25
—0.54
-0.91
0.14
-0.14
—0.09
—1.156
1.1
-1.33
0.21
-0.72
—0.10
0.25
—0.01
0.58
0.96
0.85
0.43

KLUSTEHR

(3) (4)
0.33 —1.56
0.83 —0.44
0.70 —0.06
0.44 0.27
0.62 0.20
0.59 0.43
0.81 -0.12
0.56 ~0.62
0.80 0.74
0.52 0.48
0.90 0.94
0.84 0.87
0.61 0.42
0.72 —0.58
0.81 —0.44
1.00 -0.71
0.64 0.08
0.68 —0.56
0.64 -0.27
0.61 —1.05
0.60 —1.19
0.90 —0.86
0.8b ~0.01
0.87 0.09
0.51 -0.29
1.10 0.18
1,12 0.26
1.36 —0.38
0.76 0.1
1.05 —0.63
0.71 0.27
0.74 —0.47
0.89 —0.36
0.84 —0.39
0.64 —1.65
0.71 —1.50
0.70 —-1.16

(5)

0.07

0.12
—0.26
—0.53
—0.62
—0.84
~0.76

0.13
-0.95
—0.77
-0.89
-1.01
—0.64
-0.42

-0.48"

0.36
-0.73
-0.32
—0.38

0.02

0.60

0.74
—0.20
—0.07
=0.02

0.42

0.41

0.64
—0.22

0.37
—0.18
-0.21
—0.06
—0.44
-0.13
~0.13
—0.01

(8)

0.13
-1.14
—2.39
-3.17
-1.17
—2.69
—2.10
-1.01
—1.30
-1.76
—1.60
—1.93
-1.39
—1.46
—2.52
~1.32
—-2.77
—0.89
—2.21
—2.10
—1.62

0.75
—2.19
-2.17
—1.60
—-1.71
—1.54
—0.44
-1.76
—0.12
-1.67
—2.569
~1.40
—2.68
-1.84
—1.87
-1.21



(1)

(2)

(3)

(5)
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"Lattviktarna®: dessa karakteriseras av att de ligger under
genomsnittet pé de flesta kategorier 1‘viktighetsbed6mningen. Det
innehd11 ddr de ligger ndrmast genomsnittet och som de sdledes bedbmer
som relativt viktigast &r sport, serier, radio/tv, ndjen och in-
rikesnyheter. Det framtrédder hdr en grupp som inte beddmer ndgon
enskild kategori i innehdllet som sdrskilt viktig, men déar det
ldttare materialet som vdrderas som ganska viktigt. Gruppen utgtr
12 procent av allmdnheten.

"Nyhets- och annonsjagarna": dessa karakteriseras av sitt in-

tresse for nyhets- och annonsinnehdllet. De Tigger dver genomsnittet
pd i.stort sett alla inrikes- och lokalnyhetskategorier. Detsamma
gdller for samtiiga annonstyper. Ddremot bedomer de feature-materia-
let som mindre angeldget. Gruppen tycks p& mdnga satt 1ikna vad man
forestaller sig vara "vanliga tidningslasare”. Den utgor 20 procent
av allmdnheten.

"Alldtarna". Det typiska for dessa &r att de anser att allt i

tidningen d@r viktigt - allmé@nna nyheter, debatt, lokalanyheter,
feature-material och annonser. De ligger Gver genomsnittet p& samt-
lTiga innehallstyper. Aven kategorier.som i allmdnhet far en 1&g
beddmning vérderas hdr mycket positivt, t ex feature-materialet..
Totalt. sett utgdr gruppen 27 procent av allmédnheten.

"De samhdllsintresserade". Beddmningarna i denna grupp kdnnetecknas

av att de vdrderar debatt- och samhdllsstoff mycket hogt. Kultur,
debatt, Tedare och kommentarer samt utrikes- riksdags- och regerings-
nyheter bedoms sdrskilt viktiga. Vissa feature-kategorier, bl a
populédrvetenskap beddmer de vara viktigare dn vad ett genomsnitt

gor. Gruppen utgdr 14 procent av allmdnheten.

"De oengagerade". Karakteristiskt for denna grupp dr laga varden

i viktighetsbeddmningen. Vad som forenar gruppen dr att den ligger
under genomsnittet p&d i stort sett alla kategorier. Inom gruppen
finns det dock .en inte obetydlig spridning i intresseinriktning.
Minst ointresserad #r man dock av feature-material och sport, medan
nyheterna ligger betydligt ladgre d@n genomsnittet. Gruppen utgdr

25 procent av allmdnheten.
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De fem grupperna kan. vdrderas pd nigot olika. sdtt. Uppenbart tycks vara
att grupperna (2), (3), och (4) kan betecknas som tidningsintresserade
grupper. Medan grupp (3) anser det mesta som mycket viktigt skiljer grup-
perna (2) och (4) ut sig genom sin inriktning pd olika typer av stoff.

Pa samma sdtt skiljer sig den femte gruppen ut sig genom en allmin brist
pa intresse. Det finns f& innehd11styper som anses sdrskilt viktiga.

Den forsta gruppen 1iknar den senare genom ett visst ointresse men prio-
riterar samtidigt det ldttare stoffet i ndstan samma utstrickning som
genomsnittet.

Med den redovisade tolkningen torde drygt 60 procent kunna betecknas som
tidningsintresserade,. drygt 25 procent som nirmast ointresserade och
drygt 10 procent komma i mellanldge. Den senare gruppen liknar pad ménga
sdtt de ointresserade. Samtidigt bor tillfogas att denna analys gil-
~Ter allmdnheten i sin helhet. En avgrdnsning till dem som ldser morgon-
tidningar regelbundet visar att de "tidningsintresserade" ddr dr nigra
procent hogre; bland prenumeranterna &r andelen knappt 65 procent.

Ett ndrmare studium av materialet tyder pd att de innehdllstyper som
framst skiktar ut grupperna férutom ett hégt respektive 13gt intresse

i allmdnhet dr nyhetsmaterialet, samhdllsstoffet, feature-materialet och
annonserna. Denna skiktning &r grov men torde i stort &terspegla grund-
léggande dimensioner i gruppernas prioritering. Ett forsok att beskriva
grupperna i termer av de fyra kritiska innehdllstyperna skulle fa fol-
jande utseende:

Grupper Allm - Samhédlls- Feature Annonser  Grupp-
hyheter stoff storlek
(1) Littviktarna 0 - 0 - 12%
(2) Nyhets- och
annonsjagarna + 0 - + 20%
(3) Aldtarna + + + + 27%
(4) De samhdlls-
intresserade o o+ 0 0 14% .

(5) De oengagerade 25%

t
i
o
1

I tablan har for varje grupp markerats med "+" ddr den avviker positivt och
med "-" ddr den avviker negativt frdn det totala medelvirdet. Med "o"
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markeras att den ligger ungefdr p& genomsnittet.

Tablan ska i forsta hand uppfattas som en illustration av de fem grup-
pernas prioriteringar. Den &skadliggdr det typiska for varje grupp.
Det monster som framtrdder visar stora 11kheter med motsvarande grup-

peringar, som tidigare genomforts. I Pressens funktioners understkningar
kunde man sirskilja en 1agintresserad och en hdgintresserad grupp for
tidningsinnehdllet i aliménhet. Vidare fanns det en grupp med special-
intresse for samhillsstoff och en med intresse for allménna nyheter och
annonser.50) I denna undersckning redovisades dock enbart relativa grupp-
storlekar, varfor nigon kvantitativ gruppjdmforeise inte dr mojlig.

Kven om grupperingen pd manga sdatt forefaller rimlig dr det angeldget

med nagra metodologiska kommentarer. Varje analys av detta slag "tvingar"
in materialet i grupperna strikt efter likheter i individernas beddmningar
som de framtrider i markeringarna pd “viktighetsfrégan". Detta innebdr

att metodproblem som tidigare p&talats betrdffande "viktighetsbedom-
ningen" fortfarande kvarstdr - exempelvis om manniskor slarvat vid ifyl-
landet eller om de markerat "mycket viktigt" eller "mycket oviktigt" pa
alla alternativ. Vidare kan analysutfallet ha péverkats av antalet grupper.
I detta fall var utgdngspunkten ett begrdnsat antal grupper. I forvag
bestimdes darfor en uppdelning i sex grupper - den sjatte blev dock en-
bart en restgrupp pd mindre dn tre procent och har inte hir redovisats. Om
fler grupper accepterats hade givetvis en mer finfordelad gruppering kun-
nat genomfdras. En s&dan hade dock samtidigt varit mer svdroverskédlig.

1 fortsatta analyser bor dock alternativa bearbetningar provas.

Bakgrundsegenskaper

For att ytterligare fordjupa klusteranalysen dr det viktigt att studera
hur mdnniskor med olika bakgrund fordelar sig pd de fem bedomningsgrup-
perna. I tabell 30 har demografiska och socioekonomiska.bakgrundsegen-
skaper stdllts mot klusteranalysens fem grupper.
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Tabell 30 Klusteranalysens fem grupper fordelade med hansyn till demo-
grafiska.och socioekonomiska bakgrundsgrupper (procent)

Bakgrunds- Kluster
faktor (1) (2) (3) (4) (5) N
Kon: Man 20% 25% 19% 12% 22% 1008
Kvinnor . 4% 15% 34% 15% 27% 1127
Alder: 15-19 18% 19% 7% 5% 50% 173
20-24 15% 27% 20% 4% 37% 206
25-29 15% 28% 19% 10% 25% 220
30-34 10% 27% 27% 9% 25% 269
35-39 13% 24% 30% 12% 20% 221
40-44 13% 28% 29% 1% 16% 178
45-49 9% 20% 32% 19% 18% 169
50-54 10% 15% 32% 15% 23% 189
55-59 6% 13% 38% 20% 18% 196
60-65 9% 5% . 39% 22% 19% 153
Orts-
storlek: - 5000 13% 21% 27% 9% 24% 542
5 - 50000 13% 18% 28% 12% 27% 769
50000 - 10% 22% 26% 18%. 22% o4
Yrke: Heltid 15% 26% 23% 13% 22% 1091
Deltid 4% 16% 35% 15% - 30% 392
Hemmafru 4% 10% 37% 12% 28% 202
Studerande 16% 25% 14% 8% 35% 159
Pensiondr 12% 5% 37% 22% 18% 217
Utbild-
ning: Folkskola 12% 12% 32% 1% 27% 844
Grundskola 14% 18% 26% 9% 30% 349
Fackskola 8% 25% 33% 16% 15% 216
Gymnas fum 13% 27% 19%. 10% 30% 408

Hdgskola 7% 32% 23% 29% 8% 295
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Tabell 30 forts.

Bakgrunds- Kluster .

faktor n (2) (3) (4) (5) N

Persontig - 30000  10% 149 29% 11% 31% 556

inkomst:  35.50000 8y 16% 31% 15% 27% 463
50-70000  16% 23% 249 13% 229 605
70-90000  13% 29% 26% 12% 17% 276
90000 -  13% 34% 19% 249 10% 144

TOTALT 12% 20% 27% 4% 25% 2135

Anm: Understrukna tal avser vérden som bverstiger gruppens totala medei
varde med minst fem procentenheter.

Att summan av procenttalen ej uppndr 100% sammanhanger meduatt den
sjatte grupp exkluderats ur analysen - se vidare deh foregdende

texten.
Huvudintrycket av analysen med hdnsyn till bakgrundsegenskaper dr att
demografiska och socio-ekonomiska bakgrundsvariabler skiktar forhéllande-
vis Tite mellan klustren. Enbart nigra variabler ger avvikelser av storre
intresse. Det tydligaste ménstret framtrdder i friga om 3lder. Inom de
yngsta aidersgrupperna dominerar ldttviktare och cengagerade - grupper-
na (1) och (5). De tre grupper som uttrycker tidningsintresse dkar
successivt med &lder: i de aktiva &ldrarna dr det i forsta hand nyhets-
och annonsintresset som &r stort, i den ovre medel&ldern och bland de
dldre blir alldtarna och de samhdllsintresserade de dominerande - grup-
perna (3) och {4). Aldersskillnaderna &terspeglar i huvudsak det som redan
kunnat utldsas i frdga om exponering for tidningar - bade i allménhet och
raknat i minuter.

Kins- och ortsskillnaderna dr marginella i fréga om klustren. Det kan
dock nimnas att alldtarna utgor en relativt storre andel bland kvinnorna.

Bland de socio-ekonomiska bakgrundévariab]ekna dterspeglar variabeln yrke
i huvudsak kon och 81der. Pensiondrer visar sig vara typiska alldtare -
inte mindre an 37 procent av pensiondrerna faller inom denna grupp. Samma
andel har gruppen hemmafruar. Utbildning och inkomst uppvisar ett 1ik-
artat monster: 1dgre utbildnings- och inkemstgrupper 1ligger ndra medel-
vardet - skillnaden mellan folkskola och grundskola torde hdr liksom
tidigare &terspegla dldersskillnader. Inom hdgskole- och hoginkemstgrup-
pen dr ldsintresset mera differentierat. Mtingen anses nyheter och an-
nonser eller samhdllsstoffet mest viktigt - alldtarna &r ddremot fa.
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En ndrmare analys visar en stor skillnad mellan grupperna om allmin-
heten delas upp i storstadstidnings- och landsortstidningslasare. Skill-
naden ligger i fdrsta hand p& bedtmningen av samhdllsstoffet. Var femte
storstadspresslasare hamnar i den grupp som anser detta viktigt - i jam-~
forelse med var tionde landsortstidningsldsare. De senare ar samtidigt

1 storre utstrdckning "allatare" respektivt "oengagerade"

Mot bakgrund av vad som hittills redovisats skall avslutningsvis den
typiska sammansdttingen i de fem klustren redovisas. Detta gors 1 tabell
31. I denna anges de bakgrundsgrupper som skiljer ut sig signifikant inom

varje kluster.

Tabell 31 Typiska drag hos de fem klustergrupperna

Oengagerade

Bakgrunds- Lattviktarna  Nyhets- och Allatarna De samhdlls-
egenskap: annonsjagarna intresserade
Kon: Man Mdn Kvinnor Kvinnor Kvinnor
Alder: 15-34 &r 25-44 ar 55-64 &r 45-70 ar 15-34 &r
Ortsstorlek: Mer &n
50.000 dinv
Forvarvs-
arbete: Heltids- Heltids- Deltids- Pensiondr Deltids~
arbete arbete arbete arbete
Hemmafru Studerande
Pensiondr
Skolut-
bildning: Gymnasium
Hogskola Folkskola Hogskola Folkskola
Grundskola
Gymnasium
Personlig
inkomst: 50-70000 kr 30-50000 kr  GOver Under
Over b(0-70000 kr 90000 kr 30000 kr
90000 kr 70-90000 kr

Anm: Tabe11eﬁ.redovisar grupper som skiljer ut sig signifikant for var-

je klustergrupp.

Tabel1l 31 visar pd de typiska dragen for varje klustergrupp. De grupper

som skiljer ut sig sammanfattar den tidigare diskussionen. Resultaten
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av denna viktighetsbeddmning uppvisar stora likheter med ldstidsanalysen.
Trots att det ror sig om helt skilda mdtt respektive om helt skilda ana-
lystekniker framtrdder i bada en tidningsintresserad (medeldlders och
dldre) och en relativt ointresserad (yngre) grupp. De specialiserade
grupperna har sin bakgrund i skillnader i livssituation och social posi-
tion. Dessa pdverkar bade manniskors tillgdng til1 tid for tidningsids-
ning och deras intresse for olika typer av innehdll.

Huvudresultaten av klusteranalysen bekrdftar pd nytt styrkan och stabili-
teten i ménniskors tidningslasning.
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NOTFURTECKNING

1) SOU 1975:78
2) Weibull 1977, Weibull 1978 och Weibull 1979 A
3) Weibull 1980 A

4) 1bid. Den genomsnittliga tidningsspridningen torde battre motsvara
vad vi menar med "faktisk daglig 1dsning". Detta har provats mer in-

gdende i Weibull 1977. Mer ingdende analyser presenteras i Weibull
1980 B. "

5) Tidsbudgetstudier finns bl a diskuterade i Radio-TV 1972 och
Host 1977. Aktuella data finns i Ivre 1980.

6) Ivre 1980

7) Hadenius-Weibull 1978

8) Orvesto 1972 och Holmberg-Petersson 1980

9) S0U 1975:78

10) Weibull 1978

11) Ibid. Jfr dven studier av Schyberger 1965 och Cerha 1967 |
12) Weibull 1980 B

13) Cerha 1967. Jfr &ven Orvesto 1972 och Weibull 1978.

- 14) SOU 1975:78

15} Orvesto 1979 B

16) Skillnaderna mellan omrddena kan i1lustreras med Orvestos réackvidds-
tal for 1979:

Stockholm 78%, Malmo 88%, Goteborg 91% och landsort 94% (Orvesto 1979)
Weibull 1980 B

)

) Dagspressdagen 1978
) SOU 1975:78
)

)

SCB 1976

Samt1iga analyser av detta slag maste tolkas med hansyn till det be-
grinsade antalet svarande i varje grupp.

22) Flertidningsldsningen bland mdnniskor i hdgre social position kan
beldggas 1 Weibull 1980 A.

23)  Landsortens storre beroende av icke-mediekallor finns diskuterad i
. SOU 1975:78.

24)iACap1ov1tz 1963. Caplovitz understkning gdllde konsumtionsvaror och
avsag situationen i New York i borjan av 1960-talet.

- 25) Dalarna-NU 1979

26) Zetterberg 1975

27) von Feilitzen-Filipsson-Schyller 1977 och Ivre 1980
28) Host 1977




29)
30)
31)
32)
33)

34)
35)

36)
37)
38)
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Weibull 1980 B.Jfr dven diskussionen i Ivre 1980.

Weibyll 1980 A. Rapporten visar samtidigt pa en anmarkningsvard stabil-
1tet samt Tikhet med jamforbar statistik.

Ib1d
Jfr SOU 1975:78.. Samma resultat antar Ivre i Ivre 1980

Ivre 1980. Mer diskussion om "disponibel tid" i Weibull 1976 A
Weibull 1977. Mer detaljerat i Weibull 1980 B

DN/GP/SDS 1978 ger en dverblick av dessa grupper. Huvuddelen av rap-

~porten bygger dock pa mjukdata.

Visst beligg kan himtas ur Schulman 1977

Nirmare analyser av informationsbehov finns.bl a i Nordenstreng 1978

Den 1 dvrigt mycket detaljerade Schulman 1977 saknar tyvarr Jamfor-
bara uppgifter for tidningar. Fér 1judradio ar de mest utnyttjade
tiderna morgon, middag och tidig kvdll. Detta dr tidpunkter som dels
motsvarar ledig tid, dels innehdller nyhetssandningar. Se vidare den
foljande texten.

Jfr Rosengren 1970 och studier av innovationsspridning citerade i

'Nowak-WErneryd 1968.

Schulman 1977. Aven pé denna punkt gdller hdnvisningar 911 nyhets~

spridningsstudier som Rosengren 1970,
Weibull 1976 B

Jfr Hadenius-Weibull 1978

Jfr resultaten i sammanfattningen av SOU 1975:78. Stabiliteten dver
tid har dven pdvisats i Weibull 1979 B p& grundval ldsdata.

Jfr Schyberger 1965 och Weibull 1980 B
Jfr SOU 1975:78

Jfr Olsson 1976

Detta behandlas mer utforligt i Weibull 1980 B
Weibull 1977. Mer ingdende i Weijbull 1980 .B

Jfr Hellevik 1973 om klusteranalys. Programmet &r kort hos Testologen,
som dven svarat for utvecklinen av detsamma. :

SOU 1975:78
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BILAGA 1:1

Morgontidningar
Vilken morgontidning brukar Du liisa
nummer psr vecka. Du idser mer

som Din lokala morgontidning.

Se separai rédovisning

(Tidningens namn)

Prenumererar Du oller nagon annan i Ditt
hushéll pA denna tidning?

0 79Ja =PG4 il 1130 Ungefsr hur
lang tid...)

7 Ej svar

1124

—1 13 Nej

M regelbundet menas hiir minst ett
on morgontidning - ange vilken Du betraktar

7 Laser ingen morgontidning
ragelbundet

Om Du inte iaser ndgon morgontidning
regelbundet — v.g. svara vidare | denna
spait..

" Finns det nagon | Ditt hushéll som prenu-
maererar pd nagon morgontidning?

P4 vilket sétt har Du dé tillgang till
tidningen?
1125—27 o 16Laser hos bekanta
t 11 Lanar av bekanta
2 45 4ser pa arbetet/skolan
" 3 3LAser pa biblioteket
4 28 Koper 1dsnumnmer
5 4 Fri tidning
6 1 l#ser hos férdldrar/anhirig
10 Ej svar

1128 o 5Ja—1» GAtill nasta sida
1 89Nej 6 Rj svar

Har Du eller nagon 1 Ditt hushill tidigare
prenumererat pa nagon morgontidning?

1125 0 28da
1 '/ONej 2 Ej svar
[ G4 nu vidare till nasta sida’ l

Ungetér hur lang tid brukar Du &gna &t Din lokala morgontidning en genomsnittiig

_ vardag? -

Ca Ca Ca Ca

¢ 5 10 15 20
min  min  min min  min
1130 ‘Férekl.0800 34 8 15 15 3
a1 KLOBOO—1200 75 2 S5 6 3
1132 KL 12.00—1700 85 2 3 3 2
1133 Efter kl. 17.00 50 9 11 8
0 1 I 4

Ca Ca Ca Ca Ca Ca Ca Ca Over Ej
25 3¢ a5 40 45 50 55 60 B0
min min min  min min min min min min SV
2 10 1 1 1 0 0 1 1 1
1 5 0 1 0 0 - 0 1 1
1 2 0 0 0 0 - 0 0 1
2 9 1 1 1 0 0 1 1 1
5 8 7 8 ] ! ! A M

Var brukar Du som regel huvudsakligen iiisa Din lokala morgontidning pé vardagar?

89 | bostaden
11 P4 arbetsplatsen-

1134—36 O

1 P4 bussitag/T-bana elier liknande transportmedei

3
2
3. 1 Hos anhérig
4

1 Hos bekanta 2 Ej svar

Medeltal
minutexr
13
5

3
10




BILAGA 1:2

En tidning innehaller ju mycket olika sorters innehall. Hur viktiga anser Du personligen
att nedanstdende typer av Innehéll &r. Markera tér varje Innehéllstyp hur viktigt Du anser
det vara alt Din lokala morgontidning innehéller just detta.

Oviktigt I Valrlkan l Viktigt, Intern- Me=
Mycket Ganska Nagoll Veeieél |'Négoi Ganska Mycket bortfall Bas del +/- Dev,
Allmént
137 Sport 9 9 8 7 24 22 21 4.0 2052 4,83 0,08 1,88
11238 Familjenyheter 4 & 7 11 30 2 14 2.6 2079 4,93 0.07 1.58
1139 Insédndare 3 4 7 M 3 28 12 3.7 P053 5,067 0,06 1,39
1140 inrikesnyheter 1 1 1 4 6 19 29 3.1 2069 6,05 0.05 1,07
141 Ekonomioch handel 2 4 7 14 31 29 13 4,0 2053 5.08 0.06 1.37
1142 Riksdag och regering 2 3 4 8 31 3 22 3.2 2068 5.44 0,06 1,32
1143 Fackliga fragor 5 B 10 14 3 23 0M 4,2 2048 4,76 0,07 1.h6
1144 Olyckor och brott 2 3 7 7 38 310N 3.0 2072 5,16 0,06 1,28
1145 Ledare och kommentarer 4 4 9 15 30 22 17 3.2 2068 4,99 0.07 1.52
1146 Utrikesnyheter 2 2 & 6 28 32 24 3.0 2073 5.21 0.06 1,32
1147 Kulturartiklar 5 7 12 47 33 A9 M 2,3 2047 4,60 0.07  1.57
1148 Debattartiklar = 4 5 g 16 30 23 12 3.9 2054 4,81 0.6] 1.51
1148 Miljafragor 1 2 4 7 28 3% 23 3.1 2071 5.54 0.05 1.26
Lokala nyheter
1160 Lokal arbetsmarknad - o 5 1 27 30 24 2.1 2071 5.46 0,06 1,32
1151 Crganisationer och fdreningar 3 4 ki 19 34 21 7 3.8 2057 4.72 0.06 1,36
1152 Kint folk paorten 10 g 1w 16 29 47 4 3.2 2069 4.20 0.07 1.70
1153 Kommunalpolitik 2 2 5 g 30 32 20 3.3 2067 5.38 0,06 1,34
1154 Lokala arbetsplatser 2 2 6 15 33 29 13 3.6 2060 5.14 0,06 1,31
1156 Skolfrager 2 2 5 11 B8 13 1B 3.3 2066 5.35 0.06 1,32
1156 Nojen/lokala arrangemang 3 1 8 9 37 29 12 3.6 2060 5,10 0,06 1.36
Séirskilda mnen .
1157 Seriesida 16 12 16 17 24 10 6 3.8 2056 3,77 0.08 1.78
1158 Noveller, féljetonger 28 18 17 17 15 4 2 4,0 2053 2,92 0,07 1,64
1158 Musik och teater 7 7 12 44 35 19 6 4,1 2051 4,24 0,07 .80
1160 Samlevnadsfrager 6 & 12 20 33 b é 4.1 2051 4,42 0,067 1.57
1161 Om radio- och TV-program 1 1 3 4 23 34 35 2.7 2078 5,90 0.05 1.15
1162 Heminredning & 7 12 1% 30 19 a 2.7 2059 4,41 0,07 1.6B
1163 Matlagning 8 7 1 14 2 21 9 2.8 207& 4,49 0.07 1.68
1164 Mode 17 10 4 16 25 14 5 3.3 2066 3,82 0,08 1.81
1165 Konsumentupplysning 3 2 4 8 29 35 19 3.7 2058 5,38 0,06  1.36
1166 Korsord och tavlingar 12 g8 16 15 27 7h B 3.7 2058 4,12 0,08 1.77
1167 Populdrvetenskap 7 5 11 24 32 b 5 2,1 2051 4,37 0,06 1,50
Annonser
1168 Lokala affarsannonser 4 2 4 10 30 29 2 3.8 2057 5.31 0.06 .43
Veckoannonser fran
1169 livsmedelsbutikerfvaruhus : 4 3 € 10 28 28 21 3.3 2066 5.21 0,07 1
1170 Statliga och kommunala annonser 4 3 8 16 4 22 12 4,1 2050 4.88 0,06 1
17 Platsannonser 6 3 5 11 26 28 22 3.7 2058 5,17 0,07
1172 Fastighetsannonser 7 3 7 714 28 26 14 3.8 2057 4.87 0,07 1,
1173 Allméanhetens varumarknadipryltorg etc. 6 1 5 16 31 23 M 9.7 2058 4.78 0.07 1.

ns= 2135




BAKGRUNDSDATA

Personliga uppgifter

BILAGA 2:1

115

17

18

120

121

122

123

Nir man sammanstiiller resﬁita} av undersdkningar i tabeller brukar man dela upp svaren
pd olika grupper. Dirtdr skulle vi géirna vilja ha féljande uppgifter om Dig sjélv.

Kén Alder

0 47 Man 1186 0 8 19arochyngre 5 8 40—444r

1 53 Kvinna 140 20—24 ar 6 5 45—494r
240 25—294&r 7 50—54 ar
313 30—344r 8 O 55—59ar
410 35—39ar 9 [ 60—64ar

* 8 654rochaldre

Civilstand Ar Du sjiilv:

021 Ogift 18 0 33 Husfar

172 Gitt eller sammanboende 142 Husmor

2 7 Ankalankling/franskild 2 10 Sonidotter

3 2 Annan hushéllsmedliem
412 Ensamboende

Forviirvsarbete/sysselsittning

051
118

29

Férvdrvsarbete, heltid 3 7 Studerande
Forvarvsarbete, deltid 4 10 Pensiondr

Hemrmafru 5 3 Annan sysselsattning

Vilken utbildning har Du genomgétt eller genomgar Du?

040

Folkskola

Grundskola, enhetsskola, realskola eller motsvarande
Fackskola, flickskola, folkhdgskola eller motsvarande
Gymnasium eller motsvarande

Seminarium, hégskola, universitet eller motsvarande

Hur stor dr den ort dér Du bor?

o 5 Under 200 invanare 413 10.000—24.999

110 200—1.999 515 25.000—49.999

212 2.000—4.999 6 12 50.000—99.999

3 9 5.000—9.99% 7 23 100.000 och daréver
Bor Du i:

011 Insatslagenhet Jordbruksfastighet

246
33

Hyrd 1agenhet
Egen villa/radhus
Hyrd villafradhus

Inneboende
Annan bostadsform

@ ;b
- PN O™

Hur stor del av Ditt hushalls inkdp av livsmedel och andra varor fér dagligt bruk gér Du

sjdlv?

014
120
215
31
441

Gor praktiskl taget inga sddana inkdp sjélv
Gor mindre @n hilften av alla inkdp

Gor ungefar hilften av alla inkdp

GoOr mer &n hiilften av alla ink&p

Gor alla eller niistan alla inkdp




BAKGRUNDSDATA

Personliga uppgifter

BILAGA 2:2

o U W N

Hushéllets sammansittning

XL skulle VIE:'\{ela hur mgl:(gz:ll personer Ditt hushall normait bestar av. Medriikna éiven sé-
na, som nner sig pa kortare semester, kortare militirtjéinst, Gl .
OBS! Riikna éven med Dig sjélv. ‘ fans Bllgt pé sjukhus m m

Antal hushallsmedlemmar i dldrarna

Totalt
under 2—6 7—10 11—14 15—19 20—67 6Barel. antal
24r ar ar ar ar ar dldre personer
Antal

pers 92 83 85 82 74 3 93 -
pers 7 14 13 15 20 18 5 12
pers 0 3 2 3 & 68 2 29
pers 0 ¢ 0 0 0 9 - 24
pers - - - - - 2 - 24
pers - - - - - 0 - 8
el 1 - - - - - 0 - 3

T i i CRHTOTEET T T T

Inkomst

Var vénlig siétt ett kryss | den ruta, som motsvarar den inkomstgrupp Du tillhgr samt Ditt
hushall tilihér. Studiemedel, réntor och pensioner riknas tIll inkomsterna. Uppgifterna
bor avse drsinkomsten innan skatt dragits.
Inkomst i kronor per ar .
Under 30.000— 50.000— 70.000— 90.000— 110.000— Over
30.000 50.000 70.000 90.000 110.000 130.000 130.000

132 Din personliga 27 2 30 14 4 2 1
133 Hushallets totala 4 18 20 17 14 19
0 1 2 3 4 ] 8

Har Du sjiilv kérkort fér personbil?
134 074 Ja ?_26 Nej




BAKGRUNDSDATA

Hur ofta Du besdker affdarer m. m.

BILAGA 2:3

Nedan finner Du et! antal frégor dir Du kan markera Ditt svar p& upp till 16 ollka siitt: fran
“Aldrig” till *7 ggrivecka”. Ange s& noga Du kan HUR OFTA Du besdker olika aftérer etc.
Svara med ett kryss pé varje rad!

Antal gédnger
P
Hur olta besiker Du: Aldrig Per ar k\raﬂal Per manad Pervecka .
Livsmedelsbutiker v 2 3] 1 2|1 2 3|1 2z 3 4 5 65 7
321 7ﬂ12443~8881216105410
322 Konsum 13 2 3 414 411 8 9|11 7 4 3 11
a23 Vivo 5| 65 404363 3[4 2211700
324 Favor 68 634224212210000
328 Annan butik 27 | 4 4 5 411 7 8(13 4 22100
a6 Livsmedelsavd.iDomus |22 [ 5§ 6 5 Z 6 iz 7 612 5 % 11 00
327 Livsmedelsavd. i NK 8 | & 3 3 17011 11D -0 -0
Livsmedelsavd.
328 i Tempo/EPA 29 | 5 6 7|9 61108 6{%31110¢C
328 Livsmedelsavd. i Ahléns 72 |5 4 4|4 3]421]1T000C000CO0
340 Livemedelsavd. i Obs 65 | 7 554352120000 -0
Livsmedetsavd. i
an B & W (Bra, Wessels) 63 | 7 6516 3|5 2121000 - -
Varuhus o. stormarknader
{e] livsmedelsavd.}
332 Domus % [ 5 7 8|10 816 9 719 310100
333 NK 2 (115 4|5 3147121177000 = =
334 Tempo/EPA 23 |6 7 7110 BM3 8 77 210000
336 Ahléns 60 | 85 456 415 2 2|11 00000
338 Obs B4 110 7 516 4|73 4]l1 00000 -
337 B & W (Bra, Wessels) B |9 6 5|5 4|62 1120 ~«~00 - <
' Andra butiker
338 Hennes/Mauritz 4 10 10 g 0 7M0 4 321 1700 - -
339 Kapp-Ahl 49 116 9 8441521110 « 0 = =
340 Gulins 64 |11 6 415 4141 11100 -0 - =
34 Ikéa 4 (3012 7] 5 3|100f[l00~~-000
342 Ahlbergs 8 |7 117 0|0 «0]===10 = = =
a3 Broddmans 8 |6 21|71 02 00]00 -« « « =
344 Jarnia 32 1411 10|11 6|8 4 2{1 0000 - =
a5 Fargsam 73 19 5 4[4 2432 10,000 = = =0
346 Pressbyran 9 |3 4 685K 98112542111
347 Annankiosk |16 |2 2 416 5 |11 8 7|16 8 5 3 2 13
348 Tobaksaffar 37 |5 4 4164 M 6509421201
349 Bar/Sjalvservering 9 |2 611 |1210 M1 &6 513 2 2 2 4 00
as0 Kafé/Konditorl 24 [ 6 91|12 91 5 5|4 111000
3s1 Korvkiosk/Gatukdk }'26 | 5 5 10 |11 8‘12 7 6|l43 10000
362 Bensinstation 22 01 2|2 2 10 92412 4 2 1 0 1
353 Postkontor 4 11 214 3 P32 M7 3 211 01
354 Bankkontor 7 2 3 4|7 5 pa2t12 |03 1 071 00
s Halsokostbutik & |10 6 4|6 3|4 2 1|11 -0 =« =
Hurofta...
56 Ser Du affischpelare M |3 2 204317 3 3110435 26 214
357 Ser Du reklamfilm pa bio 45 [0 9 6|7 5 (8 4 3|21000-0
358 Ser Dureklam p3 bussar 32 |32 415 3|6 45183 42821
350 Aker Du buss 31 |6 5 8|6 5|54 54333733
260 Aker Du tunnelbana nt7 3452311111113 211
0 M A 1 « — & B B T 8 5 4 3 2 1



BAKGRUNDSDATA

Tidningar Du sjilv ldser

BILAGA 2:4

365
366
67
388

369
370
37
372

373
374
376
376
377
378

379
380
409
410

41

412
413

414
a5
4

py
(-

a7

Fdljande fragor giiller hur ofta Du sjélv liser vissa tidningar, De flesta méinniskor liser
endast en liten del av de uppriiknade tidningarna. Vi ber Dig att sé noga som méjligt g&
Igenom och kryssa {6r samtliga tidningar. | de fall Du inte alls léser en tidning, kryssa f8r
svarsalternativet ”Aldrig”.

Ra&ckvidd i procent
Hur ofta ldser Du:
VARDAGS-nummer av:
Aftonbladet 21
Arbetet 4
Dagens Nyheter 15
Expressen 24
Gdoteborgs-Posten 12
GT Kvalistidningen 5
Kvéllsposten 6
Svenska Dagbladet 7
Sydsvenska Dagbladet 4
Nerikes Allehanda/
Nerikes Tidningen 2
Norrkdpings Tidningar 2
Nya Wermlands-Tidningen 3
Upsala Nya tidning 3
Vestmanlands Léns Tidn. 2
Ostgéta Correspondenten 3
SONDAGS-nummer av:
Aftonbladet {(st¢nd.nr) 31
Arbetet (sénd.nr) 4
Dagens Nyheter (sénd.nr) 19
Expressen (stnd.nr) 37
Géteborgs-Posten
{sond.nr} 13
GT Kvélistidningen
{sénd.nr) 8
Kvéllsposten (sdnd.nr) g
Sv. Dagbladet {stnd.nr) 7
Sydsv. Dagbladet (sénd.nr) 5
Skanska Dagbl. (sénd.nr) 1
Helsingborgs Dagblad
{sdnd.nr) 3

0 MA S *+ — & 9 B 7 6 5 4 3 2




BAKGRUNDSDATA

Tidningar Du sjilv liser

BILAGA 2:5

Hur ofta 1iser Du: Rackwvidd i procerlt :
Veckotidningar |
418 Allas Veckotidning 10
419 Allers 13
420 Damernas Varld 2]
421 Femina 5
422 FIB-Aktuellt 14
423 Hemmets Journal 15
424  Hemmets Veckotidning 14
425 Husmodern 8
426 Hént i Veckan 10
427 ICA-Kuriren 24
428 Kalle Anka & Co 9
429 Land 16
430 Lektyr 11
a3 Metallarbetaren 7
432 Min Varld 4
433 Mitt Livs Novell
434 Roster i RadiofTV 2
435 Saxons Veckotidning 7
436 Se
437 Svensk Damtidning é
438 Veckans Affarer 4
439 Vecko-Journalen 3
440 Vecko-Revyn 6
441 Vi 11
442 Aret Runt 19
14-dagarstidningar
443 Kommunalarbetaren 10
444 Motor 9
445 Motorféraren 4
446 Teknikens Varld [4
aa7 Vi Bildgare 20
Manadstidningar
448 Allt om mat 12
449 Allti Hemmet 16
450 Hem och Fritid 1
451 Det Basta 9
452 Bat-Nytt 5
453 Bat for alla 3
454 Vi Batagare 3
455 Foto- och Filmteknik 3
456 Radio & Television 2
457 Start & Speed 3
458 Sunt Farnuft 4
459 Teknik for alla 4
460 Tidskrift 16r Halsa 3
481 Vi Férdldrar 8
482 Vér Bostad 15
463 Privata Afférer 3
464 IHustrerad Motor Sport )
485 MC-Nytt 3
0 M A - &



BILAGA 3.1

TEKNISK BESKRIVNING

wo k] |
T ! N
90 | | | )
o - :
*jf ! | |
B ‘ : i . | : |
‘ : Cy !
200 S
! A | | |-
0] o
_

- i —
3/10 10/10 17/10 24710 3/10 7/ 14711 22/
% per vecka 19 23 22 19 13 1 0
PO 19 42 &4 83 9% 97 100

F&1jande aktiviteter genomfirdes under fHltarbetsperioden:

20/9 1979 Forvarningskort ut

3/10 Formuldrutsdndning

9/10 Fu-1

12/10 Fu-11

6/11 Obligationsdragning

23/10 Kokbok (vdrd ca 46 kr) eller 2 lotter eller 40 kronors
erbjudande till hela massan

27/10 Telefonanmaning b&rjar

7/ 11 Kokbok {(vird ca 63 kr) + 1 penninglott eller 75 kronors

erbjudande til11 BF-gruppen

22/11 UndersBkningen avslutad



TEKNISK BESKRIVNING

Urval

BILAGA 3:2

Urvalet f&r Sverige Nu P-9005 har utgjorts av 3.000 individer i &ldern

15-70 &r. Pbpulationen dr individer bokfSrda i befolkningsregistret i

3ldern 15~70 &r.

Svarsfrekvens

Bruttourval

Antal e mdlgruppsaktuella

A

B

¢ Nettourval
D Antal godkdnda inkomna formul&r
E Resterande del av nettourvalet

F

Svar i % av nettourvalet

B e A W i, A - ——— " — -

Avflyttade ur riket

Vistas utomlands st8rre delen av aret/
titl sj6ss

Bortresta utomlands under undersdknings-
perioden

Avlidna

Sjuka, vardas pd sjukhem, v&rdhem
Sjuka, vardas i hemmet
Militdrtjdnst

Intagna pad anstalit/fdngelse

Ej svensktalande

Oké@nda pd uppgiven adress = kvarskrivna/
skrivna & kommun

3.000
3641

2.636

nm
792
70 %

36
10

110

2
197

Viigt
3.000
41"
2.590
2.136

46
12

140

22

243

1) Inkl 50 % av personer som &r "ej antr3ffbara' vilka erfarenhets-

méssigt visat sig tillh&ra gruppen "ej m&lgruppsaktuella'', i

detta fall 167 personer.



BILAGA 3:3

TEKNISK BESKRIVNING

Bortfall

Lovat svara 183
Vdgrare 268
Tidsbrist 31
Ingen kontakt trots minst

5 kontaktf&rsék 93
Ej antriffbara 334

Kommentar till svarsfrékvensredovisningen

Féltarbetet avslutades den 22 november 1979. Antalet godk#nda inkomna

formuldr utgjorde d& (D) ovégt 1.844 och vigt 2.136 personer.

Underskningen har givit ej m&lgruppsaktuella (B) ovigt 364 och viégt
410 personer. Nettourvalet (C) f&r vi som differens mellan bruttour-
val (A) och e] mdlgruppsaktuella (B) och omfattar ovigt 2.636 och
vigt 2.590 personer.

Svarsfrekvensen (F) i procent av nettourvalet &r ovigt 70 % och

efter skattning av f8rh&11landena i bortfallsgruppen 83 %.

Metod fOr bortfallsskattning

Den till&mpade metoden f&r bortfallsskattning syftar till att redu-
cera bias som kan uppstd i att svarsvilliga personer har andra vanor

dn svarsoviiliga.

Nar cirka 60 % av svaren inkommit delas resterande urval | tre lik-

virdiga grupper. En av dessa grupper lottas att utgdra 'bortfalis-

skattningsgrupp'. Genom intensiv uppféljning av denna grupp fSrsdker
man fa in s& minga svar som m3jligt. Varje inkommet svar i bortfalls-
skattningsgruppen skattar svaren i de tvi andra grupperna genom vi3g-

ning med 3.



TEKNISK BESKRIVNING

SvarsBverensstimmelse

BILAGA 3:4

Nedan har vi j&mfért de erh&11na svaren p3 Frégor om ''kBn, alder!

med motsvarande uppgifter i Statistisk Arsbok. De fragor vi valt

dr de enda som dr jamf&rbara med det officiella statistiska mate-

rialet.

Sveriges befolkning 1570 &r

Kén

Man

Kvinnor

Rider
15-19
20-24
25-29
30-34
35-39
4o-44
b5-49
50-54
55-59
60-64
65-70

Statistisk Sverige Nu
 Arsbok =79~ ‘okt-nov ~79
% %

48 47

52 53

9 8

10 10

10 10

12 13

9 10

8 8

8 8

8 9

9 9

8 7

9 8



BILAGA 4:1
EXEMPEL PA OVAGDA OCH VAGDA SVARSFREKVENSER '

TABELL 1 OVAGT (''ra&data') VAGT efter bortf.uppfdljn.
, PRENUMERERAR P& PRENUMERERAR PA
ABSOLUT FORDELNING LOKAL MORG.TIDN LOKAL MORG.TIDN
LAS LAS
TOTAL “JA| NEJ| EJ TOTAL JA| NEJ| EJ
1843 1471 233 139 2135 1697 279 159
KON
MAN 876 702 117 57 1008 804 149 63
KV I NNA 967 769 116 82 1127 893 138 96
ALDER
15~19 &R 143 119 17 7 173 143 19 11
20-24 AR 178 114 45 19 206 130 57 19
25-29 AR 192 135 43 14 220 151 53 16
30-34 AR 225 180 21 24 269 216 27 26
35-39 AR 205 175 24 6 221 189 26 6
Lo-44 AR 154 123 15 16 178 139 19 20
45-49 AR 149 120 20 9 169 134 26 9
50-54 AR 155 127 12 16 189 157 12 20
55-59 AR 168 151 10 7 196 179 10 7
60-64 AR 133 104 16 13 153 120 18 15
65-70 AR 141 123 10 8 161 139 12 10
CIVILSTAND
OGIFT _ 388 273 81 34 450 315 97 38
GIFT/SAMMANBOENDE 1324 1103 124 97 1532 1269 150 113
ANK/SKILD 125 89 28 8 147 107 32 8
FAMILJEPOSITION
HUSFAR 615 508 69 38 707 582 83 42
HUSMOR 771 637 69 65 893 733 83 77
SON/DOTTER 187 161 17 9 219 187 19 13
ANNAN HUSH.MEDLEM 42 30 10 2 50 34 14 2
ENSAMSTRENDE 212 125 66 21 250 151 78 21
FORV.ARB/SYSSELS.
HELTID 929 726 138 65 1091 84 172 73
DELTID 340 286 34 20 392 330 38 24
HEMMAFRU 176 142 10 24 202 160 12 30
STUDERANDE 143 117 19 7 159 129 21 9
PENS I ONAR 189 152 19 18 217 178 21 18
ANNAT 64 L3 11 5 72 54 13 5
UTBILDNING
FOLKSKOLA 720 570 83 67 B4l 672 97 75
GRUND/ENHET/REAL 295 216 43 36 349 248 59 42
FACK/FLICK/FOLKHEG 194 171 21 2 216 191 23 2
GYMNAS [ UM 366 293 53 20 408 329 57 22

HUGSK/UNIV/SEM 255 211 33 11 295  2i1 43 11



KLUSTER 1
LATTVIKTARNA

Om radiofty (5,40)

Olyckor /brott (4,66)

Lokal arbetsmarknad{4,42)

Lokala affidrsannonser {4,20)
Skolfrdgor (4,09)

Ekonomi/handel (4,04}

Allman varumarknad (3,77)
Veckoannonser (3,74)

Konsumentupplysningar {3,65)
Organisationer lokalt {3,59)

Korsord/tvlingar {(2,81)

Samlevnadsfrigor {2,70)

Mode {2,03}

Inrikesnyheter (5,35)

Sport (4,86

Utrikesnyheter {4,62)

Riksdag/regering (4,52}
Néjen (4,47)
Mifjofragor {4,39)

Kommunalpolitik {4,25)
Familjenyheter (4,13}
Platsannonser (4,09}
Lokala arbetsplatser {4,04)

Inséndare {3,94)
Fastighetsannonser {3,78)
Ledare/kommentarer (3,70)

Fackliga frigor {3,60)

iKént folk pd orten (3,563)

Seriesida (3,46)
Statliga/kommunala annonser {3,37)

Debattartiklar {3,25)

Populérvetenskap (2,99)

Kutturartiklar {2,83)
Matlagning (2,71}
Heminredning (2,70)
Musik/teater {2,66)

Movefler {1,79)

BILAGA 5:1



KLUSTER 2

NYHETS— OCH ANNONSJAGARNA

Kommunalpolitik {6,09}

Utrikesnyheter {5,98)
Skokragor {5,90)

Fastighetsannonser (5,72)

Konsumentupplysning {5,59)
Ndjen {5,35)

Ledare/kommentarer (5,35)

Debattartiklar (5,24}
Organisationer lokalt {5,18}

Olyckor/brott {5,0)

Populérvetenskap (4,27}

Matlagning (3,38)
Heminredning (3,26)

Noveller {2,01)

>

BILAGA 5:2

Inrikesnyheter (6,44)

Platsannonser (6,13)

Lokal arbetsmarknad (6,03)
Riksdag/regering {5,98)
Miljofragor (5,91}

Om radioftv (5,81}

Lokala arbetsplatser {5,65)

Lokala affarsannonser (5,56)
Elkonomi/handel {5,49}
Statliga/kommunala annonser (5,46}
Fackliga fragor (5,36)
Sport (5,28} Allmin varumarknad {5,21)
— Veckoannonser (5,20}

- S —

L

e

p

Insindare {5,19)

Kulturartiklar {4,86)

Musik/teater {4,58)
Familjenyheter {4,48)

Samlevnadsiragor {4,28)

Korsord/tévlingar (3,4)

Ként falk pé orten (3,31)
Seriesida {3,23)

Mode {2,560}



KLUSTER 3
ALLATARNA

Om radioftv (6,41)

Lokal arbetsmarknad {6,18)
Konsumentupplysning (6,13}
Lokala afférsannanser {6,06)
Utrikesnyheter {6,03}
Kommunalpolitik (6,02}
Lokala arbetsplatser (5,82}
Platsannonser {5,81)
Inséndare {5,76}
Olyckor/brott {5,72)

Statliga/kommunala ann [5,72)

Debattartiklar (5,65
Heminredning {5,51)
Kulturartiklar (5,50)

Samlevnadsfrigor (5,29)
Ként folk pd orten (5,20}
Korsord/tavlingar (5,17)

Y S Inrikesnyheter (6,49)

Q Milj5fragor (8,15)
'%g Veckoannonser {6,10}
N,_____ Riksdaa/regering (6,03)
—_— T

- Skolfrigor {5,89)

Ledare/kommentarer [5,79)

— Familjenyheter (5,76)

b Ngjen(571)
’__‘_’___’_,___—/——: _ — Ekonomi/handel (5,70)

3 Matlagning (5,61}

Fastighetsannonser (5,68}

4 Fackliga frigor {5,567}
\ Organisationer lokalt (5,53)

Allman varumarknad (5,48}

"\ Musik/teater (5,29)

Mode (5,19}
Sport (5,18)
Populdrvetenskap (5,08)

:

O—— _  Seriesida (4,37)

{n

. Noveller {3,82)'

lea

no.

BILAGA 5:3



KLUSTER 4

DE SAMHALLSINTRESSERADE

Utrikesnyheter (6.0}

Kansumentupplysning (5,49)

Inséndare (5,0}
Veckoannanser (4,85)
Populdrvetenskap (4,64)
Lokala arbetsplatser (4,58}

Samlevnadsfragor {4,51)
Statliga/kommunala ann (4,49)

Allmén varumarknad {3,83)

Korsord/tivlingar {3,49)
Mode {3,45)

|M

Inrikesnyheter {6,32)

!
Mitjdfragor (5,96}

Riksdag/regering (5,87} |

Ledare/kommentarer {5,73)
Debattartiklar {5,68)

Om radio/tv (5,61}
Kulturartiklar {5,54}
Kommunalpolitik {5,468}

Ekonomi/handel {5,28)

Skolfrégor {5,08}

Lokal arbetsmarknad (4,88)
Lokala afférsannonser (4,84)
Matlagning {4,75)

Fackliga frégor (4,64)
Heminredning (4,59}
Olyckor/brott (4,54)
Familjenyheter (4,49)
Musik/teater {4,43(

I Organisationer I_okalt {4,28) 7

N&jen (4,08)

Platsannonser (3,62)
Ként folk pé orten {3,49)

Fastighetsannonser {3,37)
Sport (3,27}

Seriesida {2,58)

Noveller (2,06}

BILAGA 5:4



KLUSTER 5
DE OENGAGERADE

Veckoannonser (5,15)
Lokala affédrsannonser (5,10)
Lokal arbetsmarknad (5,04}
Platsannanser {5,04)
Mitjofragor (4,90}
Matiagning {4,90)

Lokala arbetsplatser {4,82¢
Fastighetsannonser (4,74)

Korsord/taviingar (4,49)
Mode {4,47)

Samievnadsfrgor (4,35)
Musik/teater {4,24)

Fackliga frégor (4,0)

[~

im

—

%/

|

L

|
|

-

-

|

o

BILAGA 5:5

Om radioftv (5,88)

Inrikesnyheter {5,52)

Brott/olyckor (5,29}

Konsumentupplysning (5,16}
Néjen 5,12}

Familjenyheter {5,05)
Skolfrégor {4,97)

Sport (4,90}

Heminrednring {(4,83)
Inséndare (4,80}

Allmén varumarknad (4,77)
Utrikesnyheter {4,74)
Kommunalpolitik (4,65)
Riksdag/regering (4,60)

Ként folk pa orten (4,56)
Ekonomifhandel {4,46)
Statliga/kommunala ann [4,44)
Serfesida (4,37}
Organisationer lokalt (4,24)
_Populirvetenskap (4,18}
| Ledars/kommentarer {4,04)

L___’______'._.——--Del::attartiklar {3.,80})
4

Kulturartiktar {3,71}
Noveller {3,66)



