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Forord

Arbetet med denna rapport har sitt ursprung i ett papper som skulle presenteras under en
forskarutbildningskurs som behandlade kulturindikatorer, Féga anade jag d3 att jag var p4 viig
in i ndgot som tycks sakna naturligt slut, En del av det arbete som presenteras hér dr tankt att
pé sikt ingd i en storre rapport om de svenska mediernas utveckling under efterkrigstiden.

Huvudsyftet, eller kanske snarare forhoppningen, 4r att genom analyser av intressemonster
komma ét det svirdefinierade och svrmiitta fenomenet livsstil. Livsstilen skall sedan anviindas

som ett komplement till de mer traditionella bakgrundsvariablerna som kén, &lder och
socioekonomiska faktorer.

P4 ett mer konkret plan bér rapporten ses som ett forsok att anvinda material som insamiats
i ett annat sammanhang som empiriskt underlag i en studie. Undersokningen ir i forsta hand
att betrakta som explorativ och de resultat som presenteras hir 4r tinkta att anvinda i vidare
analyser av livsstilsproblematiken.

Denna rapport skulle aldrig ha kommit till om det inte varit for det unika material som
- Testologens undersokningar utgér. Materialet har varit tiligingligt for mig genom Svensk
- Samhéllsvetenskaplig Datatjiinst (SSD). Ansvaret for de analyser och resultat som presenteras
i studien ligger enbart pA mig och inte p4 vare sig SSD eller Testologen.

Forutom Testologen och SSD vill jag ocksé tacka Bo Reimer, Kar} Erik Rosengren, Lennart

Weibull, Bertil Flodin och Jan Strid som bistdtt med manga goda tankar samt Kristin Térngren
som svarat for en del av utskriften,

Vistra Frélunda i februari 1988

Ingela Strid
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Kapitel 1
Inledning

Denna rapport dr ett forsta férsok att studera livsstil, métt som intresseménster, som en for-
klaringsfaktor vid.studier av massmedieanvindning. Intressemonster studeras hir p4 individ-
nivd. For att om mdjligt i senare sammanhang kunna anvindas p4 aggregerad niva som en in-

dikator p& samhéllsutveckling. Samtliga data som redovisas i rapporten r himtade frén Testo-
logens mitningar,

Tonvikten i rapporten ligger inom problemomradet att mita livsstil som intressemonster. Det
monster som faller ut anvinds sedan som en forklaringsfaktor i en modell 6ver massmediean-
vandning. Modelien anvinds sedan empiriskt i ett exempel, kvinnors lisning av veckopress.
Exemplet har vaits med tanke p& den kraftiga minskning i veckopresslisning som skedde under

1970-talet samtidigt som den foridndrade kvinnorollen kan antas ha péverkat kvinnornas
intresseinriktning.

1.1 Bakgrund

Forskningen kring samhallsindikatorer har sitt ursprung i forskningen kring ekonomiska indi-
katorer. Genom olika typer av métt har ekonomerna linge forsokt kartligga samhalls-
utvecklingen. De ekonomiska indikatorerna visade sig ge en ndgot ofullstindig bild av
samhéllsutvecklingen och dessa f6ljdes under 1960-talet av sociala indikatorer som inte bara
matte ekonomisk utveckling utan ocks férsékte visa hur denna férdelades bland befolkning-
en. Denna typ av objektiva sociala indikatorer foljdes av subjektiva dér férsok gjordes att mita
upplevelse av social utveckling,

Miitningar av kulturindikatorer startade i slutet av 1960-talet med George Gerbners métning-
ar avinnehdllet i amerikansk TV (Gerbner 1969). I dag finns det tre huvudtyper av kulturindi-
katorforskning utifrin en metodologisk indelning (Rosengren 1984). Den forsta bygger pé
innehdllsanalys av kulturindikatorerna som de tar sig uttryck i olika typer av formedlat
budskap. Budskapet kan vara férmedlat antingen genom massmedier (se t ex Nowak-Andren
1982 eller Gerbner 1984) eller genom andra typer av informationsbérare, t ex politiska tal (se
Weber 1984). Den andra typen av kulturindikatorforskning syftar till att métakulturen somden
tar sig uttryck hos individen. I olika intervjuundersdkningar har intervjupersonerna fitt ta
stdllning till en rad pastienden av virdetyp (se t ex Ingelhart 1977 eller Reimer 1985).

Den tredje typen av kulturindikatorforskning bygger p4 sekundirbearbetning av data insam-
lad i andra sammanhang. Ett exempel p4 detta 4r de studier som gjorts i USA p4 data som
insamlats av Louis Harris valorganisation och som ursprungligen publicerades som > Ameri-
cans and the Art”. Itva fristdende studier analyseras dessa data i efterhand med olika metoder



- isyfte att finna kulturménster hos den amerikanska befolkningen. Uppsatserna &r skrivna av
Richard Peterson och Michel Hughes samt J S Reed och PV Marsden (Petersson och Hughes
1984 samt Reed och Marsden 1983). De metodologiska skillnaderna nar det géller dessa upp-
satser kommer att behandlas nirmare i avsnitt 2.2, varfor vi hir ska ndja oss med att titta lite
pé de teoretiska antagande som ligger bakom, Ett antagande som ligger till grund for bada av
dessa ovan nimnda uppsatser ir att det finns ett fast kulturkonsumtionsménster i samhillet.
Olikagrupper attraheras avolika typer avkulturella aktiviteter eller ommansd vill, tillhor olika
livsstilsgrupper. Grupperna antas vara desamma over tid dven om aktiviteterna férandras
ndgot. De tvi huvudinriktningar av forklaringsvariabler nir det géller tillhorighet till livsstils-
grupp som finns ar att livsstilen bestams av social position eller av individueli smak. En utveck-
lad metod for att studera livsstilar i form av intressedimensioner kan fi betydelse fér olika typer
av beteendeforskning, inte minst nir det géller forskning kring massmedieanvindning.

.-7_1.2 Disposition

Uppsatsen inleds med ett kapitel om tidigare forskning kring livsstilar med en genomgang av
de olika metoder med vilka detta fenomen undersokts. Tonvikten ligger hir dessvérre pd
amerikanska studier. Resultatmissigt r detta en brist eftersom férhallandena kan antas var
mycket olika i de bada linderna. Vad giller olika analysmetoder ger de amerikanska studier-
na didremot en mer heltickande bild.

‘Den statistiska metoden redovisas i kapitel fyra som inleds med en kort redogdrelse f6r den
‘huvudmetod som anvinds hir, faktoranalys. Det datamaterial som anvénds presenteras med
-avseende pd insamlingsteknik, svarsfrekvens och frdgeformuleringar. som anvénds iuppsatsen

"Avslutningsvis diskuteras nigra av de metodologiska problem som visat sig vara de mest
kritiska.

Kapitlen fem, sex och sjubestér aven renresultatredovisning dér utfallet av databearbetningen
redovisas. Forst visas utvecklingen av de olika intressena bl a med avseende p4 hur stor andel
av befolkningen som siger sig vara mycket intresserade av vart och ett. I det déirpé foljande
kapitlet redovisas resultaten av en faktoranalys p4 intressevariablerna. Dessutom redovisas de
olika faktorerna med avseende pé olika bakgrundsvariabler.

I det avslutande kapitlet summeras huvudresultaten frdn databearbetningen. Dessutom
diskuteras mojligheterna att g& vidare och anvdnda intressefaktorerna som forklarings-
variabler till massmediekonsumtion.



2.1 Intressemonster

Kapitel 2
Att mita intressemonster

Denterm som jag hér valt att anvinda, intresseménster, faller inom ramen fér vad som brukar
kallas livsstil. Att inte den senare termen anvinds bottnar i att livsstil ir ett bredare begrepp
som rymmer si mycket mer in bara intressemdnster. Intressen i den bemirkelse de miits hir
irsnarast att kategorisera som ett m4tt pa tidsanvindning ( se avsnitt 2.2) andra métt p4 livsstil
ar konsumtionsménster och subjektivt uttryckta virden (Peterson 1983). Relationen mellan
livsstil och kulturindikatorer kan utryckas som att livsstil éir en typ av kulturindikatorer, en form
avrambegrepp for Rosengrens tvd senare typer (se sid 1); intervjudata och sekundirbearbet-

- ningar.

Figur 2.1 Relationen mellan kulturindikatorer och livsstil
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I figuren ovan gors ett forsok att dsk&dliggéra denna relation. I toppen finns det vi alla vill

undersoka, samhillet, Det antas vara métbart genom tre typer av samhéllsindikatorer, ekono-

miska, kulturella och sociala indikatorer. Kulturindikatorerna kan i sin tur delas in i tvd
« huvudtyper beroende p4 om de tar sin utgdngspunkt i basen eller verbyggnaden.



omfattande men tyvirr gors inget forsok att analysera i vilken omfattning livsstilsgrupperna

. forklarar mer eller mindre 4n de traditionella bakgrundsvariablerna.

- Livsstil som oberoende vari

Tv& amerikanska forskare som gjort en stor litteraturgenomgéng av olika undersdkningar av
livsstil &ir Benjamin D. Zablocki och Rosabeth Moss Kanter (1977). Forfattarna skiljer mellan
tvd typer av livsstil dels den klassiska, som ér bestdmd av socioekonomiska faktorer, dels en
alternativ, dir livsstil betraktas som en oberoende variabel (se fig nedan).

Figur 2.2 Tvd typer av livsstil
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‘ Killa:Zablocki och Kanter 1977

Zablocki och Kanter startar med ett antagande att smak 4r nigot som varken &r helt bestdmt

- av ekonomisk status, som Marx siger, eller helt indivdualistiskt. Smak bestdms delvis avden

relativa sociala positionen dels 4r det ett individuellt, delvis frivilligt, val styrt av utbildning och
erfarenhet. Dessutom péverkas smaken av den grupptilhérighet man valt.

Miélet ir, enligt férfattarna, att skapa en distinkt och analytiskt anvindbar definition av livsstil
itermer av delade virden eller smak, som den i forsta hand aterspeglas i konsumtionsmans-

ter, och som dven dr anvandbar fér att uppskatta det ogripbara eller den allménna vilférden.

En livsstil kinnetecknas av ett gemensamt konsumtionsménster och ett gemensamt motiv for
detta. Livsstil maste avgransas frinsocial klass och social status samt fran kultur och subkultur.

2.3 Intressen och massmediekonsumtion

Intressets betydelse for massmediekonsumtionen kom forst att diskuteras inom den sk anvand-
ningsforskningen, Det som kinnetecknar denna tradition, jimfért med tidigare mer effektin-



riktade teorier, ir att de i higre grad betonar mottagarens roll. Lite schematiskt brukar man
* sammanfatta anvindningsforskningens huvudfragestillning enligt foljande: Vad gor ménni-
skorna med medierna? Mottagaren forutsitts vara selektiv i sina kontakter med massmedia
och vilja sdvil medier som inneh8ll efter sina individuella behov. Anvind- ningen av medier

ger individen behovstillfredstillelse. Behoven antas bottna i individens sociala och psykologi-
ska forutsdttningar.

Lennart Weibull presenterar i sin avhandlig en modell for tidningsldsning (Weibull 1984) dir
just ldsarnas intresse spelar en stor roll. Det som framforallt skiljer Weibulls modell frén
tidigare anvindningsmodeller ir att mediesituationen antas spela en betydande roll. 1
modellen som presenteras nedan antas intresset ha betydelse som en mellanliggande variabel
mellan social position och livssituation 4 den ena sidan och tidningsldsning 4 den andra.
Modellen éver tidningsldsning har visat sig vara fruktbar dven i studier av andra medier (se
tex Funke 1985 och Strid 1985). Intressevariabelnhar dock visat sig vara problematisk att mta.
Weibull sjdlv ndjer sig huvudsakligen med att kontroliera for lisarnas politiska intresse.

Figur 2.3 Modell 6ver vanan att lisa tidning

[Social situation | | Mediesituation |

Livssituation [Total Mediestruktur |

\ / -

Intresseinrikining Tidningsinneh3ll

Social positon N Tidningssituation

Killa: Weibull 1983

Med livssituation avses bade egenskaper knutna till individen, som 4lder, och egenskaper i den
yttre situationen som t ex bostadsort. Med social position avses individens sociala stillning i
férhallande till andra ménniskor i samhiillet, t ex utbildning och inkomst.

Intresset antas dels ha betydelse for viljan att ta del av olika medier dels for inriktningen i
mediekonsumtionen t ex olika typer av dagspressinnehdll eller val av populértidning (jmf éven
Frank och Greenberg 1980 nir det giller TV-tittande).



Kapitel 3
Syfte och fragestéllningar

Syftet med denna uppsats &r att studera i vad mén intressefrigor, i férsta hand av den typen
Testologen miter, kan anvindas for att hitta olika typer av livsstilar som kan vara anvéindbara
istudiet av massmediekonsumtion. Tanken 4r att pd individniva férsoka hitta samband mellan
massmediekonsumtion och livsstil for att i nista steg studerai vad mén fordndringar i livsstils-
monstret pd aggregerad niva kan foérklara fordndringar i mediestrukturen.

De intressen som anvands i denna undersokning gér inte att direkt hinfora till ndgon enskild
indikator pé livsstil (se sid 3). De mer hobbyinriktade intressena, t ex segelbitar, jobba med
bilen samt kulturintressena ligger nirmast kategorin tidsanvéindning. Men det dr omdjligt att
veta om ett visst intresse leder till en viss aktivitet. Andra intressen som de samhallsinriktade,
t ex miljévard, dr snarare en typ av attityd eller orientering.

3.1 Frigestillningar

De frigor som uppsatsen forsoker besvara dr dels av metodologisk art dels rent emipriska. Forst

*anviindas vidare som férklaringsvariabler t ex vid studier av massmediekonsumtion. Tillviga-
géngssattet begrinsas ndgot av att det datamaterial som anvinds 4r en av sjdlva utgéngspunk- -
terna. Eftersom jag har for avsikt att studera utvecklingen Gver tid har jag varit hénvisad till
sekundérbearbetning av redan insamlad data. Det mest limpliga data jag kunnat finna &r
Testologens frigor om svenska folkets intressen (se sid 14). Den genomgéng av tidigare
forskning som presenterades i avsnitt 2.2 visar att den typ av variabler som anviinds héir bara
drenienling rad méjliga vigar att mita den livsstil som intresseménstret kan antas vara en del
av.

- Oavsett typ av variabler har en rad olika statistiska metoder anviints for att bearbeta insamlad
data. Att hir helt kopiera ndgon av de tidigare undersdkningarna visade sig vara omdjligt d&
ingen av dessa berért utvecklingen over tid. Eftersom en reducering av antalet intressevariabler
ar nddvindig har jag tagit som utgdngspunkt att anvinda en statistisk metod som &r mycket
vanlig i de studier som presenteras, faktoranalys. Men trots denna metodologiska utgéngs-
punkt dterstdr ménga frigetecken kring bista sittet att bearbeta datamaterialet.

De empiriska fragestéllningarna kan grupperas i fyra huvudgrupper:

1. Vilka intressediensioner finns i det svenska samhéllet? Har giller det att fora samman
intressen med hog korrelation till ett antal dimensioner och studera hur dessa olika di-
mensioner dr uppbyggda.
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2. Hur har intressedimensionerna utvecklats éver tid? Ar det alltid samma intressen som
bildar en dimension eller ser dimensionern helt olika ut for olika &r? Det troliga r att

resultatet ligger ndgon stans mitt emellan dessa tvé yttterpunkter med dragning &t att
vara relativt stabila.

A DARKOTUNASVA - a .-_-_lf-_ K e |aga virde s d C =1
sionerna? For att komma vidare miste ett index skapas dér varje individ tilldelas ett
virde pd varje dimension, Hur ett sidant index kan se ut diskuteras nidrmare i nista
kapitel. Individsammansittningen for hégt respektive 14gt virde pd de olika dimensio-

nerna jamfors med avseende pé t ex kon, dlder och olika socioekonomiska bakgrunds-
variabler,

4. Vad finn fér samband mellan in i ioner jekonsumtion?

Det ér inte mojligt att inom ramen fér denna uppsats g igenom mer én ett medium, det
som valts 4r populérpress.

Frégestiliningarna besvaras helt utifrdn en statistisk analys av Testologens material. I ett
senare skede méste dven en teoretiisk analys goras for att om mojligt anvindas som underlag
for specifika emipiriska studier.

3.2 Analysmodell

Den modell for intresseinriktningens betydelse fér massmediekonsmutionensom anvénds hir
. &r en ndgot modifierad form av Weibulls modell som presenterades i avsnitt 2.3, Skillnaden
ligger framst i att &lder och kon har brutits ut ur social situation. Alder ach kén utgor
tillsammans med social bakgrund en individs ursprung. Att man fods ett visst r, tillhor ett visst
kon och vixer uppi ett visst socialt sammanhang 4r ngot man i ytterst liten grad kan paverka
sjdlv. Alder antas i forsta hand ha betydelse i form av att man tillhor en viss generation samt

vixer uppi en viss tid. Alderns betydelse som det antal 4r man har levat antas spela en mindre
roll (jmf Strid 1986).

Termensocial position har hir ersatts medrelativsocial position. Relativinom denursprungs-
grupp” man tillhér. Weibull anvinder termen relativ utbildning, dér t ex en dldre gymnasie-
utbildning antas vara mer vird en nyare. P4 samma sitt kan inkomst antas ha stérre betydelse
i jimforelse med personer inom samma &ldersgrupp och med samma kén.,

Figur 3.1 En analysmodell fér massmediekonsumtion

Livssituation

Intresse- Mediekon- Medie-
inriktning sumtion sitnation

Relativ social-

positiion
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Vi skall nu titta lite nirmare pd vad de olika enheterna i modellen ovan kan ha for betydel-
.se for mediekonsumtionen. For att konkretisera anvands veckopressldsning som exempel, da
det ocksd 4r denna som kommer att analyseras senare i denna uppsats.

Modellen bestar av sex komponenter:

- Ursprung

- Mediekonsumtion
- Social position

- Livssituation

- Intresseinriktning
- Mediesituation

Mediekonsumtion

. Denmediekonsumtion vi skall titta p& hir ér veckopressldsning. Denna kan ségas bestd av fyra
olika aspekter eller val;

1. Att 6verhuvudtaget ldsa veckopress

2. Hur lang tid man ligger ner p& veckopressldsning
3. Val av tidning

4. Val av innehall

De tva forstnimnda kan ségas vara veckopressldsningens kvantitatva element och de tvd
sistndmnda dess kvalitativa. P4 grund av begransningar i virt material kan vi hir enbart titta
P& punkt ett.

ition

Den sociala positionen kan ségas vara uppbyggd av tillgng till tvd olika typer av kapital,
ekonomiskt och intellektuellt. Sambandet mellan dessa 4r idag pé intet vis sjélvklart. Hog
utbildning behdver inte leda till hog inkomst och hog inkomst forutsétter inte pa ndgot vis hog
utbildning. Kénets betydelse for den sociala positionen antas bygga pé att kvinnor av tradition
har haft bdde sdmre inkomst och simmre utbildning 4n ménnen. Vi kommer inte hir att
betrakta kén som en enhet inom den sociala positionen utan kon och dlder antas snarare vara
tva variabler som ligger fére savil social position som livssituation.

jvssi ion

Tva aspekter pé livssituation kan antas paverka mediekonsumtionen de resurser som kon-
sumenterna har i fréga om tiligéinglig tid och tillgang till utbud. Nér det giller tiligdngen
till tid spelar sddana saker in som i vilken utstrickning man &r yrkesverksam, férekomst av
barn samt civilstind. Den faktor som kan ténkas ha storst betydelse for utbudet ér bostads-
ort. Med utbud avses hir inte enbart medier utan dven andra typer av aktiviteter som kan
antas konkurrera med dessa.

12



. Intresseinriktning

* Som vi tidigare varit inne p4 &r intresseinriktningen nigot som kan téinkas paverka vilka olika
aktiviteter man viljer att ta del av. Ramarna fér detta val sitts av den sociala positionen och
den livssituation man befinner sig i. Dessa faktorer antas dven styra sjédlva intresseinriktning-
en. Inte bara valet av aktivitet, t ex lisa veckotidning, utan dven inriktningen i aktiviteten, t ex

vilken typ av veckotidning eller vilken typ av innehll man viljer att ta del av, kan ténkas
paverkas.

Ursprung

Med ursprung menas hér de attribut som tilldelas en person vid fédseln i form av att man fods
till ett visst kon, i en viss tid och i ett visst socialt sammanhang.

Mediesituation
'Med mediesituation avses hir utbudet av medier och medieinnehall. Dels vad det finns for

alternativa medier att vilja pd och hur konkurrenssituation ser ut dels vad det finns fér utbud
inom mediegruppen, t ex typer av veckopress och typer av innehill i dessa.

13



Kapitel 4
Metod

Den databearbetning som ligger till grund f6r analysen bestdr av fyra steg:
1. Reducering av intressevariablerna till ett antal dimensioner
2. Skapande av ett index dér varje individ tilldelas ett virde for vardera dimension

3. Analys av vilka bakgrundsvariabler som i stérst utstrackning predicerar de olika int-
ressedimensionerna

4. Analys i syfte att kartldgga sambandet mellan intressedimensionerna och massmedie-
konsumtion

Vad giller de tva forsta punkterna 16ses dessa med hjilp av faktoranalys medan jag pa punkt
tre anvinder regressions- analys. Faktoranalys dr en teknik sominte &r sd vanligt férekomman-
de varfor denna beskrivs i avsnitt 4.2. Avsnitt 4.1 beskriver det datamaterial som anvénds i
analysen. Det sista avsnittet i kapitlet (4.3) redovisar nigra av de metodologiska problem som

<uppkommer i samband med analysen.

4.1 Material

Materialet som anvinds hir 4r himtat frin Testologens regelbundna métningar. I ett mycket
omfattande frigeformulér pd ca 20 sidor kartldgger man svenska folkets vanor, intressen
onskemal och attityder rérande mingder av olika saker frén tviittmedel till politik. Bland dessa
frigor ingér de intressefrigor som anvints hir. Antalet svarspersoner de olika dren varierar
mellan 4936 &r 1973 och 8332 &r 1979. Bortfallet uppgér som mest tili 32%. Betriffande antal
intervjupersoner se bilaga A1, dir det ocks& framgar hur ménga av intervjupersonerna som
aterstar efter faktoranalysen.

De fragor fran Testologens undersokning som anvinds hir ér av fyra typer:

1. Bakgrundsfrigor, t ex kon, &lder, utbildning

2. Intressefragor
3. Attitydfragor (enbart 1979)

+ 4, Massmediefragor
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- De olika bakgrundsfrigorna framgar av bilaga A2 dir fordelningen pé de frigor som ingér i
undersékningen redovisas. Bakgrundsegenskaperna kan delas ini tre huvudgrupper ursprung,
social position och livssituation (se sid 19).

Av de totalt mellan 60 och 70 intressefragor som Testologen stiller varje ir ingdr hér 51. Dessa
framgar av tabell 5.1, sid 31. Hur urvalet av intressen har gétt till redovisas pd sid 28.
Intressefrégornas formulering &r enligt foljande:

Mbnemsiors trpasen e siika Mar et Be DI memess e aedensldeonts Smnen sah
Shbivbnter
'mu |':-""| irasserac

m Mievirgstedgor
ne L LT T

e Ganahs wlhnlw Baihs Mycast
o C [ C C = = Wil brostrbpor
ot C . C =} =] L #alsonyilg mal

Kodningen har sedan tillgatt s att mycket ointresserad har kodats som viirde ett och mycket
intresserad som virde sju,

‘Ar 1979 14t Testologen intervjupersonerna ta stillning till en rad pastienden mer av typen
-attityder. Dessa har hir anvints i syfte att ge en bild av personer med hogt virde pa de olika
‘dimensionerna. I tabell A39 (i bilaga) framgdr hur dessa item 4r formulerade. De olika
alternativ som intervjupersonerna fitt vilja pd 4r: instimmer starkt, instdimmer delvis, varken
-eller, instimmer nog inte, instimmer absolut inte. Attitydfrgorna speglar bl a instédllningen
-till moral och familjefragor samt olika typer av fritidsaktiviteter.

De massmediefrdgor som anvinds hir &r frigor om hur ofta man ladser 23-25 veckoutgivna

populirtidningar. De svarsalternativ som ges &r aldrig samt 9 olika lasfrekvenser frén en géng
per &r till en glng i veckan.

4.2 Faktoranalys

Faktoranalys dr en metod for att reducera data. Utgdngspunkten kan vara en uppsitining
variabler som man 6nskar uttrycka i termer av ett mindre antal hypotetiska variabler (fakto-
rer) som svarar for variansen bland de observerade variablerna. De observerade variablernas
varians kan delas upp i tvd delar: Gemensam varians (common variance) ochunik varians: Den
gemensamma variansen dr den del av variansen som ér gemensam hos flera olika variabler och
den unika variansen 4r den varians som &r unik for varje variabel. Den unika variansen kan i
sin tur delas upp i specifik varians och felvarians.

Som ett métt pd sambandet mellan faktorerna ochde bakomliggande observerade variablerna
brukar variablernas faktorladdningar anges. Faktorladdningar 4ri de fall d& faktorerna antas
vara okorrelerade med varandra (ortogonal rotering) detsamma som korrelationen mellan
faktorer och variabler. Om en variabels faktorladdningar for samtliga faktorer kvadreras och
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; sedan summeras erhdlles kommunaliteten som anger andelen gemensam varians fér variabeln,
. Omen faktors faktorladdningar f6r samtliga variabler kvadreras och sedan summeras erhélles
faktornseigenvalue. Dettavirde angerhur stor del avden gemensamma variansen somfaktorn
forklarar.Faktoranalysen bestdr normalt av fyra steg (Kim-Mueller 1978a):

1. Datainsamling och framridknande av korrelationsmatris eller kovariansmatris
2. Framtagande av initialfaktorer
3. Rotering av faktorerna till en slutgiltig 16sning och tolkning av faktorerna

4. Konstruktion av faktorskalor

Under den forsta punkten ingdr formuleringen av frigorna och sjdlva féltarbetet. I en
sekundéranalys av befintliga data blir det hir friga om att studera de items som skall ingé och
eventuelltuteslutandgra. Att tafram den datamatris utifrinvilken faktorernaskall rdknas fram
ingdr som en del i det dataprogrampaket som anvinds hir (SAS). Nir det giller valet mellan
~ korrelations eller kovariansmatris siger Kim-Mueller (1978a) att pd grund av att korrelations-

matrisen &r den vanligaste metoden béde i litteraturen och i olika dataprogram bor denna
viljas.

Med att f4 fram initialfaktorer avses att man med hjilp av ndgon metod (se nedan) plockar
sut det antal faktorer som skall ingd i undersdkningen. For att géra denna begrinsning finns ett
-~ flertal metoder. (Kim-Mueller 1978a s 48) riknar upp fem olika metoder for att fi fram
-faktorerna: (1) maximum likelihood, (2) minsta kvadratmetoden, (3) alpha factoring, (4)
image factoring samt (5) principalkomponent- analys. Tumregeln som forfattarna ger den som
dr ovan vid faktoranalys &r att anvinda ndgon av de tvd forsta metoderna eller forlita sig pd
den metod som dataprogrammet har som defaultvirde. Nir det giller SAS 4r det den sist-
nimnda - principalkomponentanalys. Aven nir det géller att bestimma antalet faktorer som
skall ingd i analysen finns det en rad mojliga vigar att gd. I den ovannidmnda killan
rekomenmderas en metod som brukarkallas antingen Kaisers eller eigenvalue kriteriet (Kim-
Mueller 1978a) Detta gér ut pd att alla faktorer med ett eigenvalue mindre &n ett plockas bort
- -ur analysen. De faktorer som &terstdr forklarar minst lika mycket som en variabel. En metod
-.sominte diskuteras i ovanstiende killa dr att bestimma antalet faktorer teoretiskt den metod
anvinds speciallt vid sk konfirmativ faktoranalys.

Anledningen att faktorerna bor roteras ir att férenkla tolkningen avdem, bla att undvika en
forsta allmiin faktor somladdar higt p4 samtliga variabler. Férhoppningen dr att finna faktorer
somladdar hogt pd et fitalvariabler och1igt pa resten. Roteringen kan indelas i tv huvudtyper
oblig och ortogonal rotering. Vid ortogonal rotering antas faktorerna vara okorrelerade med
varandra, vid oblig rotering gors inget sddant antagande. De roterade faktorerna forklarar lika
stor del av variansen som de oroterade s& det uppstdr enbart en forskjutning i faktorladdnin-
garna. Valet mellan ortogonal och oblig rotering kommenteras ndrmare i avsnitt 4.3.
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?Tolknmg av faktorer innebir i férsta hand att forsoka forstd de dimensioner som ligger bakom

~och att ge nigon form av namn 4t faktorerna. Det vanligaste séttet att namge faktorerna ér att

titta pa de variabler som har de hogsta faktorladdningarna. Grinsen for ndr en laddning skall
anses som hog varierar i olika killor. Kim-Mueller (1978bs 70) séger att den bor dras vid 0.3
medan andra sitter gransen vid 0.4 (se t ex Holmberg 1981 och Weibull 1983). I Holmberg
(1981) riknas variablerna enbart till de faktorer som har hogst laddning oavsett om de laddar
mer én 0.4 pé flera faktorer.Konstruerandet av négon typ av faktorskalor hér ocksa till de
problem som kommer att tasupp mer i avsnitt 4.3 varfor det hir baraskall berorasindgrarader.
Det finns tv8 huvudtyper av faktorskalor dels sk factorscoores dar hédnsyn tas till hur héga
faktorladdningarna ir dels faktorbaserade skalor. Med faktorbaserade skalor menas att man
bygger ett index av variabelvirdena for de variabler som bygger upp faktorn enligt de kriterier
som ndmnts i ovanstdende stycke.

4.3 Metodologiska problem

Utgéngspunkten for denna uppsats dr de amerikanska studier som presenterades i féregdende
kapitel. Trots att mycket har gtt att himta fr&n dessa studier aterstdr en rad viktiga
metodologiska problem som méste 1osas.

1. Val av roteringstyp for att rotera faktorerna
e

% - 2.Val avintressen som skall ingd
g 3. Skapande av index pé individniva

4, Jamforelsen over tid

I faktoranalys brukar man tala om tvd huvudtyper av faktorrotering, ortogonal och oblig
- rotering (se sid 26). Anledningen: till att jag hér valt ortogonal rotering (faktorerna okorrele-
rade) 4r att denna metod ir den klart vanligaste i den litteratur som jag gitt igenom. Rent
logiskt sett borde en oblig rotering ge ett teoretiskt mer relevant resultat eftersom faktorerna
- datillats att vara korrelerade med varandra. En kontroll gjordesmed de bdda roteringstyperna
Denna gav inte ndgra storre skillnader i resultat.

Det som genomgiende visade sig var att ortogonal rotering gav ett mer littolkat resultat
eftersom det gav firre antal item med hog faktorladdning for varje faktor. Dubbeltdckningen,
items med hog faktorladdning p4 mer 4n en faktor minskade. Valet av rotering torde inte i
nagon storre utstrickning ha paverkat slutresultatet med tanke pé att de bearbetningssteg som
sedan foljer tar bort effekten av detta val.

Antalet intressefrigor som Testologen stillt varierar ndgot mellan olika &r. En viktig fréga var

darfor om faktoranalysen skulle goras p& samtligaingdende intressenvarje &rellerombarade -
intressen som fanns med under samtliga &r skulle ingd. Om alla intressefrigor skulle tas med
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skulle detta innebira ett stor problem med att inget skulle vara konstant 6ver tid. Det skulle
vara omdjligt att besvara frgan om intressemonstret fordndrades 6ver tid eller om eventuella
f6randringar berodde enbart p4 det faktum att nya intressen tillkommit i undersdkningen.

Problemet med att hdlla intressena konstanta dr att detta ger en skev bild av samhiillet.
Verkligheten dr nu en géng for alla s4 att vissa intressen dér ut samtidigt som nya véxer fram.
‘Testologens urval av intressen bygger dessvirre inte pi nigon typ av teoretiskt antagande om
hur nya intressen sprids i samhallet. Deras undersokningar dr av kommersiell art och valet av
intressen styrs i férsta hand av bestillarna. Eftersom det senare problemet i viss mén saknar
16sning har jag har valt att hdlla intressena konstanta och enbart analysera de 51 intressen som
finns med under hela perioden. Utéver att de intressen som inte finns med samtliga ir har ploc-
katsbort harytterligafemintressen fittutgé pd grund av brist p& relevans. Detta gillerintresset
fér att prova nya cigaretter, nya cigariller och ny piptobak samt intressena for medel mot mjill
och rakapparater. Dessa intressen verkar helt och hillet vara med fér att méta konsumtions-
benédgenhet och ingdr allts inte.

For att mojliggéra ndgon typ av jamforelser mellan faktorerna och olika bakgrundsvariabler
mdste varje individ tilldelas ett viirde p varje variabel. Som framgick p4 sidan 27 kan detta i
huvudsak ske pé tva sitt; factorscoores eller additativa faktorskalor.

Fordelen med factorscoores &r att dessa inte enbart tar hiinsyn till de variabler som har hoga
positiva faktorladdningar pd en faktor, utan alla variabler kommer med i relation till sin ladd-
ning inklusive tecken. Problem 4 andra sidan ar att dessa virden blir svirbegripliga, det ar
omdjligt att sdga om ett vdrde ar hogt eller inte, de kan bara bedommas i relation till varandra.

“Ommant exien regressionsanalys viljer att dikotomisera sina variabler och tilldela en del av
individerna hogt varde pa en faktor medan &vriga fir14gt blir man i stort sitt tvungen att séitta
gransen mellan hogt och lagt slumpmassigt. Alternativt kan man sétta grinsen s att hilften
av individerna hamnar i vardera grupp eller efter medelvirdet.

Om man & andra sidan viljer additativa faktorskalor ger detta begripbara virden. Det
vanligaste sittet att gora detta dr att summera varje individs variabelvirden pé de variabler
som laddar hogst pé varje faktor. Det dr pd detta sétt vi har gatt tillviiga har, For att ytterliga-
re férenkla ir sedan faktorskalan dividerad med det antal variabler den 4r berdknad pé vilket
ger ett virde fran ett till sju. Ett litet problem med detta ér att faktorskalor som dr berdknade
pé ménga variabler tenderar att f3 ett medelvirde nirmare mitten dn de som &r berdknade pd
ettfarre antal. Om det tex finns sjuingdende variabler ir det mindre troligt attintervjupersoaen
har ett (mycket ointresserad) eller sju (mycketintresserad) pi samtliga av dessa &nom de bara
ar tre. Antalet variabler per faktor varierar mellan tre och sju.

Det stérsta problemet, ddr det ocksd visat sig finnas minst hjélp att hdmta i tidigare forskning,
drtidsaspekten. Samtliga undersokningar av liknade typ som har anvinds som referens hir har
gélltmétningar vid ett tillfdlle medan virt material omfattar fyra olika mattilifillen. Proble:iet
som uppstér i och med detta dr att vi riskerar att hamnai ett lige dér "allt” varierar. De olika
intressedimensionerna varierar éver tid samtidigt som de grupper som har hogt virde pd
dimensionerna dndrar sammansittning. Detta kan illustreras genom foljande fyfaltstabell.
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Populationsgrupper

Statiska Dynamiska
Statiska 1 2
Intresse-
dimensioner
Dynamiska 3 _ 4

Den utgdngspunkt som valts hir ér att lata intressedimensionerna variera dver tid och anta att
populationen utgdrs av grupper med i stort sett samma sammansittning vad géller bakgrunds-
variabler. Dessa grupper forindrar sin sammansittning av intressen ver tid (ruta 3). Anta-
gandet bygger pd den teoretiska genomging som gors av Richard Peterson (1983). Detia
antagande hir 6verges sedan nir detinte kan styrkas av detemipiska materialet. Den troligaste
slutsatsen ér att sdvil intressedimensioner som populationsgrupper férandras over tid (ruta 1).
Denna utgdngspunkt dr dock omdjlig eftersom intressedimensionerna ar tdnkta att anvindas
som mellanliggande variabler i ett senare skede. Vi blir d4 tvungna att utgd frén ruta 2 och
anvinda enuppsittning dimensioner som ér konstanta éver tid och sedan utifrdn dessa studera
_fordndringar i populationens preferenser.
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Kapitel 5
Intressenas utveckling 1973-1982

De olika intressenas utveckling beskrivs hir pa tvd olika sétt. For det férsta har medelpoingen
pd den sjugradiga skala som Testologen anvinder raknats fram. Detta ger ndgon form av mitt
pé hur hdgt ett intresse uppskattas bland allménheten. Men det séiger inget om spridningen. Ett
dmne med medelvirde fyra (varken eller vet ej) kan antingen uppstd genom att svars-
personerna ir delade i tvd grupper en mycket intresserad och en mycket ointresserad, vilka
tar ut varandra. Eller ocksd kan det rora sig om ett &mne déir véldigt fa tar stéllning eller har
ndgon egentlig uppfattning. Som exempel pa detta kan nimnas intresset for att handarbeta
‘somhar en medelpoéng p4 3.8 men dir en tredjedel avde tillfrAgade sdger sig vara mycket eller
ganska intresserade. Detta kan jamforas med intresset for religion- och trosfrégor med ett
medelvirde pd 4.0 men dir enbart en femtedel 4r mycket eller ganska intresserade.

Ett sétt att komma till klarhet med dessa skillnader ér att jimféra tabell 5.1 som redovisar
genomsnittspoéngen med tabell 5.3 som redovisar andelen mycket intresserade. Ett annat séitt

att dr studera ndgot matt pd spridning. I tabell 5.5 redovisas standardavvikelsen £6r de olika
ren.

Genomsnittspoingen for de olika intressena r relativt stabil dver tid, som framgér av tabell
5.1 pd nista sida.

20




Tabell 5.1 Den genomsnittliga poiingen fér olika intressen pd en sjugradig skala frdn 1 (mycket
ointresserad) till 7 (mycket intresserad) 1973, 1976,1979 och 1982

Intresscomréde 1973 1976 1979 1982
Socialarittigheter 54 54 52 52
Skattefrigor 56 55 52 52
Samlevnadsproblem 52 51 49 49
Religions- och trosfrigor 40 38 s s
Arbetsmarknad 55 53 52 54
Miljévard 58 55 55 3.3
Hiilsonyttigmat 55 53 53 52
Sjukdomar och hiilsa 56 54 55 54
Bantningstips 34 32 34 34
Hushilla ekonomisks 5.7 56 57 57
Heminredning 54 54 54 54
Modenyheter 44 44 43 43
Matvarunyheter 48 47 45 4,6
Barnavdrd 48 48 48 4,7
Skonhetsvird . ) 39 38 7 38
Villa/Eget hem 57 57 58 57
Fritidshus 48 47 46 44
Personbilar 50 50 49 4B
Stereoanlaggningar 43 48 43 4,1
Hushdlismaskiner 4.7 48 4.6 44
Fotoutrustning 40 40 40 39
Motorcyklar/Mopeder 30 28 27 390
Laga mat 52 54 54 54
~ Provanya matritter 52 54 54 54
Baka 45 4.6 47 48
Ha giister 54 55 55 53
Kiira bil 5.1 52 5.2 52
Jobba med bilar g8 37 34 34
x Arbeta i tridgdrden 5.0 5.0 50 4,9
* ‘Fotografera 43 44 a4 44
- Smalfilma 33 33 32 30
- Lyssna pd popmusik 3.7 38 41 4,1
Lyssna pd klassisk musik 42 4.1 4,0 40
Teaterbestk 44 44 44 43
Konstustéllningar 37 37 37 s
Vidarutbildning 49 48 49 49
Liisa bocker 53 54 55 54
Liasa populértidningar 44 44 4,1 4.2
Sykldder 33 33 31 31
Handarbeta 38 38 38 38
Mila hemma 4,0 40 47 46
Snickra 40 40 42 4.2
Motionera 54 54 - 55 55
Frilufustiv 58 57 56 55
Sportfiska 4,0 39 37 37
motorblt 4,0 4,0 41 4,1
Segla 34 34 35 35
Campa 4.3 42 43 43
Semestra utomlands 50 51 52 54
Semestra i Sverige 59 6.0 6,0 6,0
Prévanya produkter 46 48 48 4,9

Genomsnitt samtliga 4,6 46 46 45

I topp samtliga &r ligger intresset for att semestra i Sverige, mellan 5.9 och 6.0 poéng. Lagst
poéngantal uppndr intresset f6r motorcyklar under 3 poing. Tabellen nedan visar de intressen
som har hogst respektive ldgst poing, for de fyra undersokningsaren.
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1976, 1979 samt 1982

~Tabell 5.2 Intressen med hogst respektive ligst genomsnittspodng pd en-sjugradig skala 1973,

Rang

1973 1976 1979 1982

1 Semestra i Sverige 59  Semestra i Sverige 60  Semestra i Sverige 60  Semestrai Sverige 6.0
2 Frilufisliv 58  Frlufishiv 5,7. Villa/eget hem 58  Villa/eget hem 57
3 Miljovird 58  Villa/eget hem 5.7 Hushilla ekonomiskt 57 Hushllla ¢konomisk 5,7
4 Hush8illa ekonomiskt 57  Hush8lla ckonomiskt 5.6  Frilufisliv 56  Friluftsliv 55
5 Villafeget hem 5,7  Skattefrdgor 55  Miljovird 55 Hagister 55
6 Skattefrigor 56 Miljovird 55  Sjukdomaroch hilsa 55 Moltionera 55
7 Sjukdomarochhilsa 56  Hagister 55  Hagister 55

8 Motionera 55

45 Populirmusik 3,7 Jobba med bilar 3,7  Religion- och tro 35 Religion- och tro 35
46 Konstutsiillning 37  Konstutstillning 37 Segla 35 Segla 35
47 Segla 34 Segla 34  Bantningstips 34  Bantningstips 34
48 Bantningstips 34  Smalfilma 33 Jobba med bilar 34 Jobba med bilar 34
49 Smalfilma 33 Sykldader 33  Smalfilma 32  Syklader 31
50 Syklader 33  Bantningstips 32  Syklider 3,1 Smalfilma 30
51 Motoreyklar 30 Mosoreyklar 28  Motorcyklar 27  Motorcyklar 30

Variationen mellan olika 4r kan studeras som den skillnad som finns mellan hogsta och lagsta
virdet for respektive dmne. For 10 av de 51 intressena éverstiger denna differens 0.3 poéing. Stor-
sta férandringen noteras for intressena att mala hemma, 4.0 1973 som dkar till 4.7 1979 samt
intresset for stereoanléggningar som har en topp pa 4,8 1976 och sedan minskar till 4,1. Tvd
intressen uppvisar skillnader p4 0.5 procent: intresset for religion- och trosfrégor som minskar
frdn4.01il13.5 och miljévard frdn 5,8 19731il1 5,3 1982. Avde 6 intressen dér forandringen ligger
pé 0.4 poing uppvisar 4 stycken en klart sjunkande tendens: skattefrgor, hushdllsmaskiner,
fritidshus samt att jobba med bilar. Endast tvd intressen okar sina genomsnittspodng klart:
lyssna p& popmusik och semestra utomlands. For évriga 4mnen &r tendensen oklar eller ockséd
ar skillnaderna for smé att dra nagra slutsatser fran.

Ser vi till andelen som séger sig vara mycket intresserad av olika &mnen s varierar denna
mellan 3 och 43 procent (tabell 5.3). Det ir svart att avgora vilka fordndringar som skall anses
som signifikanta i tabellen. Fér varje enskild siffra ligger felmarginalen pé ca 1.5 procent.
Amnen som intresset minskar kraftigt for dr miljovard, skattefrigor, samlevnadsproblem,
hiilsonyttig mat, stereoanldggningar och hushillsmaskiner. Andelen intresserade av
miljovard halverades mellan 1973 och 1982. For évriga intressen ovan minskade andelen
intresserade med emilan en tredje- och en fjiardedel. Nir det giller stereo och hushéllsmaski-
ner hade intresset en topp 1976 och andelen intresserade har dérefter halverats.

N4gra dmnen har minskat sin andel intresserade med ca 20 procent: religion- och trosfrdgor,
sjukdomar och hilsa, fritidshus, lyssna p4 klassisk musik, sy kldder, sportfiske samt friluftsliv.
Kraftiga intressedkningar noteras fér motorcyklar/mopeder, nya matritter, populdrmusik, lasa
bocker, méla, snickra, segla, semestra utomlands samt prova nya produkter. For ndgra d&mnen
(sociala rittigheter, arbetsmarknad och populirtidningar) mérks en kraftig nedgéng fram till
1979 och dérefter en uppgéng.

22



_Tabell 5.3 Andelen som siiger sig vara mycket eller ganska intresserade av olika amnen 1973,
1976, 1979 och 1982.

Intresseomride 1973 1976 1979 1982

Sociala riittigheter 20,7 218 158 17,9
Skauefrigor 313 278 199 211
Samlevnadsproblem 174 166 126 125
Religions- och trosfrigor 95 9,2 71 75
Arbetsmarkna 252 202 173 218
Miljivird 347 250 208 16,6
Halsonyttig mat 302 258 209 204
Sjukdomar och hilsa 298 259 247 234
Bantningstips 7.7 78 71 69
Hushilla ekonomiskt 33,6 307 303 31.1
Heminredning 249 26,9 251 245
Modenyheter 122 131 106 121
Matvarunyheter 114 137 122 123
Barnavird 18,9 201 18,6 173
Skénhetsvird 57 6.7 55 64
Villa/Eget hem 420 435 431 40¢6
Fritidshus 25 28 20 175
Personbifar 175 20,2 17,6 16,9
Stereoanldggningar 121 19,1 9.1 82
Hushllsmaskiner 11,1 13,3 87 69
Fotoutrustning 6,7 .37 6,5 6,3
Motoreyktar/Mopeder 59 58 49 78
Laga mat 244 272 261 242
Prova nya matrétier 229 280 273 276
Baka W6 223 231 232
Ha gister 165 181 197 182
Kdira bil 26,9 287 278 27.3
. Jobba med bilar 94 93 8.7 8.2
. Arbeta i tridgérden 29 232 221 19.5
*Potografera 9.1 98 90 94
. Smalfiima 43 45 33 28
. Lyssna pé popmusik 104 128 135 161
“Lyssna pd klassisk musik 99 105 87 15
- Teaterbestk 10.2 116 93 9.7
Konstustiliningar 6,0 6.7 6.2 59
Vidarutbildning 14.6 14,7 15,2 154
Liisa bicker 264 293 312 313
Lisa populidrtidningar 78 17 57 70
Syklidder 108 112 8,0 87
Handarbeta 197 21,7 208 206
Méia hemma 99 102 130 119
Snickra 98 113 135 124
Motionera 238 237 244 258
Frilufisliv 333 321 290 28,1
Sportfiska 155 133 130 124
motorbat 12,2 126 130 137

Segla 8,5 89 97 109
Campa 46 147 134 139
Semestra utomiands 288 304 331 370
Scmestra i Sverige 35,1 385 393 39,2
Prova nya produkter 63 118 11,2 11,6
Genomsnitt samtliga 176 179 165 164

Intresset for stereoanliggningar och hush8llsmaskiner har en topp i mitten av 1970-talet men
minskar efter detta ater. Det finns inga storre skillnader melian ménstretitabell 4.10ochdenna
tabell. Ser vi till listan med de som har den hgsta respektive l4gsta andelen intresserade blir
det inte heller nigra storre forandringar, i topp varje &r semestra i Sverige och i botten
motorcyklar. I tabell 5.5 visas hur minga dmnensom attraherar hilften, en tredjedel respektive
en fjirdedel av intervjupersonerna. Det rér sig om ca 15, 30 respektive 40 dmnen.
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Tabell 5.4 Intressen med hogsta respektive ligsta andel som siger sig vara mycket eller ganska

intresserade 1973, 1976, 1979 och 1982.

Rang
1973 1976 1979 1982
1 Villafeget hem 42 Villa/eget hem 4 Villajeget hem 43  Villafeget hem 4]
2 Semstra i Sverige 35  Semestra i Sverige 38 Semestra i Sverige 39  Semestra i Sverige ¥
3 Miljovérd 35 Frilufisliv 32 Scmestrautomlands 33 Semstra utomlands Kyl
4 Hushéila ckonomiskt 34  Hushilla ekonomiskt 31  Lisa bicker 31  Lisabicker 31
5 Friluftsliv 33 Semstra utomtands 30  Hushllla ekonomiskt 30  Hushiila ekonomiskt 31
Populartidningar 8 Hushillsmaskiner 7
49 Priva nya produkter 6  Fotoutrustning 8 Konstutstillning 6  Baniningstips 7
50 Konstutstallning 6  Konstutstillning 7  Populartidningar 6  Skonhetsvird 6
51 Motorcyklar 6 Skonhetsviird 7  Skonhetsvird 6  Fotoutrustning [
50 Skonhetsvird 6 Motorcyklar &  Motorcyklar 5 Konstutséllning 6
51 Smalfilma 4 Smalfilma 4 Smalfilma 3 Smalfilma 3

Tabell 5.5 Antalet intressens som hdlften, en tredjedel respektive en fjéirdedel séiger sig var mycket
eller ganska intresserade av 1973, 1976, 1979 och 1982.

Andcl intresserade 1973 1976 1979 1982
30 % eller mer 5 5 5
25 % cller mer 12 14 10 9
20 % eller mer 20 23 18 17
18 % eller mindre 15 11 16 15

Tabell 5.6 Redovisar standardavvikelser f6r de olika dmnena 1973, 1976, 1979 och 19§2.
Standardavvikelsenkanségasvaraett matt pd hur enigavi iromett smnes viktighet. Mesteniga

dr vi om intresset for att semestra i Sverige och minst om handarbete.
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Tabell 5.6 Standardavvikelse for de Olil_ca intressena 1973, 1976, 1979 och 1982.

- Intresseomrdde 1973 1976 1979 1982
Sociala rittigheter 1.4 14 14 1,4
Skettefrigor 14 15 15 1.6
Samlevnadsproblem 14 i5 15 1.5
Religions- och trosfrigor 1,9 19 20 20
Arbetsmarknad ) 1.3 14 14 14
Miljovara 14 1.3 1.2 1.3
Hilsonyttig mat 17 1.6 15 15
Sjukdomaroch hilsa 1.3 14 13 14
Bantningstips 20 21 2,1 21
Hushélla ekonomiskt 14 14 13 14
Heminredning 15 15 14 15
Modenyheter 19 19 19 20
Marvarunyheter 1,6 1.7 18 1,7
Barnavird 1.8 1.8 18 1.B
Skénhetsvird 19 20 1.9 20
Villa/Eget hem 1,6 1.6 15 1,6
Fritidshus 18 19 20 20
‘Personbilar 1.7 1,7 18 18
Stereoantiggningar 19 19 18 19
Hushillsmaskiner 1,6 1.7 16 1,7
Fotoutrustning 18 1.8 18 1.8
Motoreyklar/Mopeder 1.9 20 19 21
Hundars skétsel 22 2.2 22 22
Karters skétsel 20 21 21 22
Laga mat 1,7 16 1.6 16
Priva nya matriitter 16 16 1.6 16
Baka 21 2.1 20 20
Hagister 1,3 13 13 13
Kira bil 19 19 18 18
Jobba med bilar 2,1 2.1 2.1 2,1
Arbeta i tradglrden 18 18 18 18
Fotografera 18 18 18 18
Smalfilma 18 19 18 18
Lyssna pd popmiusik 21 2,2 2.2 2.2
* Lyssna p& kiassisk musik 20 20 20 20
Teaterbestk 18 19 18 i9
Konstustillningar 1.9 2,0 19 20
Vidarutbildning 1,6 1.7 1.6 1,6
Lisa bicker 1,6 1,6 1,6 1.6
Lisa populirtidningar 1,7 18 18 18
Sykidder 22 22 2,1 22
Handarbeta 24 24 24 24
Mila hemma 20 21 18- 1.8
Snickra 20 2,1 2,0 20
Motionera 14 1.5 14 15
Friiuftsliv 13 13 15 15
Sportfiska 22 2.2 22 22
Aka motarbt 20 2,1 2 21
Segla 20 20 20 2,1
Campa 20 21 20 20
Semestra utomlands 1.9 1.9 19 19
Semestra i Sverige 1.2 1.2 12 12
Prova nya produkter 14 1,9 15 14
Genomsnitt samtliga 18 18 18 18
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Kapitel 6
Intressefaktorer

Antalet faktorer som £6ll ut med Kaisers kriterium (se sid 16) varierar ndgot mellan &ren. Aren
1973,1979 och 1982 blev det 11 faktorer och 1976 12 faktorer. Antalet variabler som laddar
hogst pa respektive faktor (och hér riiknas till den faktorn, se nedan) varierar ocks& mellan
4ren. Som bilaga A3-A6 finns en fullsténdig uppstélining 6ver samtliga faktorer de olika aren.
Dir framgr édven variablernas faktorladdningar samt andelen forklarad varians for varje
faktor.

De olika intressedimensionerna ir framtagna helt utifrén metodologiska aspekter och sam-
mansittningens teoretiska relevans kan i flera fall diskuteras I det fortsatta arbetet blir det en
viktig uppgift att skapa teoretiskt avgrinsade grupper av intressen.

Trots de variationer som beskrivits ovan 4r faktorerna relativt stabila varfor de fatt samma
benidmnning de olika &ren. Nedan féljer en kortfattad beskrivning av de olika faktorerna och
deras forindringar. Ordningen séger inget om hur stor andel av variansen som de olika
faktorerna forklarar. :

. Finkultur: Fyra variabler ingdr samtliga 4r, g p4 konstutstillning, g& pa teater, lyssna pd
. klassisk musik samt ldsa bocker.

" Samhallsfragor: Aven denna faktor byggs upp av fyra konstanta variabler: sociala rattigheter,
skattefragor, arbetsmarknad och samlevnadsfragor. Forsta dretingdr dven intresset foratt hus-
halla ekonomiskt, sjukdommar och hélsa samt miljovard. De tvé senare finns med tom 1976.
Frén och med Ar 1979 tillkommer intresset for vidarutbildning. Ar 1982 ingér miljvérd och
hushélla ekonomiskt.

Popukiirkultur: Den faktor jag valt att bendmna populérkultur bestér avenkdrna p enbart tvd
intressen: lyssna pi popmusik och ldsa populdrtidningar. Ar 1976 byggs faktorn upp enbart av
dessa tvi intressen men for de andra dren tillkommer ytterligare totalt &tta. Tvd av dessa
modenyheter och semestra utomlands ingér sévil 1973, 1979 samt 1982.

Fotografering: En av de mer stabila faktorerna. Bestar samtliga 4r av fotoutrustning, fotpgra-
fering och smalfilmning. Frdnoch med 1976 tillkommer éven intresset for stereoanldggningar.

Bilar; Under samtliga tre &r byggs denna faktor upp av intressena for att kdra bil, jobba med
bilar samt personbilar. Fran och med 1979 tillkommer dessutom intresset fér motorcyklar.

Bitar: Intressena for motorbétar , segling samt sportfiske ingdr samtliga &r. Under 1973 ingar

gven intresset for motorcyklar. Andra dmnen som ingdr dr att campa (1976 och 1982) samt fran
och med 1979 fritidshus och snickra.
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Eriluftsliv: Denna faktor byggs huvudsakligen upp av tre intressen; friluftsliv, motion och att
semestra i Sverige. Under 1976 och 1979 ingdr dven intresset fér camping.

Kropp och sjél: Faktorn férandras kraftigt innehdllsmissigt mellan 1976 och 1979, Gemen-
samma variabler for alla &r 4r bantningstips, hilsonyttig mat samt religion- och trosfrégor. Ar
1973 ingdr dven skonhetsvird. Under 1979 tillkommer tre nya variabler; sjukdommar och
hélsa, hushdlla ekonomiskt samt miljovardsfragor. Det forsta ingr dven 1982.

Hushallssysslor: Ar 1973 forekommer denna faktor sammanslagen med matlagningsfaktorn
som presenteras nedan. De gemensamma variablerna for alla ar 4r sy kldder, handarbeta och
barnavérd. Under 4ren 1973-1979 ingér dven bakning. Ar 1976 forekommer &ven skonhets-
vard, mode, samt att hushélla ekonomiskt.

Matlagning: Denna faktor dr &r 1973 gemensam med hushéllssysslor. De variabler som ingdr
dr prova nya matrétter, laga mat samt matvarunyheter. Prova nya produkter ingdr t.0.m. 1979.
Ar 1979 ingér 4ven ha giister och 1982 bakning.

Hantverk: En konstant faktor enbart bestiende av intressena fér mala hemma och snickra. Ar
1979 gar denna faktor upp i hem och hus-faktorn.

Hem och hus: Tre variabler dr gemensamma for samtliga &r; villa/eget hem, arbeta i tridgar-
den samt hushéllsmaskiner.Ar 1973 och 1976 ingér dven heminredning, och fritidshus. Ar1979
och 1982 ingdr méla hemma.

= Det kan vara pé sin plats att pipeka att faktorerna utgdr olika dimensioner och pd intet sétt
« fir betraktas som grupper av individer. De forsok till fortsatt Klusteranalys som gjorts visar att
ca en tredjedel av intervjupersonerna inte har, var vi hér kallar, hogt virde pa ndgon faktor, i
ovrigt forekommer en néstan oindlig kombination av intressefaktorer. For att ge ndgon bild
av faktorernas inbordes relationer har en korrelationsanalys gjorts pd faktorskalorna.
Figurerna nedan visar de ménster som faller ut nir det géller korrelationer >0.35 (Pearsons
r). Korrelationsmatrisen finns som bilaga, appendix A7-A10.
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Figur 6.1 Sambandet mellan olika intresseinriktningar
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Korrelationerna ger ett mycket likartat ménster for de olika ren. Dimensionerna delas ini tvd
grupper den ena bestar samtliga ar av fotografering, bilar och biter. Den andra har som sin fasta
kérna dimensionerna finkultur, samhillsfrégor, kropp och sjil samt hush&llssysslor. Populir-

kultur ingdr 1973 och 1976 i den forsta gruppen och byter 1979 piats med hem och hus. hant-
verk ingdr 1973 i nedre gruppen och byter frén och med 1976 med friluft.
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Kapitel 7
Intressedimensionernas bakgrund

Vi skall nu titta lite nidrmare pd vad som kinnetecknar de personer som har hogt respektive
1&gt indexvirde pa de olikaintressedimensionerna. Bakgrundsvariablerna kan ocksd anvindas
for att kontrollera om dimensionerna dr de samma &ver tid trots att de ingdende variablerna
forandras en hel del, se sid 42. Om kraftiga forskjutningar sker med avseende pa bakgrunds-
faktorerna finns det anledning att férkasta indexen och i stillet byggaindex pd de variabler som
ingér i respektive faktor varje &r.

Tittar vi p de totalt 12 dimensioner somblir resultatet av faktoranalysen uppvisar fem mycket
smé férskjutningar i sammanséttning vad giller, i férsta hand, kon, dlder och utbildning. Det
giller dimensionerna samhéllsfrigor,foto- grafering, friluftsliv, matlagning samt hantverk. De
tvd senare finns bara med under tre respektive tva &r vilket naturligtvis okar stabilitets-
potentialen. Av de fyra ovriga 4r det enbart samhillsfrdgor som uppvisar ndgon stérre
forandring i variabelsammanséttningen. Vad géller de évriga sju dimensionerna sa sker s&
stora forskjutningar med avseende pa bakgrundsvariablerna att det knappast ér fruktbart att
studera respektive dimension éver tid.

Som framgir av foregiende resonemang blir vi fortsittningsvis tvungna att fverge de
-intressedimensioner som bygger p& samtliga 51 intressen och istdllet bygga skalor enbart
baserade pi de intressen som ingér i faktorerna minst tre av de fyra &ren. Nar det géller de
faktorer som enbart foll utunder tv3 av undersoknings- &ren kommer dessa fortsdttningsvis att
"ingd varje &r. De olika variabler som ingdr i respektive dimension framgér av uppstéliningen
- nedan.

Samhillsfragor: sociala rittigheter, skattefrdgor, arbetsmarknad, samlevnadsfrdgor och
miljovérd.

Finkultur: g4 pé konstutstillning, g& p4 teater, lyssna pé klassisk musik och ldsa bécker.
Populirkultur: lyssna p& popmusik, ldsa populirtidningar och semestra utomlands.
Fotografering: fotoutrustning, fotografera, smalfilma och stereoanldggningar.

Bilar: kéra bil, jobba med bilar och personbilar.

Bétar: motorbdtar, segla och sportfiska.

Eriluftsliv: friluftsliv, motion och semestra i Sverige.

Kropp och sjil: bantningstips, hilsonyttig mat samt religion- och trosfrigor.
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Hushallsysslor: bakning, sy klader, hél_ndarbeta och barnavérd.
Matlagning: priva nya matritter, laga mat, matvarunyheter och priva nya produkter.
Hem och hus: villa/eget hem, arbeta i tridg&rden samt hushallsmaskiner.

Hantverk: mala hemma och snickra.

I'tabellen nedanframgar hur stor andel som har minst varde sex i genomsnitt pd varje dimension
samt hur dessa andelar férdndrats over tid.

Tabell 7.1 Andel mycket intresserade av varje intressedimension 1973,1976, 1979 och 1982

Intressedimensioner 1973 1976 1979 1982
Populirkultur 129 128 12,2 150
Finkultur 149 15,6 14,9 145
Samhilisfrigor 394 330 238 237
Friluftsliv 504 439 51,2 50,0
Fotografering 8,7 9.6 70 6,0
Bilar 52 265 231 216
Bitar 116 11.3 10.3 11.2
= Fixa 184 205 275 250
. Hem och hus 338 356 335 299
< Matlagning ©238 276 271 272
= HushAllssysslor 19,2 20,1 180 168
" Kropp och sl 119 109 89 g6
N 4103 5583 6150 5735

For det stora flertalet dimensioner héller sig intresset timligen konstant. Den kraftigaste
nedgéngen noteras fér samhallsfrigor. Ar 1973 sade sig 39 procent vara intresserade, &r 1982
var andelen nere i 24 procent. En annan dimension som uppvisar en nedgéng, om én svagare,
drkropp och sjil, frén 12till 9 procent. Okningar noters for matlagning (24 till 27 procent) samt
hantverk (18 till 25 procent).

Dimensionerna kan delas in i tre huvudgrupper efter hur stor del av allmédnheten som siger
sig vara intresserade. Den forsta gruppen bestr enbart av friluftsliv som intresserar hilften
av de tillfrigade. Nista grupp hus och hem, hantverk, matlagning samt samhallsfrigor
intresserar mellan var femte och var fjirde intervjuperson.

Viskall nu g8 6ver och titta pd vilka bakgrundsvariabler som kdnnetecknar de personer som
har higt virde pé de olika intressedimensionerna. Fér att kartldgga dettahar tre olika analyser
gjorts. For det férsta en bivariat regressionsanalys mot kon, &lder, utbildning, hushallsinkomst,
civilstind, forekomst av barn samt ortsstorlek. Samtliga bakgrundsvariabler har dikotomi-
serats. Den bakgrundsvariabel som visade sig ge hogst regressionskoefficient i de flesta fallen
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var kén varfor ytterligare regressionsanalyser gjorts pd varje intressedimension med kontroll
for kon. Eftersom samtliga bakgrundsvariabler dikotomiseras i regressionsanalysen blir resul-
tatenivissa fall svira att utldsa, Foratt ge en enklare bild har éven en vanlig tabellanalys gjorts,
denna visar andelen mycket och ganska intresserade inom olika undergrupper.

Resultaten av de ovan beskrivna analyserna beskrivs nedan dimension for dimension, samtli-
ga tabeller som 4r underlag for texten finns som bilaga (tabell A11-A38). Vid beskrivning av
vilka som har hogt virde p4 en viss dimension anvinds i forsta hand véirden frdn 1979. Utifran
detta beskrivs sedan de férindringar som skett sedan 1973. Dessutom finns beskrivet vilka
olika attityder som korrelerar med vilka intressedimensioner (se tabell A39).

Erilufisliv

Totalt ér det ca 50 procent som uppvisar higt virde pé friluftsdimensionen. Det finns enbart
. sméskillnader mellan olika grupper nir det giiller denna dimension. Servi till livssituationkan
forekomsten av familj, dock ej barn under tvé &r, ge ett hogre intresse. Intresset dr ocksé mera
utbrett bland de som bor pa orter med mer dn 10 000 invénare, bland lantbrukare ir intresset
mycket 14gt (35 procent). Vad giiller social position kan generellt sagas att 6kad social position
ger 6kat intresse for friluft. Skillnaderna &r dock hela tiden mycket sma. Intresset for friluft
har varit relativt konstant &ver tid, Ser vi till skillnader i monstret vad géller médn och kvinnor
finner vi att dessa dr mycket. Mjligtvis kan pipekas att s4 gott som samtliga bakgrundsvaria-
bler har storre betydelse fér médnnen dn for kvinnorna.

Personer med hogt virde pé friluftsliv hller i storre utstrickning 4n andra med om att naturen
ger dem sinnesro. De séger ocksd att de goér en massa trevliga saker med familjen.

| Hem och hus

Sett till hela urvalet r ca en tredjede] intresserade av hem och hus. Den bakgrundsfaktor som
betyder mest ér civistdnd, direfter kommer 3lder och utbildning. Bland gifta eller samman-
boende &r 39 procent intresserade av hus och hem, motsvarande siffra for ogifta dr 11 procent.
Bland personer med minst gymnasieutbildning dr drygt 20 procent intresserade jamfért med
35 procent bland dem med lagre utbildning. Intresset dkar ocksd kraftigt med alder och
minskar med storleken p& bostadsorten. Fér kvinnor &r sysselséttningen en viktig faktor, hogst
ar intresset bland hemmafruarna, 51 procent.

De hem och husintresserade gor en massa trevliga saker med familjen och tycker att barn ar
det viktigaste i en kvinnas liv. De vill girna bo p landet och séiger att naturen ger dem sinnes-
ro. Dessutom 4r de noga med att den mat de éter ar halsosam. Tycker att samhéllet 4r for
sldpphént mot brottslingar.
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‘Denna dimension intresserar totalt 25 procent. Kén ir den bakgrundsfaktor som férklarar
‘mest ndr det galler intresset f6r att hantverk. Bland ménnen 4r 38 procent intresserade, att
jdmféra med 11 procent bland kvinnorna. Kénets betydelse Okar ocks& dver tid. De olika bak-
grundsvariablerna sldr vildigt olika p4 mannen och kvinnorna. De som ir intres- serade bland
ménnen ir lagutbildade, gifta, 6ver 30 4r och bor dessutom i hus. Bland kvinnorna finner vi

ddremot de intresserade bland ogifta yngre 4n 30 &r, Personer som gillar att hantverk vill gérna
bosétta sig pd landet.

Matlagning

Totalt &r 27 procent intresserade av matlagning. Den bakgrundsfaktor som férklarar mest &r
kon, dven om dess betydelse minskar nagot. Bland kvinnorna &r 41 procent intresserade och
bland ménnen 13 procent. Intresset for matlagning har dkat kraftigt inom vissa grupper:

“hemmafruar, pensionérer samt bland de som har barn i 14gstadiesldern. De kvinnor som 4r
intresserade riallminhet ligutbildade, 6ver 30 &r ochbori flerfamiljshushdll. Bland minnen
ir de intresserade yngre 4n fyrtio &r och storstadsbor, dessutom &r de smabarnsforildrar,

De matlagningsintresserade gillar att bjuda p4 annorlunda mat och fir ofta berém for sin

matlagning, men tycker att det dr viktigt att maten 4r hilsosam. De &r snabba pa att prova ny-
‘heter, bdde vad giller mat och andra varor. Gillar att gd i affdrer och att vara snyggt kladda.
‘Kopplar gérna av med en veckotidning och gillar att kinna sig lite lyxiga.

dllsfracor

Intresset for samhallsfrigor sjonk kraftigt under 1970-talet, frin 39 till 24 procent. Den
bakgrundsfaktor som spelar stérst roll for intresset ér civilstdnd. Kontrollerat fér kén visar si g
detta enbart gélla f6r mannen for vilka dven aldern spelar en stor roll. For kvinnorna spelar
utbildningen storst roll, men dess betydelse minskar. De samhllsintresserade tycker om att ta
stort ansvar och att arbeta i foreningar.

Bilar

Olikaintressentérande bilar intresserar 22 procent av urvalet. Klart storst forklaringskraft har
kén som forklarar 15 procent av variansen. Av ménnen ér hela 35 procent intresserade mot-
svarande siffra for kvinnorna 4r 8 procent. Intresset dr hogst i den yngsta aldersgruppen (30
procent). Intresset &r storre pi sma orter &n pé stora detta giller framst de yngre dldersgrup-
perna. Hogst &r intresset bland dem som har l4g eller medelhog utbildning medan endast 11
procent av de som har hogskoleutbildning ér intresserade. Ser vi till skillnader i vad som
férklarar mans och kvinnors intresse finner vi att det ér viktigt for miin att vara lgutbildade
ochfor kvinnor att varayrkesarbetande och att bo pd enliten ort. Aldern drviktigare for kvianor
én fér mén.,

De bilintresserade héller inte med om pastiendet att det inte spelar nigon roll hur en bil ser

utbara den rullar. De ér beredda pa att satasa hirt for att komma framét har i livet och gillar
att kdpa och silja. Anser vidare att proffsboxning bor tillitas.
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Hushallsysslor

Denna grupp som totalt bestér av 17 procent utgdrs nistan enbart av kvinnor. Bland dessa dr
34 procent intresserade mot 0 procent bland ménnen. Kon forklarar drygt 50 procent av
variansen. Intresset dr stérst bland gifta eller sammanboende ochi dldersgruppen 25-34 4r. Inte
ovintatdr hemmafruar den kategori som har den hogsta andelen intresserade (47%). Intresset
minskar med okad ortsstorlek. Ser vi till den sociala positionen finns det ett klart samband,
hogre social position ger ldgre intresse, vilket till en del kan antas hanga samman med den
sociala positionens ojimlika fordelning mellan kénen.

Forekomst av barn spelar ocksd en viss roll. Alla konstaterande ovan dr giltiga dven om vi
enbart tittar pA kvinnorna medan det som férklarar mest for minnens intresse &r att varaung,
ha sméibarn och att ha 14g hushéllsinkomst.

De som dr hushéllsintresserade intresserar sig dven for matlagning och far berém fGr sin
matlagning. Bjuder girna p4 annorlunda matritter. Tycker att det dr skont att koppla av med

. en veckotidning och att kinna sig lyxig. Féresprikar hélsosam mat och ortmediciner oci dr

negativa till alkohol, kdrnkraft, porrtidningar och proffsboxning.

drkultur

Totalt &r 15 procent intresserade av populirkultur. Den grupp som framforallt faller ut hiir dr
de som drunder 25 &r, dér hela 40 procent ir intresserade. Inom denna kategori dr det frémst
de ogifta somuppvisar hégt virde. Kldern arviktigare for mén dn fér kvinnor, liksom frinvaron
avfamilj. Nedbrutuet p olika 8ldersgrupper framtrider ocks ett samband med 1dg utbildning.

Personer med hogt virde pa populdrkulrdimensionen tycker om fester med mycket musik
och prat, besoker hellre dessa fester dn de har en lugn hemmakvill. Tycker att friticen &r
viktigare 4n arbetet men att det finns for lite att gora pa denna fritid. Tycker dessutom cit det
drskontatt koppla avmed en veckotidning och att kiinna sig lite lyxig. Har inget emot ait folk
tuggar tuggemi och tycker inte att man skall forbjuda porrtidningar.

Finkultur

Intresset for finkultur ligger p4 15 procent. Storst andel intresserade finner vi bland kvinnor
(21%) medan enbart 8 procent av miinnen r intresserade. Intresset 6kar med dlder och stor-
leken pd orten samt med barnens lder. Stérst dr det hos de sombor i enpersonshushdll (20%).

‘Mellan intresset for finkultur och social position finns ett markant samband. Om vi t ex ser till

utbildning s 4r 9 procent i gruppen med den ldgsta utbildningen intresserade jamfort med 33
procent bland de med hogskoleutbildning. Utbildningen ér det som forklarar mest béde for
mén och kvinnor f6ljt av inkomst. Hog lder &r viktigare for ménnen &n fér kvinr.orna.
Ortsstorleken har storst betydelse i de ymgsta aldersgrupperna.

De finkulturintresserade tycker om att bjuda pa annorlunda matrétter och far ofta berc., fﬁf
sin matlagning. Ar emot proffsboxning och vill séinka sin levnadsstandard for att hjilpa Jolk 1
u-linderna.




Bétar

Totalt &r 11 procent intresserade av bétar. Kon forklarar mest foljt av civilstdnd och &lder. For
kvinnorna dr det viktigt att ha minst gymnasieutbildning och fér ménnen att ej ha hogskola.
De bétintresserade tycker att karridren ir viktig och gillar att képa och silja. Vill inte forbjuda
porrtidningar och vill tilldta proffsboxning.

Enbart 9 procent siger sig vara intresserade av amnen rorande kropp och sjil. Den bakgrunds-
variabel som forklarar mest 4r 4r kon foljt av dlder. For ménnen 4r det viktigt att vara gift och
gver 60 &r gammal. Bland kvinnorna ér 14 procent intresserade och bland méannen 3 procent.
Dessa personer anser att religionen fér for lite utrymme. De foresprikar hasosam mat och
drtmedicin och dr negativa till alkohol, tu ggemituggande, kdrnkraft, porrtidningagr och proffs-
- boxning. Vill hjilpa folk i u-linderna, siger att naturen ger dem sinnesro och anser att barn
dr det viktigaste i en kvinnas liv.

Foto

Foto &r ett omrade som intresserar 6 procent av befolkningen. Kon och &lder férklarar mest
“ nér det giller fotointresset. Av ménnen 4r 9 procent intresserade och av kvinnorna 3 precent.
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Kapitel 8
Intressen och massmediekonsumtion

Vi skall nu anvinda den modell for mediekonsumtion som presenterades pd sid 19 for att titta
lite pd anviandbarheten av intressefaktorerna. Det dr inte mojligt att inom ramen f6r denna
uppsats analysera mediekonsumtionen som helhet Ett specialomrade, veckopressldsning, har
darfor valts ut. Med veckopress avses hir tidningar som riktar sig till den breda allménheten,
dr riksspridda och som huvudsakligen innehéller reportage och underhéllning. De tidningar
som ingdr i analysen kommer samtliga ut med ett nummer per vecka, vilket i och for sig inte
4r nddvindigt dven en tidning som Ménadsjournalen kan riknas in i samma kategori.

8.1 Veckopressen 1973-1982

Veckopressen i Sverige fick kinna av en nedging under perioden 1973-1982 bade vad giller
upplaga och lisning. I tabellen nedan redovisas upplagans foréndring mellan 1970 och 1982
_bade vad giller veckopressen som helhet och och olika typer av veckopress.

Tabell 8.1 Veckopressens drsupplaga i miljoner ex. totalt och efter typ 1970-1982.

Ar Dam- Herr- Familje- Ungdoms-  Konsument-  Total
tidningar tidningar tidningar tidningar tidningar

1970 66.50 33,00 131.80 9.50 66.00 306.80
1975 47.80 30.10 132.40 8.00 69.20 28150
1980 40.00 26,00 105.50 9.70 69.80 251.00
1982 .70 16.10 100.80 10.00 63.90 22550
Forindring

t procent 48 -51 -24 +5 -3 -26

Av tabellen framgdr en 25 procentig upplagenedgang for branchen som helhet. Kraftigast har
nedgéngen varit for herr- och damtidningarna ca 50 procent.
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Tabell 8.2 Nettoriickvidd for veckopressen 1974-1982.

Ar Dam- Herr- Familje- Konsumeni- Totalt
tidningar tidningar tidningar marknadspr Alta  Kvinnor  Min
1974 40 27 63 59 80 87 74
1975 38 24 61 60 77 83 83
1976 36 25 59 55 70 83 70
1977 33 25 60 57 70 83 0
1978 30 22 57 56 73 80 66
1979 30 21 57 57 73 80 66
1980 29 19 50 58 71 I o4
1981 27 17 53 55 69 77 6]
1982 26 14 52 55 66 K4 56
Forindring
i proc. -35 -48 -17 -7 -17 -13 -24

Killa: Testologen

Ser vi till lasningen, hir mitt som nettorickvidd vilketungefdr kan sidgas motsvara hur stor

andel som ldser minst en tidning per vecka, 4r nedgangen inte lika kraftig, Jimfor vi perioden

19751ill 1982 sd minskar upplagan med 22 procent medan minskningeniandelen lsare stannar

pé 14 procent. Enrimlig totkning av detta dr att antalet lisare per tidningsexemplar 6kar samt
.attde som ldser ldser farre tidningar (Jmf. Strid 1983). I foljande avsnitt skall vi titta nirmare
;P4 ndgra tankbara forklaringar till veckopressens tillbakagdng.

:8.2 Veckopressens nedging

Vilkafaktorer dr det dd som kan tidnkas ligga bakom dennedgéng for veckopressen som visades
iavsnit1 8.1. Nedanstdende lista p4 forklaringsfaktorer bygger huvudsakligen pa Strid (1983).

Orandringar i iesj ionen

-Videons introduktion
-Startandet av ménga nya specialtidningar
-Nedldggningen av tidningen SE

Videon kom till en borjan att f4 storst spridning bland den grupp som i férsta hand liste
herrtidningar, yngre mén. Detta i kombination med att tidningen SE, som i négot storre
utstréckning vinde sig till dldre min, lades ner och att ménga nya specialtidningar inom
traditionelit manliga &mnen t.ex. motor och jakt vixte fram dr troligtvis den viktigaste forkla-
ringen till den kraftiga nedgéngen fér herrtidningar. Aven om tidningens SE’s lisekrets hade
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reducerats kraftigt dterstod 4ndd en grupp ldsare som vid nedldggningen stod utan ersatt-
" ningstidning. Den stora mingden specialtidningar kan dven tdnkas ha haft effekt for
- nedgdngen inom grupperna dam- och familjetidningar.

Foriandringar i livssituationen

-Okningen i andelen forvirvsarbetande kvinnor
-Den fortsatta urbaniseringen

1 och med att kvinnorna bérjar férvirvsarbeta minskar den tid de kan 4dgna olika fritidsakti-
viteter bl.a. veckopress- lisning kraftigt. I en rad undersokningar har visats att kvinnorna trots
forvirvsarbete vanligtvis ldgger ner avsevirt mer tid pd hemarbete dn vad ménnen gor.
Inflyttningen till de storre stiderna som pagétt under hela perioden ger en mojlighet att ta del
av ett stirre utbud av fritidsaktiviteter. Veckopressen kommer i ett hdrdare konkurrenslage
och det finns ett klart samband mellan veckopressldsning och storleken pé bostadsorten.

Edridndringar i socig] position

-Lag tilivixt av hushéllsinkomst
-Okad utbildning

Under 1970-talet kade priset pi en genomsnittlig veckotidning med 70 procent mitt i fasta
“priser. Motsvarande 6kning av disponibel hushéllsinkomst var 20 procent. Ser vi till enbart
senare delen av 1970-talet dd upplagenedgéngen for veckopress var som kraftigast blir
skillnaden 4nd4 mer markerad. Hushéllen har inte ldngre rdd att hilla sig med flera
veckotidningar. Det finns ett klart positivt samband mellan veckopressldsning och utbildning.
Majligt dr att den 6kningen av andel gymnasie- och hégskoleutbildade som pdgér har en negativ
effekt pd veckopressupplagan.

; srandrinear
-Kvinnornas intresse for traditionella kvinnosysslor minskar.

1ochmedatt kvinnornaborjar arbeta utanfér hemmet sd kan derasintresseinriktning forvintas
genomgd en forindring. Veckotidningarna behandlar i stor utstrackning olika typer av
hushillsarbete som matlagning, sémnad etc. Det foreligger desvirre ingen undersokning av
i vad mén veckopressen innehallsméssigt anpassar sig till den nya situationen. Ett rimligt
antagande ir att en viss anpassning sker men att man av ridsla av att mista de mer traditionella
ldsarna inte végar ta steget fullt ut.

Det kan vara p4 sin plats att pipeka ait ovanstiende for laringsfaktorer huvudsakligen méste
ses som hypoteser. Samband pé individniv4 vid enstaka mttillfillen kan inte med full sikerhet
antas vara giltiga over tid och pi aggregerad niva. Vi skall i det féljande avsnittet narmare
‘analysera olika forklaringar till veckopressens nedgéng. Det datamaterial, i form av tidsserier,
som utnyttjas hir ger en béttre mojlighet till detta &n vad som varit fallet for de tidigare
--undersokningar som gjorts.
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_Eftersom huvudintresset hir ligger pa intresseinriktnin gens betydelse fér veckopressldsningen
och tidigare studier visat pd att forindringar i intressen kan antas ha storst betydelse fér de

kvinnliga ldsarna avgrinsas analysen till att enbart omfatta kvinnor inom dldersintervallet 15-
60 ar. :

8.3 Kvinnornas situation

Viskall nu medutgdngspunkt i Testologens material titta p hur situationen for kvinnor melian
15 och 60 &r har forindrats under perioden 1973 till 1982, Tonvikten ligger pd de faktorer som
togs upp i foregdende avsnitt: sysselsittning, bostadsort, utbildni ng och intresseinrikt- ning,

Andelen forvirvsarbetande kvinnor kade under perioden frén 53 procent 19721till 71 procent

1982 (tabell 8.3). Friamst 4r det andelen deltidsarbetande som okar, fran 23 till 36 procent.
Detta sker pd bekostnad av andelen hemmafruar som minskar frin 30 till 11 procent.

Tabell 8.3 Typ av sysselsiittning bland kvinnor 15-60 dr i procent 1973, 1976, 1979 och 1982.

Sysselséttning 1973 1976 1979 1982
‘VHellid - 30 M 35 35
“Deltid 23 28 33 36

Hemmalru 30 25 15 i1

Studerande 14 11 12 14
Ovrigt 3 3 4 4

Toralt 100 101 99 100

Antal svar 1793 2526 2643 2468

Nir det gller storleken pa bostadsorten sker under perioden en forskjutning mot de storre
stdderna (tabell 8.4). Andelen av kvinnorna sombor i stider med mer dn 100.000 invinare ékar
frén 19 procent 1973 till 23 procent 1982.

Tabell 8.4 Storiek pd bostadsorten fér kvinnor, i procent 1973, 1976, 1979 och 1982.

Antal innevdnare 1973 1976 1979 1982
-10 000 39 37 36 as
10-25 000 15 15 15 15
25-100 000 27 26 28 27
100 000- 19 21 21 23
Totalt 100 9% 100 100
Antal svar 1693 2406 2477 2282
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Nir det giller tendensen att allt fler skaffar sig hogre utbildning ar denna starkare bland
kvinnorna édn bland befolkningen som helhet. Eftersom vi hir har begrinsat oss till kvinnor
-i&ldern 15 till 60 &r har vi dessutom fatt en grupp dér den genomsnittliga utbildningen &r ndgot
hogre én for hela populationen.

Tabell 8.5 Utbildning bland kvinnor 15-60 dr 1973, 1976, 1979 och 1982

Litbildning 1973 1976 1979 1982

Utbildning t 59 56 54 48
Utbildning 2 18 15 11 n
Utbiidning 3 11 15 20 25
Litbildning 4 12 14 15 17
Totah 100 100 100 101
Antal svar 175 2531 2622 2464
Anm:

Av tabellen ovan framgér att andelen bland kvinnorna med minst gymnasieutbildning dkar
med knappt 20 procent.

Pévad sitt avviker dd kvinnorna nir det géller intressen? Tabellen nedan visar andelen kvinnor
~med minst ganska intresserad i genomsnitt per intressedimension.

 Tabell 8.6 Andelen med minst ganska intresserad i genomsnitt per intressedimenssion bland

kvinnor 15-60 dr

1973 197 1979 1982
Populérkultur 17 18 19 23
Finkultur 21 21 20 20
Samhillsfrigor 37 34 23 23
Friluftsliv 52 51 52 52
Fotografering 5 6 3 3
Bilar 12 12 8 8
Bitar 6 5 5 5
Hantverk 11 n 11 11
Hus & Hem 40 43 38 35
Matlagning 33 43 40 41
Hushélissysslor k) 41 36 M
Kropp & Sl 18 17 13 12
Manssysslor 25 26 22 21
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#Som tidigare visats dr kvinnorna mer intresserade av populirkultur, finkultur, hus & hem,
“matlagning samt kropp & sjil dn vad som géller for hela populationen. Amnen som intresse-

rar dem mindre &r foto, bil, bt och hantverk, hir édven sammanslagna under beteckningen
manssysslor.

Eftersom var hypotes bygger pa att kvinnor som arbetar utanfor hemmet f&r andra intressen
an yrkesarbetande skall vi dven titta pa hur de skillnader som finns ser ut.

For de flestaintresseinriktningar finns det ett rakt samband med beltidsarbetande i ena éindan,
hemarbetande i andra och de deltidsarbetande ndgon stans i mitten. Nir det géller populir-
kultur, finkultur, samhéllsfrdgor samt manssysslor &r sambandet positivt - heltidsarbetande ér
mer intresserade. For de traditionella kvinnointressena; hus& hem, hush&llssysslor, matlag-

ning samt kropp & sjil finns ett negativt samband. I tabell A40 visas andelen intresserade per
dimension,

8.4 Kvinnorna och veckopressen

Viskall borja med att titta pd hur utbredd veckopresslisningen ar bland kvinnorna, Fér detta
anvinder vi tvd mitt dels andelen som ldser minst en tidning med varje nummer dels de som
liser mer &n en tidning med varje nummer,

“Tabell 8.7 Andelen regelbundna veckotidningslisare bland kvinnor 15-60 dr

1973 1976 1979 1982 férdndring
Léser minst en tidning B3 75 77 68 -18 %t
Liiser mer an en tidning 55 49 46 38 31 %

Somframgér av tabellen minskar andelen veckopresslésare frin 83 procent 1973 ill 68 procent
1982. Andelen som ldser mer én en tidning minskar fran 55 till 38 procent, en procentuellt sett
mycket kraftigare minskning. I enlighet med tidigare resultat s& visar det sig att ldsningen
minskar med sysselsdttningsgraden, storleken pa bostadsorten och ékad personlig inkomst.
Lasningen minskar med dlder. Dessutom liser gifta i stérre utstrickning én ogifta (tab A41).

Ser vi till férdndringar 6ver tid kan vi konstatera att lisningen minskar i alla grupper. Ande-
len ldsare minskar mest i dldersgruppen 15 till 34 4r, bland ogifta och bland de som har barn
idldern 2 til] 6 &r. Den minsta nedgéngeni andelen lisare finner vi inom &ldersgruppen 35 till

60 &r, bland de deltidsarbetande, de med medelldg utbildning och de med hog personlig
inkomst.
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Andelen flertidningslisare minskar kraftigast bland de yngsta (15-24 r), de som bor pa
medelstora orter samt bland de som har barn i &ldern 2 till 6 &r. De gymnasieutbildade, de som
boristorstad samti enpersonshushdll minskar inte sin flertidningsldsningi samma utstrackning
som genomsnittet (tab A42).

Ser vi pd intressenas betydelse for lidsningen finner vi att det enda intresse som uppvisar ett
negativt samband med lasning 4r finkultur for dvriga intressen dr sambandet positivt, om 4n
svagt i vissa fall (samhéllsfrdgor och manssysslor).

8.5 Intressemdnster som forklaringsfaktor

Vi skall nu gé vidare och titta p& vad som kan tinkas ligga bakom kvinnornas minskade
veckopresstisning. Ardet ettutfall av kvinnornas fordndrade situation, ochvilken faktor dr det

i s& fall som péverkar mest, eller &r det ndgon allmén samhillstrend som ligger utanfor
individen.

Den mest genomgripande férindringen i kvinnornas situation &r, som tidigare namnts, den
~ dkande andelen forvirvsarbetande, frin 53 procent 1973 till 71 procent 1982. Denna fordand-
ning kan ses som ett utslag av den férindrade kvinnorollen. Som inte bara fordndrar kvinnor-
nas livssituation, t ex i form av minskad fritid och dkat ensamboende, utan dven leder till att
kvinnorna fir en hogre social position, t ex genom hdgre inkomst och utbildning. Aven i
intresseinriktningen mirks denna férandring genom minskat intresse for sddant som ofta
forknippas med hemarbetande, t ex hus & hem och hushéilssysslor. Kraftigast 4r trenden
mellan 1976 och 1979.

Ett faktum som vi direkt kan konstatera ir att den hypotes som syntes sjdlvklar pé aggrege-
rad niva - kvinnornas 6kade grad av forvirvsarbete leder till en nedgang for veckopressen - inte
héller fér en kontroll p individnivd. Minskningen i andelen ldsare &r lika kraftig oavsett
sysselsattningsgrad. Kontrollerar vi for intresse finner vi en nigot stérre minskning i andelen
lisare bland de som &r intresserade av sk manssysslor och en nigot mindre minskning bland
de hem och husintreserade. Detta forklaras till storsta delen av den stora skillnaden i dlders-
sammansittning som finns inom grupperna.

Forklaringen till detta kan antingen vara att veckopressen sjélva har f6ljt upp den utveckling
som skett av kvinnors intresse med innehéllsmassiga forandringar. En hypotes som viinte kan
kontrollera med mindre 4n en inneh4llsanalys. En annan forklaring &r att vi inte kan tala om
tv kategorier av kvinnor yrkesarbetande och inte yrkesarbetande. Istillet skulle vi skilja ut
en grupp hogutbildade, vilbetalda kvinnor och stilla dessa mot 6vriga. Kontrollerat for
personlig inkomst finner vi att kvinnor med hig personlig inkomst minskar sin ldsning i mindre
utstrickning én 6vriga. Den personliga inkomsten minskar i betydelse dver tid.

Ovanstiende resonemang skulle styrka antagandet att hus- hillsekonomin spelar en stor roll
for 1asning av veckopress, se avsnitt 8.3. Troligtvis har vi ocksi att géra med ett generations-
fenomen. Lésningen minskar i storre utsriackning bland de yngre én bland de dldre. Avslut-
ningsvis kanvi konstateraatt kvinnornas intresse endast i ringa utstréick- ning paverkar omfatt-
ningen av deras veckopresslisning. Detta oavsett om intresseforindringarna styrs av att de
kommer ut p4 arbetsmarknaden eller av att de skaffar utbildning och fir ett vilbetalt jobb.
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Tabellbilaga

Al Antal svarspersoner Testologen 1973,1976,1979 och 1982

1973 1976 1979 1982

Totalt antal svar 4936 7123 7393 7559

Antal svarianalysen 1) 4103 5583 6150 573§

Anm: 1} De personer som svarat pi samiliga intressefrigor
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A2 Svarspersonernas fordelning pa olika bakgrundsvariabler

Bakgrundsvariabel 1973 1976 1979 1982
Man 53 51 51 5
Kvinna 47 49 49 49
GIft eller sammanboende 68 69 MU 67
Ogift eller Anka 32 31 9 33
Meltan 15 och 24 &r 24 22 20 22
Mellan 25 och 39 &r 24 25 23 22
Mellan 40 och.60 &r 45 4 4 4
Aldre 5n 60 &r 8 8 12 12
Arbetar heltid 53 54 53 51
Arbetar deltid 12 14 17 18
Hemmafru 15 14 8 6
Studerande 13 10 16 13
Pensiondr 7 7 L] ]
Utbildning 1 57 54 56 50
Utbildning 2 18 16 11 10
Utbildning 3 13 17 19 25
Utbildning 4 12 13 14 15
Ort under 10 000 inv 38 37 37 35
Ort med 10-25 000 inv 15 15 14 14
Ort med 25-99 000 inv 26 27 27 206
Ort med over 100 000 inv 21 22 22 A
Bor i lagenher 50 47 42 40
Bori hus 42 46 51 54
Bor pl jordbruksfastighet 8 7 7 6
Barn under 2 &r o 19 8 7
Barn 2 till 6 &r 19 18 18 16
Barn 7 till 10 &r 19 18 16 16
Barn 11 tili 14 &r 19 19 20 18
_-Barn under 14 &r 45 45 43 4
Enpersonshushiil 9 10 10 13
Lag personlig inkomst 282 32 29 43
Medelhdg personlig inkomst 32 2 21 36
Hog personlig inkomst 3% 43 50 21
Lig hushllisinkomst 43 37 3 29
Medelhdg hush3lisinkomst 33 16 37 40
Hog personlig inkomst 24 47 30 3]
Antal Svar 4103 5583 6150 5735

Anm: Utbildningsvariabeln &r delad s att 1=grundskola.folkskola,2 = folkhgskola.3= gymnasium och 4 =higskola
Med ort avses storleken p8 bostadsorten
Med barn avses minst ett barn i det angjvna ldersintervvallet )
Inkomsten 4r delad for att dstadkomma tre jimnstora grupper deria har dock inte varit mjlig varje dr pga av den indelning som
giorts i materialet inkomsterna ér inte jimlGrbara dver tid.
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- A3 Resultat av fakioranalys 1973

Fakior Variabler med hogst Faktor- Ande| férklarad
laddning laddning  wvarians 1)

Faktor 1

Hushélissysslor Laga mat 0.84 13.5%
Préva nya matriter 0.80 (8.0%)
Baka 077
Handarbeia 0.58
Sy klider 0.55
Matvarunyheter 0.53
Priva nya produkter 0.41
Barnavérd 0.37
Ha gaster 032

Faktor 2

Samhallsfrigor Sociala rattigheter 0.7 1.3%
Skatter 0N (6.7%)
Arbetsmarknad 0.69
Samlevnadsfrigor 0.64
Miljévard 0.59
Sjukdomar och hilsa 0.50
Hushélla ekonomiskt 0.41

Fakior 3

Finkultur Konstutstilining 0.77 10.4%
Teaterbestk 0.74 (6.2%)
Klassisk musik 0.712
Lisa bocker 0.59
Vidarutbildning 0.46

Fakior 4

Populérkuliur Popularmusik 0.70 S4%
Sterecanlaggningar 0.53 (5.6%)
Modenyheter 0.56
Semestra utomlands 045
Campa 041
Lisa populiridningar 043

Faktor 5

Bétar Motorbétar 0,78 8.9%
Segla 0.70 (5.3 %)
Sportfiske 0.67
Motorcyklar 0.44

Fakior 6

Hem och hus Villa/eget hem 0,71 8.9%
Heminredning 0,60 (3.3 %)
Hushalismaskiner 0,50
Fritidshus 048
Arbeta i tridgirden 041

Faktor 7

Kropp och sjal Bantningstips .70 8.7%
Skénhetsvird 053 (5.2%)
Religion och trosfrigor 053
Hiilsonyttig mat 047
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Fakior 8

Fotografering Fotoutrustning 0.83 8.0%
Fotografera 0.83 ) (5.1%)
Smalfilma 0.77

Faktor 9

Bilar Kora bil 0.81 8.0%
Jobba med bilar 0,79 (4.8%)
Personbilar 0.76

Faktor 10

Frilufisliv Friluftsliv 080 6.9%
Motionera 0.7 (4.1%)
Semestra i Sverige 0.49

Faktor 12

Fixa Maila hemma 0.65 545
Snickra 050 {3.2%)

Total forklarad varians 100.0%

(59.5%)

Anm: Faktorladdningar avser positiva laddningar
1) Anger andel av gemensam varians. andel av total varians inom parantes.
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" A4 Resultat av faktoranalys 1976

Fakior Variabler med hogst Faktor- Andel forklarad
laddning laddning  wvarians 1)

Faktor 1

Hushé&ilssysslor Handarbeia 0.78 15.5%
Sy kldder 0.78 (9.4%)
Skonhetsvird 0,68
Baka 0.68
Barnavird 0.61
Modenyheter 0.57
Hushalia ekonomiski 0.34

Faktor 2

Samhilisfrigor Soctala réttigheter 0.76 10.3%
Arbeismarknad 0.69 (6.2%)
Skatter 0.68
Samlevnadsirigor 0.64
Miljovard 0.57
Sjukdomar och hilsa 046

Fakior 3

Finkuliyr Teaterbestk 0.7% 9.8%
Konstutstallning 0.76 (5.9%)
Klassisk musik 0.72
Lésa biicker 052
Semestra utomlands 043
Vidarutbitdning 0.44

Faktor 4

Bitar Aka motorbi 0.83 B.8%
Segla 0.78 (5.3%)
Sportfiska 0.59
Motorcyklar 0.47
Campa 0.38

Faktor §

Fotografering Fotoutrustning 0.84 84%
Fotografera 0.84 (5.1%)
Smalfilma 0.71
Stereoanlidggningar 037

Fakior 6

Bilar Kéra bil 0.83 76%
Personbilar 077 (4.8%)
Jobba med bilar o7

Faktor 7

Hem och hus Villa/eget hem 0.73 75%
Hush&llsmaskiner .51 (45%)
Arbeta i tridgirden 0,50
Fritidshus 0.50
Heminredning 0.50

Faktor 8

Matlagning Préva nya matritter 0,78 T4%
Laga mat 0,72 (4.5%)
Prova nya produkter 0.55
Matvarunyheter 0.50
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Faktor 9

Friluftsliv Frilufisliv 0.80 6.6
Motionera 0.77 (4.0%)
Semestra i Sverige 049

Faktor 10

Kropp och sjél Bantningstips 053 6.4%
Hilsonyttig mat 049 (3.9%)
Religion och trosfrégor 0.49

Faktor 11 ‘

Populiirkultur Lésa populdrtidningar 0.74 5.7%
Populdrmusik 0.3 (34%)

Faktor 12

Fixa Mala hemma 0,74 5.6%
Snickra 0.69 (34%)

Total forklarad varians 99.9%

(60.457)

Anm: Faktorladdningar avser positiva laddnigar
1) Anger andelen av gemensam varians, andelen av total varians inom parantes.

48




N A5 Resultat av faktoranalys 1979

Fakior Variabier med hogst Faktor- Ande] forklarad
laddning laddning  variaps 1)

Fakior 1

Populdrkultur Modenyheter 0.71 10.1%
Skonhetsvard 0.63 (5.7%)
Liisa populartidningar 045
Heminredning 044
Semestra uiomlands 043
Populdrmusik 0.32

Faktor 2

Finkuttur Konstutsillning 0.77 9.8%
Klassisk musik 0.76 (5.75)
Teaterbessk 0.74
Lésa bocker 0.53

Faktor 3

Hush3llssysslor Sy klader 0.76 9.65
Handarbeta 0,74 (5.6%)
Baka 0.58
Barnavird 052

Faktor 4

Matiagning Priva nya mairduter 0.83 9.6%
Laga mat 0.80 (5.6%)
Matvarunyheter 053
Préva nya produkter 046
Ha gister 0.39

Faktor 5

Samhillsfrigor Sociala rattigheter 07 9.4%
Samlevnads{rigor 0.67 (5.5%)
Arbetsmarknad 0.64
Skatter 0.59
Vidarutbildning 052

Faktor 6

Fotografering Fotoutrustning 0.84 9.4%
Fotografera 083 (5.5%)
Smaifiima 0.72
Stercoanlidggningar 0.45

Faktor 7

Kropp och sjél Hilsonyttig mat 0.66 9.0%
Sjukdomar och hilsa 0.60 (5.2%)
Baniningstips 0.58
Religion och trosfrigor 049
Hushélla ekonomiskt 041
MiljovBrdsfrigor 0.38

Faktor 8

Bétar Aka motorbsi 0.77 8.9%
Segla 0.7z (5.2%)
Sportfiska 0.57
Fritidshus 042
Snickra 0,40
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Faktor 9@

Bilar Kéra bil 0,79 BI9%
Personbilar 0.77 ) (5.2%)
Jobba med bilar 0,74
Motorcyklar 0,51
Faktor 10
Hem och hus Arbeta i tridgirden 0,68 BTG
Villa/eget hem 0.65 . (5.1%)
- Méla hemma 0.51
Hush8llsmaskiner 0.52
Fakior 1]
Frilufistiv Friluftsliv 0.68 6.6
Motionera 0.63 (3.8%)
Semestra i Sverige 0.60
Campa 041
Total forklarad vanians 100.0%
(58.19%)

Anm: Faktorladdningar avser positiva iaddningar
1} Anger andel av gemensam varians, andel av total varians inom parantes

50



" A6 Resultat av faktoranalys 1982

Faktor Variabler med hogst Fakior- Andei forklarad
laddning laddning varians 1)

Faktor 1

Finkultur Konstutstalining 0.78 10.1%
Klassisk musik 0.77 (5.9%)
Teaterbesdk 0.73
Lisa bocker 0.58

Faktor 2

Populérkultur Modenyheter 0.67 10.1%
Skonhetsvird 0,58 (3.9%)
Préva nya produkiter 0.50
Semestra utomlands 0.48
Heminredning 047
Lisa populdrtidningar 0.46
Ha gister 0.34

Fakior 3

Bitar Aka motorbay 0.74 10.1%
Segla 0.69 (5.9%)
Sportfiska 0.60
Spickra 047
Campa 0.45
Fritidshus 0.36

Faktor 4

Hushéllssyssior Sy kldder 0.75 9.7G¢
Handarbete 0.71 (5.7%)
Barnavird 049

Faktor §

Samhillsfrigor Sociala rittigheter 0.70 9.4%
Samlevnad 0.66 {(5.5%)
Arbetsmarknad 0.62
Skattefrigor 0.51
Vidarutbildning 046
Hushlla ekonomiski 044
Miljovérd 040

Faktor 6

Hem och hus Arbeta i tradglrden 0.68 93%
Villa/eget hem 0.64 (5.4%)
Mila 0.55
Hushallsmaskiner 0,53

Faktor 7

Matlagning Laga mat 0.85 9.1%
Prova nya matritier 0.83 (5.3%%)
Baka 0.62
Matvarunyheter 0.48

Faktor §

Fotografering Fotoutrustning 0.85 B.9%
Fotografera 0.84 (5.2%)
Smaifilma 0,70
Sterecanlaggningar 0.45
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Fakior 9

Kropp och sjél Halsonyttig mat 0.62 84%
Bantningstips 0.55 (4.9%)
Sjukdomar och hilsa 054
Retligion och trosfrégor 045

Faktor 10

Bilar Kora bil 0.79 B.3%
Personbilar 076 {4.9%)
Jobba med bilar 0.66 ‘
Motoreyklar 040

Faktor 11

Frilufisliv Friluftstiv 0.68 6.5%
Motionera 0.67 (3.8%)
Semestra i Sverige 0.49

Total forklarad varians 99.9%

(584%)

Anm: Faktorladdningar avser positiva laddningar
1) Anger andel av gemensam varians. andel av total varians inom parantes
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A7 Korrelation mellan faktorer 1973 (pearsons-r)

Fl F2 F3 F4 F5 Fo F7 s F9 F10 F1)
Hushdlissysstor F1 1.00
Samhillsfrior F2 0.32 1.00
Finkultur F3 033 0.35 1.00
Popularkultur  F4 0.33 0.09 0.25 1.00
Kropp &sjit  F5 060 045 032 023 1.0
Folo F6 0.11 0.12 0.23 0.41 ‘{}.09 1.00
Baétar F7 -0.06 0.01 0.06 045 -0.01 044 1.60
Hem & hus Fg& 0.50 0.44 0.28 0.20 042 0.31 0.15 1.00
Bilar F2 013 607 005 0.28 -0.06 0.34 .41 0.20 1.00
Friluftsliv F10 024 0.34 0.30 0.26 0.25 0.22 0.2 .38 0.14 1.00
Hantverk Fi1 0.01 0.14 G.12 0.17 0.03 0.34 0.36 0.29 6.33 0.1 1.00
A8 Korrelation mellan faktorer 1976 {pearsons-r)

F1 F2 F3 F4 F5 Fo F7 F8 F9 F10 F11 F12
Hushtissysslor F1  1.00
Samhillsfrigor F2 0.25 1.00
Finkultur F3 0.26 0.35 1.00
Béiar F4 011 0.01 0.07 1.00
Foio F5 0.11 0.10 0.23 0.45 1.00
Bilar Fo -0.12 0.05 -0.04 042 0.37 1.00
Matlagning  F7 064 025 030 001 017 -0 100
Hem & hus F8 040 029 015 0.13 027 021 0.35 1.00
Fritufisliv 9 017 6.22 0.21 0.37 0.33 0.25 0.21 0.27 1.60
Kropp & sjil ~ F10 0.51 0.44 028 -0.09 0.03 0.09 0.39 0.30 0.13 1.00
Populiirkultur  FI1 022 0.01 0.14 0.36 0.39 0.24 0.22 0.05 025  0.04 1.00
Hantverk F12-0.02 012 0.12 0.39 0.33 0.34 .01 0.27 0.26 0.00 0.13 1.00
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A9 Korrelation mellan faktorer 1979 (pearsons-r)

Fl F2 F3 F4 FS Fo F7 F8 F9 F10 Fll
Populiérkultur  F1 1.00
Hushatissysslor F2 045 1.00
Finkultur F3 621 0.21 1.00
Foto F4 029 0.01 0.10 1.00
Samhallsfrdgor F5 0.20 012 0.32 0.24 1.00
Matlagning  Fé 054 055 030 015 025 100
Kropp & sjal  F7 024 042 035 003 040 043 100
Bil F8 0.15 016 016 047 0.16 -0.01 -0.09 1.00
Hem & hus F9 0.08 0.13 0.06 0.36 0.27 0.22 021 0.36 1.00
Bt Fio019 907 0.05 044 0.19 0.09 -0.03 0.45 033 1.00
Friluftshv Fl11 0.27 0.17 0.13 0.34 0.27 0.24 0.19 0.26 0.31 0.40 1.00
_Al0 Korrelation mellan faktorer 1982 (pearsons-r)
Fl F2 F3 F4 F5 F& F? F8 2 F10 Fil
Populdrkultur  F1 1.00
Finkuitur F2 0.28 1.00
Bétar F3 01 004 1.00
Matlagning F4 057 031 -005 1.00
Samhilisfrigor F5 0.29 0.30 0.14 0.28 1.00
Hus & hem F6 0.24 0.11 027 0.28 0.34 1.00
Hushilissysslor F7 0.49 0.25 -0.08 057 0.22 0.29 1.00
Foto F8 0.19 0.08 049 0.04 0.16 0.22 -0.04 1.00
Kropp & sjit  F9 0.33 038 007 0.42 047 0.30 0.40 0.00 1.00
Bil F10 0.04 £0.22 053 013 0.09 0.24 -0.18 047 015 1.00
Friluftsliv F11 0.25 023 0.33 0.23 0.31 0.28 G.16 0.18 0.29 0.09 1.00
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A11 Regressionsanalys 1973 faktorskalor mot bakgrundsvariabler (b-virde)

1 3 4 5 6 7 8 9 10 12
Utbildning 0,24 0.5 - 028 - 022 - <048 - -0.35
Hushéllsinkomst - 0.08 . - . . R R - 032
Kon 0.52 01 040 054 124 -100 1.4 041 LI 1.02
Civilstind 083 031 012 939 016 -0.56 - 100 0N 028
Barn - - - 019 0,14 - 0IB 04 0 022
Ortsstorlek - bS5t - - D22 - - - 035 - 0,13
Alder -0.85 031 009 079 039 066 015 034 00 0.7
Férklard varians 115 2% 0% % 15% 9% 9%  14% 0% % 15%
Anm: Endast viirden som ir signifikama p& 95 57 nivén har tagits med
Forklard varians dr angiven for den variabel som har higst b-viirdet
A12 Regressionsanalys 1976 faktorskalor mot bakgrundsvariabler
(b-virde)
1 3 4 5 6 7 8 9 10 12
Utbildning 0.21 013 008 02 - 03 - 048 0 -0.34
#: Hushilisinkomst - 0,09 015 oif 019 022 013 - o - 0,21
Kon 0.05 - - 049 122 L4 L0 047 104 104
Civilstind 0,67 024 008 03F 119 -060 - LM 015 036
Bam - - - 024 012 - - 037 008 023
Onsstorlek 0.13 0.14 - - 019 . - 038 - 0,12
Alder -0.80 0.15 - 065 041 065 013 040 - 0,82
Forklarad varians 105 % 0% 5% 15% 1% 9%  14%  18% 4%

Anm: Endast virden som 4r signifikanta pd 95 % nivin har tagits med
Forklard varians dr angiven for den variabel som har hogst b-viirdet

F1 = Populérkultur
F2 = Finkultur

F3 = Samhilisfrigor
F4 = Frilufisliv

F5 = Fotografering
F6 = Bilar

F7 = Bitar

F8 = Hantverk

F9 = Hem och hus
F10 = Matlagning
F11 = Hushll

F12 = Kropp och sjil
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A13 Regressionsanalys 1979 faktorskalor mot bakgrundsvariabler

(b-virde)
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
Utbildning 033 055 0.08 - 0.13 - 023 011 052 013 030 030
Hushilisinkomst 015 041 - 008 - - ol - - - 038 010
Kon 059 063 -0.08 - -068 -124 -103 -151 0.28 102 239 095
Civilstdnd -0.60 - 033 013 027 041 048 033 108 019 022 026
Bamn 011 024 - 006 015 - - 021 0M 0 039 027
Ornsstorlek 0,16 0.52 0.11 - - D26 - 022 039 012 022 -
Alder 085 042 018 - 051 033 032 - 039 - 026 073
Forklarad varians 4% % 1% 0% %  15% 0%  19% 15% % 52%  13%
Anm: Endast virden som ir signifikanta p& 95 % nivln har 1agits med
Forklard varians ar angiven for den variabel som har higst b-vérdet
Al4 Regressionsanalys 1982 faktorskalor mot bakgrundsvariabler
(b-vérde)
1 2 3 4 5 6 7 B 9 10 11 12
Utbildning 037 042 - - D23 - 030 - 051 018 -033 03
Hush#lisinkomst - 039 - 007 - - 0.18 - 010 -, <039 013
Kén 059 074 - - 0 125 -105 -145 031 094 238 107
Civilsténd D66 015 033 - O - 054 029 114 030 036 038
Barn - 028 - - - - - 023 0 - 042 020
Onsstorlek 0.21 0,51 0.06 - - =025 - 012 940 011 022 012
ider £9% 051 026 - 046 027 007 - 052 009 013 o7
Forklarad varian ~ 14% 7% 3% 0% T 16% 10G:  18%  16% 15% S52% 15%

Anm: Endast virden som ar signifikanta pd 95 % nivln har tagits med
Forklard varians dr angiven f6r den variabel som har hogst b-vérdet

F1 = Populdrkujtur
F2 = Finkultur

F3 = Samhilisfrigor
F4 = Friluftsliv

F5 = Fotografering
F6 = Bilar

F7 = Bitar

F8 = Hantverk

F9 = Hem och hus
F10 = Matlagning
Fil = Hushll

F12 = Kropp och sjil
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- Al15 Andel intresserade av populirkultur inom olika grupper

1973 1976 1979 1982
KON
Man g 8 7 9
Kvinna 17 17 17 21
CIVILSTAND
Ogift 26 24 23 27
Gift 6 8 8 Q
ALDER
15-24 &r 35 32 33 40
25-34 &r 10 13 13 16
35-60 ar 4 5 5 6
61 8r- 5 2 3 2
SYSSELSATTNING
Heltid 9 10 10 12
Deltid 1 12 11 13
Hemmafru 8 10 ] 8
Studerande 38 k] k| 42
Pensioniir 14 8 3 3
LUTBILDXNING
Utbildning 1 11 11 9 11
’ U!bildning 2 14 12 10 11
Utbildning 3 24 23 24 28
Utbildning 4 9 8 9 11
ORTSSTORLEK
-10 000 inv 12 12 11 13
10-25 000 in 14 12 12 14
25-100 000 inv 14 14 13 17
=, 100 000 inv - 13 13 14 16
BOENDEFORM
Bor i ligenhet 13 14 14 19
Bor i hus 12 12 11 13
.+ Bor pd jordbruk 1n 9 7 Y
FOREKOMST AV BARN
Barm under 2 ir 10 10 11 11
.z Barn 2-6 r 10 13 9 11
Barn 7-10 ir 10 11 10 13
Barn 11-14 4r 14 13 12 17
Barn under 14 4r 12 i3 12 15
FAMILIEFORHALLANDE
Enpersonshushill 14 14 16 17
PERSONLIG INKOMST
Lig 21 18 17 21
Medelhog 13 14 15 14
Hog 6 7 8 5
HUSHALLSINKOMST
Lig 13 12 12 16
Medichsg 12 11 10 7]
Hog 13 13 13 14
Totalt 13 13 12 15
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‘A16 Andel intresserade av finkultur inom olika grupper

1973 1976 1979 1982
KON
Man 7 10 9 8
Kvinna 22 22 21 21
CIVILSTAND
Ogift 16 17 15 14
Gift 14 15 15 15
ALDER
15-24 &r 12 11 10 10
25-34 8r 12 13 11 11
35-60 8¢ 16 18 18 17
61 &r - 22 19 20 21
SYSSELSATTNING
Heltid 12 15 14 13
Deltid 22 19 17 18
Hemmafru 18 16 16~ 17
Studerande 19 17 16 14
Pensionir 11 12 16 20
UTBILDNING
Utbildning 1 9 10 9 9
Utbildning 2 17 16 18 19
Utbildning 3 20 19 16 12
Litbildning 4 K~ 33 35 33
ORTSSTORLEK
-10 000 inv 10 10 9 10
10-25 000 in 12 15 14 12
25-100 000 inv 18 16 17 15
100 000 inv - 2 25 23 023
BOENDEFORM
- Bor i lagenhet 15 17 16 16
Bori hus 16 15 15 14
Bor pd jordbruk 7 9 8 B
FOREKOMST AV BARN
Barn under 2 &r 10 9 9 11
Bamn 2-6 r 12 13 10 10
Barn 7-10 &r 10 12 13 i1
Barn 11-14 §r 14 14 14 12
Barn under 14 3r 12 13 12 11
FAMILJEFORHALLANDE
Enpersonshushill 4 2 23 20
PERSONLIG INKOMST
Lig 16 16 16 15
Medethig 5 15 M4 13
Hog ¥ 16 15 17
HUSHALLSINKOMST
Lig 13 14 14 14
Medeihog 4 13 11 11
Hog s 19 2 20
Totalt 15 16 15 15
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+ Al17 Andel intresserade av samhallsfragor inom olika grupper

1973 1976 1979 1982

KON

Man 41 32 24 24
Kvinna 37 M 23 23
CIVILSTAND

Ogift 32 2 18 18
Gift 43 36 26 26
ALDER

15-24 &r 25 21 13 15
25-34 3r 37 33 24 23
35-60 4r 47 39 27 26
61 &r - 47 33 28 31
SYSSELSATTNING

Heliid 43 36 25 24
Deltid 45 3% 2 2
Hemmafru 33 28 17 24
Studerande 27 24 18 18
Pensionir 40 26 27 32
LUTBILDNING

Utbildning 1 37 30 22 24
Utbildning 2 4 34 28 2
Utbildning 3 kI 3 23 19
Utbildning 4 47 45 30 W
ORTSSTORLEK

-10 000 inv 37 30 21 21
10-25 000 in 40 30 23 25
25-100 000 inv 42 3o 27 25
100 000 inv - 43 38 26 25
BOENDEFORM

Bor i ligenhet 40 M 25 3
Bori hus 41 M 24 2
Bor pd jordbruk B AU v 17
FOREKOMST AV BARN

Barn under 2 &r 37 3 23 25
Barn 2-6 &r 3 3 2 n
Barn 7-10 &r 40 32 B X%
Barn 11-14 &r 40 a3 26 25
Barn under 14 &r 38 3 2 23
FAMILJEFORHALLANDE

Enpersonshushill 41 M4 24 2
PERSONLIG INKOMST

Lig B 27 19 2
Medelhég 41 2 23 2
Hig 47 B 27 27
HUSHALLSINKOMST

Lig 37 29 22 21
Medelhog 2 3 25 25
Hog 43 37 25 25
Totalt 39 33 24 24
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Al8 Andel intresserade av friluftsliv inom olika grupper

1973 1976 1979 1982

KON
-Man 49 50 51 48

Kvinna 52 50 51 52
CIVILSTAND

Ogift 48 47 47 48

Gift 51 51 53 51
ALDER

15-24 &r 47 47 46 49

25-34 &r 47 48 54 50

35-60 &r 53 53 53 51

61 ir - 55 47 48 47
SYSSELSATINING

Heltid 51 50 53 S0

Deltid 55 54 52 55

Hemmafru 52 45 49 43
Studerande 48 55 51 52
Pensionir 38 42 45 43
UTBILDNING

Utbildning 1 49 49 49 49
Utbildning 2 51 49 57 55
Utbildning 3 51 50 52 49
Utbildning 4 55 55 54 53
ORTSSTORLEK

-10 000 inv 48 49 49 48
10-25 000 in 55 51 54 51
25-100 000 inv 52 51 53 53
100 000 inv - 51 51 52 50
BOENDEFORM

Bor i ligenhet 50 50 52 50
Bor i hus 53 52 53 51
Bor pl jordbruk 3B 38 33 3
FOREKOMST AV BARN

Barn under 2 ir 49 45 48 46
Barn 2-6 8r 49 48 53 47
Barn 7-10 ir 51 49 55 53
Barn 11-14 3r 52 49 52 50
Barm under 14 ir S50 48 52 50
FAMILIEFORHALLANDE

Enpersonshushill 52 47 50 47
PERSONLIG INKOMST

Lig 49 48 47 a9
Medelhig 47 47 50 50
Hog 53 82 5 =2
HUSHALLSINKOMST

Lig 48 46 47 46
Medelhsg 54 49 54 s
Hog 50 52 54 53
Totalt 50 50 M 50

60




© A19 Andel intresserade av fotografering inom olika grupper

1973 1975 1979 1982

KON

Man 12 13 1 9
Kvinna 5 6 3 3
CIVILSTAND

Ogift 12 12 9 8
Gift 7 9 6 5
ALDER

15-24 &r 13 13 11 10
25-39 &r 1 1 8 6
35-60 &r 6 8 6 5
61 &r- 4 4 4 5
SYSSELSATTNING

Heltid 10 11 8 6
Deltid 4 7 4 2
Hemmafru 3 5 2 3
Studerande 5 15 13 12
Pensionir 6 7 3 5
UTBILDXNING

Utbildning 1 7T 9 6 5
Utbildning 2 11 9 8 6
Utbildning 3 4 1 9 7
Utbildning 4 B 10 7 6
ORTSSTORLEK

=10 000 inv 7 8 6 6
10-25 000 in 10 1n 9 6
25-160 000 v 10 10 7 6
100 000 inv - 10 10 8 [
BOENDEFORM

Bor i ligenhet g 10 7 6
Bori hus 9 10 7 6
Bor pé jordbruk 3 s 6 3
FOREKOMST AV BARN

Barn under 2 ir 10 11 B 6
Barn 2-6 ir 8 12 7 5
Barn 7-10 &r 8 8 B8 5
Bamn 11-14 &r 10 10 7 7
Barn under 14 4r 9 10 7 6
FAMILJEFORHALLANDE

Enpersonshush3ll 11 8 10 6
PERSONLIG INKOMST

Lig 7 92 6 6
Medelhog B B 6 6
Hog n 11 8 6
HUSHALLSINKOMST

Lig 8 8 7 6
Medelhog 9 g 7 6
Hég W 11 6 6
Totalt 9 10 7 6
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‘A20 Andel intresserade av bilar inom olika grupper

1973 1976 1979 1982

KON

Man 38 4 37 35
Kvinna 11 12 8 8
CIVILSTAND

Opgift 0 30 27 2%
Gift 23 25 2
ALDER

15-24 &r 2 3 33 X
25-39 &r 23 25 20 2
35-60 &r 24 24 21 18
61 ir - 17 23 20 18
SYSSELSATTNING

Heltid 33 33 30 27
Deltid 12 15 10 9
Hemmafru 8 10 5 6
Studerande 24 29 25 25
Pensionér 26 30 22 19
UTBILDNING

Utbildning 1 25 27 1102
Utbildning 2 3 029 25 2
Utbildning 3 27 31 29 25
Utbildning 4 17 14 12 11
ORTSSTORLEK

=10 000 inv 28 28 26 24
10-25 000 in 26 271 213 023
25-100 000 inv 23 027 22 19
100 000 inv - 22 22 20 18
BOENDEFORM

Bor i lagenhet 24 20 2F 22
Bor i hus 25 20 24 N
Bor p3 jordbruk 26 28 24 20
FOREKOMST AV BARN

Barmn under 2 &r 23 24 20 21
Barn 2-6 &r 25 23 011 19
Barn 7-10 &r 24 24 22 2
Barn 11-14 8r 27 28 23 21
Barn under 14 &r 25 B 2 2
FAMILJEFORHALLANDE

Enpersonshushdll 23 22 20 2
PERSONLIG INKOMST

Lig 15 18 15 16
Medelhbg 23 2 21 2
Hog M 32 29 2%
HUSHALLSINKOMST

Lig 21 42 2 0
Medelhdg 28 29 25 23
Hog 27 % 2 X
Totalt 25 26 23
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AZ21 Andel intresserade av batar inom olika grupper

1979 197 1979 1982

KON

Man 17 17 16 17
Kvinna & 5 4 5
CIVILSTAND

Ogift 17 15 14 15
Gift g 10 9 9
ALDER

15.-24 &r 19 19 17 20
25-39 ir 13 11 10 11
35-60 4r B 8 8 g
614r- 5 5 7 5
SYSSELSATTNING

Heltid 14 13 12 13
Deltid 4 4 5 3
Hemmafru 3 4 3 3
Studerande 20 22 18 21
Pensioniir 1 11 6 7
UTBILDNING

Utbildaing 1 11 11 9 10
Utbildning 2 13 3 11 9
Utbildning 3 15 16 15 16
Utbildning 4 10 1 7 7
ORTSSTORLEK

-10 000 inv 10 10 9 10
10-25 000 in 1 13 11 12
25-100 000 inv 13 12 1 1
100 000 inv - 1 11 12 13
BOENDEFORM

Bor i ldgenhet 12 12 1 12
Bori hus 11 10 10 11
Bor pd jordbruk 8 7 7 &
FOREKOMST AV BARN

Barn under 2 &r 12 13 1 9
Bam 2-6 ir 1 11 11 1n
Barmn 7-10 ir 11 1 9 10
Barn 11-14 &r 11 12 10 1
Barn under 14 4r 12 12 10 1
FAMILJEFORHALLANDE

Enpersonshushill 15 10 10 10
PERSONLIG INKOMST

Lig 1 10 8 10
Medelhog 9 9 9 1
Hig 4 13 12 13
HUSHALLSINKOMST

Lig nm 10 s 9
Medelhsg 2 11 10 1
Hog 1no12 12 13
Totah 12 11 10 1

63




-A22 Andel intresserade av hantverk inom olika grupper

1973 1976 1979 1982

KON

Man 25 30 M
Kvinna 10 11 10 1
CIVILSTAND

Ogift 16 19 21 19
Gift 19 21 30 28
ALDER

15-24 &r 18 19 22 19
25-39 &r 19 20 27 26
35-60 &r 18 21 30 27
61 &r - 19 23 28 27
SYSSELSATTINING

Heltid 23 26 3% 3
Deltid 11 10 14 13
Hemmafru 8 10 10 10
Studerande 18 18 20 16
Pensionir 21 26 30 27
UTBILDNING

Utbildning 1 18 20 29 26
Utbildning 2 9 24 32 28
Utbildning 3 19 20 25 22
Utbildning 4 17 20 23 23
ORTSSTORLEK

-10 000 inv 18 21 31 27
10-25 000 in 20 19 27 27
25-100 000 inv 19 19 27 24
160 000 jpv - 17 22 26 22
BOENDEFORM

Bor i ligenhet 17 19 23 21
Bor i hus 21 23 31 28
Bor pd jordbruk 18 18 30 28
FOREKOMST AV BARN

Barn under 2 r 20 22 29 30
Barn 2-6 3r 20 21 32 3
Barn 7-10 &r 20 2 32 27
Bam 11-14 &r 20 21 29 26
Bamn under 14 ir 20 21 0 27
FAMILJEFORHALLANDE

Enpersonshushéll I 19 20 19
PERSONLIG INKOMST

Lag 12013 16 15
Medelhog 17 18 21 28
Hog 25 2 37 4
HUSHALLSINKOMST

Lig 17 20 23 N
Medelhig 20 20 n 27
Hog 18 20 26 26
Totalt 18 20 28 25
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+ A23 Andel intresserade av hem och hus inom olika grupper

1973 1976 1979 1982

KON

Man 29 28 29 24
Kvinna 40 43 39 3%
CIVILSTAND

Ogift 15 14 13 1
Gilt 43 45 32
ALDER

15-24 &r 15 13 12 10
25-39 4r 37 3R 33 26
35.60 &r a1 45 40 39
6] ir- 38 » 42 41
SYSSELSATTNING

Heltid 32 33 32 28
Deltid 44 50 44 42
Hemmafru 52 54 54 51
Studerande 12 9 9 7
Pensionir k)] 29 38 36
UTBILDNING

Utbitdning 1 37 40 38 36
Utbildning 2 35 41 42 35
Utbildning 3 21 28 23 19
Utbildning 4 2% % 235 2
ORTSSTORLEK

-10 008 inv 40 4 40 36
10-25 000 in M4 35 31 3
25-100 000 inv 32 3 311 28
100 000 inv - 24 2 23 2
BOENDEFORM

Bor i idgenhet 23 21 18 16
Bori hus 49 52 47 4
Bor pé jordbruk M40 3 32
FOREKOMST AV BARN

Barn under 2 &r 45 42 40 37
Barn 2-6 &r 44 46 43 k>
Barn 7-10 4r 42 44 41 38
Barn 11-14 &r 36 41 37 35
Bam under 14 ir 40 42 39 34
FAMILJEFORHALLANDE

Enpersonshushiil 16 16 12 13
PERSONLIG INKOMST

Lig 33 37 3
Medelhog M O3B ¥ 21
Hog 3 3 3 3R
HUSHALLSINKOMST

Lig 32 31 23 24
Medelhog 37 3B 37 3
Hog 3039 3 3R
Totalt M 3w M N
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.+A24 Andel intresserade av matlagning inom olika grupper

1973 1976 1979 1982

KON

Man 10 13 14 13
Kvinna 38 43 4 41
CIVILSTAND

Ogift 21 023 2 W
Gifl 25 30 29 31
ALDER

15-24 8r 22 22 21 19
25-3 ar 25 3 28 2N
35-60 &r 2 30 28 2
61 &r- 23 25 27 27
SYSSELSATTNING

Heltid 18 21 22 23
Deitid 39 43 39 43
Hemmafru 38 47 48 45
Studerande 17 20 18 17
Pensionar 16 18 25 27
UTBILDNING

Utbildning I 23 29 28 30
Utbildning 2 2 27 31
Utbildning 3 20004 23 2
Utbildning 4 4 2% 24 26
ORTSSTORLEK

=10 000 inv 22 26 24 26
10-25 000 in 24 29 25 28
25-100 000 inv 26 27 28 26
100 000 inv - 23 28 29 29
BOENDEFORM

Bor i lagenhe! 260 2% 30 2
Bori hus 23 28 27 27
Bor p4 jordbruk 15 24 18 21
FOREKOMST AV BARN

Barn under 2 &r 27029 2% 29
Barn 2-6 &r 27 032 8B 2%
Bam 7-10 ir 23 29 30 29
Barn 11-14 &r 22 27 28 30
Barn under 14 3r 25 29 28 29
FAMILJEFORHALLANDE

Enpersonshushill 23 3 2 22
PERSONLIG INKOMST

Lig 28 3 33 32
Medelhog 2731 31 %
Hog 17 20 2 20
HUSHALLSINKOMST

Lig 4 2B 271 25
Medelhog 24 26 26 29
Hog 24 28 2% 28
Totalt 24 28 27 27
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s A25 Andel intresserade av hushallssysslor inom olika grupper

1973 1976 1979 1982

KON

Man 1 1 1 0
Kvinna 39 41 36 k-
CIVILSTAND

Ogift 15 15 12 11
Gift 21 pr 20 20
ALDER

15-24 &r 18 20 15 14
25-34 &r 22 24 23 20
3560 &r 18 19 17 17
61 ér - 19 16 17 16
SYSSELSATTNING

Heltid 9 g 9 9
Deltid 37 38 34 35
Hemmafru 48 51 50 47
Studerande 16 18 13 i3
Pensionér 1 12 15 13
UTBILDXNING

Utbildning 1 22 22 20 19
Utbildning 2 15 2 18 19
Utbildning 3 13 14 15 13
Utbildning 4 14 18 14 15
ORTSSTORLEK

=10 000 inv 22 24 20 18
10-25 000 in 21 21 19 18
25-100 000 inv 17 i7 17 16
100 000 inv - 13 14 13 13
BOENDEFORM

Bor i liigenhet 18 18 17 16
Bor i hus 22 22 19 18
Bor p4 jordbruk 17 23 1B I8
FOREKOMST AV BARN

Barn under 2 &r 30 31 26 25
Barn 2-6 &r 28 29 28 26
Bam 7-10 &r 24 24 25 23
Barn 11-14 4r 21 22 19 21
Barn under 14 &r - 24 25 2 22
FAMILIEFORHALLANDE

Enpersonshushail 4 12 1 9
PERSONLIG INKOMST

Lig : M 37 3 2%
Medelhog 21 21 24 13
Hog 6 7 8 4
HUSHALLSINKOMST

Lig 23 23 21 18
Medelhog 20 21 19 19
Hog 1“4 17 14 13
Totalt 19 20 18 17
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- A26 Andel intresserade av kropp och sjil inom olika grupper

1973 1976 1979 1982

KON

Man 6 5 4 3
Kvinna 19 18 M H
CIVILSTAND :

Ogift 10 8 7 6
Gift 13 12 10 10
ALDER

15-24 &r 5 3 3 3
25-34 ir 7 [ 5 5
3560 &r 17 1 12 11
61 &r - 20 19 16 18
SYSSELSATTNING

Heltid 9 g 6 6
Deltid 22 19 13 13
Hemmafru 20 20 16 19
Studerande 6 4 4 4
Pensiondr 11 9 16 17
UTBILDNING

Utbildning 1 13 12 10 10
Utbildning 2 12 1 12 11
Utbildning 3 9 6 4 4
Utbildning 4 10 n 9 10
ORTSSTORLEK

=10 000 inv 14 12 g9 9
10-25 000 in 10 1 8 9
25-100 000 inv 10 10 B 8
100 000 inv - 0 10 9 7
BOENDEFORM

Bor i ligenhet 10 10 8 B
Bor i hus 4 12 9 9

... Bor pé jordbruk 15 16 13 10

FOREKOMST AV BARN

Barn under 2 &r 6 6 5 3

.. Barn 2-6 &r B 9 7 6

Barn 7-10 &r 10 9 [+] 8
Barn 11-14 &r 10 9 [ 3
Bam under 14 ir 12 10 19 8
FAMILIEFORHALLANDE

Enpersanshushill w 9 7 7
PERSONLIG INKOMST

Lag i4 4 12 1
Medelhog 13 12 9 7
Hog 9 7 7 6
HUSHALLSINKOMST

Lig 14 13 11 10
Medclhog 3 1 8 9
Hog 9 9 8 8
Totalt 12 1 9 9
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+A27 Regressionsanalys populirkultur mot bakgrundsvariabler kontrollerat for kén (b-virde)

Miin ' Kvinnor

1973 1976 1979 1982 1973 1976 1979 1982
Minsi hogskola ' - 021 032 035 - 035 .025 OB
Minst gymnasium 0.34 0.21 024 032 019 024 030 039
Hog personlig inkomst 047 053 D4 045 - D16 - DAS
Hég hush@lisinkomst - - - on - 015 02 -
Arbetar heltid 092 068 031 058 - - - -
Arbetar deltid - - 033 063 - - 018 022
Under 30 4r 120 110 0.99 1.17 084 075 07 098
Mellan 30 och 49 &r 053 042 032 051 031 -0.15 -528 035
Qver 40 &1 09 091 08 -0 €070 062 062 083
Over 60 r 063 072 052 085 069 073 -075 -0068
Barn 0-6 ir -0.13 - - 016 - 0.16 - -
Barn 0-14 &r 016 -0,13 - D16 - 0.16 - -
Giﬁ -100 D86 071 -0RB3 068 -044 -052 065
Enpersonshushiil 038 026 0326 028 - - - 02X
Onsstorlek 0.12 0,13 0.20 022 - 0.14 - 0.21
gori hus 019 024 021 025 - - - 017
Agd bostad 016 023 D36 038 - 018 019 -018
Hemmalru 085 059 - - 052 -038 -039 -049

A28 Regressionsanalys finkultur mot bakgrundsvariabler kontrollerat for kén (b-vérde)

Main . Kvinnor

1973 1976 1979 1982 1973 1976 1979 1582
Minst hégskola 1.07 1.04 0,95 1.09 0.96 0.86 1,08 1.03
Minst gymnasium 084 067 052 053 092 073 064 052
Hog personlig inkomst 0,30 041 0.28 0,74 052 .53 051 0.89
Hog hushilisinkomst 0,40 0,50 043 0.44 057 0,32 047 0,53
Arbetar heltid 0,26 - - - 0.16 042 0,31 023
Arbetar deltid - - - - - - - -
Under 30 &r -031 050 060 -051 029 029 052 £.39
Mellan 30 och 49 r - 017 - - - - 025 -
Over 40 &r 0,27 043 0.54 0.59 0.29 0.28 041 037
Over 60 8r 0.64 035 048 053 - - 0.26 051
Barn 0-6 ic 027 027 022 031 035 039 0M 0.27
Barn 0-14 ir 027 024 027 024 025 037 025 0,28
Gift - 030 020 029 £25 036 - -
Enpersonshushéll 0.39 0,21 0.29 0.23 0.28 043 0.50 022
Ortsstorlek 0,50 0,60 054 0.55 048 053 044 045
Bor i hus - - 0.11 - 0,17 - - -
Agd bostad - - - - - - - -
Hemmafru - - - - 436 D61 040 034
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A33 Regressionsanalys bétar mot bakgrundsvariabler

kontrollerat for kon (b-virde)

Min Kvinnor
1973 1976 1979 1982 1973 1976 1979 1982
Minst hégskola 027 023 050 D48 - - - -
Minst gymnasium - - - - 024 042 031 036
Hog personlig inkomst 024 034 021 035 - - - -
Hég hushilisinkomst - - - - - - - 022
Arbetar heltid 042 049 033 032 - - - -
Arbetar deltid - - - 08l - - 03 027
Under 30 &r 0.72 0.72 052 075 0.73 079 068 0.85
Mellan 30 och 49 &r 024 016 - D20 017 032 028 032
Over 40 4r £060 065 045 065 061 056 053 0.7
Over 60 8r 051 083 060 -068 0% 07 <020 063
Barn 0-6 8r - - - - - - - -
Barn (-14 &r - - - 0.18 - - -
Gift 0454 054 9038 053 057 052 -H55 .-053
Enpersonshushill 0.29 - - - - - - -
Ortsstorlek - - - - - - - 0le
Bor i hus - 023 - - - - 023 -
Agd bostad 025 025 032 033 019 .019 024 026
Hemmafru - - - - 047 042 027 048

A34 Regressionsanalys hantverk mot bakgrundsvariabler
kontrollerat fér kon (b-virde)

Min Kvinnor
1973 1976 1979 1982 1973 1976 1979 1982
e Minst hogskola - 0392 050 043 - 0.27 - -
"~ Minst gymnasium 02 -039 048 OM 0.21 - 0,18 -
Hog personlig inkomst 017 022 038 021 - - - -
Hog hushalisinkomst 0,15 - 017 - - - - -
Arbetar heltid 0.27 0.34 0.35 050 - - - -
Arbetar deltid 0.56 - - - - 019 019 -
Under 30 &r 017 037 039 -046 043 063 046 036
Mellan 30 och 49 &r - - 024 0.20 - 032 004 -
Over 40 4r - 0.26 020 o021 047 048 -041 043
Over 60 &r - - - - 051 051 -030 -052
Barn 0-6 dr - 027 632 035 036 020 018 -
Bam 0-14 ir - 0,21 041 0,32 0.26 - - 019
Gift 046 047 073 078 045 046 - -
Enpersonshushiit - 030 069 -067 - - - -
Ortsstorlek 0,22 - 030 4032 - - 04 -
Bor i hus 037 035 041 032 0.18 - - -
Agd bostad 040 031 042 038 - - - -
Hemmafru - - - - - - . -
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-~ A35 Regressionsanalys hem och hus mot bakgrundsvariabler
kontrollerat for kon (b-virde) '

Min Kvinnor
1973 197 1979 1982 1973 19% 1979 1982
Minst hogskola - - 035 020 030 035 036 020
Minst gymnasium 037 033 052 049 043 046 051 054
Hog personlig inkomst 0663 070 070 047 - <017 019 -
Hog hushilisinkomst - 029 - 016 - 020 - 013
Arbetar heltid 098 0.85 0.72 0.75 021 017 019 023
Arbetar deltid - - - - 026 026 03] 042
Under 30 &r {72 084 090 085 050 -054 -056 -083
Mellan 30 och 49 &r 0.50 043 043 0.36 0.44 0.45 027 047
C__}ver 40 &r 039 053 0.52 0,57 0.22 0207 036 048
Ower 60 8r 0.33 - 023 057 - D24 035 039
Barn 0-6 &r 047 041 042 041 0.37 034 025 022
Barn 0-14 &r 045 0,34 042 0,40 0.37 037 025 030
Gifi 1,07 1.18 117 1.13 0.86 087 099 117
Enpersonshushill 064 085 09 089 082 08 091 -107
Ortsstoriek 026 028 031 039 038 046 045 041
Bor i hus 0,61 0.76 083 0,78 0.73 084 075 0,77
Agd bosiad 043 065 063 072 071 084 0865 079
Hemmafru - - - - 045 032 045 051
A36 Regressionsanalys matlagning mot bakgrundsvariabler
kontrollerat for kon (b-virde)
Min Kvinnor
= 1973 1976 1979 19X ¢ 1973 197% 1979 1982
- Minst hogskola - - - - - 018 032 021
Minst gymnasium - - - - 013 017 030 025
Hog personlig inkomst 0,18 - - - - 015 - -
" Hog hushillsinkomst - - - - - 010 - -
Arbetar heltid - - - - - 4012 - -
Arbetar deltid - - - - 016 014 - 0.17
Under 30 ir 018 016 - - 017 017 030 035
Mellan 30 och 49 &r - - - - 015 o011 015 621
Over 40 §r €029 024 011 012 - 614 021 025
Over 60 &r - 047 -024 -
Barn 0-6 &r - 0,20 - - 0.11 - - -
Barn G-14 &r - - - - 0.12 - - -
Gift - - - - 020 020 038 043
Enpersonshushill 0.25 - - - - 028 03 036
Orisstoriek - 013 020 021 - - 009 - -
Bori hus - 02 - =012 - 01 - o
f\gd bostad 020 023 027 0,24 - 014 - 019
Hemmalru - - - - - 011 024 -
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~ A37 Regressionsanalys hushdllssysslor mot bakgrundsvariabler
kontrollerat for kon (b-virde)

Man Kvinnor

1973 1976 1979 1982 1973 1976 1979 1982
Minst hogskola o026 023 021 019 044 031 -043 019
Minst gymnasium 033 006 019 0,11 032 033 032 023
Hog personlig inkomst 0,19 0,16 0,18 -0.20 059 057 054 051
Hoég hushllsinkomst 035 28 033 0206 ) 042 019 -037 026
Arbetar heltid - 024 015 - 038 052 038 D40
Atbetar deltid - 042 0,25 - - .15 018 0.34
Under 30 &r 0,15 027 024 0,24 - - - <016
Mellan 30 och 49 &r - 0.14 - - - - - - 014
Over 40 41 022 029 029 034 - - - -
Over 60 &r - - - - - - 024 -
Barn 0-6 &r 022 041 0.40 040 © 056 0.53 045 0.55
Barn 0-14 r 0,15 0.23 0,24 0,32 042 043 0,35 0,50
Gift - - - - 0.36 0,35 046 051
Enpersonshushall - - - 014 041 060 056 L7
Ontsstorlek - - 00 - 044 D42 039 033
E}or i hus - 017 013 011 - 027 024 023
Agd bostad 012 015 023 020 - 0238 023 028
Hemmafru - 2,28 - - 040 045 056 047

A38 Regressionsanalys kropp och sjil mot bakgrundsvariabler
kontrollerat f6r kon (b-virde) :

Mién Kvinnor

1972 1976 1979 1982 1973 1976 1979 1982
Minst hogskola - - - 028 - - - -
Minst gymnasium 031 018 026 019 -0.18 024 020 027
Hég personlig inkomst 616 021 013 025 - - - -
Hog hushalisinkomst 0,20 - - - 024 015 - -
Arbetar heltid 034 022 - 015 013 016 - <013
Arbetar deltid 643 108 071 0.40 022 - - 018
Under 30 &r 075 0% 068 056 061 076 068 -077
Mellan 30 och 49 &r 0.19 - - - - 012 015 022
Over 40 r 077 083 077 067 070 074 073 074
Over 60 &r 079 068 081 0,72 0.62 047 053 074
Barn 0-6 &r £33 025 031 D22 032 030 -034 030
Barn 0-14 ir 025 02 025 014 022 027 029 4,13
Gift 031 043 030 039 013 616 021 026
Enpersonshushill - - - - 027 - - .
Orisstorlek - - - 013 0,16 015 - 015
Bori hus - 0312 915 - - 016 011 022
Agd bostad - - 013 015 017 025 022 027
Hemmafru - - - - 6le 018 02 029

74



#:A39 Korrelation mellan faktorskalor och attityder 1979 (Pearsons-r)

Populir-Hus- Fin- Sam- Mai- Kropp Bilar Hus  Bdar Fri-  Hant-

Kultur  hills-  kuliur hills-  lagning & sjél & hem nyls- verk
sysslor frégor . - hv
Jag tycker om fester dér det
ar massa musik och prat 38
Fritiden ar viktigare &n arbetet 22
Det finns {or lite au gora pé fritiden 23

Det serilla ut nér folk tuggar tuggummi  -.29
Jag dr nog lite gammaldags i mina 8sikier -.24

Jag har helire en stilla hemmakvilt dn

jag gar ut pé fest -27

Jag tycker om att koppla av med att . .

ldsa en veckotidning 28 29 23

Jag tycker det ér skont att i kiinna mig :

lite }yxig ibland 220 31

Porrtidningar borde forbjudas -23 26 33 ~22

Jag dr mycket noga med an den mat
jag dter dr hilsosam 25 .23 43 21

Att ta en 8l eller drink dr et bra sitt
att slappna av niir arbetsdagen &r slut -20

"Jag anser att det ar forkastligt att

dricka vin eller sprit -.20 27
Kimkraftverk borde forbjudas .26 .21
Ortmediciner borde anvindas mer alimint

i Sverige .20 25
Jag tycker om att bjuda pé lite annorlunda

matriitter 32 27 55 22
Folk ger mig ofta berom (5r min mallagning A48 20 . 55 25
Proffsboxning borde vara tilidten i Sverige ) -25 25 23
Jag iér beredd at1 siinka min levnadsstandard

for att hjdlpa folk i utvecklingskinderna 21 20

Jag tycker om att 1a stori.ansvar . 22

Jag tycker om att arbeta i féreningar .24

Jag éir snabbare att prova nyheter dn mina
viinner och bekanta 33

Jag gir ofta i afférer bara for att se om

det finns ndgot nytt 22

Niir det kommer nya livsmedel &r jag bland

de forsta som provar dem 42 21

Att vara snyggt klddd ar viktigt 23 24

Naturen ger mig sinnesro 20 20 31
Barn &r det viktigaste i en kvinnas liv 22 23
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A39 Korrelation melian faktorskalor och attityder 1979 (Pearsons-r)

Populir-Hus- Fin-  Sam-  Mat- Kropp ‘Bilar  Hus  Bliar Fri-  Ham-
kultur hBlls-  kultur hills-  lagning & sjal & hem hfis- verk
sysslor frégor : S i -

Religitsa frigor ger fr lite utrymme i
dagens Sverige A

Det spelar ingen roll hur en bil ser ut
bara den ruliar -25

Jag iir beredd att satsa hin for an ]
komma framit hiir i livet 22 .24

Jag dr intresserad av ant kipa och silja 22 _ 20
Jag vill bositta mig pé landet 2 20

I var familj gér vi massa trevliga saker
tillsammans 25 21

Samhitlet ér atldeles for slipphint mot :
brotisiingar .20
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+ A40 Andel som liser minst en populirtidning regelbundet bland
kvinnor 15-60 ar

1973 1976 1979 1982 Gidiff

Civilsi8nd - :

Gin 83 75 el 71 -12
Ogift 82 73 74 62 -20
Alder

15-24 &r 80 72 74 61 -19
25.39 §r 81 74 70 61 -20
40-60 &r 85 76 82 75 -10
Sysselsiittning

Heltidsarbete B2 72 75 67 -15
Deltidsarbete 82 - 76 77 71 -11
Hemmafru 86 78 82 73 -13
Studerande ™ 67 0 60 -18
Utbildning

Utbildning 1 86 75 79 7 -13
Utbildning 2 81 70 81 ! -10
Utbildning 3 ¥ 76 75 63 -15
Utbildning 4 75 69 65 61 -14
Ornsstorlek

Under 10 000 inv B7 77 82 " -13
10-25 000 inv 86 75 8 69 -17
25100 000 inv 81 75 76 66 -15
Over 100 000 inv 75 69 67 63 -12
Minst ett barn

0-2 &r 79 70 67 64 -15
2-6 &r 84 77 74 63 -21
7-10 &r 85 77 77 o4 -21
11-i4 &r 89 ;] B1 71 -18
0-14 &r 84 76 T 66 -18
Enpersonshushall 76 67 71 61 -15
Personlig inkomst

Lig 84 77 9 69 -15
Medet 83 73 76 66 -17
Hég ;3 74 74 70 -8
Hushélisinkomst

Lig 82 74 % 66 -16
Medel 85 72 76 70 -15
Heég 82 75 76 66 .12
Intresserade av

Populdrkultur 86 80 81 0 -16
Finkultur 82 71 73 67 -15
Samhailsfrigor 84 74 76 68 -16
Friluftsliv 85 75 7% 67 -18
Foto 86 il 72 73 -13
Bilar 86 77 78 64 22
Bitar 83 72 70 66 -17
Hantverk 83 74 72 67 -16
Hem & hus 85 77 83 74 -11
Matlagning 87 ;) 80 2 -15
Hush#llssysslor 88 9 82 72 -16
Kropp & sjil 86 7 82 72 -14
Manssysslor 85 s 73 66 -19
Totalt 83 75 77 68 -15
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