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Forord

Den hér rapporten &r skriven inom ramen for projektet Ledningsformer och
myndigheters medialisering. Oversattningar och konsekvenser vars évergripande syfte
ar att studera i vilken utstrackning, hur och med vilka konsekvenser myndigheter agerar
i forhallande till medier. Projektet finansieras av Vetenskapsradet och leds av Magnus
Fredriksson, vid Institutionen for journalistik medier och kommunikation, Géteborgs
universitet.

Andreas Forsner har genomfort alla intervjuer som presenteras i rapporten och Amanda
Waldenstrom har gjort merparten av programanalysen.

Vi vill passa pa att tacka alla som har varit vanliga att stalla for intervju. Vi vill ocksa
tacka de myndighetsrepresentanter som hjélpte oss tillratta och lat oss filma ett flertal
seminarier i samband med almedalsveckan 2016 och konsulterna som It oss vara med
nér de presenterade sitt erbjudande for presumtiva kunder.

Magnus Fredriksson
Daniel Lévgren

Josef Pallas

Goteborg och Uppsala
Juni 2018






Sammanfattning

Svenska myndigheter agnar en hel del tid och resurser at att planera och genomféra
kommunikationsaktiviteter. | vissa fall ar det en del av uppdraget, i andra fall ar det
nagot som myndigheten sjélv prioriterar. | samband med politikerveckan i Almedalen
aktualiseras manga av dessa fragor och tidigare studier pekar pa att Almedalen kan
forstatts som en arena for demokratiska samtal men ocksa som ett medialt skyltfonster
och en arena for politisk positionering.

Med detta som utgangspunkt ar syftet med denna studie att studera myndigheters
medverkan i Almedalen for att skapa en battre forstaelse for kommunikationsarbetets
forutsattningar. Vi stéller tre fragor: 1) i vilken utstrackning medverkar svenska
nationella forvaltningsmyndigheter under Almedalsveckan; 2) hur har myndigheters
medverkan forandrats dver tid, och; 3) hur kan vi forsta att myndigheter valjer att
medverka och vilka 6vervaganden gor de nar de valjer sina satt att medverka pa?

Undersokningen fokuserar pa de nationella forvaltningsmyndigheterna och omfattar en
analys av det officiella almedalsprogrammet fran 2005, 2011, 2016 och 2017, intervjuer
med representanter fran 29 myndigheter som medverkade i Almedalen 2016 och fyra
som inte medverkade, 28 inspelade seminarier som arrangerades av myndigheter under
Almedalsveckan 2016 samt en observation vid ett frukostmdte arrangerat av en
konsultbyra som séljer tjanster i samband med Almedalsveckan.

Analysen visar att myndigheters nérvaro har 6kat betydligt. Mellan 2005 och 2017
okade andelen fran 7% till 63% av alla existerande myndigheter. Pa samma satt 6kade
antalet programpunkter med myndigheter som medverkande fran 50 st. 2005 till 1138
st. 2017.

Under intervjuerna ar det manga myndigheter som motiverar sin medverkan med att det
ligger i uppdraget och att det skapar mojligheter till kunskapsférmedling och
mojligheter att knyta viktiga kontakter. Samtidigt ar det tydligt att Almedalen betraktas
som nagot nodvandigt och sjalvklart och nagot med stort symboliskt varde. Det finns
hoga och starka forvantningar pa att myndigheter ska medverka i Almedalen. Politiker,
tjanstepersoner vid departementen, representanter fran andra myndigheter,
intresseorganisationer och foretag, konsulter och medier bidrar alla till att det uppfattas
som sjalvklart att vara pa plats.

Det gar inte heller att bortse fran att myndigheter ar centrala spelare i det politiska spelet
och for att kunna utfora sina uppdrag maste de bevaka sina positioner. Myndigheternas
agerande bor darfor ocksa forstas i ljuset av positionering och konkurrens.
Konsekvenserna av att inte vara pa plats kan bli stora givet att det ar fa andra arenor
som erbjuder samma majligheter att lara sig om andra aktorers stallningstaganden och
utspel och fa mojlighet att positionera sig i forhallande till dem.

Sammantaget & myndigheternas narvaro i Almedalen en komplicerad historia.
Myndigheter verkar i ett sammanhang som pa manga séatt ar paradoxala vilket gor att det



inte ar uttryck for forljugenhet eller inkompens att myndigheterna inte formar knyta sina
satsningar i Almedalen till uttalade delar av uppdraget. Det ar snarare ett uttryck for de
forutsattningar de dr satta att verka i och som de svarligen kan bortse ifran nar de tolkar

och bedriver sitt kommunikationsarbete.
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Introduktion

Ungefar hélften av alla nationella forvaltningsmyndigheter har ett
kommunikationsuppdrag inskrivet i sin instruktion. Ibland ar det mycket allmént
formulerat som till exempel universitetens och hégskolornas tredje uppgift” som enligt
Hogskolelagen (SFS 1992:1434, 1kap, 28) innebdr att de ska ”samverka med det
omgivande samhéllet och informera om sin verksamhet samt verka for att
forskningsresultat tillkomna vid hogskolan kommer till nytta.”. | andra fall far
myndigheter sarskilda uppdrag som &r mycket mer avgransade och specifika i vem som
ska informeras och hur det ska ga till. Som till exempel Socialstyrelsen som fick ett
uppmarksammat uppdrag 2017 att ta fram och sprida information till barn som uppges
vara gifta, makar, foraldrar samt andra narstdende med information om géllande lagar
och praxis i Sverige sasom forbud mot barn- och tvangsaktenskap, barnets rattigheter,
socialtjanstens uppdrag samt ratten till stéd och skydd.” (Regeringsbeslut
$2017/01011/FST). P4 samma satt &r variationen stor nar myndigheterna sjalva satter
upp mal for sin kommunikationsverksamhet. Sedan tidigare vet vi att saval anseende
som effektivitet, demokrati och positionering ar principer som driver
kommunikationsarbetet vid svenska myndigheter (Fredriksson & Pallas, 2016).

Det rader alltsa ingen tvekan om att det finns hoga, men samtidigt motsagelsefulla,
forvantningar pa myndigheters kommunikation och vad de kan (och forvantas) uppna
med hjélp av sina kommunikationsinsatser. Ett faktum som inte bara galler for
kommunikationsverksamheten. Det &r k&nt sedan lange att organisationer i offentlig
sektor praglas av patagliga och svarhanterade malkonflikter (Premfors, Ehn, Halden, &
Sundstrom, 2009).

Med det sagt &r kunskapen betydligt mindre om hur myndigheter de facto hanterar de
spanningar som uppstar nar en och samma verksamhet ska vara demokratisk, arbeta for
att starka varumarket samtidigt som den ocksa ska bidra till 6kad effektivitet och att
detta ska ske pa ett forutsagbart och kontrollerat vis. Vissa menar att myndigheterna
moter det med ett strategiskt forhallningssatt och att de genom att gora rationella och
situationsanpassade dvervaganden kan ordna verksamheten sa att konflikterna
elimineras. Myndigheterna har helt enkelt férmagan att vardera och prioritera olika mal
nar de stélls emot varandra dven om de ar av olika storheter (Bozeman, 2008).

Vi stéller oss tveksamma till detta utifran att det saknas en gemensam “valuta” som alla
mal och motiv kan varderas utifran. Att arbeta med varumarket och i och med det strava
efter samstammighet och att all kommunikation ska utga ifran myndighetens
karnvarden innebar med nédvéndighet att kraven pa 6ppenhet och insyn maste
asidoséttas - eller det omvanda (Fredriksson & Pallas, 2016). Sa snarare &n att
myndigheter agerar strategiskt (i bokstavlig mening) kan vi forvanta oss att myndigheter
forsoker forhandla inneborden i kraven de stalls infor. Vi kan ocksa forvanta oss att de
soker inspiration fran andra aktérer i omgivningen och valjer ett forhallningsatt som
omvaérlden uppfattar som passande.



Det ar har vart intresse for myndigheters kommunikation borjar och det ar for att studera
detta som vi har analyserat myndigheters medverkan pa Almedalen. Myndigheter ar den
typ av organisationer som vid sidan av foretag, intresseorganisationer och medier star
for manga av arrangemangen under politikerveckan pa Gotland. Almedalen erbjuder pa
sa vis manga majligheter att studera varfor och hur myndigheter kommunicerar, hur de
forhaller sig till omvarldens forvantningar och hur de hanterar eventuella malkonflikter.
Vi vill havda, utifran en beskrivning av Tyllstrom (2013) att Almedalen ar en
"hyperkommunikativ” arena som aktualiserar manga fragor om vad, nar, hur och varfor
myndigheter ska kommunicera.

Med detta som utgangspunkt ar syftet med var studie att studera myndigheters
kommunikationsaktiviteter under Almedalsveckan och vi gor det for att i vidare
bemarkelse skapa en béttre forstaelse for forutsattningarna for myndigheters
kommunikationsarbete. Vi stéller tre fragor: 1) i vilken utstrackning medverkar svenska
nationella forvaltningsmyndigheter under Almedalsveckan; 2) hur har myndigheters
medverkan forandrats dver tid, och; 3) hur kan vi forsta att myndigheter valjer att
medverka och vilka 6vervaganden gor de nar de valjer sina satt att medverka pa?

Var undersékning fokuserar pa de nationella férvaltningsmyndigheterna och omfattar en
analys av det officiella almedalsprogrammet fran fyra ar (2005, 2011, 2016, 2017),
intervjuer med representanter fran 29 myndigheter som medverkade i Almedalen 2016
och fyra som inte medverkade, 28 inspelade seminarier som arrangerades av
myndigheter under Almedalsveckan 2016 samt en observation vid ett frukostméte
arrangerat av en konsultbyra som saljer tjanster i samband med Almedalsveckan till
bland annat myndigheter.

Almedalen - en "hyperkommunikativ” arena

Almedalsveckan har studerats tidigare och gemensamt for alla studier &r att de pekar pa
betydelsen av kommunikationsaktiviteter som barande for hur veckan férbereds,
genomfors och varderas. En sadan analys presenterar Maria Wendt (2012) i sin bok
"Politik som spektakel”. Hon fokuserar pa relationerna mellan politik och journalistik
och hon konstaterar att om vi vill forsta vad som hander i Visby maste vi forsta
mediernas centrala betydelse som politikens skyltfonster. For trots att "alla” ar pa plats
och trots att det genomférs tusentals seminarier, forelasningar, debatter och jippon &r det
mediernas uppmarksamhet som réknas och varderas av politiker och journalister.
Politikerna agerar med medieuppmérksamheten som ledstjarna och i medierna avléser
topplistorna, kommentarerna och analyserna varandra. Gemensamt &r att alla anvénder
sig av synlighet som mattstock. Det &r forst nar ett utspel, en debatt eller en sakfraga, sa
att saga, lamnar Visby och tar plats i medierna som den réaknas, far ett varde och blir ”pa
riktigt”.

Skalet till detta &r bland annat att politiker betraktar nyhetsmedier som den viktigaste
formen av kommunikation mellan sig sjalv och sina valjare. Inom politiken finns det
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helt enkelt en stark dvertygelse om att det som gestaltas i medierna ar det som ligger till
grund for hur valjare bedomer och varderar politiker och sakfragor (Strombéack, 2008). |
ljuset av detta pekar Wendt pa att Almedalen har kommit att bli ett "medie-event”. Hon
lanar begreppet fran Dayan och Katz (1994) och vill pa sa vis gora tydligt att Almedalen
har utvecklats till ett format och handelse som (ater)skapas for att, i forsta hand,
medieras. Almedalen menar hon, ar inget som finns ”dér ute” och som medierna
rapporterar om. Almedalen &r nagot som far sin form och som blir till nar det tar plats i
medierna.

En aktorer som i allra hdgsta grad ar delaktig i att skapa héndelser vars huvudsakliga
syfte &r att generera uppmaérksamhet &r de PR-konsulter som Anna Tyllstrom (2013)
studerar i sin avhandling ”Legitimacy for sale”. Tyllstrém pekar pa att konsulterna
séllan syns i offentlighetens ljus men att de ofta anlitas av andra for att genomféra
aktiviteter och for att fa genomslag pa plats och i medierna. | sa motto &r Almedalen till
stora delar ett marknadsforingsevent for PR-konsulterna. Under veckan finns det stora
mojligheter att presentera sig och sina tjanster for presumtiva kunder genom att utféra
motsvarande for redan etablerade kunder. Darut6ver fungerar ocksa politikerveckan
som ett normerande event dar det politiska faltets manga olika aktorer skapar,
uppratthaller, forhandlar och omforhandlar sina positioner i forhallande till varandra.
Tyllstrom menar att Almedalen delvis kan forstas som en "hyperversion” av svensk
politik utifran att veckan skapar stora mojligheter for aktorer att andra det politiska
livets strukturer men ocksa darfor att det ar ett event som radikalt snabbar upp faltets
funktionsstt.

Tyllstréms resonemang far stod i Garsten, Rothstein och Svallfors (2015) analyser av de
policyprofessionella. De anvander begreppet for att beskriva en ”social kategori” som
arbetar med att skapa, utveckla och omformulera politik men som inte &r folkvalda. En
kategori som inrymmer Tyllstroms PR-konsulter men ocksa personer som arbetar for
fackforbund, intresseorganisationer, tankesmedjor och &ven i Regeringskansliet och
partiorganisationerna. En grupp som har lart sig att utnyttja Almedalens informella
karaktar, det relativt stora antalet kontaktytor och laga hindren for interaktion.
Motsatsen till de forutsattningar som praglar manga andra sammanhang.

Almedalen har ver tid fatt ett stort symboliskt varde och manga pekar pa att det ar en
arena som vilar pa 6ppenhet och demokrati och som bidrar till mojligheterna att skapa
och uppratthalla tilliten for centrala samhallsinstitutioner. Men tidigare studier pekar pa
att det i minst lika stor utstrackning &r en arena som anvéndas av politiker,
intresseorganisationer, foretag och konsulter for att skapa uppmarksamhet for sig sjalv
och/eller sina sakfragor eller for att skapa och uppréatthalla kontakter med andra.

Vad tidigare studier ocksa pekar pa ar att Almedalen pa manga olika satt manar de
medverkande till att géra kommunikativa évervdganden nér de planerar och genomfor
sina aktiviteter. De pekar dessutom pa att det finns flera olika motiv och skal for
organisationer att kommunicera.
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Utifran detta menar vi att det ar rimligt att anta att det finns flera olika satt att forhalla
sig till Almedalen och att myndigheter kan anta en eller flera olika positioner nér de
narmar sig evenemanget. | férlangningen betyder det att det ar en empirisk fraga vilka
principer som végleder myndigheter att (inte) medverka och vilka 6vervdganden de gor
nar de planerar och genomfor sina aktiviteter.

Metoder och material

Rapportens forsta del bygger pa en analys av de officiella Almedalsprogrammet
(www.almedalsveckan.info). Till en borjan sokte vi efter namnet pa alla nationella
forvaltningsmyndigheter for varje ar som ingar i undersékningen. Vi begransade oss till
myndigheter som 16d under regeringen och som verkade utifran en instruktion eller en
sarskild lag. Vi exkluderade myndigheter som hade ett tidsbegransat uppdrag, sa som
delegationer och kommittéer och vi exkluderade domstolarna och affarsverken.
Regeringskansliet ingar inte heller i undersokningen da det var svart att lasa ut om de
som medverkar representerade myndigheten eller Regeringen (politiskt tillsatta
tjanstepersoner). Uppgifterna om existerande myndigheter hamtade vi ifran
Statskontoret (2005) och SCB:s myndighetsregister (2011, 2016, 2017).

Nér vi sokte i programmet anvande vi oss av de officiella namnen och i forekommande
fall etablerade forkortningar och/eller versioner pa namnet. Vi sokte till exempel pa
bade "Kungliga tekniska hogskolan” och "KTH” och pa bade "Statens skolverk” och
”Skolverket”.

Efter sokningen gick vi igenom samtliga soktraffar och i alla férekommande fall dar
myndigheten arrangerade och/eller medverkade registrerade vi féljande:

e Artal: 2005, 2011, 2016 eller 2017

e Myndighetens namn

e Namn pa programpunkten

e Arrang6r: myndigheten sjalv, myndigheten i samarbete med annan/andra
aktor(er)

e Om myndighetens generaldirektér medverkade eller j.

| de fall som det medverkade representanter fran flera myndigheter vid en och samma
programpunkt kodade vi varje myndighets deltagande var for sig. Det innebdr att ett och
samma seminarium kunde kodas flera ganger om det var ett samarbete mellan flera
myndigheter eller om representanter fran flera myndigheter medverkade.

Vart att notera ar att vi uteslutande anvande oss av informationen som fanns upptagen i
programmet. Det innebér till exempel att vi inte har undersokt om alla som star med i
beskrivningen de facto var pa plats. Vidare innebér det att vi inte undersékte om en
persons medverkan var sanktionerad fran myndigheten. Det ar till exempel hogst
sannolikt att manga forskare fran hogskolor och universitet i forsta hand representerar
sin egen forskning snarare &n sitt universitet.
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Resultaten som redovisas i rapportens andra del bygger pa telefonintervjuer med
myndighetsrepresentanter genomférda under hdsten 2016. Totalt intervjuade vi
representanter fran 29 myndigheter som medverkade i Almedalen och representanter
fran fyra myndigheter som inte var pa plats. | vart urval av myndigheter utgick vi i
forsta hand utifran att vi sokte fa variation i myndigheternas verksamhetsformer sa som
de delas upp av Premfors m.fl. (2009). Har skiljer man ut sju huvudsakliga
verksamhetsformer (tjanste- och varuproduktion, kunskapsproduktion,
policyutformning, kontroll och tillsyn, planering, styrning och samordning, information
och myndighetsutdvning) och var utgangspunkt ar att kommunikationsverksamheten
bedrivs utifran olika forutsattningar beroende pa vilka verksamheter myndigheter
bedriver i dvrigt.

For att leva upp till 16ftet om anonymitet valjer vi att inte redovisa namnen pa vare sig
respondenter eller myndigheter. Vi har ocksa skrivit om citaten som foljer i analysen sa
att de inte innehaller information som gor det mojligt att harleda vem det ar som citeras.
Intervjuerna var strukturerade och fokuserade pa féljande teman:

e Om myndigheten hade medverkat i Almedalen tidigare

¢ Vilka motiv man hade for att (inte) medverka i Almedalen

e Vilka forberedelser man gjorde infér Almedalen

e Vilka mal och mal och resultat man hade satt upp, om det gjordes nagon formell
utvardering och hur man vérderade sin medverkan

¢ Vilka programpunkter man arrangerade (antal &mnen, medverkande och
upplagg)

e Hur stor representation man hade i Almedalen, vilka som var pa plats och om
man gjorde saker utdver det officiella programmet

¢ Vilka kommunikationsaktiviteter man genomforde under veckan

Vi kompletterade intervjuerna med att vi var pa plats i Almedalen 2016 och féljde ett
flertal seminarier arrangerade av myndigheter. Samtliga spelades in. Avslutningsvis
observerade vi ocksa en kundtraff infor Almedalen som arrangerades av en konsultfirma
med verksamheter pa plats och med ett antal kunder fran myndighetssektorn.

Myndigheter pa plats i Aimedalen

Politikerveckan i Almedalen har vaxt patagligt de senaste femton aren och i takt med
det har de nationella foérvaltningsmyndigheternas 6kat sin narvaro. Resultaten i tabell 1
visar att 6kningen har skett i saval absoluta tal som i andel myndigheter.
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Tabell 1: Antal myndigheter i Sverige och antal och andel myndigheter som medverkade i
Almedalen 2005, 2011, 2016 och 2017 (antal och procent)

2005 2011 2016 2017

Antal nationella forvaltningsmyndigheter under Regeringen 436st  249st  241st  239st
Antal myndigheter som medverkade i Almedalen 30st 110st  144st 151t
Andel myndigheter som medverkade i Aimedalen 7% 44 % 60 % 63 %

2005 var det 31 myndigheter som medverkade i nadgon av programpunkterna under
Almedalsveckan. 12 ar senare har antalet okat till att nastan fem ganger sa manga (151)
medverkar pa ett eller annat vis. Flera myndigheter har medverkat vid tva eller flera av
de undersokta aren vilket gor att det ar totalt 198 myndigheter som har medverkat under
ett eller flera av de fyra undersékningsaren (gj i tabell). Av dessa &r det i sin tur 19
myndigheter som har medverkat alla fyra ar som vi undersokt (Se bilaga 1 for en
fullstandig forteckning 6ver vilka myndigheter som medverkat de fyra
undersokningsaren).

Myndigheternas medverkan under Almedalen har okat patagligt i absoluta tal men om
vi tar hénsyn till att antalet myndigheter samtidigt har minskat under motsvarande
period blir 6kningen av andelen myndigheter som medverkat an stérre. 2005 fanns det
436 nationella forvaltningsmyndigheter under Regeringen och 2017 hade antalet
minskat till 239 stycken. | takt med minskningen har andelen myndigheter som
medverkat i Almedalen déarmed 6kat och 2017 var nastan tva tredjedelar av alla
myndigheter pa plats (63 %) vilket &r en nio ganger sa stor andel &n 2005 (7 %).

Forutom att antalet och andelen myndigheter pa plats i Almedalen dkar, 6kar ocksa
antalet programpunkter som myndigheter medverkar i. Tabell 2 ger en dversikt pa
myndigheternas deltagande under tre av undersokningsaren.

Tabell 2: Programpunkter i Aimedalen 2005, 2011och 2017 och antal och andel
programpunkter som myndigheter medverkade i (antal och procent)

2005 2011 2017

Programpunkter i Almedalen 235st 1487 st 4062 st
Antal programpunkter som myndigheter medverkade i 50st  467st 1138st
Andel programpunkter som myndigheter medverkade i 21% 31% 28%

Antalet programpunkter i Almedalen har 6kat stort sedan 2005 da det arrangerades 235
programpunkter. 2017 arrangerades det mer an 4000 seminarier och debatter pa atta
dagar vilket dr en 6kning med mer &n 1700 % . Pa motsvarande vis har antalet
programpunkter som myndigheter medverkar i ocksa dkat. Men dven om 6kningen &r
stor 1 absoluta tal &r 6kning av andelen seminarier som myndigheter medverkar inte lika
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omfattande. 2005 var myndigheter representerade vid 21 procent av programpunkterna
och motsvarande 2017 var 28 procent.

Vad som ocksa ar relativt konstant 6ver tid &r andelen programpunkter som
myndigheterna arrangerar sjalva, vilket resultaten som redovisas i tabell 3 gor tydligt.

Tabell 3: Andel programpunkter som myndigheter arrangerade sjalva, arrangerade med
andra eller medverkade i som arrangerades av andra 2005, 2011, 2016 och 2017 (procent)

2005 2011 2016 2017

Arrangerade sjalva 13 8 15 14
Arrangerade med andra 10 40 21 14
Medverkade i andras arrangemang 78 52 64 71
Summa 101 100 100 99
Antal* 63 834 1468 1644

Kommentar: *Anledningen till att antalet &r strre an i tabell 2 ar att flera myndigheter kan medverka vid
en och samma programpunkt.

Myndigheter finns pa plats i Almedalen i forsta hand for att delta i andras
programpunkter. Detta ar, och har varit, den huvudsakliga formen for medverkande.
Forhallandet mellan att arrangera sjéalv, samarrangera och att medverka i andra
arrangemang har varierat over tid men sedan 2011 finns det en tydlig tendens att
andelen samarrangerade programpunkter minskar samtidigt som andelen
egenarrangemang och medverkan i andras arrangemang okar. | viss man kan i och for
sig den stora andelen samarrangemang 2011 forklaras med att Hogskolan i Dalarna,
Hogskolan Gotland, Hogskolan i Gavle, Hogskolan i Halmstad, Hogskolan i
Kristianstad, Hogskolan i Skdvde, Sodertérns hdgskola och Hogskolan Vast gick
samman och arrangerade en serie om 25 seminarier under rubriken ”Akademisk kvart”.
Motsvarande har inte gjorts andra ar som ingar i undersékningen. Sa forandringen ar
med storsta sannolikhet mindre an vad tabellen vittnar om.

Dérmed inte sagt att det saknas samarbeten myndigheter emellan och/eller mellan
myndigheter och andra aktorer. Ibland ror det sig om enstaka programpunkter. Det ar
till exempel inte ovanligt att flera myndigheter medverkar vid samma programpunkt
eller att en myndighet medverkar vid en annan myndighets programpunkt. | flera fall
medverkar ocksa myndigheter som en av flera aktorer under rubriker som “arena” och
”motesplats”. Goteborgs universitet driver "Vastsvenska arenan” tillsammans med
Chalmers, Goteborgs stad, Hogskolan i Boras, Hogskolan i Skévde, Hogskolan Vast,
Vaéstra Gotalandsregionen och Vastsvenska Handelskammaren. Barnombudsmannen
arrangerar "Barnréattstorget” tillsammans med Stiftelsen Allmdnna Barnhuset och
Forsvarshogskolan arrangerar "Forsvarspolitisk arena” tillsammans med Allménna
Forsvarsforeningen, DXC Technology, Folk och férsvar, Frivilliga
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forsvarsorganisationernas samarbetskommitté, Férsvarsutbildarna, Kungliga
Krigsvetenskapsakademien, Officersforbundet, Stiftelsen Armé- Marin- och Flygfilm
och Sveriges Veteranforbund Fredsbaskrarna.

Vi kan alltsa notera att antalet myndigheter som medverkar i Almedalen 6kar éver tid
och att detsamma géller for antalet programpunkter som de medverkar i (tabell 4). Det
kan te sig ganska givet — om antalet myndigheter pa plats 6kar bor ocksa antalet
programpunkter med myndighetsinslag 6ka. Men 6kningen av programpunkter ar
proportionerligt stérre an 6kningen av medverkande myndigheter. Det ar helt enkelt sa
att de myndigheter som ar pa plats medverkar i fler arrangemang én tidigare.

Tabell 4: Genomsnittligt antal programpunkter som narvarande myndigheter medverkade
vid under Almedalen 2005, 2011, 2016 och 2017 (medelvarde)

2005 2011 2016 2017

Arrangerade sjdlva 4,0 2,2 15 3,2
Arrangerade med andra 1,2 6,3 2,2 3,2
Medverkade i andras arrangemang 18 4,6 6,5 8,4
Totalt 2,0 7,6 10,2 10,9

Kommentar. For att rakna fram medelvardet har vi dividerat totalt antal ganger myndigheter har
medverkat i respektive kategori med det totala antalet myndigheter pa plats. Det gor att en och samma
programpunkt kan raknas flera ganger om det & mer an en myndighet som arrangerar och/eller
medverkar.

2005 medverkade de myndigheter som var pa plats vid i genomsnitt tva
programpunkter. Sex ar senare har den siffran okat till narmare atta och ytterligare sex
ar darefter ar motsvarande siffra nastan elva programpunkter. Okningen ar pataglig och
den vilar i huvudsak pa den stora 6kningen av myndigheter som medverkar i andras
arrangemang. For de Gvriga tva kategorierna — arrangemang som arrangeras av
myndigheter pa egen hand eller tillsammans med andra — &r tendenserna inte lika
sjalvklara d&ven om 2017 tycks vara ett ar som fler myndigheter valde att sta som vardar
for fler programpunkter.

Vad som inte kommer fram av resultaten ovan &r att manga myndigheter fortfarande
medverkar vid ett mindre antal programpunkter under veckan och att en mindre grupp
myndigheter star for en forhallandevis stor andel av narvaron och darmed ocksa
6kningen. 2017 medverkar till exempel Uppsala universitet vid totalt 149
programpunkter, vilket motsvarar ungefar atta procent av all myndighetsmedverkan det
aret. Uppsala universitet dr pa inget vis ar ensam som hogskola/universitet att medverka
i manga programpunkter. For samtliga ar som vi har undersokt ar hogskolor/universitet
Overrepresenterade bland de myndigheter som medverkat i andras och/eller
samarrangerat programpunkter. Daremot géller inte detta for gruppen som arrangerar
sjalv. Har &r det andra typer av myndigheter som dominerar (ej i tabell).
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Uppdrag Almedalen

Myndigheters nérvaro i Almedalen &r stor. Sett 6ver tid har den 0kat och det &r tydligt
att det finns ett antal starka och gemensamma forestallningar om varfor en myndighet
ska vara pa plats, hur det ska ga till och vad det kan resultera i. Under intervjuerna med
representanter fran myndigheter som medverkat poéangteras det flera ganger att det
ligger i myndighetens uppdrag att medverka och att den plats Almedalen har fatt i
svensk politik gor det bade relevant och nddvandigt. Det &r ett stallningstagande som
stods med flera olika argument. Ett ar att manga myndigheter har ett uttalat uppdrag att
informera och kommunicera. Ett uppdrag som bland annat inkluderar att 6ka k&nnedom
om myndigheters verksamheter och inte minst att 6ka kunskapen om en méngd olika
sakfragor bland allménhet, foretag, intresseorganisationer och andra. Ett annat ar att
Almedalen erbjuder stora mojligheter till omvarldsbevakning och kunskapsinh&mtning
vilket ocksa tillhor de formella delarna av myndigheternas uppdrag. Ett tredje och
aterkommande argument ar att Almedalen erbjuder stora mojligheter att skapa och
uppratthalla natverk och att samverka med olika intressegrupper som pa olika satt &r
berérda av myndigheters verksamheter eller sakomradet som myndigheter ansvarar for.

Givet uppdraget ar det sjalvklart att vara med pa Almedalen. Manga ar dar
och relevanta seminarier gor att man ska vara dar.

Maojlighet att lyfta egna fragor och uppdrag som myndigheter, man har
tilltrade till samtalet med politiker, pa ett transparant sétt kunna lyfta egna
perspektiv och fragor.

Andra myndigheter och branschorganisationer férvantar sig att vi skall
vara med, en del fragor som departementet driver — vi ar med! Beroende pa
hur man betraktar Almedalen sa blir det mer eller mindre tydligt att vi skall
vara med som en del av uppdraget. T.ex. samverkaruppdraget uppfylls déar.
Det ar ett ledningsbeslut att delta i Almedalen.

Gemensamt for alla aktiviteter ar att de blir meningsfulla i relation till det formella
uppdraget och pa sa vis rattfardigar ett aktivt medverkande. Men det ar ocksa aktiviteter
som blir meningsfulla och far varde med hanvisning till att Almedalen uppfattas vara en
unik och - kanske framfor allt — effektiv och nddvandig arena for genomforandet av
dessa aktiviteter. Argumenten for det senare foljer ett tydligt monster och ter sig som
om de ar hdmtade ur ett standardiserat vokabulér som gor det mojligt for myndigheterna
att presentera sig sjalva som aktorer med vilja, kunskap och formaga att agera
strategiskt och rationellt (Brunsson & Sahlin-Andersson, 2000). Detta trots att
argumenten ofta refererar till abstrakta tolkningar av politiska idéer och instruktioner
snarare an konkreta forhallanden (jmf. Fredriksson & Pallas 2013).
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Almedalen - ett ar av forberedelser

Né&r myndigheters uppdrag formuleras i termer av att sprida kunskap, synas, samverka
och bevaka omvérlden blir Almedalen en arena som inte kan ignoreras. Med det blir
ocksa en fast punkt for myndigheters kommunikationsarbete. Det rader ingen tvekan om
att kommunikationsavdelningarna &r centrala aktorer nar myndigheternas Almedals-
aktiviteter ska planeras och genomfdras och det ar ett arbete som stracker sig 6ver langa
tidsperioder men som foréndrar karaktar nar forsta veckan i juli ndrmar sig.

Vart material pekar pa att arbetet med att delta i Almedalen innebér aktiviteter som
stracker sig dver tre tidshorisonter aret, veckan och seminariet. Det betyder i sin tur att
de resurser, prioriteringar, relationer, rutiner och aktiviteter som myndigheter
mobiliserar i arbetet med Almedalen organiseras utifran normer och férutsattningar som
ar véalkanda och allmént accepterade. Inte bara i den egna organisationen utan ocksa i
Regeringskansliet, bland samarbetspartners och underleverantorer. For att kunna planera
och organisera seminarier, rundabordssamtal, mingel och middagar kravs samordning,
inte bara av de egna resurserna utan &ven andras. Detsamma géller for lokaler, boende,
resor, paneldeltagare, moderatorer, vardar och teknisk personal. Allt kréver planering
som foljer de tre tidscyklerna.

Infor nasta ar

Under intervjuerna ar det manga som uttrycker att det finns en 6nskan i organisationen
att komma igang med planeringen infor Almedalen kommande ar sa tidigt som mojligt.
Garna nar arets upplaga precis har avslutats. Trots att en del respondenter resonerar om
behovet av att dra ner pa antalet egna aktiviteter och istéllet satsa pa att delta i andras
aktiviteter (vilket bekréftas av resultaten i tabell 3 och 4 ovan) ar den allménna
installningen att deltagande pa Almedalen bor och ska utvecklas. For att kunna
astadkomma detta anses det vara viktigt att satta i gang tidigt och pa sa vis skapa
forutsattningar for aktiviteter som kan fanga amnen och handelser som seglar upp under
det kommande aret. Till exempel sarskilda regeringsuppdrag eller fragor som dominerat
mediernas rapportering. Inledningsvis &r alltsa det viktiga att sékerstalla att den egna
myndigheten har mojlighet att vara med och forst darefter planerar man fér vad man ska
fylla sin aktiviteter med.

Medverkan for nésta ar ar pa forslag. Men vi har dock redan sakrat boende
och plats.

Vi planerar redan for nasta ar, aven om man ibland funderar pa ett mindre
format. Det vore konstigt om andra pratade om fragor som ror vart
sakomrade och vi inte var dar.

Vi planerar redan fér 2017, men vi kommer att dra ner, det blir inte sa
manga som aker ner. Vi kommer att ga pa flera seminarier men kommer
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inte att arrangera nagra egna. Det har delvis att géra med den nya
ledningen som vill begrénsa resurserna.

Att Almedalen &r ett standigt pagaende arbete kommer ocksa till uttryck nar
respondenterna ndmner sina samarbeten och kontakter med andra myndigheter,
Regeringskansliet, foretag, intresseorganisationer och konsulter. Att dessa medverkar ar
manga ganger en forutsattning for myndigheters egen medverkan, av saval politiska
som ekonomiska skal, vilket kraver samordning. Mycket av planeringsarbetet sker
darfor i kontakt med andra vilket i sin tur innebar att aven avgorande beslut maste
samordnas.

2017 blir ungefar samma som 2016 men mer. MYNDIGHETEN &r redan i
kontakt med fler aktorer. Vi kommer att gora egna saker pa en egen arena.
Vi har dock ingen klar budget och inget fast beslutat, men planerna finns.

Var ledning driver medverkan tillsammans med de samverkande aktorerna
— kontentan ar att det ar kostnadseffektivt och vi kan &stadkomma mer
tillsammans an enskilt.

Sa lika mycket som ett satt for myndigheterna att pa plats informera, sprida kunskaper,
Oka kannedom om myndigheters verksamheter, skapa mojligheter for omvérlds-
bevakning och kunskapsinhdamtning och skapa och upprétthalla natverk har Almedalen
kommit att bli en I6pande verksamhet. En syssla som medfor stora behov av
organisering och samordning och ett behov av att forhalla sig fasta, aterkommande,
igenkannbara och forutsagbara element kring vilka man bygger upp sin narvaro fran ar
till ar. Struktur som i sin tur manifesterar och reproducerar idén om Almedalens
betydelse och uppfattningen om att man inte kan sta utanfor.

Pa plats i Aimedalen

Alla som har varit i Visby under Almedalsveckan eller bladdrat genom det officiella
programmet ar bekanta med upplagget. Hur programmet &r organiserat, nar, var och hur
huvudattraktionerna ar lagda féljer i princip samma struktur och logik inte bara fran ar
till ar utan ocksa fran dag till dag. Dagarna under Almedalsveckan liknar darmed
varandra i manga avseenden — dven om de sista dagarna pa veckan brukar vara nagot
mindre intensiva och upplevs som mindre intressanta av flera respondenter. Frukost-
seminarier, morgonsoffor, lunchméten, rundabordssamtal, middagar, mingel och
natverkstraffar ar vid sidan av seminarierna de aktiviteter som myndigheterna anvander
for att strukturera sin nérvaro i Almedalen.

Vi organiserar frukostseminarier som organiseras pa likande satt (som
seminarier - forfattarnas anméarkning) — d.v.s. en presentation med
efterféljande diskussion.

Almedalen &ar inte bara seminarietillfalle utan ocksa rundabordssamtal,
natverk, luncher, etc.
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Utover enskilda aktiviteter upptar de s.k. arenorna en central plats i myndigheternas
narvaro. Forsvarspolitisk arena, Vastsvenska arenan och Ostersjodagarna ar exempel pa
aterkommande format som arrangeras av flera olika aktorer med tydlig myndighets-
narvaro. Manga myndigheters Almedalsvecka organiseras och schemalaggs utifran
mojligheterna att fa access till dessa arenor vilket innebér att veckoprogrammet for
enskilda myndigheter ramas in och bestams av kollektiva 6vervéganden. Att delta i
arbetet med att skapa en arena fungerar pa sa vis som ett motiv for myndigheterna att
engagera sig i samarbeten da det 6kar mojligheterna till en 6nskvard tid samtidigt som
de skapar tydliga strukturer och ramar for hur, nar och pa vilket satt de medverkande
myndigheternas aktiviteter kan genomforas.

Organisationerna inom arenan XXXX vill géra nagot som ar angelaget for
alla. Vi har haft ett planeringsméte om detta redan. Och vi hade ocksa en
utvardering av arets resultat.

Mal for 2016 var att fortsatta samarbete med aktorer pa XXXX, 6ka
fortroendet for egen verksamhet, natverksarbete, opinionsbildare, skapa och
underhalla relationer med malgrupperna.

Arenorna dr, vid sidan av enskilda aktiviteter, pa manga satt styrande for den dynamik
och rytm som karaktariserar myndigheternas narvaro pa plats under veckan.
Veckodagarna - med sina formella programpunkter - far pa sa vis en naturlig struktur
och inramning.

Vad detta visar pa ar att mycket av det som hander i Almedalen genomférs utifran
omstandigheter som ligger bortom myndigheternas egen kontroll trots att det pA manga
satt &r en avgorande verksamhet, utifran hur den beskrivs av respondenterna. Andra
overvaganden an uppdraget, vad myndigheterna de facto vill astadkomma med sin
medverkan, far stor inverkan for hur man planerar och genomfor sina aktiviteter.
Almedalen har kommit att bli en sjélvklarhet och det skapar utrymme foér andra
dvervaganden an vad den ska astadkomma.

P& scenen i Almedalen

N&r myndigheter arrangerar aktiviteter i Almedalen &r seminariet det absolut vanligaste
formatet och att arrangera och medverka i seminarier &r ett centralt argument for varfor
en myndighet ska vara pa plats. Enligt respondenterna ar seminariet ocksa den mest
lampliga och praktiska formen for deltagande utifran att det kan fylla flera olika syften.
Det kan skapa kontaktytor med intresserade, det kan fungera som en kanal for
informationsspridning pa plats och i efterhand om det filmas och laggs upp pa webben,
det lampar sig val for att skapa och uppratthalla kontakter och samarbeten och det &r ett
format som gor det forhallandevis enkelt att inhamta ny kunskap och kartlagga
positioner i politiska fragor.
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Malet med seminariet och panelen var att folja upp fragor som man jobbat
med tidigare. Att fa feedback fran folk som ar med i projektet. Men ocksa att
informera och belysa for relevanta politiker.

Malet med det ena seminariet ar att engagera unga manniskor — nasta
generations beslutsfattare. Vi kvantifierar sallan insatserna da uppdraget ar
att bidra med kunskap.

Argumenten for seminariet &r manga utifran att det anses erbjuda sarskilda mojligheter
som andra former saknar. Samtidigt blir det patagligt som utomstaende betraktare att
mycket av som sker under seminarierna foljer etablerade monster och pa manga satt &r
forutsagbart. Manga foljer ett standardiserat upplagg och det finns en val utarbetad
formell for hur ett seminarium ramas in, for hur det ska genomféras och vilka som ska
medverka. En utformning som skvallrar om att forberedelserna foljer etablerade
forestallningar och rutiner och sker i samklang med andra inblandade.

Det kanske tydligaste exemplet pa betydelsen av andra 6vervaganden ar hur
respondenterna beskriver ett lyckat seminarium. Snarare an innehall ar det formen som
de flesta - om an pa lite olika satt — lyfter fram. Ett lyckat seminarium &r ett seminarium
som ar underhallande och formar skapa intresse och engagemang hos publiken.

Utformningen beror ocksa pa vilken fraga man far — manga ganger blir det
seminarier med debatter. Det ska vara intressant for publiken.

Formatet har man funderat mycket pa. Vi ville hitta ett format som hade
bade samtal, film och en person som skulle gora det konkret genom en
intervju. Det ar viktigt med interaktion med publiken.

Man maste ha interaktion — det blir inte bra utan publik. Langden beror lite
pa vilket amne man har. Det handlar mycket om dramaturgi och kénsla.

Liknande argument fors fram for hur man valjer paneldeltagare och moderatorer. De
forvéntas ha faktakunskaper (sarskilt den tidigare kategorin) men minst lika viktigt ar
att de &r engagerande och kan bidra till en livlig diskussion.

Kriterier for paneldeltagare ar att de ska vara intressanta, relevanta, och
sta for en blandning av mangfald och representation, t.ex. aldersmassigt.

Paneldeltagarna kanner vi val — de ar chefer i olika omraden. De ska ha
kunskap, erfarenhet, kompetens och fungera val pa scen.

”Viljan att skapa dialog”, betydelsen av "kunskapsférmedling” och "vikten av att lyfta
fram olika standpunkter” &r explicita skél, som respondenterna anger pa en direkt fraga
om varfor de arrangerar seminarier. Men utifran svaren pa fragan om hur de utvérderar
seminarierna ar det mycket som talar for att det ocksa finns andra motiv.

Vi utvarderar var deltagande pa Almedalen genom diskussion kring hur
seminarierna gatt, vilka som var dér, vilka kontakter man kunnat knyta, om
det fanns publik etc. Dock sa gor vi inget kvantitativt, och ingen rapport —
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det borde man gora och det borde vara publikt. Men det ar svart att mata
framgangen.

Vi ar nojda med var kommunikationsinsatser. Vi hade bade DN och radio
pa ett seminarium med 150 deltagare dar 70 skulle ha fatt plats.

Utvarderingen stracker sig sallan utanfor seminarierna i sig och vid sadana tillfallen ar
det manga ganger antalet besokare och/eller medieuppmarksamhet som ar valutan. Ett
seminarium tenderar helt enkelt att fa sitt varde utifran hur vél och professionellt det har
organiserats och genomforts och utifran formagan att skapa (medial) uppmérksamhet. |
viss man darfor att de ar ett forhallningssatt som manga andra har till Almedalen
(Wendt, 2012) och som det darfor gar att fa stod for. Men ocksa darfor att det finns
faktiska svarigheter med att i reell mening fanga betydelsen av att arrangera och
medverka vid seminarier.

Den rationella ritualen

| forskningssammanhang anvénds begreppet rationaliserade myter for att beskriva for-
givet-tagna och allmant accepterade forvantningar och krav som omgivningen riktar
mot organisationer. Krav som organisationer har svart att sta emot om de vill uppfattas
som legitima aven om de star i konflikt med verksamhetens egentliga uppdrag eller ar
meningslosa. For att kunna hantera dessa konflikter utfor organisationer manga
aktiviteter som ritualer. Det vill sdga de har liten betydelse for den faktiska
verksamheten men har dnda ett stort symboliskt varde (Meyer & Rowan, 1977).

Om vi betraktar myndigheters medverkan i Almedalen utifran ett sadant perspektiv ar
det inte svart att se de rituella inslagen. Dels utifran att myndigheter pd manga séatt ar
involverade i att skapa och uppratthalla de rationaliserade inslagen for hur aktorer
forvantas agera infor, under och efter evenemanget. Dels utifran att logiken som praglar
Almedalen blir vagledande och styrande nar myndigheter tolkar sina uppdrag och
Overvager olika alternativ for hur de ska hantera dem.

Vara insamlade material pekar pa att det finns hoga och starka forvantningar pa att
myndigheter ska medverka i Almedalen. Politiker, tjanstepersoner vid departementen,
representanter fran andra myndigheter, intresseorganisationer och foretag, konsulter och
medier bidrar alla till att det uppfattas som sjalvklart att vara pa plats. Men snarare an
att medverkan planeras, genomfors och utvérderas utifran varje myndighets individuella
uppdrag, forutsattningar och mal &r det en medverkan som bygger pa andra vérden. Att
vara pa plats i Almedalen har kommit att bli en sjalvklarhet och det &r en verksamhet
med stora rituella kannetecken som pa ett tydligt satt skapar tillhorighet och
samhdrighet. Det &r med andra ord en uppséattning rationaliserade forestéliningar som
gor Almedalen till Almedalen och som blir styrande for hur myndigheter genomfér och
kommunicerar sina insatser. Detta forstarks av det faktum att det & myndigheternas
kommunikationsavdelningar som till stor del star for planering, genomforande och
utvardering av insatserna infor, under och efter Almedalen.
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Hur myndigheterna gar tillvaga for att utvardera sina insatser ar ett inslag som pa ett bra
satt illustrerar bilden av en symbolisk ritual. Det &r bara i undantagsfall som
myndigheter utvérderar for- och nackdelarna, kostnaderna och effekterna med att vara
pa plats. Det ar dessutom séllan som man stéller resurser och insatser i relation till
uppdraget eller 6vergripande mal, later nagon oberoende gora utvarderingen eller later
utvarderingarna fa avgorande betydelse for kommande ar. Beslutet om néasta ars
medverkan ar manga ganger taget innan arets narvaro utvarderats.

Har finns alltsa tydliga konflikter mellan hur myndigheter & ena sidan motiverar sin
medverkan och hur de & andra sidan varderar den. Argumenten for att vara pa plats vilar
pa rationella och vélavvagda antaganden om forutséagbara resultat samtidigt som den
faktiska behallningen beskrivs i mycket allménna ordalag.

Myndigheters narvaro i Almedalen har patagliga inslag av ritualer och symbolism men
att begransa den till ett spektakel ar att bortse fran det ssmmanhang myndigheter verkar
i. For lika mycket som det finns tydliga inslag av sjalvklarhet i att vara pa plats lika
mycket gar det att forsta narvaron som ett hogst rationellt beslut. Almedalen ar en
hyperversion av svenska politik (Tyllstrom, 2013) och en arena dar maktforhallanden
omférhandlas. En arena som i forsta hand &r upprattad for utspel, interaktioner och
forhandlingar (Koschmann & McDonald, 2015) och ett ssmmanhang som myndigheter
svarligen kan bortse ifran. Myndigheter ar centrala spelare i det politiska spelet och for
att kunna utféra sina uppdrag maste de bevaka sina positioner.

Utifran Jacobsson, Pierre och Sundstrém (2015) kan myndigheternas agerande forstas i
ljuset av positionering och konkurrens. Positionering ar ett satt att beskriva hur
myndigheter far sina uppdrag formulerade pa ett satt som gor att de maste ta hansyn till
och forhandla med andra aktérer inom ett sakomrade inklusive andra myndigheter,
intresseorganisationer, foretag och andra samhallsaktorer (horisontell positionering).
Det ar ocksa ett satt att beskriva hur regeringen placerar myndigheter i forhallande till
sig sjalv och vilken autonomi myndigheter far i forhallande till minister och
departement (vertikal positionering). | bada fallen handlar det om att regeringen genom
att organisera ett sakomrade pa ett sarskilt vis skapar motiv for myndigheter att bevaka
sin intressesfar och autonomi i férhallande till andra aktorer och till regeringen.

Sundstrom (2016) ger ett konkret exempel pa horisontell konkurrens nar han beskriver
hur arbetarskyddet reformerades under 1970-talet genom att davarande Arbetarskydds-
styrelsen fick i uppdrag att administrera en ramlag och att myndigheten var tvungen att
stka samarbete med arbetstagar- och arbetsgivarorganisationerna om den ansag att det
behodvdes mer specifika regler. Det vill sdga myndighetens mojligheter att agera var till
stora delar bestamt av dess férmaga att fa stod fran andra for sina forslag.

Vart material visar att det &r just denna typ av positionering som manga ganger
motiverar myndigheters narvaro i Almedalen. Det gar helt enkelt inte att bortse fran
konsekvenserna av att inte vara pa plats givet att det ar fa andra arenor som erbjuder
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samma mojligheter att l&ra sig om andra aktorers stallningstaganden och utspel
samtidigt som de positionerar sig i forhallande till dem.

Det finns ocksa exempel pa andra former av positionering, den som mer handlar om
uppmarksamhet, status och myndigheternas informella forhallande till varandra (jmf.
Brankovic, 2017). Sett i ljuset av detta ar Almedalen en plats dar status och tdvlan om
(medial) synlighet &r pataglig, inte minst i hur myndigheterna véljer att genomféra sina
seminarier och vilka som man bjuder in att delta. Respondenterna i vara intervjuer
tenderar ocksa att beskriva sin narvaro i Almedalen som nagot forknippat med en unik
mojlighet att vara med i exklusiva sammanhang. Héar &r de formella uppdragen av
mindre betydelse. Snarare ar det mingel, middagar och rundabordssamtal (framforallt
allt for myndigheternas generaldirektérer) som poangteras och betydelsen av att fa en
inbjudan till ratt stalle. Lika mycket som det handlar om att presentera pa "ratt” arena
och att synas i ratt ssmmanhang. Gemensamt for alla ar att de fangar upp betydelsen
som tillskrivs kontakter och natverken och att fa tillgang till sammanhang som vardagen
séllan erbjuder.

Sammantaget forefaller myndigheters narvaro i Almedalen vara en komplicerad
historia. Ett engagemang som motiveras utifran ett flertal olika dvervaganden med
betydelse for varfor man véljer att vara pa plats, hur man agerar infor, under och efter
sina engagemang och hur man i efterhand vérderar dem. A ena sidan framstar
myndigheters deltagande som nagot nyckfullt, I6skopplat fran vardagen och dar det
saknas insikter kring reella resultat. A andra sidan framstér deltagandet som hogst
rationellt och fornuftigt utifran att det ar ett sammanhang som myndigheterna svarligen
kan bortse ifran om de ska kunna bevaka sina intressen.

Till detta kommer ocksa att det finns hdga forvantningar pa att myndigheterna ska vara
pa plats. Flera respondenter pekar pa uttryckliga 6nskemal och krav fran uppdragsgivare
(l&s ministrar och statssekreterare). Men det &r samtidigt uppenbart att Almedalen har
kommit att institutionaliseras och blivit en ofrankomlig del av myndigheters
verksamheter. Det ar forvantningar som riktas mot bade generaldirektorer och
kommunikatdérer och som kommer till uttryck bland bade kollegor och hos PR-
konsulter, politiska experter och medier. Férvantningar som tenderar att starka
myndigheters uppfattning om att det ar nddvandigt att vara pa plats i Almedalen. Detta
syns ocksa i att det finns stora likheter i hur pass valutvecklade strukturerna, rutinerna
och processerna for deltagandet ar och att myndigheters arbete med Almedalen generellt
sett involverar ett storre antal medarbetare och mobiliserar ett betydande engagemang
och resurser.

Avslutningsvis — det kommunikativa uppdraget

Vi avslutar med att konstatera att myndigheter har kommit att bli centrala aktorer i
Almedalen, att det &r ett deltagande som kan och bor forstas pa olika satt men att vi ar
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behjélpta om vi i forsta hand betraktar det som en kommunikationsaktivitet. Det rader
ingen tvekan om att det i forsta hand &r kommunikativa 6vervaganden som ligger till
grund for myndigheters val att (inte) medverka. Och i de fall myndigheter &r pa plats ar
det manga ganger kommunikationsavdelningarna som bar arbetet med att planera och
genomfdra seminarier, frukostar, rundabordssamtal och andra aktiviteter.

Almedalen tycks ha blivit en fast punkt for manga myndigheters kommunikationsarbete
och vara resultat visar att myndigheters narvaro ar bade omfattande och okande, och att
det i praktiken ar ett arrangemang som myndigheterna svarligen kan valja bort. Det ar
uppenbart att myndigheterna sjalva garna ser sin medverkan som nagot strategiskt och
Overlagt. Att det &r en sjalvklar del av kommunikationsarbetet och att det &r en aktivitet
som pa olika satt bidrar till mojligheterna att na verksamheternas mal. Bade som en del i
att utfora sina uppdrag och for att uppratthalla och starka sina positioner. Samtidigt
rader det inget tvivel om att mycket av det som hander infor, under och efter Almedalen
har patagliga inslag av symbolik och ritualer och att det ar aktiviteter som drivs av
forestallningar om vad som ar passande. Att vara pa plats ar en sjalvklart.

Istallet for att betrakta Almedalen som uttryck for en 6verlagd strategi behover vi alltsa
forsta att Almedalen ar en verksamhet som i likhet med mycket annat ar motsagelsefull
och ett resultat av det sammanhang som myndigheter verkar i. Det ar en verksamhet
som inte kan beskrivas i termer av strategisk eller rituell, vi maste forsta att den &r bade
och, och att det &r en konsekvens av faktorer som ligger utom myndigheternas kontroll.
Myndigheter verkar i sammanhang som pa manga satt &r paradoxala vilket gor att det
inte ar uttryck for forljugenhet eller inkompens att myndigheterna inte formar knyta sina
satsningar i Almedalen till uttalade delar av uppdraget. Det ar snarare ett uttryck for de
forutsattningar de &r satta att verka i och som de svarligen kan bortse ifran nér de tolkar
och bedriver sina verksamheter. Sarskilt kommunikationsverksamheter som ar bade
publika och sker i direkt relation till uppdragsgivare, konkurrenter, sérintressen och
medier - aktorer med hogst varierande intressen (Fredriksson & Pallas, 2016).

| det har sammanhanget finns det dessutom anledning att peka pa betydelsen av
politikens (Strombéck, 2008) och forvaltningens (Schillemans, 2012) medialisering. Det
vill sdga att de processer som gjort att (nyhets-)mediernas normer, principer och
arbetsrutiner institutionaliserats och allt mer har kommit att styra hur andra samhalls-
sektorer fungerar. Som en arena med patagliga mediala inslag accentuerar Almedalen
mycket av det som medialiseringen innebér. Sa nar myndigheter i betydande
utstrackning strévar efter synlighet for sig sjalv som organisation och/eller sina
verksamheter (Fredriksson & Pallas, 2016) blir det svart att sta éver Almedalen.

Det ar fullt mojligt att lasa var analys som en kritik av myndigheters ritualiserade och
post-rationaliserade narvaro i Almedalen. En néarvaro som har forhallandevis lite att
gora med det som ar att betrakta myndigheters uppdrag. Men en sadan lasning &r pa
inget vis rattvis. Vi menar att Almedalen fyller en viktig funktion fér myndigheter som
ett ssmmanhang dar natverk och relationer kan skapas och underhalls, och dar nya
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plattformar for informations- och kunskapsutbyte véxer fram. Almedalen har ocksa ett
stort symboliskt varde som en arena for Oppenhet och demokrati. Ett sammanhang som
skapar utrymme for olika kommunikationsinsatser och bidrar till mgjligheterna att
skapa och upprétthalla tilliten for centrala samhallsinstitutioner. Detta bidrar
myndigheternas nérvaro till.

Med det sagt vill vi anda poangtera att det finns flera goda skél att aven i fortsattningen
diskutera varfor och hur myndigheter &r pa plats i Almedalen och i betydligt storre
utstrackning ifragasatta och kritiskt reflektera 6ver deras medverkan. Sarskilt i ljuset av
att det ar en verksamhet som genomférs utifran kommunikativa évervaganden.
Almedalen &r en institution och pa samma satt som andra institutioner ligger dess kraft i
att det uppfattas som sjalvklart att vara pa plats. Det kravs darfor att myndigheterna
utvecklar en béttre forstaelse for forutsattningar som Almedalen vilar pa och hur detta
eventuellt (inte) skapar mojligheter att utféra uppdraget. Det krévs att normerna som
ligger till grund for Almedalen tydliggors och beaktas nar det ar dags for att planera
infor nasta ar. Det racker inte att referera till oppenhet, demokrati eller "uppdraget” som
sa manga andra ganger nar kommunikationsarbetet ska forsvaras. Det kravs specifika
och vél grundade argument for att vara pa plats men ocksa en formaga att saga nej nar
kollegor och omgivningen borjar trycka pa.
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Bilaga

Totalt &r det 188 myndigheter som har medverkat i Almedalen de fyra ar vi har
undersokt. Av dessa Bolagsverket, Boverket, Forsvarsmakten, Forsakringskassan,
Goteborgs universitet, Karolinska institutet, LinkOpings universitet, Lunds universitet,
Lansstyrelsen Gotland, Mittuniversitetet, Statens skolverk, Statistiska centralbyran,
Stockholms universitet, Svenska institutet (SI), Umea universitet, Uppsala universitet,
Verket for innovationssystem (VINNOVA), Vetenskapsradet och Orebro universitet
medverkat samtliga ar. Forteckningen nedan listar samtliga myndigheter som
medverkat. 1" anger att myndigheten medverkade det aktuella aret och 0" anger att sa
inte var fallet.

Myndighet 2005 2011 2016 2017
Arbetsférmedlingen 0 1 1 1
Arbetsgivarverket 0 0 1 1
Avrbetslivsinstitutet 1 0 0 0
Arbetsmiljoverket (av) 0 0 1 0
Barnombudsmannen 0 1 1 1
Blekinge tekniska hogskola 0 0 1 1
Bolagsverket 1 1 1 1
Boverket 1 1 1 1
Brottsforebyggande radet 0 0 1 1
Brottsoffermyndigheten 0 1 1 1
Centrala studiestodsnamnden 0 0 1 1
Datainspektionen 0 1 0 0
Diskrimineringsombudsmannen 0 1 1 0
E-delegationen 0 1 0 0
E-hélsomyndigheten 0 0 1 1
Ekobrottsmyndigheten 0 0 1 1
Elsékerhetsverket 0 0 0 1
Energimarknadsinspektionen 0 1 1 1
Exportkreditndmnden 0 1 1 1
FAS 0 1 1 1
Finansinspektionen 0 0 1 1
Finanspolitiska radet 0 0 1 0
Folke Bernadotteakademin 0 1 1 1
Folkhalsomyndigheten 0 0 1 1
Formas 0 1 1 1
Forum for levande historia 0 0 1 0
Forsvarets materielverk 0 0 1 1
Forsvarets radioanstalt 0 0 0 1
Forsvarshiogskolan 0 1 1 1
Forsvarsmakten 1 1 1 1
Forsakringskassan 1 1 1 1
GIH 0 0 1 0
Glesbygdsverket 1 0 0 0
Gymnastik- och idrottshégskolan 0 0 0 1
Goteborgs universitet 1 1 1 1
Havs- och vattenmyndigheten 0 1 1 1
Hogskolan Dalarna 0 1 1 1
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Myndighet

Hogskolan i Boras
Hogskolan i Gavle
Hogskolan i Halmstad
Hogskolan i Kristianstad
Hogskolan i Skévde
Hogskolan pa Gotland
Hogskolan vést
Hogskoleverket

Inspektionen for socialforsakringen
Inspektionen for vard och omsorg
Institutet for arbetsmarknads-och utbildningspolitisk

utvardering
Institutet for rymdfysik

Institutet for tillvaxtpolitiska studier

Integrationsverket

Internationella programkontoret

justitiekanslern
kammarkollegiet
Karlstads universitet
Karolinska institutet
Kemikalieinspektionen
Kommerskollegium
Konkurrensverket
Konstfack
Konstnarsndmnden
Konsumentverket
Kriminalvarden
Kronofogdemyndigheten
Krus

Kungliga biblioteket
Kungliga tekniska hégskolan
Kustbevakningen
Lantmateriet

Linkdpings universitet
Linnéuniversitetet
Livsmedelsverket
Lotteriinspektionen
Lulea tekniska universitet
Lunds universitet
Lakemedelsférmansnamnden
Lakemedelsverket
Lansstyrelsen Dalarna
Lansstyrelsen Gotland
Lansstyrelsen Gévleborg
Lansstyrelsen Halland
Lansstyrelsen Jonkdping
Lansstyrelsen Kalmar
Lansstyrelsen Kronoberg
Lansstyrelsen Norrbotten
Lansstyrelsen Skane
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Myndighet

Lansstyrelsen Stockholm

Lénsstyrelsen S6dermanland

Lansstyrelsen Uppsala

Lansstyrelsen Varmland

Lansstyrelsen Vésterbotten

Lansstyrelsen Véastmanland

Lansstyrelsen Vésternorrland

Lansstyrelsen vastra Gétaland

Lansstyrelsen Ostergétland

Lansstyrelsen i Orebro lan

Malmo hdgskola

Medlingsinstitutet

Migrationsverket

Mittuniversitetet

Myndigheten for delaktighet

Myndigheten for familjerétt och foraldraskapsstod
Myndigheten for kulturanalys

Myndigheten for samhallsskydd och beredskap
Myndigheten for skolutveckling

Myndigheten for tillvaxtpolitiska utvérderingar och
analyser

Myndigheten for ungdoms- och civilsamhallesfragor
Myndigheten for utldndska investeringar i Sverige
Myndigheten for vardanalys

Myndigheten for yrkeshdgskolan

Mélardalens hdgskola

Nationalmuseum med prins Eugens Waldemarsudde
Naturvardsverket

Namnden for hemslojdsfragor

N&mnden for statligt stod till trossamfund
Patent- och registreringsverket
Pensionsmyndigheten

Polismyndigheten

Post- och telestyrelsen

Riksantikvariedmbetet

Riksarkivet

Rikspolisstyrelsen

Riksutstallningar

Rymdstyrelsen

Radet for europeiska socialfonden i Sverige
Rattsmedicinalverket

Sametinget

SIDA

Sjofartsverket

Skatteverket

Skogsstyrelsen

Skolforskningsinstitutet

SMHI

Socialstyrelsen

Specialpedagogiska skolmyndigheten

Statens beredning for medicinsk och social utvardering

Statens energimyndighet
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Myndighet

Statens folkhalsoinstitut

Statens geotekniska institut
Statens historiska museer

Statens institutionsstyrelse

Statens jordbruksverk

Statens konstrad

Statens kulturrad

Statens medierad

Statens musikverk

Statens raddningsverk

Statens servicecenter

Statens skolinspektion

Statens skolverk

Statens tjanstepensionsverk
Statens veterindrmedicinska anstalt
Statens vég- och transportforskningsinstitut
Statistiska centralbyran
Statskontoret

Stockholms konstnarliga hdgskola
Stockholms universitet
stralsakerhetsmyndigheten
styrelsen for ackreditering och teknisk kontroll
Svenska ESF-radet

Svenska institutet

Svenska institutet for europapolitiska studier (Sieps)

Svenska kraftnat

Svenska Unescoradet

Sveriges geologiska undersokning
Sveriges lantbruksuniversitet
Sveriges meteorologiska o hydrologiska institut
Séakerhetspolisen

Sddertérns hdogskola

Tandvards- och lakemedelsformansverket
Tillvaxtverket

Totalforsvarets forskningsinstitut
Trafikanalys

Trafikverket

Transportstyrelsen

Tullverket

Umea universitet
Ungdomsstyrelsen

Universitets- och hogskoleradet
Universitetskanslersdmbetet
Upphandlingsmyndigheten
Uppsala universitet

Vinnova

Vetenskapsradet
Aklagarmyndigheten

Orebro universitet
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PUBLIKATIONER UTGIVNA AV INSTITUTIONEN FOR
JOURNALISTIK, MEDIER OCH KOMMUNIKATION (JMG)

Institutionen fér journalistik och masskommunikation (JMG) har
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munikation
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1.Robert Burnett (1990) Concentration and Diversty in the Interna-
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tion.. 281 sid.
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JMG:s rapportserie (avslutad 1994)
Rapporter frin Avdelningen for masskommunikation

1.Lennart Weibull (1984) Dagspress och etermedier i Sverige 1979-
1983. (slut)

2.Jan Strid och Lennart Weibull (1984) Ldsvanor och Lisintressen.
1979-1983. (slut)

3.Ingela Strid och Lennart Weibull (1984) Annonsbladslisning i Sve-
rige.

4.Ronny Severinsson (1985) Publiken moter kabel-TV. (slut)
5.Lennart Weibull (1985) Nirradiolyssnandet i Stockholm 1984. (slut)
6.Bo Reimer och Lennart Weibull (1985) Dagspress pi arbetsplarsen.

7 Informatdrer i Sverige: Arbetsmarknad Framtidsutsikter (1986)
Utdrag ur utredningen om informationsutbildning i Sverige (UHA-
rapport 985:13)

8.Ingela Strid och Lennart Weibull (1986) Mediesverige 1986.
9.Bo Reimer (1986) Lisaren och tidningen.

10.Rutger Lindahl (1986) Nyheten om mordet pa Olof Palme.
11.Monika Djerf (1986) Funktioner hos kabel-TV.

12.Anders Ohlsson (1986) Azt svara eller inte svara - det dr frigan.

13.Ronny Severinsson (1987) Den nya medieframtiden - TV via satellit
och kabel.

14.Ingela Strid och Lennart Weibull (1988) Mediesverige 1988.

15.Ronny Severinsson (1989) Agerande och utveckling inom dagspressen
i Vistergotland.

Rapporter fran Instiutionen for journalistik och masskommunikation

(avslutad 1994)

1.Emanuelsson, Eva & Karlsson, Kristina (1991) Informatorer infor
90-talet. Pris: 90 kronor.

2.Wallin, Ulf (1991) Bilden av EG. Pris: 120 kronor.

3 Wallin, Uf (1992) EG - Hot eller lofte? Argument i dagspress, radio
och TV for och emot svenskt EG-medjemskap. Pris: 100 kronor.

4.Flodin, Bertil (1993) Sambdillskommunikation under 80-talet. En
kunskapsiversikt. Pris: 150 kronor.

5.Severinsson, Ronny (red), (1995) - Studier i medielandskaper. Ett
urval av analyser genomforda pé uppdrag av Pressutredningen -94. Pris:
200 kronor.

Arbetsrapporter
Arbetsrapporter frin Avdelningen for masskommunikation (1980 —
1990) (Pris: 60 kr + moms och porto)

1.Lennart Weibull (1984) Trender i massmedieanvindningen.
2.Bo Reimer (1985) Tidningslisning i sodra Halland.
3.Lennart Weibull (1985) Lisvanor for svensk morgonpress 1979-1984.

4.Ingela Strid, Lennart Weibull (1985) Sport i medierna.

5.Lennart Weibull (1985) Masskommunikationen i Sverige. Nigra
reflektioner om liiget 1985.

6.Karl Erik Rosengren, Bo Reimer (1985) Internaliserad kultur. Ert
Jforskningsprogram om véirden, individer och massmedier.

7 Robert Burnett, Peter Esaiasson, Bo Reimer (1985) Milestones in
Mass Communication Research: Media Effects. A Review Essay.

8.Bo Reimer (1985) Values and the Choice of Measurement Technique.
The Rating and Ranking of Postmaterialism.

9.Lennart Weibull (1986) Press, radio, TV och nya medier i Japan.

10.Nyhetsspridningen om mordet pa statsminister Olof Palme. En sam-
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11.Rune Hedberg och Lennart Weibull (1986) Kassettidningslisning
pé Gotland.

12.Lennart Weibull (1986) Massmediernas framtida utveckling.
13.Ronny Severinsson (1986) Tidningskining i Sodermanland.

14.Maria Elliot, Bo Reimer och Lennart Weibull (1986) Tidningslis-
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16.Bo Reimer och Karl Erik Rosengren (1986). Maps of Culture:
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17 .Maria Elliot (19806). Allmdnhetens syn pi massmediernas trovirdig-
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18.Lennart Weibull (1986) Tendenser i svensk dagstidningslisning.

19.Bo Reimer (1986) Social Space and the Sructuring of Communica-

tion Processes.

20.Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987) Actions and Reac-
tions - the Nordic Countries in Age of Satellite Broadcasting.

21.Lennart Weibull (1987) Massmediernas réickvidd 1985/86.
22.Ronny Severinsson (1987) Dagspressutvecklingen i Vistergotland.
23.Keith Roe (1987) The Swedish Moral Panic over Video 1980-84.
24.Bo Reimer (1987) Dagens Nyheter i viistra Sverige.

25.Ann-Marie Hellerstrom (1987) Lokal-TV- ett reellt alternativ till
satellit-TV,

26.Ronny Severinsson (1987) Skaraborgspressens innehdll 1950-1985.

27 Ronny Severinsson (1987) Tidningslisning i Essunga, Gotene och
Vara.

28.Karin Bjorkqvist (1988) Tidningslisning i Gistrikland - presenta-
tion av en lisarundersokning.

29.Bo Reimer (1988) Reading Postmaterialism.

30.Lennart Weibull (1988) Publicistisk sed. Ett forskningsprogram om
ett regelsystem och dess betydelse for svensk journalistik.



31.Magnus Anshelm och Lennart Weibull (1988) Léisvanestudien
1986. Huvudresultat och merodjimforelse.

32.Magnus Anshelm (1988) Sverige - nu - SOM 86 - en jimforelse
av tvd undersdkningar.

33.Rutger Lindahl och Lennart Weibull (1988) Palme i amerikanska
dgon. En studie av den amerikanska pressens behandling av nybeten om
mordet pa statsminister Olof Palme 1986.

34.Magnus Anshelm (1988) Massmediernas rickvidd 1986/87 - en
analys av Mediebarometern.

35.Ingela Strid (1988) Svenska folkers intressen 1973-1982. En sekun-
diirbearbetning av Iestologens métningar av intressen.

36.Anders Ohlsson och Keith Roe (1988) Mtz pi mitning - En
forundersokning av fordelningsegenskaper och stabilitet hos linje- och
kategoribaserade mitt.

37.Britt Bérjesson (1988) Brott och publiciter. Kriminaljournalistik
och pressetik under 1900-talet.

38.Lennart Weibull (1988) Rapport frin kontaktresa till Uruguay
10-22 april 1988.

39.Gunilla Jarlbro (1988) En kvalitativ studie av hur minniskor
upplever tidningsinnehdill.

40.Monica Lofgren (1988) Kabel-TV i Goreboryg.

41.Lennart Weibull (1988) Lokal-TV via kabel. Synen pa en ny
kanal bland andra medier.

42 Karin Bjorkqvist (1988) Tidningslisning i Virmland. Presentation
av en lisarundersokning frin viren 1977.

43 .Keith Roe (1988) Adolescents’ VCR Use: How and Why.

44.Monika Djerf (1989) Finns det funktionsdimensioner i mediean-
vindningen? En faktoranalys.

45 Karin Bjorkqvist (1989) Der politiska tidningsvalet.
46.Magnus Anshelm och Jan Strid (1989) Lisvanor och lisintressen.

47 Monika Djerf (1989) Massmedier och beslussfattare: en litteratur-
studie.

48.Britt Borjesson (1989) Pressens sjilvsanering. Ett regelsystems
framuviixt.

49.Magnus Anshelm (1989) Mediebarometern resultat frin 1988/99.

50.Lennart Weibull (1989) Rapport frin en andra kontaktresa till
Uruguay. Om massmedier, utbildning och forskning i social kommuni-
kation samt Institudo Communicacion y Desarrollo.

52.Monica Lofgren (1989) Nyhetstidningen 8 sidor - innebdll, sprid-
ning och lisning.

53.Keith Roe (1989) Notes on the Concept of Aggression and its (Mis)
Use in Media Research.

54.Charlotta Kratz (1989) Tidningslisning i Kalmar och pa Oland.

55.Catharina Kisch och Mikael Stoltz (1989) City 103 och dess

lyssnare - en undersokning om lyssnandet pa svenska arbetsgiva-

reforeningens néirradiostation i Goteborg.
56.Karin Bjorkqvist (1990) Mediebarometern under dttiotalet.

57.Roger Wallis (1990) Music, music everywhere, and so much of it the
same.

58.Charlotta Lekvall och Patrik Vult von Steyern (1990) Cizy 103 och
tre livsstilar.

59.Margareta Melin (1990) Kommunaktuellt - studier av tidningens
spridning och abonnenternas lisvanor.

60.Maria Elliot (1990) Fortroendet for medierna.

61.Keith Roe (1990) Never Has so Much Been Written by so Many
about so Few, or, Why Youth Research?

Arbetsrapporter frin Institutionen for journalistik och masskom-
munikation (1990 -(Pris: 80 kr + moms och porto)

1.Ronny Severinsson (1990) Massmedier, allminber och flyktingfrigor
i Sverige och Sjobo. En fallstudie pa Sjibo.

2.Ronny Severinsson (1990) Tidningslisning i Nordvéstra Skine.

3.Charlotta Kratz (1990) Tidningslisning i syddstra Skine. En presen-
tation av en lisarundersokning.

4.Bo Reimer (1990) Kulturdiskussioner - Inligg i tre eviga debatter.

5.Charlotta Kratz (1990) Tidningslisning i Jonkiping. En presentation
av en lisarundersokning.

6.Charlotta Kratz (1991) Verklighetsval och kapital. En studie av det
ekonomiska och det kulturella kapitalets betydelse for lisningen av stock-
holmstidningar utanfor Stockholm.

7.Deanna Huthman (1991) Dynamisk public relations. En explorativ
studie av Public Relations i fyra foretag.

8.Admassu Tassew (1991) Public service broadcasting concept and prac-
tice: a preliminary overview of the ideals and some swedish experience.

9.Ronny Severinsson (1991) Tidningsvanor i Giéstrikland 1989. Pre-
sentation av en ldsarundersokning.

10.Lennart Weibull (1991) Publik och medier i samspel. En analys
gjord for MedieSverige 1991.

11.Monica Lofgren (1991) Massmediernas rickvidd 1979 - 1990.

12.Lennart Weibull (1991) Masskommunikation som dmnesomride.
Etz forsok till empirisk bestimning.

13.Charlotta Kratz (1991) Tidningslisning i Sodra Halland 1990,
Jjamforelser med situationen 1984.

14. Margareta Melin (1991) Frin kulturteori till journalistkultur. En

litteraturoversikt over diskussionerna kring kulturbegreppet.



15.Charlotta Kratz (1991) Frin icke-lisare till allitare. Fyra lisartyper i
Stockholm och i landsorten.

16.Kent Asp (1992) Partiskheten i Sveriges Radios och TV4:s nybetspro-
gram under 1991 drs valrorelse.

17.Ronny Severinsson (1992) Med eller utan prenumeration i Eskil-
stuna och Katrineholm. Presentation av en lisa rundersokning frin histen

1990.
18.Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1992) Mediebarometern 1979-1991.

19.Karin Bjérkqvist Hellingwerf (1992) Dagspress och medievanor. En
analys av lisvanestudien 1991.

20.Lennart Weibull och Karl Erik Rosengren (1992) Swedes * view of
the world. A Descriptive Report from the First Two BALTICOM Surveys.

21.Monica Lofgren Nilsson (1992) Kvinnligt, manligt, journalistiskt -
Journalisters syn pd nyhetsvirdering.

22.Monika Djerf-Pierre (1992) A Toaster With Pictures. The Evolution
of American Broadcasting 1921-1991.

23.Charlotta Kratz (1992) En friga om smak. Om stabila och rirliga
gruppers kulturella preferenser.

24.Thomas Ostberg (1992) Sportjournalistik - en analys av fyra dagstid-
ningar 1961 - 1991.

25 Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1993) Mediebarometern 1979 -
1992

26.Carin Nilsson, Asa Widgren (1993) Videotex - massmedium eller ¢j?
En litteraturstudie och begreppsnalys.

27 Margareta Melin (1993) Var finns kvinnorna? En analys av manligt
och kvinnligt i kurslitteraturen vid Journalisthigskolan i Giteborg.

28.Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1993) Lisvanestudiens mar pa lisva-

nor. En analys av tvd mdétt matt pd lisvanor.
29.Gunilla Jarlbro (1993) HIV-aktuellt - En lisarundersikning.

30.Monica Lofgren Nilsson (1993) Klimat och kin - Journalisters
bedomningar av arbersklimatet pd nyhetsredaktioner.

31.Bengt Carlsson, Inger Lindstedt, Lennart Weibull (1993) Studieresa

till amerikanska hogskoleutbildningar i journalistik, medier och kommu-
nikation - En personlig reserapport.

32.Hékan Huvitfelt, Lennart Weibull (1993) Pendeln har svingt - En
reserapport frin Kina.

33.Ulf Wallin (1993) Den franska folkomristningen - En analys av rap-
porteringen om den franska folkomristningen om Maastrichtfordraget i
svensk press, radio och TV samt i jvriga nordiska linders press.

34.Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1994) Tidningslisning i Luled och
Kiruna

35.Tomas Andersson (1994) Jonképings-Posten och Smdélandsposten - tvi

smalindska tz'dﬂings;tmtegz'en

36.Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1994) Mediebarometern 1979 -
1993.

37.Bengt Johansson (1994) Att studera massmediernas innebdll. En
genomging av innebdllsstudier inom svensk forskning om journalistik,
medier ¢ kommunikation.

38.Maria Edstrom, Maria Jacobson (1994) Massmediernas enfaldiga
typer. Kvinnor och mén i mediebruset den 17 mars 1994.

39.Ingela Wadbring, Lennart Weibull (1994) Pi konsumenternas
sida. En analys av hur konsumentfragorna speglas i goteborgspressen.

40.Bo Reimer (1994) Kulturell identitet och massmedieanvindning pa
Aland.

41.0lof Hultén, Carin Nilsson (1994) Det svenska TV-utbudet 1987
och 1993. Undersikning av sindningstid och programkategorier.

42.Kent Asp (1994) Medieval 94°. Anforande vid Folkrérelsernas
Medieforum torsdagen den 20 oktober 1994 (framfért i urval).
Forskningsprogrammet Journalistik och demokrati - studier kring
medie-kvalitet.

43 Margareta Melin (1995) Can Women Become Cowboys? The
Importance of Journalist Education for the Professional Ideal Among
Swedish Journalists.

44 Margareta Melin (1995) Female Educators and Male Crafismen?
The Professional Ideals Among Swedish Journalists.

45.Ingela Wadbring (1995) Sista ordet dr inte sagt dn! - en analys av
lirarnas syn pa jamstilldhet vid journalistutbildningen i Goteborg.

46.Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1995) Tidningslisning i Gstrik-
land.

47.Gunilla Jarlbro (1995) Barn, ungdom och reklam.

48.Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1995) Mediebarometern 1979 -
1994.

49.Lennart Weibull (1995) Journalister om Journalisten. Redovisning
av en lisarundersokning fran histen 1994.

50. Kent Asp (1995) Kommersialiserade TV-nyheter - pa gott och ont.
En jimforande undersokning av Rapport TV2 och Nybeterna TV4.

51. Monica Lofgren Nilsson (1995. “Pennskaften” Female Journalists
in Sweden.

52.Gunilla Jarlbro (1995) Vildsbrott i svensk press. En jimforelse mel-
lan dren 1983 och 1993.

53.Jakob Bjur och Jorgen Thérnqvist (1995) Samma roster med nya
ansikten. En studie av Rapports innebills-, form- och presentationsmiis-
siga forindring dver en tiodrsperiod med tyngdpunkt pa begriplighet.

54.Dino Viscovi (1995) Med Loket mot framtiden. Om unga arbetar-

klassmén, invandrare, EU och massmedier.

55.Ingela Wadbring (1995) Tidningslisaren - vem dr det? En analys
av olika gruppers tidnings- anvindning.

56.Marina Ghersetti (1996) Jakten pd den forsvinnande publiken. Om
besik och besikare pa svenska biografer.

57 Kent Asp (1996) Sverigebilden i TV-nyheterna. En undersokning
av Stockholmsdominansen i Rapport (1986 - 1995) och Nyheterna
(1991 - 1995).

58.Lennart Weibull (1996) Bio, film och samhiille 1995. En analys av
svenskarnas biobesok, filmpreferenser och syn pa film och sambiille

59.Birgitte Christiansen (1996) [7-brug - en litteraturoversigt ud fra
et humanistisk-samfundvidenskabligt perspektiv.



60.Ylva Brune (1996) Vilberg i nyheterna - en kamp mellan tolknings-

monster.

61.Karin Bjorkqvist Hellingwerf (1996) Mediebarometern 1979 -
1995.

62. Ingela Wadbring (1996) Den journalistiska véigen - vadan och
varthin? En studie om kw’nnliga och mcmlz'gﬂ
Goteborg.
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63.Ylva Brune (1996) Svenskar, invandrare och flyktingar i rubrikerna.

64. André Jansson (1996) TV-tittarna och det sociala rummet - En
studie av den sociala positionens betydelse for kanalpreferenser och

sjalvuppfatining.

65. Bo Reimer (1996) Inte utan relevans - Om ungdomars anvindning
av massmedier.

66.Birgitte Christiansen (1996) I7-brug i hverdgsliver- en kvalitativ
interview-undersogelse om ti menneskers computer- og Internetbrug i
privatsfiren.

67.Ebba Sundin (1997) Barn och massmedier - En forskningsoversikt.

68.Monica Lofgren Nilsson (1997) Hon och han i journalistutbild-
ningen - Ett pedagogiskt projekt.

69.Bertil Flodin (1997) Medborgarna och EU-informationen - En
studie av instiillning, aktivitet och kunskap hos svenska folket infor
Sfolkomristningen 1994

70.Maria Edstrom (1997) Kon och journalistik - att utvidga medieverk-
ligheten. En litteraturoversikt

71.Larsake Larsson (1997) Forskningsoversikt - Kommunjournalistik.

72 . Torsten Malmstrom och Lennart Weibull (1997) Sndstormen den
17 november 1995.

73.Anna Maria Andersson (1997) Vem dr den svenske journalisten? -
En studie av journalistkéren i yrkesliv och vardagsliv 1994 - 1995.

74.André Jansson (1997) Svensk dagstidningslisning i forindring.
Resultat frin Riks-SOM-studien 1996.

75.Britt-Marie Leivik Knowles (1997) Inter-organisatorisk kommu-
nikation mellan myndigheter och medier. Forskningsoversikt
dver myndigheters och mediers interaktion i samband med allvarliga

samhiillsstorningar.

76.André Jansson (1997) Sitt atr se pi TV. En kvantitativ problemati-
sering av den selektiva TV-publiken.

77 .Sigurd Host och Ronny Severinsson (1997) Avisstrukturen i Norge
og Sverige - 1960 til1995. Arbeidsrapport nr. 1 fra prosjektet Norsk-
svensk dagspresseutvickling.

78.Anders Lithner och Ingela Wadbring (1997) Ungdomars dagstid-
ningslisning.

79.André Jansson (1997) Tidningsviirden i morgon- och kvillspress.

80.Tomas Andersson Odén (1997) Pressen i Skaraborg. Tidningar och
redaktirer frin 1793 och framit.

81.Magnus Andersson (1997) Populirmusik: sivil Wu-Tang Clan som
Pat Bone.

82.Birgitte Christiansen och Annika Bergstrom (1998) Tidningars
symbol- & bruksvirde. Kvalitativa interviuer med nigra av Giteborgs-
Postens & Hallands Nyheters lisare.

83.Erik Fjellman och Jan Sjégren (1998) Nyherslisning pi Internet -
Svenska CNN frin ett anvindarperspektiv.

84.Ronny Severinsson /red/ (1998) Lokalt innehill i norska och
svenska tz'dmgmlr.F}/m redaktirer liser varandras tidningczn

85.Anna Maria Andersson, Birgitte Christiansen & KarinFogelberg
(1998) Vad tycker tittarna? En publikstudie av tvi underhillningspro-

gram.

86.André Jansson (1998) Dagstidningslisning 1997. En tabellrapport
fran Dagspresskollegict.

87.Kent Asp (1988) Medierna och gifturslipper i Hallandsdsen.

88.Ronny Severinsson (1988) Marjasin i medierna. En innedllsanalys
pé uppdrg av Medieakademin.

89.Annika Bergstrom (1988) Tidningar, radio och TV i viistra Smd-
land.

90.Annika Bergstron (1999) Internet i svenska hushaill hosten 1997.

91.Lennart Weibull och Ingela Wadbring (1999) De nya svenskarna
mater svenska massmedier.

92.Liselotte Englund (1999) Kazastrofjournalistikens dilemman. En
forskningsoversikt med etiska och psykologiska perspektiv.

93.Josefine Sternvik (1999) Dagspressens ungdomssatsning.
94.Maria Domellof (1999) Mycket nije! Nijesjournalistik i forindring.
95.Annika Bergstrom (1999) Internet i medielandskapet.

96.Anna Maria Jénsson (2000) Radio och TV i allminbetens tjinst?
Allménhetens syn pé public service-verksamheten.

97 Liselotte Englund (2000) Kvaliterseffektiviter i Public Service-radi-
on. En kunskaps- och forskningsoversikt med forslag till indikatorer pa
radiokvalitet.

98.Kent Asp, Bengt Johansson och Asa Nilsson (2000) Medievalsun-
dersokningen 1998. leknisk rapport.

99.Magnus Fredrikson (2000) Var skall jag kryssa? — En studie av
RSV:s och dagspressens pesonvals information infor valet 1998.

100.Stina Bengtsson (2000) Personvalet och journalisterna — 16

svenska journalister om det forsta svenska personvalet 1998.



Arbetsrapporter frin Institutionen for journalistik, medier och kommunikation (2001-)

1. Annika Bergstrom & Ingela Wadbring (2001) Medierna i vardagslivet. En metodologisk skiss dver hur det dr mdjligt att anvinda
dagbicker som insamligsmetod i medieforskningen.

2. Kent Asp & Magnus Fredriksson (2001) Bilavgaserna och den allminna opinionen. Asikter och handlingsberedskap.
3. Tomas Andersson Odén (2002) 2001 drs publicistiska bokslut. En rapport om 36 tidningars bokstiver - i siffror.

4. Gabriella Sandstig (2002) Organisation och kon. En strategisk litteraturoversikt av dmnesomridena organisation och kon applicerat
pa forskningsprojektet "Kvinnorna i journalisthulturen’.

5. Therese Eriksson (2002) Gratistidningsmarknaden i Sverige 2001.

6. Rudolf Antoni (2002) Publikens publik. Aktuell forskning kring anvindning och virdering av medier.

7. Rudolf Antoni & Therese Eriksson (2002) Léisvanestudien. En tabellrapport.

8. Gabriella Sandstig (2003) Orons platser. En granskning av ménniskors upplevelser av riidsla och otrygghet.

9.Tomas Andersson Odén (2003) 2002 drs Publicistiska bokslut. Del 1 Om tidningars redaktioner och innehdll.

10. Ingela Wadbring (2003) 2002 drs Publicistiska bokslut. Del 2 Om lisares och medarbetares syn pa tidningar.

11. Tomas Andersson Odén & Ingela Wadbring (2003) Zeknisk rapport for publicistiska bokslut.

12. Mariann Bjérkemarken (2003) Jonkdpings Lokal-TV Forening. Utvecklingen av en lokal TV-verksambet.

13. Kent Asp (2003) Medieval 2002 - partiskheten och valutgingen. En studie av valrirelsens medialisering.

14. Petra Sintorn (2003) Publicistiska bokslut - hyllvirmare eller redskap for forindring?

15. Oscar Westlund (2003) Bezala for nyheter pd internet?

16. Bengt Johansson, Lisa Henricsson & Annelie Karlsson (2003) Hur farligt dr Goteborg? Risker i GP:s lokalnyheter.

17. Gabriella Sandstig (2004) Azt undersoka otryggher - en metodstudie.

18. Tomas Andersson Odén (2004) 2003 drs Publicistiska bokslut. Del 1 Om tidningars redaktioner och innehdll.

19. Ulrika Andersson (2004) 2003 drs Publicistiska bokslut. Del 2 Sportens olika sidor: méinnens och de manliga sporternas revir.
20. Josefine Sternvik (2004) Ogonrérelser och dagstidningslisning - en forskningsiversikt.

21. Valpuri Mikinen (2004) En tidning for alla?Om invandrares anvindning av och attityder till medier i allminbet och dagstid-

ningar i synnerhet.

22. Eva Berglie (2004) Jakten pa lycka. En teoriutvecklande studie av tredjepersonseffekten.

23. Asa Nilsson (2004) Mediers rickvidd. En Jimfirelse av méitmetoder och undersikningar.

24. Oscar Westlund (2004) www.lokaltidning.se . Prenumeranters attityder till sin lokaltidning och néittidningslisning.
25. Karin Fogelberg (2005) Media Literacy. En diskussion om medieundervisning.

26. Mira Ohlin (2005) Figel, fisk eller... Om klassreseniirers medievanor.

27. Tomas Andersson Odén (2005) 2004 dr publicistiska bokslut. Om tidningars redaktioner och innehill.
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