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Forord

Internet dr idag en viktig och vaxande plattform for nyhetsformedling.

Enligt Olle Findahls rapport Svenskarna och internet fran 2010 sa anvande 66
procent natet dagligen, nastan 80 procent hade nagon gang last dagstidningar
pa natet och 30 procent gjorde det varje dag. Den genomsnittliga tiden for tid-
ningslasning pa natet var 13 minuter per dag, men for de mest regelbundna la-
sarna okade den till 20 minuter. Avstandet till den tid som i genomsnitt lades
pa daglig lasning av papperstidningen, 28 minuter, krympte allt mer. For de
manniskor som ar mellan 16 och 25 ar gamla har internet blivit den viktigaste
kallan till information. Det star utom all tvivel att internet har etablerat sig
som plattform fér nyhetskonsumtion bland den svenska befolkningen. Sanno-
likt kommer dessutom dess betydelse att 6ka framoéver.

Anda vet vi férvanansvart lite om vad nyhetsformedling pa nitet faktiskt inne-
haller och i vilken utstrackning den skiljer sig fran nyheter i press, radio och tv.
Att den inte dr identisk, utan snarare ett komplement till de traditionella me-
dierna, ar ndgot som inte minst medierna sjdlva havdar. Men om det i sjdlva
verket ar sa, och i vilken grad, dr dn sa lange obesvarade fragor. Natets specifi-
ka format och attribut kraver nya metoder och tekniker fér matning.

I denna undersokning analyseras och jamfors hur fem stora tidningar bevaka-
de valrorelsen 2010 i papperstidningen och pa webben. Projektet har finansie-
rats med bidrag fran .SE:s Internetfond varen 2010, och genomforts i samarbe-
te med Medievalsundersokningen 2010, under ledning av professor Kent Asp
vid Institutionen for journalistik, medier och kommunikation vid Géteborgs
universitet.

Till min hjalp har jag haft Per Grehn, Diana Jakobsson och Martin Spaak, som
alla pa ett noggrant och kunnigt satt samlat in och kodat undersékningsmate-
rialet. For analysen och sammanstallningen av rapporten svarar jag sjalv.

Goteborgimaj 2011

Marina Ghersetti






Komplement eller ersattning?

“Nu tar vi avstand fran alla nyheter pa GP.se.
Lokalsinne i véirldsklass.”

Informationen fanns att ldsa pa sparvagnskurerna i Goteborgi april 2011, och
var undertecknad av GP. Goteborgs-Posten lanserade med andra ord en re-
klamkampanj dar den tryckta modertidningen vande sin nattidning ryggen.
Det ma synes underligt, men vad GP férsokte markera var att det finns skillnad
mellan de nyheter som publiceras pa natet och de som publiceras i den tryckta
tidningen. Som lasare ska du veta att den produkt du betalar for att fa i brevin-
kastet pd morgonen ar nagot annat dn de nyheter som du ldser gratis pa natet.

Men hur sant dr GP:s pastdende? Ar det verkligen andra nyheter och en annan
nyhetsvirdering pa nitet? Ar det andra fragor och aktérer som férekommer
dar, andra vinklar och aspekter pa handelserna dn i papperstidningen? Och
varfor lanserar Goteborgs-Posten en sddan reklamkampan;j?

Idag valjer allt fler manniskor att ldsa nyheter pa natet, nagra for att de ar gra-
tis, andra for att komplettera eller uppdatera den information som pappers-
tidningen ger. OmKkring var femte svensk tog 2009 regelbundet del av nyheter-
na online, bland unga och medeldlders nastan var tredje person, och andelen
Okar stadigt (Bergstrom och Wadbring 2010). Samtidigt sjunker dagstidning-
arnas upplagor och rackvidd bade for kvalls- och morgonpressen (TS-
tidningen 1/2011, Orvesto 2011). Sedan 2007 ar det exempelvis fler som laser
svenska aftonbladet.se och expressen.se dn Aftonbladet och Expressen (Far-
digh & Westlund 2011). Pa sa satt har enskilda tidningar allt mer kommit att
konkurrera med sig sjalva om publiken.

Det problematiska ar att nyheterna pa natet, trots stora satsningar och inve-
steringar fran de svenska tidningarna, an sa lange inte ar lonsamma. Merpar-
ten av annonsmarknaden finns fortfarande i dagspressen, dven om Aftonbladet
under ett par manader vid arsskiftet 2010/11 hade hogre annonsintiakter pa
natet dn i pappret, ndgot som Jon Goland pa svenska Tidningsutgivarna kom-
menterade som sannolikt varldsunikt (2011). Sammantaget gar overflyttning-
en av annonsintdkter fran pappret till natet dock mycket langsamt. Pappers-
tidningen fortsatter darfor i praktiken att finansiera dven nattidningen.

Hur hanterar tidningshusen situationen? Sa lange nattidningen fortsatter att
vara kostnadsfri kommer allt fler pa sikt att valja den framfor papperstidning-
en. For att behadlla de betalande ldsarna, och darigenom annonsoérerna, galler
det darfor for tidningarna att géra pappret och natet till unika produkter som
kompletterar, inte ersatter, varandra, dirav GP:s reklamkampanj. Ett antal for-
slag pa hur detta ska ga till har kommit bade fran mediebransch och medie-



forskare. I huvudsak har det handlat om att nischa papperstidningen mot fler
lokala nyheter, mer analys och granskande journalistik, samt att skriva mindre
av typiska nyheter och mer av reportage, kommentarer och kronikor. Kort
sagt, att lIata nattidningen satsa pa aktualitet och presentera korta, snabba och
raka nyheter, och lata papperstidningen bevaka lokal journalistik med bredd
och fordjupning (Boczkowski 2010, Lauberts & Bjorn 2010, Jénsson 2008, Sin-
ger 2008, Meyer 2004). Mycket talar ocksa for att bada medietyperna fram-
over dessutom kommer tvingas att satsa mer pa icke nyhetsfokuserat sidoma-
terial som publiken ar villig att betala for, som medlemskap i bantnings- eller
reseklubbar, fotoskolor och motionsprogram (jfr Thurman & Herbert 2007).

Det star emellertid klart att de tva nyhetsformaten redan nu skiljer sig at, at-
minstone nar det handlar om form. Natnyheterna kombinerar tal, skrift, ljud
och bild, uppdateras kontinuerligt och bjuder in lasarna att aktivt medverka i
nyhetsprocessen genom kommentarer, bloggar, bilder, tips och texter. Man
konstaterar snabbt att dagstidningen saknar manga av dessa egenskaper. Den
ar betydligt mer begransad nar det galler tillganglighet, format och interaktivi-
tet. Men om innehallet ocksa skiljer sig mellan nyheterna pa natet och nyhe-
terna i den tryckte tidningen, och i sa fall hur, vet vi fortfarande féorvanansvart
lite om. Berattar natnyheterna om samma, liknande eller andra fragor och
handelser dn papperstidningen? Kompletterar eller ersatter de i det avseendet
nyheterna i tryck?

Ett syfte med denna undersokning ar darfor att med utgangspunkt i rapporte-
ringen om svenska riksdagsvalet 2010 analysera likheter och skillnader i ny-
hetsvardering och nyhetsinnehall i de fem storsta tidningarnas pappers- och
natutgavor. Tva centrala fragestallningar ar a) hur nyheterna om valet priori-
terades pa papperstidningarnas forstasidor och nattidningarnas hemsidor och
b) vad rapporteringen om valrorelsen handlade om.

Den forskning som hittills gjorts om nyheter pa natet har mer handlat om hur
an om vad, alltsa mer om form dn om innehall (Karlsson 2010a, Hoffman 2006,
Kopper m.fl. 2001, Weare & Lin 2000). En huvudsaklig anledning ar att mate-
rialet ar svart att avgransa och samla in. Det som fér mediekonsumenten ar
webbnyheternas kanske storsta tillgangar, namligen tempot, de standigt upp-
daterade artiklarna och lankarna till annat och nytt material, ar for forskaren
stora utmaningar. Var borjar och slutar natnyheterna? Och hur fanga ett repre-
sentativt urval av natets oupphorligen foranderliga innehall?

Ett annat syfte med undersokningen ar salunda att préva och utveckla meto-
der for jamforande kvantitativa innehallsanalyser av pappers- och natnyheter.

[ det fo6ljande ges forst en dversikt av den forskning som gjorts om nyhetsinne-
hall pa internet, med sarskilt fokus pa studier om likheter och skillnader mel-
lan pappers- och nattidningar. Darefter redovisas och diskuteras metodologis-
ka aspekter kring foreliggande undersékning innan resultatredovisningen tar
vid.
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Skillnader mellan nat och papper

Den digitala tekniken har pa flera satt dndrat forutsattningarna fér nyhetspro-
duktion. For det forsta sa har journalisternas tillgang till information och kal-
lor ndrmast exploderat pa internet. Dar ar inte det framsta problemet att hitta
uppgifter, utan att hitta ratt uppgifter och trovardiga uppgifter. Informations-
sokning pa internet accentuerar darfor fragan om kallkritik. For det andra har
tidigare skilda format fér publicering av nyheter konvergerat till multimedie-
journalistik dar ljud, bild och text integreras, och for det tredje har nyhetsdyg-
nets fasta cykel 16sts upp i ett oavbrutet flode av nyheter. Ytterligare en for-
andring ar att publikens roll har gatt fran mottagare till medverkande i ny-
hetsprocessen. Genom interaktiva tjdnster kan lasarna, lyssnarna och tittarna
kommentera, korrigera och komplettera nyheternas innehall. Sammantaget
har férandringarna skapat nya rutiner fér bade urval, bearbetning och presen-
tation av nyheter. Detta har i sin tur, atminstone bland forskare och medieteo-
retiker, lett till ett ifrdgasdttande och en omprévning av den journalistiska yr-
kesrollen, yrkesidealen och journalisternas gatekeepingsfunktion (Singer
2008, Deuze 2005, Boczowski 2004, Pavlik 2004).

Samtidigt som dessa forandringar naturligtvis har inverkat pa journalistiken i
den tryckta tidningen har de varit avgérande for webbjournalistiken. Det ar
ocksa har som flédet, konvergensen och interaktiviteten haft en given platt-
form.

Flode. Internetmedierna saknar fasta utgivningstider och upplagor, nyheterna
flyter fram i en standigt uppdaterad strém utan borjan och slut, och egentligen
utan nagra bortre granser alls. Detta har lett till ett somlost och elastiskt ny-
hetsflode (Deuze 2006, 2008, Singer 2008), ndgot som dock inte var givet fran
borjan. [ slutet pa 80-talet hade nattidningen mer eller mindre samma publice-
ringscykel som papperstidningen; nyheterna lades ut pa morgonen, innehallet
var i stort identiskt med det som gick i tryck och ndgra stoérre uppdateringar
eller forandringar under dagen gjordes inte (Boczowski 2009, Dailey m.fl.
2005, Kielgast m.fl. 2005, Hedman 2002, Singer 2001, Peng et al. 1999). Efter-
hand utvecklades natjournalistiken emellertid mot allt tatare deadlines, snab-
ba anpassningar och kontinuerlig uppgraderad aktualitet (Karlsson & Strom-
back 2010, Deuze 2003, Pavlik 2000, Massey & Levy 1999). Nyheten om vad
som hant presenteras idag med allt kortare fordrojning i forhallande till den
verkliga handelsen, inte sdllan pagar rapporteringen i realtid.

Konvergens. Konvergens handlar dels om att nyhetsinnehall kan presenteras
pa nya satt och genom kombinationer av olika format som tal, skrift, musik,
foto, rorlig bild och grafik. Dels om en kombinerad (dock inte nédvandigtvis
samtidig) publicering av nyheter pa olika plattformer, t.ex. nattidning, radio,
tv, SMS, e-post, dagstidning, mobiltelefon och surfplatta (Deuze 2004). Kon-
vergensen har emellertid varit mer begransad dn man forst trott, och nyhets-
redaktionerna har tvekat med att utnyttja den potential som multimediejour-
nalistiken erbjuder. Studier fran sent 90-tal visade att nattidningarna endast i
relativt liten grad anvande sig av hyperlankar, grafik och ljud (Schultz 1999,
Neuberger m fl 1998), och senare undersékningar har bekraftat den langsam-
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ma utvecklingen (Karlsson 2010a, Quandt & Singer 2009, Ornebring 2008,
Domingo m.fl. 2008, Oblak 2005).

Interaktivitet. Interaktivitet ar ett mangsidigt begrepp som dn sa lange saknar
en entydig definition. Begreppet anvands om olika foreteelser beroende pa i
vilket teoretiskt sammanhang det ingar och hur det operationaliseras (Kious
2002). I ett brett perspektiv har interaktivitet diskuterats, problematiserats
och matts bland annat i relation till flédesriktning och antal medverkande ak-
torer (enkelriktad, dubbelriktad, mangriktad), typ av interagerande aktorer
(méanniska, medium) och gransdragning mellan olika roller i kommunikations-
processen (Rennie 2007, Bruns 2005, McMillan 2002, Rafaeli & Sudweeks
1997, Hartley 1996). De flesta definitionerna faller dock in under Steuers
(1992:84) overgripande beskrivning av interaktivitet som "the extent to which
users can participate in modifying the form and content of a mediated envi-
ronment in real time”.

Vad betraffar just nyhetsformedling pa natet har interaktivitet oftast handlat
om att ldsaren bjuds in i den journalistiska arbetsprocessen genom att kom-
mentera, moderera och bidra med innehall. Sedan slutet av 80-talet har bade
antal medier som erbjuder denna typ av tjanster och utbudet av tjdnsterna
sjalva 6kat markbart (Karlsson 2010a, Hedman 2009, Hermida & Thurman
2008, Rafaeli 1988). Inte minst har ekonomiska motiv drivit pa utvecklingen.

Natnyheternas innehall

Nar det galler forskning om natnyheternas innehall kan man till att bérja med
konstatera att relativt fa studier finns, och att jamfoérande innehallsstudier av
nat- och pappersnyheter ar dnnu farre. Letar man dessutom efter analyser av
sjalva den journalistiska texten sa &r man nere i en handfull. Man upptacker
ocksa ganska snabbt att dven en hel del av forskningen om natnyheternas in-
nehall ofta har tagit sin utgangspunkt i fragor och perspektiv som handlar om
form, tillganglighet och publikmedverkan.

Salunda finns det till exempel studier som undersokt hur uppdateringar och
nyheternas hastighet pa natet paverkat egenskaper som saklighet och kor-
rekthet. De visar bland annat att faktakontrollen har fatt stryka pa foten till
fordel for den 6kade publiceringshastigheten. Dessutom verkar den redaktio-
nella kulturen i de digitala medierna ha storre tolerans for felaktigheter efter-
som de korrigeras i senare versioner av artikeln, och felaktigheterna har dar-
for blivit fler (Karlsson 2010a, Quandt 2008, Tremayne et al 2007, Avilés et al.
2004, Singer 2003).

Andra studier visar vidare att de formatmassiga skillnaderna - uppdateringar,
hyperldnkar, interaktivitet - mellan pappers- och natnyheterna, tvart emot vad
man kanske kan forvanta sig, inte nodvandigtvis leder till skillnader i innehall.
Da Hoffman (2006) analyserade graden av och karaktaren pa sa kallad "mobi-
lizing information” (kampanjjournalistik) i politiska nyheter i sex stora ameri-
kanska tidningar fann hon inga signifikanta skillnader mellan innehallet i nat-
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och pappersutgavorna, detta trots att hon dven inkluderade lankar till arkiv-
material, audio-/videoklipp och diskussionsfora i analysen. Ater andra ameri-
kanska studier har pekat pa liknande resultat; det ar till exempel mycket fa
skillnader mellan nya handelser som forst publiceras i ndtutgavorna och sedan
trycks i papperstidningen, dven om de senare ocksa innehaller uppdateringar
och ibland férdjupande material. I grund och botten ar informationen den
samma (PE] 2010). Nar det kommer till unikt innehall &r dessutom andelen
egna nyhetsuppslag avsevard storre i den tryckta tidningen an i nattidningen
(Singer 2001).

Det finns ocksa studier som visat att likriktningen i nyhetsurval tilltagit i takt
med att nattidningarnas uppdateringar intensifierats. Till exempel sa fann
Boczkowski och dos Santos (2007) vid en jamforelse av toppnyheter i de tva
storsta argentinska morgontidningarnas pappers- och webbutgavor att antalet
unika nyheter bade i papperstidningarna och mellan pappers- och webbutga-
vorna minskade. Det vill sdga att ju mer aktualitet pa natet, dess farre unika
toppnyheter pa bada plattformerna.

A andra sidan har Karlsson och Strémbéck (2010) i en analys av toppnyheter i
svenska Aftonbladet.se och brittiska Guardian.co.uk visat hur nyheterna i de
digitala medierna ocksa praglas av stor foranderlighet. Nyhetsvarderingen
vaxlar snabbt och prioriteringen av toppnyheter ar mycket flexibel. Antalet
nyheter ar ocksa storre an tidigare men de ligger kvar en kortare tid. Nyheter-
na vinklas dessutom om flera ganger under dagen.

Enligt vissa forskare har det snabbare tempot i nattidningarna i kombination
med den digitala plattformens granslésa ytor drivit nyhetsproduktionen mot
ett slags "turbojournalistik” (Quant 2005), vilken ocksa far foljder for det jour-
nalistiska innehallet. Ett satt for journalisterna att hantera en sddan situation
ar namligen att i hogre grad bevaka och kopiera konkurrenternas material, och
att mer an tidigare anvanda byramaterial och pressreleaser (Boczkowski
2009).

Det finns ocksa studier som analyserat vilken paverkan ldsarnas 6kade mojlig-
heter att interagera i nyhetsprocessen har pa innehallet. En jamforelse av ame-
rikanska pappers- och nattidningar visar att lasarmedverkan férandrat journa-
listiken pa dtminstone tre satt (Boczkowski 2004): For det forsta paverkar nat-
tidningarnas anvdndare i storre grad an papperstidningens lasare vad som blir
nyheter genom tatare kontakter med journalister och redaktorer, och genom
att anvandarskapat material inkluderas i nyheterna. For det andra har anvan-
dargenererad dialog och debatt i anknytning till natnyheter 6kat 6ver tid, och
for det tredje har natnyheterna i storre utstrackning ett mikrolokalt fokus i
form av innehall som riktar sig till sma geografiska och amnesmassigt avgran-
sade grupper. A andra sidan visar en europeisk studie att anvindargenererat
innehall inte har mycket att gora med vad man i allmanhet brukar kalla journa-
listik. Det forekommer visserligen i ganska stor omfattning i nattidningarna,
men ldsarna interagerar mest i samband med innehall som handlar om popu-
larkultur eller vardagliga/privata fragor, och bara mycket sallan i det rena ny-
hets- och informationsmaterialet (Jonsson & Ornebring 2011).
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Att analysera nyheter pa natet

Kvantitativ och kvalitativ analys ar de metoder som medieforskare vanligtvis
tilldampar i studier av nyhetsmediernas innehall. Metoderna ar dock av flera
skal problematiska nar det kommer till analyser av nyheter pa internet.

Traditionell innehdllsanalys av nyheter utgar vanligtvis fran texter och medier
med val avgransade format. Analysobjekt ar oftast den enskilda nyhetsartikeln
eller -inslaget, en textenhet med tydlig borjan och slut som fogats in i ett storre
format i form av nyhetsprogram eller nyhetstidningar. Internet dar daremot
inget enskilt medium, med enskilda avgransade texter. Det dr en samling av
nyhetsberattelser och medier - i text-, bild-, ljud- och videoformat - som stan-
digt utvecklas och forandras, och som anvander digital teknik for att bearbeta
och formedla uppgifter och information (Gunter 2003). Men allt ar inte olikt,
det finns ocksa gemensamma namnare mellan den tryckta artikeln och ny-
hetsberattelserna pa natet. Bada kdnnetecknas till exempel av en rekursiv
textstruktur med rubrik, ingress och brédtext dar den viktigaste information
presenteras forst, och i bada bearbetas nyhetsberattelsen utifran klassiska
dramaturgiska principer. Innehallsanalys ar darfor ocksa en framkomlig vag
for att utforska natnyheternas egenskaper, men metoden maste anpassas natet
egenart och anviandas med hansyn tagen till sina begrasningar (McMillan
2001).

Manga forskare har dock valt andra metoder for att studera natnyheternas in-
nehall. En del undersokningar ar etnografiska och bygger pa deltagande ob-
servation i redaktionella miljéer, ofta kombinerat med intervjuer av journalis-
ter och redaktorer (Boczkowski 2009, 2004, Hedman 2009, Hermida & Thur-
man 2008). Genom att félja redaktionella arbetsprocesser och intervjua med-
arbetare om rutiner, val och beslut som tas kring urval och presentation av
nyheter har slutsatser dragits ocksa om natnyheternas innehall.

Andra forskare har pa liknande satt utgatt fran enkdatundersékningar, inte
minst i studier av hur journalister och redaktorer forhaller sig till interaktivitet
och anvandarproducerat material, samt av vilket anvandarproducerat material
som publiceras i nyheterna pa nitet. (Singer 2010, Ornebring 2008, Peng et al.
1999).

Interaktivitet, och da sarskilt i form av hyperlankar i nyhetsmaterialet pa na-
tet, har emellertid ocksa studerats genom innehallsanalys. Analysen har da of-
tast inte inkluderat sjdlva nyhetstexten utan egenskaper omkring denna, sa
som interaktiv grafik, enkater, chattrum, diskussionsfora och vart hyperlan-
karna fort lasaren vidare (Karlsson 2011, 2010b, 2010c, J6nsson & Ornebring
2008, Quandt 2008, Dimitrova & Neznanski 2006, Schultz 1999).

De kanske vanligaste innehallsanalyserna av natet har dock handlat om kart-
laggningar av olika typer av nyheter, som lokala, inrikes- och utrikesnyheter,
eller olika innehallskategorier, som sport, politik, ekonomi etc. (Nygren och
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Roxberg 20111, PE] 2010, Groshek 2008, Greer & Mensing 2006, Quandt 2005,
Massay & Levy 1999). Betydligt mer sallsynta ar innehallsanalyser av hur ny-
hetsinnehallet forandras under dygnet med uppdateringar och nya vinklar, el-

ler av hur nyheter uppgraderas eller flyttas ner pa nyhetssajterna (Karlsson &
Stromback 2010).

Ovanliga ar ocks3, som tidigare sagts, innehallsanalyser som jamfor egenska-
per mellan nyheterna pa natet och pa pappret. Det har handlat om studier
kring specifika journalistiska genrer, som till exempel kampanjjournalistik
(Hoffman 2006) eller specifika foreteelser, som andel unika och egna nyheter
(Boczkowski & de Santos 2007, Singer 2001). Innehallsanalyser som jamfort
hur nat- och pappersnyheter rapporterat om en specifik handelse och i vilken
utstrackning informationen om denna handelse skiljer sig at, som i foreliggan-
de undersokning, har diaremot varit svara att hitta.

Material och metod

Den 19 september 2010 gick det svenska folket till val av riksdag och regering.
[ vanlig ordning startade mediernas valrapportering redan under varen och
tilltog under sommarmanaderna for att vara som mest intensiv veckorna fore
valet. Tidigare valstudier visar att medierna under valrorelsens sista dagar
okar fokus pa kampanjrelaterade fragor som t ex rostbeteende, valarbete och
politikernas framtradande i valdebatter och utfragningar (Swedish Media Elec-
tion Survey 2011). I denna undersékning har darfor valrorelsens nast sista
vecka analyserats, den 6-12 september 2010, da politiska sakfragor i allman-
het far stort utrymme.

De tre storsta svenska morgontidningarna, Dagens Nyheter (DN), Goteborgs-
Posten (GP) och Svenska Dagbladet (SVD), och de tva storsta kvallstidningar-
na, Aftonbladet (AB) och Expressen (Exp), ingar i analysen, liksom samtliga
fem tidningars natutgavor, dvs. dn.se, gp.se, svd.se, aftonbladet.se och expres-
sen.se.

Undersokningen avser den inrikespolitiska bevakningen och avgransas till ar-
tiklar om det nationella riksdagsvalet. Det vill sdga att artiklar om regional-
och kommunalvalen inte ingar. Vidare ar det redaktionellt nyhetsmaterial ex-
Klusive artiklar pa ledarsidor, kultursidor, familjesidor och insdndare som ana-
lyserats (jfr. Asp 2011).

Artiklarna fran papperstidningarna har samlats in i samarbete med Medie-
valsundersokningen 2010 som leds av professor Kent Asp vid Institutionen for
journalistik, medier och kommunikation, vid Géteborgs universitet. Nattid-
ningarnas artiklar har laddats ned fran det digitala nyhetsarkivet Retriever.
Arkivet samlar in nattidningarnas nyheter genom att soka av deras 6ppna
webbsidor. Avlasningen plockar lopande under dygnet upp alla artiklar som
finns tillgangliga. Artiklarna far samma datering i arkivet som de har i nattid-
ningen, det vill siga publiceringsdatumet. En republicerad artikel med samma
id (url) som den tidigare ersatts i sin helhet i arkivet oavsett om det ar sma el-
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ler stora forandringar som gjorts. En uppdaterad nastan likalydande med ny id
(url) blir dubblett. En uppdaterad artikel med dndrad text och ny id (url) blir
ny traff.

Sokningar har gjorts pa partinamn, inklusive forkortningar, pa samlingsbe-
grepp som alliansen, de rodgrona och val2010, pa partiledarnas och sprakro-
rens for- och efternamn, pa samtliga statsrads for- och efternamn samt pa le-
dande oppositionspolitiker. Dubbletter har sorterats bort ur urvalet. I de fall
dar uppdateringar finns har den senaste versionen valts. Sokningarna och ned-
laddningarna gjordes mellan den 15 och 30 november 2010. Detta material
har anvants for analyser av vad valrapporteringen handlade om.

For att kunna besvara fragan om det finns skillnader i nyhetsvardering mellan
papperstidningarnas forstasidor och nattidningarnas toppnyheter har ocksa
nattidningarnas hemsidor (forstasidor) frysts och laddats ner varje dag under
den analyserade veckan. Da sidorna standigt fordndras har detta skett vid de
fyra tidpunkter da de har flest lasare, namligen kl 8:30, kl 13:00, kl 16:30 och
kl 22:00. De tre 6versta nyheterna (toppnyheterna) vid varje tillfalle har ana-
lyserats, inklusive tillhérande lankrubriker.

[ vilken utstrackning Retrievers nyhetsarkiv ar identiskt med tidningarnas
egna sOkbara digitala arkiv kan inte denna undersokning uttala sig om. Man
kan naturligtvis inte utesluta att vissa skillnader finns, inte mist for att tid-
ningarna kan tillampa delvis olika principer for egen arkivering av webbnyhe-
terna. Vid nagra tillfallen har det ocksa framkommit att material plockats bort
om det handlat om felaktiga eller mycket kritiserade artiklar (Resumé 2002-
09-19). Darfor torde Retrievers avldasning av webbtidningarnas 6ppna sidor
vara en sakrare kalla till ndtnyheternas rapportering an de egna arkiven.

Da ett syfte i undersokningen ar att studera nattidningarna och papperstid-
ningarnas innehall oberoende av skillnader som har att géra med format, till-
ganglighet och publiceringscykel har analysen av de tva datamangderna gjorts
sa likartad som méijligt (jfr. Hoffman 2006). Det betyder att samma kodschema
har tillampats vid bada analyserna.

[ papperstidningen har hela artikeln, inklusive rubrik, ingress och bildtext, in-
gattianalysen. Nar det giller nattidningarna ar det rubrik och ingress som
forst kommer upp i sokningar i Retrievers digitala arkiv. Genom ett klick pa
rubriken nar man nasta textniva dar hela artikeln inklusive rubrik, ingress och
ibland bild, ligger. Det ar artikeltexten pa denna andra niva som ingatt i analy-
sen. Innehallet bakom eventuella hyperlankar analyserades daremot inte.

Valrorelsens nast sista vecka

Den nast sista veckan fore valet, den 6-12 september, praglades av ett intensivt
medialt kampanjande, inte minst i etermedierna. Samtliga partiledare, ett fler-
tal tunga oppositionspolitiker och statsrad framtradde i utfragningar och de-
batter om centrala politiska valfragor. Mandagens inrikespolitiska nyhetsrap-
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portering inleddes med ett uttalande om bréstpump som Lars Ohly, Vanster-
partiets ledare, gjort kvallen innan i SVT:s partiledarutfragning i samband med
fragan om foraldraledighet. Ocksa en bitvis hetsig miljodebatt i SVT:s sam-
hallsmagasin Agenda senare pa sondagskvallen mellan Centerledaren Maud
Olofsson och Miljopartiets sprakror Maria Wetterstrand fick stor uppmark-
samhet bade i nattidningarna senare under kvallen och i papperstidningarna
dagen darpa.

Senare under veckan sande SVT ocksa utfragningar med Maud Olofsson och
Maria Wetterstrand, och alla partiledarna deltog den 6 september i en debatt
om skolfragor. Sondag den 12 september debatterade Socialdemokraternas
partiledare Mona Sahlin mot statsminister Fredrik Reinfeldt (M) i SVT1 och
aldreminister Maria Larsson (KD) mot oppositionspolitikern Ylva Johansson
(S)iAgenda i SVT2. TV4 sande Valspecial med Lennart Ekdal fyra kvallar un-
der veckan. Vid sista tillfallet, torsdag den 9 september, inneh6ll programmet
en ekonomisk debatt mellan oppositionens Mona Sahlin och Tomas Ostros pa
den ena sidan och Fredrik Reinfeldt med finansminister Anders Borg pa den
andra. Alla partiledarna mottes for en debatt i Sveriges Radios P1 fredag den
10 september. I vanlig ordning presenterades ocksa ett antal opinionsmat-
ningar under veckan, bland annat fran Skop, Demoskop och Synovate.

Valnyheter pa forstasidor och i toppnyheter

Morgon- och kvallstidningarnas forstasidor har en sarskild funktion i nyhets-
rapporteringen, det ar har som dagens storsta och viktigaste nyheter hamnar.
Pa satt och vis kan man sdga att de fungerar som ett skyltfonster; har expone-
rar tidningarna sina mest lockande "varor” och har far lasaren en snabb inblick
i vad som ar senaste nytt. P4 samma satt fungerar nattidningarnas hemsidor
genom att nyheterna som toppar sidan ocksa ar de som rankas hogst i nyhets-
varde.

En intressant fraga ar om papperstidningarnas forstasidor och nattidningarnas
hemsidor avspelar samma nyhetsvardering kring valet under den vecka som
analyserats i denna undersokning. Samtliga artiklar pa forstasidorna ingar, in-
klusive sa kallade puffar, liksom hemsidornas tre toppnyheter, inklusive vid-
horande lankrubriker, vid fyra olika tidpunkter respektive dag.
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Tabell 1: Antal analyserade férstasidesartiklar och toppnyheter.

DN dnse | GP gp.se | SVD svd.se | AB ab.se | EXP exp.se
14 157 13 30 15 116 7 81 17 132

Sammanlagt har 42 artiklar pd morgontidningarnas och 24 pa kvallstidningarnas
forstasidor analyserats samt 303 toppnyheter pa morgontidningarnas och 213 pa
kvallstidningarnas hemsidor. Nattidningarnas toppnyheter om valet ar salunda
nastan atta ganger fler an papperstidningarnas forstasidesnyheter under veckan.
Den nattidning som skiljer ut sig ar gp.se med betydligt farre artklar an Stock-
holmstidningarnas webbutgavor. I gp.se har fler av de toppnyheter som handlade
om valet en tydlig lokal vinkel och faller darfér utanfér undersokningens urval.
Skillnaderna mellan den uppmarksamhet valnyheterna far i de tryckta och elek-
troniska tidningarnas foérstasidor och hemsidor dr med andra ord mycket stor.

Forklaringarna ligger i medieformatens skilda egenskaper. Medan de tryckta for-
stasidorna innehaller ett mycket begransat och under dygnet fixerat antal artik-
lar, sa féorandras toppnyheterna regelbundet (jfr Karlsson & Stromback 2010).
Darfor har matningarna gjorts vid fyra olika tillfallen per dygn i syfte att fanga
nya texter, uppdateringar och omprioriteringar. Det leder sjalvklart till en storre
mangd artiklar. En annan férklaring ar att medan forstasidorna i allmanhet inne-
haller en, mojligtvis tva, artiklar eller puffar kring samma fraga, sa presenteras
nyheter pa webbtidningarnas hemsidor ofta i block (se exempel s 18). Det vill
sdga att det till en toppnyhet med rubrik, text och bild ofta hor ett antal lankru-
briker, alltsa lankar som leder till ytterligare material. Oftast samlas alla dessa
nyhetsenheter inom en och samma ram. Har ar det uppenbart att nattidningarna
utnyttjar sitt obegransade utrymme pa ett satt som papperstidningens forstasida
inte kan utan att samtidigt skuffa undan andra nyheter samma dag.

Tabell 2: Nya artiklar och uppdateringar bland néittidningarnas toppnyheter, procent.

dn.se | gp.se | svd.se | ab.se | exp.se | Totalt
Ny artikel 41 70 36 96 48 53
Samma artikel/uppdatering 59 30 64 4 52 48
Summa 100 100 100 100 100 100
Antal artiklar 155 30 110 81 130 502

Nastan halften av alla de analyserade toppnyheterna ar identiska med eller upp-
dateringar av redan publicerat material. Mdnga dar med andra ord upprepningar
av artiklar som lagts ut tidigare samma dag eller dagen innan. Men det skiljer
stort mellan tidningarna. Den hogsta andelen nya artiklar har aftonbladet.se dar
nastan alla (96 procent) ar unika, lagst andel har svd.se med en tredjedel (34 pro-
cent). For svd.se:s del forklaras den stora andelen identiska eller uppdaterade
artiklar i huvudsak av lankrubriker till standigt aterkommande bakgrundsmate-
rial i form av valguider, tester, bloggar/kommenterar mm (Se tabell A i bilaga 1).
Aven dn.se och expressen.se har en relativt stor andel sddant material i sin valbe-
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vakning. [ Aftonbladet.se och gp.se utgor de diaremot endast en liten del av mate-
rialet.

Man noterar vidare att de nattidningar som har hogst andel unika artiklar samti-
digt har publicerat minst antal toppnyheter om valet under den analyserade
veckan. Men dven om alla identiska och uppdaterade artiklar exkluderas sa ater-
star det faktum att antalet artiklar ar storre i webbtidningarnas toppnyheter dn
pa dagstidningarnas forstasidor.

Toppnyheterna har laddats ner kl 8:30, kl 13:00, kl 16:30 och kl 22:00 varje dag,
vid de tidpunkter da webbtidningarna har flest besokare, det vill sdga ndar manni-
skor kommer till arbetet, vid lunch, strax innan de gar hem och pa kvallen.

Figur 1: Férdelning av andel nya och uppdaterade toppnyheter éver nyhetsdygnet, procent

BNy artikel OUppdaterad/samma artikel
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dn.se=155 artiklar gp.se=30 artiklar svd.se=110 artiklar aftonbladet.se=81 |expressen.se=130
artiklar artiklar

Det finns inget enhetligt monster for nar under dygnet som de fem nattidningar-
na uppdaterar sina valnyheter. Daremot tyder resultaten i figur 1 pa att uppdate-
ringarna blir fler mot slutet av nyhetsdagen i de tre tidningar som har hogst andel
sadana.

Sa langt i analysen ar skillnaderna mellan forstasidesnyheterna och webbnyhe-
terna patagligt stora. Nar det daremot kommer till vad som slogs upp pa basta
nyhetsplats och vilka som féorekom dar sa minskar olikheterna. Det ar innehallet
pa webbsidornas forsta niva som har analyserats har, inte innehallet bakom lank-
rubrikerna.

Med forbehall taget for att skillnaderna i antal artiklar, som redan sagt, ar mycket
stora sa visar analysen dnda att valrorelsen som foreteelse ar den fraga som far
mest uppmarksamhet i samtliga analyserade medier, med undantag av Gote-
borgs-Posten (se tabell B i bilaga 1). I fem av tidningarna ar vidare opinionsun-
dersokningar nast vanligast. Det framgar saledes tydligt att bade pappers- och
webbtidningarna gor likartade bedémningar av vilka fragor som har hogst ny-
hetsvarde under den analyserade veckan.

Nar det galler vilka huvudaktoérer som forekommer dr monstret diremot inte lika
entydigt, sa tillvida att det ar en rad olika aktérer som far mest uppmarksamhet i
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tidningarna. A andra sidan har de det gemensamt, att de inte representerar nigot
parti, organisation eller massmedium. Det ar med andra ord 6vriga aktérer som i
atta av de tio tidningarna ar mest framtradande pa forstasidorna och i toppnyhe-
terna. Undantagna ar Dagens Nyheter och Aftonbladet (se tabell C i bilaga 1).

Sammantaget skiljer sig sdlunda dagstidningarnas forstasidor markant fran
webbtidningarnas toppnyheter under den analyserade veckan nar det galler an-
tal publicerade artiklar, aktualitet och typ av valnyheter. Dels uppdaterar nattid-
ningarna valrapporteringen under dygnet med den senaste hdandelseutveckling-
en, dels har lasarna under hela veckan tillgang till bakgrundsmaterial om valet
samt mojligheter att sjdlva interagera kring valfragorna i form av tester, chattar
och bloggar. A andra sidan skiljer inte det huvudsakliga innehallet i valnyheterna
sarskilt mycket mellan forstasidorna och toppnyheterna.

Valnyheternas innehall

Politiken och den politiska kampanj som utspelar sig infor riksdagsvalen utgar
fran tva centrala objekt. Det forsta ar valrorelsens politiska innehall, det vill sdga
de sakfragor som politikerna gar till val pa och de handelser som politiken och
valkampanjen utspelar sig kring. Det andra ar valrorelsens aktorer, de politiker
som dr valbara, deras partier, olika grupperingar och koalitioner, samt intresse-
organisationer, valjare, experter med flera (Asp 1986). Aktoérerna kan i sin tur
framtrada pa tva olika satt. Dels direkt genom att agera, uttala sig, gora politiska
utspel, delta i debatter och utfragningar. Dels indirekt genom att bli omtalade av
nagon annan. Bada typerna av framtradanden praglar bilden av aktérernas med-
verkan i valrorelsen och darmed bilden av valrorelsen i sin helhet. Denna jamf6-
rande undersokning av hur pappers- och nattidningarna skildrade valrérelsen tar
darfor sin utgangspunkt i en analys av vilka fragor, aktorer och omtalade aktérer
som tidningarna har rapporterat om.

Tabell 3: Antal analyserade artiklar

DN dn.se GP gp.se SVD svd.se AB ab.se EXP exp.se

158 120 140 92 159 106 120 196 118 138

Sammantaget har 1 347 artiklar analyserats. Av dessa publicerades 457 i Dagens
Nyheter, Goteborgs-Posten och Svenska Dagbladet, 318 i dn.se, gp.se och svd.se,
238 i Aftonbladet och Expressen samt 334 i aftonbladet.se och expressen.se. |
morgontidningarna var saledes antalet artiklar om riksdagsvalet under valrorel-
sens ndst sista vecka storre i pappersutgavan an i natutgavan, medan forhallan-
det var det omvanda for kvallstidningarna. Méjligtvis kan detta ses som en indi-
kator pa var tidningarna har sina storsta lasargrupper; 2009 var det 61 procent
som laste tryckta (betalda) morgontidningar och 18 procent som laste dem (gra-
tis) online, 16 procent laste tryckta (betalda) kvallstidningar och 28 procent laste
dem (gratis) online (Bergstrom & Wadbring 2010).
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Det matt som anvands for att sammanfatta passningen mellan artikelinnehallet i
pappers- och nattidningarnas rapportering om riskdagsvalet ar 6verensstammel-
sekoefficienten (OK). OK bygger pa att tva procentfordelningar jamférs med var-
andra och den anger graden av likhet eller 6verensstimmelse mellan dem. En
koefficient pa 1.0 innebar total 6verensstammelse, och en pa 0 total brist pa
overensstaimmelse (Asp 1986:136, se dven bilaga 2).

Tabell 4: Artikeltyper i pappers- och néittidningarna ndéist sista veckan fére valet, procent
och éverensstimmelsekoefficient (OK).

DN dn.se| GP gp.se |[SVD svd.se| AB ab.se| EXP exp.se
Allman nyhetsartikel 42 91 25 100 | 40 76 38 59 36 79
Kommenterande/analyserande
artiklar 3 5 2 - 5 9 25 33 8 10
Nyhetspuffar 11 - 13 - 14 - 7 - 13 -
Faktaruta/tabellsammanstallning | 8 - 4 - 8 - 9 - 8 1
Hanvisning till eget material 0 - 1 - 9 - 2 1 10 7
Nyhetsgrafik av bakgrundska-
raktar 6 - 1 - 8 - 8 1 1 -
Sakfrageoversikt 5 1 5 - - - 3 - 4 1
Radio & tv-recensioner - - 2 - - 11 2 1 4 -
Ovrigt 25 4 47 - 17 4 7 5 16 3
Summa 100 100 |100 100 | 100 100 |[100 100 | 100 100
Antal artiklar 158 112 [140 88 [159 106 [120 112 | 118 132
C")__verensstémmelsekoefficient
(OK) 0,49 0,25 0,49 0,71 0,56

Ett forsta konstaterande ar att valnyheterna presenteras pa mycket olika satti de
tryckta och elektroniska tidningarna, och 6verensstimmelsekoefficienten ar dar-
for 1ag eller mycket lag. Papperstidningarna har mycket storre bredd i artikelty-
per under den analyserade veckan, vilket ocksa avspeglar den i genomsnitt mind-
re andelen allmdnna nyhetsartiklar. I nattidningarna ar de daremot den klart do-
minerande typen av material, i gp.se tillhor samtliga texter denna kategori. Artik-
lar som i 6vrigt forekommer i nattidningarna ar kommenterande och analyserade
texter, i genomsnitt till och med i storre utstrackning an i papperstidningarna.
Alla fem nattidningarna har en eller flera egna kommentatorer som regelbundet
aterkommer under veckan. Den enskilde medarbetarens tolkningar och analyser
av politiken och kampanjen far sdledes storre utrymme har dn i papperstidning-
arna.

Sakfrageoversikter eller -tablder ar klart mer ovanliga i ndtnyheterna an i pap-
persnyheterna, liksom faktarutor, tabellsammanstallningar och nyhetsgrafik.
Denna typ av material finns ocksa i nattidningarna, men som ldankar pa en eller
flera nivdaer under nyhetstexterna, och dessutom ursprungligen publicerade fore
den analyserade veckan. De har darfoér inte kommit med i det analyserade urva-
let. Skillnaderna i 6verensstimmelse mellan de olika artikeltyperna bor darfor
tolkas med viss forsiktighet, aven om sakfragedversikterna som mest utgor 20
procent i Aftonbladet och som minst 10 procent i Goteborgs-Posten, och darfor
knappast ar ett dominerade inslag i ndgon av tidningarna.
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Valets fragor

En valrorelse rymmer manga olika typer av fragor och handelser. En stor del av
dem ar politiska sakfrdagor, andra handlar om sjalva kampanjen, opinionsunder-
sokningar, regeringsfragan och om fragor av ideologisk karaktar, som exempelvis
fragor om manskliga fri- och rattigheter eller om demokratins funktionssatt. Men
valrorelsen kan ocksa rora sig om skandaler och affarer kring olika aktorer. Ett
sadant fall var till exempel arbetsmarknadsminister Sven Otto Littorins plotsliga
och ovantade avgang under Almedalsveckan i juli 2010.

En artikel handlar dessutom oftast om fler dn en fraga, och fler dn en aktér brukar
uttala sig, omtalas eller pa annat satt forekomma. I analysen har upp till tio fra-
gor, tio aktorer och 20 omtalade aktorer analyserats i varje artikel. Antalet fragor
och aktorer i tabellerna nedan ar darfor fler &n antalet analyserade artiklar.

Tabell 5: Valets évergripande frdagor i pappers- och néittidningarna ndst sista veckan fére
valet, procent och 6verensstimmelsekoefficient (OK).

DN dnse| GP gp.se| SVD svd.se| AB ab.se| EXP exp.se
Sakfragor 62 64 62 56 55 43 31 29 33 35
Valrorelsen 18 8 24 17 22 18 39 33 46 31
Opinionsundersdkningar 13 12 7 14 5 9 12 11 11 12
Regeringsfragan 6 7 4 9 12 20 6 13 7 13
Idéfragor 2 9 3 3 5 10 11 14 4 7
Skandaler, affarer 0 0 0 1 1 0 0 0 0 2
Summa 100 100 | 100 100 | 100 100 100 100 | 100 100
Antal fragor 576 639 | 378 288 | 330 460 | 436 647 | 558 754
C")__verensstémmelsekoefficient
(OK) 0,89 0,87 0,83 0,91 0,85

Skillnaderna mellan vilken typ av fragor som de fem tidningarnas pappers- och
webbutgadvor rapporterar om och hur mycket utrymme de far ar sma. Som storst
ar differensen mellan Svenska Dagbladet och svd.se (OK 0,83) dar det tydligt skil-
jer pa hur mycket utrymme de politiska sakfragorna, fragor om valrérelsen och
regeringsfragan far pa de tva plattformerna. Minst differens ar det mellan Afton-
bladet och aftonbladet.se (OK 0,91). Hir finns visserligen olikheter i hur frdgorna

behandlas i pappers- och nattidningen, men det ror sig mestadels om fa procent-
enheters skillnad.

Sammantaget blir de politiska sakfragorna och fragor om valrérelsen mer upp-
marksammade i de tryckta tidningarna an i webbnyheterna. Sarkilt tydligt ar det i
Svenska Dagbladet och Goteborgs-Posten. Tva undantag dr Dagens Nyheter och
Expressen dar politiska sakfragor ar vanligare pa natet an pa pappret, men det ar
inte fraga om stora skillnader.

Den typ av fragor som ddaremot genomgdende far stérre uppmarksamhet i webb-

tidningarna an i papperstidningarna handlar om regeringsalternativen. Skillna-
derna mot papperstidningarna ar storst i aftonbladet.se, expressen.se och svd.se.
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[ 6vrigt ar skillnaderna mellan hur pappers- och nattidningarna rapporterade om
resterande typer av fragor relativt ringa.

De enskilt vanligaste fragorna i medierna nast sista veckan fore valet ar politiska
sakfragor. De utgor tillsammans nagot 6ver 50 procent i morgontidningarna och
drygt 30 procent i kvallstidningarna. Inom denna 6vergripande kategori ryms ett
tiotal specifika fragor som beskriver vilken politik partierna gick till val pa och
vad politikerna uttalade sig om under valrorelsen.

Tabell 6: Valets politiska sakfrdgor i pappers- och ndttidningarna ndst sista veckan fére
valet, procent och 6verensstimmelsekoefficient (OK).

DN dnse| GP gp.se| SVD svd.se| AB ab.se| EXP exp.se
Skattefragor 23 19 17 19 10 12 13 12 20 20
Skol- och utbildningsfragor 7 7 9 13 13 10 20 16 5 13
Sysselsattning/naringspolitik 9 7 12 15 6 19 5 8 17 7
Familjepolitiska fragor 7 8 20 6 6 8 9 11 10 8
Vardfragor 9 11 12 10 21 5 3 7 7 4
Miljéfragor 5 5 6 10 6 13 14 13 4 5
Ekonomi och finanspolitik 10 7 4 4 4 7 2 4 6 10
Rattsfragor 8 12 3 8 1 2 0 6 4 12
Invandrarfragor 3 2 6 4 12 1 7 3 5 1
Socialpolitiska fragor 2 5 2 1 4 7 3 5 2 8
Ovriga sakfragor 18 19 10 12 17 17 25 17 19 12
Summa 100 100 | 100 100 | 100 100 100 100 | 100 100
Antal 345 384 [ 225 144 | 173 189 107 181 | 175 241
C")__verensstémmelsekoefficient
(OK) 0,89 0,81 0,70 0,82 0,74

Aven pa denna mer detaljerade niva ir éverensstimmelsen mellan pappers- och
nitnyheterna fortfarande hog, om n lagre 4n i tabell 5. Aterigen ar det Svenska
Dagbladet som har storst varians mellan pappers- och nittidningens innehall (OK
0,70). De tre fragor som ligger i topp i papperstidningen ar inte de samma som i
nattidningen. Vidare far flera av de mest uppmarksammade fragorna i pappers-
nyheterna liten eller mycket liten uppmarksamhet i natnyheterna, och tvart om.
Sa utgor till exempel vardfragor 21 procent och invandrarfragorna 12 procent i
papperstidningen men bara 5 respektive 1 procent pa natet. Sysselsatt-
ning/naringspolitik utgor 19 procent pa natet och miljéfragor 13 procent men 6
procent vardera i papperstidningen. Man kan darfor sdaga att Svenska Dagbladets
webb- och pappersutgavor har olika frageprofiler i sin nyhetsbevakning av valro-
relsen nast sista veckan fore valet.

Ocksé Expressens bada utgavor (OK 0,74) har olika profiler, 4ven om skattefra-
gorna har ar storst bade pa pappret och natet. Men i nattidningen lyfts ocksa
skol- och utbildningsfragor, rattsfragor och socialpolitiska fragor fram, vilket
papperstidningen inte gér pd samma satt. Omvant far sysselsatt-
ning/naringspolitik mycket uppmarksamhet i den trycka tidningen, men knappt
halften sa mycket pa natet.
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Viss varians finns ocksé i hur Géteborgs-Postens (OK 0,81) och Aftonbladets (OK
0,82) nat- och papperseditioner rapporterar om de politiska sakfragorna. I Gote-
borgs-Posten ar det framfor allt rapporteringen om de familjepolitiska fragorna
som sKkiljer mellan pappret och nitet, medan det i Aftonbladet dr en jdmnare men
i genomsnitt lagre skillnad mellan nastan samtliga fragor. Minst varians har Da-
gens Nyheter (OK 0,89), diar det som mest skiljer 4 procentenheter mellan den
uppmadrksamhet de politiska sakfragorna fatt i pappers- och nattidningen.

Valets aktorer

Under den nast sista veckan i valrorelsen framtradde manga olika aktorer i medi-
ernas rapportering. Som aktor raknas enskild person saval som organisation och
institution. I tabell 5 har dessa samlats i elva 6vergripande kategorier.

Tabell 7: Valets aktérer i pappers- och néittidningarna ndst sista veckan fére valet, procent
och éverensstimmelsekoefficient (OK).

DN dnse| GP gp.se| SVD svd.se| AB ab.se | EXP exp.se
Partiledare 13 26 22 27 10 28 29 27 23 35
Partier 30 19 27 27 35 21 19 10 21 13
Massmedier 14 8 9 6 20 15 32 30 21 18
Experter/forskare 5 3 7 5 10 12 5 10 1 4
Statsrad/regeringen 6 10 7 6 3 3 1 1 3 5
Valjare/allmanhet 10 2 3 2 6 3 5 4 8 1
Riksdagsledamot/kandidat 4 7 3 1 2 1 0 2 6 8
Samhallsorgan 1 6 3 1 5 1 2 1 0 2
Intresseorganisationer 1 3 2 3 6 2 1 1 1 1
Ovriga aktérer 16 15 16 23 5 14 8 15 17 14
Summa 100 100 | 100 100 | 100 100 100 100 | 100 100
Antal aktorer 625 669 | 387 309 | 357 496 | 532 697 | 620 852
C")__verensstémmelsekoefficient
(OK) 0,73 0,87 0,71 0,86 0,79

Huvudaktorer var de politiska partier som kandiderade till riksdagen, och av des-
sa var partiledarna de som framtradde mest av alla. En forsta iakttagelse ar att
partiledarna i fyra av de fem analyserade tidningarna forekommer oftare i natny-
heterna an i pappersnyheterna, medan férhallandet dar det omvanda for partierna
som organisationer. I Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet ar partiledarna
dubbelt sa vanliga pa webben som pa pappret, i Expressen en tredjedel vanligare,
i Goteborgs-Posten endast ndgot vanligare och i Aftonbladet mindre vanliga. Val-
rapporteringen i ndtnyheterna kan i det avseendet sdgas ha varit mer personcen-
trerad an i pappersnyheterna. Detta stods ocksa av en svag overvikt for enskilda
riksdagsledamoter/kandidater i natnyheterna jamfort pappersnyheterna i tre av
tidningarna och for statsrad i fyra av tidningarna.

En tdnkbar orsak ar att flera av de tryckta tidningarna under den analyserade
veckan publicerade tablder 6ver partiernas stallningstaganden i olika sakfragor,
nagot som saknades i nattidningarna. Dessa hade istadllet, som redan namnts, ldan-
kar till liknande material. En annan tankbar forklaring ar naturligtvis en medve-
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ten satsning pa ett mer direkt tilltal i ndtnyheterna, dar personifiering kan vara
ett bland flera satt.

Analysen visar vidare att det finns skillnader mellan natnyheternas och pappers-
nyheternas aktorsprofiler. Minst ar variansen mellan vilka aktérer som framtra-
der pd webben och i tryck i Géteborgs-Posten (OK 0,87) och Aftonbladet (OK
0,86), storst ir den mellan Svenska Dagbladet och svd.se (0K 0,71). Merparten av
differensen har utgors just av hur olika partiledarna och partierna framtrader,
men ocksa av att massmedier ar vanligare som aktorer i pappersnyheterna an i
natnyheterna. Samma orsaker finns till den nastan lika hoga variansen i Dagens
Nyheter (OK 0,73) med skillnaden att viljare/allménhet forekommer fem ganger
oftare i papperstidningen an i nattidningen.

Tabell 8: Valets partiaktérer i pappers- och néttidningarna ndéist sista veckan fére valet,
procent och éverensstimmelsekoefficient (OK).

DN dn.se | GP gp.se|SVD svd.se | AB ab.se |EXP exp.se

Moderaterna 17 22 24 15 10 21 15 17 26 24
Socialdemokraterna 16 15 14 10 17 14 6 12 14 19
Miljopartiet 10 9 5 9 9 31 11 14 14 15
Centerpartiet 3 9 13 13 8 8 11 14 5 8
Vansterpartiet 6 10 10 13 3 9 14 8 9
Folkpartiet 4 7 11 14 9 10 9 7 7 4
De rod-gréna 22 8 10 3 10 2 5 2 1 6
Alliansen 14 6 10 7 14 5 3 2 1 1
Kristdemokraterna 6 8 2 3 5 3 11 12 8 6
Sverigedemokraterna 1 3 1 4 2 2 14 7 11 8
Ovriga partier/politiker 2 2 1 9 13 2 7 0 5 1
Summa 100 100 |[100 100 | 100 100 (100 100 |100 100
Antal partiaktorer 323 394 [211 194 | 166 225 |240 251 | 293 434
C")__verensstémmelsekoefficient

(OK) 0,76 0,77 0,65 0,80 0,86

En sarskild analys har gjorts av hur valrorelsens huvudaktorer - partierna, parti-
ledarna och de olika regeringsalternativen - framtrader i pappers- och nattid-
ningarnas rapportering. Aterigen ir det i Svenska Dagbladet som skillnaden ar
storst mellan de politiska aktérernas forekomst pa nitet och i tryck (0K 0,65).
Det ar framfor allt Miljopartiet som behandlas olika genom att vara mer an tre
ganger storre i nat- an i pappersnyheterna, och Moderaterna som ar dubbelt sa
stora pa natet. Miljopartiet far storre uppmarksamhet pa natet an pa pappret i
ytterligare tre tidningar, men dar ar differensen mellan de bada plattformerna
mindre. Sannolikt kan den generellt sett stora uppmarksamheten som partiet far
delvis forklaras av att sprakroret Maria Wetterstand fragades ut i SVT under
veckan.

I Dagens Nyheter (OK 0,76) ar en viktig forklaring till de politiska aktérernas

skilda profiler pa webben och i tryck att de tva regeringsalternativen far mer an
dubbelt sa mycket uppmarksamhet i papperstidningen. Detta ar ocksa en del av
forklaringen till skillnaderna i Géteborgs-Posten (OK 0,77), men har ar dven den
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uppmadrksamhet Moderaterna far betydligt storre i den tryckta tidningen. I Af-
tonbladet (OK 0,80) ar det den olika behandlingen av Socialdemokraterna, som 4r
dubbelt sa manga pa natet, och Sverigedemokraterna, som ar dubbelt sa stora i
papperstidningen, som sticker ut. [ 6vrigt ar inte skillnaderna mellan de politiska
aktorernas forekomst i tryck och pa webben sarskilt stora. Det samma géller for
Expressen (OK 0,86) med undantag for att de R6d-gréna utgér 6 procent av de
politiska aktérerna pa niatet men bara 1 procent i papperstidningen.

Utover de aktorer som later sig intervjuas och blir utfragade, deltar i debatter och
gor politiska utspel, finns ocksa dem som dessa talar om. I de flesta fallen handlar
det om samma personer, organisationer och institutioner. Pa sa satt ar hela me-
dievalrorelsen en offentlig tilldragelse dar politikerna bade ar aktiva och passiva,
offensiva och defensiva. For att fa en mer komplett bild av hur aktérerna behand-
lats i medierna har darfér ocksa de som omtalats analyserats.

Tabell 9: Valets omtalade aktérer i pappers- och ndéittidningarna ndst sista veckan fére va-
let, procent och éverensstimmelsekoefficient (OK).

DN dn.se| GP gp.se|SVD svd.se| AB ab.se |EXP exp.se

Partier 71 68 62 72 59 64 46 58 47 51
Partiledare 14 20 23 19 28 26 45 35 41 35
Statsrad/regeringar 8 7 7 6 5 5 3 2 3 5
Samhallsorgan 1 0 1 0 0 0 0 0 0 0
Organisationer 0 1 1 1 0 1 1 1 2 1
Enskilda aktorer 2 1 2 1 3 1 1 2 3 2
Massmedier 4 1 2 1 4 2 3 2 3 4
Riksdagsledamot/kandidat 0 2 1 1 0 0 0 1 1 3
Ovriga aktérer 0 0 2 0 0 1 1 1 0 0
Summa 100 100 | 100 100 | 100 100 | 100 100 | 100 100
Antal omtalade aktorer 461 469 | 272 269 | 276 497 | 437 715 | 551 743
C")__verensstémmelsekoefficient

(OK) 0,92 0,90 0,94 0,86 0,92

Partiorganisationerna och partiledarna utgor tillsammans mellan 83 och 96 pro-
cent av de omtalade aktdrerna i de analyserade pappers- och nattidningarna nast
sista veckan fore valet. De dominerar med andra ord stort, vilket ocksa forklarar
den 13ga variansen mellan tidningarnas nyheter i tryck och pa webben (OK 0,86 -
0,94). I samtliga tidningar far partiorganisationerna mer uppmarksamhet dn par-
tiledarna. Nagot forenklat kan man darfor dra slutsatsen att partierna oftare ar
maltavlor for kritik och berom, eller omndamns i olika sammanhang, an sina leda-
re.

Vidare blir partiorganisationerna i alla tidningar utom Dagens Nyheter mer omta-
lade pa natet an i pappret. I Dagens Nyheter forhaller det sig tvart om. Storst
skillnad mellan hur mycket partierna och partiledarna omtalas finns mellan Af-
tonbladet och aftonbladet.se. Det ar ocksa en av forklaringarna till att det ar har
som variansen mellan vilka som generellt omtalas i pappersnyheterna och natny-
heterna ar stérst (OK 0,86). En annan forklaring ar att Sverigedemokraterna om-
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talas dubbelt sa mycket (14 procent) i papperstidningen som i nattidningen (7
procent).

Tabell 10: Valets omtalade partiaktérer i pappers- och néttidningarna néist sista veckan
fére valet, procent och éverensstimmelsekoefficient (OK).

DN dn.se | GP gp.se |SVD svd.se| AB ab.se | EXP exp.se

Alliansen 24 18 | 20 19 14 21 5 16 14 13
Sverigedemokraterna 13 13 5 11 16 14 17 17 19 15
De r6d-gréna 17 19 | 28 17 9 12 4 9 9 14
Moderaterna 9 13 16 13 14 12 16 12 14 16
Miljopartiet 7 7 2 6 12 9 13 10 10 8
Vansterpartiet 5 5 8 5 5 6 16 11 13 7
Socialdemokraterna 8 10 7 8 6 7 6 7 10 13
Centerpartiet 3 3 6 7 4 8 7 8 4 5
Folkpartiet 5 3 3 6 6 4 4 2 3 3
Kristdemokraterna 3 3 0 1 4 1 6 4 3 2
Ovriga partier/politiker 8 5 6 7 12 8 5 5 2 4
Summa 100 100 |100 100 | 100 100 |100 100 | 100 100
Antal omtalade partiaktorer 400 427 235 245 | 235 445 |388 638 | 429 602
C")__verensstémmelsekoefficient

(OK) 0,90 0,84 0,83 0,88 0,87

Av de omtalade politiska aktorerna far Alliansen mest uppmarksamhet, foljt av
Sverigedemokraterna. Men det ar de Rod-grona som sammantaget omtalas mest
olika i pappers- och nattidningarna. Tydligast ar skillnaderna i Goteborgs-Posten
(0K 0,84) dir oppositionens regeringsalternativ utgor 28 procent i den tryckta
tidningen mot 17 procent i webbnyheterna. Ocksé i Aftonbladet (OK 0,88) och
Expressen (OK 0,87) blir de Rod-gréna olika mycket omtalade, men hér ar upp-
marksamheten stérre pa webben dn i de tryckta tidningarna.

Storst skillnad mellan hur aktérerna omtals finns mellan Svenska Dagbladets och
svd.se:s rapportering (OK 0,83). Bortsett frin Alliansen, som blir klart oftare om-
talad i den tryckta tidningen an pa natet, handlar det har om relativt sma men
jamnt fordelade skillnader pa samtliga omtalade aktorer. Minst ar skillnaderna
mellan de omtalade politiska aktérerna i Dagens Nyheter och dn.se (OK 0,90).

Sammanfattning

En av undersokningens huvudresultat ar, att innehallet pa basta nyhetsplats i
pappers- och webbtidningarna var relativt likartat, bade vad galler vilka fragor
som lyftes fram och aktorer som framtradde. Nyhetsvarderingen skilde med
andra ord inte i ndgon stérre omfattning. Den person som f6ljde rapporteringen
av riksdagsvalet i webbens toppnyheter fick i stort sett samma bild av vilka som

var de storsta nyheterna som den som ldste de fem dagstidningarnas foérstasidor,
om an tidigare och med fler uppdateringar.
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Men analysen visar ocks3, foga forvanande, att det fanns stora skillnader i hur
mycket som publicerades om valet pa dagstidningarnas férstasidor och webbtid-
ningarnas toppnyheter. I de senare fick lasaren dessutom tillgang till stindiga
uppdateringar, ett hela tiden atkomligt bakgrundsmaterial och méjlighet att sjalv
interagera. Ur det perspektivet hade webbtidningarna uppenbara férdelar nar
det kommer till aktualitet, snabbhet och att kommunicera med anvandarna under
valrorelsen.

Ett annat av unders6kningens huvudresultat ar att den sammantagna rapporte-
ringen om valrorelsens nast sista vecka i de fem analyserade tidningarnas pap-
pers- och webbutgavor heller inte uppvisade nagra stora skillnader. Ocksa har
var det i stora drag samma information om vilka som var valets viktigaste fragor
och hindelser, och samma aktorer som figurerade i tidningarnas rapportering.

[ fyra av tidningarna var skillnaderna mellan pappers- och natnyheterna storst i
samband med vilka aktérer som kom till tals och pa olika satt agerade i artiklar-
na. Skillnaderna mellan vilka fragor som togs upp var nagot mindre och minst var
de nar det kom till vilka aktorer blev omtalade. Expressen utgjorde ett undantag
genom att ha storre skillnader i vilka fragor som nyheterna handlade om.

For merparten av de analyserade tidningarna galler vidare att variansen var stor-
re mellan pappers- och natnyheterna for de politiska sakfragorna och partiakto-
rerna, saval enskilda personer som partiorganisationer och regeringsalternati-
ven, an fragor och aktoérer allmdnt. Men monstret var inte entydigt.

Undersokningens resultat ger ocksa stod for slutsatsen att journalistiken om va-
let var mer personifierad i webb- dn i papperstidningarna. Dels genom att ande-
len enskilda aktorer var hogre i de forra an i de senare, men ocksa genom en hog-
re andel kronikor och kommentarer fran de egna medarbetarna.

Svenska Dagbladet ar den tidning dar variansen var storst mellan vilka fragor,
aktorer och omtalade aktérer som pappers- och webbtidningen rapporterade om.
Man kan darfor sdga att tidningens bada utgavor gav delvis olika bilder av valro-
relsens nast sista vecka, och pa sa satt kompletterade varandra. For de 6vriga
analyserade tidningarna handlade det snarare om att pappersnyheterna ersatte
natnyheterna, eller tvart om. Mest lik var rapporteringen om valrérelsen i Dagens
Nyheters och Aftonbladets bada utgavor.

Slutdiskussion

All nyhetsjournalistik utgar fran ndgon form av allmanintresse. Det vill sdga att
det ar de nyheter som beddéms vara viktiga, relevanta och intressanta for publi-
ken som varderas hogst. I viss man paverkas nyhetsvarderingen av teknik och
medieformat, sdlunda har till exempel handelser med bra bildmaterial foretrade i
televisionen, medan stockningar i morgontrafiken lampar sig mer for lokalradion.
Men i grund och botten ar det vem publiken ar, och vad den vill och behover veta,
som styr vilka fragor och hdandelser som blir nyheter (Galtung & Ruge 1965, Gans
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1979, Tuchman 1978, Hvitfelt 1985, Harcup & O’Neill 2009). For nyhetsmedier
som konkurrerar pa samma publikmarknad blir darfér med stor sannolikhet ny-
hetsvarderingen ocksa i huvudsak den samma.

A ena sidan ar det darfor bade forvintat och rimligt att de fem stora dagstidning-
arnas rapportering om riksdagsvalet var likartad, atminstone mellan tidningarna.
De tva kvallstidningarna och de Stockholmsbaserade morgontidningarna har
konkurrerat om samma publik i decennier, och aven Goteborgs-Posten har som
landets nast storsta morgontidning en omfattande bevakning av rikspolitiken.
Den senare utmarkte sig riktigt nog i undersékningen genom ett nagot lagre antal
artiklar om riksdagsvalet, men skillnaden var marginell, inte minst i den tryckta
utgavan.

A den andra sidan var resultatet ovintat. Dels darfor att nit- och papperstidning-
arnas publikprofiler utvecklats olika. Det ar framfor allt unga, hogutbildade och
personer med annan etnisk bakgrund flyttar éver sin nyhetskonsumtion fran den
tryckta tidningen till webben, medan papperstidningarnas trogna lasare blir allt
aldre (Fardigh & Westlund 2011, Bergstrom & Wadbring 2010). Alltsa finns en
differentiering i publiksegment mellan de tva plattformerna som skulle kunna
motivera olika nyhetsvardering. Dels darfor att flera stora tidningshus, som ex-
empelvis Svenska Dagbladet och Goteborgs-Posten, sjalva explicit uttryckt strate-
gier for att skilja pa det journalistiska innehallet pa pappret och pa webben ge-
nom att se de bada plattformerna som komplement till varandra.

Den mest troliga forklaringen till resultatet ar att tidningshusen har stakat ut den
nya kursen och de nya malen, men i de flesta fall bara paborjat vandringen dit.
Satsningarna borjade olika tidigt och har varit olika offensiva for de analyserade
tidningarna. Ibland har ocksa strategierna varierat. I denna undersékning var
Svenska Dagbladet den tidning som kommit langst i sin profilering av natet i for-
hallande till den tryckta tidningen. Aftonbladet daremot, som uttryckligen satsat
pa att gora allt innehall pa pappret ocksa tillgdngligt pa natet (Nygren och Rox-
berg 2011), hade knappast nagra skillnader alls mellan valrapporteringen pa de
tva plattformerna.

Det finns forskning som visat att varje ny medieform till en borjan applicerar tidi-
gare invanda format, arbetssatt och rutiner. Forst senare utvecklar och foradlar
mediet sin egen unika sarart (Fiedler 1997). Det bekraftas i en ny studie av fler-
kanalpublicering pa fem svenska mediehus (Nygren och Roxberg 2011). Fran att
tidigare anvanda webben for dterpublicering av det material som tagits fram for
papperstidningen ar det idag allt oftare den enskilda nyhetens specifika attribut
som avgor var den ska publiceras. Utmaningen ar att hitta och utnyttja de olika
plattformarnas styrkor, vilket dessutom nu ocksa inkluderar tv, mobiltelefon och
surfplatta. For detta kravs dock inte bara tekniska forutsattningar, utan minst lika
viktigt ar forandrade arbetsrutiner och i forlangningen kanske ocksa en omdefi-
niering av vad som ar journalistik och vilka som ar journalistens arbetsuppgifter.

Undersokningen har vidare visat att kvantitativ och jamférande innehallsanalys
av hur pappers- och webbtidningar rapporterar om samma handelse ar en an-

30



vandbar metod i studier av nyhetsvardering pa de bada plattformerna. Detta for-
utsatter dock tekniska hjalpmedel for insamling av publicerade natnyheter i form
av elektroniska tidningsarkiv och program for tidstyrd nedladdning av webbtid-
ningarnas toppnyheter.

Den visar ocksa att minst tva typer av datamangder ar ndodvandiga for slutsatser
om nyhetsvarderingen, dels data som fangar férandringarna och uppdateringar-
na pa natet, dels data som beskriver det faktiska innehallet i nyhetsberattelserna,
det vill siga data om bade hur och vad. I fortsatta studier bor ytterligare en tredje
typ av data tillfogas, ndmligen en analys dven av hyperlankarnas innehall. Att de
finns, att de 4r manga och att de utgor ett av webbjournalistikens unika attribut
har bade tidigare och denna undersokning visat. Men vad de exakt innehaller, och
hur ofta de uppdateras i samband med utdragna handelser som till exempel en
valrorelse saknas det kunskaper om.

For att dnnu battre kartlagga och forsta journalistik pa webben, och dess skillna-
der mot nyheter i traditionella medier, ar en uppgift for kommande forskning
ocksa att jamfora flera olika typer av handelser under en sammanhangande peri-
od. Forst pa det sattet kan en mer fullstandig bild av likheterna och skillnaderna
mellan den tryckta tidningen och webbjournalistiken uppnas, och kunskap om i
vilken utstrackning nyhetskonsumenten erbjuds bredare och annorlunda infor-
mation eller endast upprepningar av sddant som redan publicerats pa en annan
plattform.
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Bilaga 1: Tabeller

Tabell A: Artikeltyper i néittidningarnas toppnyheter, procent

dn.se gp.se svd.se ab.se exp.se

Samma/uppdatering artikel 35 30 25 2 23
Ny artikel 31 53 29 80 33
Samma tv-inslag 1 0 0 0 2
Nytt tv-inslag 1 0 0 4 5
Samma lasarenkat/-debatt/-kommentarer/-blogg 3 0 2 0 1
Ny lasarenkat/-debatt/-kommentarer/-blogg 2 10 3 10 3
Samma/uppdatering valguide 15 - 17 - 26
Ny valguide 6 0 0 1 3
Samma politikerkoll (AB) 0 0 0 1 0
Ny politikerkoll 0 0 0 1 0
Samma/uppdatering test 5 - 10 - 2
Nytt test 1 3 0 0 1
Samma/uppdatering valkvitter/opinionsblogg 1 - - - 2
Ny valkvitter/opinionsblogg 0 3 0 0 2
Samma snackometer (SVD) 0 0 9 0 0
Ny snackometer 0 0 1 0 0
Tidlinje 0 0 3 0 0
Opinionssiffror 0 0 1 0 0
Ovrigt 0 0 3 0 0
Summa 100 100 100 100 100
Antal artiklar 157 30 116 81 132
Tabell B: Huvudfrdga i férstasidesnyheter och toppnyheter, procent

DN dn.se| GP gp.se|SVD svd.se| AB ab.se | EXP exp.se
Valrérelsen som féreteelse 33 21 17 46 31 35 86 56 47 54
Opinionsundersdkningar 25 12 17 14 15 9 0 15 20 9
Idéfragor 0 4 0 9 0 26 0 5 7 8
Skattefragor 8 18 17 14 0 9 0 0 0 6
Familjepolitiska fragor 8 10 17 5 0 4 0 1 13 1
Rattsfragor 0 12 0 0 0 0 0 1 0 1
Regeringsfragan 8 4 0 0 23 0 0 8 7 1
Skol- och utbildningsfragor 0 2 0 14 8 3 0 1 0 7
Miljéfragor 0 1 0 0 8 1 14 5 0 4
Sysselsattning och naringspo-
litik 8 2 33 0 0 4 0 1 0 1
Vardfragor 0 1 0 0 0 1 0 0 7 5
Socialpolitiska fragor 0 4 0 0 0 0 0 3 0 0
Invandrarfragor 0 0 0 0 8 4 0 0 0 0
Ekonomi och finanspolitik 8 0 0 0 0 1 0 1 0 0
Energifragan 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
Utrikes- och internationella
fragor 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
Ovrigt sakomrade 0 9 0 0 8 4 0 1 0 1
Summa 100 100 | 100 100 | 100 100 | 100 100 100 100
Antal huvudfragor 12 122 6 22 13 81 7 75 15 85
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Tabell C: Huvudaktor i forstasidesnyheter och toppnyheter, procent

DN dn.se| GP gp.se | SVD svd.se| AB ab.se | EXP exp.se
Partiledare 42 26 14 29 7 11 43 21 12 24
Massmedier 8 11 29 29 21 11 0 25 35 8
Partier 0 10 14 0 29 9 14 3 12 3
Enskilda aktorer 8 5 0 0 0 12 14 18 0 2
Riksdagsledamot/kandidat 0 0 14 0 0 3 0 4 0 8
Statsrad/regeringar 0 1 0 0 7 0 0 0 0 4
Organisationer 0 1 0 0 0 3 0 1 0 0
Ovriga aktorer 42 47 29 42 36 53 29 29 41 53
Summa 100 100 | 100 100 | 100 100 100 100 | 100 100
Antal huvudaktdrer 12 157 7 24 14 113 7 80 17 131

Bilaga 2: Overensstimmelsekoefficient (OK)

C
Z | fui_fvi |

i=1
OK=1-

Overensstimmelsekoefficienten anvinds for att visa likheten mellan tva procent-
fordelningar och bygger pa att de tva procentférdelningarna jamférs med var-
andra. OK anger graden av likhet eller 6verensstimmelse mellan de bada fordel-
ningarna. En koefficient pa 1.0 innebar en total 6verensstimmelse och en koeffi-
cient pa 0 innebar total brist pa 6verensstimmelse.

Exempel: Om en fordelning 25% - 25% - 50% jamfors med en férdelning 20% -
25% - 55% blir den summerade procentdifferensen

c
Y | fui—fui | =0.10.

i=1

Kélla: Asp, 1986:136.
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