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F6 rord

Denna rapport — 2004 ars publicistiska bokslut, om tidningars redaktioner och innehéll — dr den
samlade redovisningen av tva delstudier inom projektet Publicistiskt bokslut, bida genomf6rda hosten
2004.

I den forsta delen av rapporten redovisas resultaten av en undersdkning av sammanséttningen hos
tva tidningsredaktioner, Pited-Tidningens och Helsingborgs Dagblads, med fragor om sédant som
redaktionernas storlek, forekomst av lokalredaktioner och kon- och aldersfordelning hos
redaktionsmedlemmarna. Vidare redovisas svaren pa frdgor om produktionsfaktorer som
forseningsstatistik, forekomst av publicering i andra medieformer och en hel del drtill.

I den andra delen av rapporten redovisas resultatet av omfattande innehallsanalyser av sju
dagstidningar, dven dessa utforda hosten 2004. Dir redovisas statistik ver antal artiklar pa
tidningarnas forstasidor, antalet fotografier i tidningarna, konsfordelning hos intervjupersoner och ett
mycket stort antal andra variabler.

Statistiken redovisas inte for de deltagande tidningarna var for sig, utan i form av genomsnitt for
fyra grupper: stora och medelstora regiontidningar samt stora dagliga lokaltidningar och lokaltidningar
med mindre upplaga.

I rapportens omfattande tabellmaterial redovisas @ven en hel del resultat fran tidigare ars
undersokningar. Det gor det majligt att gora jamforelser over tid. Vid sadana jamforelser av gruppens
resultat dr det dock viktigt att komma ihag att det inte alltid &r samma tidningsforetag som deltagit de
olika &ren. Skillnader mellan aren kan alltsa ibland forklaras med att vissa tidningar tillkommit medan
andra fallit ifran.

For projektet Publicistiskt bokslut &r detta #r det fjarde undersokningsaret, och den nu foreliggande
rapporten den fjarde som behandlar tidningarnas redaktioner och innehall. Samtliga tidningar som
behandlas i denna rapport har varit med tidigare.

I slutet av arets rapport finns en sdrskild jaimforelse mellan innehallet i Helsingborgs Dagblad och
Stavanger Aftenblad —ledande landsortstidningar i var sitt land i den for 100 ar sedan upplosta
unionen.

Ett publicistiskt bokslut kan naturligtvis anvindas precis sa som varje enskild tidning 6nskar.
Manga faktorer dr mitta och varje tidning maste sjdlv vilja vad som ar relevant och mest intressant att
arbeta med pa det egna foretaget.

Syftet med de publicistiska boksluten, sa som det formulerades da projektet utformades av nagra
forskare och redaktorer varen 2001 var att de skulle fungera som regelbundet dterkommande
instrument i de deltagande tidningarnas utvecklings- och fornyelsearbete. Tanken var saledes att
rapporten skulle utgora ett underlag for diskussioner pa tidningsforetagen om den egna tidningens
arbete och utveckling. Det dr min forhoppning att denna rapport skall vara ett anvéindbart instrument i
ett sadant utvecklingsarbete.

Det grundlidggande kodningsarbetet som ligger till grund for slutsatserna i rapporten har utforts av
bitridande forskaren Christoffer Léarkner, som ocksa deltagit i utformningen av den slutliga rapporten.

Goteborg i mars 2005,

Tomas Andersson Odén
Projektledare
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1. Inledning

Varen &r bokslutens tid. Det &r da vi sammanstéller och granskar verksamhet och fogderi det gdngna
aret. De flesta foretag gér igenom ekonomin, som redovisas i form av siffror for inkomster, utgifter,
likviditet, effektivitet och mycket annat. Det giller naturligtvis dven for dagspressen.

En del tidningar nojer sig inte med att bara rikna kronor och 6ren — de ser dven ett behov att
granska produktens innehall. Att sammanstélla en redovisning av vilka ménniskor som fick uttala sig i
tidningen, av vilka @mnen som togs upp — och vilka som inte togs upp — i den dagliga
rapporteringen. En sidan sammanstéllning gors arligen i projektet Publicistiskt Bokslut, som dels
syftar till att samla kunskap for vetenskapligt bruk, dels till att ge tidningar underlag for interna
diskussioner om ett stort antal fragor av publicistisk natur.

Ett Publicistiskt bokslut dr arligt — om tidningen sa 6nskar — och kommer ungefir samtidigt som
det monetira bokslutet. Bokslutet dr tiankt att anvindas som verktyg for att utviardera om tidningen nar
uppsatta publicistiska mal, omvirdera mélen och kanske skapa nya mal.

Alla undersokningar som gors inom ramen for Publicistiskt bokslut &r kvantitativa. Redovisningen
utgors i hog grad av siffror och tabeller, kompletterade av korta kommentarer. Skélet &r att resultaten
av analyserna skall gé att jamfora, dels mellan olika tidningar, dels mellan tidningar utgivna olika ar.
Projektet dr ocksa utformat sa att det pa manga punkter ska ga att jimfora resultat fran olika delar av
det Publicistiska bokslutet, exempelvis aldersstrukturen pa redaktionen och aldern hos personer som
uttalar sig i spalterna. Dessutom ska det vara mojligt att kvantitativt jimfora resultatet av
undersokningen mot sddana mal som tidningen sjélv satt upp for sin verksamhet, ungefir pa samma
sdtt som det dr mojligt att jaimfora det ekonomiska resultatet med vad som planerats i tidningens
budgetarbete.

De Publicistiska boksluten dr framtagna genom ett samarbete mellan forskare vid JMG och en
grupp chefredaktorer fran olika tidningar. Tidningsutgivarna gav projektet ekonomiskt stod i ett
inledningsskede, och SJF har uttalat sitt stod for det. Personer fran dessa fyra hall ingar ocksa i den
referensgrupp som &r knuten till Publicistiska bokslut.

Boksluten bestar av tre olika delar — innehall, medarbetare och ldsare — som undersoks i tva steg (se
figur 1:1). Ett skl till detta dr att det ska vara mojligt att delta i &tminstone delar av de Publicistiska
boksluten oavsett tidningens ekonomiska tillgangar och storlek. Prisséttningen &r progressiv, men
varje tidning bér 1 princip sina egna kostnader.

Forsta aret som de publicistiska boksluten genomfordes, 2001/2002, fanns bara mojlighet att delta i
steg 1. Det valde 20 tidningsforetag, som tillsammans gav ut totalt 36 tidningstitlar att gora (se
Andersson Odén, 2002). Undersokningsaret 2002/2003 fanns ocksa mojlighet att delta i steg 2, helt

Figur 1:1 Projektet Publicistiska bokslut — en oversiktlig modell
INNEHALL LASARE MEDARBETARE
Steg 1 Innehallsstudier av det Analys av data fran den egna
lokala nyhetsmaterialet personalavdelningen
Innehallsstudie av inrikes-, Analys av Analys av
Steg 2 utrikes- och lasarundersokning i medarbetarundersokning i
opinionsmaterial enkétform enkétform




eller delvis. Da deltog totalt 16 tidningsforetag, som tillsammans gav ut 21 tidningstitlar. Hilften av
tidningsforetagen deltog for forsta gangen, och genomforde dérfor steg 1. Andra tidningsforetag hade
deltagit tidigare och kunde da vilja vilka moduler de skulle delta i.

Det tredje undersokningsaret, 2003/2004, deltog 10 tidningsforetag i det ordinarie bokslutet.
Utdver detta genomfordes en specialdesignad undersokning av tidningarnas sportsidor pa tre tidningar
som tidigare deltagit i bokslutet. Denna undersokning redovisades i en sérskild rapport. 2004 deltog
fem tidningsforetag med totalt sju tidningstitlar i undersékningen, som redovisas i denna rapport.

1.1 Sex olika undersd kningar

Undersokningen som helhet omfattar alltsa sex olika delstudier, varav fem finns med i modellen ovan
(figur 1.1). Den sjitte kan ségas utgora ett tredje steg i projektets innehallsstudie.

* Innehallsstudiens steg 1 omfattar en 6versiktlig kvantitativ innehallsanalys av tidningen som helhet
och en mer detaljerad studie av det lokala nyhetsmaterialet. Till det senare riknas lokala och regionala
notiser, nyhetsartiklar, och reportage pa alla avdelningar i tidningen. Daremot ingér inte ledare,
insdndare, debattartiklar, kronikor och recensioner — detta riknas som opinionsmaterial, och
analyseras i stillet i innehallsanalysen steg 2, som ocksa omfattar en undersékning av tidningarnas
inrikes- och utrikesnyheter.

* Lisarstudiens steg 1 har utgatt ur projektet. Den utgjordes av en mycket enkel analys av siffror fran
Sifos Orvestoundersokning. Lédsarstudiens andra steg finns ddremot kvar, och utgdrs av omfattande
enkidtundersokningar till 300 — 800 personer i de deltagande tidningarnas spridningsomraden.

* Medarbetarstudiens steg 1 utgors av en analys av data limnade av tidningarnas personalavdelningar,
om tidningarnas egna redaktionella verksamhet. I medarbetarstudiens andra steg analyseras svar pa en
enkétundersokning stilld till deltagande tidningars journalister. Méanga av fragorna dr desamma som
stdllts i lasarundersokningen, vilket innebir att det gar att jimfora journalisternas uppfattningar om
den egna tidningen med vad ldsarna tycker om den.

De valmojligheter som finns inom projektet, har utnyttjats av flera tidningarna. Den storsta
delundersokningen dr dock fortfarande den som utgors av en innehallsanalys av tidningens eget lokalt
producerade material. Det #dr den undersokningen som dr huvudnumret i denna rapport, dér ocksa
medarbetarstudiens forsta steg rapporteras.

Forutom denna samlade rapport har var och en av de deltagande tidningarna tidigare tillstillts
siffrorna for den egna tidningen stéllda i relation till motsvarande siffror for andra jimforbara
tidningar, och naturligtvis resultaten fran tidigare analyser av de undersokta tidningarna sjédlva. Dessa
jamforelser dr kanske de allra mest intressanta. Jimforelser med andra tidningar kan visserligen sidga
en hel del om en tidning och dess prioriteringar, men jimforelser av en och samma tidning Sver tid
sdger dessutom nagot om tidningens egen utveckling.



2. De undersé kta tidningarna

I &rets undersokning inom projektet Publicistiska bokslut ingér 5 tidningsforetag. Tillsammans ger de
ut 7 titlar, som undersoks i en eller flera delar av projektet. Samtliga sju tidningar deltar i den
grundliggande innehéllsanalysen, som redovisas i denna rapport. Hér redovisas ocksa den
grundliggande personalanalysen, som alltid gors pa nytillkomna tidningar i projektet, men ocksa pa
tidningar som deltagit tidigare och vill ha en ny genomgéang av exempelvis personalsituationen. Det
giller i ar for tva av tidningsforetagen.

Liksom tidigare &r utkommer samtliga tidningar som deltagit i 2004 ars Publicistiska bokslut
utanfor storstdderna. De dr vad som i den traditionella tidningsstatistiken brukar kallas f6r
landsortpress.

Utover de svenska tidningarna har i ar dven den stora norska regiontidningen Stavanger Aftenblad
deltagit i studien. Det r tredje gdngen som det inom projektet dr mojligt att gora jaimforelser med en
tidning fran ett annat nordiskt land.

Att Stavanger Aftenblad i ar deltar i bokslutet samtidigt med den storsta svenska
landsortstidningen, Helsingborgs Dagblad, 6ppnar for méjligheten att géra en del jimforelser mellan
norsk och svensk press. Jamforelsen inskrinker sig visserligen till att gilla tva enskilda dagstidningar,
men den blir dnd4 lite extra intressant genom att de jamforda tidningarna &r tva av de ledande utanfor
storstdderna i respektive land.

En liten extra krydda dr det givetvis att jamforelsen kan goras exakt 100 ar efter upplosningen av
den svensk-norska unionen.

Pa samma sitt som vid foregédende ars analyser har tidningarna i arets undersdkning delats in i olika
kategorier. Tanken bakom detta dr att deltagande tidningar ska hitta relevanta jimforelseobjekt bland

Tabell 2.1 Deltagande tidningar i innehdllsanalysen. Periodicitet, upplaga och hushdllstickning

Periodicitet TS-upplaga 2004* Téckning i %. 2004**

Stora regiontidningar

Helsingborgs Dagblad v 86 900
Helsingborgs Dagblad 62
Nordvistra Skanes Tidningar 72
Landskrona-Posten 50
Stavanger Aftenblad 6/v 69 500 60
Visterbottens-Kuriren 6/v 40 200 60
Lokaltidningar
Pited-Tidningen 6/v 17 600 76
Sodermanlands Nyheter 6/v 25200 74

* For norska tidningen Stavanger Aftenblad har upplagesiffran himtats fran databasen Medienorge.
** Tackningsgrad pa utgivningsorten 2003 (mitt i %) enligt AB Tidningsstatistik. Siffran for den norska tidningen &r himtad
fran Aviskatalogen.




de andra tidningsforetagen. Tidningarna har delats in i tva huvudkategorier: regiontidningar och
lokaltidningar. Till lokaltidningar har rdknats tidningar som bevakar och har ldsare i ett fatal
kommuner, grinsen har satts vid fem kommuner.

I arets undersokning aterfinns fem tidningar i kategorin regiontidningar, medan tva riknats som
lokaltidningar.

2.1 Deltagare i de olika underss kningarna

Liksom tidigare ar har de tidningar som deltagit i arets bokslut alltsad kunnat vilja bland ett antal
erbjudna undersokningar. De undersdkningar som erbjudits #r dels de grundlidggande innehalls- och
medarbetarstudierna, dels enkdtundersdkningar till tidningarnas medarbetare respektive ldsare.

For nytillkomna tidningar &r det forsta steget i innehalls- och medarbetarstudien obligatoriskt.
Dirutdver har de, om de sé onskat, kunnat delta i projektets fordjupande steg 2-undersokningar.
Tidningar som deltagit i tidigare ars undersokningar har kunnat vilja fritt mellan de fem olika
delstudierna.

Den undersokning som gjorts pa flest tidningstitlar 4r innehéllsanalysen av det lokala
tidningsmaterialet. Sddana analyser har gjorts for 7 olika tidningstitlar (tabell 2.2). En grundliggande
medarbetaranalys har i ar gjorts for 2 tidningsforetag.

For en tidning har det gjorts fordjupade medarbetarstudier i form av enkdtundersokningar till
personalen, och for tva tidningar har det genomforts publikstudier med hjilp av enkétundersokningar
till personer i tidningens spridningsomrade. Resultaten av dessa undersokningar redovisas separat till
de berorda tidningsforetagen, och finns alltsé inte med i denna publikation.

Tidigare ar har, forutom de nu nimnda undersékningarna, ytterligare tva undersokningar erbjudits
tidningsforetagen. Det har dels varit en grundldggande ldsarundersokning, dels en
innehallsundersokning av tidningarnas inrikes-, utrikes- och opinionsmaterial. Den forstndmnda har
helt strukits i projektets utbud. Daremot finns det planer pa att erbjuda nadgon form av fordjupad
innehéllsanalys i ndsta ars publicistiska bokslut.

Tabell 2.2 Deltagande tidningar i drets fyra olika undersokningsmoduler
Steg 1 Innehallsanalys Medarbetarstudie
Helsingborgs Dagblad Helsingborgs Dagblad

Nordvistra Skénes Tidningar
Landskrona-Posten

Pitea-Tidningen Pitea-Tidningen
Stavanger Aftenblad

Sodermanlands Nyheter

Visterbottens-Kuriren

Steg 2 Medarbetarstudie Publikstudie

Helsingborgs Dagblad Helsingborgs Dagblad
Visterbottens-Kuriren

10



3. Tidningsfo retagen och deras verksamhet

I detta kapitel redovisas tidningsforetagens verksamheter, exempelvis andra publiceringsformer vid
sidan av papperstidningen. Hér redovisas ocksa statistik for foretagen vad giller férseningar, klander i
opinionsnidmnden, forekomst av korrekturverksamhet samt satsningar pa fortbildning. Det sistnimnda
kan synas vara en disparat samling statistik, men har det gemensamt att de alla uttrycker nagon form
av kvalitetsaspekt pa den journalistiska verksamheten.

I den hir delen betraktas varje tidningsforetag som en enhet, vilket betyder att Helsingborgs
Dagblad med sina tre editioner dr en enda tidning 1 statistiken.

Storre delen av statistiken i detta kapitel bygger pa information som tidningsforetagen sjélva
lamnat i sina svar pa en enkit. Den tabell som redovisar anmélningar och klander i Pressens
opinionsndmnd avviker dock fran monstret. Dar har informationen hamtats direkt fran
opinionsndmndens protokoll om samtliga tidningar som deltar i arets undersokning (for Stavanger
Aftenblads del har informationen hamtats fran Pressens Faglige Utvalg).

3.1 Redaktionell verksamhet

I en férsk doktorsavhandling om nyhetsanvindning pa internet (Bergstrom, 2005) diskuterar
forfattaren tinkbara utvecklingslinjer for den svenska dagspressen pa ldng sikt. En sddan linje som
diskuteras &r att tidningsldsarna med tiden kommer att 6verge den tryckta dagstidningen och 6verga
till att 1dsa om dagens nyhetshiandelser pa den lokala tidningens internetupplaga. En annan mojlighet
skulle enligt forfattaren kunna vara att ndtupplagan i stéllet blir de unga nyhetskonsumenternas
inkdrsport till papperstidningen. I bada fallen fyller tidningen pa internet en viktig funktion, bade for
lasaren och for det producerande tidningsforetaget.

En stor del av den svenska dagspressen har forberett sig for siddana ténkbara utvecklingslinjer
genom att etablera upplagor pa internet, trots att dessa atminstone hittills ofta lidit av dalig I1onsamhet.

Tabell 3.1 Tidningarnas redaktionella verksamhet: antal tidningar
2004 ars siffror, samt jamforelsetal fran 2001, 2002 och 2003

Stora regiontidningar Dagliga lokaltidningar

Ar 2004 -03 -02 -0l 2004 -02 01
Antal tidningar 1 71 1 3 1 2 6
Nittidning

— helt gratis 1 1 1 1 1 2 6
— delvis avgiftsbelagd* - - -1 - - -
— mot avgift - - - - - - -
Radioverksamhet - - - 2 - - -
TV-verksamhet - 1 - - - - -

* ] tidigare rapporter star ”delvis gratis”. Eftersom merparten av materialet #r gratis i de nittidningar som hittills undersokts har
det bedomts mera logiskt att kalla kategorin “delvis avgiftsbelagd”. Inneborden &dr dock densamma.

I ’kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

En och annan tidning har forsokt rada bot pa Ionsamhetsproblemet genom att ta betalt av
nitanvandarna for hela eller delar av nitsajten.
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Sadana forsok att hoja 1onsamheten dr dock ganska ovanliga; flertalet tidningsforetag viljer
fortfarande att 1ata hela nittidningen vara gratis for alla som vill anvinda den. Det giller ocksa de bada
tidningsforetag som undersoks hir: de har néttidningar, och de upplater dem gratis for alla besokare
oavsett om de &r tidningsprenumeranter eller ej.

Det ena foretaget, Helsingborgs Dagblad, driver sin nittidning pa egen hand, medan det andra,
Pitea-Tidningen, driver sin néttidning i nédra samarbete med granntidningen Norrlédndska Social-
Demokraten.

Inget av de bada undersokta tidningsforetagen har engagerat sig i andra medieformer som radio
eller TV.

3.2 Né& gra kvalitetsaspekter

Att mita redaktionell kvalitet kan vara ett utomordentligt vanskligt féretag, eftersom det inte finns
nagon etablerad sanning om exakt vad sadan kvalitet bestar i. Det &r svart att definiera vad som bor
maitas, och ibland @nnu svarare att utforma métinstrumentet. For att betona omradets komplexitet
kallas dérfor inte detta avsnitt for redaktionell kvalitet, utan for nagra kvalitetsaspekter.

Omradet dr dock inte helt outforskat; bland annat finns undersokningar om vilka aspekter pa
dagspressen som ldsarna tycker &r viktiga (Wadbring & Weibull, 2001). Listan toppas av intressant
innehall och tillforlitlighet som klart 6ver 90 procent av de tillfragade tycker &r viktigt eller mycket
viktigt. Att tidningen &r ldtt att hitta i, bra pad lokala nyheter, opartisk och engagerande tycker 80
procent eller mer &r viktigt, medan omkring 75 procent tycker det &r viktigt att tidningen &r
stimulerande, ldittldist, prisvird och att den kommer i tid pa morgonen.

Manga av dessa saker &r svara att mita med de metoder som anvinds i Publicistiskt bokslut, men
nagra dr mojliga att studera. Deadline for forsta editionen utgor exempelvis ett matt pa hur sena
nyheter som tidningen kan fa med. For tidig deadline kan innebira svarigheter att fa med sena
sportresultat och politiska beslut; manga forseningsdagar i tryck eller distribution innebér risk att
ldsarna inte far sin tidning i tid.

Innehallets tillforlitlighet kan ha samband med den interna kontrollen av de texter som redaktionen
producerar, men ocksa med journalisternas mojlighet till fortbildning. Sddan fortbildning kan ocksa ha
betydelse for journalisternas mojligheter att prestera lokal journalistik som dr intressant och
stimulerande.

Ett matt pa redaktionens formaga att halla sig till journalistikens etiska regler dr givetvis antalet
fallningar i Pressens opinionsndmnd. Diremot behover inte antalet anmélningar indikera ndgon
egentlig brist — anmélningarna kan mycket vil ha ldmnats in av ndgon som kénner sig trampad pa
tarna i en fullt rimlig journalistisk granskningsprocess.

3.2.1 Utgivningstid

Statistiken Gver utgivningstider och forseningar uppvisar inga nimnvérda férdndringar ar for ar.
Presslaggningen for tidningarnas forsta editioner sker pa de flesta tidningarna strax fore midnatt, ofta
lite tidigare pa de storsta tidningarna som har stora upplagor att trycka (tabell 3.2). Den som ldser
tabellen noga mirker en intressant avvikelse i 2003 ars siffra for deadline hos de stora
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Tabell 3.2 Utgivningstider och forseningar

Stora regiontidningar Daliga lokaltidningar
Ar 2004 -03 -02 -0l 2004 -02 -01
Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6
Deadline forsta
editionen (k1) 22.45 23.30
— medianvérde ** 2245 915 2235 2320 2330 2215 2323
Natt sista pren.
med bud (kI) 06.00  16.00 06.00
— medianvirde ** 06.00 16.00 6.00  6.00 06.00 06.00 06.00
Antal forsenings-
dagar senaste aret
orsakade av:
— redaktion 0 0 0 0 1 ok
— teknik 1 5 1 e 1 3 ok
— distribution 0 0 2 ek 0 0 ook

* Vardagar. Lordagar dr deadline 01.15.

*#* T de fall siffrorna endast bygger pa tva viarden har medianvirdet ersatts av medelvirdet.

*#% Forseningsstatistiken for 2001 har inte tagits med i tabellen, eftersom mitmetoden forindrats sa mycket att siffrorna inte
bor jamforas med varandra. 2002 har férsening definierats som att mer dn 10 % av prenumeranterna inte fatt tidningen i tid.
2001 stilldes fragan utan nagon specificerad procentsats.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

regiontidningarna. Det &r norska Stavanger Aftenblad som till skillnad fran alla stora svenska
regiontidningar trycks pa formiddagen och distribueras pa dagtid.

Forseningar &r, enligt de uppgifter som ldmnas till bokslutet, ingenting som tidningarna tar ldtt pa.
Antalet forseningar dr generellt sett mycket litet, och nédr de nagon géng intréffar beror de oftast pa
kranglande teknik.

322 Tidningarna i Pressens opinionsndmnd

Under 2004 avgjorde Pressens Opinionsndmnd totalt 97 drenden om god publicistisk sed i den svenska
pressen. 40 publiceringar ledde till att den anmilda tidningen klandrades. Nistan hélften av de
klandrade fallen — 19 stycken — handlade om publiceringar gjorda i lokala och regionala tidningar
utanfor storstdderna. Av de resterande 21 klandrade publiceringarna hade 8 gjorts i kvillstidningarna,
6 i storstiddernas morgontidningar och de aterstaende 7 i veckopress, specialtidningar med mera.

De tidningar som deltog i 2004 ars Publicistiska bokslut svarade for sex av de 97 anmélningar som
avgjordes forra aret: Pited-Tidningen for en, Sddermanlands Nyheter for en, Helsingborgs Dagblad for
en, Visterbottens-Kuriren for tva och Landskrona-Posten for en. Dessutom hade Stavanger Aftenblad
adragit sig tre anmélningar som avgjordes i den norska motsvarigheten Pressens faglige utvalg.

Sex av de totalt nio anmélningarna ledde inte till ndgot klander. I Pressens faglige utvalg friades
Stavanger Aftenblad i samtliga fall. I den svenska opinionsndmnden friades Pitea-Tidningen och
Helsingborgs Dagblad samt Visterbottens-Kuriren for en av de anmélda artiklarna. Didremot fann
namnden att Landskrona-Posten asidosatt god publicistisk sed i ett fall (den mildaste graden av
klander) och att Sodermanlands Nyheter och Visterbottens-Kuriren i var sitt fall brutit mot god

Tabell 3.3 Anmdlningar till och klander utdelat av Pressens Opinionsndmnd: genomsnittligt antal per
tidning

13



Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2004 -03 -02 -01 -04 -03 -02 -01 -04 -03 -02 -01 -04 -03 -02 -01
Antal tidningar 4 1 1 3 1 1 1 4 1 3 3 - 1 5 2 6
Anmilningar till
Pressens
Opinionsndmnd* 5.5 0 5 2 0 1 9 1 0 0 - 10 1 1
Anmélningar
per tidning 125 5 0 17 2 0 1 225 1 0 0 - 1 0 05 02
Klander av Pressens
Opinionsnamnd** 12 0 2 1 0 1 5 1 0 0 - 1 0 0 1
Klander per tidning 02 2 0 07 1 0o 1 13 1 0 0 - 1 0 0 02

* I statistiken ingar anmilningar av norska tidningar till Pressens Faglige Utvalg, som dr Norges motsvarighet till svenska
Pressens Opinionsndmnd. Reglerna for de bada organisationerna &r likartade, men inte identiska. I 2004 érs siffror bestar det
norska inslaget av tre anmilningar av den stora regiontidningen Stavanger Aftenblad, som friades i samtliga fall.

** Siffrorna for anmélningar och klander anger drenden som avgjorts av Pressens Opinionsndmnd, respektive Pressens Faglige
Utvalg under respektive ar.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag, med undantag for att det ingar
en norsk tidning dven i 2004 ars siffror for stora regiontidningar.

publicistisk sed (mellangraden av klander). Inte i nigot fall kritiserades nagon av de deltagande
tidningarna med den allvarligaste formen av klander, att grovt ha brutit mot god publicistisk sed.

323 Korrekturet pa tidningarna

Enligt lisarna ir tillforlitlighet nagot av det allra viktigaste hos en tidning. Ar efter ar svarar ver 90
procent av de tillfragade i SOM-institutets undersokningar att tillforlitlighet &r en viktig eller ganska
viktig egenskap for dagspressen (Wadbring & Weibull, 2001). Endast en annan egenskap rankas lika
hogt av ldsarna, ndmligen egenskapen intressant innehall. Allt annat &r mindre viktigt.

Tillforlitlighet kan innebéra en rad olika saker, och kan skapas pa flera olika sitt. Det kan innebira
enklare saker som att tidningen anvinder trovirdiga killor, och att de aterges korrekt, men det kan
ocksa innebira precision i beskrivning av platser och noggrannhet vid stavning av namn, och atskilligt
ddremellan.

Ett traditionellt sitt att minimera antalet fel i tidningen #r att halla sig med vilutbildade
korrekturavdelningar, med uppgift att kontrollera sprak, stavning och faktauppgifter. Genom
utnyttjande av datorernas sprak- och stavningsprogram har pa senare ar delar av
korrekturavdelningarnas arbete kunnat 6verforas till reportrarna, och pd ménga hall har
rationaliseringen dven omfattat Gvriga delar av korrekturets kontrollfunktioner, som lagts 6ver pa
reportrarna eller redigerarna.

Sa har skett pa Pited-Tidningen, som lagt ner korrekturavdelningen som sirskild redaktionell enhet,
men lagt 6ver dess faktakontrollerande uppgift pa redigerarna. Andra tidningar har gatt mera drastiskt
fram och slopat korrekturet utan att 6verfora dess uppgifter till nigon sirskild enhet.
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Tabell 3.4 Forekomst av korrekturavdelning: antal tidningar.

Stora regiontidningar Dagliga lokaltidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -02 -01
Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6
Har organiserad
korrekturldsning 0 0 0 2 1 0 0

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

I Publicistiskt boksluts undersdkningar dr det en majoritet av tidningarna som svarar att de inte har
nagon separat organiserad korrekturldsning av reportrarnas material. Sa dr exempelvis fallet med
Helsingborgs Dagblad som é&r den andra tidning som undersoks i arets studie. Ett fatal svarar att de har
nagon form av korrekturverksamhet, och da ofta i den form som Pitea-Tidningen anvinder sig av.
Enstaka tidningar har ocksa svarat att de fortfarande har nagon form av traditionell
korrekturavdelning.

324 Journalisternas vidareutbildning

Pa flertalet tidningar tycks fortbildning av personalen fa kosta mellan en och tva procent av
redaktionsbudgeten. I undantagsfall satsas nagot mindre.

Siffrorna har visat sig vara ganska lika ar fran ar, och det 4r heller inga dramatiska skillnader
mellan de undersokta tidningarna. Likheten ska dock inte dverdrivas — det ér trots allt ganska stor
skillnad mellan de ldgsta uppmaitta talen kring 0,5 procent och de hdgsta pa dryga 2 procent.

Genom &ren har det visat sig finnas en svag tendens att de stora tidningarna i projektet dr de som
satsar minst pa personalens fortbildning, och de sma som satsar mest. Den tendensen haller i sig dven i
arets undersokning, dir den stora regiontidningen avsatt knappt en procent och den betydligt mindre
lokaltidningen tva procent av redaktionsbudgeten till fortbildning.

Siffrorna &r inte direkt jimforbara med den statistik 6ver anstélldas personalutbildning som tagits
fram av statistiska centralbyrén. I den statistiken méts dels antal personer som deltagit i
personalutbildning, dels kostnad per utbildad. Av SCB:s statistik framgar dock att drygt 60 procent av

Tabell 3.5 Satsning pa fortbildning: procent av redaktionernas budget.

Stora regiontidningar Dagliga lokaltidningar
Ar 2004  -03 -02 -01 2004 -02 -01
Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6
Andel av budget
till fortbildning (i %) 0,9 0.4 0,5 1,1 2 1 2,2

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.
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de TCO-anslutna tjdnsteménnen, och ndarmare 70 procent av de SACO-anslutna, deltagit i
personalutbildning vid nagot tillfdlle under andra halvaret 2003.

Jamfort med sadana siffror forefaller 1-2 procent av redaktionsbudgeten vara ganska lite, sérskilt
som siffran inkluderar eventuella kostnader for vikarier och liknande extrautgifter i samband med
personalutbildningen. Om det #r orimligt lite #r svarare att avgora. En del journalister menar att de har
goda mojligheter att fortbilda sig sjdlva i den ordinarie dagliga yrkesutdvningen, som ju kan inkludera
omfattande arbete med faktainsamling och liknande.
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4. Redaktionerna och deras personal

Sammansittningen av tidningarnas redaktioner undersoks med hjélp av statistik fran foretagens
personalavdelningar. Den behandlar redaktionernas storlek och sammansittning framfor allt vad géller
alder och kon. Den tar ocksa upp fragan hur resurserna fordelas mellan olika redaktionella sysslor.
Statistiken om redaktionerna jaimfors ocksa med tidningarnas nyckeltal pd omraden som upplaga och
folkméngd i bevakningsomradet.

4.1 De tva redaktionerna

De tva redaktioner som undersokts i denna del av arets bokslut dr Pited-Tidningens och Helsingborgs
Dagblads. Forutom huvudeditionen producerar den sistnimnda redaktionen dven Nordvistra Skénes
Tidningar och Landskrona-Posten. I de delar av rapporten som handlar om tidningarnas redaktionella
innehall behandlas dessa editioner som separata tidningar, men i detta kapitel som behandlar
personalen betraktas redaktionen som en enhet.

4.1.1 Redaktionernas storlek

Det ir tva tidningar med ganska olika redaktionella resurser som undersokts (tabell 4.1). Den ena har
omfattande resurser och ett ganska stort antal titt befolkade skdnska kommuner inom
bevakningsomradet. Den andra ér en ganska liten lokaltidning med ett bevakningsomrade som
omfattar ett fatal kommuner i den betydligt glesare befolkade norra delen av Sverige.

Tabell 4.1 Redaktionernas omfattning och bevakningsomraden
Stora region- Dagliga
tidningar lokaltidningar
Ar 2004 -03 02 -01 2004 -02 -01
Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6
Genomsnittligt
antal tjanster
pa redaktionen 152 122 158 97 43,5 36 27
Genomsnittlig
TS-upplaga 87200 70100 87500 63900 17600 14400 12800

Antal tidningsex.
per journalist * 574 574 553 659 405 400 473

1000-tal invanare
i tidningens
bevakningsomrade** 300 268 300 271 60 63 42

Antal invanare
per Journahst 2000 2200 1900 2800 1400 1700 1 600

Redaktionernas andel
av tidn. budget (%) 26 34 26 23 32 21,5 28

* TS-upplaga 2002 dividerat med antalet tjénster pa redaktionen.
** Genomsnittlig folkmingd i de omraden tidningarna betraktar som sina bevakningsomraden.

Stora regiontidningars siffror for 2003 kursiverats, for att markera att dessa géller den norska tidningen Stavanger Aftenblad.
Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.
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Liksom i foregaende kapitel sorteras de in i grupperna Stora regiontidningar respektive Dagliga
lokaltidningar, déar de jamforts med andra tidningar med ungefir samma produktionsforhéallanden. Det
bor papekas att bade Helsingborgs Dagblad och Pitea-Tidningen hor till de storsta tidningarna i
respektive grupp.

Béde Helsingborgs Dagblad och Pitea-Tidningen har tidigare deltagit i Publicistiskt Bokslut, vilket
gor det mojligt att se pa tidningarnas utvecklingstendenser inte bara i forhéallande till andra jamforbara
tidningar, utan ocksa till de enskilda tidningarnas utveckling 6ver tid. Man kan da konstatera att bada
tidningarna krympt den redaktionella personalen sedan forra mittillfillet. For Pited-Tidningens del &r
minskningen marginell, och innebir ingen ndmnvird forandring i redaktionens prestation i férhallande
till upplaga och folkmingd i bevakningsomradet. Helsingborgs Dagblad har ddremot dragit ner
redaktionen med sex tjdnster pa tva ar, vilket betyder att varje journalist i genomsnitt bevakar nagot
fler invanare dn vid forra méttillfdllet. Minskningen innebir ocksa att antalet tidningsexemplar per
HD-journalist stigit till 574, att jaimfora med 553 vid forra mittillfallet. Siffran dr exakt densamma
som noterades for norska tidningen Stavanger Aftenblad 2003, men ligger fortfarande ett gott stycke
under de tal som tidigare uppmaitts for tidigare undersokta jimforbara svenska tidningar som Nerikes
Allehanda, Ostgota Correspondenten och Nya Wermlands-Tidningen. En forklaring kan vara att
Helsingborgs Dagblads redaktion for bara ett par ar sedan skapades genom en sammanslagning av tva
relativt stora sjdlvstindiga redaktioner, och att den fortfarande producerar tre separata upplagor, vilket
kan kriva extra resurser for bevakning och redigering.

4.1.2 Journalisternas anstillningsformer

Den helt dominerande anstéllningsformen for journalister i landsortspressen &r en
tillsvidareanstillning, eller vad som i dagligt tal kallas for ett fast jobb. Omkring 95 procent av alla

Tabell 4.2 Anstillningsformer (procent)
Stora region- Dagliga
tidningar lokaltidningar
Ar 2004 03 -02 -01 2004 -02 01
Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6
Totalt antal anstillda
journalister 166 122 166 298 47 174
Journalister per tidning 166 122 166 99 47 29
Varav (i %)
Tillsvidareanst. 95 100 99 98 94 94 96
Projektanstéllda 0 0 0 0 0 0 0
Vikarier 5 0 1 2 6 6 4
Summa % 100 700 100 100 100 100 100

Frilansbudget i % av
redaktionsbudgeten 54 74 3.8 6,3 2 45 9,9

Stora regiontidningars siffror for 2003 har kursiverats for att markera att dessa giller den norska tidningen Stavanger
Aftenblad. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Tabell 4.3 Anstillningstid (andel i procent av de tillsvidareanstillda pad redaktionerna)

Stora region- Dagliga
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tidningar lokaltidningar

o

Ar 2004 -03 -02 -01 2004  -02 -01

Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 158 122 165 98 4 365 29

Diérav anstillda (i %):

Mindre dn 1 ar 1 ] 2 2 0 5 7
1-5 ar 18 15 12 22 18 30 21
6-15 ar 34 24 31 28 27 35 30
Mer idn 15 ar 47 60 55 48 55 30 43
Summa % 100 100 100 100 100 100 100

Stora regiontidningars siffror for 2003 kursiverats, for att markera att dessa géller den norska tidningen Stavanger Aftenblad.
Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

journalister pa tidningar som hittills undersokts i projektet har haft tillsvidareanstillningar, och bara
nagra fa procent har gatt pa vikariat eller projekt.

I érets bokslut kan visserligen en viss 6kning av antalet vikarier konstateras bade pa Pitea-
Tidningen och pa Helsingborgs Dagblad, men fordndringen &r for liten for att man ska kunna tala om
en trend. Skillnaden mot storstadspressens vikariesving har hittills varit stor, och arets undersokning i
Publicistiskt Bokslut indikerar att den fortsétter att vara det.

4.1.3 Journalisternas anstillningstider

Journalisternas arbetsmarknad har varit kirv de senaste aren, bland annat till f61jd av att tidningar fatt
okad konkurrens om reklamintdkterna fran reklam-TV och gratisblad av olika slag. Manga av de nya
konkurrenterna har i forsta hand verkat i storstadsregionerna, men dven ute i landet har redaktioner
tvingats hélla igen, och i nagra fall till och med sagt upp anstilld personal.

Pa de tva tidningarna som undersokts i arets bokslut visar sig det kirvare utgivningsklimatet i ett
minskat antal nyanstillda. Den relativt stora redaktionen pa Helsingborgs Dagblad har bara nagon
enstaka journalist med kortare anstéllningstid 4n ett ar, den mindre redaktionen pa Pited-Tidningen har
inte nyanstillt ndgon det senaste aret (tabell 4.3). Cirka hélften av de anstillda pa bada redaktionerna
har arbetat pa samma arbetsplats i mer 4n 15 ar.

4.1.4 Olika slags redaktionella tjanster

Trots de hardnande ekonomiska villkoren tycks det inte ske nagra dramatiska fordndringar i de
undersokta tidningsredaktionernas sammansittning. Redaktionspersonalens fordelning mellan olika
redaktionella sysslor 4r i stort sett likadan som den varit i tidigare undersokningsomgéngar.
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Tabell 4.4 Typ av tjinster (andel i procent av de tillsvidareanstillda pa redaktionerna)

Stora region- Dagliga
tidningar lokaltidningar

Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -02 -01
Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6
Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 158 122 163 98 435 355 29
Varav (i %):
Blandad tjénst:

- fotograf/redigerare 0 0 0 0 0 0 0

- reporter/fotograf 1 0 1 0 11 0o 3

- reporter/redigerare 4 1 1 4 11 0 14

- reporter/redigerare/foto* 0 0 0 0 0 0 0
Fotografer 8 4 7 7 9 8 9
Redigerare 16 5 15 13 14 17 13
Reporter 54 63 59 49 23 39 33
Redaktionell chef 14 12 13 13 10 17 15
Annan red. tjanst 4 4 4 14 21 19 13
Summa % 100 7100 100 100 100 100 100

* Kategorin reporter/redigerare/fotograf fanns inte med i 2001 ars undersokning. Den har lagts till sedan det visat sig att
speciellt en del fadagarstidningar har sadana blandtjénster. I forra arets bokslut redovisades dessa som reporter/redigerare.

Stora regiontidningars siffror for 2003 kursiverats, for att markera att dessa géller den norska tidningen Stavanger Aftenblad.
Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

For ett par ar sedan hojdes en del roster for en 6kning av andelen tjanster med blandade
redaktionella uppgifter, ndgot som ocksa vid nagot tillfélle synts i redovisningen fran nigra av de
undersokta tidningsforetagen. I arets bokslut mérks dock inte mycket av sddana tendenser, dven om en
nagot storre del av Helsingborgs Dagblads redaktion idag kombinerar sysslor som reporter och
redigerare dn vad som var fallet 2002. P4 motsvarande sitt har andelen renodlade reportrar minskat
nagot (tabell 4.4).

Pited-Tidningen har bada gangerna tidningen deltagit rapporterat en ganska stor andel sysselsatta i
annan redaktionell tjdinst, dit tidningen framfor allt riknar olika slags specialreportrar. Redovisningen
leder till att tidningens siffra for reporter, och mojligen ockséa den for redaktionell chef, &r laga jamfort
med motsvarande siffror for andra tidningar.

4.1.5 Lokalredaktorerna

Andelen lokalredaktorer pa de bada undersokta tidningarna &r fortsatt hog, &ven om den har minskat
nagot pa Pited-Tidningen, som pa senare tid ingatt ett redaktionellt samarbete med en
konkurrenttidning om vissa lokalredaktioner.

Tabell 4.5 Forekomst av lokalredaktorer (antal heltidstjdnster och procent)

Stora region- Dagliga

20



tidningar lokaltidningar

Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -02 -01
Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6
Antal redaktionella

heltidstjanster

per tidning 152 122 158 97 43,5 36 27
Antal lokalredak-

torer per tidning 52 20 50 174 5 5 22

Lokalred:s andel
av redaktionen (%) 34 16 32 179 11,5 14 79

Stora regiontidningars siffror for 2003 kursiverats, for att markera att dessa géller den norska tidningen Stavanger Aftenblad.
Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

Helsingborgs Dagblad fortsitter att 14gga en mycket stor del av sina redaktionella resurser pa
lokalredaktionerna. Siffran 34 procent dr unik i boksluten, diar knappast ndgon annan redaktion
kommit upp i ens halva den siffran.

Den viktigaste forklaringen till Helsingborgs Dagblads satsning pa lokalredaktionerna &r att dven
den tidigare huvudredaktionen for Nordvéstra Skanes Tidningar rdknas som lokalredaktion pa HD.
Men att tidningen verkligen ldgger vikt vid verksamheten utanfor huvudredaktionen visas av att
lokalredaktorerna faktiskt blivit fler de senaste tva aren, trots att antalet tjdnster pa redaktionen som
helhet dragits ner.

4.2 Redaktionernas representativitet

Den svenska journalistkaren 4r inte ett tvirsnitt av befolkningen, och kommer heller aldrig att bli det.
Att skapa en redaktion dér varje grupp i samhillet finns representerad dr knappast mojligt ens om man
skulle vilja.

Pa atminstone ett omrade ar redaktionerna dock pa vig att bli mera lik sammanséttningen av den
svenska befolkningen, och det #r i fordelningen mellan manliga och kvinnliga journalister. Aven om
det funnits enstaka undantag (se exempelvis M. Stahls bok: Signaturen Bansai, IMG, 2002) var
journalistik i Sverige linge en syssla helt dominerad av mén. Forst pa 1960-talet borjade kvinnorna pa
allvar komma in pa redaktionerna, och inte forréin nu nagra ar in pa 2000-talet dr antalet kvinnor i den
svenska journalistkaren i det ndrmaste lika stort som antalet mén.

Det finns en rad andra aspekter som skulle kunna ldggas pa redaktionernas representativitet. En av
dem — journalisternas alder — undersoks ocksa hir, medan andra faktorer som etnicitet och social
bakgrund undersoks i andra delar av projektet.

4.2.1 Alderssammansiittning pa redaktionerna

Flertalet personer som gar ut i journalistyrket idag har ndgon form av yrkesutbildning efter avslutad
gymnasieskola, vilket innebdr att merparten dr fardiga att borja jobba nagon gang i 25-arsaldern. Det
betyder att yrkeslivet fram till pension omfattar ungefir 40 ar.

Tabell 4.6 Alderssammanscittning (andel i procent av de anstiillda pd redaktionerna)
Stora region- Dagliga
tidningar lokaltidningar
Ar 2004 -03 -02 -0l 2004 -02 -01
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Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 158 122 165 98 4 365 29

Dirav (i %):

Upp till 25 ar 0 0 1 2 2 1 3
26— 35 ar 14 22 22 21 5 25 19
36-45 ar 29 25 31 25 39 34 30
46 — 55 ar 38 37 38 30 34 25 26
56 — 65 ar 19 16 8 22 20 14 21
66 ar och uppat 0 0 0 0 0 1 0
Summa % 100 100 100 100 100 100 100

Stora regiontidningars siffror for 2003 kursiverats, for att markera att dessa géller den norska tidningen Stavanger Aftenblad.
Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

Pa senare ar har det forts en diskussion i branschen om svarigheten for nyutexaminerade
journalister att fa jobb. Forklaringar som namnts #r bristande nyrekrytering pa grund av branschens
ekonomiska svarigheter och i viss méan dven pa grund av att det sitter en dominerande grupp 40-talister
pa manga av jobben ute pa redaktionerna.

Arets siffror ger stod for bida antagandena. Bide pa Pited-Tidningen och pa Helsingborgs Dagblad
har andelen dldre journalister 6kat sedan forra méttillfillet, som for PT inf6ll 2001 och for HD 2002
(tabell 4.6).

Vid hostens métning var en klar majoritet av journalisterna 45 ar eller dldre pa bada undersokta
tidningarna. Vid de tidigare mittillfdllena har de yngre journalisterna varit i klar majoritet, bade pa
Helsingborgs Dagblad och pé Pited-Tidningen. Det dr ocksa litt konstaterat att det 4r den yngsta
kvartilen — aldersgruppen mellan 25 och 35 ar — som minskat pa bada tidningarna, medan den dldsta
— mellan 55 och 65 — har okat.

Det vore naturligtvis inte rétt att dra nagra generella slutsatser av dldersfordelningen péa dessa tva
lokala tidningar; underlaget ir alldeles for litet. Men vad som kan konstateras 4r att utvecklingen pé de
bada undersokta foretagen stimmer vil 6verens med de farhdgor som forts fram, att journalistkaren i
den lokala dagspressen I6per en uppenbar risk att forgubbas.

422 Konsfordelning pa redaktionerna

Begreppet forgubbning maste dock nyanseras nagot, for det finns ingen ndmnvird tendens till
tilltagande mansdominans pa de bada undersokta tidningarna, dven om andelen kvinnor pa HD:s
redaktion faktiskt sjunkit ett par procentenheter sedan forra méitningen. I gengéld har andelen kvinnor
pa Pitea-Tidningen 6kat markant, s att de manliga journalisterna dér numera &r i minoritet (tabell
4.7).

Tabell 4.7 Konsfordelning (andel i procent av tillsvidareanstdillda pa redaktionerna
Stora region- Dagliga
tidningar lokaltidningar
Ar 2004 -03 -02 -0l 2004 -02 -01
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Antal tidningar

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning

Varav (i %):
Min

Kvinnor

Summa %

158

63
37

100

122

74
26

100

165

61

39

100

98

62
38

100

44

44

48
52

100

36,5

62
38

100

29

58
42

100

Stora regiontidningars siffror for 2003 kursiverats, for att markera att dessa géller den norska tidningen Stavanger Aftenblad.

Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

I den stora aldersgruppen 35-55 ar har redaktionerna bade pa Helsingborgs Dagblad och pa Pitea-
Tidningen en relativt jamn konsfordelning (tabell 4.8). I sjdlva verket har Pited-Tidningens redaktion

exakt lika manga kvinnor som min i det aldersintervallet, medan Helsingborgs Dagblad har ett visst

mansoverskott.

For HD giller detta dven i den yngsta delen av redaktionen, dir andelen mén dr 64 procent och

andelen kvinnor 36. Pa Pitea-Tidningen rader ddremot klar kvinnodominans i gruppen journalister

Tabell 4.8 Konsfordelning i tre olika dlderskategorier (andel i procent inom tre dldersgrupper pa
redaktionerna)
Stora region- Dagliga
tidningar lokaltidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -02 -01
Antal tidningar 1 1 1 3 1 2 6
Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 158 122 165 98 44 365 29
Upp till 35 ar
;cip 64 67 58 62 33 58 51
Kvinnor 36 33 42 38 67 42 49
36-55 ar
Man 60 75 58 59 50 69 57
Kvinnor 40 25 42 41 50 31 43
56 ar och uppat
Miin 70 79 86 77 45 45 62
Kvinnor 30 21 14 23 55 55 38

Stora regiontidningars siffror for 2003 kursiverats, for att markera att dessa géller den norska tidningen Stavanger Aftenblad.

Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

under 35 ar. Sa var det inte for tre ar sedan dd ménnen var i majoritet dven i den yngsta aldersgruppen

pa Pitea-Tidningen.

For foridndring av en redaktions sammansittning &r 2-3 ar givetvis en kort tidsperiod, sirskilt om
den intréffar under en period med svag nyrekrytering. Darfor dr det kanske mer anmérkningsvért att

redaktionens sammansittning forindrats sa pass mycket pa Pited-Tidningen, #n att den inte fordndrats

ndmnvért pa Helsingborgs Dagblad.
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5. Tidningarnas innehall  helheten och sidan 1

I rapportens f6ljande kapitel redovisas och analyseras resultaten for sju tidningar som deltagit i arets
undersokning av det redaktionella innehallet. Redovisningen bygger pa kvantitativ innehéllsanalys av
de deltagande tidningarnas utgivning i oktober 2004. Av oktoberutgivningen har slumpvis valts en
mandagstidning, en tisdagstidning o.s.v. sa att en tidning for varje veckodag finns med i
analysmaterialet. Urvalet har dessutom styrts sa att hogst tva tidningar finns med fran samma vecka,
vilket garanterar en god spridning 6ver hela manadens utgivning. P4 sa sétt undviks att enstaka
hindelser far orimligt stort genomslag i analysen.

Oktober har valts som undersdkningsmanad eftersom denna manad béade av praktiker och teoretiker
pa omradet anses vara en normalmanad, utan semestrar eller stora helger som paverkar journalistiken.
Urvalsmetoden med den syntetiska veckan &r ocksé en metod som ér vil etablerad och anses ge ett bra
urval. En sirskild undersokning som gjorts inom projektet visar ocksa att detta ger en mycket god bild
av manadens journalistik i tidningen.

Totalt har sju tidningar undersokts i arets innehallsanalys, varav resultaten for fem tidningar
redovisas i denna rapport. Anledningen till att tva av tidningarna — Landskrona-Posten och
Nordvistra Skanes Tidningar — inte finns med i redovisningen ér att de 4r lokala editioner av en
tredje deltagande tidning, Helsingborgs Dagblad, och att det skulle snedvrida jamforelsematerialet att
ta med alla tre editionerna hir. Resultaten for dessa bada editioner har redovisats separat direkt till
foretaget i Helsingborg.

De tidningar som redovisas &dr déarfor den stora norska regiontidningen Stavanger Aftenblad och
huvudupplagan av den storsta svenska landsortstidningen Helsingborgs Dagblad. Dessa tidningar
utgor de bada stora regiontidningarna i arets undersokning. Vidare ingar den medelstora
regiontidningen Visterbottens-Kuriren, den stora lokaltidningen Sodermanlands Nyheter samt den
dagliga lokaltidningen Pitea-Tidningen Alla tidningar utkommer sex dagar per vecka, utom
Helsingborgs Dagblad (med editionerna Nordvistra Skanes Tidningar och Landskrona-Posten) som
dven utkommer pa sondagarna, det vill sdga sju ganger per vecka. Upplagorna varierar fran Pitea-
Tidningens 17 600 exemplar till Helsingborgs Dagblads 87 200.

Innehéllsanalysen redovisas i tre kapitel. I detta forsta kapitel redovisas genomlysningen av
tidningarna ur ett helhetsperspektiv, med statistik dver prenumerationspriser, tidningarnas omfattning i
kvadratmeter, foérdelningen mellan nyheter, opinionsmaterial, servicematerial och annonser, miangden
illustrationer och en hel del annat. Hér redovisas ocksa resultatet av undersokningen av tidningarnas
forstasidor.

I kapitel 6 redovisas resultatet av en mer ingdende analys av tidningarnas lokala nyhetsmaterial,
och i kapitel 7 slutligen redovisas en jamforelse mellan de bada stora regiontidningarna Helsingborgs
Dagblad fran Sverige och Stavanger Aftenblad fran Norge, som mgjliggjorts genom att dessa bada
dominerande landsortstidningar i Sverige och Norge deltar samtidigt i arets undersokning.

Liksom i tidigare kapitel redovisas tidningarnas resultat gruppvis i tabeller dédr de kan jamforas
med andra liknade tidningar som deltagit i tidigare ars bokslutsarbete.

Uppldggningen av kapitlen 5 och 6 r i stort sett identiska med tidigare utgavor fran projektet,
vilket innebiér att mer jamforelsematerial kan erhallas i redovisningarna frén 2001, 2002 och 2003. For
att underlitta jamforelserna anviands samma tabellnumrering ar frén ar.

En skillnad fran de bada forsta arens utgavor 4r att tabell 5.4 om vinjetter saknas 2003 och 2004.
Anledningen &r att det visat sig omojligt att stadkomma klara kriterier for vad som ska riknas som en
vinjett, vilket innebir att statistiken inte blir tillforlitlig och framfor allt inte jaimforbar tidningarna
emellan.
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5.1 Tidningarna som helhet

Alla tre undersokta regiontidningsforetagen i arets undersokning gav hosten 2004 ut sina tidningar i
fullformat, medan lokaltidningarna anvédnde de mindre berliner- eller tabloidformaten. Mycket talar
for att dven regiontidningarna pa sikt kommer att ga 6ver till tabloidformat, men hdsten 2004 hade det
annu inte skett pa de undersokta foretagen (tabell 5.1a och 5.1b).

De stora regiontidningarna utkommer varje vecka med i genomsnitt nira 60 kvadratmeter text,
bilder och annonser. Siffran dr hog, vilket forklaras av att de analyserade tidningarna Helsingborgs
Dagblad och Stavanger Aftenblad hor till de storsta regiontidningarna i Sverige respektive Norge. Den
medelstora regiontidningen Visterbottens-Kuriren utkommer med drygt 37 kvadratmeter per vecka,
dven det en relativt hog siffra. Till detta skall for alla tidningarna ldggas att en eller flera bilagor ofta
ingdr i priset. Stavanger Aftenblads ldsare fick den undersokta veckan en helgbilaga — Pluss — pa
fredagen, Visterbottens-Kurirens lédsare fick tva bilagor, en barn- och ungdomsbilaga — Lilla VK —
pa lordagen och en — Jobb och pengar — pa torsdagen.

Siffrorna innebér att koparna av de stora regiontidningarna fick drygt 300 fullformatssidor for
pengarna den undersokta veckan, medan VK:s kopare fick strax under 200 sidor, plus bilagor.

Lokaltidningarnas kpare fick mellan 25 och 30 kvadratmeter ldasning for sina pengar. I
Sodermanlands Nyheters fall innebar det drygt 200 sidor i Berlinerformat, i Pitea-Tidningens fall

Tabell 5.1 a Format och tidningsyta
Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar

Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Antal tidningar 2 1 5 3 1 1 1 4
Format huvudtidn.

— Fullformat 2 1 5 3 1 1 1 2

— Berliner - - 0 0 - - 0 0

— Tabloid - - 0 0 - - 0 2
Yta huvudtidn.

(m’/v) 59,5 55,0 53,1 39,7 37,3 37,2 369 345

Motsvarar (sidantal/v) **

— Fullformat 313 289 279 209 196 196 194 182

— Berliner 458 423 408 305 286 286 234 265

— Tabloid 626 579 559 418 393 392 388 363
Bilagor (antal /v) *** 1 2 0 1 2) 0 1 15

** Mattet dr inte exakt, eftersom sidformaten varierar nagot mellan olika tidningar. Berikningen hir &r gjord utifran att
en fullformatssida = 1 900 cm’, en berlinersida = 1 300 cm’ och en tabloidsida = 950 cm’.

*#% Endast regelbundet aterkommande bilagor med redaktionellt material eller servicematerial har riknats, ej tillfdlliga
bilagor, eller bilagor av ren annonskaraktir. Ej heller regelbundet utkommande bilagor med material som annars aterfinns i
huvudtidningen ridknas. Detta material behandlas istillet som om det férekom i den vanliga huvudtidningen.

I'’kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hir ingér tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Tabell 5.1 b Format och tidningsyta
Stora dagliga Dagliga
lokaltidningar lokaltidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
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Antal tidningar 1 33 - 1 5 3 6

Format huvudtidn.

— Fullformat - - 1 - - - 0 0
— Berliner 1 2 1 - - - 1 2
— Tabloid - 1 1 - 1 5 2 4
Yta huvudtidn.
(m’/v) 26,4 26,6 31,5 - 27,1 17,6 27,7 20,1
Motsvarar (sidantal/v) *
— Fullformat 139 140 166 - 143 93 146 106
— Berliner 203 204 242 - 208 136 213 155
— Tabloid 278 280 332 - 285 186 292 212
Bilagor (antal /v) ** 1 1 03 - 2 1,2 13 08

* Mattet dr inte exakt, eftersom sidformaten varierar nagot mellan olika tidningar. Berikningen hér 4r gjord utifran att en
fullformatssida = 1 900 cm’, en berlinersida = 1 300 cm’ och en tabloidsida = 950 cm”.

** Endast regelbundet aterkommande bilagor med redaktionellt material eller servicematerial har riknats, ej tillfilliga
bilagor, eller bilagor av ren annonskaraktir. Ej heller regelbundet utkommande bilagor med material som annars aterfinns i
huvudtidningen riknas. Detta material behandlas istillet som om det férekom i den vanliga huvudtidningen.

knappt 300 tabloidsidor per vecka. Forutom dessa sidor fick Sodermanland Nyheters ldsare en
l6rdagsbilaga med namnet Hela helgen.

Aven Pitea-Tidningen trycker bilagor varje vecka, men i det fallet ror det sig inte om bilagor med
innehall som visentligt skiljer sig fran tidningens ordinarie innehéll, utan om att tidningen ett par
ganger per vecka ligger det ordinarie sportmaterialet i bilagor. I Pited-Tidningens fall ingar déarfor
bilagorna i siffran f6r huvudtidningens tidningsyta i tabell 5.1b.

5.1.2 Priset

Prenumerationspriset for de undersokta svenska tidningarna 2004 varierar fran S6dermanlands
Nyheters 1 784 kronor per ar till HD-koncernens 2 035 for sina tre editioner. Stavanger Aftenblad
kostar 1 860 norska kronor vilket till en kronkurs pa 1.10 motsvarar 2 046 svenska, det vill siga
ganska exakt lika mycket som sin svenska kollega. Det bor dock péapekas att helsingborgarna far sin
tidning sju ganger i veckan till det priset, medan stavangerborna bara far sex per vecka (tabell 5.2a och
5.2b).

Medan det faktiska prenumerationspriset for de undersokta tidningarna &dr hogst for de stora
regiontidningarna #r priset per kvadratmeter lidgst. Den som prenumererade pa en stor regiontidning
betalade i genomsnitt 66 ore per kvadratmeter tidning, medan motsvarande pris for en lokaltidning var
cirka 1,30 per kvadratmeter. For det redaktionella materialet betalade regiontidningsprenumeranten
cirka 1,50 per kvadratmeter, medan lokaltidningsprenumeranten betalade strax under tva kronor.

27



Tabell 5.2a Genomsnittligt prenumerationspris och pris per kvadratmeter tidning (kronor)

Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar

Ar 2004  -03 02 01 2004  -03 02 -01
Antal tidningar 2 1 5 3 1 1 1 4
Prenumerationspris/ar
(Skr)* 2041 1942 1854 1628 1830 1606 1690 1637
Pris/m’ tidning
under ett ar (kr) 066 068 067 0,79 094 083 088 094
Pris/m’ redaktionellt
material under ett ar (kr)** 1,50 1,33 1,00 121 1,57 1,09 140 146
* Observera att de biada regiontidningarna i 2003 ars siffror, och en av de stora regiontidningarna 2004 dr norska. For

jamforelsens skull 4r priserna pa dessa bada tidningar hir omriknade till svenska kronor enligt kronkursen 1Nkr =
1,05 Skr 2003 och enl. kursen 1Skr = 1.10 Nkr 2004.
*#%  Allt redaktionellt nyhetsmaterial, inklusive opinions- och servicematerial.

I kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hér ingar tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Tabell 5.2 Genomsnittligt prenumerationspris och pris per kvadratmeter tidning (kronor)
Stora dagliga lokal- Dagliga
tidningar Lokaltidningar.
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02  -01
Antal tidningar 1 3 3 - 1 5 36
Prenumerationspris/ar
(Skr)* 1784 1795 1692 - 1889 1708 1667 1524%
Pris/m’ tidning
under ett ar (kr) 1,30 1,30 1,07 - 1,34 1,87 1,16 1,51

Pris/m’ redaktionellt
material under ett ar (kr)** 1,96 1,86 1,49 - 1,74 2,74 1,50 2,08

* 2001 och 2003 ingér tva 5-dagarsutgivna lokaltidningar, vars prenumerationspris ar nagot ldgre dn
6-dagarstidningarnas.
*%  Allt redaktionellt nyhetsmaterial, inklusive opinions- och servicematerial.

5.13 Fordelning mellan olika slags tidningsinnehéll

Undersokningen av hur tidningarna férdelar sidutrymmet pé olika slags material visar att variationen
mellan tidningarna dr vildigt liten. Man skulle kunna sédga att tidningarna ser ut att vara lagade efter
samma kokbok, dar receptet foreskriver fyra delar annonser, en del asiktsmaterial, en till tva delar
servicematerial och tre till fyra delar nyheter och reportage dir det allra mesta ska komma fran
Tabell 5.3a Tidningsinnehall, oversiktligt (procent av tidningen)
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Stora region- Medelstora

tidningar regiontidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Redaktionellt
nyhetsmaterial (%) * 36 32 35 37 35 46 36 38
Diérav:
— lokalt 65 67 62 65 74 61 64 67
— nationellt 20 21 22 22 17 26 25 20
— internationellt 2 11 13 12 7 12 10 12
— ej geografiskt 2 1 2 1 2 1 1 1
Opinionsmaterial (%) 8 9 10 10 9 6 10 8
Servicematerial (%)** 13 10 18 19 16 24 16 18
Diérav:
—radio/TV 32 32 23 18 33 26 21 27
— bdrs mm 11 12 12 15 112 15 15
— véder 5 8 4 5 6 5 5 3
— sportresultat 111 10 12 10 7 13 9
— spelresultat 7 7 9 9 8 5 8 7
— familjematerial 0 13 15 11 15 10 15 15
— ovrig service 25 17 27 30 14 35 23 24
Annonser (%) 43 49 38 34 39 24 37 36

* Kategorin redaktionellt nyhetsmaterial omfattar sdidant material som producerats av nyhetsbyraer eller av journalister pa
tidningen, med undantag for opinionsmaterial och servicematerial. Underkategorierna lokalt, nationellt, internationellt och
ej geografiskt tillimpbart anges i procent av det redaktionella materialet. Summan av dessa fyra underkategorier ska alltsa
bli 100 %.

*#* Summan av servicematerialets underkategorier radio/TV, bors 0.s.v. blir 100 %. Ovrigt servicematerial omfattar recept,
horoskop, serier, korsord, schack, lokal evenemangsinformation mm.

I kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hér ingar tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

utgivningsorten med omnejd. Sa #r innehallet fordelat i alla de tidningar som undersokts i arets
undersokning, och det har med mycket sma variationer sett likadant ut i de 6vriga dagstidningarna som
undersokts sedan 2001 (tabell 5.3a och 5.3b).

Det dr heller inga storre skillnader mellan de mindre lokaltidningarna och de storsta
regiontidningarna. Den enda egentliga skillnaden &r att de mindre tidningarna i genomsnitt har en lite
mindre andel annonser.

En mera detaljerad analys av siffrorna i arets undersokning visar att den medelstora
regiontidningen Visterbottens-Kuriren bryter monstret nagot genom att ha lite mer lokalt material, och
lite mindre nationellt och internationellt, &n vad som &r vanligt.

De stora regiontidningarna, Stavanger Aftenblad och Helsingborgs Dagblad, foljer diremot mallen
mycket vil. Eftersom de &r bland de storsta som undersokts kan man forvinta sig att de ska ha lite
storre andel annonser 4n de 6vriga, vilket de ocksa har. De har dessutom en lite mindre andel
servicematerial dn vriga undersokta tidningar. Den relativt lilla méngden servicematerial kan i forsta

Tabell 5.3b Tidningsinnehdll, oversiktligt (procent av tidningen)
Stora dagliga Dagliga
lokaltidningar lokaltidningar
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Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01

Redaktionellt

nyhetsmaterial (%) * 39 39 40 - 46 42 45 42
Dirav:
— lokalt 62 73 68 - 68 69 59 65
— nationellt 25 18 21 - 20 22 25 22
— internationellt 11 8 10 - 8 8 14 12
— ej geografiskt 2 1 1 - 3 1 2 1

Opinionsmaterial (%) 9 10 9 - 9 7 8 8

Servicematerial (%)** 17 20 23 - 2 21 24 24
Dirav:
—radio/TV 34 31 28 - 34 34 28 31
— bors mm 15 11 10 - 6 9 15 14
— vider 4 4 3 - 4 5 3 3
— sportresultat 10 12 10 - 7 10 5 7
— spelresultat 7 11 10 - 2 7 9 9
— familjematerial 7 11 14 - 13 9 16 10
— ovrig service 24 20 26 - 19 26 21 26

Annonser (%) 34 30 29 - 23 31 23 26

* Kategorin redaktionellt nyhetsmaterial omfattar sddant material som producerats av nyhetsbyraer eller av
journalister pa tidningen, med undantag for opinionsmaterial och servicematerial. Underkategorierna lokalt,
nationellt, internationellt och ej geografiskt tillampbart anges i procent av det redaktionella materialet.
Summan av dessa fyra underkategorier ska alltsa bli 100 %.

** Summan av servicematerialets underkategorier radio/TV, bors o.s.v. blir 100 %. Ovrigt servicematerial
omfattar recept, horoskop, serier, korsord, schack mm.

hand forklaras av att tidningarna totalt omfattar fler sidor, vilket innebér att inkopta standardversioner
av exempelvis vider och TV-material upptar en mindre del av tidningarna @n de gor i blad med mindre
totalformat.

Analogt med detta upptas en relativt stor del av pappersytan i de mindre dagstidningarna av just
servicematerial.

Det lokala nyhetsmaterialet star hogt i kurs i samtliga undersokta tidningar genom aren — sa ocksa
i ar. De allra flesta tidningarna avdelar tva tredjedelar av nyhetsutrymmet &t just lokala eller regionala
artiklar, medan den aterstaende tredjedelen fordelas pa nationella och internationella nyheter. I arets
undersdkning har den medelstora regiontidningen Visterbottens-Kuriren en @nnu storre betoning pa
det lokala, medan den stora lokaltidningen S6dermanlands Nyheter har nagot mer nationella nyheter
dn flertalet andra undersokta tidningar. En tdnkbar forklaring skulle kunna vara tidningens relativa
nirhet till Stockholm.

Opinionsmaterial, det vill sdga ledare, debatt, inséndare och olika former av recensioner, upptar
knappt tio procent av det totala utrymmet i samtliga undersokta tidningar

5.1.5 [lustrationer i tidningen som helhet

Svenska tidningar utanfor storstdderna har ungefir 60 redaktionella illustrationer per dag. For de stora
tidningarna har siffran de senaste aren varit lite hogre, for de mindre lokaltidningarna har den vissa ar
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varit lite 14gre, men variationen mellan de storsta och de minsta undersokta tidningarna &r dnda inte sa
stor som man skulle kunna vinta sig (tabell 5.5a och 5.5b).

Eftersom det &r olika tidningar som undersoks olika ar dr det vildigt vanskligt att siga nagot om
eventuella tendenser. En tendens man eventuellt kan ana &r att antalet illustrationer 6kar nagot ar fran
ar, men det dr fortfarande alldeles for tidigt att sdga om det dr ndgot som kommer att hélla i sig eller
om det bara beror pa urvalet av undersokta tidningar.

Siffran for antalet illustrationer per kvadratmeter redaktionellt material #r dock klart hogre i arets
mitning — for flertalet tidningar ligger den pa 20 illustrationer per kvadratmeter eller mer, mot cirka
15 per kvadratmeter tidigare ar. Det innebér dock inte att tidningarna verkligen 6kat antalet
illustrationer med 30 procent. Forklaringen ligger i stillet i att det redaktionella materialet i arets
mitning definierats snidvare, pa sa sitt att servicematerialet inte riknats in vilket det gjort i tidigare ars
matningar.

For att ge en uppfattning om vad 20 illustrationer per kvadratmeter betyder i praktiken kan nimnas
att en kvadratmeter motsvarar 5-6 fullformatssidor, eller 11 hela tabloidsidor. Det betyder alltsa att
tabloidtidningarna i genomsnitt har ungefir tva illustrationer per helsida redaktionellt material, och
fullformatstidningarna ungefir fyra illustrationer per sida.

De illustrationer som tidningarna anvinder sig av dr néstan uteslutande fiargfotografier. Tidigare ar
har en del tidningar ocksa haft en ganska stor andel svartvita foton, men de &r nu nere under 10
procent i alla fyra tidningsgrupper som finns med i arets undersokning.

Tabell 5.5 a Lllustrationer (antal och procent)
Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Antal tidningar 2 1 5 3 1 1 1 4

Antal redaktionella
illustrationer per dag 79,0 683 51,6 49,0 61,8 62,0 59,7 54,0

Ilustrationer per m’ 86 74 68 85 100 100 11,3 100

Ilustrationer per m’

redaktionellt material* 194 14,6 10,8 12,9 22,0 132 17,9 159
Darav (i %):

— foton s/v 4 7 311 9 46 32 31
— foton firg 89 88 93 84 84 44 63 63
— tabell/ diagram/ karta 4 5 3 2 3 1 4 4
— Ovriga illustrationer 3 0 1 3 4 0 0 2
Summa % 100 100 100 100 100 700 100 100

* Sittet att rdkna illustrationer har dndrats nagot i arets métning. Darfor &r inte siffrorna direkt jamforbara med tidigare ars
resultat, speciellt sa i mattet “illustrationer per m’ redaktionellt material”.

I kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hir ingar tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Tabell 5.5 b Lllustrationer (antal och procent)
Stora dagliga Dagliga
lokaltidningar lokaltidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Antal tidningar 1 33 - 1 5 3 6
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Antal redaktionella

illustrationer per dag 50,9 52,1 52,6 - 61,5 36,6 522 389
Ilustrationer per m’ 1,6 11,8 105 - 13,0 11,5 114 11,0
Ilustrationer per m’

redaktionellt material 24,1 188 14,6 - 259 16,6 142 15,1
Dérav (i %):

— foton s/v 9 29 28 - 9 4 21 24
— foton firg 86 68 68 - 86 92 14 72
— tabell/ diagram/ karta 4 2 3 - 4 4 4 2
— Ovriga illustrationer 1 1 1 - 1 0 1 2
Summa % 100 100 100 - 100 100 100 100

Sattet att rakna Illustrationer har dndrats nagot i arets matning. Dérfor &r inte siffrorna direkt jamforbara med tidigare ars
resultat, speciellt sa i mattet “illustrationer per m’ redaktionellt material”.

Skiftet fran svartvita fotografier till firg beror av allt att doma i grunden pa forbittrade mojligheter
till fyrfargstryck pé alla tidningssidor, en utveckling som i hog grad drivits fram av annonsorerna.
Mojligen har ocksa forbittrad digital bildhantering spelat en roll pa marginalen.

Andelen grafikillustrationer i form av kartor, tabeller och diagram ligger stabilt kring fyra procent i
alla tidningsgrupperna. Egentligen &r det lite anmarkningsvirt att de sméa redaktionerna har lika stor
andel grafik som de stora, med betydligt storre resurser. Forklaringen dr att merparten av grafiken inte
framstills pa redaktionerna, utan pa nyhetsbyraer och foljer med de ofta fardigproducerade sidorna
med inrikes- och utrikesnyheter.

De som eventuellt produceras av redaktionerna sjélva ligger oftast pa sportsidorna, medan
egenproducerad grafik pa de lokala nyhetssidorna i Gvrigt dr mycket séllsynt.

5.1.6 Inbjudan till lasarkontakt

De vanliga papperstidningarnas natur 4r inte interaktiv pa det sitt som exempelvis webbtidningarna r.
Pa nitet dr det relativt enkelt att bygga in modeller for direkt lasarkontakt, med omrostningsfunktioner,
e-post och annat. For papperstidningen 4r sadan interaktivitet trogare och mer komplicerad. Likvil
forekommer forsok pa méanga tidningar att skapa interaktivitet, genom inbjudningar till kontakt av
olika slag. De flesta tidningarna har varje dag en eller tva saidana uppmaningar till kontakt (tabell 5.6a
och 5.6b).

Vid tidigare ars undersokningar har de vanligaste formerna av sadana forsok till 1dsarkontakt
konstaterats vara dels inbjudningar att diskutera ndgon specifik tidningsartikel, dels uppmaningar att

Tabell 5.6a Kontaktpunkter per vecka (antal och procent)
Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Redaktionella
kontaktpunkter
per vecka 5 4 20 17 14 15 15 21
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Dérav (i%):

— diskutera artikel 93
— debattera tidn. linje 7
—rosta 0
— tipsa tidningen 0
— Ovriga kontakter 0

Summa % 100

0

100

7
0
8
20
64

100

42
0
0

38

20

100

100

100

86 77
0 1

0 0

6 22

8 0
100 100

Observera att antalet kontaktpunkter i denna tabell redovisas per vecka. I 2001 och 2002 ars bokslut har de redovisats som

antalet kontaktpunkter per dag.

I kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hir ingar tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

tipsa tidningen om nyheter. I arets undersdkning dr det inbjudningar att diskutera artiklar som

dominerar helt.

Ett undantag utgér Sodermanlands Nyheter, som varje dag uppmanar sina ldsare att ga in pa
foretagets webbtidning och rosta i nagon aktuell fraga, samtidigt som man redovisar resultatet fran
foregaende dags omrostning i papperstidningen.

Tabell 5.6b Kontaktpunkter per vecka (antal och procent)
Stora dagliga Dagliga
lokaltidningar lokaltidningar
Ar 2004 03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Redaktionella
kontaktpunkter
per vecka 14 7 14 - 7 3 13 6
Dirav (i %):
— diskutera artikel 57 14 50 - 85 67 24 84
— debattera tidn. linje 0 0 0 - 0o 7 0
—rosta 43 33 0 - 0 0 6 0
— tipsa tidningen 0 10 17 - 15 20 57 16
— ovriga kontakter 0 43 33 0 0 7 13 0
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100

Observera att antalet kontaktpunkter i denna tabell redovisas per vecka. I 2001 och 2002 ars bokslut har de redovisats som

antalet kontaktpunkter per dag.

5.2 F6 rstasidorna

Pa forstasidan presenterar tidningen sig for lisarna med dagens viktigaste nyheter och reportage. Den
ar ocksa en orienteringssida, dir redaktionen talar om for ldsarna pa vilka sidor som de olika texterna

finns.

Forstasidan ska utgora ett koncentrat av tidningens innehall, och vara redigerad sa att ldsarna har

l4tt att ta till sig dagens viktigaste nyheter. Forutom allt detta kan forstasidan dessutom vara tidningens

mest attraktiva annonsplats.
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5.2.1 Forstasidorna — en Oversikt

Om man ska peka pa nagon speciell del av tidningarna dir variationen #r storre dn annorstides méste
det bli forstasidorna. Inte sa att sidan varierar fran dag till dag, men pa det sittet att variationen mellan
olika tidningar &r ovanligt stor.

Det mirks redan i siffrorna for antalet publicerade forstasidesartiklar (vanligen kallade puffar) som
varierar frin Sodermanlands Nyheters 9,6 per dag till Helsingborgs Dagblads 24. En del av skillnaden
ligger givetvis i tidningsformatet; HD utkommer i fullformat medan S6dermanlands Nyheter ges ut i
Berlinerformat. Men det dr langt ifran den enda forklaringen, vilket framgar av att en annan
fullformatstidning, Stavanger Aftenblad, inte har mer &n 11 artiklar per dag pa sina forstasidor, och en
tidning som Pited-Tidningen som utkommer i det &nnu mindre tabloidformatet har s mycket som 14
artiklar per dag pa forstasidan (tabell 5.7).

Tabell 5.7 Artiklar pa forstasidorna (antal och procent)
Regiontidningar Lokaltidningar Lokaltidningar
i fullformat berlinerform. tabloidform.
2004 -03 -02 -0l 2004 03 -02 -01 2004 03 -02 -01
Antal tidningar 3 2 6 6 1 2 2 2 1 6 4 7
Antal artiklar pa sid 1 197 11,3 21,6 193 9.6 129 14,5 154 14 96 96 95

Dirav (i %):

— Lokala artiklar* 68 71 61 55 78 76 70 60 69 8 77 12

— Nationella/

internationella 22 28 26 27 0 15 22 21 24 11 5 14

— Ej geografiskt

tillimpbara 10 2 7 17 12 10 8 19 6 6 17 14
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Har annonser pa sid 1 (%) 100 100 85 67 100 100 33 50 0 100 100 57

*Med lokala menas hér lokalt och regionalt material.

Observera att tidningskategorierna hér dr annorlunda &n i 6vriga tabeller. Regiontidningarna i fullformat &r Visterbottens-
Kuriren, Helsingborgs Dagblad och Stavanger Aftenblad. Lokaltidningen i berlinerformat 4r S6dermanlands Nyheter och
lokaltidningen i tabloidformat &r Pitea-Tidningen.

I kolumnen Regiontidningar i fullformat 2003 och 2004 har siffrorna kursiverats, for att markera att det héir ingdr tre norska
tidningar, varav en 4r med i 2004 ars siffror och tva i siffrorna fér 2003. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar
och tidningsforetag.

Den viktigaste forklaringen &r i stéllet skilda redigeringsprinciper. Pited-Tidningen anvinder sin
forstasida som ett skyltfonster ddr en stor del av tidningens innehéll presenteras i kortversion. Puffarna
ir manga, men sma. Sodermanlands Nyheter och Stavanger Aftenblad har i stillet valt att sarskilt
uppmirksamma ett litet urval artiklar och att ge dem rejélt med utrymme pa forstasidan. Bada
tidningarna har ocksé avdelat en ganska stor del av forstasidorna till annonsutrymme — négot som
sdrskilt giller for tidningen i Stavanger.

Det har tidigare konstaterats i projektet att annonser pa tidningarnas forstasidor blev allt vanligare
de forsta aren efter millennieskiftet. De senaste tva aren har nist intill samtliga undersokta tidningar
haft forstasidesannonser. Sa ser det ut dven i 2004 ars undersokning, da alla tidningar utom Pitea-
Tidningen har forstasidesannonser. Det avsatta utrymmet varierar ddremot starkt, fran ndgon enstaka
mycket liten annons till ganska stora annonsblock pa den nedre delen av sidan.
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Fordelningen mellan olika typer av nyhetsmaterial pa forstasidorna dr ddremot ganska lika frén
tidning till tidning, d&tminstone pa sa sitt att alla starkt prioriterar det lokala nyhetsmaterialet. Allra
starkast prioriteras det i Sédermanlands Nyheter, dir 78 procent av forstasidesnyheterna &r lokala.
Minst betoning av det lokala har Stavanger Aftenblad, dédr 62 procent av nyhetsmaterialet pa
forstasidan ar lokalt och 33 procent nationellt eller internationellt.

Visterbottens-Kuriren, men ocksa Sodermanlands Nyheter, utmirker sig ndgot genom att ha en

relativt stor andel feature och annat material utan geografisk bestimning pa forstasidan. Medan 6vriga
tidningar har omkring fem procent sadant material pa forstasidorna dr motsvarande siffra for VK och

SN s& hog som 12-13 procent.
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6 Det lokala/regionala materialet

Dominansen av lokala nyheter pa forstasidorna visar vilken vikt tidningarna lagger vid detta material.
Det & uppenbart att det & med det innehdllet man vill motivera kdparna att valjajust den lokala
tidningen i stallet for tidningen fran grannorten. Tanken &r att 1asarna vill vetavad som hander i deras
nérhet.

Aven innei tidningarna &r det vanligtvis det lokala materialet som dominerar nyhetssidorna. | &rets
Publicistiska bokslut har detta lokala material i §u tidningar undersokts och analyserats (med
beteckningen lokalt material menas har bade lokala och regionala artiklar). Materialet omfattar bade
storre reportage och kortare nyhetsartiklar, inklusive notiser. Var de placeratsi tidningen spelar ingen
roll. Sportartiklar med tydlig koppling till tidningens utgivningsomrade ingar sdledesi
undersokningen, liksom familjenotiser eller lokala ekonominyheter. Det som inte ingar, férutom riks-
och utrikesnyheter, & opinionsbildande material som insandare, ledare och liknande. Till
opinionsbildande material réknas hér ocksa recensioner av olika slag, som altsa heller inte ingar i
understkningen.

Totalt omfattar undersokningen 3 462 lokala artiklar, publicerade i sex svenska lokala och
regionalatidningar samt den norska regiontidningen Stavanger Aftenblad. Det & samma tidningar
som analyserats i foregdende kapitel. Liksom dar anvands dock bara Helsingborgs Dagblads
huvudupplaga i denna jamférande analys. Anledningen &r att gruppen stora regiontidningar skulle bli
altfor dominerad av ett enda tidningsforetags utgivning, om de tva andra utgavorna— Nordvastra
Skanes Tidningar och Landskrona-Posten — fran foretaget tagits med i analysen. En konsekvens av
detta blir att den redovisade analysen bygger pa 2 311 artiklar fran fyra svenska och en norsk tidning.

Alla undersokta tidningar utkommer sex eller sju dagar per vecka, och upplagorna varierar mellan
17 600 och 87 200 exemplar per utgivningsdag.

Liksom analysen av tidningarna som helhet har undersokningen av lokamaterialet utforts paen
mandagstidning, en tisdagstidning en onsdagstidning o.s.v. utgivnai oktober 2004.

6.1 L& saringd ngar i lokalnyheterna

En valskriven tidningsartikel i ett angeldget drende kanske har ett varde i sig. Men om manga lasare
hittar den och tar del av dess innehdll kan man nog saga att dess vérde Okar dramati skt.

Ett sétt att vagleda lasarnatill artikeln &r att ge den en rubrik som orienterar om innehdllet. Sddana
finns vanligen till varenda tidningsartikel, med undantag for ndgon enstaka spalt med mindre
polisnyheter som ibland samlas ihop med bara nagon vinjett som igenkanningsmarke. | Publicistiskt
bokslut réknas sadant material inte som artiklar utan som servicematerial, sa har har i princip 100
procent av artiklarna en rubrik. Rubriken & darmed ocksa tidningarnas vanligast férekommande
lasaringang till artiklarna.

Andra mycket vanligal&saringangar & ingresser och bildtexter samt bilder, som forutom att de kan
innehdlla alldel es egen information ocksa fungerar som effektiva blickfang for artiklarna. Det finns en
tendens att de mest lokalatidningarnaillustrerar en storre del av sina artiklar med bilder &n de stora
regiontidningarna. Det géller inte for allatidningar i respektive grupp, men tendensen finns dér, och &r
ganskatydlig just i drets undersokningsmaterial (tabell 6.1aoch 6.1b).

Andratyper av blickfang eller |asaringangar anvands betydligt mera sparsamt. Teckningar och
framlyfta textblock — sa kallade billboards — forekommer knappast alls och detsamma galler for
kartor och tabeller.
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Tabell 6.1a Ldsaringangar i det lokala materialet (procent av artiklarna)

Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar

Ar 2004 -03 -02 -0l 2004 -03 -02 -0l
Antal tidningar 2 1 5 3 1 I 1 4
Antal artiklar 1228 521 2635 1425 467 411 444 1649
Lasaringang (%):

Ingress 32 42 37 45 35 24 38 52

Amvallare* - 0 - - - 0 -

Teckning o I 0 0 0o 0o 0 0

Foto 36 48 30 33 49 37 35 39

Bildtext 35 48 27 30 43 31 29 36

Framlyft text 3 2 3 3 2 1 0 1

Faktaruta 9 4 3 5 6 2 6 7

Karta/tabell 2 2 1 1 0 0 1 1

Bildbyline o o 0 1 23 0 14 2

Hénvisning till

annan sida

eller webbadress 13 8 17 14 20 6 23 13

Nerryckare** 0 o0 - - -0

Annat **%* 0 0 0 2 1 0 1 2
Genomsnittligt antal
ingangar per artikel: 13 1,7 12 16 1,8 1,8 1,5 18

* Amvallare ir en specialitet for tidningar i Hilseingetidningskoncernen, och ser ut som ett mellanting mellan lang
underrubrik och kort ingress.

** Forekomsten av nerryckare (d.v.s. vanligen enspaltiga underrubriker) mittes inte 2001.

*#*% Under ”Annat” finns exempelvis fotnoter.

| kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hér ingdr tre norska tidningar. Ovrigasiffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsféretag.

Det som daremot finnsi anglutning till manga artiklar & hanvisningar, exempelvis till nagon
webadress. S&dana forekommer i anslutning till mellan 10 och 20 procent av artiklarna. | siffran ingar
&ven hanvisningar fran forstasidespuffarna. Har har de undersokta norska tidningarna genomgaende
utméarkt sig genom att ha fa puffar pa sinaforstasidor, vilket medfor att siffrorna for hanvisning till
andra artiklar blir lagre for dessatidningar. | tabellen syns det pa sa sétt att de kursiverade siffrorna for
denna kategori genomgaende &r 1aga.

Ett par av tidningarna, Pitea-Tidningen och Vasterbottens-Kuriren, har byline med bild pa reporter
eller fotograf i anslutning till manga artiklar. Sadana saknas nastan helt i de dvriga understkta
tidningarna.

Sodermanlands Nyheter utmérker sig genom flitig anvandning av faktarutor, som finnsi anslutning
till 15 procent av artiklarna, vilket & betydligt mer an i de andra undersokta tidningarna dar
motsvarande siffra snarare ligger kring 5-10 procent av artiklarna.
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Tabell 6.1b Ldsaringangar i det lokala materialet (procent av artiklarna)

Stora dagliga Dagliga
) lokaltidningar lokaltidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004  -03 -02 -0l
Antal tidningar 1 3 3 - 1 5 2 6
Antal artiklar 310 1120 1195 - 306 1095 1002 1416
Lisaringang (%):
Ingress 36 49 36 - 47 12 15 41
Amvallare* - - - - - . B
Teckning 0 11 - 0 2 0 0
Foto 50 65 39 - 77 65 38 46
Bildtext 49 58 31 - 72 59 32 40
Framlyft text 0 1 4 - 1 1 2 0
Faktaruta 15 10 8 - 3 11 4 7
Karta/tabell 1 11 - 3 0 2 1
Bildbyline 0 4 5 - 13 0 1 1
Hénvisning till
annan sida
eller webbadress 14 14 16 - 17 20 15 17
Nerryckare** -0 - - - 0 13
Annat **%* 0 1 2 - 1 0 o0 1
Genomsnittligt antal
ingdngar per artikel: 17 20 14 - 2,3 L7 12 20

* Amvallare ir en specialitet for tidningar i Hilseingetidningskoncernen, och ser ut som ett mellanting mellan ling
underrubrik och kort ingress.

** Forekomsten av nerryckare (d.v.s. vanligen enspaltiga underrubriker) maittes inte 2001.

*#** Under ”Annat” finns exempelvis fotnoter.

6.2 Amnen i lokalnyheterna

Tvasakomréden i journalistiken dominerar den lokalajournalistiken i praktiskt taget alla undersokta
tidningar &r efter &. Amnena &r sport och brottslighet, som sammantaget svarar for cirka en tredjedel
av alla publicerade lokala tidningsartiklar. Sporten svarar for flest artiklar i samtliga undersokta
tidningar, och i de allra flesta hamnar brottsligheten pa andra plats. | enstaka tidningar
uppméarksammas dock den lokala politiken i likamangaeller fler artiklar an brottsigheten (tabell 6.2a
och 6.2b).

Andra stora amnen &r familj/fritid, kultur/n6je och ekonomi, och i en av de undersokta
tidningarna—Pitea-Tidningen — uppmarksammas temat hal sa/medicin i s3 manga som tio procent av
artiklarna under undersokningsperioden, vilket & en anmérkningsvért hog siffra.
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Tabell 6.2a Amnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)

Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar

Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Antal artiklar 1228 521 2635 1425 467 411 444 1649
Dirav (i %):

Kultur, ngje, medier* 10 11 8 9 16 10 8
Familj, fritid 1 6 9 9 8 5 4

Brott, rittegangar 15 11 15 16 14 12 12 20
Olyckor, katastrofer 4 5 2 3 5 5 5 3
Ekonomi, affiarer 8 7 4 5 9 7 6 6
Utbildning, barnomsorg 6 3 4 5 7 2 6 6
Miljofragor 2 4 2 1 302 2 1
Hilsa, medicin 4 3 2 3 33 7 3
Minskliga réttigheter 1 0 1 1 1 1 2 1
Internationella kriser 0O o0 o0 1 0 0 0 1
Arbetsmarknadsfragor I3 4 3 1 1 5 4
Forsvarsfragor o 0 0 0 0 0 0 1
Politik, samhéllsplanering® 15 13 14 19 7 21 11 17
Fattigdom 0 2 0 0 0 0 0
Livsaskadning 2 1 1 2 3002 1 1
Upplopp, demonstrationer 0o 0 0 0 0 0 0 0
Vetenskap 0 0 0 2 0 1 0
Sport 17 22 20 18 22 16 21 19
Krig, terrorism 0o 0 0 1 0 0 1 1
Jordbruk, fiske, jakt, natur 7 3 2 2 3 2 3 1
Vider 0o 1 1 0 1 1 1 0
Internationellt samarbete 0 o0 1 - 0 0 0 -
Sociala fragor 2 4 1 - 0o 1 1 -
Annat 1 1 8 2 2 3 2 2
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100

*12001 och 2002 ars bokslut har politik och samhillsplanering redovisats som tva olika kategorier. Pa grund av
svarigheter med grinsdragningen har de hir slagit samman till en gemensam kategori. P4 motsvarande sitt har de tidigare
uppdelade kategorierna kultur/noje och medier hir slagit samman till en gemensam kategori.

I kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hér ingdr tre norska tidningar. Ovrigasiffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsféretag.

Ett annat anméarkningsvart resultat i arets undersokning & den relativt 1&ga andelen sportmaterial i
de stora regiontidningarna Stavanger Aftenblad och Helsingborgs Dagblad, dér de inte svarade fér mer
an 17 procent av de lokala artiklarna. | gengdld handlade sju procent av artiklarna om jordbruk/fiske,
vilket & anmarkningsvart mycket.

| Vasterbottens-K uriren uppméttes en relativt 1ag andel artiklar om politik, medan tidningen i stéllet
hade ganska manga artiklar om vetenskap och forskning. Generellt hade regiontidningarna fa artiklar
om arbetsmarknadsfragor. Dessa uppmarksammades & andra sidan desto mer av de utpraglat lokala
tidningarna, dar andelen artiklar i dessa @mnen hamnade kring fem procent.
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Tabell 6.2b Amnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)

Stora dagliga Dagliga
lokaltidningar lokaltidningar

Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02  -01
Antal artiklar 310 1120 1195 - 306 1095 1002 1416
Dirav (i %):

Kultur, ngje, medier* 9 9 9 - 10 8 11 9
Familj, fritid 9 8 8 - 5 9 5 8
Brott, rittegangar 13 14 18 - 15 17 13 14
Olyckor, katastrofer 2 4 2 - 6 3 4 3
Ekonomi, affiarer 8 4 4 - 6 5 4 5
Utbildning, barnomsorg 8 6 5 - 4 6 4 6
Miljofragor 2 4 3 - 0o 3 2 2
Hilsa, medicin 5 6 3 - 0 6 35
Minskliga réttigheter 0 o0 1 - 3 1 1 0
Internationella kriser 0 o0 1 - 0 o0 0 0
Arbetsmarknadsfragor 6 4 3 - 4 3 5 3
Forsvarsfragor 0 0 o0 - 2 1 1 0
Politik, samhillsplanering® 14 12 16 - 9 11 15 18
Fattigdom 0 0 - 0 o0 0 0
Livsaskadning 1 1 1 - 0o 1 2 1
Upplopp, demonstrationer 0o 0 0 - 0 o0 0 0
Vetenskap 0 1 - 1 0 0 0
Sport 19 19 15 - 21 16 17 20
Krig, terrorism 0 0 O - 0 0 0 1
Jordbruk, fiske, jakt, natur 3 2 2 - 3 4 4 2
Vider 1 1 1 - 23 2 0
Internationellt samarbete 0 o0 1 - 0 1 1
Sociala fragor 1 1 0 - 0 1 1 -
Annat 0 4 6 - 0 2 8 2
Summa % 101 100 100 - 100 100 100 100

* 12001 och 2002 ars bokslut har politik och samhillsplanering redovisats som tva olika kategorier. P4 grund av
svarigheter med grinsdragningen har de hir slagit samman till en gemensam kategori. P4 motsvarande sitt har de tidigare
uppdelade kategorierna kultur/néje och medier hir slagit samman till en gemensam kategori.

I kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, eftersom
det har ingdr tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenskatidningar och tidningsforetag.

Vid analysen av tidningarnas lokala nyhetsmaterial bor man dock hallai minnet att antalet artiklar inte
alltid séger sd mycket om vilket utrymme materialet far i tidningarna. Exempelvis ar en stor del av
materialet om brott och rattegangar skrivet i notisform, vilket innebér att det tar relativt liten platsi
tidningarna. Pa motsvarande sétt & en forhdlandevis liten del av materialet om politik och
samhdllsplanering skrivet i notisform, vilket innebér att det tar relativt stor platsi tidningen
(tabell 6.2¢). Detsamma géller materialet om utbildning/barnomsorg och om hélsa/medicin, som séllan
rapporterasi notisform.

Om man ser till allt analyserat material i de undersokta tidningarna & ungefar hélften av artiklarna
skrivnai notisform, och den andra hdlften i form av langre artiklar. Bland notiserna dominerar just
brottslighet och sport, medan sport och politik/samhéllsplanering dominerar bland de l&ngre artiklarna.
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Tabell 6.2¢ Amnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)

Enbart notiser Enbart storre artiklar Totalt

Antal artiklar 1115 1195 2309
Varavi %:

Kultur, n6je, medier 9 10 9
Familj, fritid 8 11 9
Brott, rattegangar 21 9 15
Olyckor, katastrofer 6 3 4
Ekonomi, afférer 9 7 8
Utbildning, barnomsorg 4 8 6
Miljofragor 2 2 2
Halsa, medicin 3 5 4
Manskliga réttigheter 1 1 1
Internationella kriser 0 0 0
Arbetsmarknadsfrégor 2 3 2
Forsvarsfrégor 0 0 0
Politik/Samhallsplanering 10 15 13
Livsaskadning 2 1 2
Vetenskap 1 1
Sport 18 20 19
Jordbruk, fiske, jakt, natur 1 2 2
V ader 2 0 1
Internationellt samarbete 0 0 0
Socialafragor 0 2 1
Annat 0 0 0
Summa (%) 99 100 99

Anledningen till att totalsummornai tabellen avviker ndgot fran 100 &r att alla siffror i tabellen & avrundade till jamna
heltal.

Det finnsi journalistbranschen en tradition att delain nyheter i harda nyheter och mjuka nyheter. Till
de hérda nyheterna brukar réknas sddana som handlar om brottslighet och olyckshandel ser, politiska
och ekonomiska beslut och andra liknande handelser. Till de mjuka brukar réknas reportage om
utbildning och barnomsorg och andra mindre tidsbundna amnen. Nagon absolut definition finns
knappast, och grénsen mellan de béda kategorierna ar inte knivskarp; anda anvands begreppen ganska
ofta som uttryck for tva olika typer av journalistik.

Hos de undersokta tidningarna &, métning efter métning, lite drygt 40 procent av artiklarna sddana
som, med en grov genreindelning, kan kallas harda nyheter, och ungefar 20 procent mjuka. Som hérda
nyheter har da réknats sadana som handlar om politik, brott, katastrofer, internationella kriser,
manskliga réttigheter, ekonomi, arbetsmarknad och férsvar. Som mjuka har réknats artiklar om
forskning, utbildning, halsa, miljo, jordbruk, fiske, vader, internationellt samarbete och sociala fragor.
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Tabell 6.3a Huvuddmnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)

Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar

Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Antal artiklar 1228 521 2635 1425 467 411 444 1649
Dérav (i %):

Harda nyheter 4 41 40 49 37 48 42 54

Mjuka nyheter 17 19 14 14 22 12 22 13

Sport 17 22 20 19 2 16 21 19

Familj 1 6 9 10 8 5 4 6

Kultur 10 11 9 9 9 16 9 8

Annat 1 1 8 - 2 3 2 -
Summa % 100 700 100 100 100 100 100 100

Harda nyheter: politik, brott, katastrofer, internationella kriser, minskliga rittigheter, ekonomi, arbetsmarknad, forsvar.
Mjuka nyheter: forskning, utbildning, hilsa, miljo, jordbruk, fiske, vader, internationellt samarbete och sociala fragor.
Kultur: kultur, néje, medier.

(Observera att kategorin “annat amne” inte redovisades i denna tabell vid undersokningen av utbudet 2001 — varfor
siffrorna for detta ar generellt 4r nagot hogre hir &n i tabell 6.2.)

I kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hér ingdr tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsféretag.

Artiklar om sport, familj och kultur har inte réknats in i ndgondera kategorin, utan redovisas som
separata kategorier, dér sporten svarar for cirka 20 procent av artiklarna och familj och kultur fér
ungefar 10 procent vardera (tabell 6.3a och 6.3b).

Tabell 6.3b Huvuddmnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)
Stora dagliga Dagliga
lokaltidningar lokaltidningar

Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Antal artiklar 310 1120 1195 - 306 1095 1002 1416

Diérav (i %):

Harda nyheter 43 41 44 - 4 41 41 46
Mjuka nyheter 20 20 18 - 20 24 19 17
Sport 19 19 15 - 21 16 17 20
Familj 9 8 8 - 5 9 5 8
Kultur 9 9 9 - 10 8 11 9
Annat 0 3 6 - 0o 2 8 -
Summa % 100 100 100 - 100 100 100 100

Harda nyheter: politik, brott, katastrofer, internationella kriser, minskliga rittigheter, ekonomi, arbetsmarknad, forsvar.
Mjuka nyheter: forskning, utbildning, hilsa, miljo, jordbruk, fiske, véder, internationellt samarbete och sociala fragor.
Kultur: kultur, néje, medier.

(Observera att kategorin “annat amne” inte redovisades i denna tabell vid undersokningen av utbudet 2001 — varfor
siffrorna for detta &r generellt dr nagot hogre hir &n i tabell 6.2.)
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Som regel & de harda nyheterna dubbelt s ménga som de mjuka. En del av forklaringen ligger i de
vanligt férekommande notiserna om olyckor och brott, en annan i de léngre artiklarna om politik och
ekonomi. De mjuka nyheterna domineras av artiklar om uthildning, barnomsorg och halsovard.

Variationen & saledes liten, bade dver tid och mellan tidningsforetagen och tidningsgrupperna.
Vart att noterai arets métning & anda den tonvikt som de stora regiontidningarna lagger vid harda
nyheter (44 procent), och den relativt stora andelen mjuka nyheter (22 procent) i den medelstora
regiontidningen V asterbottens-Kuriren.

6.3 Mé nniskorna i lokalnyheterna

| mer &n 1500 av de undersokta tidningsartiklarna finns nagon identifierbar huvudperson, vars kon,
Ader och etnicitet gatt att avgoratillrackligt skert for att det ska kunna fungera som analysmetod. Det
maste hér framhdllas att sakerheten inte & hundraprocentig; har kan finnas 29-aringar som
kategoriserats som medel alders eller invandrade personer som tagits for infodda svenskar och tvéartom.
Det & omdjligt att frangd att det i kategoriseringen finns ett indag av bedémning.

Ofta finns emellertid ganska goda identifikationsméjligheter. Framfor allt géller det for de
omtal ade personernas kon, dar namnbruk och sprakets uppdelningen i manliga och kvinnliga
pronomen ger stor sakerhet i bedomningen. Relativt stor sakerhet rader ocksa vad géller etniciteten,
dar namn och uppgifter om harkomst ofta ger god sakerhet. Lite svérare &r det att bedoma de

Tabell 6.4a Mcinniskorna i det lokala nyhetsutbudet (procent av omskrivna personer
Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Antal artiklar dédr huvud-
persons kon framgér 777 378 1521 513 309 280 278 787
Personens kon:
Man 779 171 713 4 75 771 713
Kvinna 23 21 23 27 26 25 23 27

Antal artiklar ddr huvud-

persons alder framgar 479 150 540 318 164 87 128 428
Personens alder:
Upp till 18 ar 13 13 12 13 13 25 9 15
Ung, ca 18-30 ar 26 18 19 22 27 21 271 21
Medelalders, 30-65 &r 54 62 63 59 49 49 55 58
Aldre, 6ver 65 ar 7 7 6 6 15 9 6

Antal artiklar diar huvud-

persons etnicitet framgar 715 336 1353 387 265 220 250 577
Personens etnicitet:
Dominant grupp 7492 91 94 94 98 94 95
Minoritetsgrupp 5 8 9 5 5 1 6 4
Annan* 1 0 o0 1 1 2 0 1

* Kategorin annan omfattar framfor allt turister och andra utlindska besokare.

| kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hér ingér tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenskatidningar och tidningsforetag.
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omskrivna personernas alder, vilket innebar att statistiken pa den punkten baseras pa betydligt farre
artiklar. Manniskors sysselsattning framgar daremot i de flesta artiklarna.

6.3.1 Alder kén och etnicitet

Deni sérklass vanligaste huvudrollsinnehavaren i de undersokta tidningarnas |okala nyheter & en
svensk (eller norsk) medeldlders man. Sa har det varit i allade tidningar som undersoktsi projektet
sedan starten 2001, och sa &r det &ven denna understkningsomgang.

| hela understkningsmaterialet 2004 var huvudpersonen en man i 76 procent av artiklarna, och en
kvinnai 24 procent. Det finns en viss variation mellan tidningarna, &ven om den &r ganska liten. Storst
andel kvinnor som huvudpersoner hade den stora lokaltidningen Sédermanlands Nyheter med 29
procent, minst andel hade Stavanger Aftenblad med 22 procent (tabell 6.4a och 6.4b).

Métningarna av andelen man respektive kvinnor som & huvudpersoner i artiklarna har nu pagatt i
fyradr i projektet, och har gjorts pa ett mycket stort antal tidningar av olikaslag. Det &r |&tt att
konstatera att forhdllandet ser valdigt lika ut patidningarna— med bara ndgra enstaka undantag &
andelen manliga huvudpersoner omkring 75 procent i det lokala materialet. | inrikes- och
utrikesmaterialet dominerar méannen annu mer (se Andersson Odén, 2003).

Eftersom fleratidningar uttryckt ambitionen att ha en storre andel kvinnor i artiklarna finns
anledning att undersoka var mansdominansen &r storst, och pa vilka omréden kvinnorna gor sig mera

Tabell 6.4 b Miinniskorna i det lokala nyhetsutbudet (procent av omskrivna personer
Stora dagliga Dagliga
lokaltidningar lokaltidningar
Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01
Antal artiklar ddr huvud-
persons kon framgér 211 770 688 - 211 736 535 621
Personens kon:
Man 71 71 76 - 76 70 76 71
Kvinna 29 30 24 - 24 30 24 29

Antal artiklar dar huvud-

persons alder framgar 122 227 311 - 145 262 239 408
Personens alder:
Upp till 18 ar 6 20 11 - 12 23 17 14
Ung, ca 18-30 ar 26 20 16 - 30 10 14 20
Medelalders, 30-65 ar 63 55 66 - 51 54 61 62
Aldre, 6ver 65 ar 5 6 7 - 6 13 71 4

Antal artiklar ddr huvud-

persons etnicitet framgar 197 673 587 - 187 643 446 507
Personens etnicitet:
Dominant grupp 95 94 96 - 93 94 95 95
Minoritetsgrupp 4 6 4 - 6 5 5 3
Annan* 1 0 0 - 1 1 0o 2

* Kategorin annan omfattar framfor allt turister och andra utlandska bestkare.

gdllande. Datakdrningen har gjorts pa alla deltagande tidningar i 2004 ars undersokning, och visar
fleraintressanta resultat (tabell 6.4c):
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» Andéelen kvinnor &r hogre i de storre artiklarna én i notismaterialet. | storre artiklar & andelen
kvinnor 26 procent, mot 21 procent i notismaterialet.

» Andelen kvinnor & hogrei artiklar som ror privatsfaren an i de artiklar som ror den offentliga
sfaren. Det géller trots att notiser om kriminalitet réknats till privatsfaren.

« Allrahdgst & andelen mén i notiser om privatsféaren (mycket om brottslighet) och om kandisar
och sport. | sddana notiser & andelen mén bland huvudpersonerna 80 procent.

Tidningar som vill att en storre andel av huvudpersonernai artiklarna ska varakvinnor skulle alltsa
kunna satsa pa att skriva fler langre artiklar om &mnen i privatsfaren. En annan majlighet skulle kunna
vara att aktivt och medvetet forsoka 6ka andelen omskrivna kvinnor i notiserna fran nojes- och
sportsfarerna, och att 6ver huvud taget halla 6gonen pa notismaterialet, som har en tendens att i valdigt
hog grad handla om mén.

Det har redan pdpekats att det ar relativt svart att avgora 8ldern pa de personer som framtrader i
spalterna. Pa det omradet &r siffermaterialet darfor lite mera osakert. For att anda kunna méta
A dersfordel ningen hos de personer som framtrader anvands ett grovt métt, dar personernaplacerasini
nagon av kategorierna barn (upp till 18 ar), unga vuxna (18-30 &r), medeldders (30-65 &) och ddre
(6ver 65 &). Med sidana grova kategorier gér det att med rimlig sakerhet avgora dldern hos en relativt
stor andel av de personer som forekommer som huvudpersoner i spalterna.

Vad man dakan slafast ar att medeldders personer dominerar i artiklarna. Det & inte pa ndgot sétt
forvanansvart; dels omfattar kategorin medeldders en stor del av livscykeln, dels & medeldlders
personer ofta aktivainte minst i det offentligalivet. | de flesta undersokta tidningarna & minst
varannan huvudperson medeldders. | enstaka tidningar har upp emot tva tredjedelar av
huvudpersonerna varit medeldlders.

Tabell 6.4c Samhdllsgrupper som framtrdder i det lokala nyhetsutbudet fordelat efter sfdr och
artikelstorlek (procent)

Enbart notiser Enbart storre artiklar

Kandis/sport  Offentlig Privat Kandis/sport  Offentlig Privat

Antal artiklar dar en

Huvudperson framtréder: 148 148 138 300 475 231
Varavi %:
Méan 80 79 80 78 76 69
Kvinnor 20 21 20 22 24 31
Summa 100 100 100 100 100 100

Kandis/sport: kulturpersonligheter, sportméan- och kvinnor samt kandisar.

Offentlig sfér: politiker, stats- och kommunanstallda, frivilligorganisationer, polis/militar, religiosaledare, larare,
hélsa och socia service, naringdiv/juridik, forskare.

Privatsfar: Arbetare, lantbruk/fiske, foralder, student/elev, pensionér, arbetsl 6s, kriminell samt offer.

Tidningar som ingér: Helsingborgs Dagblad, V asterbottens-K uriren, Sodermanlands Nyheter, Pited Tidningen,
Stavanger Aftenblad.

Det har frén olika hall pdpekats att det kan vara viktigt att ocksa lyfta fram andra a dersgrupper i
spalterna, bade av publicistiska och av kommersiella skal. Att uppmarksamma édre skulle kunnavara
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viktigt eftersom det & en vaxande grupp i samhéllet, de yngsta for att tidigt vanja dem vid att tadel av
information via tidningen, och de unga vuxna slutligen for att det & i den aldern konsumtionsvanor
grundl&ggs, for att ndmna nagra saker som diskuteratsi sammanhanget.

| de tidningar som undersokts hdsten 2004 var i genomsnitt 12 procent av de identifierbara
huvudpersonerna under 18 ar gamla, 27 procent var unga vuxna, 54 procent medel dders och 7 procent
var folkpensionérer. En narmare titt i materialet visar att unga vuxna (18-30 &r) och pensionarer
forekommer mer i notiserna och att dominansen av medelalders & annu storre i de langre artiklarna @n
i materialet som helhet.

Nér det géller etnisk harkomst & siffrorna mycket stabila, bade mellan tidningarna och dver tid. |
genomsnitt & huvudpersonernai 95 procent av artiklarna av svensk hdrkomst medan dei cirka’s

Tabell 6.4d  Kon, alder samt etnicitet hos personer som framtrader i det lokala nyhetsutbudet fordelat pa
artikelstorlek (procent)

Enbart notiser Enbart stérre artiklar Totalt
Antal artiklar dar huvud-
persons kon framgar: 453 1055 1508
Varav i %:
Man 79 74 75
Kvinna 21 26 25
Summa 100 100 100
Antal artiklar dar huvud-
persons ader framgar: 237 673 910
Varav i %:
Upp till 18 & 13 11 12
Ung, ca18-30 & 32 25 27
Medeldlders, 30-65 & 46 57 54
Aldre, Gver 65 & 10 6 7
Summa 101 100 100
Antal artiklar dar huvud-
persons etnicitet framgar: 356 1008 1364
Varav i %:
Dominant grupp 95 94 94
Minoritetsgrupp 4 5 5
Annan* 1 1 1
Summa 100 100 100

* Kategorin " Annan” omfattar framfér allt turister och andra utléandska besokare.

Tidningar som ingdr: Helsingborgs Dagblad, V asterbottens-K uriren, Sddermanlands Nyheter, Pited-Tidningen,
Stavanger Aftenblad.
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procent av artiklarna har invandrarbakgrund. Siffrornainnebar att invandrare & underrepresenterade i
manga tidningar. Enligt integrationsverkets statistik var cirka 12 procent av befolkningen i Sverige
forsta generationens invandrare 2003.

Hur stor andel som &r férsta eller andra generationens invandrare kan inte utlésas i
integrationsverkets statistik. Tidigare siffror fran Statistiska centralbyran brukar dock namna siffror
kring 20 procent, vilket ndrmast &r det tal som Publicistiskt boksluts statistik bor jamféras med.

Enligt integrationsverket & andelen forsta generationens invandrare cirka 18 procent i Stockholms
lan, 14 procent i Skane, 12 procent i Sodermanlands, 8 procent i Norrbottens och 6 procent i
V asterbottens |an. Skillnaderna ér sil edes ganska storamellan olika delar av Sverige, Andé &r andelen
invandrare i det lokala materialet ganska lika tidningarna emellan, vilket kan synas lite underligt.

Tabell 6.5a Samhallsgrupper som framtrider i det lokala nyhetsutbudet
(procent av artiklarna med personer som framtrdder)
Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar

Ar 2004 -03 -02 -01 2004 -03 -02 -01

Antal artiklar ddr ndgon

person framtrader 759 354 1473 473 299 255 273 742

Dirav (i %):
Politiker 2 14 11 10 121 11 12
Stats-/kommunanstilld 5 5 10 6 3 2 9 4
Frivilligorganisationer 6 8 7 5 4 4 6 4
Polis/militéir 3 4 3 2 2 3 2 3
Religitsa ledare 1 1 1 1 1 0 0
Lérare 4 2 2 2 2 3 2
Hilsa och social service 1 3 2 2 2 2 3 2
Niringsliv* 2 10 9 7 2 6 9 9
Forskare 2 2 1 1 1 1 3 1
Kontors-o.servicepers. 0 0 1 1 0 0 1 1
Kvalific. yrkesarbetare 4 2 2 3 4 2 3 2
Jordbruk, skogsbruk, fiske 1 2 1 1 2 3 2 1
Kiéndis/artist 8 8 4 8 7 13 4 6
Idrottsperson 19 23 22 27 27 21 23 26
Hemmafru/-man, fordlder 7 0 1 0 0 0 1 0
Student/elev 3 3 2 7 3 2 1 7
Pensionir 0o 1 0o 2 1 1 1 1
Arbetslos 0 0 o 0o 0 0
Kriminell /missténkt 8 7 8 8 7 8 7 13
Advokat, domare* 1 1 1 - 1 2 1 -
Offer** 7 4 6 - 7 7 5
Annan 2 1 7 6 2 0 5 6

Summa % 100 700 100 100 99 100 100 100

* Kategorin Advokat, domare infordes fran och med 2002 ars bokslut. I 2001 ars bokslut aterfanns dessa i samlingskategorin

Niringsliv/jurister.
ek Kategorin Offer infordes fran och med 2002 ars bokslut. I 2001 ars bokslut aterfanns dessa i kategorin Annan.

I kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medelstora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hdr ingér tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.
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6.3.2 Sysselséttning hos personer i lokalnyheterna

Att méanniskor med olika samhéllsuppgifter férekommer olika mycket i tidningsspalterna & knappast
forvanande. Vissa yrken och sysslor & mer publika an andra; exempelvis &r det naturligt att
yrkespolitiker fastan de ar ganska fa forekommer relativt oftai tidningarna, medan verkstadsarbetare
eller kontorsanstallda forekommer ndgot mer sallan, trots att yrkesgrupperna hor till de storstai
samhéllet. Négot direkt samband mellan en yrkesgrupps storlek och dess forekomst i medierna ar
alltsd knappast att vanta. Daremot kan det vara bra for en tidning att veta vilka grupper i samhallet som
uppméarksammas mycket respektive lite, inte minst for att man pa sa sétt kan faklart for sig om man
helt glommer bort att uppméarksamma nagon grupp i samhéllet, eller kanske |agger orimligt mycket
kraft pa nagon annan samhallskategori (tabell 6.5a och 6.5b).

Tabell 6.5b Samhallsgrupper som framtrdder i det lokala nyhetsutbudet
(procent av artiklarna med personer som framtrdder)
Stora dagliga Dagliga
lokaltidningar lokaltidningar

Ar 2004 -03 -02 -0l 2004 -03 02 -01

Antal artiklar ddr ndgon

person framtrader 203 721 659 - 199 698 558 584

Dérav (i %):
Politiker 15 9 11 - 12 12 12 10
Stats-/kommunanstilld 3 7 10 - 2 10 7
Frivilligorganisationer 6 7 - 6 5 5 3
Polis/militér 1 4 3 - 4 4 2 1
Religiosa ledare 0 1 1 - 0o 2 1 1
Lérare 4 3 2 - 4 3 1 2
Hilsa och social service 3 4 2 - 6 6 1 3
Niringsliv* 9 8 8 - 11 7 5 7
Forskare 2 1 2 - 1 1 2 1
Kontors-o.servicepers. 2 0 1 - 0 1 0 1
Kvalific. yrkesarbetare 5 2 1 - 33 3 3
Jordbruk, skogsbruk, fiske 1 2 2 - 1 4 1 2
Kindis/artist 8 6 6 - 7 8 10 10
Idrottsperson 26 25 21 - 27 18 23 30
Hemmafru/-man, fordlder 3 1 0 - 1 0 2
Student/elev 1 3 2 - 2 4 4 7
Pensionir 1 1 0 - 1 1 1 2
Arbetslos 0 0 0 - 0 0 0
Kriminell /missténkt 4 6 11 - 5 8 8 7
Advokat, domare* 0 0 - 0 1
Offer** 6 6 2 - 11 5 4 -
Annan 1 3 7 - 0 1 6 7

Summa % 101 100 100 100 100 100 100 100

* Kategorin Advokat, domare infordes fran och med 2002 érs bokslut. I 2001 ars bokslut aterfanns dessa i samlingskategorin

Naringsliv/jurister.
ok Kategorin Offer infordes fran och med 2002 ars bokslut. I 2001 ars bokslut aterfanns dessa i kategorin Annan.
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Statistiken 6ver de uppmarksammade grupperna bygger som tidigare pa sysslan hos artiklarnas
huvudpersoner, dar sadana har kunnat identifieras. Det har varit mgjligt i totalt 1460 artiklar i arets
undersokning. Viktigt att pdpeka ar att det inte & den omtalades yrke som noteras, utan vilken roll

personen har i den aktuella artikeln. Framtrader personen som handbollsspelare noteras han/hon alltsa
som idrottsperson, inte som kontorspersonal eller larare eller vad personen kan téankas ha for yrke vid

sidan av handbollsplanen.

Den vanligast férekommande personen i det lokala nyhetsmaterialet &r, i & som tidigare ar, en

idrottsperson. Ungefér i var fjarde lokal nyhetsartikel & huvudpersonen en idrottande man eller

kvinna.
Tabell 6.5¢c Samhallsgrupper som framtrader i det |okala nyhetsutbudet (procent)
Enbart notiser Enbart stérre artiklar

Antal artiklar dér en

huvudperson framtréder: 438 1022

Varav i %:
Politiker 9 13
Stats-/kommunanstélld 3 4
Frivilligorganisationer 4 6
Polisg/militar 3 2
Religitsa ledare 1 1
Larare 3 5
Hélsa och social service 1 3
Néaringsliv 9 13
Forskare 1 2
Kontors- & servicepers. 0 1
Kvalific. Yrkesarbetare 3 5
Jord- & skogsbruk, fiske 1 1
Kandig/artist 9 7
| drottsperson 25 22
Foré der 1 2
Student/elev 1 3
Pensionér 1
Arbetsl6s 0 0
Kriminell / missténkt 14 3
Domare, advokat 1 1
Offer 11 6
Annan 1 2
Summa % 102 102

Totalt

1460

P N RPN O R oW R

100

Tidningar som ingér: Helsingborgs Dagblad, V asterbottens-K uriren, Sodermanlands Nyheter, Pite& Tidningen,

Stavanger Aftenblad.
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Andra samhallsgrupper som ofta framtrader som huvudpersoner &r politiker (12 procent), anstéllda
i ndringslivet (12 procent), kéndisar/artister (8 procent), kriminella/missténkta (8 procent) och offer for
olyckor och brott (7 procent).

Det & ganska stora skillnader pdi vilka artiklar de olika samhéallsgruppernafar framtréada. En
mycket stor del av de kriminella och de offer som tidningarna skriver om forekommer saledes som
huvudpersoner i notismaterialet, medan politiker och foretrédare for néringdlivet férekommer i langre
tidningsartiklar. Om man enbart ser till de langre artiklarna férekommer aven larare och foretradare for
frivilligorganisationer relativt oftai tidningstexterna. Aven elever och studenter férekommer relativt
ofta som huvudpersoner i langre artiklar, medan de néstan helt saknasi notismaterialet (tabell 6.5c).

Samhaéllsgrupper som saknas bade i notiser och i de langre artiklarna ar kontorspersonal,
pensionarer, foraldrar och arbetslOsa. Trots att detta &r stora grupper i samhdllet forekommer de
mycket séllan i tidningarnai just de rollerna.

Medeldlders personer forekommer flitigt i artiklar fran allajournalistikens omréden. | artiklar frén
kéndis/sportsfaren & de huvudpersoner i 40 procent av artiklarna, i privatsféren i 44 procent. | den
offentliga sfaren dominerar de medeldlders fullstandigt, vilket i och for sig inte & sd konstigt eftersom
den till stor del bestar av personer i olikaformer av yrkesverksamhet (tabell 6.5d).

Journalistiken om kandisar och sport &r i betydligt htgre grad inriktad pa yngre personer, och da
framfor allt gruppen unga vuxna (18-30 &). Aven den yngsta gruppen, upp till 18 &, forekommer som
huvudpersoner i artiklar om kandisskap och sport.

Mest aldersspridning ar det emellertid i artiklar fran privatsfaren, dar bade den yngsta och den
adsta adersgruppen forekommer som huvudpersoner i mer an enstaka artiklar.

Tabell 6.5d Aldersgrupper som framtréader i det lokala nyhetsutbudet férdelat efter sfér (procent)

Offentlig  Kandisg/sport Privat

Antal artiklar dér en

Huvudperson framtrader: 249 320 289

Varav i %:

Barn (upp till 18) 2 10 19

Ung (18-30) 8 46 26

Medeldlder (30 till 65) 86 40 44

Aldre (6ver 65) 5 4 11
Summa 101 100 100

Offentlig sfar: politiker, statsanstéllda, frivilligorganisationer, polis/militar, religiosa ledare, larare, hdlsa och
social service, naringdliv/juridik, forskare.

Kandis/sport: kulturpersonligheter, sportméan- och kvinnor samt kandisar.

Privatsfar: Arbetare, lantbruk/fiske, foralder, student/elev, pensionér, arbetsl 6s, kriminell samt offer.

Tidningar som ingar: Helsingborgs Daghblad, V asterbottens-K uriren, Sodermanlands Nyheter, Pited Tidningen,
Stavanger Aftenblad.
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6.4 Perspektivet i lokalnyheterna

Att foretrada den vanliga ménniskan och pa hennes uppdrag granska dem som pa olika satt bestammer
i myndigheter och néringsliv & sedan lange ett omhuldat journalistiskt ideal (se exempelvis Olsson
1984 och Furhoff, 1986). | en dterkommande undersokning av svenska journalisters yrkesideal hamnar
uppgiften att granska samhallets makthavare regelbundet i topp. Vid 2000 ars undersokning instamde
78 procent av de tillfragade journalisterna helt i pastdendet att detta var en viktig del i den
journalistiska yrkesrollen (IMG Granskaren nr 2-3/2001, IMG, Goéteborgs universitet).

Granskning av samhéllets makthavare innebér att journalistikens perspektiv &r riktat nedifran och
upp. Det kan exempelvisinnebéra att journalisten forsoker skildra skolfragor ur elevernas perspektiv,
eller att regionalfragor skildas med utgangspunkt hos den lilla fattiga kommunen. | det senare fallet
kan artikeln mycket val ha ett underifranperspektiv &ven om det & kommunens ledande politiker som
& artikelns huvudperson, eftersom kommunen kan ha liten makt i forhdllande till den
penningfordelande staten eller Europeiska unionen. Vad som &r ett underifranperspektiv ar altsdinte
kopplat till den framtradande huvudpersonens formella stélining, utan till om personen har makt eller
intei just den situation artikeln behandlar.

Med den utgangspunkten har perspektivet i de undersokta tidningarnas lokala artiklar analyserats.
Resultatet &r att det i en mycket stor del av artiklarnainte gar att utlasa ndgot sérskilt perspektiv.
Framfor alt géller det givetvis de kortfattade notiserna, men det géller &aven en ganska stor del av de
langre artiklarna. Forklaringen &r att det i mangafall finns med bade makthavare och maktlosai
samma artikel (tabell 6.6a och 6.6b).

Men i 25-30 procent av artiklarna & perspektivet mer eller mindre tydligt, och vanligast &r att det
ar uppifranperspektivet som dominerar. Det kan vara foretagsledare som beskriver framtidens
personalbehov utan att de anstéllda far kommatill tals, eller en rektor som yttrar sig om foérhallandena
paen skola, utan alternativa tolkningar fran larare eller elever. Ibland forekommer det att ett
forhallande skildras ur olika perspektiv i var sin artikel. | sadanafall finns bada artiklarna med i
statistiken, eni siffran for uppifranperspektiv och eni siffran for nedifranperspektiv.

Det & ingen tvekan om att artiklarnas perspektiv & en ganska svarkodad variabel. Man bor darfor
inte tolkain altfor mycket i sma variationer mellan tidningar eller ar. Framfor allt har det visat sig att
olika personer hittar perspektiv i olika manga artiklar, vilket visar sig i de ganska stora variationerna
mellan dren i kategorin "varken/eller”. Daremot &r relationen mellan de viktigaste kategorierna

Tabell 6.6a Perspektiv i de lokala nyhetsartiklarna (procent av artiklarna)
Stora region- Medelstora
tidningar regiontidningar
Ar 2004 2003 2002 2004 2003 2002
Antal artiklar 1228 521 2635 467 411 444
Diarav (i%)
Uppifranperspektiv 21 9 7 11 7 10
Nedifranperspektiv 12 10 5 11 3 10
Varken/eller 67 81 88 78 90 80

| kolumnerna Stora regiontidningar 2003 och 2004 och Medel stora regiontidningar 2003 har siffrorna kursiverats, for att
markera att det hér ingdr tre norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenskatidningar och tidningsforetag.
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Tabell 6.6b Perspektiv i de lokala nyhetsartiklarna (procent av artiklarna)

Stora dagliga Dagliga
lokaltidningar lokaltidningar
Ar 2004 2003 2002 2004 2003 2002
Antal artiklar 310 1120 1195 86 1095 974
Diarav (i %)
Uppifranperspektiv 14 8 9 15 8 9
Nedifranperspektiv 9 5 5 13 7 9
Varken/eller 77 87 86 72 86 83

uppifran respektive nedifran mycket likartade oberoende av vem som analyserar artiklarna. Vid
siffrornas storlek bér man alltsd inte fasta altfor stor vikt, men daremot vid den inbordes rel ationen
mellan perspektiven uppifran och nedifran.

| 2004 &rs métning av artiklarnas perspektiv finns en redaktionell satsning pa den norska Stavanger
Aftenblad, som forskjuter balansen i tabellen for de storaregiontidningarna. Det & en mycket
omfattande presentation av enskilda personers ekonomi och samhallspositioner, som omfattade ett
mycket stort antal artiklar 6ver nio helatidningssidor. Det & mdjligt att de omskrivna personernainte
uppskattade uppmérksamheten, men de var anda presenterade pa ett sétt som motiverade att sorterain
artiklarna under kategorin uppifranperspektiv.

Néar det galler perspektivet &r detta givetvis |éttare att utlésai de langre artiklarna an i notiserna, dar
det endast i undantagsfall finns ett tydligt perspektiv. | de langre artiklarna finns sadant perspektiv i
nastan haften av de analyserade artiklarna. Och nér det forekommer &r det oftare ett
uppifranperspektiv an ett underifrénperspektiv (tabell 6.6¢).

Tabell 6.6¢c Perspektiv i artiklarna fordelat pé artikelstorlek (procent)
Enbart notiser Enbart storre artiklar Totalt
Antal artiklar: 1115 1195 2311
Varav i %:
Uppifran 5 28 17
Underifran 4 18 11
Varken/eller 91 54 72
Summa % 100 100 100

| kategorin varken /eller hamnar ocksafall dar perspektiv inte kunnat avgoras Gver huvud taget. Darfor blir denna
siffrastor.

Tidningar som ingdr: Helsingborgs Dagblad, V asterbottens-K uriren, Sddermanlands Nyheter, Pited-Tidningen,
Stavanger Aftenblad.
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7. En svensk-norsk j& mf5 relse

For de allraflestatidningar géller att merparten av dess | asekrets finns pa utgivningsorten och i nagra
av de narmast liggande grannkommunerna. Med fa undantag &r tidningsutgivning darfor i htg grad en
lokal verksamhet.

Undersokningar av mediers & ocksa oftast nationellt initierade och finansierade. Sammantaget
leder dettatill att tillfallenafor internationellajamforel ser av deras innehdll och verksamhet &r ganska
fa

| och med att bade Helsingborgs Dagblad och Stavanger Aftenblad deltar i arets Publicistiska
bokslut finns dock ett bratillfalle att géra en sadan jamforelse mellan tva ganska likartade tidningar
utgivnai grannlanderna Sverige och Norge. Till raga paallt i omedelbar anslutning till 100-arsdagen
av upplésningen av den svensk-norska unionen.

Jamforelserna hér gors pa ett urval av materialet. Endast nagra speciellt intressanta resultat har
valts ut och kommenterats lite mer ingaende an i den dversiktliga analysen i tidigare kapitel.

Inledningsvis ska namnas att tidningarna skiljer sig & pa en viktig punkt som inte framgar i
tabellmaterialet nedan, och det &r tidpunkten for presslaggningen som for Stavanger Aftenblads del
sker tidigt pA morgonen, medan Helsingborgs Dagblad gar i tryck alldeles efter midnatt. Formatet &r
daremot gemensamt — béada tidningarna ges fortfarande ut i fullformat, trots att manga av deras
tidningskolleger bytt till tabloid.

Den som koper Helsingborgs Dagblad under en veckas tid far 64,5 kvadratmeter tidning att
konsumera, vilket motsvarar 339 tidningssidor i fullformat. Den norske konsumenten i Stavanger far
54,6 kvadratmeter tidning, eller 287 tidningssidor. Koparen av Helsingborgs Dagblad far alltsa cirka
50 sidor mer (tabell 7.1).

Man bor dock hai minnet att tidningen i Helsingborg utkommer sju dagar per vecka mot
Stavangertidningens sex. Utslaget per dag far de bada tidningskoparnai stort sett lika manga
tidningssidor, eller knappt 50 fullformatssidor per dag savél i Stavanger som i Helsingborg.

Priset & ocksdi det narmaste identiskt, eller drygt 2 000 svenska kronor per ar for den som
prenumererar (hosten 2004 kostade Stavanger Aftenblad 1 860 norska kronor).

Tabell 7.1 Format och tidningsyta

Helsingborgs Dagblad  Stavanger Aftenblad

2004 2004
Y ta huvudtidn. (m?/v) 64,5 54,6
Ytans motsvarighet i antal
sidor/v efter format:*
- Fullformat 339 287
Bilagor (antal/v) ** 0 1

* Mattet & inte exakt, eftersom sidformaten varierar ndgot mellan olika tidningar. Berakningen har &
gjord utifrén att en fullformatssida = 1900 cm?.

** Endast regelbundet dterkommande bilagor med redaktionellt material eller servicematerial har
raknats, g tillféligabilagor, eller bilagor av ren annonskaraktar.
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Tabell 7.2 Prenumerationspris och pris per kvadratmeter tidning (kronor)

Helsingborgs Dagblad Stavanger Aftenblad

2004 2004
Prenumerationspris/ar (kr)* 2035 2046
Pris/m? tidning 0,61 0,72
under ett &r (kr)
Pris/m? redaktionelIt 0,97 1,47

material under ett &r (kr) **

* Stavanger Aftenblads prenumerationspris & omraknat till svenska kronor efter kursen INkr =1,1 Skr.
** Allt redaktionellt nyhetsmaterial, inklusive opinions- och servicematerial.

Eftersom koparen i Helsingborg far en 50-sidig tidning mer per vecka blir priset per kvadratmeter
nagot lagre, eller 61 tre per kvadratmeter mot 72 dre for konsumenten i Stavanger. An stérre blir
skillnaden om man bara méter priset per kvadratmeter redaktionellt material. Da kostar tidningen i
Helsingborg 97 ore per kvadratmeter, mot 1,47 for tidningen i Stavanger. | gengald far forstas koparen
I Stavanger desto mer annonser for sina pengar (Tabell 7.2).

Tabell 7.3 Tidningsinnehdll, dversiktligt (procent av tidningen)

Helsingborgs Dagblad Stavanger Aftenblad
2004 2004

Redaktionellt nyhets-
material (%) * 40 32

Varav:

- lokalt 64 67

- nationel It 21 21

- internationellt 13 11

- g geografiskt 1 1
Opinionsmateria (%) 9 8
Servicematerial (%) ** 13 12

Varav:

- radio/TV 31 33

- bors mm 13 9

- véder 5 6

- sportresultat 13 9

- spelresultat 10 3

- familjematerial 7 14

- Ovrig servicer** 29 25
Annonser (%) 38 49

* Kategorin redaktionellt nyhetsmaterial omfattar sddant material som producerats av nyhetsbyraer eller av
journalister patidningen, med undantag for opinionsmaterial och servicematerial.

** Summan av underkategoriernaradio/TV, bors o.s.v. blir 100 %.

*** Ovrigt servicematerial omfattar recept, horoskop, serier, korsord, schack, lokal evenemangsinformation mm.
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Om man raknar 6versiktligt pa de bada tidningarnas innehall kan man konstatera att det inte skiljer
sig sarskilt mycket. Ett undantag utgor forstas det redan namnda att Stavanger Aftenblad innehaller
mer annonser och Helsingborgs Dagblad mer redaktionellt material. Det redaktionellainnehdllets
fordelning palokalt, nationellt och
internationellt material ar daremot i det narmaste identiskt. Tidningen i Stavanger har nagon
procentenhet mer lokalt och den i Helsingborg négot lite mer internationellt, men skillnaden & saliten
att den kan varaen tillfalighet (tabell 7.3).

Om man ser pa siffrornamer i detalj framkommer en viss skillnad i det som kallas servicematerial,
det vill saga sddant som sporttabeller, korsord, evenemangsinformation med mera. | bada tidningarna
far sadant material ta 12-13 procent av det samlade utrymmet, men bortsett fran att bada tidningarna
avsétter en tredjedel av den ytan till radio- och TV-information anvands den till ganska olikaform av
information. Saledes satsar tidningen i Stavanger en ganska stor del av serviceutrymmet pa
familjematerial, nagot som far ganska liten platsi Helsingborgs Dagblad. Tidningen i Helsingborg
satsar &sin sida betydligt mer an kollegan i Stavanger pa bors, sportresultat och spelresultat.

Vé&derinformationen & dock lika viktig pa bada orterna. Den fér 5-6 procent i bada tidningarnas
servicesatsningar.

Om man studerar fordelningen av det redaktionella materialet visar det sig dock att skillnaden
mellan tidningarnainte &r sa stor vad galler varderingen av familjematerialet. Stavangertidningens
satsning pa familjesidans servicematerial uppvags av en ungefar lika stor satsning i Helsingborg pa
det journalistproducerade familjematerialet (tabell 7.4). Skillnaden ligger altsdintei att den svenska
tidningen vérderar familjematerialet 1agre, utan i att den varderar bors-, spel- och sporttabellerna
hogre. Det finns ocksd en viss skillnad i familjebevakningen pa sa sétt att den norska tidningen har
mer av notiser av servicekaraktar, medan den svenska tidningen satsar mer pa nyhetsartiklar och
reportage om familjeangel &genheter.

Nér det galler amnenai det lokala nyhetsmaterialet finns ocksa en del andra skillnader mellan
tidningarna. De storsta skillnaderna géller antalet artiklar om ekonomi, brottslighet och
utbildning/barnomsorg.

Det forstnamnda amnet — ekonomi — upptar en betydligt stérre andel av den norska tidningens
nyhetsmaterial den undersokta perioden. Detta kan vara en tillfallighet; en av dagarna hade tidningen
ett mycket stort antal korta texter om lokala personer med ovanligt storainkomster eller
formogenheter, vilket drar upp tidningens siffrafor ekonomibevakningen. Om man anda betraktar
tidningens utbud den undersokta veckan som typiskt for tidningen kan man dock séga att tidningen
valt ett annat sétt att bevaka den ekonomiska sektorn an den som &r vanlig i Sverige (Helsingborgs
Dagblads bevakning stdmmer val 6verens med vad som uppmétts for andra jamforbara svenska
dagstidningar). Medan den svenska tidningen har en omfattande daglig borsrapportering, vilket synsi
statistiken for servicematerialet, har den norska ganska lite sddan rapportering men desto mer
redaktionellt nyhetsmaterial pa sammatema.

Pa de tva omradena brottslighet och utbildning/barnomsorg &ar det den svenska tidningen som har
flest artiklar. For bada amnesomradena & skillnaden ganska stor. Medan andelen artiklar om
brottslighet och réttegangar i Stavanger Aftenblad & 11 procent av det lokala materialet &
motsvarande siffra for Helsingborgs Dagblad 18 procent. Fragan man maste stélla sig &r naturligtvis
om brottsligheten & s mycket hogre i Helsingborg med omnejd, eller om siffrorna speglar ett storre
intresse for kriminalitet hos den svenska lasekretsen, eller tidningsredaktionen.
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Tabell 7.4 Amnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)

Helsingborgs Dagblad Stavanger Aftenblad
2004 2004

Antal artiklar 732 496
Varav i %:
Kultur, ndje, medier 11 10
Familj, fritid 13 9
Brott, réttegangar 18 11
Olyckor, katastrofer 3 6
Ekonomi, afférer 5 13
Utbildning, barnomsorg 7 3
Miljofrégor 1 2
Hélsa, medicin 3 4
Manskliga réattigheter 0 1
Arbetsmarknadsfragor 2 1
Politik, samhallsplanering 15 16
Livsaskadning 2
Vetenskap 0
Sport 16 17
Jordbruk, fiske, jakt, natur 2 1
Véder 1 1
Socialafragor 1 3
Annat 0 0
Summa (%) 100 100

Pa motsvarande sétt ar siffrorna for utbildning/barnomsorg 3 procent i den norska tidningen mot 7
procent i den svenska. Det & dock osdkert om detta avspeglar ett storre socialt intressei Sverige,
eftersom den norska tidningen i gengald har nagra procentenheter fler artiklar om andra sociala fragor.

7.1 Forstasidorna

Undersokningen av tidningarnas forstasidor uppvisar bade likheter och skillnader tidningarna emellan.
En likhet &r att bada tidningarna har annonser pa forstasidan. Det galler numera de flesta undersokta
svenska tidningar, sedan det skett en ganska tydlig attitydforandring aren kring millennieskiftet.

Nér det géller det redaktionella materialet ligger en pétaglig skillnad i att den svenska tidningen har
betydligt fler artiklar pa forstasidan &n den norska (tabell 7.5). Det har tidigare uppméarksammats i
bokslutet, att undersokta norskatidningar har farre artiklar (puffar) paforstasidan an sina svenska
motsvarigheter. Dar de norskatidningarna véljer hart i sitt material och baralyfter fram det allra mest
intressanta eller uppseendevéckande védjer de svenska att anvanda forstasidorna for en bred
presentation av tidningarnas redaktionellainnehdll. Det bor dock pdpekas att variationen pa denna
punkt & stor &en mellan olika svenskatidningar i undersokningen
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Tabell 7.5 Artiklar pa forstasidorna per dag (antal och procent)

Helsingborgs Dagblad Stavanger Aftenblad
2004 2004

Antal tidningar 1 1
Genomsnittligt antal
artiklar pa forstasidan: 24 11

Varav i %:

- Lokala artiklar 70 62

- Nationella/

internationella 23 33

- Ej geografiskt

tillampbara 7 5
Summa % 100 100

Fordelningen mellan lokalt, nationellt och internationellt material & déremot ganska likartad i
Helsingborgs Dagblad och Stavanger Aftenblad. Den undersokta perioden hade tidningen i
Helsingborg dock nagot storre andel lokalt och i motsvarande grad mindre nationellt/internationel It
materia an sin norska kollega.

7.3 Mé nniskorna i det lokala nyhetsmaterialet

Analysen av det lokala nyhetsmaterialet bygger padrygt 1 200 artiklar publicerade i de bada
tidningarna. Av dessa & 732 publicerade i Helsingborgs Dagblad och 496 i Stavanger Aftenblad. |
ganska manga av dessa artiklar framtrader en eller flera personer som gétt att identifiera utifran
kategorierna kon, dlder och etnicitet. Léttast av dessa &r att identifiera personernas kon, svarast deras
ader.

Av de personer som pa detta Sétt gatt att identifiera & mansdominansen stor i bada tidningarna. Av
personerna som framtréder i Helsingborgs Dagblad & 75 procent méan och 25 procent kvinnor;
motsvarande siffror for Stavanger Aftenblad &r 78 procent méan och 22 procent kvinnor (tabell 7.6).
Siffrorna & ganska typiska fér vad som uppméitts for andratidningar i undersdkningen, &ven om
mansdominansen i Stavanger Aftenblad ligger i den Gvre delen av det uppméttaintervallet.

Vad galler ldersfordelningen har Helsingborgs Dagblad nagot fler unga som huvudpersoner i sina
artiklar, &n Stavanger Aftenblad, som domineras ganska stort av personer i medelddern. | ndgon man
paverkas den norska tidningens siffror av den tidigare namnda omfattande redovisningen av ett stort
antal personers ekonomi. A andra sidan & Stavanger Aftenblads siffror fér barn och ungainte
anmarkningsvart |dga— de ligger nara de siffror som tidigare uppmaitts for andra jamforbara tidningar
i projektet. | stéllet & det Helsingborgs Dagblad som avviket genom att lyfta fram ovanligt manga
barn och ungai spalterna. HD:s siffror ligger klart Gver de som uppmétts for manga andra jamforbara
tidningar .
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Tabell 7.6 Kon, dlder samt etnicitet hos personer som framtrdider i det lokala nyhetsutbudet (procent)

Helsingborgs Dagblad Stavanger Aftenblad
2004 2004
Antal artiklar dar huvud-
persons kon framgar: 426 351
Varav i %:
Man 75 78
Kvinna 25 22
Summa 100 100
Antal artiklar dar huvud-
persons ader framgar: 235 244
Varav i %:
Upp till 18 & 18 8
Ung, ca18-30 & 30 22
Medel8lders, 30-65 ar 46 62
Aldre, 6ver 65 & 6 7
Summa 100 100
Antal artiklar dar huvud-
persons etnicitet framgar: 379 336
Varav i %:
Dominant grupp 92 96
Minoritetsgrupp 7 3
Annan* 2 1
Summa 101 100

* Kategorin " Annan” omfattar framfér allt turister och andra utlandska besokare.

Siffrorna for tidningsartiklarnas huvudpersoners etnicitet bor, som tidigare ndmnts, sdttasi relation
till forekomsten av personer med utlandsk harkomst i tidningarnas spridningsomrade. Generellt sett
finns det fler invandrade personer i Sverige ani Norge. Det aterspeglas ocksai tidningarnas siffror for
etnicitet, dar 7 procent av huvudpersonernai HD:s artiklar tillhdr nagon etnisk minoritet medan
motsvarande siffrafor Stavanger Aftenblad &r 3 procent.

Det finns givetvis inga fasta regler for vilken fordelning av personer med olika kon, ader, yrke
eller etnicitet som &r vare sig rétt eller lamplig for en tidning. Varje enskild redaktion maste sjalv
avgoravilka grupper i samhéllet som ska uppméarksammas eller lyftas fram. | den svenska debatten har
emellertid ofta horts roster som menat att andelen kvinnor i medieutbudet & for [3gt. Om man lite
narmare granskar i vilka delar av tidningarna som kvinnorna far utrymme kan |&tt konstateras att de ar
underrepresenterade dverallt, bade i Stavanger Aftenblad och i Helsingborgs Dagblad. Det finns dock
en del skillnader mellan tidningarnas olika avdel ningar.

Totalt sett har alltsd HD négot storre andel kvinnliga huvudpersoner i det lokala materialet an
Stavanger Aftenblad. Det finns dock en avdelning dar den norskatidningen har fler kvinnor, och det &r
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Tabell 7.7 Miin och kvinnor som framtrdder i det lokala nyhetsutbudet fordelat efter sfir (procent)

Helsingborgs Dagblad Stavanger Aftenblad
2004 2004

Offentlig Kéndis/sport Privat Offentlig Kéndis/sport Privat

Antal artiklar dar en

Huvudperson framtréder: 180 119 111 173 90 55
Varav i %:
Méan 73 85 76 77 80 82
Kvinnor 27 15 24 23 20 18
Summa 100 100 100 100 100 100

Offentlig sféar: politiker, statsanstallda, frivilligorganisationer, polis/militar, religitsaledare, larare, hdlsa och
socia service, naringdliv/juridik, forskare.

Kéndis/sport: kulturpersonligheter, sportmén- och kvinnor samt kéndisar.

Privatsfar: Arbetare, lantbruk/fiske, foralder, student/elev, pensionér, arbetsl 6s, kriminell samt offer.

i avdelningarna for sport och ngje. | 6vriga avdelningar, och daframfor allt i de som ror stat, kommun,
naringsliv och samhallsorganisationer, & konsfordelningen jamnare i Helsingborgs Dagblad. ocksai
artiklar fran privatsfaren. | HD:s artiklar om sport och néjesliv férekommer kvinnorna daremot mindre
an de gor i Stavanger Aftenblads artiklar fran motsvarande omraden (tabell 7.7).

7.4 Helsingborgs Dagblad och Stavanger Aftenblad  en sammanfattning

Sammanfattningsvis kan sigas att det finns stora likheter mellan de bada undersokta stora
regiontidningarna Helsingborgs Dagblad och Stavanger Aftenblad. De har ungefar lika manga sidor
och kostar ungefar lika mycket. Bada utkommer fortfarande hdsten 2004 i fullformat, och de & ocksa
likavarandrai uppbyggnad och innehall.

Men det finns ocksa négra skillnader. Medan tidningen i Helsingborg &r en traditionell
morgontidning utkommer Stavangertidningen som férmiddagstidning. Den har betydligt féarre puffar
paforstasidan, och lyfter dessutom fram mer nationellt och internationellt material dér.

| det lokala nyhetsmaterialet har Helsingborgs Dagblad & sin sida fler artiklar om brottslighet,
familj/fritid och utbildning/barnomsorg. Tidningen har ocksa fler barn, unga och kvinnor som
huvudpersoner i artiklarna, och uppmarksammar dessutom fler fran etniska minoritetsgrupper.

Skillnaderna mellan de bada tidningarna & inte dramatiska, men de finns dar och &r i vissafall
ganskatydliga. En intressant fraga & om dessa skillnader endast galler fér Helsingborgs Dagblad /
Stavanger Aftenblad, eller om dei sidva verket aterspeglar skillnader mellan svensk och norsk
tidningsutgivning. Dessa fragor kan dock inte besvaras har, utan forutsétter fler studier pa betydligt
storre material.
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Bilaga 1: Tabellernas j& mfs relsematerial

I rapportens tabeller anges siffermaterial fran jamforbara tidningar som analyserats i projektet
Publicistiskt bokslut aren 2001, 2002 och 2003. Hir nedan anges vilka tidningar detta ir.

Stora regiontidningar:

2001 Nerikes Allehanda
Nya Wermlands-Tidningen
Ostgota Correspondenten

2002 Helsingborgs Dagblad
Innehallsanalysen #r gjord pa de tre editionerna
Helsingborgs Dagblad
Nordvistra Skanes tidningar
Landskrona-Posten

2003 Stavanger Aftenblad

Medelstora regiontidningar:

2001 Blekinge Lins Tidning
Norrldndska Social-Demokraten
Vestmanlands Lins Tidning
Visterbottens-Kuriren

2002 Visterbottens-Kuriren

2003 Sunnmgrsposten

Stora lokaltidningar:

2001 —

2002 Hallands Nyheter
Kristianstadsbladet
Tidningen Angermanland

2003 Norra Visterbotten

Tidningen Angermanland
Sodermanlands Nyheter



Dagliga lokaltidningar:

2001

2002

2003
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Bérgslagsbladet/Arboga Tidning
Hudiksvalls Tidning
Hilsinge-Kuriren
Ljusdals-Posten

Motala och Vadstena Tidning
Pitea-Tidningen

Hudiksvalls Tidning
Hilsinge-Kuriren
Ljusdals-Posten
Pitea-Tidningen
Trelleborgs Allehanda
Ystads Allehanda

Arboga Tidning
Bérgslagsbladet
Hudiksvalls Tidning
Hilsinge-Kuriren
Ljusdals-Posten
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