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Forord

Forskningsprojektet ~ Publicistiska  bokslut  startade 2001 som en del i
forskningsprogrammet Dagspresskollegiet vid Institutionen for journalistik och
masskommunikation, JMG, Goteborgs universitet. Det dr ett projekt som tillkom pa
initiativ av ett antal chefredaktorer, som tillsammans med forskare vid JMG utvecklat ett
matinstrument for att undersdka ett antal olika aspekter av dagspressen. Projektet blev
sjalvstandigt 2003 men &r fortfarande placerat vid IMG.

En av de aspekter som sedan starten undersokts inom Publicistiska bokslut &ar
tidningarnas redaktionella innehall; hur detta ser ut pa ett dvergripande plan, vem som
omskrivs 1 tidningarna, vilka @mnen som upptar spalterna etc. Hosten 2003 kom en
forfragan fran nagra av de tidningar som deltagit 1 projektet om det inte vore mojligt att
gora en specialstudie av just sportmaterialet i tidningen, vilket dr ett material som tar
mycket stort utrymme i ansprak. Den rapport som nu foreligger dr svaret pa forfragan om
denna specialstudie. Rapporten behandlar sportmaterialet i tre tidningar under ar 2003.

Goteborg 1 februari 2004

Ingela Wadbring

Projektansvarig for Publicistiska bokslut



1. Inledning

Sportens plats i samhallet

Alskad.
Hatad.

Sport och sportjournalistik vicker starka reaktioner och kéinslor. For somliga dr sport det
viktigaste 1 livet. For andra dr det ddremot ndgot fullkomligt meningslost och fénigt.
Sedan de forsta idrottsklubbarna bildades runt sekelskiftet 1800 har den svenska
idrottsrorelsen gatt frdn obetydlighet, till en verksamhet som aktiverar gott och vil en
miljon svenskar. Allt fler grenar har tillkommit och antalet tdvlingar har fullkomligt
exploderat.

Den svenska idrottsrorelsen bestar idag av 67 specialforbund med cirka 22 000
idrottsforeningar och 5500 korpforeningar. De storsta tévlingsidrotterna bland aktiva i
aldrarna 7-70 ar dr fotboll, golf, innebandy, friidrott och skytte. De storsta
motionsaktiviteterna for samma aldersgrupp dr i sin tur ging/promenader, cykling,
gympa/aerobics, styrketrdning samt l0pning/jogging.

I genomsnitt utgdr kvinnorna idag 37 procent och ménnen 63 procent av det totala
antalet aktiva medlemmar i specialidrottsforbunden. De forbund med storst andel kvinnor
ar ridsport (85 procent), gymnastik (ca 83 procent), simning (59 procent), friidrott (58
procent) samt skolidrott (48 procent)'. De forbund med lagst andel kvinnor ar ishockey
(3 procent) och styrkelyft (5 procent).

Tabell 1.1 De 10 specialidrottsférbund med flest antal aktiva medlemmar ar 2001,
avrundat till n&rmasta 1000-tal (antal och procent)

Totalt antal aktiva Andel kvinnor Andel mén
Fotboll 1 006 000 19 81
Golf 504 000 30 70
Friidrott 265 000 58 42
Skolidrott 242 000 48 52
Gymnastik 228 000 83 17
Ridsport 211 000 85 15
Korpsport 145 000 38 62
Innebandy 130 000 26 74
Simning 115 000 59 41
Handboll 110 000 40 60
Segling 110 000 32 68

! Skolidrott &r samlingsnamnet for idrottsforeningar knutna till enskilda skolor samt idrottsrérelsen. Till skillnad
fran de flesta andra foreningar &r skolidrottsforeningen bara avsedd for skolungdom mellan 7-19 ar. For mer
information, se www.skolidrott.se.



Ifrdga om jamstilldhet har idrotten pé senare ar tagit ndgra kliv framét. Andelen kvinnor i
specialidrottsforbundens styrelser har t.ex. fordubblats under 1990-talet och utgoér idag
cirka 25 procent. Detta kan jamforas med andelen kvinnliga styrelseledarmdter inom
banker och bérsnoterade bolag, dér motsvarande siffror 4r drygt 6 procent.”

Foreliggande rapport syftar till att beskriva sportens omfattning och innehéll i tre
svenska landsortstidningar. Fragor som kommer att tas upp ar bland annat vilka sporter
som far storst utrymme samt hur fordelningen mellan herr- och damsport ser ut.
Liknande méitningar har tidigare gjorts for bland annat SVT:s kanaler, TV3, TV4 samt
Kanal 5, om 4n endast i mer Overgripande omfattning. De sporter som fick storst
utrymme i TV ar 2002, sett till antalet sdnda timmar, utgjordes av fotboll (ca 400 tim),
ishockey (ca 225 tim), segling (ca 110 tim), bilsport (ca 100 tim) samt golf och friidrott
(ca 90 timmar vardera). Av det totala antalet timmar sport i TV stod damsport for ca 174
timmar, medan hela 2146 timmar dgnades at herrsport. Blandade arrangemang dgnades
drygt 486 timmar. Trots att antalet sénda timmar damsport har 6kat med 63 procent sedan
1999, utgjorde dessa endast 6 procent av det totala antalet TV-sidnda sporttimmarna &r
2002, medan herrsport stod for hela 76 procent.”

Herrarna dominerar sdlunda TV-sportens arena. Men hur ser det egentligen ut i de
svenska dagstidningarna? Denna friga har under hosten 2003 varit foremél for en
undersokning inom ramen for projektet Publicistiska bokslut.

Publicistiska bokslut — kort presentation

Varje foretag gor arligen ett ekonomiskt bokslut. Resultatrakningar och balansrikningar
hor till det arliga livet och ér ett sjdlvklart redskap 1 ett foretags framtidsplanering. Men
en tidning dr s& mycket mer dn ekonomi. En tidnings tudelade funktion har ldnge
avspeglat sig 1 det faktum att ledningen pa tidningen har varit tudelad — chefredaktéren
har haft hand om orden, VD:n om pengarna. Forvisso dr publishers eller tidningsledare
vanliga idag, men ndgot som dock inte fordndrats &r synen att tidningen har en viktig roll
att fylla 1 ett demokratiskt samhélle och dérfor ar inte &r vilket foretag som helst.

Fram tills nyligen har endast VD:n haft ett redskap for att utvéirdera aret som gtt, ett
instrument som ocksd varit mojligt att anvidnda for framtidsplanering. Genom
Publicistiska Bokslut har dven chefredaktoren fétt ett liknande verktyg. Ett Publicistiskt
bokslut dr drligt — om tidningen si dnskar — och presenteras ungefdr samtidigt som det
monetdra bokslutet. Ett Publicistiskt bokslut &r tdnkt att anvdndas som ett verktyg for att
utvirdera om tidningen nar uppsatta mal, omvirdera malen och kanske skapa nya maél.
Innehéllet 1 tidningen analyseras, liksom ldsarnas och medarbetarnas syn pd tidningen
och dess innehall.

? Riksidrottsforbundet (2002) ”Kvinnor och mén inom idrotten. Statistik frdn Riksidrottsférbundet”
3 Killa: Riksidrottsforbundet. Siffrorna géller for SVT, TV3, TV4 samt Kanal 5.



Alla delar 1 Publicistiska bokslut &r till sin karaktdr kvantitativa. Skilet ar att
jamforbarhet dr ett honndrsord. Det ska vara mojligt att jimfora utveckling Gver tid,
mellan tidningar, mellan de olika delunders6kningarna och mot uppsatta mal. De
Publicistiska boksluten &r framtagna genom ett samarbetare mellan forskare pa JMG och
chefredaktorer fran olika tidningar. Tidningsutgivarna har under projektets tre forsta ar
bidragit med finansiellt stod, likasa har SJF uttalat sitt stod for det. Personer fran dessa
fyra hall ingér 1 den referensgrupp som &r knuten till Publicistiska bokslut.

Boksluten bestar av tre olika delar — innehall, medarbetare och ldsare — som
undersoks 1 tva steg. Skélet dr att det ska vara mojligt att delta i projektet oavsett
tidningens ekonomiska tillgadngar och storlek — valmojligheter &r viktiga. Prissdttningen
ar progressiv, men varje tidning bér i1 princip sina egna kostnader. Forsta aret projektet
genomfordes, 2001/2002, fanns bara mojlighet att delta i steg 1, vilket 20 tidningsforetag
som tillsammans utgav 36 tidningstitlar valde att gora.* Undersokningsaret 2002/2003
fanns ocksd mojligheten att helt eller delvis delta i steg 2, ndgot som 16 tidningsforetag
med totalt 21 tidningstitlar valde att gora.’

Ytterligare ett specialomrdde gjorde sitt intrdde i det Publicistiska bokslutet ar
2003/2004, da den forsta renodlade sportundersdkningen genomfordes. Det kan sédgas
vara ett tredje steg inom projektet, som i detta fall huvudsakligen fokuserat pa
tidningarnas sportsidor. I projektet har tre tidningsforetag valt att delta — Vasterbottens-
Kuriren, Ostgota Correspondenten samt Pited-Tidningen. Samtliga tidningar r vad som
i den traditionella tidningsstatistiken brukar kallas landsortspress. Samtliga har dven
sexdagarsutgivning.

For tidningar och da speciellt deras redaktionsledningar kan Publicistiska bokslut
fungera som en metod att mita om tidningen lever upp till sina egna mal, grundade pa
kommersiella eller ideologiska dverviganden. Det vetenskapliga virdet av boksluten kan
dven det kommat att bli betydande eftersom det, om projektet fortlever pd nuvarande
niva, innebér en kontinuerlig insamling av en stor mdngd data om den svenska pressens
innehall, personal och ldsare, som inte bara kan analyseras var for sig, utan ocksa kan
sittas i forhallande till varandra.®

Publicistiska bokslut och sporten

Sportjournalistiken dr sedan ménga ar den storsta specialavdelningen pa de flesta svenska
dagstidningars redaktioner. Tidningarna satsar stora summor pengar pd sportavdelningen
och sportnyheter fyller dagligen flera sidor. Utrymmet for sporten har dkat kraftigt under

* Andersson Odén Tomas (2002): 2001 ars Publicistiska Bokslut. En rapport om 36 tidningars bokstiver i
siffror. IMG, Goteborgs universitet

* Andersson Odén, Tomas (2003) 2002 ars Publicistiska Bokslut, del 1. Om tidningars redaktioner och innehll.
IMG, Goteborgs Universitet; Wadbring, Ingela (2003): 2002 ars Publicistiska bokslut, del 2. Om ldsares och
medarbetares syn pa tidningar. JMG, Goéteborgs Universitet.

% Wadbring, Ingela, “Publicistiska bokslut”, Nordicom Information 3-2003. Géteborg: Nordicom-Sverige,
Goteborgs Universitet



hela efterkrigstiden. Ingen annan folkrorelse far tillndrmelsevis lika stort utrymme som
idrotten i den svenska dagspressen.’

Tv-sporten domineras som vi redan sett av herrsporter i form av fotboll, hockey och
bilsport. Men hur ser sporten i tidningarna ut? Resultaten frdn foregaende é&rs
Publicistiska bokslut har visat att upp till 25 procent av tidningarnas redaktionella
material utgors av sportrelaterade artiklar. Vad bestar dd detta material av? Vilka &r de
storsta sporterna? Hur ser fordelningen mellan sport- respektive spelmaterial ut? Vilken
typ av bild dr vanligast — lagfotot eller actionbilden? Och inte minst — hur ser
fordelningen mellan herr- respektive damsport ut? Hur jamstillda 4r egentligen de
svenska tidningarnas sportsidor? Foljande rapport syftar till att ge svar pa dessa fragor.
Likasa &r tanken att ge ett underlag som bland annat kan ligga till grund for eventuella
redaktionella fordndringar pa sportavdelningen. Utifrdn de resultat som framkommer kan
en redaktion stélla upp nya mal infor framtiden och i ett senare lage dven kontrollera om
man lyckats uppna dessa. Ett Publicistiskt sportbokslut kan naturligtvis anvéndas precis
sa som varje enskild tidning dnskar. Ménga faktorer dr métta och varje tidning kan sjalv
vilja vad som &r relevant och mest intressant att arbeta med pa det egna foretaget.

En frdga som ar av sidrskild vikt infor en empirisk undersdkning som den hir
foreliggande, dr hur man gar tillvdga for att fa fram ett urvalsmaterial som kan ge en sa
rattvisande bild som mojligt av tidningarna redaktionella sportmaterial. Om man som
tidningsledare tinker genomfora fordndringar av redaktionens arbetsrutiner pa grundval
av resultaten i Publicistiska bokslut ar det av storsta vikt att de siffror som presenteras ar
tillforlitliga. I de fall en tidning deltar i innehéllsanalysen av det lokala materialet har det
undersokta materialet begrinsats till en veckas tidningsutgivning. Att det blivit just en
vecka som har valts ut som datamingd ar ingen slump. Den enklaste forklaringen ar att
den utgdr en cykel i tidningens arbete, dir varje veckodag dr representerad. Eftersom
mycket i samhéllet baseras just pa veckovisa upprepningar (ndjen och sport pa helgerna,
regeringssammantriaden pé torsdagar etc.) sa blir en veckas nyhetsarbete ett slags spegel
av detta samhille. Tidningsredaktionernas organisation och rutiner i nyhetsarbetet bidrar
ocksa till att astadkomma en dterkommande — ofta till och med daglig — upprepning av ett
visst monster 1 tidningens innehdll. Att det blir sd beror delvis pé att det pa de flesta
nyhetsredaktioner finns sirskilda grupper av journalister som speciellt arbetar med att fa
fram dagliga nyheter om sérskilda omraden, sdsom sportnyheter, kriminaljournalistik
eller politiska nyheter, for att ta nigra exempel. Méinga forskare med erfarenhet av
kvantitativ innehéllsanalys har &nd& anvént just en veckas datamidngd och funnit den
tillracklig for att beskriva en tidnings innehall i 6versiktliga termer. Resultaten fran de tre
forsta undersokningsomgéingarna i projektet Publicistiska bokslut pekar ocksd i den
riktningen.®

Undersokningen av tidningarnas sportmaterial bygger alltsa pad denna princip. Men
dé det redaktionella sportmaterialet &r av mindre omfang an tidningen som helhet, har

" Wallin, UIf (1998), Sporten i spalterna. Sportjournalistikens utveckling i svensk dagspress under 100 &r.
IMG, Goteborgs Universitet



fyra manader valts ut fOr att representera ett helt ars sportmaterial: januari, april, juni och
september. Direfter har en syntetiskt vecka i respektive manad skapats genom slumpvis
framtagning av en mandag, en tisdag, en onsdag o.s.v. Urvalet har styrts sé att hogst tva
tidningar frdn samma vecka forekommer 1 kodningen, vilket garanterar en nigorlunda
jamn spridning 6ver hela manadens utgivning. Pa sa sétt undviks att enstaka hiandelser
eller sérskilt sisongsbetonade sporter far orimligt genomslag i analysen.

Efter att de syntetiska veckorna tagits fram, har antalet sportartiklar pd forstasidan
raknats och darefter delats in 1 kategorierna lokalt, nationellt och internationellt material.
I syfte att fa fram fordelningen mellan redaktionellt-, service- och opinionsmaterial, har
tidningens sportsidor miétts i cm?. Dérefter har antalet artiklar rdknats och undersokts for
att ta reda pa vilka d&mnen tidningen framst skriver om, vilka huvudpersoner som
framtriader, fordelningen mellan dam- respektive herrsport bland mycket annat.

Den redovisning som férekommer i rapporten dr upplagd si att de tre tidningarnas
resultat jamfors med varandra. Rapporten inleds med en genomgéng av sportmaterialet
som helhet, f6ljt av ett kapitel om innehallet i det redaktionella sportmaterialet. Lésarnas
syn pd sporten nidmns i ett eget avsnitt, varpd en sammanfattning foljer. Rapporten
avslutas dérefter med en referenslista samt en bilaga med kodanvisningar och
kodblankett f6r unders6kningen.

¥ Andersson Odén, Tomas (2003): “Publicistiskt bokslut — verktyg for forskare och redaktorer”. Opublicerat
paper till den 16:e nordiska medieforskarkonferensen, Kristiansand, augusti 2003



2. En strukturell 6versikt av sporten

I de foljande tva kapitlen redovisas och analyseras de deltagande tidningarnas innehall. I
detta fOrsta kapitel granskas tidningarnas sportmaterial ur ett helhetsperspektiv. Har
redovisas exempelvis omfattningen av sportmaterialet, fordelningen mellan olika typer
av innehall samt hur stor del av innehallet som bestér av illustrationer. Likasa redovisas
en separat undersokning av tidningarnas forstasidor, dir relationen mellan sportrubriker
och Ovriga rubriker analyseras. For att i ett jamforelsematerial till vissa delar i arets
sportmétning, anvinds data fran 2002 ars Publicistiska bokslut, ddr de aktuella tidningar
fanns representerade.

Samtliga deltagande tidningar — Pited-Tidningen, Visterbottens-Kuriren och Ostgéta
Correspondenten — utkommer med sex nummer per vecka. De har var {or sig en upplaga
pa 17 700, 42 500 respektive 65 600 exemplar per utgivningsdag.”’ Pitea-Tidningen
overgick under 2003 frén berliner- till tabloidformat. De bada 6vriga tidningarna utges i
fullformat.

En dvergripande bild av helheten och forstasidorna

Forstasidan dr tidningens viktigaste sida. Det &r didr som tidningen presenterar sig for
lasarna med dagens viktigaste nyheter och reportage. Det dr ocksa en orienteringssida dér
redaktionen talar om for lasarna var i tidningen de olika texterna finns. Forstasidan utgor
ett koncentrat av tidningens innehéll och redigeras sa att ldsarna har létt att ta till sig
dagens viktigaste nyheter. Darutover kan forstasidan vara tidningens mest attraktiva
annonsplats.

Pited-Tidningen har, som nimnts ovan, ett mindre format &dn Ovriga tidningar, vilket
bland annat aterspeglas i det genomsnittliga antalet sidor samt det genomsnittliga antalet
rubriker pa forstasidan. Antalet sidor dr nagot fler for Pited-Tidningen dn for ovriga
tidningar, samtidigt som antalet rubriker pa forstasidan dr nagot farre. Likasd har Pited-
Tidningen procentuellt sett en ndgot lagre andel sportsidor i sjdlva huvudtidningen &n
Visterbottens-Kuriren och Ostgdta Correspondenten. Dock utkommer Pited-Tidningen
regelbundet med tvd sportbilagor per vecka. Da dessa riknas in i den totala midngden
sportmaterial stiger antalet sportsidor per dag fran 3,3 till 7,4 med resultatet att dven
andelen sportsidor 0kar fran 8 till drygt 15 procent. For Visterbottens-Kurirens del utgor
sportsidorna cirka 12 procent av tidningens sidor, for Ostgdta Correspondentens del
omkring 10 procent.

Lokala och regionala sportnyheter prioriteras hos samtliga tre tidningar ifrdga om
geografisk fordelning av fOrstasidans sportrubriker. Pited-Tidningen har ldgst andel



lokala sportrubriker, 74 procent, medan Visterbottens-Kuriren har hogst andel, 90
procent. En jamforelse med resultaten fran 2002 ars Publicistiska bokslut visar att
andelen lokala och regionala sportartiklar dr nagot hogre &n for det totala antalet rubriker
pa forstasidan. Pitea-Tidningen hade ar 2002 drygt 65 procent lokala/regionala rubriker
pa forstasidan, Visterbottens-Kuriren 77 procent och Ostgdta Correspondenten drygt 64
procent. Man tycks saledes prioritera det lokala och regionala framfor det nationella och
internationella ifrdga om sportrubriker, jimfort med forstasidan som helhet.

Tabell 2.1. Sporten i tidningen som helhet och pé forstasidan, en genomsnittlig
utgivningsdag (antal och procent)

Pitea-Tidningen Visterbottens- Ostgota
Kuriren Correspondenten

Genomsnittligt antal sidor i
huvudtidningen/dag: 42,8 29,8 37
Varav
Sportsidor i antal: 3.3 3,5 3,6
Sportsidor i %: ®) 12 10
Genomsnittligt antal
sportsidor i bilaga/dag: 4 - -
Sportsidor inklusive bilagor,
1%: 17 - -
Genomsnittligt antal rubriker
pa forstasidan/dag: 15,5 26,7 19,8
Varav
Sportrubriker i antal: 1,3 2,5 1,3
Sportrubriker i %: 8 9 7
Geografisk fordelning av
sportrubrikerna i %:
Lokala/regionala: 74 90 80
Nationella: 26 10 17
Internationella: 0 0 3
Summa 100 100 100

Hur ser dé fordelningen mellan redaktionellt material samt service- och opinionsmaterial
ut i de tre tidningarna? Undersdkningen visar att cirka 75 procent av det totala
sportmaterialet i Visterbottens-Kuriren och i Ostgéta Correspondenten bestir av
redaktionellt material. Den aterstiende fjirdedelen representeras framst av
servicematerial; endast niagra f4 procent utgors av opinionsmaterial. Pited-Tidningen har
en nagot lagre andel redaktionellt material, 64 procent, medan servicematerialet ar desto

? TS-tidningen 28 mars 2003



storre dn 1 ovriga tidningar. Denna typ av material aterfinns framfor allt 1 de tva sport-

och spelbilagor som varje vecka ar en del av den ordinarie tidningen.

Tabell 2.2 Foérekomst av olika slags sportmaterial en genomsnittlig dag (procent)

e e Visterbottens- Ostgota
Pitea-Tidningen .
Kuriren Correspondenten
Genomsnittligt cm?
sportmaterial/dag: 6527 6026 6319
Varav, i procent:
Redaktionellt: 64 75 72
Servicematerial: 31 22 24
Opinionsmaterial: 5 3 4
Summa 100 100 100

Vad séger dé dessa siffror om sportmaterialets sammanséttning jimfort med fordelningen
av tidningens totala material? En jimforelse med data fran 2002 ars Publicistiska bokslut
(tabell 2.3) visar att andelen redaktionellt material &r betydligt hogre pa sportsidorna
jamfort med i tidningen som helhet. Detta giller d4ven for servicematerialet, medan
andelen opinionsmaterial i sin tur &r avsevirt ldgre pa sportsidorna én i tidningen som
helhet. Det opinionsmaterial som framst forekommer bestar av sportkronikor, ofta i
samband med nagot storre idrottsevenemang, samt tips infor veckans omgang av
Stryktipset, Oddset eller V75.

Tabell 2.3 Tidningsinnehdllet som helhet, exklusive annonsmaterial, resultat fran
Publicistiska bokslut 2002 (procent)

Pitea-Tidnineen Visterbottens- Ostgodta
& Kuriren Correspondenten

Genomsnittlig cm?

tidningsyta/dag, exkl. annonser 34 580 38670 43 180
Redaktionellt material 55 57 62
Opinionsmaterial 12 16 15
Servicematerial 34 26 24

Summa 101 99 101

Det redaktionella sportmaterialet, som ju visat sig ta upp storre delen av tidningarnas
sidyta, bestdr i huvudsak av lokalt material. Fér Ostgdta Correspondenten #r dock
andelen lokalt sportmaterial nagot ldgre, jamfort med Pited-Tidningen och Visterbottens-

10



Kuriren, medan det nationella materialet i sin tur tar en nagot storre plats hos Ostgota
Correspondenten @n hos Ovriga tidningar. Pited-Tidningen har ldgst andel internationellt
material, cirka 1 procent, vilket kan jimforas med Visterbottens-Kurirens 9 procent och
Ostgota Correspondentens 5 procent (tabell 2.4).

Tabell 2.4 Redaktionell sport fran olika geografiska avstand en genomsnittlig dag
(procent)

Pites. Tidnineen Visterbottens- Ostgota
& Kuriren Correspondenten

Genomsnittligt red.
sportmaterial i cm*dag 4202 4539 4536
Varav, i procent:
Lokalt/regionalt 76 75 65
Nationellt 23 17 30
Internationellt 1 8 5
Summa 100 100 100

En jimforelse med respektive tidnings resultat frdn 2002 ars Publicistiska bokslut visar
att det redaktionella materialet i genomsnitt bestod av drygt 65 procent lokalt material, 25
procent nationellt, 10 procent internationellt samt ndgon enstaka procent geografiskt
obestdmbart material. Rapporteringen fran sportens virld skiljer sig sidlunda fran det
redaktionella materialet i tidningen som helhet.

Sport och spel som service

Servicematerialet representerar tillsammans med det redaktionella materialet de tva
storsta delarna av tidningarnas sportmaterial. Mellan % och '3 av det totala
sportmaterialet bestdr av servicematerial i1 olika form. For att spegla fordelningen av
denna typ av material, har det delats upp ytterligare i kategorierna sportmaterial,
spelmaterial samt radio- och TV-material. Sportresultat bestar 1 huvudsak av tabeller och
matchresultat; spelresultat utgdrs av resultatlistor frdn exempelvis trav, Stryktipset,
Oddset, Lotto och Keno; radio- och TV-material bestidr av tablder for dagens eller
veckans TV-sinda sportprogram.

Halften sportresultat, hélften spelresultat dr pa ett ungefiar den fordelning som géller 1
savil Visterbottens-Kuriren som i Ostgdta Correspondenten. Pited-Tidningen skiljer sig
frdn de Ovriga genom att lata spelmaterialet ta nédstan dubbel sd stor plats som
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sportmaterial. Tidningen ger dven utrymme for dagens sporttv-tabla, vilket i princip

saknas hos de Ovriga tidningarna (tabell 2.5).

Tabell 2.5 Sportens servicematerial (procent)

Pites. Tidnineen Visterbottens- Ostgéta
& Kuriren Correspondenten

Genomsnittligt
servicematerial i cm?/dag 2012 1308 1580
Varav i procent:
Sportresultat 33 56 51
Spelresultat 61 44 49
Radio- & TV-material 6 0 0
Summa 100 100 100

Tabell 2.6 visar den procentuella fordelningen av sportresultaten. Fotboll och ishockey ér
de tva sporter som tar mest utrymme i ansprak nér det géller sportresultaten. Dérefter
skiljer sig dock fokuseringen négot mellan de tre tidningarna. Nist efter fotboll och
hockey dr alpina sporter och motorsport storst hos Pitea-Tidningen. Visterbottens-
Kuriren fokuserar i sin tur pd bowling, boule, alpint och skidsport, medan Ostgota
Correspondenten har storre andel sportresultat fran friidrottstdvlingar, handboll,
orientering och 16pning.

Att kategorin ”Ovrigt” har blivit forhallandevis stor hos Pited-Tidningen beror p3 att
tidningen har en stor bredd vad géller antalet sporter vars resultat redovisas. Manga av
dessa dr dock sma och har, for att inte gora tabellerna allt for odverskddliga, lagts
samman under rubriken “Ovrigt”. Aven Ostgdta Correspondenten har av samma orsak
nagot hogre siffror i denna kategori. Bland de sporter som ingér 1 kategorin dterfinns, for
att ge nagra exempel, badminton, boxning, curling, dart, vattenskidor, gymnastik och
segling.

Det kan i sammanhanget vara intressant att nimna att Ostgdta Correspondentens
satsning pé rapportering fran Lidingdloppet samt redovisning av resultat darifran tydligt
slar igenom 1 kategorin ”LOpning/maraton”. Utan dessa resultatlistor skulle kategorin se
ungefdr likadan ut som for de 6vriga tva tidningarna.

I ett land som Sverige, som stricker sig langt fran norr till sdder, spelar antagligen
klimatet en viss roll for urvalet av sportrapporteringen. Vissa idrottsgrenar gir battre att
utdva — atminstone under en ldngre sdsong — i vissa delar av Sverige &n andra. I
servicematerialet syns detta frimst genom att resultatlistor frdn vintersporter som
utforsdkning f&r mer utrymme hos Pitedtidningen och Visterbottens Kuriren (4
respektive 5 procent), dn hos Ostgota Correspondenten (0 procent). Orientering ges
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diaremot storre utrymme i den sistndmnda tidningen an i de 6vriga tvd. De olika orternas
geografiska beldgenhet skulle alltsd kunna vara en rimlig forklaring till detta fenomen.

Tabell 2.6  Olika sporter i servicematerialet (procent)

Pited-Tidnineen Visterbottens- Ostgéta
£ Kuriren Correspondenten

Totalt sportresultat i cm? 15776 17 725 19 222
Varav i procent:
Fotboll 36 28 30
Ishockey 18 16 15
Ovrigt* 11 2 6
Alpint 4 5 0
Bowling 1 7 0
Friidrott 3 8 4
Motorsport 4 3 3
Skidsport 3 5 0
Handboll 2 3 6
Skytte 2 3 2
Innebandy 2 4 3
Golf 2 3 3
Tennis 2 2 3
Ridsport 1 3 3
Basket 3 3 2
Simsport 2 0 2
Boule 0 5 2
Bordtennis 1 0 2
Loépning/maraton | 0 5
Orientering | 0 5
Cykel 1 0 2
Bandy 0 0 2
Summa 100 100 100

*Kategorin “Ovrigt” omfattar bl.a. badminton, boxning, curling, dart, vattenskidor, hundsport,
styrkelyft, kampsport, konstdkning, segling, kanot/rodd och gymnastik.

En granskning av tidningarnas spelresultat métt i cm? visar att Pited-Tidningen har mer
an dubbel sa mycket av denna typ av material jamfort med Visterbottens-Kuriren. De tre
spelkategorier som dominerar samtliga tidningars sportsidor bestar av trav, stryktips och
oddset, vilket speglas i tabell 2.7, dir den procentuella fordelningen av spelresultaten
aterges.
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Utrymmesmadssigt dr trav och galopp de tva i sédrklass storsta spelen. Drygt hélften av
servicematerialet 1 Pited-Tidningen omfattar trav och galopp, medan andelen &r nagot
hogre i Visterbottens-Kuriren (66 procent) och Ostgdta Correspondenten (63 procent).
Stryktipset utgdér knappt en fjdrdedel av spelmaterialet i savél Pited-Tidningen som i
Visterbottens-Kuriren, medan motsvarande andel i Ostgéta Correspondenten #r drygt en
tredjedel. Oddset tar en betydligt storre plats 1 Pited-Tidningen, jamfort med Ovriga
tidningar, dér ger spelet istéllet tillhor en av de mindre kategorierna.

Tabell 2.7 Olika spelresultat i servicematerialet (procent)

Pitea-Tidnineen Visterbottens- Ostgéta
& Kuriren Correspondenten

Totalt spelresultat i cm? 29 559 13 666 18 687
Varav i procent:
Trav/Galopp 54 66 63
Stryktipset 19 15 31
Oddset 24 9 3
Greyhound 1 4 0
Keno 1 2 1
Lotto 1 2 1
Ovrigt* 1 2 1
Summa 101 100 100

* »Ovrigt” innefattar bland annat Bingo, Italienska tipset, Joker samt Maltipset.

Bland de spel som ges minst utrymmesplats pad tidningarnas sportsidor aterfinns
skicklighetsspelen Italienska stryktipset och maltipset, samt nummerspelen Bingo och
Maltipset.

Kanske speglar fordelningen av tidningarnas spelmaterial dven forhdllandet som
rdder mellan de spel som har stdrst omsittning i samhéllet. De tvd spelbolag som
omsitter mest pengar i Sverige d&r ATG och Svenska Spel. Det storsta spelet hos ATG ar
V75, som ar 2002 omsatte drygt 3,6 miljarder kronor. Hos Svenska Spel dr Oddset storst
nér det géller skicklighetsspel och Lotto ifrdga om nummerspel. De tvd spelen omsatte
vardera 1,7 respektive 2,1 miljarder ar 2002. 10

' Uppgifter hamtade frin www.atg.se samt www.svenskaspel.se
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Manga actionbilder — sportens illustrationer

Varje tidningsexemplar som analyserats innehdll i1 genomsnitt mellan 10-13
sportillustrationer, d.v.s. fotografier, tabeller, diagram, kartor eller teckningar. Jamfort
med det antal illustrationer som kodades for de tre tidningarna i 2002 &rs Publicistiska
bokslut, motsvarar sportillustrationerna cirka 28 procent av Pited-Tidningens totala antal
illustrationer, samt omkring 20 procent av Visterbottens-Kurirens och Ostgéta
Correspondentens totala antal illustrationer. Det kan 1 sammanhanget dven ndmnas att det
redaktionella sportmaterial motsvarar drygt 20 procent av de tre tidningarnas totala
redaktionella material.

Den dominerande sportillustrationen dr fotografiet. For att djupare analysera vilken
typ av fotografi som &r vanligast forekommande, har det delats in i fem olika slags
fototyper; lagbilder, enskilda personer, actionbilder, ej personer och dvrigt (tabell 2.8).

Tabell 2.8. Typer av sportillustrationer (antal och procent)

Pites. Tidningen Visterbottens- Ostgota
& Kuriren Correspondenten

Genomsnittligt antal
sportillustrationer/dag 12,8 10,7 9,7
Varav, i procent:
Foto, actionbilder 53 44 61
Foto, enskilda personer 42 40 25
Foto, lagbilder 6 10 5
Foto, ej personer 0 1 4
Tabell/karta/diagram 0 4 2
Foto, ovrigt 0 0 1
Ovriga illustrationer 0 0 1
Summa 101 99 99
Genomsnittligt antal
huvud pa foton/dag 28,6 20,6 18,3

Actionbilden dr den dominerande bilden, da sérskilt ndrkampsbilder, medan fotografier
pa enskilda personer kommer pa andra plats. Jimfort med &vriga tidningar har Ostgéta
Correspondenten en storre andel actionbilder, medan Visterbottens-Kuriren har en nagot
storre andel lagbilder.

Det genomsnittliga antalet “huvuden” som forekommer pé fotografierna en
genomsnittlig dag varierar mellan de tre tidningarna. For Pited-Tidningens del handlar
det om ndrmare 30 personer per dag, medan Visterbottens-Kuriren och Ostgota
Correspondenten har drygt respektive strax under 20 huvud” per dag.
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Vad kan vi da dra for slutsats av alla de siffror som redovisats 1 detta kapitel? Jo, att
tidningarnas huvudsakliga fokus i sportsammanhang ligger pa de lokala och regionala
nyheterna. Vi har dven sett att fotboll och hockey &r de storsta sporterna sett till de
sportresultat som redovisas i tidningarna. I fraga om spelresultat dominerar trav och
stryktips. Slutligen kunde vi konstater att actionbilden tillsammans med fotografier pa
enskilda personer, utgor de tva storsta kategorierna inom sportens illustrationer.

Dérmed avslutas kapitlet om den strukturella 6versikten av sportmaterialet. Harnast
ska vi fa se vilka &mnen som dominerar det redaktionella materialet, hur férdelningen
mellan dam- och herrsport ser ut samt vilka huvudpersoner som framtrader i sportens
spalter.
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3. Det redaktionella sportmaterialet

I undersdkningen av tidningarnas sportmaterial har innehéllet i totalt 1484 lokala,
regionala, nationella samt internationella nyhetsartiklar kodats och analyserats. Liksom
analysen av sportmaterialet som helhet, har undersokningen av de enskilda artiklarna
utforts pa en mandagstidning, en tisdagstidning, en onsdagstidning o.s.v. utgivna i
januari, april, juni och september 2003. Tidningarna har slumpvis valts ut ur hela
manadens utgivning, men for att hindra att enstaka héindelser far orimligt storts
genomslag har urvalet styrts s& att hogst tvd tidningar finns med frdn en och samma
kalendervecka. Tillskillnad fran foregaende avsnitt, dér tidningarnas sidor har métts och
analyserats, bygger innehallsanalysen av det redaktionella sportmaterialet pd rdknande av
artiklar.

Inledningsvis ndmndes att undersokningar av sportutbudet i de svenska TV-
kanalerna visar att dessa framfor allt fokuserar pa sporter som fotboll, ishockey, segling,
bilsport, golf och friidrott. 76 procent av den totala sdndningstiden dgnas &t herrsport,
medan damerna endast tilldelas 6 procent av tiden. Givetvis stiller man sig da fragan hur
situationen ser ut i de svenska dagstidningarnas sportspalter. Vilka @mnen och sporter &r
vanligast? Hur ser fordelningen mellan herr- och damsport ut? Detta dr nagra av de
fragor som kommer att diskuteras i nedanstdende kapitel.

Ett mycket tavlingsinriktat innehall

Det &mne som Overlag dr mest frekvent aterkommande i1 de tre undersokta tidningarna ar
seriematcher. Internationella tdvlingar kommer pa en god andra plats i Visterbottens-
Kuriren och Ostgdta Correspondenten, medan Pited-Tidningen fokuserar nigot mer pa
regionala tivlingar. Nationella tdvlingar forekommer i mellan 6 och 9 procent av de
respektive tidningarnas artiklar. Trav dr ett av de &mnen som far mer utrymme i de tvé
norrlindska tidningarna, medan spelarforviarv och andra kontraktsfragor tar en storre
plats i Ostgdta Correspondenten (tabell 3.1).

Négot som ddremot inte &r sérskilt vanligt forekommande 1 tidningarnas
sportmaterial &r artiklar om trdning for barn och vuxna, motion samt hélsa och friskvard.
Trining for vuxna forekommer exempelvis endast i en enda artikel i Ostgota
Correspondenten. Tendensen syns dven 1 resultaten frdn 2002 &rs Publicistiska bokslut,
dér de artiklar som aterfinns under rubriken ”hilsa & social service” framst ror dldrevard,
samt forhédllanden och foreteelser som dger rum pa vardcentraler och sjukhus. Hilsa ar
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alltsa ett amne som Overlag inte ges nagot storre utrymme 1 tidningen, oavsett om det
handlar om sportens olika arenor eller om samhéllet i stort.

Tabell 3.1 Amnen i tidningarnas sportartiklar (procent)

Pitea-Tidningen Visterbottens- Ostgéta
£ Kuriren Correspondenten

Antal artiklar 375 549 560
Varav, i procent:
Seriematcher 30 26 21
Internationella tavlingar 13 21 22
Regionala tévlingar 15 10 10
Spelarforvarv, kontrakt 8 7 11
Nationella tavlingar 6 9 9
Trav 7 6 3
Europeisk ligafotboll 2 6 4
Personportritt 4 2 3
Ekonomi, darsmote 1 4 4
Sportskador 2 2 5
NHL 3 2 1
Tréaningslager 2 2 2
Spel/lotto etc. 3 1 0
Doping 1 1 1
Tréning, barn 0 1 1
Fragor om idrottsarenor 0 1 1
Halsa/friskvard 0 0 2
Ovrigt 2 0 0
Motion 0 0 1
Tréning, vuxna 0 0 0
Summa 99 101 101

Virt att notera #r att sdvil Visterbottens-Kuriren som Ostgéta Correspondenten har drygt
30 procent fler artiklar dn Pited-Tidningen 1 det aktuella urvalet, vilket beror pé att den
senare tidningen har en ndgot ligre andel redaktionellt sportmaterial. Som redan ndmnts
har Pited-Tidningen istillet en storre andel servicematerial, vilket frimst aterfinns i de
regelbundet dterkommande sport- och spelbilagorna.

Bland de sporter som forekommer i artiklarna dr fotboll och ishockey de allra
vanligaste, vilket speglas i tabell 3.2 dér den procentuella férdelningen mellan de sporter
som givits mest utrymme under den aktuella métperioden redovisas.

Ostgota Correspondenten har ett ndgot storre utbud av sporter 4n dvriga tidningar.
Bland annat ges bangolf, frisbee, faktning, skridsko och vattenskidor utrymme, &ven om
det endast sker med en eller ett fatal artiklar per sport. Sett till det genomsnittligt antal
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sporter som omskrivs i tidningarna, ger Ostgdta Correspondenten utrymme for tiotalet

fler sporter jamfort exempelvis Pitea-Tidningen.

Tabell 3.2 Typ av sport i respektive tidningars sportartiklar (procent)

Antal artiklar

Varav, i procent:

Alpint
Badminton
Bandy
Basket

Motorsport
Bordtennis
Boule
Bowling
Boxning

Brottning
Cykel/mountainbike
Danssport

Fotboll

Friidrott

Golf
Handboll
Innebandy
Ishockey
Kampsport

Konstakning
Langdskidékning
Ldpning/maraton
Orientering
Ridsport

Simsporter
Sportskytte
Squash
Styrkelyft
Tennis

Trav
Volleyboll
Spel/lotto etc.
Annan

Summa

Genomsnittligt antal
omskrivna sporter:

Pited-Tidningen Visterbottens- Ostgota
£ Kuriren Correspondenten
375 549 560
1 4 1
0 2 0
0 1 3
3 3 3
7 4 9
0 1 2
0 1 0
1 1 1
1 1 1
0 0 1
1 1 2
1 0 0
36 29 23
2 4 3
2 1 4
2 3 5
4 6 4
18 16 13
0 1 1
0 0 1
6 4 0
1 1 1
1 0 1
0 1 0
0 1 1
0 2 3
0 0 1
1 1 0
1 ) 4
7 6 3
1 ) 3
1 1 0
2 1 6
100 101 100
33 40 43
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Som ndmnts 1 samband med redogorelsen for fordelningen av tidningarnas
sportservicematerial, kan den geografiska belédgenheten spela en viss roll for vilka sporter
som ges stort utrymme. Detta géller givetvis dven innehallet 1 artiklarna.
Langdskidakning far exempelvis storre utrymme hos Pited-Tidningen och Visterbottens-
Kuriren, likasa har den senare tidningen en storre andel artiklar om alpina sporter. En
rimlig forklaring ar alltsd det geografiska ldget. De bada tidningarna har dven en storre
andel artiklar om trav, 4n Ostgdta Correspondenten. Den senare har dock, tillsammans
med Pited-Tidningen, storre fokusering pa motorsporter dn Visterbottens-Kuriren. En
forklaring till varfor Pitea-Tidningen och Visterbottens-Kuriren har sé stor fokusering pa
travsport kan vara nirheten till travbanor. De bdda mindre travbanorna i Boden och
Skellefted ligger i inom Pited-Tidningens upptagningsomrade, likasd befinner sig
Soldnget och den storre travbanan Uméker inom ramen for Visterbottens-Kurirens
omrade. Aven Ostgota Correspondenten har en travbana i sitt upptagningsomride —
Mantorp. Att Corren i sin tur skriver ndgot mer om speedway kan ha sin forklaring i att
bade Linkdping och Motala har lag som tivlar i de hogre divisionerna inom denna
sport."!

Manniskorna i sporten

I ungefdr 80 procent av de undersokta artiklarna framtrider personer som kan identifieras
mer eller mindre vil. Ibland &r de representerade med namn och utforliga beskrivningar
av sina respektive personligheter, ibland ar det endast mdjligt att utldsa personens kon
eller position. Unders6kningen av ménniskorna i sportmaterialet har koncentrerats till att
gélla huvudpersonen i de artiklar dir det finns intervjuade eller omtalade personer. Vem
som framstdr som huvudperson avgors genom en samlad beddmning av rubrik och
eventuellt forekommande bild, bildtext och ingress. Om det finns en klart urskiljbar
person i en eller flera av dessa ldsaringéngar, soks information dven ldngre in i artikeln
for att optimera antalet triffar i de olika variablerna. Huvudpersonens kon, alder och
yrke/position kodas i den man information finns 1 artikeln. Beddmningen av
huvudpersonens alder gors utifran ett helhetsperspektiv. I forsta hand anvénds uppgifter
om aldern 1 artikeln, i andra hand tolkas eventuella bilder, 1 tredje hand information om
sysselsittning (om personen ir elev i grundskolan eller studerar pa gymnasiet etc.).

I den ordinarie kodningen av det lokala materialet i Publicistiska bokslut, har savél
elitidrottare, trdnare och amatdridrottare raknats till kategorin “idrottsperson/tranare”. 1|
sportkodningen har denna grupp delats upp i ytterligare kategorier for att undersoka vilka
personer som dr mest frekvent forekommande i sportens spalter. I undersdkningen har
personer som tdvlar i internationella samt i storre nationella tivlingar kodats som

" Uppgifter fran www.atg.se samt www.speedway.nu
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elitidrottare, tillsammans med spelare i division 1 och Allsvenskan. Sportutdvare 1 lagre
divisioner har rdknats som amatorer.

Tabell 3.3 redogor for den procentuella fordelningen mellan olika typer av roller som
framtrdader 1 det redaktionella sportmaterialet. Mest frekvent forekommande 1 samtliga
tidningar ar elitidrottare, fOljt av trdnare och amatoridrottare. Idrottschefer och
ordforanden 1 idrottsféorbund aterfinns som fjarde storsta grupp med dryga 5 procent.
Fordldrar, elever och idrottsldkare/sjukgymnaster uppmérksammas sdllan pa
sportsidorna. Ytterligare en person som lyser med sin franvaro i de flesta tidningar &r
idrottsfunktiondren, detta trots att flertalet tdvlingar skulle vara om inte omdjliga sa

atminstone mycket svarare att genomfora utan dessa manniskor.

Tabell 3.3 Huvudpersonernas roll i sportartiklarna (procent)

Pites. Tidnineen Visterbottens- Ostgota
£ Kuriren Correspondenten

Antal artiklar 320 424 459
Varav, i procent:
Elitidrottare 42 44 56
Idrottstranare 30 33 24
Amator 19 13 8
Ordforande 1 idrotts-
forbund/idrottschef 4 5 7
Tidningen sjédlv/egna
journalister 2 1 2
Tévlingsledare 2 1 0
Annan 1 1 1
Domare 1 0 0
Student, elev 0 0 1
Forilder 0 0 1
Politiker 0 1 0
Rektor/larare 0 1 0
Lékare/sjukgymnast 0 0 0
Idrottsfunktionér 0 0 0
Summa 100 100 100

Det talas s gott som dagligen om jamstédlldhet i vart samhille. Kvinnor och mén ska
finnas representerade 1 jidmn fordelning pd arbetsplatser, 1 regeringen och i
bolagsstyrelser. Den vanligaste definitionen av begreppet jdmn konsfordelning, som
exempelvis anvinds av Statistiska centralbyran, dr att andelen kvinnor respektive mén i
en grupp ar 40 procent till 60 procent eller jdmnare. Finns det fler 4n 60 procent kvinnor i
en grupp sdgs den vara kvinnodominerad. Finns det fler &n 60 procent mén, dr gruppen
mansdominerad. I sportens vérld arbetar Riksidrottsforbundet for att skapa det man kallar
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”jamstélld idrott”. Detta betyder bland annat att kvinnlig och manlig idrottsutévning ska
varderas lika och prioriteras pa ett likvardigt sétt: "Flickor och pojkar, kvinnor och mén
inom idrottsrorelsen ska ha samma réttigheter, skyldigheter och mojligheter och de ska
dela inflytande och ansvar." Kvinnor och mén ha ska lika stort inflytande i1 beslutande
organ, bada konens kunskaper, erfarenheter och vérderingar ska tas tillvara och ges
mojlighet att paverka idrottens utveckling. Vidare ska andelen kvinnliga och manliga
trdnare motsvara fordelningen bland aktiva inom respektive idrott.

Trots all strdvan mot ett mer jdmstillt samhéllet har de senaste arens métningar inom
Publicistiska bokslut visat en ganska snedvriden fordelning av fokuseringen péa kvinnor
respektive mén i det lokala nyhetsmaterialet. 2002/2003 var endast en av fyra personer
som forekom i nyhetsartiklarna kvinnor. Aldersmissigt var personer i medelaldern — 30-
65 ar — ocksa rikligt foretrddda, vilket i och for sig kan forefalla naturligt da det &r en stor
del av den aktiva perioden i livet. 2002/2003 utgjordes nira tva tredjedelar av de
intervjuade eller omskrivna personerna av denna aldersgrupp. Knappt en femtedel av
tidningarnas huvudpersoner var unga ménniskor i dldern 18-30 &r, medan en dryg tiondel
av artiklarna handlade om barn och ungdom och knappt en tiondel om &lderspensionérer
Mest omskrivna av alla 4r ménniskor som sysslar med idrott — de utgoér mellan 15 och 25
procent av de omskrivna manniskorna i sa gott som alla undersokta tidningar. "

Om konsfordelningen i det ordinarie bokslutet dr snedvriden, dr detta inget i
jamforelse med fordelningen mellan méin och kvinnor i sportartiklarna. Cirka 85 procent
av de huvudpersoner som forekommer i sportsammanhang ar mén (tabell 3.4). En rimlig
slutsats att dra ar att den manliga dominansen i sportmaterial dkar snedfordelningen
mellan méin och kvinnor sett till tidningen som helhet, eftersom sporten oftast utgor det
storsta Amnet 1 en tidning, och att detta &mne 1 sin tur till storsta del bestar av manliga
huvudpersoner.

Aldersmissigt ligger sportfokuseringen pa individer i aldrarna 20-30 &r, vilket kan
forefalla ganska naturligt eftersom det antagligen dr den period i livet d4 man som
idrottsperson dr som mest aktiv. Visterbottens-Kuriren skriver om en stor andel personer
i aldrarna 0-12 ar (15 procent) respektive 13-19 ar (34 procent). Dock bor det papekas att
antalet personer déir alder tydligt framgatt av artikeln &r ungefdr hilften s& stort i
Visterbottens-Kuriren &n 1 6vriga tidningar. Anledningen till detta dr framst att det 1
Pited-Tidningen och Ostgdta Correspondenten oftare skrivs ut dlder pé idrottspersoner
och trinare 1 artiklarna, dn vad som ar forekommande 1 Visterbottens-Kuriren. I vissa fall
har det varit mojligt att ungeférligt placera in huvudpersonen i en alderskategori, baserat
pa bildmaterial eller uppgifter om att personen exempelvis studerar pd gymnasiet. Den
grupp som framst saknar &ldersangivelse i Visterbottens-Kurirens artiklar dr dock
tranare. Om alder hade framgatt pad samma séitt i Visterbottens-Kuriren som i de dvriga

2 Riksidrottsforbundet: www.rf.se

' Andersson Odén, Tomas (2002): 2001 ars Publicistiska bokslut. En rapport om 36 tidningars bokstiver- i
siffror. JGM, Goteborg; (2003) 2002 ars Publicistiska bokslut, del 1. Om tidningars redaktioner och
innehéll. IMG, Goteborg.
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tva tidningarna, hade siffrorna i tabell 2.5 formodligen varit mer lika sinsemellan de tre
tidningarna nér det géller aldersgruppen 31-50 ér.

Tabell 3.4 Kén och alder p& huvudpersoner som framtrader i sportmaterialet, jamforelse
med respektive tidnings lokala material (procent)

Visterbottens- Ostgota
Kuriren Correspondenten
Sport- Lokala Sport- Lokalt Sport- Lokalt
material | artiklar | material | material | material | material

Pitea-Tidningen

Antal artiklar 321 230 437 278 489 233
Varav, i procent:

Min 85 77 81 77 84 74
Kvinnor 15 23 19 23 16 26
Summa 100 100 100 100 100 100
Antal artiklar 120 94 65 128 140 81
Varav, i procent:

0-12 ar 8 * 15 * 6 *
13-19 ar 24 15 34 9 28 10
20-30 ar 35 19 34 27 39 19
31-50 ar 25 * 12 * 21 *
51-65 ar 5 56 5 55 4 64
65- 3 9 0 9 2 7
Summa 100 100 100 100 100 100
Genomsnittligt antal

huvud pa foton/dag 28,6 - 20,6 - 18,3 -
Varav, i procent:

Mén 73 - 67 - 70 -
Kvinnor 27 - 33 - 30 -
Summa 100 - 100 - 100 -

* Observera att aldersindelningen &r nagot annorlunda for det lokala materialet jamfort med
sportmaterialet. Aldersgrupperna 0-12 samt 13-19 ar dr sammanslagna i det lokala materialet, likasé
aldersgrupperna 31-50 samt 51-65 ér.

For att fa ndgot att jamfora med redovisas i tabell 3.4 dven de resultat i form av kon- och
aldersfordelning hos huvudpersoner, som framkom for respektive tidning i 2002 ars
Publicistiska bokslut. Eftersom sportmaterialet dr uppdelat i mindre alderskategorier
jamfort med det lokala materialet, kan uppstéllningen vid en forsta anblick se nagot
forvirrande ut. Forklaringen dr dock att &ldersgrupperna 0-12 samt 13-19 ar ar
sammanslagna i det lokala materialet, liksom aldersgrupperna 31-50 samt 51-65 ér. En
jamforelse med 2002 ars lokala material visar att fokuseringen pé olika aldersgrupper ser
ndgot annorlunda ut. Medan sportartiklarna i huvudsak fokuserar pd personer i de yngre
aldersgrupperna, domineras det lokala materialet av personer i medelalder.
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For att f& en uppfattning om forekomsten och férdelningen av mén respektive kvinnor i
sportens bildmaterial, har antal “huvud” per illustration rdknats. Det genomsnittliga
antalet "huvuden” som forekommer pa fotografierna en vanlig dag varierar mellan de tre
tidningarna. For Pited-Tidningens del handlar det om ndrmare 30 personer per dag,
medan Visterbottens-Kuriren och Ostgota Correspondenten har drygt 20 respektive strax
under 20 ’huvud”. Férdelningen mellan mén och kvinnor ar dock relativt likartad mellan
tidningarna; cirka 70 procent dr mén, resterande del ar kvinnor.

Hur kan det da komma sig att mer @n 80 procent av de huvudpersoner som figurerar
i tidningarnas artiklar dr mén, samtidigt som “endast” 70 procent av de personer som
foreckommer pa bild &r méan? Matningarna av forekomsten av huvudpersoner inne i
artikeln ger alltsd en litet annorlunda bild &n métningen av huvudpersoner pa bild. P4 sitt
och vis kan man kanske sdga att kvinnor ar “0verrepresenterade” pé bild i forhallande till
att vara omskrivna i innehallet. Men ar det verkligen hela sanningen? Och vad beror i sa
fall denna variation i siffror pd? For att soka finna ett svar pa fragorna ska vi gar vidare
och fordjupa oss i herr- och damsporten.

Herr- och damsport

Om man ska gora en djupare analys av tidningarnas sportsidor dr det intressant inte bara
att se hur stor andel mén respektive kvinnor som férekommer 1 artiklarna, utan dven att
kartligga den procentuella fordelningen mellan dam- respektive herrsport. I
undersokningen har varje enskild artikel, 1 de fall det varit mojligt, kodats som antingen
dam- eller herrsport. Artiklar som beror sport 1 allménhet eller bdde dam- och herrsport,
har kodats som ”forekommer ej/bade ock™. Dessa artiklar redovisas inte 1 de tabeller dar
dam- respektive herrsport finns med som variabel.

Minnen dominerar sportens spalter. Mer dn 80 procent av samtliga artiklar i Pitea-
Tidningen och Ostgdta Correspondenten fokuserar pa herrsporter. Visterbottens-Kuriren
ligger dryga 10 procentenheter under denna siffra, vilket innebér att man ger damsport ett
storre utrymme - en av fyra artiklar handlar om damsport (tabell 3.5).

Tabell 3.5 Artiklar med fokusering pa herr- respektive damsport (procent)

Pites. Tidnineen Visterbottens- Ostgota
& Kuriren Correspondenten
Antal artiklar 348 459 503
Varav, i procent:
Herrsport 82 73 84
Damsport 18 27 16
Summa 100 100 100
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Fotboll, ishockey, motorsport, innebandy och handboll tillhor de sporter som ar mest
frekvent forekommande i1 sportmaterialet. Vid en uppdelning efter herr- respektive
damsport, framgar det tydligt att det frimst tycks vara extremt manliga sporter som ges
utrymme 1 spalterna (tabell 3.6). Endast en av fyra artiklar om fotboll hdrror ifran
damsport, &tminstone i Pited-Tidningen och Visterbottens-Kuriren. For Ostgota
Correspondenten dr siffrorna &n ldgre — endast en av tio fotbollsartiklar handlar om
kvinnliga fotbollsspelare. Mer dn 90 procent av artiklarna om motorsport berér manliga
utovare. Dértill kommer att nidstan samtliga artiklar om ishockey handlar om mén, vilket i
och for sig kanske inte dr sidrskilt konstigt dd andelen sportutévare som &dgnar sig at
hockey till 97 procent bestar av mén.

Tabell 3.6 Sporter fordelade efter dam- eller herrsport (procent)

Pited-Tidningen Visterbottens- Ostgéta
Kuriren Correspondenten

Fotboll, antal artiklar: 118 160 126
Varav i procent:

Herrsport 76 70 90

Damsport 24 30 10

Summa 100 100 100
Ishockey, antal artiklar: 68 83 69
Varav i procent:

Herrsport 99 95 99

Damsport 1 5 1

Summa 100 100 100
Motorsport, antal
artiklar: 24 20 46
Varav i procent:

Herrsport 92 90 98

Damsport 8 10 2

Summa 100 100 100
Innebandy, antal artiklar: 14 30 21
Varav i procent:

Herrsport 79 67 100

Damsport 21 33 0

Summa 100 100 100
Handboll, antal artiklar: 7 17 28
Varav i procent:

Herrsport 71 76 71

Damsport 29 24 29

Summa 100 100 100
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Seriematcher dr, som ndmnts tidigare, generellt det &mne som &r vanligast forekommande
1 sportens spalter. Vid en uppdelning pa dam- respektive herrsport fordndras dock bilden
nagot (tabell 3.7). D4 Visterbottens-Kuriren och Ostgota Correspondenten rapporterar
om hindelser inom damsportens vérld sker det oftast utifran ett internationellt perspektiv.
Vid de tillfdllen da man i de bada tidningarna omskriver kvinnor pa sportens sidor, sker
det alltsd oftast i storre tdvlingssammanhang. Pited-Tidningen utgdr dock ett litet
undantag, dd& man framst fokuserar pa damernas seriematcher och forst direfter pa
internationella tdvlingar. En specifik hindelse som gav damidrotten en mdojlighet att
synas i spalterna, var det de svenska tjejernas framgangar i fotbolls-VM. Fragan &r hur
stor uppméarksamhet damsporten totalt sett hade fatt om det inte varit for det positiva
resultat dessa kvinnor presterade...? Ytterligare en sak vird att notera &r att damer oftare
an herrar forekommer 1 artiklar som ror doping, 4ven om antalet artiklar i just det &mnet
inte ar sarskilt ménga.

Tabell 3.7 Dam- respektive herrsport fordelat efter &mne (procent)

Pitea-Tidningen Visterbottens-Kuriren Ostgota
Correspondenten

Herr Dam Herr Dam Herr Dam
Antal artiklar 253 63 334 125 422 81
Varav, i procent:
Internationella tavlingar 13 24 22 28 21 40
Seriematcher 37 32 36 18 25 14
Regionala tavlingar 13 24 5 17 9 16
Nationella tdvlingar 7 6 10 9 9 10
Spelarforvarvy 11 0 8 8 14 1
Personportritt 5 2 2 4 3
Tréningslager 2 6 2 5 2 1
Europeisk
ligafotboll/cuper 3 0 8 5 5 0
Sportskador 2 2 2 2 5 7
NHL 4 0 3 0 1 0
Ovrigt 2 2 2 2 4 2
Doping 1 2 1 2 1 2
Tréning, barn 0 0 0 1 0 2
Tréning, vuxna 0 0 0 1 0 0
Motion 0 0 0 0 0 0
Halsa/friskvard 0 0 0 0 0 0
Summa 100 100 100 100 99 99
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Bland de man och kvinnor som framtrader som huvudpersoner i sportmaterialet, ar
elitidrottaren den storsta gruppen (tabell 3.8). Den mest frekvent férekommande gruppen
for kvinnornas del dr ddrefter amatoridrottaren. For ménnens del utgor trdnarna den nést
storsta gruppen.

Det dr framfor allt Pitea-Tidningen och Visterbottens-Kuriren som uppmérksammar
de kvinnliga amatdridrottarna. En av tre kvinnor som férekommer 1 de bada tidningarna
riknas till denna grupp. Motsvarande siffra for Ostgdta Correspodenten ér knappt en av
fem. Kvinnliga idrottschefer far ddremot storre utrymme 1 den sistnimnda tidningen &n 1
de Ovriga tva.

Den uppmirksamme ldsaren har formodligen redan upptéckt att de tva sistnimnda
tabellerna, 3.7 samt 3.8, har analyserats utifran tva olika perspektiv. Tabell 3.7, "Dam-
respektive herrsport fordelat efter &mne”, dr som titeln mycket riktigt anger analyserad
efter huruvida dmnena handlar om dam- eller herrsport. Tabell 3.8, "Huvudpersonernas
roll 1 sportartiklarna, fordelat efter kon”, dr i1 sin tur granskad utifrén konet pa den
huvudperson som forekommer. Det kan tyckas mer logiskt att anvidnda samma
utgdngspunkt, d.v.s. fordelningen pa dam- respektive herrsport, i bada tabellerna. For den
fortsatta analysen av undersokningens resultat visar dock tabell 3.8 pd ett mycket
intressant fenomen, som inte skulle synas pa samma tydliga sitt om uppdelningen istéllet
hade gjorts efter dam- och herrsport, nimligen forhallandet mellan andelen artiklar med
kvinnliga respektive manliga huvudpersoner och andelen artiklar om dam- respektive
herrsport.

Tabell 3.8 Huvudpersonernas roll i sportartiklarna, fordelat efter kon (procent)

Pitea-Tidningen Visterbottens- Kuriren Ostgota
Correspondenten
Min Kvinnor Min Kvinnor Min Kvinnor
Antal artiklar 271 46 346 75 393 64
Varav, i procent:
Elitidrottare 40 59 43 51 54 67
Amator 15 37 8 33 6 17
Idrottstranare 35 2 39 5 27 2
Ordforande 1 idrotts-
forbund/idrottschef 4 2 5 5 7 8
Idrottsfunktionér 0 0 0 0 1 0
Foralder 0 0 0 0 1 3
Student, elev 0 0 0 0 1 2
Tidningen sjédlv/egna
journalister 2 0 1 0 2 0
Politiker 0 0 1 0 0 0
Tévlingsledare 2 0 2 0 1 0
Rektor/larare 0 0 1 1 0 0
Liakare/sjukgymnast 0 0 0 0 0 2
Domare 0 0 0 0
Annan 0 0 4 0
Summa 99 100 100 99 102 101
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Om vi tittar ndrmare pa tidningarnas fokuseringen pa dam- respektive herrsport, visar det
sig att drygt 80 procent av samtliga artiklar i Pited-Tidningen och Ostgota
Correspondenten handlar om herrsport (tabell 3.5). Visterbottens-Kuriren ligger dryga 10
procentenheter under denna siffra, vilket innebdr att man ger damsport ett storre
utrymme. Men om dessa artiklar sdtts 1 relation till konet pa den huvudperson som
framtrider, blir bilden en annan.

19 procent av Pited-Tidningens samtliga sportartiklar fokuserar pa damsport (tabell
3.5). Sé langt ar allt vdl. Men om vi samtidigt betraktar resultaten i tabell 3.4, ”Ko6n och
alder pa huvudpersoner som framtrader i sportmaterialet”, visar det sig att endast 15
procent av de huvudpersoner som framtrader i artiklarna ar kvinnor. Visterbottens-
Kuriren skriver om damsport i 27 procent av alla artiklar. Andé #r andelen kvinnor bland
de huvudpersoner som framtrider endast 19 procent. Ostgdta Correspondenten #r den av
tidningarna som har ldgst andel artiklar med fokus pa damsport. Dock dr relationen
mellan andelen artiklar om damsport och andelen kvinnliga huvudpersoner mer jaimnt
fordelad 1 Corren &n hos Ovriga tidningar. Den naturliga fragan att stilla sig ar givetvis
vad som &r orsaken till detta fenomen. Svaret dr 30, 39 och 17!

Tabell 3.9 Kén pa personer som figurerar i artiklarna, fordelat efter dam- respektive
herrsport (procent)

Pitea-Tidningen Visterbottens-Kuriren Ostgota
Correspondenten
Herr Dam Herr Dam Herr Dam
Antal artiklar 245 63 276 114 375 78
Kon:
Man 100 30 99 39 99 17
Kvinna 0 70 1 61 1 83
Summa 100 100 100 100 100 100

30 procent av Pited-Tidningens artiklar om damsport har en manlig huvudperson. 39
procent av Visterbottens-Kurirens artiklar om damsport har en manlig huvudperson. 17
procent av Ostgdta Correspondentens artiklar om damsport har en manlig huvudperson
(tabell 3.9).

Vilka dr da dessa midn som tar kvinnornas plats i sportartiklarna? De kvinnliga
lagens manliga trdnare! Det kan i sammanhanget ndmnas att det ytterst, ytterst sillan
forekommer att kvinnor framtrdder som huvudpersoner pa motsvarande sitt 1 artiklar som
handlar om herridrott. I de fa fall det sker, beror det oftast pa att en kvinnlig sportchef
eller ordforande 1 nagot idrottsforbund uttalar sig i sammanhang som ror herrsport.
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I det foregaende kapitlet om sportmaterialets dversiktliga struktur kunde vi konstatera att
fotboll och ishockey dominerar sportresultaten. Vad kan vi da dra for slutsatser av de
resultat som framkommit i detta kapitel? Jo, att fotboll och hockey dominerar &dven
tidningarnas redaktionella material. Seriematcher och internationella tdvlingar tar storst
utrymme, titt foljt av lokala och regionala tdvlingar. Artiklar om méns sportutévning
domineras av elitidrottare och trdnare, medan artiklar om kvinnors idrottande framst
fokuserar pa elit- och amatoridrottare. Den mest frekvent omskrivna huvudpersonen i
sportens spalter &r en man, en man som i egenskap av tranare 1 vissa fall &ven dominerar
damsportens arenor. Jamstélldhet dr ett honndrsord i dagens samhéille. Utom pa
sportsidorna.

Nog om detta. For att belysa tidningarnas sportmaterial ur ett sa brett perspektiv som
mojligt, kommer nésta kapitel att ta upp l4sarnas och medarbetarnas syn pa det samma.
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4. Lasares och medarbetares syn pa sporten

For en ldsare kan tidningen betraktas som ett smorgdsbord ddr man efter utbud och
intresse véljer vad man vill 1dsa. Beroende pé den tid som stér till férfogande, kan man
vilja mer eller mindre bland utbudet. Aldre brukar till exempel lidsa betydligt mer in
yngre i tidningarna, vilket 1 huvudsak kan forklaras av deras storre tillgangliga tid. De
svenska tidningarna brukar karakteriseras som omnibustidningar, vilket innebér att det
finns ndgonting for alla” 1 dem. Trots att utbudet av innehall bade i1 dagstidningarna och
1 medievirlden 1 allmidnhet har O0kat under de senaste decennierna, lidser vi dock
morgontidningen i ungefiar samma utstrickning som tidigare. I slutet av 1970-talt 4gnade
den genomsnittligt l1dsaren ungefar en halvtimme &t sin tidning, en siffra som i boérjan av
2000-talet fortfarande dr gillande.'*

Aven utbudet av sportmaterial tycks dka ar efter ar. Det totala antalet timmar idrott i
svensk TV har mellan aren 1999 och 2002 6kat med drygt 36 procent. Aftonbladets
satsning pa en storre sportbilaga ger en indikation om att sportens utrymme 1 medierna
har 6kat. Hur stor del av detta innehéll tar da den genomsnittlige ldsaren del av?

Viktighet och lasning — man och kvinnor tycker till

2002 genomfordes den forsta ldsar- och medarbetarstudien inom ramen for Publicistiska
bokslut, dir bland annat Pited-Tidningen och Visterbottens-Kuriren deltog. Genom
telefonintervjuer och nitbaserade enkiter samlades uppgiften om de bada gruppernas syn
pa tidningen och dess redaktionella innehall in."> Férvisso gjordes ingen specifik
undersokning som enbart handlade om synen péa de enskilda tidningarnas sportmaterial,
men data fran 2002 ars bokslut kan dnda ge en bild av hur ldsarna och medarbetarna
uppfattar denna sektion. Det bor i sammanhanget pépekas att dven om antalet
medarbetare dr forhdllandevis fa, jimfort med antalet intervjuade ldsare, sa bygger
medarbetarstudien pd en totalundersdkning (med en mycket god svarsfrekvens) medan
publikstudien bygger pa ett urval av allmédnheten i spridningsomradet. Detta innebér att
varje persons svar i medarbetarstudien kommer att vdga tyngre dn vad géller
publikstudien. Tolkningen av resultaten bor dérfor inte goras utifrdn exakta procentsatser,
utan snarare efter tendenser och rangordning av svaren.

For att undersoka huruvida det finns en skillnad i synen pé sportmaterialet mellan
min och kvinnor har nedanstdende redovisning delats upp efter dessas respektive asikter.
Syftet dr dels att se om det finns ndgon skillnad mellan mén och kvinnor i respektive

'* Antoni, Rudolf (2003): "Press pa dagspressen”, ur Holberg, Séren och Weibull, Lennart (red) F&fangans
marknad. Géteborg: SOM-institutet, rapport nr 33, Goteborgs Universitet

'> Wadbring Ingela (2003): 2002 4rs publicistiska bokslut. Del 2 Om ldsares och medarbetares syn pa
tidningar. JMG, Goteborgs universitet
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grupp, dels att se om de kvinnliga ldsarna skiljer sig jaimfort med de kvinnliga
medarbetarna. Samma sak giller givetvis for de manliga ldsarna och medarbetarna.

Allménna lokala nyheter och artiklar om olyckor och katastrofer tillhér de omraden
som &r mest frekvent ldsta av Pitea-Tidningens manliga ldasekrets. P4 en god tredje plats
kommer sé& sporten. Nira nog 60 procent av de manliga ldsarna uppger att de ldser allt
eller 1 stort sett allt av denna typ av material (tabell 4.1). Andelen kvinnliga ldsare som
uppger att de ldser i stort sett allt sportmaterial dr i sin tur betydligt lagre, cirka 22
procent. Liksom bland ménnen ar de allminna lokala nyheterna och artiklar om olyckor
och katastrofer de mest ldsta omrddena, medan sporten hamnar pa en delad fjortonde
plats.

Aven bland de manliga medarbetarna tillhér sporten en av tidningens mest lista
delar. Dock dr andelen som uppger sig ldsa i stort sett allt sportmaterial nagot ldgre &n
bland de manliga ldsarna. Endast 6 procent av de kvinnliga medarbetarna séger sig ldsa
det mesta av sportmaterialet. Analysen visar saledes att miannen ldser mer av innehallet
pa sportavdelningen jamfort med kvinnorna. Samtidigt dr andelen kvinnor som ldser
sportnyheter bland medarbetarna betydligt ldgre dn bland ldsarna, 6 procent jamfort med
22 procent.

Tabell 4. 1 Andel av Piteatidningens lasare och medarbetare som laser allt/i stort sett
allt av olika delar av tidningens innehall 2002, efter kon (procent)

Lésare Medarbetare
Main Kvinnor Main Kvinnor
Andel Andel Andel Andel
- Rang - Rang N Rang - Rang
som ldser som ldser som ldser som ldser

Ledare & kommentarer 21 16 16 19 11 12 6 17
Allménna lokala nyheter 65 1 80 1 42 2 65 1
Debatt 21 16 20 16 5 15 12 13
Inséndare 38 9 52 5 5 15 24 5
Kultur & ngje 14 19 39 9 16 10 18 10
Familj & fritid 31 11 66 3 0 19 12 13
Olyckor & katastrofer 61 2 71 2 53 1 59 2
Brott & réttegangar 41 5 40 5 21 4 24 5
Ekonomi 21 16 13 20 0 19 6 17
Sport 59 3 22 14 37 3 6 17
Internationella frégor 40 6 33 10 5 15 18 10
Inrikespolitiska fragor 39 7 27 11 21 4 18 10
Arbetsmarknadsfragor 29 13 26 12 16 10 12 13
Sambhillsplanering 28 14 17 18 21 4 24 5
Utbildning & omsorg 26 15 49 6 5 15 35 3
Halsofragor 30 12 53 4 11 12 29 4
Jordbruk, jakt, natur 39 7 20 16 21 4 6 17
Livsaskadningsfragor 8 20 24 13 11 12 24 5
Vetenskap 33 10 21 15 21 4 12 13
Radio/tv-material 42 4 47 7 21 4 24 5
Antal svarande 207 225 19 17

*Kommentar: Med ldsare avses hir de som ldser minst 2 dagar per vecka eller dr prenumeranter.
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Monstret upprepas dven nér det giller Viasterbottens-Kuriren. Sportnyheter dr nést efter
de allminna lokala nyheterna det omrdde dir storst andel mén som uppger sig ldsa allt
eller 1 stort sett allt material (tabell 4.2). For de kvinnliga ldsarna kommer sporten forst pa
en delad fjortonde plats, tillsammans med debattartiklar, samt fraigor om jordbruk, jakt
och natur.

Bland de manliga medarbetarna uppger 26 procent att de ldser i stort sett allt
sportmaterial, vilket dr en betydligt ligre andel jaimfort med de manliga ldsarna (46
procent). Endast 4 procent av de kvinnliga medarbetarna uppger sig ldsa det mesta pa
sportsektionen. Aterigen visar alltsi analysen att min ldser mer av sportmaterialet
jamfort med kvinnor, samtidigt som andelen kvinnor som ldser i stort sett alla
sportnyheter dr betydligt ldgre bland medarbetarna &n bland ldsarna, 4 respektive 17
procent.

Tabell 4.2 Andel av Vasterbottens-Kurirens lasare och medarbetare som laser allt/i stort
sett allt av olika delar av tidningens innehall 2002, efter kén (procent)

Léasare Medarbetare
Main Kvinnor Main Kvinnor
And.?l Rang Andﬂel Rang And.?l Rang Andnel Rang
som ldser som ldser som ldser som ldser

Ledare & kommentarer 10 19 13 19 5 16 4 14
Allménna lokala nyheter 51 1 57 1 40 2 46 1
Debatt 12 18 17 14 2 19 4 14
Inséndare 19 14 28 7 5 16 0 20
Kultur & noje 22 10 26 8 16 5 12
Familj & fritid 26 8 39 3 9 8 13 10
Olyckor & katastrofer 48 2 42 2 51 1 33 2
Brott & rattegéngar 28 6 23 9 40 2 21 7
Ekonomi 24 9 9 20 9 8 8 12
Sport 46 3 17 14 26 4 4 14
Internationella fragor 30 4 22 10 14 6 4 14
Inrikespolitiska fragor 22 10 20 11 12 7 4 14
Arbetsmarknadsfragor 16 17 14 18 7 14 29 4
Samhallsplanering 22 10 15 17 9 8 29 4
Utbildning & omsorg 19 14 30 6 7 14 21 7
Halsofragor 19 14 37 4 9 8 17 9
Jordbruk, jakt, natur 21 13 17 14 9 8 13 10
Livsaskéadningsfragor 8 20 18 12 0 20 33 2
Vetenskap 27 7 18 12 9 8 25 6
Radio/tv-material 30 4 31 5 5 16 4 14
Antal svarande 221 224 43 24

*Kommentar: Med ldsare avses hir de som ldser minst 2 dagar per vecka eller dr prenumeranter.

Ytterligare en fraga som stilldes 1 2002 ars ldsar- och medarbetarundersékning var
huruvida man ansag att tidningen borde satsa mer eller eventuellt mindre pa en viss typ
av material. I de tabeller som foljer har det tvd svarsalternativen “’satsa mycket mer”
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respektive “satsa ndgot mer” slagits samman till en kategori. Samma sak géller dven
alternativen “’satsa nagot mindre” respektive “’satsa mycket mindre”.

Omkring 60 procent av Pited-Tidningens ldsare anser att sportmaterialet 4r bra som
det ar (tabell 4.3). Var fjairde man vill dock att tidningen Okar satsningen pa sporten,
medan var fjarde kvinna vill minska den samma.

Hélften av de manliga medarbetarna anser i1 sin tur att man bor oka satsningen,
medan lika manga anser att man bor satsa mindre. Endast 5 procent tycker att det &r bra
som det dr. 47 procent av kvinnorna vill att man ska satsa mindre péd sporten. Det bor
dven papekas att nistan var fjarde kvinnlig medarbetare har svarat “vet inte” pa fragan.
Klart dr dock att det bland savél ldasare som medarbetare alltsd d4r min som vill utoka
satsningarna pa Pited-Tidningens sportavdelning, detta samtidigt som en lika stor andel
av de manliga medarbetarna vill minska satsningarna.

Tabell 4.3 Andel av Pitea-Tidningens lasare och medarbetare som anser att tidningen
ska satsa "mycket mer/nagot mer” eller "nagot mindre/mycket mindre” pa sporten 2002,
efter kon (procent)

Pitea-Tidningen
Léasare Medarbetare
Min Kvinnor Min Kvinnor

Satsa mycket mer/nagot mer 26 7 48 12
Bra som det ar 57 61 5 18
Satsa nagot mindre/mycket mindre 10 22 47 47
Vet ¢j 7 10 0 23
Summa % 100 100 100 100
Antal svarande 207 225 19 17

*Kommentar: Med ldsare avses hir de som ldser minst 2 dagar per vecka eller dr prenumeranter.

Aven ifriga om Visterbottens-Kurirens lisekrets ses samma ménster. Storre delen av de
manliga och kvinnliga ldsarna dr ndjda med sportmaterialet si som det sdg ut vid
tidpunkten for undersdkningen (tabell 4.4). Var fjairde man vill dock att tidningen ska
satsa mer pa sporten, medan en ndstan lika stor andel kvinnor vill att man ska satsa
mindre.

Bland de manliga medarbetarna vill 37 procent satsa mer pa sportavdelningen. 39
procent vill 1 sin tur satsa mindre. 21 procent anser att det dr bra som det dr, vilket kan
jamforas med Pited-Tidningens resultat dér endast 5 procent var av samma asikt. Nar det
géller Visterbottens-Kurirens kvinnliga medarbetare vill drygt 40 procent satsa mindre
pa sporten. De bada tidningarnas anstillda kvinnor tycks sdledes vara forhallandevis
Overens om hur man anser att sportavdelningen bor utvecklas. I 6vrigt dr den generella

33



trenden att det bland sé vil ldsare som medarbetare framst &r min som vill 6ka satsningen
pa sportmaterialet.

Tabell 4.4 Andel av Véasterbottens-Kurirens lasare och medarbetare som anser att
tidningen ska satsa mycket mer/nagot mer samt nagot mindre/mycket mindre pa
sporten, efter kon (procent)

Visterbottens-Kuriren
Lasare Medarbetare
Main Kvinnor Min Kvinnor
Satsa mycket mer/nagot mer 24 11 37 16
Bra som det dr 65 61 21 29
Satsa ndgot mindre/mycket mindre 8 22 39 42
Vet ¢j 3 6 3 13
Summa % 100 100 100 100
Antal svarande 221 224 43 24

*Kommentar: Med ldsare avses hir de som ldser minst 2 dagar per vecka eller dr prenumeranter.

Resultaten frdn 2002 ars ldsar- och medarbetarstudie visar alltsd att andelen kvinnor som
laser i stort sett allt sportmaterial &r betydligt ldgre én bland mén, oavsett om de tillhor
tidningens ldsekrets eller dess medarbetarstab. Likasd vill en féarre andel kvinnor &n mén
att man ska utoka satsningarna pa sportavdelningen.

Varfor dr det da sa? Ar kvinnor generellt sett mindre intresserade av vad som pagar i
sportens vérld jAmfort med mén? Frigan &r givetvis inte tinkt att besvaras inom ramen
for den hir undersdkningen. Dock leder den osokt in pé tanken om det mdjligen kan ha
nagot att gora med vilka det dr som framst framtriader i1 sportens spalter. Kanske vill man
som kvinna kunna ldsa om andra kvinnors idrottsliga prestationer och inte bara om méns
frisparkar, tacklingar och utvisningar.

En tidigare undersokning som gjorts inom ramen for Dagspresskollegiet visade
bland annat att kvinnor laste mer 4n méan om skolidrott, medan mén i sin tur ldste mer 4n
kvinnor ifrdga om de mer traditionella sporterna fotboll, ishockey och trav. For att {4 en
Okad bredd i ldsningen tycks det onekligen vara sa att andra sidor av sporten maste

komma fram i spalterna, dock utan att de mer traditionella sporterna forsvinner. '

'® Weibull, Lennart (1981): “Sporten”, PM i Dagspressens Lisarundersokningar, Statsvetenskapliga
institutionen, Goteborgs Universitet.
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5. Sammanfattning och diskussion

”Sportens olika sidor: ménnens och de manliga sporternas revir.”

Titeln talar sitt tydliga sprak. Den analys av tre tidningarnas sportsidor som genomforts
under hosten 2003, har pa flera sitt kommit att bli liktydig med en analys av ménnens
och de manliga sporternas arenor. Sportjournalistiken &r sedan ménga ar den storsta
specialavdelningen pa de flesta svenska dagstidningars redaktioner. Tidningarna satsar
stora summor pengar pa sportavdelningen och sportnyheter fyller dagligen flera sidor. De
undersokningar som gjorts av TV-sporten har visat att fokuseringen i huvudsak ligger pé
herrsporter i form av fotboll, hockey och bilsport. Den fraga som varit utgangspunkten
for 2003 ars publicistiska sportbokslut dr hur de svenska tidningarnas sportsidor ser ut.

Resultaten visar att tidningarnas sportsidor &r sldende lika TV-sportens material.
Fotboll, hockey, motorsport, handboll, innebandy och trav dr de sporter som tar storst
plats i de tre undersokta tidningarna, medan &mnen som hilsa, motion, barns och vuxnas
traning ges minimalt, eller i vissa fall inget, utrymme. Geografiskt sett ligger fokus pa
lokala och regionala sportnyheter. Fotboll och hockey ar de storsta sporterna sett till de
sportresultat som redovisas i tidningarna. I frdga om spelresultat dominerar trav och
stryktips. Nar det giller sportens illustrationer utgdr actionbilden tillsammans med
fotografier pé enskilda personer, de tva storsta kategorierna. Det redaktionella materialet
domineras av seriematcher och internationella tavlingar, tétt foljt av lokala och regionala
tavlingar. Artiklar om miéns sportutdvning handlar frimst om elitidrottare och trénare,
medan artiklar om kvinnors idrottande framst fokuserar pa elit- och amatoridrottare. Den
mest frekvent omskrivna huvudpersonen i sportens spalter 4r en man. Som om det inte
var nog att de flesta artiklar handlar om herrsport, visar undersokningen att artiklar om
damsport i vissa fall tenderar att domineras av de kvinnliga lagens manliga trénare.

I det svenska samhaéllet dr fotboll den sport som i borjan av 2000-talet har flest antal
aktiva medlemmar. Att just den sporten tar stort utrymme i spalterna dr dirmed kanske
inte s& konstigt. Att ishockey kommer pa en andra plats kan tyckas desto mérkligare.
Sporten tillhor inte ens ett av de tio storsta forbunden i Sverige. Bland dessa aterfinns
istéllet gymnastik och ridsport, for att nimna nigra exempel. De sistnimnda lyser dock
med sin franvaro i det undersokta sportmaterialet. 83 procent av gymnastikforeningarnas
medlemmar och 85 procent av ridsportens medlemmar dr kvinnor. 3 procent av
ishockeyforeningarnas medlemmar dr kvinnor. Hockey ér alltsa en av de sporter som de
undersokta tidningarna skriver mest om, medan gymnastik och ridsport far ett nastintill
obetydligt utrymme. Kanske ar det da inte sérskilt konstigt att inte ens var sjitte
huvudperson som framtréder i sportartiklarna ar kvinna.

Lidsar- och medarbetarundersokningar visar att en betydligt storre andel mén an
kvinnor uppger att man ldser i stort sett allt pa sportsidorna. Likasd & min mer benédgna
att vilja utoka satsningarna pa denna typ av material. Varfor? Om det beror pa att kvinnor
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generellt &r mindre intresserade av sport jAmfort med min far vara osagt. Men visst kan
det bero pa det som skrivs i sportens spalter. Kanske skulle kvinnors intresse for
sportsidorna oka 1 takt med att andelen omskrivna kvinnor okar, likasa om fler artiklar
fokuserade pa hilsa och motion.

Det svenska damlandslaget ska spela EM 1 rugby i Toulouse, Frankrike, varen 2004.
Vem vet, det kanske skulle det vara nagot att satsa pa? Man slér ju onekligen tva flugor i
en sméll, dels genom att ge utrymme 4t en sport som vanligtvis inte forekommer i
spalterna, dels genom att fokusera pa kvinnor.

Den som lever fér se.
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Bilaga - Kodanvisningar och kodblankett

Goteborgs universitet
Institutionen for journalistik och masskommunikation

Publicistiskt bokslut 2003

Specialkodning av sportmaterial

For kodning viljs 1 ménads material ut, spritt Gver &aret eftersom sporten &ar
sdsongsbunden. Foljande dagar har kodats:

Januari April Juni September
Maéndag 13 14 30 29
Tisdag 7 1 3 2
Onsdag 22 30 11 10
Torsdag 2 24 19 18
Fredag 31 11 27 26
Lordag 18 5 7 6

Kodningen dr anpassad s att den i flera avseenden ska vara jaimforbar med tidningen
som helhet sa som den kodas inom Publicistiskt bokslut, medan annat ar nytt och helt
sportanpassat.
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1. Overgripande

Tidning Se tidningskodschema
Datum Numeriskt, sex siffror
Antal sidor 1 huvudtidningen Numeriskt

Antal sportsidor i huvudtidningen Numeriskt

Antal sportsidor i bilaga Numeriskt
Forstasidan

Forstasidan kodas for att avgora hur manga artiklar/rubriker som handlar om sport.

Totalt antal rubriker/artiklar Numeriskt
Totalt antal sportartiklar/rubriker Numeriskt
Varav:

Antal lokala/regionala sportartiklar Numeriskt
Antal nationella sportartiklar Numeriskt
Antal internationella sportartiklar Numeriskt
Antal ej geografiskt tillimpbara sportartiklar Numeriskt

2. Innehallsférdelning — sporten som helhet (huvudtidning/bilaga)

Total satsyta i cm?/sporten (exkl. annonser)

Varav:

Totalt redaktionellt sportmaterial i cm?
Allt sportmaterial som kan antas ha producerats pa tidningen, alternativt annan
nyhetsbyrd, av journalister. Bilder och bildtexter ingar.

Totalt servicematerial om sport i cm*
Allt sportrelaterat material som ges som service till ldsaren.

Totalt opinionsmaterial om sport cm?
Allt sportmaterial som Oppet framfor en asikt. Forutom debatt och inséndare, ris & ros,
ingér exempelvis kronikor etc.
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3. Innehallsfordelning — det redaktionella sportmaterialet
(huvudtidning / bilaga)

Lokalt/regionalt redaktionellt sportmaterial i cm?
Om materialet har ndgon lokal/regional touche kodas det som detta, och det behdver inte
vara vinjetterat lokalt/regionalt.

Nationellt redaktionellt sportmaterial i cm*
Om materialet behandlar eller utspelar sig pd platser utanfor det regionala
spridningsomradet och om det handlar om Sverige 1 stort

Internationellt redaktionellt sportmaterial i cm*
Om materialet behandlar eller utspelar sig pé platser utanfor Sveriges grénser.

Ej geografiskt tillimpbart redaktionella sportmaterial i cm?
I de fall det redaktionella materialet inte i nagot avseende behandlar eller beror en
geografisk plats.
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4. Innehdllsfordelning — sportens servicematerial
(huvudtidning / bilaga)

Sportresultat i cm*
Med sportresultat avses siffermaterial, &ven om det &r gjort pa den egna tidningen.

Varav: Alpint/snowboard i cm’
Backhoppning i cm®
Badminton i cm®
Bandy i cm®
Basket i cm?
Bilsport i cm?
Bordtennis i cm?
Bowling i cm’
Boxning i cm®
Curling i cm®
Cykel i cm?

Dart i cm”

Fotboll i cm®
Friidrott i cm®
Golf i cm’
Gymnastik i cm?
Handboll i cm?
Hundsport i cm?
Innebandy i cm®
Ishockey i cm?
Kampsport i cm”
Konstakning i cm’
Orientering i cm®
Ridsport i cm?
Segling i cm®
Simning i cm®
Skidor i cm?
Skidorientering i cm’
Skidskytte i cm®
Skoter i cm®
Skytte i cm”
Speedway i cm’
Styrkelyft i cm®
Tennis i cm’
Terrénglopning i cm®
Trav i cm®
Volleyboll cm?
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Spelresultat i cm*
Med spelresultat avses siffermaterial, &ven om det dr gjort pa den egna tidningen.

Bingolotto/Séndagsbingo etc. i cm”
Greyhound i cm?

Italienska tipset i cm”

Joker i cm®

Keno i cm?

Lotto i cm®

Miltipset i cm®

Oddset i cm’

Stryktipset i cm®

V75/DD/V5/V65/Dagens Ritt/Galopp i cm”

WXk bW =

Radio/TV-material i cm?
Exempelvis TV-tablder for dagens sportsdndningar

Ovrigt servicematerial i cm?
Servicematerial som inte dr precis sport eller spel men dnda sportrelaterat fors in hér.

5. lllustrationer — det redaktionella sportmaterial et
(huvudtidning / bilaga)

[lustrationer som inte dr foton, utan exempelvis teckningar, kodas som foto i de fall det
kinns relevant, t.ex. om foto/teckning dr utbytbart (exempelvis fran réttssal). I de fall
foto/teckning inte dr utbytbart, kodas teckning som 6vrig illustration.

Totalt antal illustrationer Numeriskt
Varav:
Foton 1. Lagbilder

2. Enskilda personer
3. Actionbilder

4. Ej person

5. Foto Ovrigt

Tabell/diagram/karta Numeriskt
Ovrigaillustrationer Numeriskt
Antal huvuden pafoton Numeriskt

Rékna samtliga huvuden pé samtliga foton pé sportsidorna (redaktionellt material)

Varav:
Méan Numeriskt
Kvinnor Numeriskt

43



6. Bredd i sportutbudet

(méts inte, utan rdknas i antal artiklar, huvudtidning/bilaga)

Amne . Internationella tivlingar - OS, VM, EM
. Nationella tavlingar — SM

. Regionala tavlingar

. Trining, vuxna

. Tréning, barn

. Korpidrott

. Seriematcher

. Doping

. Motion

10. Halsa/friskvard

11. Personportratt

12. Bygge av idrottsarenor etc.

13. Svenskar i utldndska klubbar
14. NHL

15. europeisk ligafotboll/cuper

16. Lotto/spel

17. Ovrigt, t.ex. &rsmdte, ekonomi
18. Sportskador

19. Spelarforvérv, kontrakt

0 3N L KW~

\O

Typ av sport . Ingen sérskild sport/sport 1 allménhet
Aerobics

Amerikansk fotboll
Badminton

Bandy

Bangolf

Basket
Beachvolleyboll
Bilsport/cross/motorcykel
Bob/Rodel

10. Bordtennis

11. Boule

12. Bowling

13. Boxning

14. Brottning

15. Curling

16. Cykling/mountainbike
17. Danssport

18. Flygsport

19. Fotboll

20. Friidrott

21. Frisbee

22. Faktning

23. Gokart

24. Golf

e A Al el

44



25. Gymnastik

26. Géng

27. Handboll

28. Hundsport

29. Innebandy

30. Ishockey

31. Judo/Taekwon-do/Karate
32. Kanot/Rodd

33. Kléttring

34. Konstakning

35. Kroppsbyggnad
36. Landhockey

37. Langdskidékning
38. Lopning/Maraton
39. Orientering

40. Racerbét

41. Ridsport

42. Segling

43. Simning/simhopp/konstsim
44. Skidskytte

45. Skridsko

46. Speedway

47. Sportdykning

48. Sportskytte

49. Squash

50. Styrkelyftning
51. Tennis

52. Trav

53. Triathlon

54. Utforsskidakning/snowboard
55. Varpa

56. Vattenskidor

57. Volleyboll

58. Annan

59. Skoter

60. Lotto/spel

61. Skidorientering

Geogr afisk arena 1. Lokalt/regionalt
2. Nationellt
3. Internationellt
4. Framgér ej/obestimbart
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7. Djup i sportutbudet
(méts inte, utan rdknas i antal artiklar, huvudtidning/bilaga)

Artikestorlek

1. Notis (<80cm?2)

2. Liten artikel (81-240 cm2)
3. Mellanartikel (241-490 cm2)
4. Stor artikel (490 mc2 <)

I artikelstorlek ingar rubrik, ingress, bild, bildtext.

Artikeltyp

1. Rent referat av handelse/match.

2. Allmin nyhetsartikel — artikel om dagsaktuell handelse, dér
nyhetsvéardet star i centrum.

3. Bearbetad nyhet/reportage — en mer bearbetad artikel, med
synpunkter fran flera kéllor, nérvarokinsla, t.ex. s.k.
konsekvensjournalistik. Om det finns flera artiklar om samma
dmne kodas samtliga som bearbetad nyhet.

4. Analys, kommentar — artikel som sitter en dagsnyhet i ett
historiskt, ideologiskt eller politiskt ssmmanhang.

5. Enkit — frdgor med korta svar frén allménheten om aktuellt
amne.

6. Feature — tidlost material

7. Ledare

8. Inséndare

9. Debatt

10. Kronika

11. Késeri

12. Recension

13. Ovrigt/gér ej att avgora
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8. Spridning i sportutbudet

(méts inte, utan rdknas i antal artiklar, huvudtidning/bilaga)

Har kodas ett antal variabler for den huvudperson som framtrdder i en sammantagen
beddmning. Bedomningen gors utifran rubrik, bild, bildtext och ingress. Finns en klart
utskiljbar person i nadgon eller flera av dessa lasaringangar, gar man dven in pa artikelniva
for att optimera antalet trdffar. Huvudsakligen framtridande egenskaper kodas. Om t.ex.
bade en man och kvinna framtréder i lika hog grad respektive ingen manniska framtréder,
kodas det som 0. Observera att endast en huvudperson/artikel kan kodas vilket innebér att
om man fatt traff i rubriken pé kvinna och sedan gér vidare pé artikelnivd diar en mans

alder omtalas, skall mannens alder inte kodas.

Ko6n

Alder

Roll

Etnicitet

o — O

AN DN B W= O

O 01N L b W — O

. Framtréder ej
. Man framtrader
. Kvinna framtrader

. Framtréder ej

. Barn, 0-12 ar

. Tonaring, 13-19 ar

. Ung, 20-30 ar

. Ung medelélders, 30-50 ar

. Aldre medelalders, 50-65 ar
. Aldre, 6ver 65 ar

. Framtréder ej

. Elitidrottare

. Amatoridrottare

. Idrottstranare

. Ordforande i idrottsforbund/idrottschef
. Idrottsfunktionér

. Foralder

. Student, elev

. Tidningen sjdlv/egna journalister

. Politiker

10. Annan

11. Tavlingsledare

12. Rektor

13. Svenska spel (person fran)

0.
1.
2.
3.

Framtréder ej
Dominant
Minoritet
Annan
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