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F6 rord

Denna rapport — 2003 ars publicistiska bokslut, om tidningars redaktioner och innehall — dr den
samlade redovisningen av tva delstudier inom projektet Publicistiskt bokslut, bida genomférda hosten
2003.

I den forsta delen av rapporten redovisas resultaten av en enkdtundersokning till ett antal
tidningsredaktioner med fragor exempelvis om redaktionernas storlek, om férekomst av
lokalredaktioner och om kons- och éldersférdelning hos redaktionsmedlemmarna. Vidare redovisas
svaren pa fragor om produktionsfaktorer som forseningsstatistik, férekomst av publicering i andra
medieformer och en hel del dirtill.

I den andra delen av rapporten redovisas resultatet av omfattande innehallsanalyser av de
deltagande tidningarna. Dir redovisas statistik 6ver antal artiklar pé tidningarnas forstasidor, antalet
fotografier i tidningarna, konsfordelning hos intervjupersoner och ett mycket stort antal andra
variabler.

Statistiken redovisas inte for de deltagande tidningarna var for sig, utan i form av genomsnitt for
olika tidningsgrupper. Tidningarna i arets undersokning har kategoriserats i fyra sddana grupper: stora
regiontidningar, medelstora regiontidningar, stora dagliga lokaltidningar och dagliga lokaltidningar
med upplagor under 25 000 exemplar. Totalt har tio tidningar deltagit i den del av de publicistiska
boksluten som redovisas i denna rapport.

I rapportens omfattande tabellmaterial redovisas @ven resultaten fran tidigare ars undersokningar.
Det gor det mojligt att gora jamforelser dven Gver tid. Vid sddana jamforelser av gruppens resultat &dr
det dock viktigt att komma ihag att det inte alltid dr samma tidningsforetag som deltagit de olika aren.
Skillnader mellan aren kan alltsd mycket vil forklaras med att vissa tidningar tillkommit medan andra
fallit ifran. En lista Gver tidigare ars deltagare i de fyra tidningsgrupperna finns i bilaga 1, sidan 57.

For projektet Publicistiskt bokslut &r detta #r det tredje undersokningsaret, och den nu foreliggande
rapporten den tredje som behandlar tidningarnas redaktioner och innehéll. Négra av tidningarna som
behandlas i denna rapport deltar for forsta gangen i boksluten, andra har varit med tidigare.

Helt nytt for i ar dr deltagandet av tva norska tidningsforetag. Deras deltagande tillfor arets
bokslutsarbete en helt ny dimension, eftersom det ger mdojlighet till jamforelser mellan tidningar som
utkommer i ldnder som pa ménga sitt dr varandra lika, men dir redaktionskulturer och
produktionsvillkor #nda skiljer sig at pa en del punkter. Analysen av de norska tidningarna visar ocksa
att de pa de flesta punkter 4r mycket lika svenska tidningar pa motsvarande upplageniva, men ocksa
att de i vissa avseenden avviker ndgot fran de tidningar som utges i Sverige.

Ett publicistiskt bokslut kan naturligtvis anvidndas precis s som varje enskild tidning 6nskar.
Manga faktorer dr mitta och varje tidning maste sjélv vélja vad som &r relevant och mest intressant att
arbeta med pa det egna foretaget.

Syftet med de publicistiska boksluten, sa som det formulerades da projektet utformades av nagra
forskare och redaktorer varen 2001 var att de skulle fungera som regelbundet aterkommande
instrument i de deltagande tidningarnas utvecklings- och fornyelsearbete. Tanken var séledes att
rapporten skulle utgora ett underlag for diskussioner pa tidningsforetagen om den egna tidningens
arbete och utveckling.

Det ér var forhoppning att denna rapport skall vara ett anvéndbart instrument i ett sddant
utvecklingsarbete.

Goteborg i mars 2004,



Tomas Andersson Odén Ingela Wadbring
Projektledare projektansvarig
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1. Inledning

Varje tidningsforetag gor arligen ett ekonomiskt bokslut. Ekonomiska resultatrikningar och
balansrikningar hor till det arliga livet och dr sjdlvklara redskap i foretagens framtidsplanering.

Men en tidning 4r mer &n ekonomi; den 4r ocksa i allra hogsta grad en publicistisk produkt. En tidnings
speciella roll i samhillet har ldnge avspeglat sig i det faktum att ledningen varit tudelad: chefredaktoren
har haft hand om orden, VDn om pengarna. Ofta #r funktionerna uppdelade pa olika personer, men det
forekommer ocksa att de samlats pa en person med uppgift att vara publisher eller tidningsledare,
begreppen varierar. Oavsett vilket finns pa varje tidning de bada funktionerna. Nagon har — #ven i
juridiskt avseende — ansvaret for ekonomin, nagon for tidningens innehall.

Fram tills nyligen har dock bara VDn haft ett redskap for att utvirdera aret som gatt, ett redskap som
ocksa varit mojligt att anvianda for framtidsplaneringen. Genom Publicistiska bokslut har ocksa
chefredaktoren fatt ett liknande redskap. Dess analyser av tidningens innehéll kan han/hon anvénda som
underlag for diskussioner om tidningens rutiner och prioriteringar, dess analyser av personal och ldsare f6r
beslut om anstéllningsstrategier och diskussioner om tidningens malgrupper, for att nimna nagot.

Ett Publicistiskt bokslut &r arligt — om tidningen s& énskar — och kommer ungefir samtidigt som det
monetédra bokslutet. Bokslutet dr tdnkt att anvindas som verktyg for att utvirdera om tidningen nér
uppsatta mal, omvirdera malen och kanske skapa nya mal.

Alla delar i Publicistiska bokslut ir till sin karaktéir kvantitativa. Skélet &r att resultaten av analyserna
skall gé att jamfora, dels mellan olika tidningar, dels mellan tidningar utgivna olika ar. Projektet #r ocksa
utformat sa att det paA manga punkter ska ga att jaimfora resultat fran olika delar av det Publicistiska
bokslutet. Dessutom ska det vara mojligt att kvantitativt jimfora resultatet av undersokningen mot sddana
mal som tidningen sjélv satt upp for sin verksamhet, ungefir pd samma sétt som det dr mojligt att jamfora
det ekonomiska resultatet med vad som planerats i tidningens budgetarbete.

De Publicistiska boksluten &dr framtagna genom ett samarbete mellan forskare vid JMG och en grupp
chefredaktorer fran olika tidningar. Tidningsutgivarna gav projektet ekonomiskt stod i ett inledningsskede,
och SJF har uttalat sitt stod for det. Personer fran dessa fyra hall ingar ocksa i den referensgrupp som é&r
knuten till Publicistiska bokslut.

Boksluten bestar av tre olika delar — innehall, medarbetare och ldsare — som undersoks i tva steg (se
figur 1:1). Skalet till detta &r att det ska vara mojligt att delta i atminstone delar av de Publicistiska
boksluten oavsett tidningens ekonomiska tillgadngar och storlek. Prisséttningen &r progressiv, men varje
tidning bdr i princip sina egna kostnader.

Forsta aret som de publicistiska boksluten genomfordes, 2001/2002, fanns bara mojlighet att delta i
steg 1. Det valde 20 tidningsforetag, som tillsammans gav ut totalt 36 tidningstitlar att gora (se Andersson
Odén, 2002). Undersokningsaret 2002/2003 fanns ocksa mojlighet att delta i steg 2, helt eller delvis. Da

Figur 1:1 Projektet Publicistiska bokslut — en oversiktlig modell
INNEHALL LASARE MEDARBETARE
Steg 1 Innehallsstudier av det Analys av data fran den egna
lokala nyhetsmaterialet personalavdelningen
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Innehéllsstudie av inrikes-, Analys av Analys av
Steg 2 utrikes- och lasarundersokning i medarbetarundersokning i
opinionsmaterial enkitform enkitform

deltog totalt 16 tidningsforetag, som tillsammans gav ut 21 tidningstitlar. Hilften av tidningsforetagen
deltog for forsta gangen, och genomforde dérfor steg 1. Andra tidningsforetag hade deltagit tidigare och
kunde da vélja vilka moduler de skulle delta i.

Detta tredje undersokningsar, 2003/2004, har 10 tidningsforetag deltagit i bokslutet. Utover dessa
har i ar tre tidningar, som tidigare deltagit i projektet, genomfort en specialdesignad undersokning av
tidningarnas sportsidor. Denna undersdkning redovisas i en sérskild rapport.

1.1 Sex olika undersdkningar

Undersokningen som helhet omfattar alltsa sex olika delstudier, varav fem finns med i modellen ovan
(figur 1.1). Den sjitte kan ségas utgora ett tredje steg i projektets innehallsstudie.

* Innehallsstudiens steg 1 omfattar en kvantitativ innehallsanalys av tidningen som helhet och av det
lokala nyhetsmaterialet. Till det senare ridknas lokala och regionala notiser, nyhetsartiklar, och reportage
pa alla avdelningar i tidningen. Daremot ingar inte ledare, inséndare, debattartiklar, kronikor och
recensioner — detta riknas som opinionsmaterial, och analyseras i stillet i innehallsanalysen steg 2, som
ocksa omfattar en undersokning av tidningarnas inrikes- och utrikesnyheter.

* Lisarstudiens steg 1 har i ar slopats i projektet. Den utgjordes av en mycket enkel analys av siffror fran
Sifos Orvestoundersokning. Lésarstudiens andra steg finns ddremot kvar, och utgors av omfattande
enkitundersokningar till 300 — 800 personer i de deltagande tidningarnas spridningsomraden.

* Medarbetarstudiens steg 1 utgors av en analys av data ldmnade av tidningarnas personalavdelningar, om
tidningarnas egna redaktionella verksamhet. I medarbetarstudiens andra steg analyseras svar pa en
enkitundersokning stilld till deltagande tidningars journalister. Manga av fragorna 4r desamma som stllts
i lasarundersokningen, vilket innebér att det gar att jamfora journalisternas uppfattningar om den egna
tidningen med vad ldsarna tycker om den.

De valmojligheter som finns inom projektet, har utnyttjats av tidningarna, speciellt av de som deltagit
tidigare i projektet. Den storsta delundersokningen dr dock fortfarande den som utgors av en
innehallsanalys av tidningens eget lokalt producerade material. Det dr den undersékningen som &r
huvudnumret i denna rapport, dir ockséd medarbetarstudiens forsta steg rapporteras.

Forutom denna samlade rapport har var och en av de deltagande tidningarna tidigare tillstdllts siffrorna
for den egna tidningen stillda i relation till motsvarande siffror for andra jimforbara tidningar.






2. De undersokta tidningarna

I arets undersokning inom projektet Publicistiska bokslut ingar 10 tidningsforetag som tillsammans ger
ut 13 titlar, som undersoks i ndgon del av projektet. Tio av dessa tidningstitlar deltar i den
grundliggande innehéllsanalysen, som redovisas i denna rapport. Hir redovisas ocksd den
grundldggande personalanalysen, som alltid gors pa nytillkomna tidningar i projektet. Det giller i ar
for fyra av tidningsforetagen.

Samtliga svenska tidningar som deltagit i 2003 ars Publicistiska bokslut utkommer utanfor de tre
storstdderna. De dr vad som i den traditionella tidningsstatistiken brukar kallas for landsortpress.
Utdover de svenska tidningarna har dven tva norska dagstidningar — Stavanger Aftenblad och
Sunnmgrsposten — deltagit i studien. Det dr forsta gangen som norska tidningar undersoks i projektet,
men inte forsta gdngen det stricker sig utanfor Sveriges grinser. Redan premidromgangen 2001 deltog
finlandssvenska Vasabladet. Deltagandet av dessa tidningar fran de nordiska grannlinderna ger
analyserna en speciell dimension, eftersom de mojliggér jamforelser med tidningar som ges ut i
samhéllen som &r vildigt lika det svenska men samtidigt skiljer sig at i detaljerna.

Tabell 2.1 Deltagande tidningar i personal- och grundliggande innehdllsanalyser.
Periodicitet, upplaga och hushallstickning

Periodicitet TS-upplaga 2003* Téckning 2003**

Stora regiontidningar

Stavanger Aftenblad 6/v 71 100 60
Medelstora regiontidningar

Sunnmgrsposten 6/v 36 000 69
Stora lokaltidningar

Norra Visterbotten 6/v 29 400 78
Tidningen Angermanland 6/v 25300 77
Sodermanlands Nyheter 6/v 25 000 74
Dagliga lokaltidningar

Arboga Tidning RIAY 4 000 59
Birgslagsbladet Shv 9500 63
Hudiksvalls Tidning 6/v 15 800 74
Hilsinge-Kuriren 6/v 8 600 64
Ljusdals-Posten 6/v 7 600 77

* For de bada norska tidningarna har upplagetalen hidmtats fran Nordicom/Norge.
** Tackningsgrad pa utgivningsorten 2003 (miitt i %) enligt AB Tidningsstatistik. Siffrorna f6r de bada norska tidningarna &r
hiamtade fran Aviskatalogen.

P4 samma sitt som vid foregaende ars analyser har tidningarna i arets undersokning delats in i olika
kategorier. Tanken bakom detta dr att deltagande tidningar ska hitta relevanta jaimforelseobjekt bland
de andra tidningsforetagen. Tidningarna har delats in i tva huvudkategorier: regiontidningar och
lokaltidningar. Till lokaltidningar har rdknats tidningar som bevakar och har ldsare i ett fatal
kommuner, grinsen har satts vid fem kommuner. P4 motsvarande sitt har regiontidningar bevakning
och ldsare i sex kommuner eller fler. Inom dessa badda huvudkategorier har tidningarna, liksom
foregaende ar, delats in i grupper baserade pa upplagetal pA AB Tidningsstatistik och dess norska
motsvarighet.
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2.1 Deltagare i de olika undersdkningarna

Liksom i fjol har de tidningar som deltagit i arets bokslut alltsd i viss utstrickning haft méjlighet att
vilja vilka undersokningar som de velat fa utférda. Detta giller framfor allt de tidningar som deltagit i
tidigare ars bokslutsarbete.

For nytillkomna tidningar &r det forsta steget i innehalls- och medarbetarstudien obligatoriskt.
Dirutover har de, om de sé onskat, kunnat delta i projektets fordjupande steg 2-undersokningar.
Tidningar som deltog i forra arets undersokning har kunnat vélja fritt mellan de fem olika delstudierna.

Den undersokning som gjorts pa flest tidningstitlar 4r innehéllsanalysen av det lokala
tidningsmaterialet. Sddana analyser har gjorts for 10 olika tidningstitlar (tabell 2.2). En grundliggande
medarbetaranalys har gjorts for 4 tidningsforetag.

Tabell 2.2 Deltagande tidningar i de fem olika undersokningsmodulerna
Steg 1 Innehallsanalys Medarbetarstudie

Sunnmgrsposten Sunnmgrsposten

Stavanger Aftenblad Stavanger Aftenblad

Norra Visterbotten Norra Visterbotten

Sédermanlands Nyheter Sodermanlands Nyheter

Tidningen Angermanland

Birgslagsbladet

Arboga Tidning

Hilsinge-Kuriren
Ljusdals-Posten
Hudiksvalls Tidning

Steg 2 Innehallsanalys Medarbetarstudie Publikstudie

Norra Visterbotten Norra Visterbotten
Birgslagsbladet/Arboga Tdning

For tva tidningar har det gjorts fordjupade medarbetarstudier i form av enkdtundersokningar till
personalen, och for en tidning har det genomforts en publikstudie med hjélp av enkdtundersokningar
till personer i tidningens spridningsomrade. Dessa redovisas separat till de tre tidningsforetagen.

Utover dessa undersokningar har inom projektets ram dven utforts sdrskilda innehéllsanalyser av
sportmaterialet i tre tidningar: Ostgota Correspondenten, Pited-Tidningen och Viisterbotten-Kuriren..
Dessa redovisas i en sdrskild rapport: Andersson, Ulrika (2004): 2003 drs Publicistiska bokslut. Del 2:
Sportens olika sidor. Mdnnens och de manliga sporternas revir.
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3. Tidningsforetagen och deras verksamhet

Projektet Publicistiskt Bokslut dr primirt en undersokning av tidningars innehall, tidningars
redaktionella personal och tidningars publik. Det dr dessa tre faktorer som utgor projekets egentliga
studieobjekt.

I samband med insamlingen av grundldggande data om personalen gors ocksd en mindre
undersdkning om produktionsfaktorer och vissa kvalitetsdata hos tidningsforetagen som sadana. De
kvalitetsdata som tas fram &dr uppgifter om etiska dvertramp, forseningsdata och utbildningssatsningar.
Produktionsuppgifterna giller redaktionens deadline, tid for tidningsutbdrningen och slutligen ocksa
forekomsten av andra publicistiska verksamheter inom foretaget, exempelvis verksamhet inom radio
eller TV. Uppgifterna om tidningsforetagen géller situationen hosten 2003.

Storre delen av uppgifterna i detta avsnitt géller endast de tidningar som deltar i bokslutsarbetet
forsta gangen, vilket i ar betyder att siffrorna fullt ut giller for 4 av tidningarna. I en av tabellerna —
den som rér anmélningar och féllningar i Pressens Opinionsnamnd — redovisas dock siffror for alla
tidningar som deltar i bokslutets steg ett, oavsett om de deltar for forsta gangen eller om de varit med
forut. Det betyder att siffrorna géller for alla tio undersokta tidningsforetagen. For de norska
tidningarna har informationen i amnet hamtats fran Pressens Faglige Utvalg, ett organ med ungefér
samma uppgifter som Pressens Opinionsnamnd har i Sverige. Det finns visserligen skillnader i
utformningen bade av regelsystemen och reprimanderna men vi har #nda valt att redovisa uppgifterna
ocksa om de bada norska tidningarna, eftersom likheterna r storre @n skillnaderna.

For att gora det statistiska jamforelsematerialet sa brett som majligt redovisas i samtliga tabeller
inte bara de uppgifter som hémtats in i hostens undersokning, utan dven siffrorna frdn motsvarande
undersokningar hosten 2001 och 2002. Observera hir att det, med enstaka undantag, &r olika
tidningsforetags siffror som redovisas fran de tre undersokningséaren. Det betyder att det inte &r sikert
att olika siffervirden for olika ar innebir att det skett ndgon foréndring under perioden mellan
mitningstillfillena. Om siffervirdena &r olika bor det i stéllet i forsta hand tolkas som att
forhallandena &r olika pa de tidningar som undersokts 2001, 2002 och 2003. Ytterligare en
komplikation &r givetvis att tva av tidningarna i arets undersdkning &r norska.

Statistiken i detta kapitel bygger huvudsakligen pa uppgifter som ldmnats av de deltagande
tidningsforetagen i en enkét om forhéllandena hosten 2003 (och forhéllandena pa tidningarna som
deltog hosten 2001 och 2002). Men information har séledes ocksa hamtats in fran Pressens
Opinionsnimnd och Pressens Faglige Utvalg om antalet anmélningar och féllningar for var och en av
tidningarna under det gdngna aret. Uppgifterna om detta redovisas i tabell 3.3, medan uppgifterna i
Ovriga tabeller sdledes 1amnats av tidningsforetagen sjélva.

Tabell 3.1 Tidningarnas redaktionella verksamhet: antal tidningar
2003 ars siffror, samt jamforelsetal fran 2001 och 2002

Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal tidningar 7 1 3 1 1 4 3 3 -
Nittidning
— helt gratis 1 1 1 1 1 4 2 3 -
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— delvis avgiftsbelagd* - - 1 - - - 1 - -
— mot avgift - - - - - - - - -
Radioverksamhet - - 2 - 1 2 - - -
TV-verksamhet 1 - - - - 1 - - -

* ] tidigare rapporter star ”delvis gratis”. Eftersom merparten av materialet #r gratis i de nittidningar som hittills undersokts har
det bedomts mera logiskt att kalla kategorin “delvis avgiftsbelagd”. Inneborden &dr dock densamma.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

3.1 Redaktionell verksamhet

Nir denna undersokning startades for ett par ar sedan fanns tecken som tydde pé att &tminstone de
storre tidningshusen skulle vara pa vég att utvecklas till att bli mangfacetterade mediehus, med
publicering i flera olika medieformer. P4 flera hall gjordes satsningar pé lokala radiostationer, i nagot
fall ocksa pa lokala TV-medier. Néstan alla tidningar kompletterade sina tryckta upplagor med
publicering pa internet.

Tidningarna i arets bokslut har dock inte utvecklats i riktning mot att bli multimediehus. Ingen av
de nytillkomna svenska tidningarna dr engagerade vare sig i radio- eller TV-verksamhet. Det bor dock
papekas att dessa nytillkomna tidningar aterfinns i gruppen lokaltidningar, och att det hittills bara varit
tidningar med storre spridningsomraden, d.v.s. regiontidningar, som varit engagerade i andra medier.
Ett av de undersokta norska tidningsforetagen, som &r av typen regiontidning, har ocksa engagemang i
TV-verksamhet (tabell 3.1).

Publicering pa internet har dock alla de tidningsforetag som deltagit i denna del av studien. 12001
ars undersokning noterades att en tidning hade gjort ansatser att forsdka fa betalt atminstone for en del
av dessa internettjianster. 2002 rapporterade inget av de deltagande tidningarna nagot forsok i den
riktningen. T arets undersokning kan noteras att en av de norska tidningarna tar betalt f6r delar av sin
internetverksamhet. Fortfarande ger dock det insamlade materialet intrycket att den helt dominerande
principen dnnu sé ldnge 4r att allménheten helt gratis kan ta del av néttidningarnas innehall.

3.2 Nagra kvalitetsaspekter

Kvalitet &r ett ord som kan ha ménga olika inneborder, inte minst i diskussioner om tidningar och
deras innehall. I detta avsnitt av bokslutet handlar kvalitetsbegreppet om métningar av ett antal
faktorer som tidningslésare i flera undersokningar sagt sig fésta sérskilt stort avseende vid, nér de valt
att ldsa eller inte l4sa en speciell tidning (se Wadbring & Weibull 2000 och Wadbring & Weibull
2001). Forutom innehallet, som behandlas i de foljande kapitlen i denna rapport, sidger sig ldsarna i
dessa studier virdera tidningarnas tillforlitlighet och punktlighet sérskilt hogt.

Tillforlitlighet &r i detta sammanhang en mycket svarmatt variabel. Det dr givetvis inte mojligt att i
ett projekt som detta undersoka sanningshalten i alla de tusentals utsagor som finns i varje enskild
tidning. Ett sétt att &nda ndrma sig fragan 4r att stélla fragor kring forekomsten av
korrekturverksamheten. Ett annat att undersoka utgangen i de provningar som gors av Pressens
Opinionsndmnd, dit allménheten kan vinda sig med klagomaél pa tidningarna. Resultaten pa dessa
bada punkter redovisas i tabeller i detta kapitel. Dir redovisas ocksa hur stor del av den redaktionella

Tabell 3.2  Utgivningstider och forseningar

Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.
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o

Ar 2003 -02 -01 2003 -02 01 2003 -02 -01

Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 2 3 -
Deadline forsta

editionen (kl) 9.15% 24.00 23.40

— medianvérde ** 9.15 2235 23.20 24.00 00.05 23.38 23.40 2330 —

Natt sista pren.
med bud (k1) 16.00 7.00 6.00
— medianvirde ** 16.00 6.00  6.00 7.00 6.00 645 6.00 600 —

Antal forsenings-
dagar senaste aret
orsakade av: ***

— redaktion 0 0 1 0 0,5
— teknik 5 1 2 3 1 2
— distribution 0 2 0 3 0 0

* Vardagar. Lordagar &r deadline 01.15.

*#* T de fall siffrorna endast bygger pa tva virden har medianvirdet ersatts av medelvirdet.

*#% Fgrseningsstatistiken for 2001 har inte tagits med i tabellen, eftersom métmetoden foridndrats sa mycket att siffrorna inte
bor jamforas med varandra. 2002 har férsening definierats som att mer dn 10 % av prenumeranterna inte fatt tidningen i tid.
2001 stilldes fragan utan nagon specificerad procentsats.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

budgeten som anvinds till fortbildning av tidningarnas journalister, ndgot som ocksé bor kunna ge
resultat i form av hojd kvalitet hos tidningen som produkt.

Tidningsutdelningens punktlighet undersoks i denna del av undersdkningen med hjilp av
tidningarnas egen forseningsstatistik, som ocksa redovisas i tabellmaterialet.

3.2.1 Utgivningstid

Enkiten till tidningarna i arets undersokning visar att de med ett enda undantag har pressliggning for
sina forsta upplagor omkring midnatt. Undantaget &r forstas den norska Stavanger Aftenblad vars
pressldggning vardagar dr kI 9.15 pa morgonen (tabell 3.2).Med samma undantag har alla tidningar i
undersokningen ambitionen att vara ute hos prenumeranterna pa utgivningsorten tidigt pa4 morgonen,
vilket for de svenska tidningarna innebar senast kl 06.00 och for norska Sunnmgrsposten k1 07.00.
Siffrorna dr mycket snarlika dem som uppmiittes for de tidningar som deltagit i tidigare ars
undersokningar.

Detsamma giller forseningsstatistiken, dér arets siffror dock enbart jaimférs med dem som
uppmittes 2002. Anledningen é&r att definitionen pé forsening @ndrades 2002, vilket gor att siffrorna
fran 2001 inte dr jamforbara med 2002 och 2003 ars siffror.

De tva senaste aren har flertalet tidningar redovisat en eller ett par férseningsdagar per ar, ibland
nagot fler. I de flesta fallen 4r det enligt tidningaras uppgifter tekniken som orsakat forseningarna,
medan redaktion och distribution endast i undantagsfall ligger bakom.

3.2.2 Tidningarna i Pressens opinionsnimnd

De svenska tidningarna har gemensamt inrittat en Pressens opinionsnimnd som ska prova
anmilningar om etiska dvertramp i dags- och veckopressen. Nimnden bendmns ibland pressens
hedersdomstol, men den #r ingen domstol i vanlig mening eftersom dess provning inte bygger pa
juridik, utan enbart pa etik. I Norge gors motsvarande provning av Pressens Faglige Utvalg (PFU).
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Den svenska opinionsndamndens utslag kan innebéra att en tidning frias, eller att den klandras.
Klander utdelas i tre former: &r 6vertrampet lindrigt sidgs tidningen ha ésidosatt god publicistisk sed, ar
det av allvarligare slag sédgs tidningen ha brutit mot god publicistisk sed, och vid fall som bedoms vara

riktigt allvarliga sdgs tidningen ha grovt brutit mot god publicistisk sed. I Norge finns ett liknande
system.

Under 2003 provade den svenska Pressens opinionsndmnd ingen anmélan mot nadgon av de
tidningar som deltar i denna del av undersokningen, varfor heller givetvis ingen blev klandrad (tabell
3.3).

Dess norska motsvarighet PFU riktade ddremot vid tva tillféllen kritik mot Stavanger Aftenblad, en
géng i form av “fellende uttalselse” och en géng i form av “kritikk”, vilket i tabell 3.3 jamstillts med
klander av Pressens opinionsnimnd.

Generellt kan antalet anmélningar och féllningar ségas vara lagt i den undersokta gruppen. Nagot

Tabell 3.3 Anmdlningar till och klander utdelat av Pressens Opinionsndmnd: genomsnittligt
antal per tidning

Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 —02 -01 2003 —02 -01 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 33 - 5 2 6
Anmilningar till
Pressens
Opinionsndmnd* 5 0 5 0 1 9 0 0 - 0 1 1
Anmélningar
per tidning 5 0 17 0 1 225 0 0 - 0 05 02
Klander av Pressens
Opinionsndmnd** 2 0 2 0 1 5 0 0 - 0 0 1
Klander per tidning 2 0 07 0o 1 13 0 0 - 0 0 02

* For de norska tidningarna anger siffrorna anmélningar till Pressens Faglige Utvalg, som dr Norges motsvarighet till svenska
Pressens Opinionsndmnd. Reglerna for de bada organisationerna &r likartade, men inte identiska, varfor statistiken inte &r fullt
ut jamforbar med den fran svenska Pon.

** Siffrorna for anmélningar och klander anger drenden som avgjorts av Pressens Opinionsndmnd, respektive Pressens Faglige
Utvalg under respektive ar.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

annat var heller inte att vinta, eftersom samtliga undersokta tidningar hor till landsortspressen som
sdllan klandras i Pressens opinionsnamnd. En storre genomgang av opinionsndmndens verksamhet
visar att flertalet av de fillda dagstidningarna #r storstadstidningar, och da i forsta hand
losnummersalda tidningar, det vill sdiga vad man i dagligt tal kallar kvillstidningar (Weibull och
Borjesson, 1995). Nir kritik riktas mot pressen utanfor storstdderna dr erfarenheten fran Publicistiskt
boksluts sammanstillningar att den oftast drabbar de regionalt verksamma tidningarna, och inte de
utpriglat lokala.

323 Korrekturet pa tidningarna

Det har, dven i Publicistiskt Boksluts sammanstillningar, ibland forutspatts att dagspressens
korrekturldsning varit en verksamhet pa vig att avvecklas. Det dr mojligt att de forutségelserna varit
en smula forhastade. Av de fyra tidningar som besvarat denna del av enkten i ar dr det tre som har
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nagon form av organiserad korrekturldsning. Tva av dem #r svenska lokaltidninhgar, den tredje en
norsk regiontidning (tabell 3.4).

Det bor hir papekas att 2001 ars siffror i tabellen inte dr helt jamforbara med de tva senare arens,
eftersom fragan det aret gillde forekomsten av separat korrekturavdelning, medan den senare
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Tabell 3.4  Forekomst av korrekturavdelning: antal tidningar.

Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 23 -
Har organiserad
korrekturldsning 0 0 2 1 0 0 2 1 -

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

dndrades till att gélla forekomst av sérskilt organiserad regelbunden korrekturldsning, vilket ju
tidningar kan ha utan att den dr organiserad som en sérskild avdelning.

3.2.4 Journalisternas vidareutbildning

Tidigare ars undersokningar har visat att tidningarna brukar avsitta ungefér en procent av de
redaktionella budgetpengarna till journalisternas fortbildning. Fragan #r stilld sé att svaret ska
inkludera alla kostnader for fortbildningen, inklusive resor, uppehille och eventuella vikariekostnader.

Den tidigare siffran giller dven for 2003 érs undersokning. Variationen pa den hir punkten &r ocksa
ganska liten. Alla de undersokta tidningarna har uppgivit att mellan 0,4 och 2,0 procent av
redaktionsbudgeten anvinds till fortbildning av journalisterna (tabell 3.5).

Generellt ligger tidningsforetagens kostnader for personalutbildning 14gt i forhallande till andra
branscher. Enligt SCB:s statistik pa omradet avsitter svenska foretag i tjanstesektorn omkring fem
procent av den totala arbetstiden till fortbildning, vilket torde innebéra att de anvénder betydligt mer
dn tidningarna till fortbildning dven uttryckt i procent av budgeten. Variationen mellan olika branscher
ar dock ganska stor i SCB:s undersdkning.

Tabell 3.5 Satsning pa fortbildning: procent av redaktionernas budget.
Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 01 2003 -02 01 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 23 - 2 6
Andel av budget
till fortbildning (i %) 04 05 1,1 1,5 1 13 1.4 09 - 1 22

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.
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4. Redaktionerna och deras personal

Forsta gangen ett tidningsforetag deltar i Publicistiskt bokslut gors alltid en analys av situationen for
tidningens redaktionella avdelning. Aven tidningar som deltagit i analysen tidigare &r har givetvis
mojlighet att delta, men dnnu sé ldnge dr det f& tidningar som utnyttjat den mojligheten, med all
sdkerhet pa grund av att detta dr faktorer som endast fordndras i langsam takt.

I arets undersokning deltar fyra tidningsforetag for forsta gangen, nimligen S6dermanlands
Nyheter, Norra Visterbotten, Sunnmgrsposten och Stavanger Afttenblad. Dessa tidningars
personalsituation redovisas nedan i tabeller under rubriken 2003, medan tidigare ars siffror (2001 och
2002) bygger pa upplysningar om personalsituationen pa ett antal tidningar av jamforbar storlek som
tidigare ar deltagit i undersokningen.

I denna del av Publicistiskt bokslut analyseras faktorer som kons- och aldersfordelning pa de
deltagande tidningarnas redaktioner, samt vilka typer av tjinster som finns pa redaktionerna.
Forekomst av lokalredaktioner undersoks ocksa.

Analysen bygger pa svar pa enkiiter till tidningarnas personalavdelningar.

4.1 De fyra redaktionerna

Tva av de fyra deltagande tidningarna, nimligen Sodermanlands Nyheter och Norra Visterbotten, har
liksom i foregaende kapitel kategoriserats som stora dagliga lokaltidningar. Som lokaltidningar riknas
de eftersom de sprids i relativt f& kommuner, och eftersom upplagorna dr 25 000 exemplar eller mer
riknas de hér till de stora lokaltidningarna.

De tva andra deltagande tidningsforetagen &r litta att kategorisera. Sunnmgrsposten ligger i alla
avseenden mitt i kategorin medelstora regiontidningar, och Stavanger Afttenblad hor definitivt hemma
bland de stora regiontidningarna. Dessa redovisas déarfor hir i var sin kategori, déir de kan jimforas
med svenska tidningsforetag som deltagit tidigare ar. Bade for de tva norska tidningarna och for
svenska tidningsforetag av jamforbar storlek finns hir givetvis ocksa rika mojligheter att jamfora
personalférhallanden pa 6mse sidor om den svensk-norska grinsen.

Jamforelsematerialet fran tidigare ar utgors hér av elva tidningar. De fyra stora regiontidningar som
deltagit i tidigare bokslut 4r Helsingborgs Dagblad (2002) samt Nerikes Allehanda, Ostgota
Correspondenten och Nya Wermlands-Tidningen (2001). De medelstora dr Visterbottens-Kuriren
(bade 2001 och 2002) samt Norrldndska Social-Demokraten, Blekings Lans Tidning och
Vestmanlands Lins Tidning (2001). De tre stora lokaltidningarna som deltog 2002 4r Hallands
Nyheter, Kristianstadsbladet och Tidningen Angermanland.

4.1.1 Redaktionernas storlek

Redaktionernas storlek varierar naturligtvis en del tidningsforetagen emellan. Med sina 122 tjdnster
har Stavanger Aftenblad den Gverliagset storsta redaktionen av tidningarna i arets undersékning.

Tabell 4.1 Redaktionernas omfattning och bevakningsomrdden
Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -0l 2003 -02 01 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 2 3
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Genomsnittligt
antal tjidnster

pa redaktionen 122 158 97 49 69 76 52 53 -
Genomsnittlig
TS-upplaga 70 100 72 800 63 900 36000 41400 41900 27200 29 500 -

Antal tidningsex.
per journalist * 574 461 659 735 599 551 523 557 -

1000-tal invanare
i tidningens
bevakningsomrade** 268 300 271 160 175 185 87 89 -

Antal invanare
per Journahst 2200 1900 2800 3300 2500 2400 1700 1700 -

Redaktionernas andel
av tidn. budget (%) 34 26 23 30 27 27 33 29 -

* TS-upplaga 2002 dividerat med antalet tjénster pa redaktionen.
** Genomsnittlig folkmingd i de omraden tidningarna betraktar som sina bevakningsomraden.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Upplagemissigt liknar Stavanger Aftenblad i hog grad Helsingborgs Dagblad som deltog i 2002 ars
undersokning; det skiljer bara 1 500 exemplar. Anda har den norska tidningen en redaktion som 4r
nistan en tredjedel mindre (tabell 4.1).

Mattet som anger antal tidningsexemplar per journalist visar dock att det inte dr den norska
tidningen som har en ovanligt liten redaktion, utan den svenska som hade en ovanligt stor vid forra
arets mitning. Mojligen skall det séttas i samband med att Helsingborgs Dagblad vid métningen 2001
just hade slagits samman med redaktionen pa Nordvisra Skénes Tidningar, sedan tidningarna nagot ar
tidigare hade fusionerat.

Den andra norska tidningen, Sunnmgrsposten, redovisar en redaktion med nistan 50 tjdnster och en
upplaga pa 36 600 exemplar. Det ger 747 tidningsexemplar per journalist, vilket 4r en nigot hogre
siffra 4n vad som tidigare uppmiitts for jimforbara svenska tidningar. Anda har Sunnmgrspostens
journalister cirka 3 300 personer var att bevaka, mot omkring 2 500 per journalist for svenska
tidningar av jaimforbar storlek. Bevakningsuppdraget for Sunnmgrspostens journalister liknar mera de
som tidigare noterats for journalisterna pa svenska regiontidningar i upplagemaissigt underlige i
forhallande till konkurrenterna (exempelvis en stor del av den tidigare A-pressen). Pa dessa tidningar
har varje journalist ofta i genomsnitt mellan 3 000 och 4 000 invénare var att bevaka.

Lokaltidningsreportrarna brukar pa den punkten vara gynnade. Oftast har de firre dn 2 000
invanare var att hélla reda p4, och lokaltidningarna i arets undersokning utgor inga undantag. Bist
forutséttningar pa den punkten har Norra Visterbotten som noterats for 1 400 invanare per journalist.
Genomsnittet i ar ligger pa 1 700, vilket 4&r samma niva som tidigare ars métning.

Av de undersokta tidningarnas budgetmedel brukar ungefir en fjardedel anvindas till
redaktionerna. Siffran har tidigare ar varierat fran drygt 20 procent pa de dagliga lokaltidningarna till
drygt 30 procent pa de sma regiontidningarna. Arets métning visar att en nigot storre andel #n vanligt
gar till redaktionerna. Det méste emellertid hir papekas att det dr svart att goéra jamforelser mellan
tidningsforetagen, eftersom de kan ha mycket varierande verksamheter vid sidan av sin
tidningsutgivning.

4.1.2 Journalisternas anstéllningsformer
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Enligt rapporteringen fran tidningsforetagen har nistan 100 procent av de anstéllda journalisterna
pé de bada norska tidningsforetagen i arets bokslutsrapport tillsvidareanstéllningar. Endast ett par
procent pa den mindre av de bada tidningarna &r vikarier, och ingen av tidningarna har nagon anstélld

Tabell 4.2 Anstillningsformer (procent)
Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.

Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 2 3 0
Totalt antal anstéllda

journalister 122166 298 49 76 339 16 171
Journalister per tidning 7122 166 99 49 76 85 58 57

Varav (1 %)

Tillsvidareanst. 100 99 98 98 95 91 89 97
Projektanstillda 0 0 0 0 0 3 1 0
Vikarier 0 1 2 2 5 6 11 3
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100

Frilansbudget i % av
redaktionsbudgeten 74 38 63 45 10 44 6.9 3,7

I’ kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora re%iontidningar.har. siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

pa projektbasis. Detta avviker en del fran vad som tidigare registrerats i bokslutsarbetet. Pa svenska
tidningar brukar atminstone nagra procent av de anstéllda ga pa vikariat, och ofta dr dessutom nagon
procent projektanstilld.

Pa svenska lokaltidningar som deltar i drets bokslut har en nagot hogre siffra dn vanligt uppmaitts
for vikariatsanstéllningar. Det kan vara en tillfallighet, men det kan ocksa vara ett utslag av en trend
hos svenska tidningsforetag att om mojligt undvika att 14sa sig for fasta personalkostnader. I en
tidigare bokslutsrapport har noterats att de lokala och regionala tidningarna inte dragits med i
storstadspressens vikariatskarusell. Det dr mojligt att det forhallandet nu 4r pa vig att foridndras. Annu
sd ldange &r det dock alldeles for tidigt att siga nagot sdkert om den saken.

Slutligen kan konstateras att samtliga undersokta tidningars frilansbudgetar omfattar i
storleksordningen 5 procent av de totala redaktionsmedlen. Nivan &r ungefir densamma som uppmiitts
tidigare ar (tabell 4.2).

4.1.3 Journalisternas anstéllningstider

Ungefir tre fjardedelar av journalisterna pa de fyra tidningsforetag som undersokts hosten 2003 har
varit pa samma arbetsplats i sex ar eller mer, och mer dn hilften har varit dir i mer @n 15 ar (tabell
4.3). De anstillda ar alltsa i hog grad trogna sina arbetsplatser. Man kan ocksa vinda pa resonemanget
och siga att rorligheten dr ganska liten.

Tabell 4.3 Anstillningstid (andel i procent av de anstdillda pd redaktionerna)

Stora region- Medelstora Stora dagliga
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tidningar regiontidn. lokaltidn.

o

Ar 2003 -02 -01 2003  -02 -01 2003 -02 -01

Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 2 3.0

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 122 165 98 49 72 78 58 56 -

Diérav anstillda (i %):

Mindre dn 1 ar 1 2 2 2 1 10 11 3 -
1-5 ar 15 12 22 16 24 20 25 11 -
6-15 ar 24 31 28 25 46 30 26 30 -
Mer én 15 ar 60 55 48 57 29 40 38 56 -
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 -

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

Speciellt for de bada norska tidningsforetagen visar statistiken att journalisterna varit linge pa
samma arbetsplats. Det kan vara en tillfdllighet, eller ett specifikt norskt fenomen, vilket gar inte att
avgora utan storre statistiskt underlag.

Samtidigt bor papekas att Stavanger Aftenblad 4r en ganska stor tidning. Redan tidigare har i detta
projekt noterats att journalisterna hellre stannar linge pa stora tidningar @n pa sma. Detta fenomen kan
ocksa iakkttas i arets undersokning, dir de bada lokaltidningarna uppvisar en mera jaimn fordelning
mellan trogna och mer nyrekryterade anstéllda.

4.14 Olika slags redaktionella tjidnster

Den vanligaste tjansten for journalisterna pa de undersokta tidningarna #r reporterarbete. Pa de bada
norska tidningarna ir 60 procent eller mer reportrar, vilket &r mycket hogt. Pa de flesta tidningar har
tidigare uppmiitts nivaer kring 40 procent. Till denna siffra ska dock ldggas de cirka 10 procent av

Tabell 4.4 Typ av tjdnster (andel i procent av de tillsvidareanstdillda pa redaktionerna)
Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 2 3 0

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 122163 98 48 72 78 58 57 -

Varav (i %):

Blandad tjénst:
- fotograf/redigerare 0o 0 0 8§ 0 0 0 0 -
- reporter/fotograf 0 1 0 0 0 0 9 0 -
- reporter/redigerare 1 1 4 0 10 10 7 6 -
- reporter/redigerare/foto* 0 0 0 0 0 0 3 0 -
Fotografer M4 7 7 6 11 7 9 9 -
Redigerare 5 15 13 6 14 15 9 14 -
Reporter 63 59 49 60 38 37 30 41 -
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Redaktionell chef 1213 13 13 12 15 17 15 -
Annan red. tjinst 4 4 14 6 15 16 17 15 -

Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 100

* Kategorin reporter/redigerare/fotograf fanns inte med i 2001 ars undersokning. Den har lagts till sedan det visat sig att
speciellt en del fadagarstidningar har sddana blandtjénster. I forra arets bokslut redovisades dessa som reporter/redigerare.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

redaktionspersonalen som har nagon form av blandad tjanst vilket brukar innbeira att de forutom att
vara reportrar ocksa fotograferar eller redigerar pa delar av arbetstiden. Sddana blandtjénster tycks
knappast forekomma pa de bada norska tidningarna. De dr ocksa generellt ovanligare pa stora
tidningar 4n pa sma (tabell 4.4).

Pa de bada svenska lokaltidningarna dr i genomsnitt 30 procent enbart reportrar, och darutover har
knappt 20 procent blandtjinster som innebdr att de &r reportrar pa en del av sin arbetstid.

Béde pa de svenska och de norska tidningarna dr omkring 10 procent av redaktionspersonalen
fotografer, och ungefir lika stor andel &r redigerare, utom pa Stavanger Aftenblad dér fotograferna &r
fler och redigerarna férre.

Omkring 15 procent av redaktionspersonalen har ndgon form av chefstjénst, det vill siga
redaktionschef, nyhetschef, nattchef, fotochef eller liknande. Siffrorna anger att de svenska
redaktionerna har en nagot storre andel chefer 4n de norska i arets undersokning, dér de svanska i
genomsnitt har 17 procent chefer och de norska 12-13 procent.

4.1.5 Lokalredaktorerna

Forekomsten av lokalredaktorer, det vill sidga journalister med placering pa orter en bit fran
huvudredaktionen, varierar kraftigt fran tidning till tidning. I arets undersokning dr mellan 10 och 20
procent av journalisterna pa de undersokta tidningarna placerade pa lokalredaktioner.

Den nivan har visat sig ganska vanlig vid tidigare ars undersdkningar, dven om variationen ofta
varit stor. Bland tidningar som utkommer i flera upplagor har noterats siffror pa upp till 40 procent
med placering pa lokalredaktioner, medan andra redaktioner helt saknat sddana tjénster.

Tabell 4.5 Forekomst av lokalredaktorer (antal heltidstjcinster och procent)
Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 2 3 0
Antal redaktionella
heltidstjanster
per tidning 122 158 97 49 69 76 55 53 -
Antal lokalredak-
torer per tidning 20 50 174 9 6 9,3 7 13 -

Lokalred:s andel
av redaktionen (%) 16 32 179 18 9 122 13 24 -

I’ kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna f6r 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.
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4.2 Redaktionernas representativitet

Det &r en orimlig tanke att journalisterna pa en tidning helt och fullt ska vara representativa for
befolkningen i tidningens spridningsomrade. Regler pa arbetsmarknaden och krav pa utbildning gor
det ofrankomligt att exempelvis pensionidrer och barn blir kraftigt underrepresenterade.

Samtidigt kan det for redaktionerna finnas ett vérde i att bland de anstéllda ha en god spridning
Over aldrarna, for att sd langt som mojligt fa kontakt med de stromningar och erfarenheter som finns i
olika grupper i samhillet.

Samma resonemang kan givetvis foras for konsfordelningen, och mojligen ocksa for andra
personliga egenskaper. Det har exempelvis pa en del redaktioner forts resonemang om behovet av fler
journalister med invandrarbakgrund.

Detta sistndmnda har inte varit mojligt att undersdka med hjélp av en enkel enkdit till tidningarnas
personalavdelningar. Didremot har det med denna metod varit méjligt att studera kons- och
aldersfordelningen pa de deltagande tidningsforetagen.

4.2.1 Alderssammansittning pi redaktionerna

Med ytterst fa undantag befinner sig journalisterna pa de undersokta tidningsforetagen i
aldersintervallet 26 till 65 ar. Endast nagra fa procent av journalisterna #r 25 ar eller yngre, och ingen
av de kartlagda journalisterna dr 6ver 65 ar (Tabell 4.6).

Tabell 4.6 Alderssammansittning (andel i procent av de anstiillda pé redaktionerna)
Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -0l 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 2 3 0

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 122165 98 49 72 78 58 57
Dirav (i %):

Upp till 25 ar o 1 2 2 1 3 7 1
26 — 35 ar 2 22 21 16 20 23 25 13
36 -45 ar 25 31 25 31 36 29 26 23
46 — 55 ar 37 38 30 37 36 32 26 37
56 — 65 ar 16 8 22 14 7 13 17 26
66 ar och uppat 0o 0 0 0 0 0 0 0
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 100

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

I denna undersokning har arbetslivet mellan 26 och 65 ar delats in i fyra tiorsperioder: 26 - 35 ér,
36 - 45,46 - 55 och 56 - 65 ér. Pa de flesta tidningar som undersokts i projektet har gruppen mellan 45
och 55 ar varit den storsta — ofta har den utgjort mellan 35 och 40 procent av journalisterna. Sa ir det
ocksa i arets undersokning for de storre tidningarna. De bada lokaltidningarna redovisar dock en annan
och betydligt jamnare aldersstruktur. De redovisar ocksé en ganska stor grupp unga journalister i
alderskategorin upp till 25 ar, vilket hittills varit ovanligt i undersokningen.

Den éldsta kvartilen, personer i aldrarna 56 - 65 ar, utgor pa flertalet tidningar cirka 15 procent av
redaktionspersonalen. Det innebér att den &ldersgruppen 4r ungefir hilften sd stor som aldersgruppen
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46-55 ar. Om detta beror pa fordndringar i rekryteringen for 20-30-talet ar sedan, pa arbetsbyten, pa
fortidpensioneringar eller pa nadgot annat ger undersdkningen inget svar pa. Daremot kan man med
denna och tidigare ars undersokningar som grund sla fast att den stora gruppen journalister pa4 manga
lokal- och regiontidningar idag dr fodda pa 1950-talet (50-talisterna var vid undersokningstillfillet 44
— 53 ar gamla).

422 Konsfordelning pa redaktionerna

Tva tredjedelar av journalisterna pa de undersokta tidningarna i arets undersokning #r mén, och en
tredjedel dr kvinnor. Det innebir en nagot skevare konsfordelning 4n i tidigare &rs undersokningar, da
kvoten legat ganska konstant kring 60 % méin och 40 % kvinnor.

I arets undersokning dr den kvantitativa mansdominansen storst pa Stavanger Aftenblad, dir nistan
tre fjiardedelar av redaktionen utgors av min (tabell 4.7). Aven pa Sunnmgrsposten #r andelen mén

Tabell 4.7 Konsfordelning (andel i procent av tillsvidareanstdllda pd redaktionerna
Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 2 3 0

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 122165 98 448 72 78 58 57 -

Varav (i %):

Min 74 61 62 69 63 56 56 61 -
Kvinnor 26 39 38 31 37 44 44 39 -
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 -

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Tabell 4.8 Konsfordelning i tre olika dlderskategorier (andel i procent inom tre dldersgrupper pa
redaktionerna)
Stora region- Medelstora Stora dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 1 3 1 1 4 2 3 0
Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 122165 98 9 72 78 58 57 -
Upp till 35 ar
Man 67 58 62 56 47 49 45 58 -
Kvinnor 33 42 38 44 53 51 55 42 -
36-55 ar
Man 75 58 59 67 65 60 50 58 -
Kvinnor 25 42 41 33 35 40 50 42 -
56 ér och uppat
Man 79 8 77 100 80 57 62 69 -
Kvinnor 21 14 23 0 20 43 38 31 -
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I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna f6r 2003 kursiverats, for att markera att dessa
giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

relativt hog. Pa de svenska dagliga lokaltidningarna Norra Visterbotten och S6dermanlands Nyheter
ar konsfordelningen betydligt jamnare. Inte pa ndgon av de undersokta tidningarna #r dock kvinnorna i
majoritet.

Pé lang sikt kan de dock bli det, om nuvarande utveckling héller i sig. Pa de flesta tidningar som
undersokt i projektet dr konsfordelningen jaimnare bland de yngre journalisterna dn bland de dldre, dér
den ofta dr mycket ojimn (tabell 4.8).

Forandringen gar dock olika fort pa olika tidningar. I tidigare ars undersdkningar har noterats att de
kvinnorna oftare dominerar bland unga journalister pa mindre tidningar, medan konsutjamningen gar
langsammare pa tidningar med stor upplaga. Detta monster gar igen dven i arets
undersokningsomgang.
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5. Tidningarnas innehéa !l helheten och sidan 1

I detta och néstfoljande kapitel i denna rapport redovisas och analyseras de deltagande tidningarnas
innehall. I detta forsta kapitel belyses tidningarna ur ett helhetsperspektiv. Hér visas exempelvis hur
omfattande de ir, vilken fordelning de har mellan olika typer av innehéll och hur stor del av innehéllet
som utgdrs av illustrationer.

Denna Oversiktliga analys gors pa samtliga tidningar som deltar i projektets innehallsdel, det vill
sdga pa 10 olika tidningstitlar. Tva av dessa &r de norska regiontidningarna Stavanger Aftenblad och
Sunnmgrsposten, och de Gvriga étta dr svenska lokaltidningar, nimligen de fem lokaltidningarna
Birgslagsbladet, Arboga Tidning, Hélsinge-Kuriren, Ljusdals Posten och Hudiksvalls Tidning samt de
tre stora lokaltidningarna Norra Visterbotten, Sédermanlands Nyheter och Tidningen Angermanland.

Alla tidningar som undersokts i denna del av studien utkommer dagligen, det vill sdga med 5-7
nummer per vecka. Upplagorna varierar mellan 4 000 och 71 300 exemplar per utgivningsdag.
Medelvirdet ligger pa 23 400 exemplar.

Liksom i tidigare kapitel redovisas tidningarnas resultat gruppvis i tabeller dér de kan jimféras med
andra liknade tidningar som deltagit i tidigare ars bokslutsarbete (se bilaga 1, sid 57).

Den som jamfor tabellerna i denna rapport med tidigare utgavor fran Publicistiskt bokslut finner tva
avvikelser: dels saknas tabell 5.4 om vinjetter, dels &r jamforelsesiffrorna for tidigare ar nagot
annorlunda i en del tabeller 4n de var i tidigare ars rapporter om tidningarnas innehall. Det sistnimnda
beror pa att vi i arets bokslut anvinder ett mer exakt matt pa tidningarnas satsyta, och att vi for att fa sa
bra jamforelsematerial som majligt korrigerat tidigare ars jamforelsesiffror till det nya sittet att rikna.
Uteslutningen av tabell 5.4 beror pa att vi funnit att det &r mycket svart att exakt dra grinsen for vad
som r en viljett och vad som inte #r det, och att det diarfor 4r en mycket svarkodad variabel vars
siffervidrden riskerar att bli alltfér beroende av den aktuella kodarens bedomningar.

I detta kapitel redovisas ocksa resultatet av en separat undersdkning av tidningarnas forstasidor, dér
speciellt relationen mellan det lokala, det nationella och det internationella materialet undersokts.

Analysen har utforts pa tidningar utgivna i oktober 2002. Av dessa tidningar har slumpvis valts en
mandagstidning, en tisdagstidning 0.s.v. sé att en tidning for varje veckodag finns med i
analysmaterialet. Urvalet har dessutom styrts sa att hogst tva tidningar finns med fran samma vecka,
vilket garanterar en god spridning 6ver hela manadens utgivning. Pa sa sitt undviks att enstaka
hédndelser far orimligt stort genomslag i analysen.

Oktober har valts som undersokningsménad eftersom denna manad béde av praktiker och teoretiker
pa omradet anses vara en bra normalmanad, utan semestrar eller stora helger som paverkar
journalistiken. Urvalsmetoden med den syntetiska veckan 4r ocksa en metod som ér vil etablerad och
anses ge ett bra urval. En sidrskild undersokning som gjorts inom projektet visar ocksa att detta ger en
mycket god bild av ménadens journalistik i tidningen.

5.1 Tidningarna som helhet

I tidigare rapporter har konstaterats en tendens till 6kat intresse hos den svenska dagspressen for
utgivning i tabloidformat, och arets underskning pekar entydigt i samma riktning. Saledes ges alla de
undersokta svenska tidningarna utom tva ut i tabloidformat. De avvikande dr Sodermanlands Nyheter
och Norra Visterbotten som bada trycks i mellanformatet berliner (tabell 5.1).

De bada undersokta norska tidningarna utges ddremot bada i fullformat. Hittills har detta format
ocksa i Sverige visat sig vara det vanligaste for regiontidningar — och dessutom allt vanligare ju
storre upplaga tidningen haft.
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Fragan dr om detta kommer att gélla dven i framtiden. Flera av Sveriges allra storsta
morgontidningar har aviserat att de inom kort kommer att ga over till det behéndigare tabloidformatet.
Som det ser ut just nu kan det nagra ar framover bli sa att det gamla broadsheetformatet finns kvar
enbart hos de stora regionala tidningarna, medan rikspressen och de mindre lokaltidningarna
allesammans 6vergatt till tabloidformat.

Tabell 5.1 Format och tidningsyta (2001 drs siffror inom parentes)
Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.

Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -0l
Antal tidningar 1 5 3 1 1 4 3 3 - 5 3 6
Format huvudtidn.

— Fullformat 1 5 3 1 1 2 - 1 - - 0

— Berliner - 0 0 - 0 0 1 - - 1 2

— Tabloid - 0 0 - 0 2 1 1 - 5 2 4
Yta huvudtidn.

(m’/v) 55,0 53,1 39,7 37,2 36,9 345 26,6 31,5 - 17,6 27,7 20,1

Motsvarar (sidantal/v) **

— Fullformat 289 279 209 196 194 182 140 166 - 93 146 106

— Berliner 423 408 305 286 234 265 204 242 - 136 213 155

— Tabloid 579 559 418 392 388 363 280 332 - 186 292 212
Bilagor (antal /v) *#** 2 0 1 0 1 1,5 1 03 - 1,2 1,3 08

** Mattet dr inte exakt, eftersom sidformaten varierar nagot mellan olika tidningar. Berdkningen hér #r gjord utifran att
en fullformatssida = 1 900 cm’, en berlinersida = 1 300 cm’ och en tabloidsida = 950 cm’.

*#% Endast regelbundet aterkommande bilagor med redaktionellt material eller servicematerial har réknats, ej tillfdlliga
bilagor, eller bilagor av ren annonskaraktir. Ej heller regelbundet utkommande bilagor med material som annars aterfinns i
huvudtidningen riknas. Detta material behandlas istidllet som om det férekom i den vanliga huvudtidningen.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

Aven pa andra omraden finns skillnader mellan de svenska tidningarna och de bada norska. Hos de
svenska finns i 2003 ars bokslut en tendens att tidningarna dr ndgot mindre omféngsrika dn de som
undersokts tidigare ar. De bada norska dr ddremot ndgot mer omfattande én jimforbara svenska
tidningarna som deltagit i 2001 och 2002 &rs undersokningsomgangar.

Eftersom det inte dr samma tidningar som deltar ar efter ar kan man inte hérav dra slutsatsen att
svenska tidningar krymper formatet medan de norska expanderar. Man kan ddremot konstatera att det
finns vissa skillnader mellan arets tidningar och de som deltog tidigare ar. Det kan bero pa att de
svenska tidningarna krympt — exempelvis till f6ljd av minskad annonsering — men det kan ocksa bero
pa att tidningarna i arets bokslut normalt dr lite mindre dn de som deltagit tidigare ar.

Forekomsten av bilagor kan ocksa forklara en del av skillnaderna mellan miatomgangarna. Saledes
utger arets stora lokaltidningar fler bilagor &n de som deltog 2001 och 2002, vilket kan forklara att
huvudtidningarna dr ndgot mindre omfangsrika. Norska Sunnmgrsposten ddremot saknar bilagor till
skillnad fran tidigare deltagande svenska regiontidningar, vilket kan forklara att den &r mer omfangsrik
dn de jamforbara svenska tidningarna som vanligen har nagon bilaga per vecka.

For den stora norska regiontidningen Stavanger Aftenblad géller inga sddana begriansningar. Den dr
bade storre och utger fler bilagor dn de jamforbara svenska tidningar som deltagit 2001 och 2002.

5.1.2 Priset
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Att prenumerera pa nadgon av de tidningar som undersokts i 2003 ars bokslut kostar omkring 1 700
kronor per ar. Med hinsyn taget till inflationen &r det ungefiar samma pris som tidigare
undersokningsar.

Priset dr ganska oberoende av tidningens storlek — den lokala 32-sidiga tabloiden kostar ungefar
lika mycket som den regionala 32-sidiga fullformatstidningen. Det betyder att prenumeranterna som
koper stora regiontidningar far mer for sina pengar dn de som koper mindre lokaltidningar, &tminstone
rdknat i pappersméngd.

Detta har konstaterats tidigare, och dr absolut ingen nyhet for den som kédnner tidningsbranschen.
Diremot finns det i arets bokslut tecken som tyder pa att skillnaden i pris per kvadratmeter har okat.
Gapet forklaras av att de lokala tidningarna gatt upp i pris, utan att 6ka tidningarnas volym, medan
priset pa de storre regiontidningarna ligger stilla. Aterigen maste hir pAminnas om att de senare
tidningarna utges i Norge, och att jamforelser med svenska forhallanden kan vara nagot vanskliga.

Skillnaden mellan tidningarna i de bada grannldnderna ska dock inte Gverskattas. Bade
prenumerationspriset och priset per kvadratmeter pa de norska tidningarna dr, om man riknar om det
till svenska kronor, mycket lika dem som tidigare uppmitts for liknande svenska tidningar (tabell 5.2).
Den storsta av arets undersokta tidningar, Stavanger Aftenblad, har ett pris pa 68 ore per kvadratmeter
tidning, vilket pa ett 6re nir dr exakt vad som uppmiittes forra aret for fem stora svenska
regiontidningar. For de fem mindre lokaltidningarna i arets undersokning dr det genomsnittliga
kvadratmeterpriset 1,87 kronor, vilket i detta sammanhang 4r en hog siffra.

Tabell 5.2 Genomsnittligt prenumerationspris och pris per kvadratmeter tidning (kronor)
Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal tidningar I 5 3 1 1 4 3 3 - 5 3 6

Prenumerationspris/ar
(Skr)* 1942 1854 1628 1606 1690 1637 1795 1692 - 1708 1667 1524

Pris/m’ tidning
under ett ar (kr) 0,68 0,67 0,79 0,83 0,88 094 1,30 1,07 - 1,87 1,16 1,51

Pris/m’ redaktionellt material
under ett ar (kr)*** 1,33 1,09 1,21 1,09 1,40 1,46 1,86 1,49 - 2,74 1,50 2,08

* Observera att de bada regiontidningarna i 2003 ars siffror dr norska. For jamforelsens skull 4r priserna pa dessa bada
tidningar hédr omréknade till svenska kronor (enligt kronkursen 1Nkr = 1,05 Skr).

2001 och 2003 ingar tva 5-dagarsutgivna lokaltidningar, vars prenumerationspris ar nagot ldgre dn
6-dagarstidningarnas.

Allt redaktionellt nyhetsmaterial, inklusive opinions- och servicematerial.

B

ok

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Hk

For det redaktionella materialet varierar priset i arets undersokning fran drygt en krona per
kvadratmeter for norska Sunnmgrsposten strax under tre kronor for de mindre lokaltidningarna.

5.1.3 Fordelning mellan olika slags tidningsinnehall

Sunnmgrspostens laga pris per kvadratmeter redaktionellt material forklaras av att tidningen har
forhallandevis lite annonser i forhéllande till det redaktionella materialet. Pa flertalet tidningar upptas
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ungefir en tredjedel av tidningsytan av annonser. I Sunnmgrsposten tar de upp knappt en fjardedel av
tidningsytan, vilket mdjligen ir ett problem for tidningen eftersom annonserna brukar inbringa en stor
del av en tidnings inkomster (tabell 5.3).

A andra sidan far tidningens prenumeranter mycket redaktionell lisning for sina pengar. Medan
stora Stavanger Aftenblad har en tredjedel redaktionellt nyhets- och reportagematerial i tidningen
upptar sadant material nidstan halva utrymmet i Sunnmgrsposten. I de deltagande svenska
lokaltidningarna dr omkring 40 procent av utrymmet upptaget av nyheter och reportage.

I nyhetsmaterialet dominerar de lokala nyheterna stort i alla undersokta tidningar. I de allra flesta
tidningarna utgér det lokala mellan 65 och 70 procent av nyheterna, 20-25 procent &r nationellt och
aterstdende 10 internationellt. Nagra av de stora lokaltidningarna har en dnnu storre andel lokalt
material. I Norra Visterbotten utgor det lokala néstan 80 procent. Tendensen — om man vagar tala om

Tabell 5.3 Tidningsinnehdll, dversiktligt (procent av tidningen)
Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Redaktionellt
nyhetsmaterial (%) * 32 35 37 46 36 38 39 40 - 42 45 42
Dirav:
— lokalt 67 62 65 61 64 67 73 68 - 69 59 65
— nationellt 21 22 22 26 25 20 18 21 - 2 25 22
— internationellt 11 13 12 210 12 8 10 - 8 14 12
— ej geografiskt 1 2 1 1 1 1 1 1 - 1 2 1
Opinionsmaterial (%) 9 10 10 6 10 8 10 9 - 7 8 8
Servicematerial (%)** 10 18 19 24 16 18 20 23 - 21 24 24
Dirav:
—radio/TV 32 23 18 26 21 27 31 28 - 34 28 31
— bors mm 2 12 15 2 15 15 11 10 - 9 15 14
— vider 8 4 5 5 5 3 4 3 - 5 3 3
— sportresultat 11 10 12 7 13 9 1210 - 10 5
— spelresultat 7 9 9 5 8 7 110 - 7 9 9
— familjematerial 1315 11 0 15 15 11 14 - 9 16 10
— Ovrig service 17 27 30 35 23 24 20 26 - 26 21 26
Annonser (%) 49 38 34 24 37 36 30 29 - 31 23 26

* Kategorin redaktionellt nyhetsmaterial omfattar sddant material som producerats av nyhetsbyraer eller av
journalister pa tidningen, med undantag for opinionsmaterial och servicematerial. Underkategorierna lokalt,
nationellt, internationellt och ej geografiskt tillimpbart anges i procent av det redaktionella materialet.
Summan av dessa fyra underkategorier ska alltsa bli 100 %.

*#* Summan av servicematerialets underkategorier radio/TV, bors o.s.v. blir 100 %. Ovrigt servicematerial
omfattar recept, horoskop, serier, korsord, schack mm.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna f6r 2003 kursiverats, for att
markera att dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och
tidningsforetag.

en sadan — ir att det lokala materialet upptar en allt storre del av utrymmet i de svenska
lokaltidningarna, mgjligen pa bekostnad av utrikesmaterialet.

I flertalet tidningar utgér mellan 10 och 20 procent av tidningsytan servicematerial, det vill sdga
redaktionellt material som inte dr nyheter, reportage eller ledare/debatt. Av servicematerialet &r
andelen radio/TV-material fortsatt hogt; det svarar for ungefar en tredjedel i de flesta undersokta
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tidningarna. Andra stora kategorier dr familj (fodelsedagsnotiser, minnesrunor etc), bors, sportresultat
och spelresultat, som vardera svarar fér ungefir en tiondel av servicematerialet i tidningarna.

Sunnmgrsposten utmérker sig aterigen genom att ha mycket servicematerial, som dessutom &r av
lite annat slag 4n flertalet andra tidningars. I de flesta bestér den storsta delen av servicematerialet av
TV-tabléer, tips- och travservice eller sporttabeller. Detta finns ocksa i Sunnmgrsposten, men
dédrutover har tidningen satsat pa en mycket omfattande fast avdelning med lokala historiska
aterblickar.

Mingden opinionsmaterial — det vill sdga ledare, inséndare och debatt — &r ddremot ungefir
likadant i alla deltagande tidningar. Vanligtvis upptar sddant material en knapp tiondel av de storre
tidningarnas yta, och ndgot mindre av lokaltidningarna. Sa forhéller det sig ocksa i ar. Det gar heller
inte att se ndgon namnvird skillnad mellan de svenska och de norska tidningarna pa den punkten.

Vid tidigare métningar har annonserna brukat uppta ungefir en tredjedel av tidningarnas yta. Sa ir
det ocksa i ar, men skillnaderna mellan de undersokta tidningarna &r ganska stora. Storsta andelen
annonser dterfinns denna gang i Stavanger Aftenblad, dér nistan hilften av tidningen utgors av
annonser. Minst andel har Ljusdals-Posten och Sunnmgrsposten, dir de utgor cirka en fjdrdedel av
tidningsytan.

5.14 Antal vinjetterade avdelningar i tidningen

I tidigare ars bokslut har antalet vinjetterade avdelningar i tidningarna redovisats hir. Ambitionen har
varit att redogora for hur vil tidningarna végleder ldsarna till det material de &r mest intresserade av.
Det har emellertid, lite ovéntat, visat sig att vinjetteringen &r en svarmitt variabel.

Ambitionen har varit att enbart rikna vad som kan kallas huvudvinjetter. Om ocksa undervinjetter
raknats med skulle antalet bli vildigt stort, och dessutom skulle det bli svart att dra grinsen
exempelvis mellan ortsvinjettering och ortsbestimningar i anslutning till rubriker. Det har dock visat
sig svart dven att pa ett entydigt sitt definiera vad som #r huvudvinjetter. Eftersom vinjetteringen inte
har bedomts vara av avgorande virde har den dérfor slopats i arets undersokning.

5.1.5 Illustrationer i tidningen som helhet

Fotografiet haller som vintat stillningen som den helt dominerande illustrationen i de undersokta
tidningarna. Mer 4n 95 procent av illustrationerna dr fotografier, svartvita eller i farg. De undersokta
tidningarna innehaller cirka 50 sddana illustrationer var, de storre tidningarna nagot fler, de mindre
nagot firre (tabell 5.5).

De bada norska tidningarna i arets undersokning innehaller bada ganska manga illustrationer,
jamfort med vad liknande svenska tidningar tidigare konstaterats innehalla. Eftersom de norska
tidningarna ocksa &r nagot mer omfangsrika blir andelen illustrationer per kvadratmeter redaktionellt
material dnda 13-14 stycken, vilket dr ungefér vad svenska regiontidningar brukat ha.

De utpriglat lokala tidningarna i arets undersokning har nagot fler illustrationer per kvadratmeter
redaktionell text @n vad regiontidningarna har. Medan genomsnittet for regiontidningarna ligger pa 14

Tabell 5.5 Lllustrationer (antal och procent)
Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal tidningar 1 5 3 1 1 4 3 3 - 5 3 6
Antal redaktionella
illustrationer per dag 68,3 51,6 49,0 62,0 59,7 54,0 52,1 52,6 - 36,6 52,2 389
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Ilustrationer per m’ 74 68 85 10,0 11,3 10,0 11,8 10,5 - 1,5 11,4 11,0

Ilustrationer per m’

redaktionellt material 146 10,8 12,9 13,2 179 159 18,8 14,6 - 16,6 142 15,1
Darav (i %):

— foton s/v 7 311 46 32 31 29 28 - 4 21 24
— foton firg 88 93 84 44 63 63 68 68 - 92 74 72
— tabell/ diagram/ karta 5 3 2 1 4 4 2 3 - 4 4 2
— Ovriga illustrationer 0 1 3 0 0 2 1 1 - 0 1 2
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 - 100 100 100

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tvéd norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

bilder per kvadratmeter &r den 6ver 17 for de lokala tidningarna. Siffran &r ganska hog, men inte den
hogsta som uppmiitts i projektet.

Nagra fa procent av tidningarnas illustrationer utgors av tabeller, diagram eller kartor. I Stavanger
Aftenblad utgors ungefir var tjugonde illustration av sadan grafik, i Sunnmgrsposten var hundrade. De
svenska tidningarna radar upp sig didremellan.

Ovriga illustrationer ir fotografier, som nistan alltid aterges i firg. P4 den punkten avviker dock
Norra Visterbotten, genom att ha tva tredjedelar svartvita fotografier i tidningen. Aven
Sunnmgrsposten har en stor andel svartvita bilder, medan férgbilderna dominerar stort i alla ovriga
tidningar.

5.1.6 Inbjudan till 1dsarkontakt

Genom meddelanden i spalterna inbjuder de flesta dagstidningar da och da sina ldsare att ta kontakt
med redaktionen. Lisarna kan exempelvis inbjudas att ge synpunkter pa nagon sirskild artikel eller att
gora sin rost hord pa nagot annat sitt. I flertalet tidningar finns tva eller tre sddana uppmaningar per
dag.

Tabell 5.6 Kontaktpunkter per vecka (antal och procent)

Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 02 -01 2003 02 -01 2003 02 -01 2003 02 -01
Redaktionella
kontaktpunkter
per vecka 4 20 17 15 15 21 7 14 - 3 13 6
Dirav (i%):
— diskutera artikel 751 42 40 86 77 14 50 - 67 24 84
— debattera tidn. linje 0o 0 0 7 0 1 0 0 - 7 0 0
—rosta 0 8 0 0 0 0 33 0 - 0 6 0
— tipsa tidningen 25 20 38 53 6 22 10 17 - 20 57 16
— ovriga kontakter 0 64 20 0 8 0 43 33 0 7 13 0
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Observera att antalet kontaktpunkter i denna tabell redovisas per vecka. I tidigare ars bokslut har de redovisats
som antalet kontaktpunkter per dag.
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I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Flertalet av de tidningar som undersokts i arets bokslut dr dock ganska sparsamma med den typen
av uppmaningar till lisarna. Arets genomsnitt ligger bara pa en uppmaning till kontakt per tidning och
dag, eller knappt sex uppmaningar per vecka (tabell 5.6).

De kontaktpunkter som finns dr ndstan helt och haller av tre olika slag. Vanligast &r inbjudningar
att ge synpunkter pa nagon inford artikel, nést vanligast d&r uppmaningar att kontakta tidningen med
nyhetstips. Den typen av uppmaningar har de flesta undersokta tidningar nu och dé, norska
Sunnmgrsposten har det praktiskt taget varje dag.

Sodermanlands Nyheter uppmanar dessutom regelbundet sina lédsare att rosta i aktuella fragor.
Rostningen genomfors via SN:s nittidning, och resultaten presenteras dagen dirpa i den vanliga
papperstidningens avdelning for fria ord. Tidningen Angermanland, som ocksa ér en av de stora
dagliga lokaltidningarna, uppmanar ocksé sina ldsare att gé in pa tidningens hemsida pa nétet, dock
utan Sodermanlands Nyheters direkta uppmaning att rosta.

5.2 Forstasidorna

Pa forstasidan presenterar tidningen sig for ldsarna med dagens viktigaste nyheter och reportage. Den
ar ocksa en orienteringssida, dér redaktionen talar om for ldasarna pa vilka sidor som de olika texterna
finns.

Forstasidan ska utgora ett koncentrat av tidningens innehall, och vara redigerad sa att ldsarna har
latt att ta till sig dagens viktigaste nyheter. Forutom allt detta kan forstasidan dessutom vara tidningens
mest attraktiva annonsplats.

5.2.1 Forstasidorna — en oOversikt

I genomsnitt har en tidning som utkommer i tabloidformat tio storre eller mindre artiklar pa
forstasidan — oftast i form av puffar for texter pa tidningarnas insidor. Tidningar i fullformat har i
genomsnitt 21 artiklar, det vill sdga lite mer @n dubbelt s ménga som tabloidtidningarna, medan
tidningar i berlinerformat har 13-14 artiklar pa sidan ett (tabell 5.7).

Forstasidan dr ocksé en attraktiv sida for annonsorer. Mojligen &r det s att dessa annonsorer ocksa
i okad utstrickning far tillgang till sidan. Atminstone hos de tidningar som deltagit i de publicistiska
boksluten finns en klart 6kad trend att upplata delar av forstasidan for annonser. I arets bokslut har alla
deltagande tidningar mer eller mindre annonser pa sina forstasidor. I 2002 érs bokslut var det 70
procent av tidningarna som hade forstasidesannonser och aret innan bara 60 procent. En undersékning

Tabell 5.7 Artiklar pa forstasidorna (antal och procent)
Regiontidn. Lokaltidn. Lokaltidn.
1 fullformat berlinerform. tabloidform.
2003 -02 -01 2003 -02  -01 2003 -02 -01
Antal tidningar 2 6 6 2 2 2 6 4 7
Antal artiklar pa sid 1 11,3 21,6 193 129 145 154 96 96 95

Dirav (i %):

— Lokala artiklar® 71 67 55 76 70 60 83 77 12
— Nationella/

internationella 28 26 27 15 22 21 11 5 14
— Ej geografiskt

tillimpbara 2 7 17 10 8 19 6 17 14
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Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Har annonser pa sid 1 (%) 100 85 67 100 33 50 100 100 57

*Med lokala menas hir lokalt och regionalt material.

Observera att tidningskategorierna hir &r annorlunda 4n i 6vriga tabeller. Regiontidningarna i fullformat Stavanger
Aftenblad och Sunnmgrsposten. Lokaltidningarna i berlinerformat dr S6dermanlands Nyheter och Norra Visterbotten.
Lokaltidningarna i tabloidformat &r Hudiksvalls Tidning, Hélsinge-Kuriren, Ljusdals-Posten, Bargslagsbladet, Arboga
Tidning och Tidningen Angermanland.

I kolumnerna Regiontidningar i fullformat har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att dessa géller tva norska
tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

som utforts 1 annat sammanhang i slutet av 1990-talet har uppvisat dnnu légre tal (se Nilsson &
Severinsson, 2001).

Stora annonser pé forstasidorna dr ocksa en forklaring till att de bada deltagande norska tidningarna
i arets undersokning har relativt fa artiklar pa sina forstasidor. I genomsnitt har de drygt 11
forstasidesartiklar per dag, vilket 4r betydligt firre dn vad som tidigare noterats for liknande svenska
tidningar. Men annonserna #r inte den enda forklaringen — de bada norska tidningarna later ocksa var
och en av sina forstasidesnyheterna ta relativt stor plats, medan de svenska vanligtvis slar upp nagra fa
nyheter stort och later 6vriga nyheter fa notisstorlek, och far darmed plats for betydligt fler.

Aven hos de svenska lokaltidningarna i berlinerformat finns en tendens att ge plats for firre nyheter
pa forstasidorna 4n vad som noterats tidigare ar. Skillnaden dr dock ganska liten, och forklaras
formodligen av den 6kande andelen annonser pé forstasidorna.

Alla deltagande tidningar prioriterar de lokala och regionala nyheterna pa sina forstasidor.
Tendensen &r dessutom att de far allt storre betydelse. De svenska lokaltidningarna i undersokningen
har i genomsnitt 80 procent lokalt material pa forstasidan, i de bada norska regionstidningarna &r
andelen nagot dver 70 procent.

I motsvarande grad som det lokala materialet fatt 6kat utrymme pa tidningarnas forstasidor har det
nationella och internationella materialet tringts tillbaka. I de svenska lokaltidningarna utgor detta
material 10-15 procent av nyheterna, i de bada norska regiontidningarna ungefir dubbelt sd mycket.
Utover detta finns ockséd négra fa procent material som inte kan placeras geografiskt.
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6 Det lokala/ regionala materialet

Genom att lyfta fram det lokala materialet pa sina forstasidor visar tidningarna att det dr deras
viktigaste innehall. Det dr ocksa det material som far storst plats pa tidningarnas insidor.

I érets Publicistiska bokslut har tio tidningars lokala och regionala material (i fortséttningen
sammanfattat som lokalt material) undersokts och analyserats. Materialet omfattar bade storre
reportage och kortare nyhetsartiklar, inklusive notiser. Var de placerats i tidningen spelar ingen roll.
Sportartiklar med tydlig koppling till tidningens utgivningsomrade ingar séledes i undersokningen,
liksom familjenotiser eller lokala ekonominyheter. Det som inte ingar, férutom riks- och
utrikesnyheter, dr opinionsbildande material som insidndare, ledare och liknande. Till opinionsbildande
material rdknas hér ocksé recensioner av olika slag, som alltsa heller inte ingér i undersdkningen.

Totalt omfattar undersokningen 3 042 lokala artiklar, publicerade i atta svenska lokaltidningar samt
de bada norska regiontidningarna Sunnmgrsposten och Stavanger Aftenblad. Det dr samma tidningar
som analyserats i foregdende kapitel. Alla undersokta tidningar utkommer fem eller sex dagar per
vecka. Upplagorna varierar mellan 7 700 och 71 300 exemplar per utgivningsdag.

Liksom analysen av tidningarna som helhet har undersdkningen av lokalmaterialet utforts pa en
mandagstidning, en tisdagstidning en onsdagstidning o.s.v. utgivna i oktober 2003. Tidningarna har
valts slumpvis ur hela manadens utgivning, men for att hindra att enstaka hindelser far orimligt stort
genomslag har urvalet styrts sa att hogst tva tidningar finns med fran samma kalendervecka.

6.1 Lasaringangar i lokalnyheterna

En kreativ och ambitios redigerare har en rad olika sitt att framhéva de artiklar som finns i tidningen. I
svensk press har flerspaltiga rubriker anvints for detta andamal i ganska exakt 100 ar, och bilder
ytterligare nagot decennium. Andra metoder att framhéva en viss text &r att komplettera den med
underrubrik, ingress, framlyfta texter och dessutom med olika former av grafik och illustrationer.

Forutom att flera av de ndmnda elementen, exempelvis ett diagram, kan innehélla information i sig
bidrar de till att ge 14sarna fler ingéngar till artikeln. Den som inte lockas av rubriken kan dras till en
bild eller ett framlyft citat, och lockas vidare att ldsa hela artikeln. Grovt uttryckt kan man rédkna med
fler 1dsare till en artikel ju fler ingéngar det finns till den.

Forekomst av sddana redaktionella enheter, d.v.s. allt utom sjélva artikeltexten, har hér givits
samlingsnamnet ldsaringdngar. Tanken 4r att de fungerar som inkorsportar till texten, eller som
lockbeten om man sa vill.

Sedan lidnge &r det kutym i svensk press att varje artikel ska ha en rubrik. Det 4r ocksa den enhet
som anvénds i Bokslutet for att identifiera en separat artikel. Férekomsten av rubriker som
lidsaringngar blir dirfor automatiskt 100 procent, och dirmed inte intressant att mita. Ovriga
lasaringéngar har ddremot registrerats var for sig.

De ldsaringangar som registrerats i undersokningen dr ingresser, teckningar, foton, bildtexter,
faktarutor, kartor, tabeller, bildbyliner samt hinvisningar till annan sida eller webbadress. Dessutom
har i ar en sérskild kategori identifierats i tidningsgruppen Hilsingetidningar. Det 4r ett slags
underrubrik som &r sa lang att den har drag av ingress. Den har hir givits namnet &mvallare efter
tidningsgruppens chefredaktor Mats Amvall.

Av de registrerade ldsaringangarna dr den i sdarklass vanligaste fotografiet, som nistan alltid &r
forsett med bildtext. I de lokala tidningarna ir en mycket stor del av artiklarna forsedda med bild och
bildtext. Séledes innehaller de atta undersokta lokaltidningarna totalt 2200 artiklar och nédrmare 1500
bilder den undersokta veckan. Det betyder dock inte att tva tredjedelar av artiklarna &r illustrerade med
fotografier, eftersom vissa av artiklarna forsetts med flera bilder. Siffran dr dnda mycket hog. Vid
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tidigare bokslut har antalet snarare legat kring 40 procent av analet artiklar. Det dr ocksa kring den

nivan som de bada norska regiontidningarna hamnar i arets undersokning (tabell 6.1).

Tabell 6.1 Lisaringangar i det lokala materialet (procent av artiklarna)
Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -0l 2003 -02 01 2003 -02 -01 2003 -02 01
Antal tidningar 1 5 3 1 1 4 3 3 - 5 2 6
Antal artiklar 521 2635 1425 411 444 1649 1120 1195 - 1095 1002 1416
Lisaringang (%):
Ingress 42 37 45 24 38 52 49 36 - 12 15 41
Amvallare* 0 - - 0 - - 0 - - 35 - -
Teckning 1 0 0 0 0 0 1 1 - 2 0 0
Foto 48 30 33 37 35 39 65 39 - 65 38 46
Bildtext 48 27 30 31 29 36 58 31 - 59 32 40
Framlyft text 2 3 3 1 0 1 1 4 - 1 2 0
Faktaruta 14 3 5 2 6 7 10 8 - 11 4 7
Karta/tabell 2 1 1 0 1 1 1 1 - 0 2 1
Bildbyline 0 0 1 0 14 2 4 5 - 0 1 1
Hénvisning till
annan sida
eller webbadress 8§ 17 14 6 23 13 14 16 - 20 15 17
Nerryckare** 0 - 0 - 0 - 0 13 -
Annat *** 0 0 2 0 1 2 1 2 - 0 0 1
Genomsnittligt antal
ingangar per artikel: L7 12 16 1,8 15 18 20 14 - 17 12 20

* Amvallare ir en specialitet for tidningar i Hilseingetidningskoncernen, och ser ut som ett mellanting mellan lang
underrubrik och kort ingress. (Uppkallad efter tidningarnas chefredaktér Mats Amvall).

** Forekomsten av nerryckare (d.v.s. vanligen enspaltiga underrubriker) mattes inte 2001.
*#*% Under ”Annat” finns exempelvis fotnoter.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att

dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Vid sidan av bilder och bildtexter dr ingressen den vanligaste ldsaringangen. Ungefir var tredje

artikel i de undersokta tidningarna &r forsedd med ingress. Om de ndmnda s.k. amvallarna riknas med
blir siffram nidrmare 50 procent, vilket innebér att prakrtiskt taget alla ldngre artiklar har ingress som
ldasaringéng.

Andra vanliga ldasaringdngar i de undersokta tidningarna &r faktarutor. Variationen &r stor mellan de

olika tidningarna, men i genomsnitt finns ndgon form av faktarutor i anslutning till var tionde artikel.

Nistan lika vanliga dr hianvisningar till andra artiklar, antidngen till artiklar i papperstidningen eller i

nitupplagorna. De mindre lokaltidningarna dr flitigast med att publicera den typen av hidnvisningar.

Mindre vanliga ldsaringéngar dr teckningar, kartor, tabeller och si kallade nerryckare, d.v.s.

enspaltiga underrubriker till rubriker dver flera spalter. Detsamma géller for bildbylines och for

framlyfta texter, s.k. billboards, som bara forekommer i anslutning till enstaka reportage.
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6.2 Amnen i lokalnyheterna

Det forsta Publicistiska bokslutet, som gjordes varen 2002, presenterades en tid direfter i norska
facktidningen Journalisten under rubriken ”Svenske aviser er forbausende like” (Svenska tidningar dr
forvanandsvirt lika). I och med érets bokslut kan man tilldgga att innehallet i a&tminstone ett par av de
norska aviserna &r ungefir likadant som det som finns i de svenska. Ett omrade dir tidningarna dr
snarlika #r valet av dmnen. I alla flerdagarstidningar som undersokts hittills i projektet dr det fem
amnesomraden som dominerar det lokalt framstillda nyhetsmaterialet, nimligen sport, brott, politik,
kultur/n6je och familj/fritid. Ungefir tva tredjedelar av alla artiklar i de undersokta tidningarna handlar
om nagot av dessa dmnesomraden. Tva av amnena — sporten och familjenyheterna — kompletteras
dessutom vanligen med servicematerial (se avsnitt 5.1.3) vilket gor &mnenas dominans dnnu storre i
tidningen som helhet.

I det lokala nyhets- och reportagematerialet har sport, brott och politik brukat vara de tre vanligaste
amnesomradena i de svenska tidningarna. I stort sett géller det dven de bada norska tidningar som
deltar i arets undersokning. Dir finns dock ett fjarde &mne — kultur och ndje — som uppmairksammas
ungefir lika mycket (tabell 6.2). Sunnmgrsposten avviker ocksa en smula genom att ha fler artiklar om
politik/samhéllsplanering &n om sport, vilket visat sig vara ganska ovanligt. Stavanger Aftenblad 4 sin
sida har mer 4n vanligt om sociala fragor. De svenska tidningarna har & sin sida i allmédnhet mer om
familj och fritid &n de bada norska. Skillnaderna #r dock i samtliga fall sma, och fortfarande giller att
det utmérkande for de undersokta tidningarna snarare #r likheterna &@n skillnaderna.

Négra @mnen som finns med i undersokningsmallen tas knappast alls upp i den lokala
journalistiken. Det géller exempelvis @mnen som ménskliga rittigheter, forsvarsfragor, krig och
terrorism. Det dr heller inte att vénta i de lugna och stabila nordiska linderna, dir sadana fragor snarast
hor till utrikesjournalistiken, eller mojligen den nationella journalistiken. Anledningen till att de alls
finns med pa listan &r att det i projektet anvinds samma mall for lokal-, riks- och utrikesjournalistiken,
for att de olika delarna ska kunna jaimforas med varandra.

Tabell 6.2 Amnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)
Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal artiklar 521 2635 1425 411 444 1649 1120 1195 - 1095 1002 1416

Dirav (i %):

Kultur, noje, medier* 11 8 9 16 10 8 9 9 - 8 11 9
Familj, fritid 6 9 9 5 4 6 8 8 - 9 5 8
Brott, rittegéngar 11 15 16 212 20 14 18 - 17 13 14

Olyckor, katastrofer 5 2 3 5 5 3 4 2 - 3 4 3
Ekonomi, affirer 7 4 5 7 6 6 4 4 - 5 4 5
Utbildning, barnomsorg 3 4 5 2 6 6 6 5 - 6 4 6
Miljofragor 4 2 1 2 2 1 4 3 - 32 2
Hilsa, medicin 3 2 3 3 7 3 6 3 - 6 3 5
Minskliga rittigheter 0 1 1 1 2 1 0 1 - 1 1 0
Internationella kriser 0 0 1 0 0 1 0 1 - 0o 0 0
Arbetsmarknadsfragor 3 4 3 15 4 4 3 - 35 3
Forsvarsfragor 0o 0 0 0o 0 1 o o0 - 1 10
Politik, samhillsplanering® 73 14 19 21 11 17 1216 - 115 18
Fattigdom 0 0 0 0 0 0 - 0o 0 0
Livsaskadning 1 12 2 1 1 1 1 - 12 1
Upplopp, demonstrationer 0 0 0 0 0 0 0 0 - 0o 0 0
Vetenskap 0 0 1 0 1 0 0 1 - 0 0 0
Sport 2 20 18 6 21 19 19 15 - 16 17 20
Krig, terrorism 0 0 0 1 1 0 0 - 0

Jordbruk, fiske, jakt, natur 3 2 2 2 3 1 2 2 - 4 4 2

43



Vider

1 1 0 1 1 0 1 1 - 3 2 0
Internationellt samarbete 0 1 - 0 0 - 0 1 - 1 1 -
Sociala fragor 4 1 - 1 1 - 1 0 - 1 1 -
Annat 1 8 2 3 2 2 4 6 - 2 8 2
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 - 100 100 100

* T tidigare bokslut har politik och samhéllsplanering redovisats som tva olika kategorier. Pa grund av svarinheter med
gransdragningen har de hir salagit samman till en gemensam kategori. Pa4 motsvarande sitt har de tidigare uppdelade
kategorierna kultur/ngje och medier hér slagit samman till en gemensam kategoriu.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

Harda och mjuka nyheter

Det finns bland journalister en forestéillning om att nyheter kan delas in i harda och mjuka nyheter. De
bada grupperna dr knappast vildefinierade, uppdelningen bygger snarare pa ett antal forestillningar
om vad som utmirker en riktig — hard — nyhet, en som bor publiceras genast. Sddana nyheter bygger

Tabell 6.3 Huvuddmnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)
Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal artiklar 521 2635 1425 411 444 1649 1120 1195 - 1095 1002 1416

Dérav (i %):

Harda nyheter 41 40 49 48 42 54 41 4 - 41 41 46
Mjuka nyheter 19 14 14 2 22 13 20 18 - 2419 17
Sport 2 20 19 6 21 19 19 15 - 16 17 20
Familj 6 9 10 5 4 6 8§ 8 - 9 5 8
Kultur 11 9 9 16 9 8 9 9 - 8 11 9
Annat 1 8 - 3 2 - 3 6 - 2 8 -
Summa % 100100 100 100 100 100 100 100 - 100 100 100

Harda nyheter: politik, brott, katastrofer, internationella kriser, minskliga rittigheter, ekonomi, arbetsmarknad, forsvar.
Mjuka nyheter: forskning, utbildning, hilsa, miljo, jordbruk, fiske, véder, internationellt samarbete och sociala fragor.
Kultur: kultur, néje, medier.

(Observera att kategorin “annat dmne” inte redovisades i denna tabell vid undersokningen av utbudet 2001 — varfor
siffrorna for detta ar generellt dr nagot hogre hér 4n i tabell 6.2.)

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

pa métbara fakta och dr vil avgrinsade i tid och rum. Ett tydligt exempel #r trafikolyckor, som ju
intréffar pa en viss plats vid ett visst tillfdlle och véllar en viss midngd skada pa ménniskor, fordon och
omgivning. Motsatsen — foreteelser som utvecklas langsamt och bestar av svarmétbara kvantiteter —
utgor saledes de mjuka nyheterna.

Uppdelningen anvinds kanske inte sa ofta i de nordiska redaktionskulturerna som i de
anglosaxiska, dér begreppen #r vil etablerade. Trots det gors i Publicistiskt boksluts innehéllsanalys
ett forsok till uppdelning av nyhetsmaterialet i harda och mjuka nyheter, for att se om det finns
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skillnader mellan olika tidningar och tidningsgrupper, och for att se om verkligheten férindras over
tid.

Mitningen gors sd att atta av kategorierna i amnesanalysen ovan slas samman till kategorin harda
nyheter, och lika ménga till kategorin mjuka nyheter (se not till tabell 6.3). Tre &mneskategorier
lamnas utanfor och redovisas separat, namligen sport, familj och kultur/néje.

Det bor papekas att detta inte ger nagon exakt bild av tidningarnas fordelning mellan harda och
mjuka nyheter. Det kan mycket vil finnas nyheter av hard karaktir bland exempelvis
utbildningsnyheterna, liksom mjuka nyheter i arbetsmarknadsrapporteringen. Matter ger saledes en lite
grov bild av tidningarnas journalistiska tyngdpunkt och inriktning.

I &rets bokslut mérks inga tydliga utvecklingstendenser. Vid en jamforelse med tidigare rs resultat
kan snarare konstateras att fordelningen mellan de undersokta kategorierna ir stabil.

Flertalet av de undersokta tidningarna har ungefir 40 procent harda nyheter, 20 procent mjuka
nyheter och dirutdver 20 procent sport och knappt tio procent vardera av &mnesomradena familj och
kultur/ndje (tabell 6.3).

Det som kan konstateras dr att de norska tidningarna har lite mer kultur/ngje och lite mindre
familjematerial én de svenska. Sunnmgrsposten utmirker sig ocksa genom att ha lite mer harda
nyheter och lite mindre mjuka &n de 6vriga.

Sddermanlands Nyheter & sin sida utmérker sig at andra hallet genom att ha nistan lika manga
mjuka nyheter som harda, d.v.s. ungefér 30 procent vardera.

6.3 Ménniskorna i lokalnyheterna

I'mer &n 2 000 av de 3 042 undersokta artiklarna framtréader personer som kan identifieras mer eller
mindre vél. Ibland 4r de presenterade med namn och med utforliga beskrivningar av sina respektive
personligheter, ibland 4r det endast mojligt att utldsa personens kon eller yrke.

Med hjilp av upplysningarna i de studerade artiklarna gar det att skapa bilder av vilka grupper i
samhillet som uppmairksammas i tidningarnas lokalnyheter.

I denna del koncentreras undersékningen till att gélla artiklarnas huvudperson. Denna person dr
oftast omnamnd redan i artikelingressen eller i textens inledning, och finns dessutom ofta pa bild i
anslutning till artikeln. Nér sa dr mojligt identifieras dessa huvudpersoners kon, alder och etnicitet.

6.3.1 Alder, kon och etnicitet

Det visar sig att tidningarna anger kon, alder och etnicitet i mycket olika grad. Eller snarare att det dr
olika svart att utldsa kon, alder respektive etnicitet utifran informationen som ges i tidningarna. Littast
ar det att identifiera huvudpersonernas kon; det har varit mojligt i mer #n 2 000 artiklar. Svarast 4r att
med nagorlunda sikerhet identifiera personernas dlder. Det innebdr att statistiken for de tre variablerna
ir olika séker.

Statistiken 6ver de omskrivna personernas kon kan betraktas som mycket siker, inte bara darfor att
den bygger pa et stort antal artiklar, utan ocksa déarfor att det dr forhallandevis enkelt att
utldsapersonens kon utifran fornamn, fotografier mm. Dessutom anvinds bade i svenska och norska
olika pronomen for bendmning av kvinnor respektive min. Dérfér kan med stor sikerhet fastslas att i
genomsnitt 70 procent av huvudpersonerna i de svenska lokaltidningarnas texter &r mdn medan 30
procent #r kvinnor. I de bada norska regiontidningarna #r andelen mén 77 procent och andelen kvinnor
23 procent (tabell 6.4). Storst andel kvinnor i arets undersokning har de bada lokaltidningarna
Birgslagsbladet och Arboga Tidning, med 36 procent kvinnor och 64 procent mén.

De omskrivna personernas alder 4r en mera svarmitt variabel. Den anges séllan i texterna, och den
ar betydligt svarare dn konsvariabeln att uppskatta eller identifiera pa annat sitt. Uppgifterna for alder
bygger darfor pa betydligt firre artiklar 4n uppgifterna for kon.
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Tabell 6.4 Mcnniskorna i det lokala nyhetsutbudet (procent av omskrivna personer

Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -0l 2003 -02 -0l 2003 -02 -0l 2003 -02 -0l
Antal artiklar ddr huvud-
persons kon framgér 378 1521 513 280 278 787 770 688 - 736 535 621
Personens kon:
Man 79 77 73 75 77 73 71 76 - 70 76 71
Kvinna 21 23 27 25 23 27 30 24 - 30 24 29
Antal artiklar ddr huvud-
persons alder framgar 150 540 318 87 128 428 227 311 - 262 239 408
Personens éalder:
Upp till 18 ar 13 12 13 25 9 15 20 11 - 23 17 14
Ung, ca 18-30 ar 18 19 22 21 27 21 20 16 - 10 14 20
Medelalders, 30-65 ar 62 63 59 49 55 58 55 66 - 54 61 62
Aldre, 6ver 65 ar 7 6 6 5 9 6 6 7 - 13 7 4
Antal artiklar ddr huvud-
persons etnicitet framgar 336 1353 387 220 250 577 673 587 - 643 446 507
Personens etnicitet:
Dominant grupp 92 91 94 98 94 95 94 96 - 94 95 95
Minoritetsgrupp 8§ 9 5 1 6 4 6 4 - 5 5 3
Annan* 0 0 1 2 0 1 0 0 - 1 0 2

e  Kategorin annan omfattar framfor allt turister och andra utldndska besokare.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen géller svenska tidningar och tidningsforetag.

Kategoriseringen av de intervjuades alder bygger alltsa emellanat pa uppskattningar. For att minska
osidkerheten i siffrorna anvinds bara fyra aldersintervaller. Personerna har delats in i barn (upp till 18
ar), unga (18 - 30 ar), medelélders (30 - 65 ar) och dldre (6ver 65 ar). Med detta grova raster har
huvudpersonerna i drygt 700 artiklar kunnat kategoriseras. Det betyder att atminstone siffrorna for de
mindre tidningarna blir ganska osikra.

Ser man till de undersokta tidningarna som en helhet kan konstateras att klart 6ver hélften av de
identifierbara huvudpersonerna ir i aldersintervallet 30-65 ar. Det dr kanske inte sa konstigt:
aldersintervallet #r stort, och personerna befinner sig i den yrkesaktiva delen av livscykeln. I den
storsta av arets undersokta tidningar, Stavanger Aftenblad, ér néstan tva tredjedelar av de omskrivna
personerna i denna alder.

Nir den yrkesaktiva perioden ér slut forsvinner personerna ocksa i hog grad ur tidningsspalterna. I
de flesta tidningarna dr bara mellan 5 och 10 procent av artiklarnas huvudpersoner 6ver 65 ar. Hos de
mindre lokaltidningarna finns dock en tendens att uppmirksamma de dldre mer. A andra sidan har de
en tendens att underskatta de unga vuxna i aldrarna 18-30 ar, vilket mojligen kan vara bekymmersamt
eftersom det &r i den dldern som de flesta flyttar till eget boende och kanske kan vara intresserade av
att skaffa egen prenumeration pa tidningen.

Annars har manga av de undersokta tidningarna faktiskt en aldersfordelning pa de omskrivna
personerna som ganska vil dverensstimmer med deras forekomst i befolkningen.

Sa dr det ocksa nir det giller etniciteten pa de omskrivna personerna. I Sverige riknas cirka 10
procent av befolkningen som forsta generationens och cirka 20 procent som andra generationens
invandrare. I de undersokta svenska tidningarna utgér minoritetsgrupperna lite mer 4n 5 procent av de
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omskrivna. Det &r sdledes mindre #n vad deras andel av befolkningen skulle motivera. Men den
invandrade befolkningen dr ganska ojimt spridd i landet, med stark koncentration till de storre
staderna. Eftersom alla de undersokta tidningarna utges pa mindre orter dr 5-6 procent sikert ganska
representativt for flera av dem.

Norska Stavanger Aftenblad som utges i en relativt stor stad har ocksa en storre andel invandrare
bland de personer som tidningen skriver om. I Sunnmgrsposten ir de dock fa — bara en procent.

Statistiken for etnisk hirkomst bygger pa ett relativt stort antal artiklar, eller nirmare 1 900
stycken. Trots det maste papekas att osdkerheten i dessa siffror dr nagot storre dn i siffrorna for
konsfordelningen, eftersom kategoriseringen ibland bygger pa uppskattningar snarare #n pa vad som
brukar kallas for manifest innehall. Vid kategoriseringen av intervjupersoners etnicitet har kodningen i
forsta hand utgatt fran detta manifesta innehall, det vill sdga vad som uttryckligen star i
tidningstexterna. Finns dér information som séger att den omskrivna personen bor i Sverige
(respektive Norge) men att fordldrarna eller personen sjdlv ursprungligen kommer fran ett annat land
har detta séledes noterats som en person tillhorande en minoritetsgrupp. Om det inte star nagot om
detta, men personen har ett namn som &r patagligt influerat av exempelvis kinesiskt, engelskt eller
arabiskt sprakbruk har han/hon ocksa kategoriserats som representant for en minoritet. PA motsvarande
sdtt har personer med svenska, eller norska, namn kategoriserats som tillhorande majoritetsgruppen.
Metoden ger naturligtvis inte nagot absolut sikert resultat; det finns troligtvis invandrare som pa detta
sétt kategoriseras i majoriteten och tvirtom. Men metoden torde ricka till for att ge en kvalificerad
uppskattning av forhallandena.

6.3.2 Sysselsittning hos personer i lokalnyheterna

I nistan alla artiklar upptrader huvudpersonen i nagot slags roll. Ofta, men inte alltid, 4r rollen identisk
med personens yrke, men den kan ocksa ha med fritidssysselséttning eller annat att gora. Personer med
den hir typen av roller har kunnat identifieras i ndgot mer 4n 2 000 undersokta tidningsartiklar i arets
undersokning.

Den vanligaste rollen &r, som alltid, idrottarens. I de flesta undersokta tidningar &r mellan 20 och
25 procent av personerna idrottare (tabell 6.5). I de mindre lokaltidningarna i arets undersdkning &r de
dock férre dn 20 procent, vilket dr ovanligt lite. Det dr Hélsingetidningarna som i ar innehéller fa

Tabell 6.5 Samhdillsgrupper som framtrider i det lokala nyhetsutbudet
(procent av artiklarna med personer som framtrdder)

Stora region- Medelstora Stora dagliga Dagliga
tidningar regiontidn. lokaltidn. lokaltidn.
Ar 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01 2003 -02 -01
Antal artiklar ddr ndgon
person framtrader 354 1473 473 255 273 742 721 659 - 698 558 584
Darav (i %):
Politiker 4 11 10 21 11 12 9 11 - 12 12 10
Stats-/kommunanstilld 5 10 6 2 9 4 7 10 - 6 10 7
Frivilligorganisationer 8 7 5 4 6 4 7 - 5 5 3
Polis/militdr 4 3 2 3 2 3 4 3 - 4 2 1
Religiosa ledare 1 1 1 1 0 0 1 1 - 2 1 1
Lirare 2 2 2 2 3 2 3 2 - 3 1 2
Hilsa och social service 3 2 2 2 3 2 4 2 - 6 1 3
Niringsliv* 0 9 7 6 9 9 8 8 - 7 5 17
Forskare 2 1 1 1 3 1 1 2 - 1 2 1
Kontors-o.servicepers. 0 1 1 0 1 1 0 1 - 1 1
Kvalific. yrkesarbetare 2 2 3 2 3 2 2 1 - 3 3 3
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Jordbruk, skogsbruk, fiske 2 1 1 3 2 1 2 2 - 4 1 2

Kéndis/artist 8§ 4 8 13 4 6 6 6 - 8 10 10
Idrottsperson 23 22 27 21 23 26 25 21 - 18 23 30
Hemmafru/-man, fordlder 0o 1 0 0 1 0 1 0 - 0 2
Student/elev 32 7 2 1 7 32 - 4 4 7
Pensionir I 0 2 1 1 1 1 0 - 1 1 2
Arbetslos 0o 0 0 0o 0 0 0 0 - 0 0 0
Kriminell /misstidnkt 7 8 8 8§ 71 13 6 11 - 8 8 7
Advokat, domare* 1 1 - 2 1 - 0 1 - 1 1 -
Offer** 4 6 - 7 5 - 6 2 - 5 4 -
Annan 1 7 6 0 5 6 3 7 - 1 6 7

Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

* Kategorin Advokat, domare infordes fran och med 2002 érs bokslut. I 2001 ars bokslut aterfanns dessa i samlingskategorin

Néringsliv/jurister.
ok Kategorin Offer infordes fran och med 2002 ars bokslut. I 2001 ars bokslut aterfanns dessa i kategorin Annan.

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att
dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsforetag.

artiklar med idrottspersoner — Héilsninge-Kuriren har sa f som 15 procent, vilket kan jamforas med
Sodermanlands Nyheters 26 procent och Norra Visterbottens 27.

Andra stora kategorier som framtrider i de undersokta tidningarna &r politiker, som upptréider i
drygt 10 procent av artiklarna, samt kéndisar/artister och foretradare for nédringslivet, som vardera
upptrader i knappt 10 procent. Kriminella eller misstiankt kriminella forekommer i mellan fem och tio
procent av artiklarna, till skillnad fran andra grupper da oftast som omskrivna snarare 4n intervjuade.
Offer for olyckshédndelser eller kriminalitet forekommer ungefar lika frekvent. Detsamma géller
foretrddare for olika frivilligorganisationer.Stora samhéllsgrupper som forekommer sillan i
tidningsartiklarna dr exempelvis pensionirer, arbetare och kontorspersonal som férekommer i nigon
enstaka procent av tidningsartiklarna. Annu ovanligare ir de arbetslosa som inte nr upp i métbar
mingd i ndgon av tidningsgrupperna.

6.4 Perspektivet i lokalnyheterna

I notiser och en del andra artiklar 4r det svart att utldsa nagot tydligt perspektiv. Men i en del lidngre
artiklar dr sddant perspektiv mojligt att hitta. Det kan exempelvis gilla i artiklar som ger stort utrymme
at nagon forfordelad som far klaga pa foretag eller myndigheter. I ett sidant fall kan man tala om att
artikeln har ett underifranperspektiv.

Andra artiklar ger i forsta hand utrymme &t den méktigare parten, vilket pa motsvarande sitt ger
artikeln ett ovanifranperspektiv. Det skulle exempelvis kunna vara en foretagsledare som utan
kommentarer fran personalen uttalar sig om nya regler for arbetet pa sitt foretag.

Viktigt att papeka hér dr att dven personer som upplevs som méktiga kan ge en artikel ett
underifranperspektiv. Ett exempel kan vara kommunalradet som uttalar sig bekymrat om dkade krav
som staten ligger pa kommunerna.

I ungefir 450 av de undersokta artiklarna — eller nidstan 15 procent — har det gatt att utlésa ett
tydligt uppifran- eller nedifranperspektiv, vilket betyder att drygt 85 procent av artiklarna saknar
tydligt perspektiv.

Av artiklarna som har den sortens perspektiv som det hir &r friga om &r uppifranperspektivet
vanligast; 57 procent av artiklarna #r utformade pa det sittet. 43 procent har séledes ett mer eller
mindre tydligt underifranperspektiv.
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Tabell 6.6 Perspektiv i de lokala nyhetsartiklarna (procent av artiklarna)

Stora region-

tidningar

Ar 2003 2002

Antal artiklar 521 2635
Darav (i%)

Uppifranperspektiv 9 7

Nedifranperspektiv 10 5

Varken/eller 81 88

Medelstora
regiontidn.
2003 2002
411 444
10

3 10

90 80

Stora dagliga
lokaltidn.
2003 2002
1120 1195
8 9
5 5
87 86

Dagliga
lokaltidn.
2003 2002
1095 974
8 9
7 9
86 83

I kolumnerna Stora regiontidningar och Medelstora regiontidningar har siffrorna for 2003 kursiverats, for att markera att

dessa giller tva norska tidningar. Ovriga siffror i tabellen giller svenska tidningar och tidningsféretag.

Tydligast pa detta omrade av de undersokta tidningarna dr Stavanger Aftenblad, dér var femte
artikel — notiser inrdknade — har tydligt uppifran- eller nedifranperspektiv. Det idr ocksa en av de fa
tidningarna i undersokningen dir nedifranperspektivet dr vanligast. Av det totala antalet artiklar i
Aftonbladet har 10 procent nedifranperspektiv och 9 procent uppifranperspektiv.

De svenska lokaltidningarna har genomgéaende ett par procentenheter fler artiklar med

ovanifranperspektiv (tabell 6.6). I en tidning — Hiélsinge-Kuriren — &r dock underifranperspektivet

lika vanligt.
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7 Sammanfattning av @ rets undersd kning

Nir det forsta Publicistiska bokslutet redovisades varen 2002 skrev den norska fackjtidningen
Journalisten att undersokningen visade att ’svenske aviser er forbausende (férvanandsvart) like”.
Tidningen noterade att svenska dagstidningar skriver om samma dmnen: sport, kultur och
underhéllning, kriminalitet och politik. Och de bortser fran samma @mnen: arbetsloshet och forskning
till exempel.

Tidningens referat av det forsta arets bokslut var en ganska god sammanfattning av
undersokningens resultat det éret.

I érets redovisning kan konstateras att de svenska tidningarna fortsétter att rapportera om
verkligheten pa ungefir samma sétt, men ocksa att atminstone ett par norska tidningar gor likadant
som de svenska. Tidningarna dr Sunnmgrsposten och Stavanger Aftenblad, som &r de forsta norska
tidningar som deltar i projektet Publicistiskt bokslut.

Det visar sig att de skriver om ungefir samma dmnen som jamforbara svenska tidningar, och att
fordelningen mellan amnesomradena dr ungefir densamma. Pa detaljniva finns dock nagra skillnader;
exempelvis har de bada norska tidningarna visat sig innehalla lite mer kultur- och néjesmaterial och
lite mindre familjenyheter 4n svenska dagstidningar av samma storlek.

Det finns ocksé en skillnad i utformningen av tidningarnas forstasidor, som bestér i att de norska
tidningarna har firre nyheter pa sina forstasidor @n de svenska. Den viktigaste forklaringen &r att de
undersokta norska tidningarna séllan har nyhetspuffar som &r ytmaéssigt riktigt sma, vilket ér ganska
vanligt pa svenska tidningars forstasidor. Det innebir att de norska tidningarna har plats for farre
puffar pa forstasidan dn de svenska.

Generellt kan ocksa konstateras att antalet forstasidesnyheter minskat i tidningar som trycks i
berliner- eller fullformat. Viktigaste anledningen till detta tycks vara 6kad forekomst av annonser pa
tidningarnas forstasidor. P4 den punkten har trenden varit tydlig under de ar som bokslutsarbetet
pagatt. Forsta undersokningséret hade 60 procent av de undersokta tidningarna annonser pa
forstasidan, andra aret var siffran 70 procent, och i arets bokslut har samtliga undersokta tidningar mer
eller mindre annonser pa forstasidan.

Hos de deltagande svenska lokaltidningarna finns en tendens att det lokala nyhetsmaterialet breder
ut sig i tidningarna, pa bekostnad av de nationella och internationella nyheterna. Tidigare ar har
svenska lokaltidningar brukat ha 60-65 procent lokalt material, i ar dr siffran i genomsnitt ngot Gver
70 procent.

Minniskorna som tidningarna skriver om dr ungefir desamma som tidigare: indrottare, politiker,
kindisar och kriminella dominerar. Och de flesta huvudpersoner i artiklarna dr min. Det finns dock en
tendens att mansdominansen minskat nagot i arets undersokning, fran en niva kring 75 procent tidigare
ar till cirka 70 procent i ar hos de svenska lokaltidningarna. Det géller dock inte de bada norska
tidningarna, dir andelen mén ligger mellan 75 och 80 procent.
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Bilaga 1: Tabellernas jamforelsematerial

I rapportens tabeller anges siffermaterial fran jaimforbara tidningar som analyserats i projektet
Publicistiskt bokslut aren 2001 och 2002. Hir nedan anges vilka tidningar detta &r.

Stora regiontidningar:

2001 Nerikes Allehanda
Nya Wermlands-Tidningen
Ostgota Correspondenten

2002: Helsingborgs Dagblad
Innehéllsanalysen dr gjord pa de tre editionerna
Helsingborgs Dagblad
Nordvistra Skanes tidningar
Landskrona-Posten

Medelstora regiontidningar:

2001 Blekinge Léns Tidning
Norrlandska Social-Demokraten
Vestmanlands Lins Tidning
Visterbottens-Kuriren

2002 Visterbottens-Kuriren

Stora lokaltidningar:
2001 —

2002 Hallands Nyheter
Kristianstadsbladet
Tidningen Angermanland

Dagliga lokaltidningar:

2001 Bérgslagsbladet/Arboga Tidning
Hudiksvalls Tidning
Hilsinge-Kuriren
Ljusdals-Posten
Motala och Vadstena Tidning
Pitea-Tidningen

2002 Hudiksvalls Tidning
Hilsinge-Kuriren
Ljusdals-Posten
Pitea-Tidningen
Trelleborgs Allehanda
Ystads Allehanda
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