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T. Eriksson

Forord

Dagspresskollegiet, som ir ett forskningsprogram vid Institutionen fér journalistik och
masskommunikation, Géteborgs universitet, har under flera decennier foljt den svenska
dagspressens utveckling, framfor alle ur ett publikperspektiv. Genom &rliga studier av
dagstidningslisning och andra medievanor har det efterhand byggts upp en solid kunskap
kring vad som &6ver ling tid karaketiriserat den svenska allminhetens medieval.

Men vilka medieval som 4r méjliga att gora beror pa vad det finns f6r medier tillgingliga.
Mediestruktur 4r ett omrade som visserligen undersokts i en mingd studier savil inom
som utom Dagspresskollegiet, men en del av strukturen som ir relativt fsrsummad ir de
lokalt distribuerade gratistidningarna. Det finns tidigare studier om gratistidningar, men
vad som saknas inom omrédet 4r en aktuell sammanstillning av hur
gratistidningsmarknaden ser ut.

Under senare dr har tidningen Metro blivit allt mer synonym med begreppet
gratistidningar. Denna fokusering ger en helt missvisande bild av hur den svenska
gratistidningsmarknaden egentligen 4r beskaffad. Inom Dagspresskollegiet vill vi med
foreliggande rapport soka rida bot pa detta och gora en bred kartliggning 6ver hur den
svenska gratistidningsmarknaden ser ut, sdvil marknadsmissigt som innehéllsligt och

publike.

Rapporten bygger pa flera olika killor: tidigare gjorda studier, publikundersékningar samt
en insamling av ett exemplar av samtliga gratistidningar vi kunnat finna. Rapporten ér
skriven av Therese Eriksson, som svarar for merparten av analyserna. Men en person som
ocksd har haft stor betydelse for arbetet dr emellertid Andreas Jarud, framfor allt ifrdga om
att soka reda pa gratistidningarna och samla in dem. Rapporten har l6pande
kommenterats och granskats av undertecknade.

Géteborg i oktober 2002

Ingela Wadbring Lennart Weibull
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Inledning

Vad ir en gratistidning? Forutom att den distribueras gratis finns det i dag inget entydigt
svar pa den frigan och kommer formodligen aldrig heller att finnas. Det 4r heller inget
konstigt med tanke pd att variationerna mellan gratistidningarna ir stora dé det giller
sddana faktorer som #garstruktur, upplaga och innehall. Exempelvis dgs de
storstadsbaserade gratistidningarna Mizt-i, GP Nira och Metro av stora viletablerade
tidningsforetag eller som nir det giller Metro — borsforetag. Detta att jimforas med de
landsortsbaserade gratistidningarna som exempelvis Bjorklovet, Lerums Tidning och
Borlinge Annonsblad som antingen igs av tryckerier eller reklamféretag. Upplagemissigt
finns det ocksd skillnader mellan tidningarna. Medan upplagan fér en gratistidning i
storstaden kan komma upp till flera hundra tusen exemplar stoppar de flesta
landsortstidningar pé cirka 30 000 exemplar. En annan viktig skillnad ir att de dven
innehallsmissigt skiljer sig it d4 vissa av tidningarna enbart innehéller annonser medan
andra dven har ett redaktionellt inneh3ll.

Aven om forskningen kring gratistidningar varit begrinsad innebir detta inte att dess
intride pd mediemarknaden gitt omirke f6rbi. Exempelvis vid tiden for gratistidningarnas
blomstringstid under 70-talet férekom en livlig debatt d4 man béde frin
dagstidningsbranschen Tidningsutgivarna (TU) men ocksa frin politiske hall sdgs
gratistidningarnas tillvixt med oro. Sedan dess har opinionen om gratistidningarna dock
svingt. D4 férekom forslag om forbud av annonsbladsutgivning och begrinsning av
annonsbladsmarknadens tillviixt (den vanligaste benimningen f6r gratistidningar var
tidigare annonsblad). Inom dagstidningsbranschen beskrevs annonsbladen primirt som
ett hot mot de reguljira tidningarnas mojligheter att fungera som nyhetsférmedlare och
opinionsbildare. Det storsta hotet man upplevde hir berodde férmodligen pé att man var
ridd att forlora annonsérer. TU rekommenderade sina medlemmar att inte underlitta
annonsbladsutgivning genom exempelvis legotryckning, in mindre att ge ut sidana sjilva.
Vid varmétet den 21 maj 1980 forutsatte TU i ett uttalande;

...att tidningsforetagen inte sjilva skall engagera sig i utgivning av annonsblad sivida
inte utgivningen tillkommit och sker som ett led i aktiva motdtgirder mot annat annonsblad
inom tidningens spridningsomréde eller for att forhindra uppkomsten av sidana och heller inte
i tryckning av lokalt och regionalt spridda annonsblad som kan vara till skada for tidning
utgiven av tidningsforetag representerat i TU, samt att tidningarna — giirna i samverkan — i
sin produktutveckling och marknadsforing aktivt skall vidta dtgiirder for att mota konkurrens
[frdn annonsblad.

(Citerat 1 SOU 1980:30 s70)

Tidningar som redan tryckte annonsblad fick ett ar pa sig att avveckla verksamheten. De
medlemmar som inte foljde uttalandet och aktivt engagerade sig i annonsbladsutgivning
riskerade sitt medlemskap.

Tva ar senare, maj 1982, dndrar TU instillning och tillit nu sina medlemmar att frict
verka pa gratistidningsmarknaden (Hjort, 1993). Varfor man si drastiskt dndrar
instillning vet vi inte utan kan bara anta att det beror pa att man ganska snart insdg det
omdjliga i att motverka gratistidningarnas frammarsch. Aven om man genom hot forsokte
{3 tidningsforetagen att upphora med alla former av gratispublicering fanns det ju inget d,
lika lite som nu, som hindrade att andra foretag startade gratistidningar.

Foreliggande skrift, vars syfte ir att gora en bred kartliggning 6ver den svenska
gratistidningsmarknaden frdn ett marknads- och publikperspektiv, bérjar med en
sammanfattning av de olika definitioner som finns nir det giller gratistidningar. I
samband med detta diskuteras dven den definition som ligger till grund fér denna
rapport. Jag kommer sedan diskutera sjilva undersskningsarbetet med allt frin
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insamlingen av tidningar till validiteten i undersskningen. Efter detta presenteras det
empiriska materialet i form av tabeller och figurer.

Definition av gratistidningar

Som tidigare nimnts finns idag ingen entydig definition av gratistidningar. Istillet
varierar definitionerna med de undersékningar som finns. Det tillsammans med
marknadens rérlighet och det faktum att det inte finns ndgon egentlig statistik éver
antalet tidningar bidrar bl.a. till osikerheten om hur manga gratistidningar som

egentligen existerar (se exempelvis Hjort, 1993; Hadenius och Weibull, 1999).

Av tidigare studier' kan vi dock sla fast att en gratistidning 6verlag bedoms vara en trycke
skrift som ir helt finansierad av annonsintikter och distribueras gratis till allméinheten.
Som tidigare nimnts finns det i dagens Sverige en mingd olika zper av gratistidningar.
Inledningsvis nimndes skillnader i dgarstrukeur, upplagor och inneh8ll. Men bilden ir
mera komplex in s eftersom det ocksd finns skillnader mellan de tidningar som enbart
innehdller annonser och de som ocksd har redaktionell text. Sivil det redaktionella
materialet som annonsmaterialet kan skilja sig at i avseende pa typ och kvalitet. Dessa
skillnader kommer vi att dterkomma till lingre fram i detta arbete.

Medan vissa av dagens gratistidningar mer eller mindre befinner sig inom ramen for vad
som brukar definieras som dagstidning, och da tinker jag frimst pd Mezro, finns andra
nagonstans i grinslandet mellan dessa 'vanliga’ (om in gratis) dagstidningar och
direktreklam av olika slag. I tidigare studier av gratistidningar eller de nirliggande
annonsbladen har ett antal méjliga definitioner presenterats. D& (under 1970- och 1980-
talet) talade man (frimst) om annonsblad. Idag sirskiljer vi ibland gratistidningarna ifrin
dessa och gor en dtskillnad pd annonsblad och tidningar med nyhetsinslag.

I tidigare studier av annonsbladsmarknaden i Sverige har definitioner sokts utifrin
faktorer som; utgivningsomride, dtkomlighet, mottagare, innehdll och periodiciter (jmf.
bilaga 1). Den definition som ligger till grund fér denna rapport skiljer sig inte nimnvirt
fran tdigare studier #ven om viss skillnad finns. Definitionen hir baseras utifrin faktorer
som; finansiering, utgivning och innehall. Det innebir att gratistidningarna ska vara
gratisutgivna, ha lokal anknytming — vilket giller bade de rena annonsbladen och tidningar
med redaktionellt innehdll, utkomma med viss regelbundenbet samt act innebillet ska vara
av allmén karaksir. En viktig skillnad jamf6rt med vissa av de tidigare undersokningarna
dr dock att vi i begreppet gratistidning inbegriper bide rena annonsblad och
gratistidningar med redaktionellt innehall. I tidigare studier har man haft olika
definitioner fér annonsblad och gratistidningar. Exempelvis Gunilla Hjort (1993) som i
sin definition av gratistidningar anvinder sig av och gor en dtskillnad mellan de bdda
beteckningarna "annonsblad” och “gratistidning”. Medan den forsta definieras av
finansieringsformen definieras den senare som en gratistidning med redaktionell text (for
andra exempel se bilaga 1). I denna studie rider samma definition for de bida typerna av
gratistidningar dven om jag i viss mn kommer att sirskilja dem. Den definition som
branschen sjilv anvinder sig av — dtminstone i annonshinseende - 4r himtad frén IRM
(Institutet for reklam- och mediestatistik). I denna definition delar man upp
"gratistidningar” i tre kategorier; tidningar, annonsblad och tidskrifter. For att en
gratistidning ska ingé i kategorin #idning krivs det att den har en utgivningsfrekvens om
minst en ging i veckan samt ett redaktionellt innehall om minst 25 procent som ska vara
aktuellt och allmint priglat. Annonsblad ir kategorin som inte behover uppfylla
”tidningarnas” krav om utgivningsfrekvens och andelen redaktionellt innehéllet. Diremot
ska innehallet i annonsbladen priglas av allmint nyhetsmaterial. 77dskrifter ska innehalla

" Se bilaga 1 f6r en mer utforlig sammanfattning av tidigare forskning och dess definitioner.
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minst 25 procent redaktionellt material med inriktning pa ett specifikt amne eller bransch
(IRM, 1998).

Att vi inte har samma definition i denna undersékning och sirskiljer olika zyper av
gratistidningar beror bl.a. pa att vi vill kartligga den rorala gratistidningsmarknaden — i
den mén det dr mojligt - och dirfor inte ér intresserade av att dela upp denna i olika
underkategorier. Vi vill ocksd undvika tidskrifter da det 4r de allminna gratistidningarna
som ir i fokus. I avslutningen av denna undersokning kommer jag diremot diskutera
forslag till vidare studier av gratistidningar dir andra definitioner kan tinkas vara mojliga.

Metod och material

Det material som primirt ligger till grund for denna studie ir de gratistidningar som varit
mdjliga att fi tag pa. Insamlingen av dessa har krivt mycket arbete och det har heller inte
varit helt oproblematiskt eftersom det inte finns ndgon statistik 6ver vilka tidningar som
finns pd marknaden. Nir dammsugningen av titlar avklarats har vi ocksé stott pa vissa
problem med att fi tidningarna skickade till oss.

Materialinsamlingsarbetet av gratistidningarna pégick under véren och avslutades
sommaren 2001. For att nd s& manga tidningar som méjligt utgick vi ifrin kinda
sammanstillningar av gratistidningar och da frimst ur publikationen Svenska Massmedier
och dess sammanstillningar av lokala annonstidningar, annonsblad och gratistidningar.
Aven Gratistidningarnas forenings sammanstillning Gratistidningar i Sverige har anvints
samt sokningar pa Internet och i telefonkataloger. Vi har dven haft visst samarbete med
Tidningsutgivarna (TU) och enskilda dagstidningsforetag under sjilva insamlingsarbetet.
Milet med insamlingen av tidningar har varit att 8stadkomma ett forsta insamlingssvep
over hela riket, vilket ocksd gjorts. I studien ingar 182 tidningar (se bilaga 2 6ver vilka
tidningar som ingér). Givetvis saknas en del av alla de tidningar som finns p& marknaden,
nigra har tillkommit efter insamlingsfasen och andra har fallit bort. Som tidigare nimnts
vet vi inte exakt hur méinga gratistidningar som finns men tidigare studier pekar pa ca 300
tidningar (se exempelvis Hadenius och Weibull, 1999). Detta skulle d4 innebira att drygt
hilften av landets gratistidningar ingdr i denna studie. Det insamlade materialet
representerar gratistidningar frin Ystad i soder till Kalix i norr, publikationer med en
upplaga om 1 500 exemplar till publikationer med en upplaga 6ver 250 000 exemplar.
Hir finns tidningar med klara journalistiska ambitioner och rena annonsproduketer.

De "frigor" som vi stillt till materialet (dvs. de insamlade gratistidningarna) 4r foljande;
hur linge de har funnits, hur tidningen ser ut, antal anstillda pa tidningen, hur stor del av
tidningen som innehéller redaktionellt material, hur stor upplagan ir och vilken metod
man har for att berikna den, frigor som rér utgivning och distribution och geografisk
spridning.

Férutom insamlingen av tidningar har vi ocksa gétt igenom den tidigare forskning som
finns att tillgd nir det giller gratistidningar. Vi kan sledes betrakta denna studie bade
som en litteraturdversike och en empirisk undersokning. Nir det giller insamlingsarbetet

.o 1. . . . . 2 . . .
av tidigare forskning har vi bl.a. anvint oss av Nordicoms databaser”. De studier vi anvint
oss av ir frimst svenska men dven en norsk. Vissa av studierna ir ildre (bdrjan av 1980-
talet) dven om de flesta ir skrivna runt mitten och slutet av 1990-talet.

* Nordicom ir ett nordiskt informationscentrum for media- och kommunikationsforskning. Syftet
med deras arbete ir bl.a. att sammanstilla all nordisk forskning om medie- och
kommunikationsvetenskap samt att dokumentera medietrender i de nordiska linderna.
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I friga om gratistidningens stiillning pad lisarmarknaden har jag frimst anvint material frin
de nationella och érliga Riks-SOM-undersékningarna som genomférs av SOM-institutet
vid Goteborgs universitet. Vidare har dven visst material frin SOM-institutets Kom-
SOM-undersokningar, 1997, anvints. Medan Riks-SOM-undersokningarna ir
rikstickande med ett urval p& 2 900 personer i dldrarna 15 till 80 ar, gdr Kom-SOM ut i
enskilda stadsdelar eller kommuner med ett urval om 1 200 personer. 1997 gick
undersokningarna ut i Alingsas, Lerum och Stenungsund.

Undersikningens kvalitet

Gratistidningsmarknaden #r bade stabil och rérlig vilket har inneburit en del svérigheter i
insamlingsarbetet. Dessutom tenderar storstadspublikationer att i hogre grad dn andra
vara ldttare att finna. Detta innebir givetvis att det finns en viss risk for att
storstadspublikationerna ir 6verrepresenterade i undersskningen. Ytterligare en faktor
som kan péverka materialet dr det faktum att det frimst ir tidningarnas egna uppgifter,
frin exempelvis redaktionsrutor, som bearbetats. I en del fall har kompletterande
uppgifter himtats frin killor som Reklamstatistik och SCB men i huvudsak baseras
materialet pa tidningarnas egna uppgifter som antingen himtats i tidningarna eller frén
annat tryckt material som exempelvis Svenska Massmedier. Detta med "egna uppgifter" dr
inga problem nir det giller tex. spridning, antal anstillda, format, andel redaktionellt
innehall etc. Diremot kan det vara ett problem niir det exempelvis giller upplaga di
tidningarnas uppgifter om detta endast grundar sig pi hur manga exemplar de tryckt och
inte pd hur ménga av dessa som med sikerhet blivit lista eller 6verhuvudtaget natt fram
till allminheten. Dirtill ska ocksd tilliggas att enbart 58 av undersokningens 182
tidningar 4r RS-kontrollerade. Detta innebir att uppgifterna om tidningarnas upplagor
maste bedémas med viss forsiktighet. En tidnings upplaga kan antingen vara RS- eller TS-
kontrollerad. Nir tidningen 4r RS-kontrollerad innebir det att tidningen sjilv uppger
upplagan vilket gors varje halv- eller helar. Denna kontrolleras sedan av Reklamstatistik
(RS) som uppger upplagan i medeltal per nummer utgivna under ett ar. Utmirkande f6r
medier som RS-kontrolleras ir att idr att de distribueras gratis samt att de oftast har en
speciell mélgrupp. ”RS Distribution” dr benimningen fér detta kontrollbegrepp vilket
bl.a. omfattar; tidningar, tidskrifter, annonsblad, kataloger och kuponghiften. Ar
tidningen diremot TS-kontrollerad innebir det att upplagestatistiken ir kontrollerad
utifrn andra uppgifter, frimst forsiljningen, enligt klara regler for hur tex.
rabattexemplar far riknas. Kontrollorganet Tidningsstatistik (TS) kontrollerar och
faststiller upplagor f6r dagspress, populirpress och fackpress. Kontrollbegreppet som
anvinds hir dr "upplaga”. Vidare dr TS-upplagan relaterad till antal hushall eller A-
regioner, kommuner, férsamlingar samt postnummeromraden (se exempelvis Gustafsson
och Weibull, 1990 eller www.ts.se). I denna studie 4r det viktigt att sld fast att
gratistidningar aldrig kan vara TS-kontrollerade och att TS- och RS-siffror inte ir
jimforbara.

Férutom att det ir si f3 av undersokningens tidningar som dr RS-kontrollerade bor det
ocksd noteras att det endast 4r 47 av tidningarna som har ett medlemskap inom
Gratistidningarnas forening (GTF). Foreningen bildades 1974 och fungerar som en
branschorganisation for landets gratistidningar. Till medlemsskaran hor drygt 70
gratistidningar. Det innebir alltsd att det finns ytterligare drygt 20 tidningar, férutom
"vara” 47, som ingar i GTF.



T. Eriksson

Spridningen av gratistidningar

Gratistidningarna finns i stort sett hela landet. Vissa av dem har ndgra &r pd nacken
medan andra forsvinner nistan lika snabbt som de uppstar. Vi talar hir om de szbila och
de instabila tidningarna. I den stabila delen av gratistidningsmarknaden finns de
etablerade tidningarna. Av dessa 4r manga organiserade genom branschorganisationen
Gratistidningarnas férening (GTF) och priglas av stabilitet. I den instabila delen av
gratistidningsmarknaden finns tidningar som antingen ir nyetablerade eller bara finns pa
marknaden under en kortare tidsperiod.

Tidigare studier av spridningen

Det svira med att studera gratistidningar, och d& framférallt de instabila, ir att det inte
finns nagon tidigare forskning som kartlagt marknaden. Karl Erik Gustafssons studie frén
1996 belyser diremot opinionsklimatet angiende gratistidningarnas utbredning under
1970- och 1980-talet.

I efterkrigstidens Sverige vixte antalet annonsblad stadigt och under 1970-talet skedde en
snabb expansion. I betinkandet Stddet till Dagspressen (SOU 1980:32) anges 6kningen
av annonsbladen frin omkring 100 till nirmare 200 (Gustafsson, 1996). I inledningen
bersrde vi den uppstindelse som gratistidningarnas tillvixt under 1970-talet innebar bide
inom TU men ocks3 frin politiskt hll. Aven Journalistforbundet var engagerad i denna
annonsbladsfriga. Tillsammans med Tidningsutgivarna rekommenderade de bida
organisationerna bide kommuner och landsting, brevledes och via skrivelser, att dels inte
annonsera i lokala annonsblad, dels inte sjilva tillita kommersiella annonser i den egna
publiceringen. Journalistforbundets hallning beskrivs vil i en motion till TCO-
kongressen;

... forekomsten av gratisdistribuerade annonsblad som konkurrerar med
dagstidningarna om annonser utgor ett hot mot pressen. Myndigheter, offentliga institutioner,
Jolkrorelser och foretag som annonserar i annonsblad idventyrar med detta dagstidningarnas
existens. Det bor vara en sjilvklarhet att sambiillet tar itu med det problem som annonsbladen
utgor.

(Citerat i SOU 1980:30 s70)

Nir s3 presstddsnimnden i juni 1979 meddelar regeringen att man utifrin divarande
gillande regler beviljat produktionsbidrag till endagstidningen Forors Viist, igd av ett
vilkint annonsbladsfretag, Lerums Boktryckeri, agerade regeringen snabbt. Som temporir
dtgird foreslogs i budgetpropositionen samma &r (1979/80:100 bilaga 12 citerad i SOU
1980:30 s 21) att presstid inte skall kunna utgd till tidningsforetag som ocksi ger ut
annonsblad i en i forhillande till tidningsutgivningen betydande omfattning eller som stir
néira i forballande till foretag som ger ut annonsblad i sidan omfattning. Som motivering till
dtgirden beskrivs bland annat annonsbladen som ett hot mot dagspressens ekonomiska

grundvalar.

1981 distribuerades det forsta numret av gratistidningen Reflexen i Goteborg med en
upplaga pd 250 000 exemplar. Kraven pa motitgirder mot annonsbladen tystnade ifrin
Journalistférbundet. En ny farligare” aktdr hade gjort entré —gratistidningen som inte
enbart inneholl annonser utan ocksa redaktionell text hade kommit till Sverige. I Vistra
Journalistféreningen var verksamheten som stérst. Reflexens samtliga annonsérer
kontaktades via brev dir de uppmanades att upphéra att annonsera i Reflexen.
Studeranderepresentanterna i ddvarande Journalisthégskolans linjenimnd krivde att de
tvd ldrare som limnat Journalisthégskolan f6r Reflexen skulle prickas. Medarbetare pd
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Géteborgs-Posten uppmanade till svartlistning. GTs chefredaktor och styrelsemedlem i
Publicistklubben, Pir-Arne Jigenius, krivde vid en debatt p& Publicistklubben att en av
lirarna, tillika ordférande i Publicistklubben, Rustan Alveby, skulle avga. Nir s inte
skedde limnade Jigenius tillsammans med GPs ledarskribent Gunnar Breide styrelsen.
Med lokala genomarbetade artiklar som affirsidé holl Géteborgs-Reflexen ut i 22
nummer. Tidningen avvecklades i februari 1982 med en forlust om 4 miljoner kronor
(Gustafsson, 1996). Under senare delen av 1980-talet mattades expansionen av for att ta
fart igen i mitten av 1990-talet. Detta mirks ocksd i vart material di en stor del av
undersokningens tidningar grundades under 1990-talet (se figurl).

Fran Insjobladet til] Metro

De f6rsta annonsbladen i modern tid startades p& 1930- och 1940-talen. Ofta tillskrivs
Claes Olsson i Injson rollen som gratistidningspionjir i Sverige. Hans reklamblad -
Insjobladet - utvecklades till ett enkelt annonsblad f6r bygdens handlare redan 1937
(Hjort, 1993). Hiir borjar det som skulle kunna kallas den svenska
annonsbladstraditionen, en tradition med mindre, familjeiigda, annonsblad lingt frin
storstiderna, som exempelvis nimnda Insjiblader eller Jirboblader — ett litet lokalt
annonsblad som innehéller allt frin kommunal-, kyrko- till pizzaannonser. Jirbobladet har
mdnga ar pd nacken, nirmare bestimt 45 4r, och ser mycket enkel och billig ut bdde nir
det giller layout och tryck.

I figur 1 kan vi se nir gratistidningarna som ingdr i denna undersékning grundades.
Viktigt att komma ihdg 4r att alla, vid tiden f6r denna undersokning, fortfarande dr
verksamma.

Figur 1 Decennium dda dagens (2001) gratistidningar grundades
(antal)
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Kommentar: Det saknas uppgift om 41 tidningar av undersdkningens 182.

Figur 1 visar ocks3 att gratistidningar definitivt inte 4r ndgot nytt fenomen utan att vissa
(4tminstone en tidning i denna undersékning) grundades redan pa 1920-talet.
Storumanbladet heter denna tidning som alltsé funnits i cirka 80 ar. Tidningen ir ett
annonsblad utan nigot redaktionellt material. Innerborden ir saledes att /nsjibladet inte
var forst. Att vara rena annonsblad giller ocksa 6 av de 7 tidningar som grundades pé 50-
talet. Det 4r en homogen grupp sétillvida att de inte innehaller ndgot redaktionellt
material. Det idr bara en av dem - Kiruna Annonsblad - som har ett redaktionellt innehall
alls. De flesta av dagens gratistidningar grundades dock under 90-talet. Antalet grundade
tidningar f6r 2000 kan vi inte siga si mycket om eftersom vi nu befinner oss alldeles i
bérjan av decenniet.
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Branschen under 1990-talet

Upplagestatistik 4r et vanligt sitt att mita dagstidningars stillning pd marknaden. Nir
det giller gratistidningar 4r det inte lika litt eftersom endast 30 procent av tidningarna ir
RS-kontrollerade. I denna undersskning hade det varit intressant att, éver tid, studera
upplagan av gratistidningar och jimfora den med upplageutvecklingen av den
traditionella pressen. Jag har valt att inte gora detta dels med tanke pa att sd fa
gratistidningar dr RS-kontrollerade, dels eftersom de traditionella dagstidningarna TS-
kontrolleras. Vi har tidigare diskuterat skillnaderna med de olika upplagekontrollerna
vilka skiljer sig at f6r mycket for att pé ett rimligt sitt kunna jaimforas. De RS-
kontrollerade tidningarna ger bara ett métt pd antalet tryckta tidningar men siger inget
om hur stor del av dessa som nitt fram till allminheten. Hir vill jag dessutom poingtera
att det 4r 70 procent av gratistidningarna som inte ens 4r RS-kontrollerade. Om dessa
tidningar har vi alltsd inga uppgifter forutom tidningarnas egna, okontrollerade, uppgifter
nidr det giller upplaga. Trots detta och trots att vi inte kan jimfora gratistidningarnas
upplaga med den traditionella dagspressen kan vi indé visa hur de i undersékningen
ingdende tidningarna ser ut upplagemissigt. Noteras bor ocksi att siffrorna hir endast
grundar sig p& de tidningar som ingdr i denna undersékning samt att siffrorna alltsd bor
tolkas med stor forsiktighet.

Figur 2 Gratistidningarnas upplaga 2001 (antal och procent)
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Kommentar: Uppgift saknas ndr det gdller 11 av undersdkningens 182 tidningar.

Som vi kan se i figur 2 ligger de flesta av gratistidningarna pa en upplaga mellan 5000 och
20 000 exemplar. Det ir ocksd relativt minga som har mellan 20 000 och 50 000
exemplar. 26 av undersokningens 171 tidningar har en upplaga nigonstans mellan 50 000
och 100 000 ex. Ungefir lika manga tidningar som har en upplaga pa dver 100 000 ex
har en upplaga under 5000. Den tidning som ir storst i denna undersékning dr Metro i
Stockholm med en upplaga om 270 000 exemplar. Slr vi dessutom ihop
Stockholmstidningarna Awvisens 8 editioner (hir bor dock noteras att Avisen vid tiden for
insamlingen av gratistidningarna fanns men i skrivandets stund ir en nedlagd tidning)

och Mirt-i tidningarnas 28 olika tidningar hamnar vi pa dnnu storre upplagor. Avisen har
da en upplaga pa ungefir 800 000 exemplar och Mizt-i tidningarna dver 1 miljon
exemplar. Att jimf6ras med den minsta som ocks& utkommer i Stockholm - Dalenblader -
med en upplaga om 1 500 exemplar. Upplagestorleken pa en tidning behover inte vara
synonymt med dess innehall dvs. en liten gratistidning behover nédvindigtvis inte vara ett
rent annonsblad. Dalenbladet ir ett exempel pé detta med sitt redaktionella innehall som
overstiger 50 procent.

P4 grund av de problem som jag nimnt ovan, om en jimférelse mellan gratistidningarnas
och betaltidningarnas upplageutveckling 6ver tid, har jag istillet valt att se pé de totala
reklamkostnaderna for gratistidningar och traditionell dagspress. Detta for att, 6ver tid, fi
ett jimférande méte, for de olika tidningstyperna éven om det inte 4r bista tinkbara mdtt.
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Figur 3 Totala reklamkostnader for gratistidningar och traditionell
dagspress 1990-2000 (miljoner kronor/dr)
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Kalla: Trotzig, 2002

Kommentar: Kurvan dagspress ar en hopslagning av de fotala reklamkostnaderna fér
storstadspress och landsortspress. Kvdllspress ingdr inte. Gratistidningarna ar skattade darfor ska
siffrorna tokas med viss forsiktighet.

Som vi kan se i figur 3 har reklamkostnaderna sedan 1990 och fram till 2000 6kat bade
for den traditionella dagspressen och for gratistidningarna. Ser vi pa den procentuella
okningen finns det stor skillnad mellan de bida tidningstyperna. Medan
reklamkostnaderna for dagspressen sedan 1990 och fram till 2000 6kat med drygt 110
procent har samma kostnader for gratistidningarna skat med 380 procent. Over tid har
alltsd reklamkostnaderna 6kat mera bland gratistidningarna jimfort med dagspressen. Nir
det giller gratistidningarna kan vi se en tydlig 6kning fran 1994 till 1996. Okningen
forklaras nistan helt av Metros och dven Avisens intride pa marknaden och det genomslag
som de fick. Mellan 1990 och fram till 2000 har de totala reklamkostnaderna
sammantaget 6kat med 170 procent (Trotzig, 2002). Vi kan da konstatera att
gratistidningarna — dven om vi ska vara forsiktiga med tolkningen — under perioden 6kat i
snitt mer in reklamkakan som helhet. A andra sidan ligger de fortfarande pi en lig nivi
jimfort med de flesta medier.

En annan jimf6relse med den traditionella pressen, som istillet visar pa /ikheter med
gratistidningarna, ir att studera vilken typ av tidningar som uppstdr under 1990-talet. Vi
har tidigare talat om att det finns stabila och instabila gratistidningar. Denna indelning
giller inte enbart gratistidningarna utan ocksd betaltidningarna. Ser vi pa de nystartade
betaltidningarna under 90-talet #r de flesta fidagarstidningar dvs. tidningar som
utkommer hogst 2 dagar i veckan. Av dessa 4r minga, idag, fortfarande verksamma
medan andra inte ens hinner bli ett halvir innan de liggs ned (se exempelvis Gustavsson,
2000; Hadenius och Weibull, 1999). Det verkar alltsd vara si att tidningsmarknaden béde
nidr det giller gratis- och betaltidningar bestdr av en stabil- och en instabil del.

Fran Ystad till Kalix

De tidningar som ingdr i denna studie finns utspridda i hela landet, frén Ystad i sder till
Kalix i norr. Det visar sig tydligt om vi studerar kartan nedan.
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Figur 4 Gratistidningarnas spridning i A-regioner, 2001 (antal)
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Kélla: Uppgifferna bygger p& materialet i denna undersokning.

Kommentar: Av 182 tidningar saknas det uppgift om 1. Sverige &r uppdelat i 70 A-regioner vilket ér
fidningsspridningsomréden.

Kartbilden 6ver A-regioner visar att det finns gratistidningar i stort sett hela Sverige dven
om koncentrationen av dem ir stérre i storstadsregionerna. Hir ska tilldggas att ett skal
till storstadskoncentrationen kan vara metodologiskt (se metodkapitlet) dvs. bero pa att
det i denna undersokning varit littare att f uppgifter om gratistidningar i storstidderna in
pa landsbygden. I Stockholm/Sédertilje finns 50 av de tidningar som ingér i denna
undersékning. I Goteborg finns 18 och i Malmé/Lund/Trelleborg finns 8 stycken.
Resten av gratistidningarna finns allts relativt jimnt fordelade i resten av Sverige. En
nagot storre koncentration kan dock mirkas i Bordsregionen med 6 gratistidningar och i
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Karlstadsregionen med 5 tidningar (figur 4). Nir det giller Stockholmsregionen med sina
50 tidningar bor det nimnas att till dessa hor Avisen och Mizr i-tidningarna. Avisen bestar
av 8 lokala annonseditioner (annonseditioner innebir att det redaktionella materialet i de
olika lokala tidningarna ir de samma medan annonsmaterialet skiljer sig at) och M-
tidningarna av 28 olika tidningar. Det innebir att stérre delen av gratistidningarna i
Stockholm bestér av tidningar med olika lokala editioner.

Stockholm ir en sd pass stor stad att dess morgontidningar - Dagens Nyheter och Svenska
Dagblader - inte har nigon majlighet att uppfylla stockholmsbornas behov av lokala
nyheter (Wadbring, 2000). Sjilvklart r det inte bara stockholmsborna som har behov av
lokala nyheter - det giller i stort sett hela befolkningen. Men i landets 6vriga stider
priglas morgontidningarna, dir de finns, av ett lokalt material bland annat pga. att de har
méojlighet att rent geografiskt “ticka” in omradet. I Stockholm finns det alltsé en
mojlighet for gratistidningarna (som exempelvis Avisen med 8 lokala tidningar och Mirt-i-
tidningarna med 28 lika lokala tidningar) att fylla ett "tomrum" som bestdr av brist p&
lokala nyheter i de stockholmska morgontidningarna. Metro har ju hir en sirprigel och
kan tom. i vissa fall riknas med bland de traditionella morgontidningarna.

Utgivningstithet
Utgivningen ir ocksd viktig for att fi en uppfattning om tidningarnas spridning. En
tidning som utkommer ofta har sjilvklart storre spridning 4n en tidning som utkommer

mera sillan. Att spridningen av tidningen ir stérre om den utkommer ofta har med
tillgiingligheten att gora, da denna ir av betydelse for sjilva lasningen.

I tabell 1 kan vi se att merparten tidningar utkommer forhéllandevis ofta, cirka tva
tredjedelar av tidningarna utkommer varje vecka, en femtedel varje ménad och cirka en
tiondel varannan vecka. Endast ett fital utkommer var tredje vecka, varannan méanad och
en géng i kvartalet (tabell 1). Tillgingligheten eller tillgingen av gratistidningar verkar
alltsa vara relativt stor i de regioner/omriden dir de utkommer satillvida att de utkommer
ofta.

Varannan ménad
En géng i kvartalet

Tabell 1 Utgivningsfrekvens av gratistidningar (procent)

Varje vecka 69

Varannan vecka 8

Var tredje vecka 1

Varje ménad 21
1
1

Summa % 101
Antal 167

Kommentar: | undersdkningens 182 tidningar saknas det uppgifter nér det gdller 15 av dem.

Gratistidningarnas funktion — bland annat som annonsférmedlare - kan forklara varfor
storre delen av gratistidningarna utkommer varje vecka. Vi har tidigare nimnt att alla
gratistidningar innehaller mer eller mindre annonser. Av annonsmaterialet bestar en stor
del av livsmedelsannonser som bor nd befolkningen varje vecka.
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Gratistidningarnas form och innehall

Fér ménga dr Metro synonymt med gratistidningar medan rena annonsblad ir
gratistidningar for andra. Bida forestillningarna ir naturligevis lika missvisande och till
viss del beror det pa forskningen som tidigare fokuserade och talade om annonsbladen, for
att senare fokusera pa Metro. Gratistidningsmarknaden i4r s& mycket mer 4n
annonstidningar och Mezro. Vi har tidigare bl.a. diskuterat deras funktion som lokal
nyhets- och annonsformedlare och i kommande kapitel ska vi se ytterligare exempel pa
gratistidningarnas variationer dé det giller form och innehall.

Tidigare studier av gratistidningarnas form och innebdll

I en studie, frén 1983, inom ramen fo6r Medieprojektet vid avdelningen for
masskommunikation, Géteborgs universitet, ger Jan Strid en &versikt av den svenska
annonsbladsmarkanden mellan dren 1982 och 1983. Hir har man bl.a. studerat
gratistidningarnas innehdll och form och di kommit fram att det vanligaste formatet pa
tidningarna var tabloiden. Vidare kom man ocksa fram till att det genomsnittliga
sidantalet var 18 sidor. I samma studie kunde man ocks visa att tidningens &lder har
betydelse f6r mingden redaktionellt material. En tidning som var yngre 4n 15 4r hade
mera redaktionellt material 4n en ildre tidning. (Strid, 1983).

I en annan studie frin Handelshogsskolan vid Goteborgs universitet ger Karl Erik
Gustafsson en 6versikt av den svenska gratistidningsmarknaden frin 30-talet och fram till
utgivningen av Metro. 1 denna rapport kan vi bl.a. se att det genomsnittliga sidantalet i
gratistidningarna, i slutet av 70-talet, var 12 sidor. 85 procent av innehéllet bestod av
annonser med stark lokal prigel. Av det redaktionella materialet, som var ungefir 15
procent av innehallet, bestod hilften av sport och underhéllning (Gustafsson, 1996).

Formen

Rent utseendemiissigt behover inte gratistidningarna skilja sig frin en traditionell
betaltidning. Tabloiden ir ett vanligt tidningsformat framférallt for landets
kvillstidningar men ocksé f6r ménga landsortstidningar.

Figur 5 Gratistidningarnas format 2001 (antal och procent)
Tabloid
12 60 %
A4 25 (14 %)
A5 6 G%
B4 2 a %)
Annat 36 20 %)
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120

Kommentar: Det saknas uppgift om 1 tidning av de 182.

Nir det giller gratistidningarna ir tabloid det vanligaste formatet dven i denna
undersokning. Mer 4n hilften av gratistidningarna gors i detta format. Drygt en sjundedel
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gors i A4-format. Formaten - A5 och B4 - verkar inte forekomma i ndgon storre
utstrickning. En femtedel av gratistidningarna gérs i annat format vilket kan férklaras av
annonstryck som limpar sig for olika format (figur 5). Aven nir det giller den
traditionella dagspressen ir tabloid det vanligaste formatet (Weibull, 2002)

De flesta tidningar, 90 procent, trycks i firg. Att s stor andel som 90 procent av
gratistidningarna trycks i firg beror pa tryckteknik samt har med f6rindringar 6ver tid att
gora; en svartvit tidning skulle helt enkelt kiinnas omodern och gammal.

Innehillet

For att fi en uppfattning om hur omfattande innehéllet ér i gratistidningarna kan vi bl.a.
studera tidningarnas omfang, vilket ir gjort i figur 6. Det handlar da om sévil
redaktionell text som annonsmaterial, dvs. tidningen som helhet.

Figur 6 Antal sidor i gratistidningarna 2001 (antal och procent)
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Kommentar: | andelen ingd&r undersdkningens samtliga 182 tidningar. Materialet i undersdkningen
bygger p& ett nummer av varje tidning. Darfér ska hér noteras att antalet sidor kan skilja sig mellan
olika veckor for en och samma tidning. Stora drstidsvariationer kan ocksd finnas. Resultaten bor
darfér tolkas med forsiktighet.

Det visar sig att ungefir 150 av undersékningens 182 tidningar har ett sidantal mellan 4
och 40 sidor. Ett trettiotal tidningar har ett sidantal mellan 44 och 72 sidor. En tidning
som overstiger 56 sidor ir stor. 5 tidningar i denna undersékning 6verstiger det antalet
(figur 6). Medelvirdet pa antalet sidor i denna undersékning 4r 28 sidor men di ska ocksd
noteras att tidningarna har olika format vilket ocks ir av betydelse f6r tidningens storlek.
Exempel pé smé tidningar i undersokningen ir Kalixbladet med 4 sidor, Lidingo
Konsumentblad med 6 sidor och Alvsbygdens annonsblad ocksi med 6 sidor. Kalixbladet ir
ett rent annonsblad utan nigot redaktionellt material och detsamma giller Lidingo
Konsumentblad och Alvsbygdens annonsblad. Till de storre tidningarna hor exempelvis
Dalenblader med 72 sidor, Lerkuset/Lergiken med 64 sidor och Annonsblader i Sandviken
med 48 sidor. Den storsta tidningen — Dalenbladet - innehaller 6ver 50 procent
redaktionellt material. De andra tvd tidningarna — Lerkruset/Lergiken och Annonsblader i
Sandyiken — har ett visst redaktionellt innehéll, men under en fjirdedel av tidningarnas
totala innehall.

En jimfé6relse med de traditionella dagstidningarna visar att dessa har ungefir 40 sidor
dagligen, riknat i tabloidformat, inklusive bilagor (Andersson Odén, 2002). Det
genomsnittliga sidantalet for gratistidningarna ir alltsd mindre 4n nir det giller den

traditionella pressen.

Vi ska nu g 6ver till att se hur manga redaktionellt anstillda tidningarna har.
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Tabell 2 Antal redaktionellt anstdllda 2001

Inga anstdlida 4
1-5 anstéllda 61
6-9 anstdllda

Antal 74

Kommentar: Det saknas uppgift om 108 tidningar av 182.

I tabell 2 kan vi se hur manga det 4r som gor sidorna i tidningarna dvs. arbetar pd
tidningen. De flesta tidningarna, 61 stycken, har mellan 1 till 5 redaktionellt anstillda.
Endast 9 av tidningarna har mellan 6 till 9 anstillda. 4 tidningar har inga anstillda alls pa
redaktionen. Hir ska tilliggas att siffrorna i tabell 2 bér analyseras med viss forsiktighet
eftersom materialet endast baseras pa 74 tidningar (se kommentar for tabell 2).

Vi vet nu att storleken (dvs. sidantalet) pa tidningarna varierar, dven om de i snitt har 28
sidor, och att de flesta inte dverstiger 40 sidor. Men vi har fortfarande inte studerat
tidningarnas innehall. For att £ en uppfattning om detta ska vi se pa andelen
redaktionellt material i tidningarna.

Figur 7 Andel redaktionellt material, 2001 (antal och procent)
Over 50% redaktionellt material 24 (13 %)
26-50% redaktionellt material 54 (30 %)
1-25% redaktionellt material 50 (32%)
Inget redaktionellt material 45 (25%)
0 10 20 30 40 50 60 70

Kommentar: | andelen ingér undersdkningens samtliga 182 tidningar. Andelen redaktionellt
material &r skattat per kvartsida.

I figur 7 kan vi se att 13 procent av gratistidningarna har éver 50 procent redaktionellt
material. 25 procent av tidningarna har inget redaktionellt material alls utan 4r rena
annonsblad. Men storre delen av gratistidningarna innehiller indé nigot redaktionellt
material; 32 procent har upp till 25 procent redaktionellt material. Drygt 40 procent av
tidningarna har minst 25 procent redaktionellt material (figur 7). Detta att jimforas med
den traditionella pressen dir ungefir 70 procent av innehéllet, i snitt, utgors av
redaktionellt nyhetsmaterial (se exempelvis Andersson Odén , 2001; Severinsson och
Nilsson, 2001) Det redaktionella innehéllet i gratistidningarna ir alltsé relativt stort, om
vi betinker att 6ver 40 procent dvs. nistan hilften av tidningarna har minst 50 procent
redaktionellt material. Hir ska ocksa tilliggas att medelvirdet for antalet sidor med
redaktionellt material 4r 8 medan medelvirdet for icke-redaktionellt material ir 20 sidor.
Frén tdigare studier vet vi att storre delen av det redaktionella innehallet ir lokalt
material och att ménga gratistidningar fungerar som ortsmedier (Wadbring, 2000).

Vi har tidigare nimnt att siffrorna i tabell 2, om antalet anstillda, ska tolkas med viss
forsiktighet eftersom siffrorna baseras pd 74 av undersokningens 182 tidningar. Men l4t
oss dnd4 anta, med viss forsiktighet, att siffrorna i tabell 2 4r hyfsat representativa nir det
giller andelen redaktionellt anstillda pd en gratistidning. Vad betyder det i s3 fall for de
redaktionella villkoren med endast 1 till 5 anstillda? Om de flesta tidningar dessutom har
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ett sidantal pd 28 sidor kan vi &tminstone anza att antalet anstillda har viss betydelse for
den journalistiska kvaliteten och da framf6rallt i det redaktionella materialet.

I denna undersokning kan vi emellertid inte se nigot samband mellan antalet anstillda
och andelen redaktionellt material. Fyra av undersskningens tidningar med 1 till 5
redaktionellt anstillda har ett redaktionellt material som &verstiger 50 procent. Av de
tidningar som har 6 till 9 redaktionellt anstillda 4r det ingen som 6verstiger det
redaktionella innehallet med 50 procent.

Gratistidningens stillning pé
lasarmarknaden

At gratistidningarna har en stillning pa ldsarmarknaden mirks inte enbart utifrin
statistiska lisvanestudier. Ett annat sitt att “mita” dess stillning ir bl.a. genom att studera
dess historiska utveckling. Inledningsvis nimndes bl.a. den uppstindelse som
gratistidningarna villade under 1970-talet. Denna uppstindelse baserades till stor del pa
det hot, som tidningsbranschen (och d& frimst TU) upplevde frin gratistidningarna. Vi
har tidigare nimnt att sdvil traditionell dagspress som gratistidningar har behov av
annonsorer och att det frimsta hotet som TU upplevde frin gratistidningarna baserades
pa ridsla om att férlora sina annonsérer. Vidare ir det enbart tidningar som kan uppvisa
att de har lisare som fir annonsorer.

Metro har sjilvklart betytt mycket for gratistidningarnas stillning pa lisarmarknaden.
Bland annat bérjade gratistidningsldsningen, tillsammans med Metros framgéng och
utbredning, uppmirksammas pd allvar och fick en annan status in tidigare.

Tidigare studier av gratistidningslisning

I slutet av 1970-talet gjordes en del studier av annonsbladslisningen ibland annat Skane,
Halland, Uppland och Dalarna. Studierna uppvisade en relativt hog ldsning av lokala
annonsblad —70 till 80 procent uppgav att man liste sitt annonsblad.
Annonsbladslisningen var hogre pa orter utan lokal dagstidning och p& mindre orter.
Tillika liste kvinnor annonsblad mer regelbundet 4n min och yngre nigot mer
regelbundet in dldre. I en rikstickande undersskning frin 1983 foljdes dessa tidiga
studier upp. Lasningen av annonsblad studerades utifran ett slumpmassigt urval av
allmianheten som frigades om de liste ndgot annonsblad och i s3 fall namnet pa detta.
Studien visade att drygt halva Sveriges befolkning bodde i kommuner dir det fanns ett
lokalt annonsblad. 50 procent av dem uppgav att de list ett lokalt annonsblad under den
senaste veckan. Studien fastslog att ... den genomsnittlige annonsbladslisaren oftare iir
kvinna, ligutbildad, i medelildern, forvirvsarbetande och med en stabil livssituation (Strid

och Weibull 1984).

Forst drygt tio ar senare, nirmare bestimt 1995, vicktes dnyo intresset for den svenska
gratistidningsmarknaden di Mezro gjorde entré. I en rikstickande undersckning
studerades lisningen av gratistidningar (Wadbring och Weibull 1996). Aven denna
undersokning visade att nistan hilften av befolkningen liste gratistidningar regelbundet.
Kvinnor liste gratistidningar i hogre utstrickning dn min och ildre mer 4n yngre.
Lagutbildade liste mer 4n hogutbildade.

Hur ldsningen av gratistidningar ser ut hiinger dock intimt samman med dess férekomst.
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Hur ndr gratistidningarna lisarna?

Det finns flera olika sitt for gratistidningsforetagen att nd sina lisare. De kan antingen
skicka hem tidningarna direke i brevlidan via posten, direktreklam (SDR) eller med egna
bud. Ett annat sitt att nd lisare dr genom att placera ut dem pa speciella
utlimningsstillen, som exempelvis caféer eller i anslutning till kollektivtrafiken. Vilket
distributionssitt tidningsforetagen 4n viljer ir sjilva forekomsten av gratistidningarna av
stor betydelse for om de blir lista eller inte (Wadbring, 2000).

Tabell 3 Hur gratistidningarna distribueras (procent)

Posten 50
SDR 20
Mer &n ett satt 19
Egna bud 9
Utl&dmningsstalle 3
Summa % 101

Kommentar: Det saknas uppgift om 65 tidningar av 182.

I tabell 3 kan vi se att minst 80 procent av gratistidningarna nér lisarna direkt hem i
brevlddan. Hilften av gratistidningarna distribueras via posten, en femtedel via
direktreklam och en tiondel birs ut med egna bud. Det ir endast ett fital procent som
anvinder sig av utlimningsstille (tabell 3). Nir det giller distribution via
utlimningsstillen var Metro frin bérjan ett typexempel pa detta och d i anslutning till
lokaltrafiken. Vid tiden f6r denna undersékning tillhér Mezro en av de 19 tidningar som
anvinder mer 4n ett sitt for distribution. De tvd som anvinder sig av utlimningsstille r
Entré Halmstad och Nollelva Norrkiping.

LdSﬂlﬂg av gVﬂtlStZdﬂlﬂg&l?"

Fér gratistidningsforetagen ir det av stor vikt att deras tidningar blir lista. Detta kan
verka som en sjilvklarhet men det handlar inte enbart om att man vill att de tidningar
man gor ska bli lista. Det handlar lika mycket om en beroendespiral dir man dels 4r
beroende av lisare for att fi annonsérer till tidningarna och dels annonsérer eftersom
gratistidningarna finansieras via annonserna. Men det ir inte enbart gratistidningarna som
ir beroende av annonsorer, detta giller de flesta tidningar och d& framforalle
morgontidningarna.
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Hur stor del av befolkningen i4r det dd som ldser gratistidningar?

Figur 8 Lasning av gratistidningar/lokala annonsblad minst ndgon gdéing i
veckan 1995-2001 (procent)
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Kéilla: Riks-SOM-undersdkningen respektive ar.

Kommentar: Frégan ar formulerad pd olika satt olika dr.

1995 stdllldes frdgan Ldser Du regelbundet ndgot lokalt annonsblad eller lokal gratistidning som
innehdller nyheter? Svaret angavs med ett ja eller ett nej.

1996 och 1997 stdlides fr&gan Hur ofta brukar Du Idsa ndgot av féljande: Lokalt
annonsblad/gratistidning som innehdller nyheter? Svaret angavs i intervallerna 6-7 dagar/vecka, 3-
5 dagar/vecka, 1-2 dagar/vecka, mer sdllan och aldrig.

1998, 1999, 2000 och 2001 stdlldes frdgan Hur ofta brukar Du Idsa nagot av féljande: Annan
gratistidning eller lokalt annonsblad? (Fragan foljer pd frégor om andra tidningar) Svaret angavs i
samma intervaller for respektive tidning som 1996 och 1997.

Figur 8 uppvisar en minskning av gratistidningslisningen efter 1995 dé drygt hilften av
befolkningen uppgavs lisa gratistidningar. Denna minskning beror pd att frigan ir olika
stilld 1995 jimfort med de andra dren; dr 1995 togs ingen hinsyn till hur ofta man liste
tidningen (se kommentar till figur 8). Mellan dren 1996 och 2001 ir andelen ungefir den
samma dvs. 35 procent. Aven om gratistidningslisningen visar pi en minskning sedan
1995 fir man 4ind4 se de senaste dren som relativt stabila. Minskningen mellan 2000 och
2001 visar endast pa tre procentenheter.

Som nidmns i férordet till denna studie har Mezro linge varit synonymt med
gratistidningar. Vidare finns Metros storsta framging, nir det giller den svenska
marknaden, i Stockholm. Detta har skapat en missvisande bild av den svenska
gratistidningsmarknaden som i virsta fall bl.a. kan innebira en bild om att gratistidningar
ir ett storstadsfenomen. I tabell 4 ska vi dirfor se hur lisningen ser ut i olika regioner.
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Tabell 4 Lasning av gratistidningar/lokala annonsblad minst négon
gdng i veckan i olika regioner exklusive Metro, 1998-2001
(procent)

1998 1999 2000 2001

Storstadsregioner

Stockholm/Sédertdlje 49 51 51 44
Goteborg/Alingsés 32 30 24 35
Malmé/Lund/Trelleborg 24 23 14 20

Orter baserad pd befolkningsméngd

Ren landsbygd 32 31 36 31
Mindre t&tort 40 38 32 35
Stad eller stérre tatort 35 37 37 29
Storstéder (Stockholm, Goteborg, Malmd) 30 34 31 34

Kéilla: Riks-SOM-undersdkningen fér respektive dr,

Som vi kan se i tabell 4 liser befolkningen gratistidningar oavsett om de bor i storstiderna
eller pa landsbygden. Diremot har gratistidningslisningen minskat ndgot i de flesta
regioner sedan 1998 och fram till 2001. Ser vi pa storstadsregionerna 4r det bara i
Géteborgsregionen som vi kan se en 6kning mellan samma ar, frén 32 procent 1998 till
35 procent 2001. Om vi ser pd orterna som baseras pa befolkningsmingd 4r det endast i
storstiderna som vi kan se en 6kning mellan dren 1998 och 2001. Ser vi pa lisningen for
de senaste dren dvs. mellan 2000 och 2001 har gratistidningsldsningen i de flesta regioner
okat. Nir det giller storstadsregionerna ir det bara Stockholmsregionen som minskat frin
51 procent till 44 procent. Och nir det giller de regioner som baseras pa
befolkningsmingd 4r det pa landsbygden och i de mindre stiderna som lisningen minskat
mellan 2000 och 2001. P4 landsbygden har det minskat frin 36 procent till 31 procent
och i de mindre stiderna frin 37 procent till 29 procent. Av storstadsregionerna ir det i
Stockholm/Sédertilje som man ldser mest. Dir uppger 44 procent av befolkningen att de
laser gratistidningar minst ndgon ging i veckan (tabell 4). Vi har tidigare nimnt att
spridningen eller férekomsten av gratistidningar har stor betydelse f6r om de blir lista
eller inte. Att gratistidningsldsningen ir storre i Stockholm 4n i andra regioner beror pa
att det finns mera gratistidningar dir.

Vi kan nu konstatera att gratistidningar inte ir ett storstadsfenomen utan att de finns i de
flesta regioner dven om spridningen och férekomsten av dem samt dess funktion har viss
betydelse for lisningen. Exempelvis giller, som tidigare nimnts, att vissa av
gratistidningarna i Stockholm fungerar som morgontidningarna gor i andra stider.
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Tabell 5 Lasning av gratistidningar/lokala annonsblad minst négon gang i
veckan i olika grupper exklusive Mefro, 1998-2001 (procent)

1998 1999 2000 2001
Alla 35 36 35 32
Alder:
15-29 &r 33 32 32 28
30-49 ar 35 38 36 34
50-54 ér 34 39 38 33
65-85 ar 36 32 33 31
Kén:
Man 31 32 33 30
Kvinna 38 40 36 34
Utbildning:
Lag 37 34 37 33
Medel 36 38 33 33
Hog 30 36 34 31
Samhdillsklass
Arbetarfamilj 36 35 37 33
Tj&nstemannafamilj 37 40 35 32
Hégre 1j.m.fam/akademiker 30 33 31 32
Egen féretagare 31 34 34 30

Kdilla: Riks-SOM-undersdkningen for respektive Ar.

I tabell 5 kan vi bl.a. se att gratistidningsldsningen, totalt, sedan 1998 och fram till 2001
varit relativt stabil. Ungefir en tredjedel av befolkningen liser gratistidningar minst ndgon
gang i veckan. Om vi studerar lisningen i de olika grupperna ser vi att dven dessa visar pd
stabilitet. Over tid, dvs. mellan dren 1998 och 2001 ser lisningen ungefir den samma ut
dven om en viss minskning kan noteras. Aldern verkar inte ha nigon storre betydelse for
om vi liser gratistidningar eller inte. Nir det giller min och kvinnor finns det dock en
viss skillnad dé kvinnor verkar lisa gratistidningar ndgot mer 4n minnen. Under de
senaste tvd dren, dvs. frin 2000 och fram till 2001, har skillnaderna utjimnats om vi
jimfor med exempelvis 1999 d& 40 procent av kvinnorna liste gratistidningar minst
nigon gang i veckan jimfért med 32 procent av minnen. 2001 4r dessa skillnader inte
lika stora dd 34 procent av kvinnorna liser och 30 procent av minnen. Vi kan éven se en
viss utjimning nir det giller de olika utbildningsnivierna. 2001 liser ungefir 30 procent
av befolkningen gratistidningar, i stort sett, oavsett utbildningsniva. 1998 liste ungefir 37
procent av de lg- och medelutbildade jimfért med 30 procent av de hogutbildade. Aven
nir det giller olika samhillsklasser har det 2001 skett en utjimning av
gratistidningslisningen. 2001 liser man gratistidningar i ungefir samma utstrickning (ca
32 procent) oavsett vilken samhillsklass man tillhor. Detta att jimforas med 1998 da 37
procent frén tjinstemannafamilj och 30 procent frin hégre tjinstemannafamilj liste
gratistidningar minst ndgon ging i veckan (tabell 5). Om det tidigare dvs. under 4ren
1998, 1999 och 2000 fanns vissa skillnader, i gratistidningsldsningen bland min och
kvinnor, utbildningsmissigt och i de olika samhillsklasserna, verkar det som att det skett
en utjimning av dessa 2001.

Hittills, ndr vi jamf6re gratistidningslisningen med lisvanorna fér de traditionella
dagstidningarna, har vi gjort det utifrin Riks-SOM-undersokningarna. For att f& en bild
av hur ldsvanorna av olika tidningstyper ser ut pd mindre kommunala orter ska vi nu utgd
frain SOM-institutets undersokningar — de sa kallade Kom-SOM-undersokningarna. Frin
dessa undersokningar finns en studie, gjord 1998, som inriktat sig pa gratistidningen
Alingsis-Kuriren och dess stillning inom mediemarknaden och di frimst
tidningsmarknaden. I denna studie finns minga intressanta resultat som visar p4 att sjilva
forekomsten av gratistidningar har betydelse f6r om de lises eller e;.
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Tabell 6 Regelbunden Iésning av olika gratistidningar i Alingsds,
Stenungsund och Lerum, 1997 (procent)

Alingsd&s Stenungsund Lerum
Alings&s-Kuriren 93 * *
Nya ST-Tidningen * 91 *
Lerums Tidning * * 89

Kélla: Kom-SOM-undersdkningen 1997
Kommentar: Fr&gan &r stélld pé olika sétt i de olika kommunerna.
* Frdgan gj stalld.

Bland annat kom man hir fram till att cirka 90 procent av befolkningen i Alingsas,
Stenungssund och Lerum regelbundet liste gratistidningar med redaktionellt material
(tabell 6). I samma studie kan vi ocksd se att fortroendet f6r gratistidningarnas
rapportering i respektive kommun ligger lika hogt och till viss del dven hégre dn
fortroendet for den traditionella morgontidning som ticker” dessa kommuner. Den
morgontidning som hir 4r akeuell 4r Géreborgs-Posten och kommunerna — Alingsés,
Lerum, Stenungssund och Géteborg. Bland alingsisborna ir det cirka 80 procent som
uppger stort fortroende for gratistidningen Alingsds-Kuriren jamfért med 70 procent nir
det giller Gareborgs-Posten. 1 Lerum ir fortroendet ocksd hogt nir det giller Lerums
Tidning. Ungefir 90 procent av lerumsborna uppger stort fértroende for sin gratistidning
jimfort med cirka 70 procent som uppger stort fértroende f6r Gaoteborgs-Posten. 1
Stenungssund finns ingen skillnad, 80 procent av befolkningen dir kiinner stor
tllfsrlitlighet bdde for Nya ST-Tidningen och Giteborgs-Posten. Hir ska ocksd nimnas att
i Goteborg dr det ungefir 90 procent som uppger stort fortroende for Gareborgs-Posten
(Wadbring, 1998). De héga siffror, som vi kan utlisa frin denna studie, bade nir det
giller lasningen av gratistidningar och fortroendet for dem visar att forekomsten av dem
har betydelse. Vi vet sedan tidigare att Mezro har enorm betydelse for stockholmsborna
och till viss del fungerar som andra traditionella morgontidningar. Men det ir alltsd inte
bara i storstiderna och dd som lokalr nyhetsorgan som gratistidningarna har betydelse,
utan dven i de mindre stiderna, forutsatt att de férekommer.

Gratistidningarna och dagspressen

Att gratistidningar idag 4r ett av de medier som ingdr i konkurrensen om publik och
annonsorer rdder det knappast ndgra tvivel om. Bland annat finns gratistidningarna med
som en forklaringsfaktor till att den traditionella dagstidningsmarknaden under bérjan av

1990-talet forsvagades (Weibull 2000).

For att bl.a. fi en uppfattning om hur gratistidningarna stir i relation till den traditionella
dagspressen ska vi i tabell 6 se hur ofta befolkningen tar del av gratistidningar,
morgontidningar och kvillstidningar.
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Tabell 7 Lasning av olika tidningar 2001 (procent)
Grafistidningar Morgontidningar Kvdllstidningar

6-7 dagar/vecka 1 65 10

3-5 dagar/vecka 3 15 17

1-2 dagar/vecka 29 4 25

Mer sdllan/aldrig 68 17 49
Summa procent 101 101 101
Antal svarande 3638 3638 3638

Kélla: Riks-SOM-undersdkningen 2001

Kommentar: Metro ingdr inte i méngden gratistidningar.

Nir det giller gratistidningar kan vi i tabell 7 se att det 4r en tredjedel av befolkningen
som ldser ndgon gratistidning minst ndgon ging i veckan. Detta ir betydligt mindre 4n
lisning av morgon- och kvillstidningar. Samtidigt dr det betydligt fler som ldser
morgontidning 4n kvills- och gratistidningar (tabell 7). Hir ska dock noteras att det
egentligen inte 4r rimligt att jimféra regelbundenheten i lisningen av morgontidningar
med regelbundenheten i lisningen av gratistidningar. Nir vi miter regelbundenheten av
morgontidningslisandet 4r minst 5 dagar i veckan det vanliga méttet och nir det giller
kvillstidningar 4r det minst 3 i veckan som ir det vanliga. Inget utav dessa métt 4r rimliga
att anvinda nir det giller gratistidningar eftersom urgivningsfrekvensen av dem ir ligre. I
stillet 4r det limpligaste méttet for gratistidningsldsning ”minst nigon ging i veckan”.
Dirmed inte sagt att det 4r poinglost att jimféra dem. Ser vi pa kvillstidningar lidser 37
procent av befolkningen en kvillstidning minst 3 dagar i veckan. Att jimf6ras med
regelbundenheten i gratistidningsldsningen som ligger pd 33 procent (tabell 7).
Skillnaderna mellan att lisa gratistidningar och kvillstidningar regelbundet ir alltsd inte
speciellt stora. En annan intressant aspekt, som blir tydlig, nir vi jimfor de olika
tidningstyperna ir att en stor del av befolkningen liser alla typerna av tidningar.

Dirmed sagt att vi dr dukreiga pd att ldsa tidningar i Sverige. 65 procent av landets svenska

medborgare mellan 15 och 75 &r liser sin morgontidning 6 till 7 dagar i veckan. Finns det
da nagot samband mellan exempelvis morgontidningslisning och gratistidningslisning?
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Figur 9 Sambandet mellan olika Iasvanor, exklusive Metro, 2001
(procent)
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Kdilla: Riks-SOM-undersékningen 2001

Kommentar: Med regelbunden morgontidningslidsning avses morgontidningsl&dsning minst 5
dagar/vecka. Med regelbunden kvdllstidningsldsning avses kvdllstidningsidsning minst 3
dagar/vecka. Med regelbunden gratistidningslésning avses gratistidningsi@sning minst 1
dag/vecka. Med ickelésare avses de som I&ser morgon- och/eller kvdllstidning mindre én 1dag i
veckan.

75 procent av befolkningen liser regelbundet ndgon morgontidning. Av dessa 4r det 32
procent som minst 1 dag i veckan liser ndgon gratistidning. Nir det giller
kvillstidningsldsning 4r det 27 procent av befolkningen som liser regelbundet. Av dessa
liser 55 procent regelbundet ndgon gratistidning. Av de 13 procent som inte liser nigon
morgontidning regelbundet ir det 28 procent som regelbundet liser nigon gratistidning.
Ungefir hilften av befolkningen, 49 procent, uppger att de inte liser nigon kvillstidning
regelbundet, av dessa uppger 36 procent, att de liser ndgon gratistidning (figur 9). Det idr
flera regelbundna gratistidningslisare bland de som regelbundet liser morgon- och
kvillstidningar 4n bland dem som inte liser. Det verkar alltsi vara sa att lisning leder till
mera lisning.

Gratistidningar i forindring

Det finns idag faktorer som pekar mot att gratistidningarna genomgar vissa forindringar.
Férindringarna giller framforallt i dgarstrukturen men ocksd att det skett en
professionalisering inom gratistidningsmarknaden ir sddana faktorer. Mezros intride pa
marknaden har med all sikerhet haft stor betydelse for professionaliseringen av
gratistidningsmarknaden. Dels genom dess nya gratistidningskoncept som bla. innebar
”...korta, koncentrerade nyheter i seriés framtoning...” (Wadbring, 2000) och dels pga.
dess enorma genomslag som férutom ett erkiinnande av gratistidningar ocksa resulterade i
nya “krav” pd den ovriga gratistidningsmarknaden.

Om gratistidningarna tidigare, till storsta delen, dgdes av enskilda individer eller familjer
verkar tendensen idag g 4t andra hallet dvs. att gratistidningarna kdps upp eller redan
fran borjan dgs av stora foretag som exempelvis aktiebolag men ocksa storre mediaforetag.
Att dven utlindska foretag nu allt mera bérjar sld sig in pa den svenska
gratistidningsmarknaden ir ytterligare beligg for att utvecklingen nu tar andra vigar. Ett
exempel pé detta dr det danska tidningsforetaget Politikens Lokalaviser med en
omsittning pd 300 miljoner kronor. De képer nu, till en bérjan, upp sju skinska
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gratistidningar men har ambitionen att expandera ytterligare. Idén ir att géra om de
uppképta tidningarna, som ir rena annonsblad, till lokala gratistidningar med
redaktionellt material. De anstillda pa dessa tidningar kommer att bestd av; en journalist
pé varje tidning, en redaktionsledning dir en och samma person ir chefsredaktor och
ansvarig utgivare (Pressens Tidning, 2002: Journalisten, 2002). Nir det giller antalet
anstillda pé gratistidningarna verkar exemplet hir vara typiskt dvs. att en och samma
person har flera funktioner pé tidningen vilket ocksé kan vara en forklaring till ate det
verkar vara f redaktionellt anstillda inom de svenska gratistidningarna (jmf. tabell 2)

Vi kan nu ocksé se antydningar till att gratistidningsmarkanden utvecklas till en egen
bransch med kedjebildningar etc. Det danska tidningsfretaget som vi diskuterat ovan 4r
bara ett exempel pa detta. Ett annat sddant exempel gir att finna dven inom de svenska
gratistidningsforetagen. En uppsats som kartlagt annonsbladen i Dalarna berér
gratistidningarnas kedjebildningar som styrs via olika annonsbladskoncerner. Exempel pé
en annonsbladskoncern i Dalarna ir Kling & Co (Nisser, 2002). Annonsbladskoncernen
fungerar pa liknande sitt som exempelvis Mitz-i-tidningarna i Stockholm. Det vill siga att
en och samma tidning har flera lokala editioner dir innehallet till viss del bestar av samma
material men ocksd material (frimst annonser) med stark lokal prigling. Genom
koncernerna 6kar kontrollen pd marknaden vilket bl. a. fér till foljd att de olika
gratistidningarna inte gir in pd varandras geografiska spridningsomriden och konkurrerar
om annonsérerna. De konkurrerar dock med den traditionella dagspressen.

Avslutning

Efter denna studie kan vi konstatera att gratistidningsmarknaden definitivt inte 4r ndgot
storstadsfenomen som till stérre delen bestdr av endast Metro. Gratistidningar utges och
lises i hela landet. Det finns platser, savil i Stockholm som i de mindre kommunerna,
dir gratistidningarna har en sirstillning pé tidningsmarknaden. P4 dessa platser ir det
framfGrallt dess lokala férankring som 4r av stor betydelse. Vi kan ocksd konstatera att
gratistidningstyperna varierar nir det giller dgarstruktur, upplaga, innehdll, form,
funktion etc. Den enorma variationen idag bland gratistidningarna kan vara férindrad
inom en snar framtid. I dag kan vi se utvecklingstendenser som innebir att markanden
vixer samtidigt som dgarstrukturen allt mera forindras frin ett flertal enskilda smaféretag
till et fital men kapitalstarka aktorer.

Att opinionen nir det giller gratistidningarnas vara eller icke-vara svingt sedan debatten
om Reflexen pa 80-talet fir Jigenius debatt i DN 30 mars 2002 exemplifiera. Under de
tjugo ar som gitt sedan dess har uppenbarligen Jigenius dndrat sin negativa uppfattning
om gratistidningar. I ett debattinligg i DN 30 mars 2002 talar han varmt om
gratistidningar och ser en méjlig utvig ur Expressens nedliggningshot, nimligen att gora
tidningen till en gratistidning. Han diskuterar debatten 1981 (se ovan) men menar att det
helt enkelt var ”...branschens instillning...” da. Enligt Jigenius har den svenska pressen
nir det giller gratistidningar ”...p4 tvd decennier dndrat instillning frn kategoriskt
avstindstagande till fredlig samexistens.” (Jigenius, 2002)

I denna studie har vi studerat a/la gratistidningsformer det vill siga bade sidana som
enbart innehdller annonser och andra som dven har ett redaktionellt inneh4ll. Intressant
vore ocksd att enbart fokusera pd gratistidningar med redaktionellt innehll och géra en
fordjupning av den redaktionella kvaliteten. Det 4r hir en annan definition, 4n den som
anvints i denna studie, vixer fram. Hir skulle en definition vara att féredra som drar ihop
det vida gratistidningsbegreppet till att enbart gilla gratistidningar med redaktionellt
material. Det finns en mingd studier om Mezro men hittills ingen som #ven inkluderar
alla de andra redaktionella gratistidningarna.
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Bilaga 1.  Tidigare definitioner och studier av
gratistidningar
1984 ges foljande definition av gratistidningar;

"Med lokalt annonsblad avses en publikation som utges inom ett geografiskt begrinsat omrade, ir i huvudsak
gratisutdelad, innehdller annonser frin konkurrerande annonsérer, utkommer med minst fyra nummer per ar

och sprids till samtliga hushall inom utgivningsomridet” (Strid & Weibull 1984:2)
En liknande definition aterges av Gunilla Hjort (1993);

”...publikationer som delas ut gratis, kommer ut regelbundet i ett visst omrade och som finansieras
genom annonsintikter men samtidigt har nigon form av redaktionell text.” (Hjort, 1993)

Vidare gor Hjort ocksa en dtskillnad pa de olika beteckningarna for gratistidningar. ”Annonsblad” ir en
beteckning f6r finansieringsformen medan “gratistidning” bade betecknar att tidningen innehaller redaktionell
text och att den ir gratis for lisaren (Ibid).

I Sverige definierar lagen om pliktexemplar (svensk forfattningssamling 1993:1392 §2) en dagstidning som

”...en skrift som utgdr allmin nyhetstidning av dagspresskaraktir med reguljir nyhetsformedling eller
allminpolitisk opinionsbilding, som normalt kommer ut med minst ett nummer varje vecka...”.

Med denna definition riknas ett flertal gratistidningar som dagstidningar. Att sirskilja gratistidningarna ifran
denna definition av dagstidningarna ir enkelt, de méste givetvis distribueras gratis.

I sin oversikt av gratistidningsmarknaden utgar Karl Erik Gustavsson (1996) i sin definition ifrén lisare och
annonsdrer nir materialet begrinsas till ”...gratisutgivna publikationer som genom redaktionellt innehall eller
annonsstruktur har dagstidningsliknande egenskaper.” (Gustavsson 1996). Hir skiljs ocksd mellan
gratistidningar och annonsblad. Gratistidningar ir hir publikationer med s mycket redaktionellt material att
de till stor del liknar "vanliga’ dagstidningar medan annonsblad ir publikationer som helt domineras av
annonser.

I en norsk studie definieras gratistidningar som “publikasjoner i avisformat som blir distribuert gratis til
mottakerne uten at hun eller han har etterspurt trykksaken” (Berg & Ostbye 1989:7 citerad i Hast 1999). For
att kunna sirskilja "gratisaviserna’ ifrdn olika typer av direktreklam liggs forbehallet till att gratistidningarna
skall ha en viss regularitet” och “oftest med en viss blanding av annonser og redaksjonelt stoff” (1989:68).
Sigurd Host foresldr i en senare norsk rapport ett fortydligande av ovanstiende definition till att
"Publikasjoner med mer enn 80 prosent annonser skal da regnes som annonseblader, ikke gratisaviser” (Heost
2000). Heost foreslar vidare foljande definition av gratistidningar;

”...med gratisaviser menes publikasjoner i avisformat, som har et fast navn och tittelhode, som utgis med en
viss regularitet, som inneholder bide annonser og redaksjonelt stoff og der det redaksjonelle stoffet utgjor
minst en femtedel av stoffet, og som distribueres gratis til mottakerne uten at de har etterspurt publikasjonen.
Publikasjonen utgis pa foretningsmessig grunnlag og finansieres ved hjelp av annonser (Host 2000:5).

Den svenska branschorganisationen f6r gratistidningar (GTF) definierar sjilva i sina stadgar gratistigningen
som en periodiskskrift vilken ”... skall utdelas gratis till alla hushall, kontor, affirer eller andra mélgrupper ...
och skall ha utkommit kontinuerligt under minst ett 4&r med minst fyra nummer i samma
spridningsomridde”(§3 Medlemskap). Branschen sjilv gor med andra ord ingen skillnad mellan innehdll i sin



definition. I virt syfte att kartligga den svenska gratistidningsmarkanden i sin helhet beh6vs dock en nigot
mera precis definition.

Férutom de ovan nimnda studierna gav vira sdkningar pd Nordicoms databas flera triffar pd studier om
gratistidningar och dé framforallt norska och danska. Att vi inte anvint oss av dessa beror pd att vi inriktat oss
pa den svenska gratistidningsmarknaden. Berg och @stbye, 1989 har i Annonseavisen — avis eller direkte
reklame” undersdkt de norska annonsbladen och studerat deras innehdll, format, annonsérer och publik.
Slutligen finns dven Dahlberg, 1986 som i ”Gratisaviser — et fortiet medium?” har undersokt
gratistidningarnas upplagor, omfattning och betydelse i Norge samt mediets framtida utveckling



Bilaga 2.
ingdr i studien

1. Alekuriren

2. Alingsaskuriren

3. Annons-aktuellt (i S.Lappland
och N.Jamtland)

4. Annonsbladet Borsen

5. Annonsbladet for Osthammar-Oregrund

6. Annonsbladet i Sandviken
7. Annonsbladet Kometen

8. Annonsbladet Norra Uppland
9. Annons-Markna'n

10. Avesta-Hedemorabl det
11. Avisen Region 1

12. Avisen Region 2

13. Avisen Region 3

14. Avisen Region 4

15. Avisen Region 5

16. Avisen Region 6

17. Avisen Region 7

18. Avisen Region 8

19. Birka annonstidning

20. Bjorklovet

21. Blankar'n

22. Bollnasnytt

23. Borlange Annonsblad
24. Bordsarn

25. Balsta-Upplandbro-Bladet
26. Commersen

27. Corren

28. Daenbladet

29. Dalslandskuriren

30. Annonstidningen Denna V ecka

31. Dorotea-aktuellt

32. Emmaboda Tidning
33. Entré Halmstad

34. Esl6vs veckotidning
35. Esldvshladet

36. Everyday

37. Every Weekend

38. Falkenbergs Tidning
39. Falu-Runn’t

40. Fastighetsmarknaden
41. Finspangaren

45,
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.

Namnen p3 de gratistidningar som

Gagnefshladet

Glimten

GP Néra Centrum

GP Néra Centrum/Linné
GP Néara Centrum/Oster
GP NéraHisingen

GP Néra Nordost

GP Néra Partille
Gransposten

GV-Nytt Grums/Valbergs Nytt
Gotene Tidning
HABO-NYTT

Halmstad Tidning
Havsbandet

Hedemorabl adet

Hela bygdens L okaltidning

61. Tidningen Hisingen

62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.

Hoforsbladet
Inlandsaktuel It
Inlandsnytt

IP Alvesta Information
IP Ljungby Information
IPVaxjo Information
Oresundsmagasi net

69. Jarbobladet
70. Jarvsbbygdens Annonsblad
71. Jonkdpings Allehanda

72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.

Kalixbladet

Kamarposten

Kiruna Annonsblad

Klart Bést

Klintebladet

Knallebladet

Knivsta-nytt Annonstidning
Kristinehamn-Storfors Aktuellt
Kéavlinge Nya L okaltidning
Kopguiden

L ekebergsbladet
Orgryte/Hérlandatidning
Lerkruset/Lergbken
Lerums Tidning

Lidingd Konsumentblad



42. Fjalnytt 87. Linkopings-Posten

43. Frostabladet 88. Ljunganbladet

44. Tidningen Frélunda 89. Lokalaktuellt

90. Lokalnytt UPPSALA 123. Mitt i Soderort-Skarholmen/

91. Lomma Bladet SétralV arberg/Bredang/Hagersten

92. Lulea Annonsblad 124. Mitt i Soderort-

93. Lundaliv Alvs6/SolbergalHerrangen/L angsj o/

94. Lundal 6rdag Langbro/Liljeholmen

95. Lycksele Annonsblad 125. Mitt i Sodertdlje

96. Magazinet-onsdag-sondag 126. Ostermalm, Tidningen

97. Malungsbladet 127. Mitt i Varmdo

98. Markbladet 128. Mitt i Sodra Roslagen

99. MASEN 129. Mitti Tyreso

100. Mélleruds Nyheter 130. Mitt i Taby

101. Metro/Stockholm 131. Mitt i Upplands-Bro

102. Metro/Skane 132. Mitt i UpplandsV asby

103. Metro/Goteborg 133. Mitt i Valentuna

104. Mitt i Botkyrka/Salem 134. Mitt i Vasterort

105. Mitt i Bromma 135. Mixen

106. Mitt i Danderyd 136. Mittharjebladet

107. Mitt i Haninge 137. Mullg6-Nytt

108. Mitt i Huddinge 138. Munkfors-Hagfors-Ekshéarads

109. Mitti Jarfalla Veckoblad

110. Mitt i Kista 139. Manadsbl adet

111. Mitt i Nacka 140. MdarPosten

112. Mitt i Rinkeby 141. Nacka Varmdo Posten

113. Mitti Sollentuna 142. Njurundanytt

114. Mitti Solna 143. Norrelna Norrkoping

115. Mitt i Spanga Tensta 144. Nordanstigs Bladet

116. Mitt i Sundbyberg 145. Nordmarksbygden

117. Mitt i Soderort- 146. Nya ANNONS X:et
Enskede/Arstal 147. Néringdiv i Sigtuna kommun
Ostberga/Stureby/Johanneshov/ 148. Nojesnytt i Vaxjo
Hammarby/Skarpnack 149. Ockelbo-Nytt

118. Mitt i Soderort- 150. Pited Alvsby Journalen
Farsta/Skondal/Hokarangen/ 151. Reklamjournalen
Tallkrogen/Svedmyra/ Gubbangen/ 152. Niza Reklamjournalen HB
Hogdalen 153. Réttsviksnytt

119. Mitt i Soderort-Hammarby/ 154. Sigtunabygden Mérsta Tidning
Skarpnack/Dalen/K arrtorp/ 155. Skargarden Fran Grisslehamn
BjOrkhagen/Bagarmossen/Enskede till Landsort

120. Mitt i Soderort- 156. Smedjebacksbladet
Héagersten/M darhojden/Fruangen/ 157. Sméournalen
V astertorp/Skarholmen 158. Stockholm News

121. Mitt i Soderort- 159. Storumanbl adet
Hogdal en/Hagsétra/lBandhagen/ 160. Strandabladet

Régsved/Orby/Farsta 161. Strangnéas Journalen



122. Mitt i Soderort-
Liljeholmen/Aspudden/V astbergal
Grondal/Midsommarkransen/Alvs 6

165. Sddermalm Tidningen

166. Sodra Innerstaden

167. Sondagstidningen Enkdping

168. Tidaholmsguiden

169. Tidningen Rosengéard

170. Torsby Klarélvsposten

171. Tordlanda Tidningen

172. UMEA Journalen

173. Vad hander i Syddstra Skane —
Ogterlen

174. Vad hander i Malmo

175. Varbergs Posten

176. Vi Majbor

177. Vart Kungsholmen

178. Véstbo Andan

179. Vasterbottens Mellanbygd

180. Vasteras Tidning

181. Alvsbygdens annonsblad

182. Lokalbladet Ocker6

162. Sunne Nytt AB
163. Svenljunga-Tranemo Tidning
164. Soderhamnsnytt
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