Mangtalden 1 journalistkaren

- studier av social sammansattning, samhallssyn och
nyhetssyn 1 den svenska journalistkaren

Anna Maria Jonsson



Forord

| denna arbetsrapport presenteras en analys av den svenska journalistkaren ur ett
mangfal dsperspektiv. Materialet utgors av enkatundersokningar som stéllts till de
svenska journalisterna och som genomforts vid Institutionen for journalistik och
masskommunikation, Goteborgs universitet (IMG). Dessa enkétstudier har
genomforts vid fyra olika tillfallen — 1989, 1994, 1995 och 1999. Foreliggande
rapport baserar sig primart pa studierna fran 1989, 1994 och 1999. En ny liknande
undersokning & planerad vid IMG for hosten 2005.

Att denna rapport publiceras forst nu forklaras av att detta material
ursprungligen var tankt att ingd som en del av min avhandling Samma nyheter
eller likadana? Sudier av mangfald i svenska TV-nyheter. Efter synpunkter fran
handledarkollegium och i samrdd med min handledare professor Kent Asp
bestamde jag mig dock for att lyfta ut de kapitel som avsdg mangfalden bland
journalisterna eftersom min avhandling annars skulle blivit altfér omfattande. Det
ar dessa kapitel som presenteras separat i denna rapport. Min doktorsavhandling
Avhandlingen Samma nyheter eller likadana? Sudier av mangfald i svenska TV-
nyheter publicerades varen 2004 och behandlar mangfalden i Rapport, Aktuellt
och TV4:s Nyheterna.



Introduktion

| denna rapport studeras mangfalden i den svenska journalistkaren. Det forsta
avsnittet behandlar betydelsen av méngfalden i journaistkdren och presenterar
kort ndgra Overgripande perspektiv pa studier av journalister och mangfad.
Dérefter presenteras studiens konkreta fragestaliningar och empiriska upplagg.
Resultat och analys av de empiriska studierna presenteras sedan i tre avsnitt som
tar upp mangfalden i journalisternas sociala sammansattning, samhallssyn
respektive nyhetssyn. Rapporten avslutas med en sasmmanfattning av resultaten.

Perspektiv pa journalistinflytande

Diskussionen kring journalister och mangfald kretsar kring huvudsakligen tva
fragor: & ena sidan om och pa vilket sitt journalisterna faktiskt har betydelse for
nyhetsinnehdllet och a andra sidan om och pa vilket sétt mangfalden eller bristen
pad mangfald bland journaisterna har betydelse. Frdgan om journalister och
mangfald handlar dels om journalistkdren i sig, dels om journalisternas betydelse
for innehdllet i alménhet och for mangfalden i innehdllet i synnerhet.

Nyhetsforskningen har ofta pekat pa att det journalistiska innehdlet &r ett
resultat av inflytande fran olika strukturer och aktorer. Med strukturer avses dels
externa faktorer som till exempel konkurrenter, mediestruktur, regleringar, publik
och samhéallsutvecklingen, dels interna faktorer som agare, ekonomi, organisation,
och policy. En av de centrala aktorerna inom medierna som dagligen arbetar med
att forma nyhetsutbudet &r journalisterna.

Betydelsen av strukturer och aktorer i nyhetsproduktionsprocessen och
relationen dem emellan kan diskuteras och har under 1ang tid studerats inom
medieforskningen. Det finns en oenighet kring dessa frégor d&ven om tendensen pa
senare & &r att man snarare betonar strukturer an aktorer.

Anthony Giddens (1984) havdar i sin struktureringsteori som fétt stort
genomslag i medie- och kulturforskningen, att strukturer kan ses som mgjligheter
och inte bara som begransningar fér den enskilde individen. Individen kan ocksa
forhalla sig pa olika sétt till dessa strukturer. Det ar for Gvrigt viktigt att notera att
relationen mellan struktur och aktor kan variera beroende pa medium, tillfélle och
handelse. Andra vill i sin tur tona ner betydelsen av de organisatoriska
strukturerna och det rutinmassiga arbetet for att istéllet peka pa den enskilde
aktorens inflytande. Journalisterna anses ha makt 6ver nyheternas innehdl och
deras véarderingar speglas i innehdlet. Det & darfor ocksa viktigt att studera
journalisternas bakgrund och vérderingar. Weaver (1998a:2) menar att vem
journalisten &r har betydelse for vad nyhetsmedierna rapporterar om och pa vilket
sitt nyheterna presenteras. Journalisternas betydelse begransas dock av
samhaélleliga och organisatoriska ramar.

Det rader alltsa delade meningar inom medieproduktionsforskningen om vilken
betydelse aktorer (som till exempel journalisterna) egentligen har for
nyhetsutbudet. Utgangspunkten for denna studie & dock att journalisterna som
enskild och kollektiv aktor pa olika sétt paverkar nyhetsinnehallet &ven om denna



paverkan sker inom ramarna for styrande Overgripande strukturer som t.ex.
redaktionella rutiner och ekonomiska forutsattningar. Tanken & att egenskaper
hos individerna (i det héar fallet journalisterna) ocksa kan ténkas paverka
innehallet. Att journalisternas bakgrund, asikter och vérderingar p& nagot sitt
paverkar journalistiken & ett annat antagande som gors, &en om det maste
framhallas att det & dessa faktorer tillsammans med en rad andra som formar
nyhetsutbudet. ” ...news is not solely the product of events but represents the
applications he values and perceptions of newsmen to events.” (Comstock och
Cobbey, 1978:56)

Vem journalisten & har altsd betydelse. En intressant fraga & da hur
journalisterna & som grupp och individer och vilken bakgrund och vilka asikter
man har. Ett antagande ar att journalisterna, deras bakgrund och sétt att téanka
paverkar nyhetsinnehdllet (och darmed i forlangningen det offentliga samtalet,
publikens omvérldsuppfattning etc). Mot denna bakgrund & det i termer av
mangfald intressant att studera hur lika eller olika journdisterna & ifrdga om
bakgrund och asikter och &ven om de pa ndgot sétt skiljer sig fran befolkningen i
ovrigt.

Har utkristalliserar sig darmed tva former av mangfald: mangfalden inom
journalistkaren och skillnader mellan journalister och allmanhet. Nar det géller att
studera om journalisterna pa nagot sétt skiljer sig fran befolkningen i allméanhet,
menar Lennart Weibull (1991b:56) att: " Frdgan om journalistkdrens sociala
representativitet borjar forst bli riktigt intressant om det kan beldggas att
journalisterna lever och orienterar sig annorlunda an vad allmanheten gér — och
att detta paverkar journalistiken.” Det forefaller altsa rimligt att jamfora
journalisterna med allmanheten nar det géller demografiska faktorer och asikter.

Att journalisternas bakgrund, asikter och vérderingar pa négot sitt paverkar
journalistiken &r ett antagande som gors, &ven om det maste framhallas att det | sa
fall & dessa faktorer tillsammans med en rad andra som formar nyhetsutbudet.
Det har i tidigare forskning till exempel visats att en 0kad andel kvinnor i
journalistiken har haft betydelse for innehdllet i nyheterna och da framst vad
gdller vilka amnen som bevakas och vem som far kommatill tals.

Vid sidan av det inflytande journdisterna har 6ver nyheternas innehdll har
utvecklingen av samhéllet och journalistiken rent allmant lett till att
journalistkdren mer och mer framstér som en galvstandig maktfaktor. Darmed
kan man stélla vissa krav pa journalisterna och det kan darmed ocksa anses vara
relevant och viktigt att studera denna yrkesgrupp i sig. Petersson och Carlberg
(1990:32f) pekar t.ex. ut vissa samhdllsgrupper som man menar har stor betydelse
for opinionshildningen och vid sidan av larare, forskare och politiker ndmns éven
just journalisterna. Att journalistkéren mer och mer framstér som en savstandig
maktfaktor gor att det darmed ocksd &r relevant och viktigt att ocksa studera
dennayrkesgrupp oavsett hur deras inflytande 6ver nyhetsutbudet ser ut.

Vid sidan av fragan om akttrernas betydelse for nyhetsutbudet, eller snarare
som en del av samma fréga, & det ocksa relevant att reflektera kring huruvida det
ar relevant att studera journalisterna utifran ett mangfaldsperspektiv och om det
spelar nagon roll hur lika eller olika journalisterna & och pavilket sétt dei safall
liknar eller skiljer sig fran varandra.

Mangfald &r ett komplext begrepp som inte sjavklart kan ses som ett varde (for
vidare diskussion kring mangfaldsbegreppet, se Jonsson 2004). Man kan till



exempel tanka sig att journalistgruppen & véaldigt homogen i fragan om ader,
kon, utbildning och samhéllssyn och att det darmed inte finns ndgon mangfald
enligt definitionen variation i mangden objekt. Journalister socialiseras in i sitt
yrke via utbildning och arbetsplatser och utvecklar ocksd pa detta sétt ofta
gemensamma véarden. Fragan & dock om detta har ngon betydelse for innehdllet
i nyheterna. Forutséttningarna for det journalistiska arbetet ar inte helt identiska
vid olika tillfallen och dessutom kan olika varden komma att std mot varandra.
Dessutom kan det vara s att alla journalister anser att mangfald ar ett centralt
varde i nyhetsformedlingen. Innebar det da att det blir mangfald? Givetvis &r det
inte s enkelt. Den faktiska verkligheten och nyhetsverksamhetens organiserande
inverkar och dessutom beror det pa vad journalisterna lagger i begreppet
mangfald. En hogutbildad journalist kanske bedomer vad som & relevanta
perspektiv pa en viss handelse pa ett annat sétt an vad an |agutbildad lagerarbetare
skulle gora.

Tidigare studier har ocksa visat att vid sidan av organisatoriska begransningar
har journalisternas likformiga asikter som i stor utstrackning beror pa
demografiska och psykologiska faktorer och journalistikens tendens att bekréfta
sina egna asikter, betydelse for standardiseringen av nyheter (Atwater, 1986:468).
Denna typ av kausala resonemang betréffande relationen mellan journalister och
innehall har dock forekommit tamligen sparsamt i medieforskningen.

Forskningen i den tradition som ofta bendmns nyhetssociologi som handlar om
vad som paverkar nyheterna kan delasin i fem huvudkategorier eller analysnivaer
vad géler nyhetsproduktion. En sadan kategori fokuserar pa individerna och hur
mediernas innehdll paverkas av journalisterna och deras personliga och
professionella bakgrund, vérderingar och attityder (Shoemaker och Reese,
1996:6f). Dessa professionsstudier (jfr Lofgren Nilsson, 1999:16) beskriver
journalistikens producenter som yrkeskar utifran bland annat dess sociaa
sammansattning och yrkesmassiga varderingar (se t.ex. Weibull, 1991a, Melin-
Higgins, 1996; Andersson, 1997). Denna forskning & i huvudsak empiriskt
inriktad och har sdllan vare sig teoretiskt eller empiriskt narmat sig frégan om
kausalitet i frdga om journdisternas inflytande Gver innehdlet (jfr Lofgren
Nilsson, 1999:21). Ett undantag & Lichter et al. (1986) som utifran sina studier
tycker sig kunna se att de amerikanska journalisternas liberala vérderingar
avspeglasi nyhetsinnehallet.

Oavsett hur stor journalisternas makt egentligen & och vilket inflytande de har
Oover medieutbudet, & det dock av stort intresse att studera journalisternas roll i
nyhetsprocessen ur ett mangfal dsperspektiv. Detta bland annat mot bakgrund av
att journalistkéren &r en stor och pa manga sétt betydelsefull grupp med en stark
position i samhéllet.

Studiens innehall och uppligg

Det har papekats att journalisterna idag kan sagas vara en grupp med relativt stor
makt i samhallet och dessutom kan journdisternas bakgrund, asikter och
varderingar tankas paverka utbudet. Om det finns valdigt lite variation i
journalistkaren kan det tankas att det ocksa blir liten variation i nyhetsinnehallet
och att vissa amnen, och perspektiv prioriteras. Mot denna bakgrund ar det



relevant att studera hur journalisterna som grupp ser ut. Vilken bakgrund och
vilka &sikter har man? Hur tanker man kring nyheter? Det & ocksa intressant att
se om journalisterna pa ndgot sitt skiljer sig fran befolkningen i allménhet.
Stdmmer de prioriteringar journalisterna gor Overens med publikens/
allménhetens?

Det finns en rad aspekter hos journalisterna som kan antas paverka deras
ageranden och varderingar. Tidigare forskning har framst fokuserat pa betydelsen
av journaisternas sociala sammansittning, samhalssyn och &ven i viss man
journalisternas nyhetssyn. Dessa forhdllanden anses pa olika sétt ha betydelse for
nyhetsutbudet och i forlangningen eventuellt &ven for mangfalden i nyhetsutbudet.
Stor mangfald i journdistkéren kan tankas bidra till 6kad mangfald i
nyhetsrapporteringen. Den empiriska studien av den svenska journalistkaren
bestar av tre fragestallningar:

1) Hur ser mangfalden i journalistkérens sociala sammansattning ut?
2) Hur ser mangfalden i journalisternas samhallssyn, asikter och attityder ut?
3) Hur ser mangfalden i journalisternas nyhetssyn ut?

Med mangfalden i journalisternas sociala sammansattning avses for det forsta hur
stor spridning det finns i journalistkdren i fraga om kon, dlder och utbildning och
for det andra om och i sa fall hur journalisternas som grupp skiljer sig frén den
svenska allménheten. Vem journalisten & antas ha betydelse for hur nyheter
varderas och presenteras. En stor spridning i journalistkaren skulle darfor kunna
bidra till en 6kad mangfald i nyhetsrapporteringen. Att det finns en spridning i
journalistkaren innebar dessutom att journalisterna som grupp torde ha stérre
mojligheter att representera den spridning i intressen och asikter som finns i
samhdllet i stort. Som en del av journalisternas sociala sammansattning studeras
ocksa journalisternas livsstil. Mangfalden avser dels spridningen och variationen
inom journalistkdren, dels skillnader och likheter mellan journalisterna och
allmanheten.

Journalisternas samhéllssyn & en annan faktor som kan vara av betydelse for
hur nyheter valjs ut och presenteras, samt inte minst for vad nyheterna faktiskt
formedlar i termer av ideologier och véarderingar. Journalisternas syn pa och
asikter och attityder till samhéllet studeras genom en analys av journalisternas
ideologiska hemvist, partisympatier och installning till EU. Aven i denna fréga
avses med mangfald dels spridningen inom journalistkaren, dels skillnader och
likheter med allménheten.

Mangfalden i journalisternas nyhetssyn handlar om hur lika eller olika synen pa
nyheter & bland olika grupper av journalister och de bakgrundsfaktorer som
anvands for att analysera olika grupper av journalister & kon, ader, utbildning
och partisympati. Har finns en direkt koppling till fragestallning ett och tva och en
fraga som ska belysas & darmed vilken betydelse mangfald i journalisternas
bakgrund och samhéllssyn har for mangfalden i nyhetssynen. Aven journalisternas
arbetsplats &r en faktor som anses kunna ha betydel se for hur nyheter vérderas. Att
arbeta inom en kommersiell TV-kanal innebar till exempel ndgot annat &n att
arbetai public service-foretagen. Anaysen gors utifran foljande tva 6vergripande
mangfal dsperspektiv:



1) For det forsta studeras graden av homogenitet eller heterogenitet |
journalistkéren, dvs. graden av inomgruppsvarians. Hur lika eller olika &r
journalistkaren vad géller:

a) Socia sammansattning och livsstil: Ar allajournalister man i 50-
ars ddern? Bor dla journalister i Stockholm? Bor nagra
journalister i villa? Vad gor journalisterna pa sin fritid?

b) Samhallssyn: Ar t.ex. allajournalister vansterpartister?

c) Nyhetssyn: Tycker ala journalister att sensationella nyheter bor
fa storst uppmérksamhet? Hur stor betydelse har  ett
pressmeddel ande for nyhetsurvalet enligt journalisterna?

2) For det andra studeras graden av likhet/olikhet i forhdllande till allmanheten
(mellangruppsvariansen). Detta for att se om journalisterna som grupp utmarker
sig fran alménheten eller om de & representativa for svenska folket.
Journalistkarens representativitet blir sarskilt relevant om man antar att bakgrund,
intressen, asikter och attityder faktiskt har betydelse for nyhetsutbudet. Producerar
journalisterna nyheter som tillgodoser hela befolkningens intressen?*

Journalisterna & darmed en yrkesgrupp i samhdllet dar de politiska
varderingarna saval som den personliga bakgrunden kan tankas paverka
yrkesutévningen. Detta & dock som Kent Asp pdpekar (1996:121) inte unikt for
journalister utan galler aven for andra yrkesgrupper, sdsom exempelvis domare,
larare och forskare. Givetvis skulle man har, férutom allménheten, ocksa kunna
tanka sig att jamfora journalistkaren med andra yrkesgrupper. Frégan om
journalistkarens representativitet skulle d& fa ytterligare en dimension. Man skulle
eventuellt kunna ténka sig en situation dar journalistkdren inte & sarskilt
representativ for allmanheten, men att man & mer representativ @n andra grupper
som t.ex. politiker och léarare. | denna studie jamfors dock journalistkaren endast
med allménheten. De Gvergripande frégestalIningar som ska besvaras & da hur lik
eller olik journalistkaren ar allménheten med avseende pa

a) socia sammanséttning?
b) samhallssyn?

Nar det galler mangfalden i journalisternas nyhetssyn ar det av empiriska skal inte
mojligt att jamfora med allmanheten da sadana fragor inte stéllts till allménheten
och att géra det ar knappast heller relevant.

| studien igar ocksa att analysera eventuella skillnader dver tid —i det hér fallet
en tiodrsperiod - och de aktuella aren & 1989, 1994 och 1999. Né&r det galler
fragestallning ett och tva gors dar sa & majligt en jamforel se med allmanheten.

Jamforelsen med allménheten och mellan olika journalistgrupper & darmed ett
sitt att avgora graden av mangfald. De matt som anvands i analysen &r
spridningsmétt och verrensstammel sekoefficienten (OK).? Frégestalining ett och

! Man kan i detta sammanhang dock givetvis ifrdgasitta om det dr journalistikens uppgift att
tillgodose alla intressen. I ett mangfaldsperspektiv dr det dock intressant att se om det ar
primirt en grupps intressen som kommer fram.

2 Overensstimmelsekoefficienten ir ett matt utvecklat av Kent Asp (Asp, 1986:136). Mattet
visar graden av Overensstimmelse mellan tvd procentférdelningar och ett virde pa 1.0



tva avser framfor alt grad av overrensstammelse med allmanheten vad géller
bakgrund och samhéllssyn, medan fragestalining tre géller graden av konformism
i journalistkaren.

| studien av mangfalden i journalistkdren ingar ocksd att analysera
utvecklingen under tiodrsperioden mellan 1989-1999, bade vad géller mangfalden
inom journalistgruppen och i fraga om mangfalden mellan journalister och
allménhet. Har journalistkéren blivit mer homogen eller har mangfalden 6kat? Har
journalistkaren blivit mer eller mindre representativ for svenska folket?

Utifran studiens syfte har ett antal nddvandiga avgrénsningar gjorts.
Urvalsgruppen &r i det har fallet medlemmar i SJF (Svenska Journalistférbundet).
Journalister som inte tillhér denna fackforening ingar altsd inte i studien.
Emellertid & en sa stor andel av journalisterna anslutna till SJIF att urvalet darmed
torde vara representativt for helajournalistkaren. En grupp som majligen kan vara
problematisk & medarbetare i nya medier dér det inte altid ar |&tt att definiera
vem som & journalist och inte. Ar till exempel en presentatér i en kommersiell
radiostation en journalist? Ett problem & ocksa att det ingar vissa individer i
urvalsgruppen som inte idag arbetar med traditionell journalistik. Det kan vara
gamla medlemmar som bytt arbetsuppgifter eller informattrer eller liknande som
delvis sysslar med journalistik.

Studien av journalistkaren bygger pa en enkatstudie som genomforts vid fyra
olikatillfallen — 1989, 1994, 1995 och 1999. Denna studie bygger dock primart pa
material fran 1989-, 1994- och 1999-&s studie. Den understkning som gjordes
1995 hade ett nagot annorlunda fokus &n Gvriga och for att studera férandringar
over tid & det enligt min mening mer relevant att utga fran de femarsintervaller
som Ovriga studier erbjuder.

motsvarar total 6verensstimmelse, dvs. ingen mangfald, och ett virde pa 0 en total brist pa
Overensstimmelse, dvs. total mangtald.



Journalistkdrens sociala sammansattning i ett
mangtaldsperspektiv

| studien av journalistkarens sociala sammansattning analyseras mangfalden
utifran tva huvudperspektiv. For det forsta studeras graden av mangfald inom
kéren i fraga om bakgrund (kon, alder, utbildning, klass, civilstand och boende)
och livsstil. Studien avser att analysera dels hur mangfalden i journalistkarens
sociala sammansattning ser ut i slutet av 1990-talet, dels och om och i safall hur
den har forandrats under tiodrsperioden 1989-1999. For det andra studeras
journalisternas likhet med almanheten. Den senare studien omfattar primart
situationen sasom den &r i slutet av 1990-talet.

Mingfalden inom journalistkaren

Journalisternas bakgrund

Konsmassigt rader i slutet av 1990-talet en relativt stor mangfald i journalistkéren
(se tabell 1). Journalistkdren bestér 1999 av ungefar haften man och héften
kvinnor. Det kan ocksa konstateras att mangfalden i detta avseende har okat dver
tid. | dlutet av 1980-talet och annu léngre tillbaka var kvinnorna klart
underrepresenterade i journalistkaren.

Under de senaste tre decennierna har alltsa andelen kvinnor 6kat inom den
svenska journalistkéren. | en journaliststudie fran 1969 var andelen kvinnor 20
procent och i 1989-ars undersdkning hade kvinnorna 6kat sin andel med nastan 15
procentenheter (Weibull, 1991a).

Tabell 1 Journalistkarens sammansattning 1989, 1994 och 1999 (procent)
1999 1994 1989
Kon
Méan 52 54 66
Kvinnor 48 46 34
Totalt 100 100 100
Alder
Unga (19-29 ar) 14 16 19
Medelalders (30-49 ar) 58 62 69
Aldre (50-65 ar) 28 22 11
Totalt 100 100 100
Utbildning
Lag 11 9 14
Medel 14 18 26
Hog 75 73 60
Totalt 100 100 100

Kommentar: Utbildning; 18g: folkskola, grundskola; medel: minst 3-arigt gymnasium; hog:
universitet/htgskola, journalistinstitut.



Konsfordelningen 1989 var 66 procent man och 34 procent kvinnor. Fem &r
senare (1994) hade andelen kvinnor &terigen okat markant, nu en ékning med 11
procentenheter till 46 procent och i slutet av 1990-talet & andelen kvinnor i den
svenska journalistkaren 48 procent. Kvinnorna utgor sdledes 1999 knappt hélften
av den svenska journalistkaren. Konsskillnaderna har darmed jamnat ut sig med
&ren, dven om méannen fortfarande & nagot dverrepresenterade. Det mesta tyder
dock pa att kvinnornas andel av journalistkaren fortsétter att 6kai borjan av 2000-
talet.

| detta sammanhang bor papekas att konsfordelningen ser annorlunda ut om
man gar in och tittar pa enskilda medier. Traditionellt har det varit s att
kvinnorna varit underrepresenterade i nyhetsmedierna (dagspress, radio, TV) och
Overrepresenterade inom populér- och veckopress (se t.ex. Andersson, 1997:9;
Weibull, 1991a:39; Méelin-Higgins, 1996:16). Enligt Lennart Weibull (1991a:30)
innebdr detta att " ...0kningen i andelen kvinnor till stor del ligger utanfor de
etablerade medierna...”. En oversikt Over journalistkarens arbetsplats med
hansyn tagit till kon (samt aven alder och utbildning) ges langre fram i tabell 2.

Utifran en tamligen grov indelning av journalistkaren i tre adersgrupper -
yngre, medeldlders och ddre - som gors i tabell 1 kan flera intressanta resultat
lyftas fram. Det kanske mest idgonfalande & fordelningen mellan de olika
adersgrupperna och att den medeldlders gruppen, som ju bland annat inkluderar
den omtalade "40-talist-gruppen”, & den grupp som ocksa omfattar flest
journalister. Journalistkdren &r i detta avseende tamligen homogen. Dessa " 40-
talister” dominerar i dagens samhalle manga yrkesgrupper och sava den politiska
som den ekonomiska maktsfaren.

Vad kan det da téankas innebéra att en generation med ofta kanske gemensam
bakgrund och manga gemensamma varderingar och referensramar dominerar en
av de idag kanske mest inflytelserika grupperna i vart samhdle? Utifran den
tidigare diskussionen om mangfald kan antas att ju mer "lika’ journalisterna ar i
fraga om bakgrund, desto troligare &r det att de ocksa tanker lika, exempelvis i
fraga om urval och bedoémning av olika handel sers vikt.

Aldersgruppen 30-49 & utgdr 1999 ca tre femtedelar av journalistkéren och
narmare 30 procent utgors av ddre journalister (50-65 ar). Journalister under 30 ar
& minst vanligt férekommande i den svenska journaistkéren och har ocks3,
kanske nagot Gverraskande, minskat under 1990-talet, samtidigt som framfor allt
den ddsta gruppen har tkat. Detta troligen ett resultat av att nyanstélningarna har
minskat. Sdval medelddern som mediandldern ligger pa 42 &, vilket & en
marginell 6kning sedan 1989 da genomsnittsdldern 1ag pa knappt 41 ar (jfr
Weibull, 1991a:36). De framsta skillnaderna over tid som kan noteras ar att
andelen ddre journaister har Okat under perioden 1989-1999 samtidigt som
gruppen medeldlders journalister har minskat. Att den storsta gruppen har minskat
innebar samtidigt att mangfalden i journalistkarens aldersstruktur okar nagot dver
tid.

Journalistkdren &r en grupp i samhallet med en genomsnittligt 1ang och hog
utbildning (Andersson, 1997:9; Weibull, 1991a:40; Melin-Higgins, 1996:17). Tre
av fyra journalister tillhor idag gruppen hogutbildade, dvs. journalister med
universitets- hodgskoleutbildning, alternativt utbildning vid journalistingtitut (se
tabell 1). Aven i detta avseende & darmed journalistkaren tamligen homogen. Att
det & pa detta sétt ar i och for sig inget mérkligt med tanke pa att det idag mer



eller mindre krévs en journaistutbildning pa universitet eller htgskola for att fa
anstallning som journalist. Andelen journalister med 18g- respektive medelhdg
utbildning & ungefér lika stora och ligger mellan 10 och 15 procent. Det
vanligaste & att man som journalist antingen har en journalistutbildning
kombinerat med universitetsstudier eller en universitets- eller hdgskol eutbildning.
Andelen universitets- och hogskoleuthildade journalister dkade ocksa naturligt
nog nar det tillkom en formell och yrkesinriktad journalistutbildning pa
hogskoleniva.

Andelen hogutbildade journalister har tkat markant sedan 1989 och den stora
forandringen &gde rum i borjan av 1990-talet eller narmare bestdmt mellan 1989
och 1994, da andelen journdister med hogre utbildning steg fran 60 till 73
procent. Samtidigt har det skett en minskning av framfér alt gruppen journalister
med medelhtg utbildning. Homogeniteten i journalisternas uthildningsniva har
darmed blivit storre over tid.

En ténkbar forklaring till den minskade mangfalden i journalisternas
utbildningsnivd & det okade antalet méjliga journaistutbildningar och en
forandrad situation pa arbetsmarknaden. Fler och fler kvalificerade personer soker
arbete i dagens samhélle och detta géller aven journalistyrken. Det stora utbudet
av arbetskraft gor att arbetsgivarna har mojlighet att vélja bland ett stort antal
sokande med hog utbildning. Kanske & det s att arbetsgivarna idag mer &n
tidigare premierar journalistutbildning, och kanske &r det sa att arbetsgivarna i
"nya’ medier premierar detta mer dn andra, vilket i sa fall skulle kunna bidra till
att forklara denna pl6tsliga férandring. Om vi kontrollerar for mediearbetsplats
visar det sig att detta antagande stammer till viss del; journalister som arbetar
inom kommersiell TV har i stOrre utstrackning an o6vriga journalister en
journalistutbildning. Detta galler dock inte journalister som arbetar med
kommersiell radio (se tabell 2). Savd journdlistkdrens &derss som
utbildningsstruktur speglar troligen situationen pa arbetsmarknaden dar det den
senaste tiodrsperioden blivit svarare att ta sig in som ung ny journalist och dar det
allt oftare kravs en hogre utbildning.

Att andelen kvinnor i journalistkaren har tkat de senaste decennierna har redan
konstaterats. Frégan & om denna okning &r jamt fordelad Gver alla medier eller
om kvinnornas frammarsch &r tydligare i vissa medier an i andra. En blick pa hur
konsfordelningen ser ut for de olika medierna visar att f& mediegrupper har en lika
hog andel kvinnor som genomsnittet och att det a gruppen 'Ovriga medier’ som
ensam har en 6vervikt av kvinnor. | denna grupp & 58 procent kvinnor, jamfort
med 48 procent i journalistkaren som helhet.

Gruppen 6vriga medier & en sammanslagning av journalister arbetande framst
I populdr- och veckotidningar, personaltidningar, samt fack- och
organisationspress och det &r alltsd i dessa medier som det finns storst andel
kvinnliga journalister. Som exempel kan ndmnas att drygt 70 procent av de
anstélldai vecko- och populartidskriftsektorn & kvinnor. Aven organisationspress
och personaltidningar har en motsvarande andel kvinnliga journalister bland sina
anstallda. Lagst andel kvinnor finner vi i dagspressen och da framfor alt i
morgontidningarna. Aven bland de journalister som arbetar pa en nyhetsbyrd &
andelen kvinnor |agre @n genomsnittet. Det ar alltsd fortfarande sa att andelen
kvinnorna & storst utanfor de traditionella nyhetsmedierna. Detta innebér dock
inte att andelen kvinnor okar minst i dessa grupper. Andelen kvinnor har altid
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varit hégre utanfor dagspress, radio och TV och i vissa grupper av nyhetsmedier
ses till och med en 6kning av andelen kvinnor. Storstadsmorgonpressens
journalister bestod t.ex. 1989 av 25 procent kvinnor och tio & senare & andelen
kvinnor i denna grupp 41 procent. Aven i public service-foretagen och
landsortsmorgonpressen har andelen kvinnor 6kat mellan 1989 och 1999.

Sammantaget kan konstateras att den storsta mangfalden vad galler fordelning
mellan man och kvinnor, finns inom etermediesektorn déar andelen kvinnor och
man ligger kring 50 procent vardera. Morgonpressen domineras dock av mannen,
medan det rader en kvinnlig dominans inom vecko- och populé&rpress, samt
organisationspress och personaltidningar.

Tabell 2 Den svenska journalistkaren fordelad p& mediearbetsplats och kon, alder,
utbildning 1999 (procent)

SR/ Kommersiell Morgonpress Morgonpress  Kvallspress  Ovriga  Totalt
SVT  radio/TV Storstad Landsort
Kon
Man 49 51 41 42 45 58 48
Kvinnor 51 49 59 58 55 42 52
Totalt 100 100 100 100 100 100 100
Alder
19-29 13 26 12 12 20 16 14
30-49 54 65 55 60 53 60 58
50-75 33 9 33 28 27 24 28
Totalt 100 100 100 100 100 100 100
Utbildning
Lag 11 14 7 18 10 8 11
Medel 10 16 12 18 13 11 14
Hog 70 70 81 64 77 81 75
Totalt 100 100 100 100 100 100 100

Kommentar: Kategorin kommersiell radio och TV har ett ganska &gt n-varde och bestér till storsta
delen av anstallda pa TV4 (1999 ar n=43 varav 30 ar TV4).

Tabell 2 visar att arbetsplatsen dven har ett samband med journalisternas dlder och
utbildning. Den storsta andelen yngre journalister, dvs. de som & mellan 15 och
29 ar, arbetar inom kommersiell radio och TV och minst andel unga journalister
aterfinns i morgonpressen. Framfor allt & det TV4 som har en stor andel anstéllda
under 30 &.> Kommersiell radio och TV utmérker sig ocks& genom att ha en klart
mindre andel journalister Gver 50 & &n dvriga mediegrupper och dessutom den
klart storsta andelen medelalders journalister. Storst andel aldre journalister finnsi
public service-foretagen och i storstadsmorgonpressen. Inom gruppen 6vriga
medier varierar Adersstrukturen mellan olika medier. Populdr- och
veckotidningssektorn har en relativt stor andel ddre journalister (41 procent), att
jamfora med fackpressen dar journalisterna 6ver 50 &r utgdr 27 procent.

Nér det gadller dder finns den stérsta mangfalden inom public service-
medierna, storstddernas morgontidningar, samt inom kvéllspressen. Inom
landsortspressen & dock dominansen for de medeldders journalisterna storre.
Mangfalden i journalisternas aldersstruktur & sdledes storst bland de medier som

® Observera dock att N-vardet for TV4 ar tamligen Iagt.
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primért & forankrade i storstdderna. Minst mangfald finns dock i de privata
kommersiella radio- och TV-kanalerna. Bristen pa mangfald bestar dar framfor
allt av den relativt |aga andelen ddre journalister.

Vad géller utbildningsniva utmarker sig bland annat storstadsmorgonpressen
genom att ha en relativt sett liten andel |&gutbildade journalister, medan storst
andel 1agutbildade journalister &terfinns i landsortspressen. Public service-
foretagen och storstddernas morgontidningar & de medier med stérst andel
hogutbildade journalister. Att andelen a@dre och hdgutbildade journalister har ar
hogre an genomsnittet, kan tyda pa att dessa medier ofta tillskrivs vikt och
prestige i samhéllet och i journalistkollektivet och att det ocksa ar relativt svart att
fa anstéllning inom dessa medier. Inom gruppen 6évriga medier finns en relativt
stor spridning. Som exempel kan ndmnas att andelen hégutbildade journalister &
72 procent bland de som arbetar i populdr- och veckopressbranschen, medan
motsvarande siffrafor de som arbetar med fackpress ér 86 procent.

Landsortsmorgonpressen & darmed den mediegrupp da mangfalden i
journalisternas utbildningsniva & som storst. Storstadsmedierna, samt &ven
gruppen 6vriga medier och da sérskilt anstéllda inom fackpressen, har daremot en
mer homogen journalistkdr. En homogenitet som framfor allt bestdr i att andelen
hogutbildade dominerar kraftigt.

Landsortspressen ar for 6vrigt den mediegrupp som sysselsétter storst andel
journalister. Denna dominans har emellertid minskat klart det senaste decenniet i
takt med bland annat avregleringen av etermediemarknaden som inneburit att en
storre andel av journalistkaren idag arbetar inom etermediesektorn (Andersson,
1997:11; Weibull, 1991a:28; Melin-Higgins, 1996:18).

En kontroll for sambanden mellan journalisternas kon, ader och utbildning,
visar att konsfordelningen i journalistkren & beroende av savd alder och
utbildning. Som tidigare konstaterats & kvinnorna nagot underrepresenterade i
den svenska journalistkéren men det visar sig att detta inte géller for den yngre
adersgruppen (15 och 29 ar) dér kvinnorna utgor en storre andel an ménnen (55
procent).

Né& det gédler vilken betydelse utbildningen har for sambandet mellan
journalisternas kon och alder visar det sig att andelen kvinnor som sagt ar storre
an andelen man i den yngre aldersgruppen, men faktum &r att detta inte galler
journalister med medelhog utbildning. | denna grupp utgor istéllet ménnen den
storre delen av den yngre adersgruppen. Det &r for 6vrigt i denna grupp som den
totala mansovervikten & som storst, tatt foljd dock av |8guthildade journalister.
Dessutom &r andelen kvinnor storre an andelen mén i den yngre och medeldlders
gruppen bland de journalister som har en journalistutbildning kombinerat med en
universitetsutbildning.

Studerar vi sa relationen mellan ader och utbildning lite ndrmare visar det sig
att det & vanligare bland ddre journalister @n bland de yngre att inte ha ndgon
hogre utbildning alls. Bland journalisterna mellan 15 och 29 &r &r det vanligast att
utbildningen bestér i dels en journalistutbildning och dels en annan utbildning pa
universitetsniva. Kanske ndgot dverraskande &r det bland journalisterna 6ver 50 ar
som den storsta andelen hdgutbildade finns.

En annan faktor som kan tankas paverka en individs varderingar och intressen
ar vilken klass eller sociagrupp man anser sig tillhéra. | tabell 3 redovisas
klasstrukturen i journalistkaren. Journalisterna har fétt ta stéllning till vilken klass
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eller samhallsgrupp de anser sig tillhdra dels idag, dels nar de véxte upp. Det
handlar alltsd om en subjektiv klassbedomning. Vad géller dagens forhallanden
anser ndrmare 90 procent av journalisterna att de tillhdr antingen gruppen
tjansteman eller hogre tjansteméan/akademiker. Detta troligen mycket beroende pa
att idag ofta krévs en akademisk examen for att kunna fa anstdllning som
journalist och att aven journalistjobbet i sig definieras som ett sadant yrke.

Uppenbarligen & denna klassidentitet nagot man primart forvarvar genom sin
utbildning och karriar da det endast & drygt halften av journaisterna som ocksa
anser sig ha vuxit upp i nagon av dessa grupper. Knappt var tredje journalist sager
sig ha vuxit upp i ett arbetarhem. Andelen journalister som anser sig tillhdra
gruppen arbetare idag & betydligt lagre — gu procent. De journalister som
definierar sig som arbetarklass & dessutom troligen de adre journalisterna utan
hogre utbildning. En grupp som blir mindre och mindre Gver tid.

Utifran tabell 3 kan ocksa konstateras att det finns en storre méngfald i
journalistkarens uppvaxt i fraga om vilken klass man anser sig tillhdra, men att
homogeniteten sedan okar i takt med att man socialiseras in i journalistyrket och
borjar identifiera sig med denna grupp. Man andrar alltsa klassidentifikation i och
med att man véljer detta yrke och borjar arbeta som journalist.

Tabell 3 Journalistkarens subjektiva klasstillhérighet under uppvéxt och nuvarande
(egen bedémning)

Journalist - idag Journalist - uppvaxt
Arbetare 7 32
Jordbrukare 1 5
Tjansteman 48 32
Hogre tjansteman/akademiker 40 21
Egen foretagare 4 10
Totalt 100 100
Antal svarande 964 1007

Kommentar: Med subjektiv klass avses att journalisterna sjalva valjer/avgor vilken klass de dels
vaxt upp i, dels anser sig tillhdra idag.

En annan aspekt av journalistkdrens bakgrund &  uppvaxtmiljon.
Sammanfattningsvis kan konstateras att det & vanligare bland journalister att ha
VUXxit upp i storstad &n palandsbygden. Andelen journalister som & uppvuxnai en
storstad har dock minskat under 1990-talet. Endast ett par procent av
journalisterna har vuxit upp utomlands, da i forsta hand i nagot nordiskt eller
europeiskt land. Andelen journaister med invandrar- eller flyktingbakgrund ar
l&g. Storst andel journalister som har vuxit upp utanfér Sverige arbetar inom i
riksradion och Sveriges Television (Djerf-Pierre, 2001.:8ff).

Var nagonstans i Sverige arbetar da journalisterna? Fyra av tio journalister
arbetar i Stockholm och sammantaget arbetar knappt hélften av ala svenska
journalister i ndgon av de tre storstdderna. Ett forhdllande som inte &r sarskilt
overraskande med tanke pa att det & i dessa stader ocksa de storsta, och for
manga ocksa mest betydelsefulla medierna finns (t.ex. SVT, SR, DN, SvD,
Expressen, Aftonbladet, GT, GP, Kvallsposten, Sydsvenska Dagbladet).

Tabell 4 visar dock ocksa att andelen journalister som arbetar i Goteborg och
Mamé har minskat nagot under perioden 1989-1999. En utveckling som troligen
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speglar neddragningarna inom Kvallsposten och GT i samband med att dessa
tidningar koptes upp av Bonnier och koordinerades med Expressen. Samtidigt har
dock tidningen Metro etablerats i Géteborg och Malmo. Huvudstadsdominansen
har dock inte minskat 6ver tid och Stockholm som arbetsplats har snarare blivit
vanligare under 1990-talet. Den stora gruppen journalister som arbetar inom
landsortspress finns framfor allt i Gotaland och Svealand.

Tabell 4 Arbetsplatsens placering for de svenska journalisterna 1989, 1994 och 1999
(procent)

1999 1994 1989
Stockholm 37 40 33
Goteborg 5 7 8
Malmo 6 8 9
Annan ort i Gétaland 25 19 25
Annan ort i Svealand 16 14 13
Ort i Norrland 10 11 11
Utomlands 1 1 1
Totalt 100 100 100

Journalistkdren finns representerad i hela landet dven om en majoritet bor
(arbetar) i de tre storstéaderna och da framfér alt i Stockholm. Hur ser da
journalisternas boende och vardagdliv ut i dvrigt? Vilken familjesituation och
vilket typ av boende har man? | tabell 5 redovisas journaistkarens civilstand och
boendeformer.

Knappt tre av fyra journdister lever som gifta eller sasmmanboende och sa har
det sett ut under hela 1990-talet, &ven om det skett en marginell 6kning av andelen
ensamstéende journalister sedan slutet av 1980-talet. Att leva som ensamstaende
& vanligast bland journalister som & under 30 &r. | denna grupp & det ocksa
betydligt vanligare att man lever tillsammans med n&gon utan att vara gift. Aven
nar det galler hur stor andel som lever i hushall tillsammans med barn under 16 ar
finns en stabilitet i journalistkdren. Av samtliga journaister & det knappt halften
som lever i ett sddant hushdll. Att ha barn & i sirklass vanligast bland de
medeldlders journaisterna, dvs. de mellan 30 och 49 &r. | denna grupp har drygt
60 procent barn, att jamfora med ca 15 procent bland journalisterna under 30 &r.
Trots de férandringar i journalistkarens aldersstruktur som noterats ovan med en
okande andel ddre journdister, & det alltsdi princip lika vanligt 1999 som 1989
att ha barn i hushdllet. Inte heller journalisternas civilstand tycks ha paverkats av
dennaforandring i 8ldersstrukturen.

En annan aspekt av vardagslivet & boendet och av tabell 5 kan utlésas att drygt
hélften av journalisterna bor i lagenhet (hyres- eller bostadsratt), medan knappt
haften bor i radhus eller nagon form av friliggande hus. Naturligt nog finns det
hér ett samband mellan var i landet journalisterna bor (eller snarare arbetar) och
vilken typ av boende man har. Journalister i storstadsomradena bor i stérre
utstrackning i 1agenhet. Sarskilt galler dettai Stockholm dar framfor allt boende i
bostadsrétt & vanligare an i Ovriga Sverige. Att bo pa lantgard eller
ensamliggande villa pa landsbygden &r vanligast bland de journalister som har sin
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arbetsplats ndgonstans i Norrland. Vid sidan av var i landet man befinner sig har
dven ddern betydelse for vilken typ av boende man har. Bland journdisterna
marks detta framfor allt i boende i att den yngsta gruppen (journalister under 30
a&r) i klart storre utstrackning an ovriga bor i hyresréttslagenhet och i betydligt
mindre utstrackning i villa eller radhus i ett smahusomrade. Daremot finns i
princip inga skillnader i boende mellan journalister med olika utbildningsniva

Tabell 5 Journalisternas civilstdnd och hemférhallanden 1999, 1994 och 1989

(procent)

1999 1994 1989

Civilstand
Ensamstaende 28 30 25
Sammanboende/gift 72 70 75
Totalt 100 100 100
Barn (under 16) i hushallet
Ja 47 54 49
Nej 53 46 51
Totalt 100 100 100
Boendeform
Lantgard eller villa pa
landsbygden 11 10 8
Villa eller radhus 32 35 40
Bostadsratt 21 19 17
Hyresréatt 36 36 35
Totalt 100 100 100

Kommentar: ’'Lantgard eller villa pa landsbygden’ var i 1989-ars enkat formulerat som
‘Lantgard eller ensamliggande hus pa landsbygden’. Frdgan om barn har formulerats olika i
de olika enkéaterna.

Det finns darmed sammanfattningsvis en relativt stor likhet inom journalistkaren
vad géller civilstand, da drygt Su av tio journaister lever som sammanboende
eller gifta. Mangfalden & déaremot strre om man ser till framfor alt huruvida
man lever i hushdl tillsammans med barn eller inte. Det finns i stort sett lika
manga journalister som lever i hushdll med barn som utan barn. Aven i fréga om
boendeform kan journalistkaren ségas vara tamligen heterogen.

| en studie fran 1998 har undersdkningar av journalistkaren i 21 lander
sammangtallts. Dessa studier & gjorda fran mitten av 1980-talet och till mitten av
1990-talet och bygger huvudsakligen pa postenkéter eller telefonintervjuer.
Weaver pdpekar att det finns svagheter i de komparativa analyserna som beror pa
att de olika studierna har genomforts oberoende av varandra, men att
jamforelserna underldttas av  att manga undersokningar bygger pa en
journaliststudie fran 1971. Huvudfragorna i dessa studier ar dels vem journalisten
ar, dels om journalisterna blir mer professionella och de for denna avhandling
relevanta analyserna tar upp journaisternas alder, kon, utbildning och civilstand
(Weaver, 1998a: 2ff).

Analyserna visar sammanfattningsvis att den typiske journalisten & an ung
collegeutbildad man som kommer fran en etablerad och dominerande kulturell
grupp i sitt land (Weaver, 1998b:478). Den genomsnittliga andelen kvinnliga
journalister var 33 procent, men i detta avseende finns relativt stora skillnader
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mellan de olika landerna. 1 Finland och Nya Zeeland & andelen kvinnor nastan
lika stor som andelen méan, medan méannen dominerar klart i lénder som Korea,
Storbritannien och Spanien (Weaver, 1998b:456).

Journalisten &r generellt en relativt ung person och medelaldern varierar mellan
30 och 40 &. Merparten av journalisterna finns i adersgruppen 25-44 .
Journalisterna har ocksd generellt en hogre uthildning motsvarande fyra ars
college-studier i USA. Mgjoriteten av de hogre utbildade journalisterna har dock
studerat nagot annat an journalistik. | fréga om civilstand varierar andelen gifta
journalister mellan 33 och 71 procent i de fem lander som har undersokt detta
(Weaver, 1998h:459).

Weaver konstaterar att ndr det galler journalisternas bakgrund finns relativt
stora likheter mellan de olika landerna i fraga om &lder och andel minoriteter,
medan konsfordelning och utbildningsniva varierar kraftigt. De skillnader som
finns mellan olika lander tillskrivs primart samhéalleliga skillnader och da framst
det politiska systemet (1998b:460, 478).

Jamfoért med de undersdkningar som gjorts av journalister i andra léander skiljer
sig de svenska journalisterna fran genomsnittet genom att vara nagot aldre, nagot
mer utbildade och i storre utstrackning vara gifta. Sverige & ocksa ett av de
lander, tillsammans med bland annat Finland, som har stérst andel kvinnliga
journalister (jfr Weaver, 1998h:456ff).

Nar det galler mangfalden i den svenska journdistkarens bakgrund totalt sett,
kan sammanfattningsvis konstateras att det réder en relativt stor likhet ifréga om
ader, utbildning, nuvarande klass och civilstand, medan det finns en storre
mangfald vad galler konsfordelning, klassbakgrund och boende. Nar det géller
forandringar Over tid & det framfor allt utjamningen mellan konen som kan
noteras.

Journalisternas livsstil

Individens bakgrund, varderingar och intressen bildar monster som bland annat
styr vilken livsstil man lever efter. Den intressanta fragan i detta ssmmanhang ar
om journalisterna har en sarskild livsstil och hur denna i sa fal ser ut.
Utgangspunkten kan tas i fragestdliningarna om professionaiseringen av
journalistkaren ocksa har lett till likartade livsstilsmonster hos journalisterna och
om finns det en sarskild journalistisk livsstil (jfr Johansson, 2001:54).

For att fa en bild av journalisternas vanor och livsstil och vad man gor i sitt
vardagdliv har ett antal alternativa aktiviteter presenterats for journalisterna och
deras uppgift var att uppge om de under de senaste 12 manaderna sysselsatt sig
med dessa aktiviteter minst en gang om aret, minst en gang i halvaret, kvartalet,
manaden, veckan eller fleraganger i veckan.

Journalisterna sysselsétter sig oftast (minst en gang i veckan) med foljande
aktiviteter: anvanda persondator, anvanda Internet, anvanda mobiltelefon,
motionera, |dsa en bok, diskutera politik, umgas med vanner och arbeta dver. En
slutsats & déarmed att journalisternas livsstil i stor utstréckning préglas av deras
yrke. Man anvander olika medier och arbetar dver. Néar det géller fritiden & det
politiska diskussioner, bokl&sning och att helt enkelt umgas med véanner som &r
det journalisterna vanligen sysselsédtter sig med. Alla dessa aktiviteter utférdes av
minst 50 procent av journaistkaren minst en gang i veckan. Det journalisterna
&gnat sig & minst det senaste aret & att g& pa fotboll eller hockey, roka eller
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snusa, delta i demonstrationer, tecknat, malat eller skrivit poesi, handlat med
aktier, samt besdkt gudstjanst och bett till Gud.*

Tabell 6 Journalisternas livsstil och vanor. Hur ofta man utfért respektive aktivitet
under de senaste 12 manaderna (procent)

Ingen N&gongadng Nagon Nagon Nagon Nagon Flera
gang per 12 gang i gangi gang i gangi ganger i
manader halvaret kvartalet manaden veckan veckan
Sysslat med sport/idrott 27 9 5 5 15 18 18
Motionerat/idkat friluftsliv 2 4 3 6 21 31 30
Gatt pa fotboll/ishockey 56 10 6 7 10 5 3
Spelat pa Tips, Lotto eller 43 10 5 9 12 14 4
V75
Gatt pa bio 11 13 15 28 25 5 1
Gatt pa teater 26 21 20 20 9 1 1
Gatt pa rock/popkonsert 47 20 13 12 4 1 0
Gatt pa bibliotek 13 10 10 19 30 13 3
Hyrt videofilm 22 8 11 19 27 9 1
Léast veckotidning 7 9 7 13 29 23 9
Kopt CD-skiva 9 15 15 29 24 4 1
Last nagon bok 2 2 4 10 21 19 38
Tittat pd TV under dagtid 8 9 7 7 21 24 22
Gatt pa 3 6 12 19 34 18 6
restaurang/bar/pub pa
kvallstid
Atit snabbmat 3 3 5 11 40 29 8
Druckit sprit/vin/starkol 4 2 2 5 26 43 15
Rokt/snusat 57 3 1 2 5 3 27
Diskuterat politik 2 3 3 7 17 32 34
Deltagit i demonstration 82 11 2 1 1 0 0
Tecknat, malat skrivit 52 11 7 7 10 7 4
poesi
Sjungit eller spelat nagot 44 7 4 5 11 11 16
musikinstrument
Sysslat med 23 9 8 10 21 18 8
tradgardsarbete
Mekat med eller vardat 48 10 7 13 16 4 1
bil/motorcykel
Lost korsord 42 12 8 9 10 9 7
Umgatts med vanner 0 1 1 3 23 39 30
Umgatts med grannar 29 9 7 11 21 13 6
Arbetat 6vertid 6 4 2 7 23 28 28
Handlat med aktier 61 11 7 7 7 1 2
Anvént mobiltelefon 8 2 2 4 10 13 58
Anvant persondator 3 0 0 1 2 4 87
Anvant Internet 2 1 0 1 3 9 81
Tranat pa gym 57 7 3 4 8 10 9
Last musik- film- 24 12 7 10 21 14 9
modemagasin
Umgatts med 12 10 11 20 30 11 5
arbetskamrater pa fritiden
Besokt gudstjanst eller 57 18 10 6 5 2 1
religidst mote
Bett till Gud 56 10 4 4 8 5 10
Sjalv hjalpt/fatt hjalp av 23 14 12 18 20 7 3
n&gon granne
Skankt pengar eller p& 14 20 15 19 26 2 1

annat satt stétt nagon
hjélporganisation

Kommentar: Fragan lyder "Hur ofta har Du under de senaste 12 manaderna gjort féljande saker?

* De aktiviteter som en mindre del av journalisterna sager sig utfora ofta ar av olika karaktér. Det
finns & ena sidan sadana aktiviteter som de allra flesta gor endast da och da (som t.ex. gar pa
teater) och sa finns det sddana aktiviteter dar spridningen ar valdigt stor och dar man antingen
agnar sig at denna aktivitet och gor det ofta eller inte alls (t.ex. ber till Gud, eller roker/snusar).
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Givetvis finns det skillnader mellan olika grupper av journalister. Vissa intressen
och vanor & beroende av kon, andra av dlder, boendeort, etc. Som exempel kan
namnas att det & vanligare att umgas med sina grannar bland de journalister som
bor i Norrland, jamfort med bland de journalister som bor i Stockholm. Omkring
25 procent av journalisterna som har sin arbetsplats i Norrland umgas med sina
grannar minst nagon gang per vecka, medan motsvarande siffra bland
Stockholmsgjournalisterna ar 16 procent. Skillnaderna mellan de olika grupperna ar
dock inte sarskilt stora och det 6vergripande intrycket ar trots allt homogeniteten i
journalistkaren.

De tre studierna 1989, 1994 och 1999 gav inte riktigt samma
aktivitetsalternativ, men for de aktiviteter som fanns med alla de tre aen ser
bilden likadan ut i frdga om vad journalisterna i mest respektive minst
utstrackning aktiverar sig med.

Utifran uppstéliningen i tabell 6 & det svart att fa en 6versiktlig bild av om det
finns ndgra monster i journalisternas vanor och intressen — monster som kan sigas
forma livsstilar. Med hjdlp av en faktoranalys & det dock majligt att urskilja olika
dimensioner i journalisternas svar pa hur ofta de dgnar sig & olika aktiviteter. En
explorativ faktoranalys gjord pa materialet fran enkaten 1994 pekar mot att det
finns fem olika livsstilsdimensioner kring vilka journalisternas svar grupperas.
Dessa dimensioner motsvaras av fdljande faktorer: nojedliv, fysisk aktivitet,
arbetsrelaterade aktiviteter, foreningsiv och ideellt arbete, samt den
intellektuella. De aktiviteter som journalisterna oftast &gnar sig at faller framst in i
dimensionerna for fysisk aktivitet och arbetsrelaterade aktiviteter. Journalisterna
forefaller vara en tdmligen aktiv grupp. Dessa dimensioner forklarar tillsammans
drygt 50 procent av variansen i journalisternas svar.

| 1999-ars enkét var livsstilsalternativen betydligt fler och antalet dimensioner
hela 13. Av dessa gav &tta en meningsfull gruppering av journalisternas svar och
forenklat kan dessa  kategorier som  framkom  bendmnas  den
nojelystna/popularkulturella, humanistiska, manliga, pensiondren, sport och
fysisk aktivitet, datanérden, konstndren och ohalsan.> Tillsammans forklarar
dessa faktorer 45 procent av variansen i journalisternas svar. Dessa livsstilar ar
olika vanliga i olika grupper av journdister, vilket ocksd ndgra av namnen pa
livsstilarna antyder.° Exempelvis kan namnas att den
nojeslystna/popul drkulturella livsstilen, att t.ex. ga pa bio, teater, konsert, krogen
och kdpa CD-skivor, & vanligare bland yngre journalister och bland journalister
som har sin arbetsplats i ndgon av storstéderna, samt att den humanistiska
livsstilen som bland annat inkluderar att besoka bibliotek, |&sa bdcker och skanka
pengar till en hjé porganisation, & vanligare bland kvinnor &n bland man.

Slutsatsen & att det finns en rad olika livsstilar representerade bland
journalisterna. Det finns dock en klar 6vervikt for en typ av livsstil som kan sagas

® | IMG-Granskaren nr 2-3/2001 sid 54-55 skriver Bengt Johansson om journalisternas livsstilar och
han urskiljer fyra livsstilsdimensioner; en knyten till yrkeslivet (Med karriéren i fokus), en som
handlar om néjeskonsumtion (Med sikte pa noje), en kulturkonsumerande livsstil (Med sinne for
kultur), samt en som &r knuten till vanor som att meka med bilen, skota tradgarden och lésa korsord
gMed fotterna pa jorden).

Bendmningen av kategorierna blir ofta tdmligen stereotypiserad och férenklad. Som exempel kan
namnas den dimension som har bendmns den manliga mot bakgrund av att de aktiviteter som
laddar hogst héar ar att ga pa fotboll/hockey, spelat pa tips/lotto/V75, mekat med eller vardat
bil/motorcykel, sysslat med tradgardsarbete, handlat med aktier och anvant mobiltelefon.
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vara typisk for storstadsbor (ngjesliv och populérkultur) och en livsstil som &ven
omfattar arbetsrelaterade aktiviteter. Samtliga livsstilar finns dock foretrédda
bland de flesta journalistgrupper.

Journalister och allminhet’

Hur ser da mangfalden i journalistkérens sociala sasmmanséttning ut jamfort med
almanheten? Analysen avser ha mellangruppsvarians. Huvudfragan & om
journalisterna som grupp skiljer sig fran allmanheten eller om de kan ségas vara
representativa for svenskafolket.

Tabell 7 visar att nér det galler bakgrund &r det i fraga om utbildningsniva och
Aldersstruktur som den storsta skillnaden mellan journalistkaren och den svenska
allméanheten finns. Konsférdelningen Gverensstammer dock i stort sett dverens
och likheten mellan de bada grupperna har i detta avseende Okat markant under
1990-talet, vilket innebér att journalistkéren har blivit mer representativ. Aven i
fraga om aldersstruktur har journalistkaren och allmanheten nérmat sig varandra
under 1990-talet.

Tabell 7 Journalistkarens och allmanhetens sammanséttning vad galler kon,
&lder och utbildning 1999 (procent)

Journalister Allmanhet
Kon
Man 52 51
Kvinnor 47 49
Totalt 100 100
Alder
Unga (19-29 ar) 14 23
Medelalders (30-49 ar) 58 45
Aldre (50-65 ar) 28 32
Totalt 100 100
Utbildning
Lag 11 45
Medel 14 23
Hog 75 32
Totalt 100 100

Kommentar: Utbildning; 1ag: folkskola, grundskola; medel: minst 3-arigt gymnasium; hog:
universitet/hogskola, journalistinstitut. Uppgifterna om allmanhetens kén och alder bygger pa
uppgifter fran SCB. Ovriga uppgifter om allménheten bygger p& material fran SOM-
undersdkningen.

Né&r det géller uppfattningen av vilken samhallsgrupp eller klass man tillhor skiljer
sig journadlisterna fran almanheten. Sarskilt gdler detta den nuvarande
klasstillhdrigheten (se tabell 8). Journalistkdren anser sig i betydligt stérre
utstrackning vara tjansteman och akademiker, medan allmanheten i klart hogre
grad an journalisterna séger sig tillhora arbetarklassen. Arbetarklassen & dérmed

" Som allmanhet raknas i det har faller gruppen 19-65 ar for att bast motsvara journalistkarens
sammansattning.
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underrepresenterad i journalistkaren samtidigt som tjansteman och akademiker &ar
overrepresenterade. Da journaistyrket som regel anses vara et tjanstemanna-
Jakademiker yrke, & det dock svart att tanka sig en annan bild.

Skillnaderna mellan journalister och allménhet blir mindre om man istallet ser
till vilken samhéllsklass man har vuxit upp i. Det finns dock ett tydligt monster i
att journalister oftare an allmanhet ar uppvaxta i tjansteman eller akademikerhem
och att andelen som vuxit upp i ett arbetarhem & mindre i journaistkaren &n
bland den svenska alméanheten. Generellt kan déarmed konstateras att
arbetarklassen & underrepresenterad och medelklassen Overrepresenterad |
journalistkaren. Likheten mellan journalistkdren som grupp och allménheten tycks
emellertid ha Okat nagot under 1990-talet med avseende pa vilken klass eller
samhallsgrupp man sager sig ha vaxt upp i.

Tabell 8 Subjektiv klasstillhérighet bland journalister och allmanhet — nuvarande och
uppvaxt, 1999 (procent)

Journalist Allmanhet Journalist Allménhet

nuvarande nuvarande uppvaxt uppvaxt
Arbetare 7 46 32 56
Jordbrukare 1 2 5 10
Tjansteman 48 28 32 16
Hogre 40 15 21 8
tjansteman/akademiker
Egen foretagare 4 9 10 10
Totalt 100 100 100 100
Antal svarande 964 2375 1007 2426

Lennart Weibull konstaterar i en artikel i IMG-Granskaren (2001:16) att en
forklaring till att journalisternas sociala bakgrund skiljer sig fran allménhetens ar
okade krav pa vautbildade journalister. Krav som, da det inte skett nagot
breddning i rekryteringen till hogre utbildning i samhéllet som helhet, med
nodvandighet innebér att journalistkaren med sin relativt hoga andel hdguthildade
far en annan social sammansattning an allmanheten.

Journalistkdren skiljer sig emellertid inte fran allmanheten nar det galler
civilstand. N&r det galler huruvida man har barn under 16 &r i hushalet eller inte
ar skillnaderna mellan journalister och allméanhet dock storre. Det & en storre
andel journalister an allmanhet som bor i hushd@l med barn (tabell 13.9), vilket
troligen till stor del speglar aldersstrukturen i journalistkaren. Det rader i detta
avseende for Gvrigt nagot storre likhet mellan journalister och allménhet i slutet av
1990-talet &n i borjan, vilket primart beror pa att andelen journalister som har barn
& nagot mindrei slutet av 1990-talet.

Né&r det gdller boendeform finns dock storre skillnader mellan journalister och
almanhet; skillnader som till stor del forklaras av att sd stor andel av
journalistkaren bor och arbetar i storstaderna. Journalisterna bor némligen i storre
utstréckning an almanheten i lagenhet och i mindre utstréckning i villa eller
radhus (se tabell 9). Likheten i boendeform har ocksd minskat kontinuerligt
mellan 1989 och 1999. Det ror sig dock om relativt sma forandringar procentuel It
Sett.
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Tabell 9 Civilstand och boende bland journalister och allmanhet 1999 (procent)

Journalister Allmanhet

Civilstand
Ensamstaende 28 26
Sammanboende/gift 72 74
Totalt 100 100
Barn i hushallet
Ja 47 41
Nej 53 59
Totalt 100 100
Boendeform
Lantgard eller villa p& landsbygden

11 17
Villa eller radhus 32 47
Bostadsratt 21 11
Hyresréatt 36 25
Totalt 100 100

Kommentar: 'Barn’ ar definierat som under 16 i Journalistenkaten och under 18 i SOM-
enkaten.

Lantgard eller villa pa landsbygden’ var i 1989-ars enkét formulerat som

‘Lantgard eller ensamliggande hus pa landsbygden’. Fragan om barn har formulerats

olika i de olika enkéaterna.

Sammanfattningsvis kan det konstateras att bilden av likheten mellan journalister
och allménhet inte & entydig. A enasidan finns en rad likheter mellan journalister
och allmanhet, exempelvis ifréga om kénsstruktur och civilstdnd. A andra sidan
finns ocksa manga skillnader, exempelvis vad galler utbildning, alder och klass.
Likheterna tycks dock i vissa fall, t.ex. ifraga om alder, 6ka ndgot under 1990-
talet. Journalistkaren kan darmed i dessa avseenden sigas bli mer representativ for
almanheten. Samma tendenser aterfinns i tidigare forskning (se t.ex. Andersson,
1997:9; Weibull, 1991a:39; Melin-Higgins, 1996:16).

Avsdlutningsvis gors en sammanfattande analys av graden av likhet mellan
journalister och allmanhet vad géler social sammansattning. Som ett matt pa
denna likhet anvands har 6verensstammelsekoefficienten - ett métt pa likheten
mellan tva procentférdelningar. HOg Overensstammelsekoefficient innebér att
journalistkaren ar mer lik allmanheten.

Totalt sett & det Gvergripande intrycket att tendensen gar mot en okad likhet
mellan journalister och allmanhet nér det gdler social sammanséitning. Mellan
1989 och 1999 blir journalisterna mer lika allmanheten vad géler kons-, alders-
och klasstruktur. Endast i frdga om boendeform finns en entydig tendens att
journalistkaren blir mindre lik allménheten. | frédga om civilstdnd och barn finns
inga tydliga tendenser mellan 1989 och 1999. Slutsatsen &r att journalistkaren i
vissafall skiljer sig fran allmanheten men att likheterna har 6kat under 1990-talet.
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Tabell 10 Grad av likhet i social sammansattning mellan journalister och
allmanhet 1999, 1994 och 1989 (OK)

1999 1994 1989 Foérandring — mer
eller mindre lika

Koén 0.99 0.97 0.85 Mer lika
Alder 0.87 0.85 0.78 Mer lika
Utbildning 0.57 - 0.63 (Mindre lika)
Subjektiv klass, 0.71 0.67 - (Mer lika)
uppvaxt
Civilstand 0.98 0.97 0.96 Ingen tendens
Barn under 16 i 0.94 0.89 0.92 Ingen tendens
hushall
Boendeform 0.79 0.81 0.84 Mindre lika

Kommentar: Utbildningsfragan ar ej jamforbar 1994. Uppgifterna om allménhetens kon och
alder bygger pa information frdn SCB. Ovriga frAgor bygger pa material frain SOM-
undersdkningarna.

Lavsstil

Ovan konstaterades att journalisterna som grupp inte & helt representativ for
allménheten i termer av bakgrund och socia sammanséttning. Nar det géller
exempelvis dder, utbildning och boendeort — faktorer som antas paverka var
livsstil - finns tydliga skillnader mellan dessa bada grupper. Fragan & déarmed om
ocksa journalisternas livsstil skiljer sig frén den svenska almanhetens.

Den Overgripande slutsatsen av denna analys &r att journalisternas fritid och
livsstil i mangt och mycket ser ut pA samma sétt som for svensken i gemen, men
att det inte helt ovantat ocksa finns skillnader pa en rad olika omraden. Att
motionera och umgds med vanner & t.ex. tva av de aktiviteter som savé
journalister som allménhet oftast agnar sig &. Mer an halften av bade grupperna
&gnar sig a detta minst en gang i veckan. Generellt sa liknar journalister och
allménhet dock varandra mer nér det géller de aktiviteter man agnar sig &t i minst
utstrackning. Att deltaga i demonstrationer, besbka gudstjanster, handla med
aktier, samt teckna, mala och skriva poesi ar nagra av de aktiviteter som storst
andel av savél journalistkar som allmanhet siger sig inte ha utfort en enda gang de
senaste 12 manaderna.

Om vi saistéllet ser till vad som skiljer journalister och allméanhet & i fréga om
livsstil & det &er tydligt att journalisternas utbildningsniva, yrkesval och
storstadsorientering har stor betydelse. Journalisterna gar t.ex. i storre utstréckning
pa restaurang och pub pa kvallstid och dricker oftare alkohol. Andelen journalister
som besoker en restaurang och pub pa kvallstid minst en gang i veckan &r t.ex. ca
25 procent och motsvarande siffra bland almanheten omkring 10 procent.
Journalisterna diskuterar ocksa oftare politik och laser oftare bocker an vad
allméanheten gor. Sarskilt intresset for att diskutera politik & en tydlig skiljelinje
mellan de bada grupperna da narmare 70 procent av journalisterna och drygt 30
procent av allmanheten siger sig diskutera politik minst en gang i veckan.
Allmanheten agnar sig istdllet oftare an journalisterna at att ga pa gudstjanst, att
betill Gud, samt & tradgardsarbete.

Det & ocksa tydligt att journalisternas yrke i mangt och mycket praglar deras
vanor och livsstil. Journalisterna égnar sig t.ex. i stbrre utstréckning an
almanheten &t att anvanda persondator, mobiltelefon och Internet, samt att arbeta
overtid. Andelen som anvander en persondator minst en gang i veckan &r t.ex.
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drygt 90 procent bland journalisterna och drygt 60 procent av almanheten.
Sammanfattningsvis tycks journalisterna generellt vara mer aktiva &n
allmanheten.

Tabell 11 Journalisters och allménhets livsstil 1999. Andel som utfért foljande aktivitet
minst ndgon gang i veckan de senaste 12 manaderna (procent)

Journalister Allménhet
Sysslat med sport/idrott 36 39
Motionerat/idkat friluftsliv 61 59
Gatt pa fotboll/ishockey 8 7
Spelat pa Tips, Lotto eller V75 18 29
Gatt pa bio 6 2
Gatt pa teater 2 1
Gatt pa rock/popkonsert 1 0
Gatt pa bibliotek 16 10
Hyrt videofilm 10 5
Last veckotidning 32 41
K&pt CD-skiva 5 1
L&st ndgon bok 57 30
Tittat pa TV under dagtid 46 46
Gatt pa restaurang/bar/pub pa 24 12
kvallstid
Atit snabbmat 37 21
Druckit sprit/vin/starkol 58 37
Rokt/snusat 30 34
Diskuterat politik 66 32
Deltagit i demonstration 0 0
Tecknat, malat skrivit poesi 11 6
Sjungit eller spelat nagot 27 17
musikinstrument
Sysslat med tradgardsarbete 26 35
Mekat med eller vardat bil/motorcykel 5 14
Lost korsord 16 23
Umgatts med vanner 69 66
Umgatts med grannar 19 23
Arbetat overtid 56 37
Handlat med aktier 3 2
Anvant mobiltelefon 71 66
Anvéant persondator 91 61
Anvant Internet 90 48
Tranat pa gym 19 -
Besokt gudstjanst eller religiost mote 3 4
Bett till Gud 15 15
Sjalv hjalpt/fatt hjalp av nagon granne 10 10
Skankt pengar eller pa annat séatt stott 3 2

nagon hjalporganisation

Kommentar: Fragan lyder "Hur ofta har Du under de senaste 12 manaderna gjort féljande saker?
Tabellen omfattar endast de alternativ pa aktivitet som finns i bada journalistenkaten som i SOM-
enkaten.

Enligt Bengt Johansson (JMG-Granskaren, 2001:55) & det journalister som
arbetar inom landsortspressen som i storst utstrackning har en livsstil som liknar
alméanhetens. Etermedigournalister har de vanor som mest skiljer sig fran
allmanhetens.
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Nér det gdler forandringar i journalisternas respektive allmanhetens livsstilar
konstateras att de bada gruppernai vissafall blir mer och i andrafall mindre lika.
Nar det galler representativiteten i journalistkarens vanor och intressen, sker
déarmed inga tydliga férandringar over tid.

Journalistkirens sociala ssmmansattning — en sammanfattning

| detta kapitel har mangfalden i journalistkdrens socida sammansattning
analyserats. Analysen har avsett sdvd mangfalden inom journdistkéren
(inomgruppsvariansen), som skillnader och likheter mellan journalister och
allménhet (mellangruppsvariansen). Foljande huvudresultat har framkommit:

e Journalistkéren best&r av ungefar héften man och haften kvinnor, vilket
innebar en hog grad av mangfald nar det géller konsstrukturen.

e Andelen kvinnligajournalister &r storst utanfor de etablerade nyhetsmedierna.

e Andelen kvinnliga journalister har Okat under perioden 1989-1999.
Mangfalden har déarmed okat vad géller konsfordelningen i journalistkaren.

e Aven vad galler boendeform och huruvida man bor i hushdll med barn eller
inte, rader relativt stor mangfald inom journalistkaren.

e Omkring halften av journdisterna bor i ndgon av de tre storstdderna och fyra
av tio journalister bor i Stockholm.

e | fraga om alder, utbildning och civilstand & journalistkaren tamligen
homogen. Journalistkaren domineras av medeldlders, hogutbildade personer
som lever som sammanboende eller gifta.

e Det finns flera olika livsstilar inom journalistkdren, men dominerar gor
livsstilar som & typisk for storstadsbor och omfattar arbetsrelaterade
aktiviteter. Den svenska journalistkaren praglas sammantaget av en storstads-
och medelklassorientering.

e Bilden av skillnader och likheter mellan allménhet och journaister & inte
entydig. Det finns sammanfattningsvis saval skillnader som likheter mellan
journalister och allmanhet.

e Det som huvudsakligen skiljer journalister och allméanhet &t, & adersstruktur,
utbildningsniva och klass. Journalisterna ar i storre utstréckning medeladers,
hogutbildade och anser sig tillhdra gruppen tjansteman eller akademiker.

e Mest lik allmanheten & journalistkaren nar det gdler konsstruktur och
civilstdnd. Andelen man respektive kvinnor & ungefar lika stor i
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journalistkaren som bland allmanheten och detsamma géler fordelningen
mellan ensamstende och gifta/sammanboende.

e Aven nar det galler vanor och livsdtilar finns bade skillnader och likheter
mellan journalister och allmanhet. Sammantaget tycks dock journalisterna
varamer aktiva an allménheten.

e Det Overgripande intrycket att tendensen gar mot en Okad likhet mellan
journalister och alméanhet under perioden 1989-1999. Journalistkarens
representativitet tycks darmed oka nagot Gver tid.
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Journalisternas samhallssyn 1 ett
mangtaldsperspektiv

Journalisternas samhallssyn, sikter och attityder kan ocksa ha betydelse for hur
nyheter vajs ut och presenteras och inte minst for vad nyheterna faktiskt
formedlar i termer av ideologier och vérderingar. Mangfalden i journalisternas
samhéllssyn analyseras hér utifran tva huvudperspektiv. For det forsta studeras
graden av  homogenitet  eller  heterogenitet 1 journalistgruppen
(inomgruppsvarians). Hur lika eller olika & journalistkaren vad géller ideologiska
och politiska stallningstaganden? Rostar ala pad samma parti eler &
journalistkaren utspridda pa flera olika partier? Studien avser att analysera dels
hur mangfalden i journalistkarens samhéallssyn ser ut i slutet av 1990-talet, dels
och om och i safall hur den har férandrats under perioden 1989-1999.

For det andra studeras graden av likhet/olikhet i forhallande till allméanheten
(mellangruppsvariansen). Ar journalistkdrens samhéllssyn representativ for den
svenska allmanheten? Denna studie omfattar primart situationen sdsom den &r i
slutet av 1990-talet.

Samhallssynen studeras genom en analys av ideologisk hemvist, partisympati,
instéllning till EU och EMU, samt en rad olika politiska férslag eller samhélleliga
foreteelser med mer eller mindre tydliga ideol ogiska fortecken.

Mingfalden inom journalistkaren

| svensk politik har den dominerande konfliktlinjen traditionellt gatt mellan
vanster och hoger. Den forsta aspekt av journalisternas samhéllssyn som ska
analyseras & darfor den 6vergripande fragan om vilken ideologisk hemvist
journalisterna har. En indikator pa detta & hur journalisterna sdva véjer att
placera in sig pa en vanster-hogerskala dar 0 motsvarar langst till vanster och 10
langst till hoger.

Figur 1 Journalisternas placering pa vanster-hégerskalan dar 0 = langt till vanster
och 10 = l&ngt till héger, ar 1999 (procent som placerat sig pa respektive
varde
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Av figur 1 kan utlasas att det finns en mangfald inom journalistkaren i sd motto att
alladelar av den ideologiska skalan finns representerade bland journalisterna. Det
ar dock ocksatydligt att de flesta journalister befinner sig ngon stans i mitten av
skalan. Né&r det géller eventuella vanster-htgertendenser kan konstateras att det &r
en storre andel journalister som placerar sig till vanster an till hoger.

Att journalisterna sammantaget befinner sig nagot till vanster pa den
ideologiska skalan bekréftas ocksd av medelvardet som ligger pa 4.0. Mer
preciserat placerar sig 45 procent av journalisterna till vanster (hér definierat som
skalsteg 0-3), 42 procent i mitten (skalsteg 4-6) och endast 13 procent till htger
(skalsteg 7-10).

| ett internationellt perspektiv forefaller den svenska journalistkdren detta
avseende skilja sig ndgot fran t.ex. de amerikanska journalisterna. En majoritet av
de amerikanska journalisterna placerar sig i mitten av den ideologiska skalan och
andelen vansterinriktade journalister minskade fran 1970- till 1980-talet (Weaver
och Wilthoit, 1991.26f).

Det Overgripande intrycket & att det finns en relativt stor mangfad i
journalisternas samhéllssyn och att det finns ett samband mellan & ena sidan
journalisternas samhéllssyn och & andra sidan journalisternas arbetsplats och
bakgrund. Kvinnor &r t.ex. ngot mer vansterorienterade an man (medelvarde 3.8
respektive 4.3) och hogutbildade & nagot mer vansterorienterade an de
journalister med 1&g eller medelhdg utbildning. Alder forefaller déremot inte ha
nagon betydelse for var pa den ideologiska skalan man placerar sig. Journalister
som arbetar inom storstadsmorgonpressen och public service-foretagen befinner
sig ocksa nagot mer till vanster an journalister pa dvriga arbetsplatser. Har finns
troligen ett samband mellan arbetsplats och utbildning da vi vet att
utbildningsnivan generellt & hogre bland journalisterna som arbetar inom just
storstadsmorgonpress och public serviceemedierna. Bade utbildning och
arbetsplats har dock en gélvstandig betydelse sarskilt nar det gdler public
serviceemedierna. Nar det galler storstadsmorgonpressen tycks utbildning vara
den avgorande faktorn. Langst till hdger ligger de journalister som arbetar inom
kommersiell radio och TV. Det ror sig dock generellt om relativt sméa skillnader
mellan de olika grupperna.

Figur 2 Journalisternas placering pa vanster-hogerskalan 1999, 1994 och 1989
(procent som har placerat sig pa respektive varde)

25
20 1
15 - f —— 1999
——1994
10 1 1989
| \\-\\"\'
0 T T T T T T T _ IVY—
1 2 3 4 6 7 8 9 10

27




Har det d& skett nagra forandringar i journalisternas ideologiska hemvist Gver tid
under perioden 1989-1999? Det moOnster som framtrdder i figur 2 visar att
journalistkaren nar det galler placering pa vanster-hogerskalan endast forandrats
marginellt under perioden 1989-1999. Mangfalden och heterogeniteten i
journalistkaren & darmed i stort sett densamma 1989, som 1994 och 1999. Detta
framgdr ocksa av standardavvikelsen som &r i stort sett lika stor under perioden.
En mycket svag tendens mot att journalistkaren gar ndgot mer & vanster kan dock
skonjas. 1989 var journdisternas medelvarde 4,2, fem & senare (1994) hade
journalistkaren forflyttat sig nagot mer till vanster och medelvardet var da 4,0,
vilket ocksa & samma medel varde som 1999.

Nasta aspekt av mangfalden i journalisternas samhéllssyn som ska analyseras
& journdistkérens partisympatier. For att méda mangfaden anvands ett
spridningsmatt som jamfor den faktiska procentférdelningen med den teoretiskt
méjliga maximala spridningen.®

Sammanfattningsvis visar analysen att alla riksdagspartier finns representerade
inom journalistkdren och att det i denna mening finns en mangfald i
journalistkérens partisympatier. Spridningsméttet ligger 1999 pa 0.69 och &ven
om det & svart att uttala sig om huruvida detta & en hog eller 13g grad av
mangfald, kan i allafall Slutsatsen dras att det i princip inte hander nagonting med
mangfalden i journalisternas partisympatier under perioden 1989-1999.
Overensstammelsen med den maximala spridningen ligger vid samtliga tillfalen
kring 0.70.

Tabell 12 Partipreferenser hos journalisterna 1989, 1995 och 1999 (andel i procent
som foredrar ett visst parti, samt spridningsmatt)

1999 1995 1989*

Mangfald, spridning 0.69 0.70 0.69
Vénsterpartiet 31 27 22
Socialdemokraterna 27 23 30
Centerpartiet 3 4 6
Folkpartiet 14 13 16
Moderaterna 10 13 13
Kristdemokraterna 5 2 1
Miljopartiet 10 18 12
Totalt 100 100 100
Antal svar 951 845 -

Kommentar: Viktigt att observera ar att i journalistenkaten 1994 stalldes fragan bara till
dagspressjournalister i ett separat avsnitt - detta har dock inte uppmarksammats av alla utan
méanga journalister som inte arbetar inom dagspress har ocksa besvarat fragan. Det torde
emellertid vara en évervikt for dagspressjournalister 1994. Darfor anvands hér data ifran 1995
istallet for 1994. Uppgifterna fran 1989 ar hamtade fran Asp 1991, s.69, och dar framgar inte
hur ménga svar uppgifterna bygger pa. Fragan fanns inte med i enkéten 1989. Aven nér det
galler jamforelsen av spridningen de olika &ren, maste en reservation géras for 1989 da inte
alternativet Annat parti finns med.

® Den teoretiskt mojliga maximala spridningen beraknas d& genom dividera 100 (procent) med
antalet partialternativ, dvs. 7 (se tabell 12). Den maximalt spridda procentférdelningen blir da 14
(14,3) procent i varje kategori. Denna procentférdelning jamfors sedan med hjélp av
overensstammelsekoefficienten med den faktiska procentfordelningen i materialet.
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Ar 1999 &r vansterpartiet med 31 procent storst inom journalistkéren och drygt var
fjarde journalist foredrar socialdemokraterna som ar det nast storsta partiet i
journalistkaren. Tredje storsta parti & folkpartiet och minst stod i journalistkaren
har centerpartiet, nagot som med tanke pa journalistkarens storstadsorientering ar
tamligen véantat. Det socialistiska blocket (vansterpartiet och socialdemokraterna)
har tillsammans stod fréan 58 procent av journalisterna, medan det borgerliga
blocket (moderaterna, folkpartiet, centern och kristdemokraterna) ligger langt
efter med totalt sett 32 procent. En av tio journalister séger sig sympatisera med
miljopartiet som ar det fjarde storsta partiet bland journalisterna.

Mangfalden i journalisternas partisympatier forandras altsd inte under
perioden 1989-1999. Déremot sker det forskjutningar i sympatier mellan
partierna. Det Overgripande monstret med en dominans for det sociaistiska
blocket & dock detsamma under hela perioden.

Kent Asp har studerat journalisternas partisympatier under perioden 1954 till
1995 och hans dlutsats &r att sett i ett langre perspektiv har det skett primart fyra
stérre forandringar i journalisternas partisympatier: 1) Vansterpartiets starka
frammarsch i journalistkaren som inleddes nagon gang mellan 1968 och 1973, 2)
Socialdemokraternas tillbakagdng som sammanfaller i tid med Vansterpartiets
framsteg, 3) Folkpartiets starka tillbakagang som inleds i borjan av 1970-talet,
samt 4) Miljopartiets framgangar och dkade opinionssiffror fran slutet av 1980-
talet (Asp, 1996:123).°

Nér det gdller perioden 1989-1999 kan for det forsta konstateras att det
sociaistiska blockets dvertag har 6kat under 1990-talet och da sérskilt mellan
1995 och 1999. Under perioden har stodet for vansterpartiet 6kat samtidigt som
sociaddemokraterna far allt farre sympatisorer. Det har altsa skett vissa
omsvangningar inom det socialistiska blocket. For det andra konstateras att
styrkeforhdlandena inom det borgerliga blocket & tamligen konstanta d&ven om
moderaterna forlorar sympatisorer och kristdemokraterna far allt stérre stod Gver
tid. Aven centerpartiet far allt farre sympatisorer.

En av de mest markanta férandringarna & annars att miljopartiet forlorar en
stor andel av sina sympatisorer mellan 1995 och 1999. Dessutom Okar andelen
som siger sig sympatisera med ndgot annat parti vid sidan av riksdagspartierna.
En ndrmare analys visar dock att magjoriteten av de som svarat annat parti
egentligen menar att de inte rostar pa négot parti alls: ”vet inte var jag hor hemma
idag/vilsen”, “inget parti”, "inget alls!”, "inget, varje parti har for-nackdelar,
politiskt obunden”, & exempel pavad denna kategori innehdler. Av de mer eller
mindre traditionella partier som tas upp av journaisterna kan ndmnas Ny
demokrati, KPML (r) och det Socialistiska partiet.

Vid en forsta anblick tycks alltsA det sociadistiska blocket vara
Overrepresenterat bland de svenska journalisterna. En bild som dock kan
nyanseras nagot da socialdemokraterna for det forsta & underrepresenterade i
journalistkaren, vilket leder till att det sociaistiska blocket i sin helhet inte & sa
kraftigt Overrepresenterat som det forst kan tyckas; for det andra kan det tankas att
taktikrostning & vanligare bland journdister - man rostar exempelvis pa
vansterpartiet for att stodja en socialdemokratisk regering; och for det tredje kan

° Bland andra exempel pa tidigare studier av journalistkarens partisympatier kan namnas Lars
Furhoffs studie frdn 1970 Journalistkaren i Sverige, samt studien som genomftrdes inom ramen for
den svenska maktutredningen 1989 (se Peterson och Carlberg, 1990).
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det tankas att journalisternas partisympati snarast ar ett uttryck for ett speciellt
forhallningssatt till politiken som gar ut pa att ta stallning mot etablissemanget
(Asp, 1991:71f).

Aven journalisternas asikter om vissa konkreta politiska férslag och foreteel ser
kan ses som ett uttryck for politiska och ideologiska varderingar. Hér studeras
dels journalisternas instdlning till den mer Gvergripande och centrala fragan om
instéllning till EU, dels journalisternas installning till mer allmanna dvergripande
politiska fragor som t.ex. offentlig sektor och skatter, den aktuella fragan om
EMU, liksom &ven den likasa aktuella och kontroversiella fragan om installning
till flyktingar och invandrare.

Tabell 13 visar journaisternas instélining till det svenska medlemskapet i EU
1999 respektive 1994. Den huvudsakliga slutsatsen & att det finns en stor
mangfald inom journalistkaren i denna fraga da det i stort sett ar lika stor andel
som &r for som emot det svenska medlemskapet i EU. Andelen positiva & dock
ndgot storre. Resultaten tyder ocksa pa att journalistkarens instéllning till EU i
princip inte har férandrats alls mellan 1994 och 1999. Det tycks darmed inte som
om medlemskapet och vad som hant under de fem ar Sverige varit medlem spelar
négon direkt roll for huruvida man eller positiv till medlemskapet i sig eller inte.
Journalister som géva rapporterar om EU & dock klart mer positiva till EU-
medlemskapet &n vad andra journalister & (Asp, 2001:60).

Tabell 13 Journalisternas instéllning till EU 1999 och 1994 (procent)

1999 1994
I huvudsak for det svenska 49 48
medlemskapet i EU
I huvudsak emot det svenska 40 40
medlemskapet i EU
Ingen bestamd &sikt i fragan 11 12
Totalt 100 100
Antal svar 1038 1056

Journalisterna tillfragades 1999 ocksa om sin instéllning i ett antal politiska
fordag. | tabell 14 redovisas journalisternas instdlining till mer generella
ideologiskt relevanta fragor som den offentliga sektorn, skatter, att satsa pa ett
samhalle med mer marknadsekonomi, flyktingpolitik, samt den mer precisa fragan
om huruvida Sverige bor gd med i EMU dller inte. Aven i understkningarna 1989
och 1994 fanns en liknande fraga och déar magjligheten finns gors en jamférelse
mellan de journalisternas svar de olika aren. Vissa av forslagen finns dock endast i
enk&ten 1999.

Minst 6verens &r journalisterna om huruvida Sverige bor bli medlem i EMU
eller inte. | denna fraga finns en relativt stor asiktsmangfald inom journalistkéren
da spridningsméttet ligger pa 0.88 och andelen journalister som &r for, emot eller
varken éller, i princip & lika stora. Nagot mer eniga & journalisternaifraga om att
sanka skatterna, minska den offentliga sektorn och huruvida man bér satsa pa ett
samhédlle med mer privat foretagsverksamhet och marknadsekonomi. Mest
overens & journalisternai frdgan om huruvida det &r ett braforslag eller inte att ta
emot farre flyktingar eller inte i Sverige. | denna fraga finns alltsa den klart minsta
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mangfalden och av tabell 14 kan utldsas att enigheten bestdr i att de flesta
journalister & Overens om att detta & ett daligt forslag. Drygt 70 procent av
journalisterna tycker det ar ett daligt forslag och endast ca 10 procent menar att
forslaget ar bra.

Tabell 14 Journalisternas installning till olika nagra politiska forslag och samhalleliga
foreteelser 1999 (procent, spridningsmétt)

Mangfald Mycket Ganska Varken Ganska Mycket Totalt Antal

bra bra bra daligt  daligt svar
spridning forslag forslag eller  forslag forslag

daligt

forslag
Ta emot farre 0.68 4 7 17 25 47 100 1031
flyktingar i Sverige
Minska den 0.81 3 13 20 30 34 100 1023
offentliga sektorn
Satsa pa ett 0.82 4 18 30 28 20 100 1029
samhélle med mer
privat féretagsamhet
och
marknadsekonomi
Sverige bor bli 0.88 13 21 31 16 19 100 1025
medlem i EMU
Sénka skatterna 0.84 17 25 32 18 8 100 1028

Kommentar: Endast beréknat pa de journalister som besvarat frigan. Mangfalden ar berdknad som
Overensstammelsen mellan den faktiska och den teoretiskt maximala spridningen. | det har fallet
skulle den maximala spridningen motsvaras av att journalisterna férdelade sig jamnt pa de fem
svarsalternativen, dvs. med 20 procent per kategori. Denna fordelning jamférs med hjalp av
Overensstammelsekoefficienten med den faktiska foérdelningen i journalisternas svar for respektive
forslag.

| tabell 15 redovisas hur journalisternas syn i nagra politiska sakfragor har
forandrats under perioden 1989-1999%° och den huvudsakliga slutsatsen & att
mangfalden i journalisternas installning till dessa sakfragor tycks minska nagot
over tid. Nar det galler samtliga tre forslag & mangfalden inom journalistkaren
stérre 1989 an 1999. Storst forandring har skett ifréga om hur 6verens man & om
forslaget att minska den offentliga sektorn.

Tabell 15 Journalisternas installning till olika nagra politiska forslag och samhalleliga
foreteelser 1999, 1994 och 1989 (spridningsmatt)

1999 1994 1989
Ta emot farre flyktingar i Sverige 0.68 0.74 0.74
Minska den offentliga sektorn 0.81 0.83 0.91
Satsa pa ett samhélle med mer privat 0.82 0.81 0.86

féretagsamhet och marknadsekonomi

Kommentar: Spridningen &r berdknad som dverensstimmelsen mellan den faktiska och den
teoretiskt maximala spridningen. | det hér fallet skulle den maximala spridningen motsvaras av att
journalisterna fordelade sig jamnt p& de fem svarsalternativen, dvs med 20 procent per kategori.
Denna fordelning jamfoérs med hjalp av dverensstammelsekoefficienten med den faktiska
fordelningen i journalisternas svar for respektive forslag.

Y pe forslag som finns i samtliga enkéater och darmed later sig jamfoéras mellan 1989, 1994 och
1999 ar: att ta emot farre flyktingar i Sverige, att minska den offentliga sektorn och att satsa pa ett
samhalle med mer privat féretagsamhet och marknadsekonomi.
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Generellt & alltsa journalisterna mer Gverens 1999 an tio ar tidigare och likheten i
journalistkarens samhallssyn 6kar darmed i detta avseende Gver tid.

Sammanfattningsvis visar analysen av journalisternas samhallssyn att det finns
en relativt stor mangfald inom journaistkdren i detta avseende. Detta da
exempelvis alla delar av den ideologiska skalan och alla politiska partier finns
representerade. Dessutom réder en stor mangfald i instélningen till EU och inte
heller nar det géller en rad andra politiska fordag & journdistkdren enig.
Samtidigt kan ocksa konstateras att journalistkdren sammantaget lutar at vanster,
savé vad géller placering pa vanster-hogerskalan, instéllning till vissa politiska
sakfragor, som ifréga om vilket parti man foredrar.

Journalister och allmanhet

Nésta analys ska besvara fragan om journalisternas samhéllssyn ar representativ
for den svenska allmanheten eller om det finns en variation mellan dessa bada
grupper. Inledningsvis studeras hur stor likhet det & mellan journalister och
allmanhet nér det géller var man placerar sig pa vanster-hégerskalan.™*

Resultaten presenteras i tabell 16 och Slutsatsen &r att journalistkdren som
helhet befinner sig langre till vanster pa den ideologiska skalan an allménheten.
Framfor allt & det den grupp som placerar sig till vanster fast relativt néra mitten,
som & klart storre bland journalisterna. Aven tidigare studier som gjorts av de
svenska journalisternas ideologiska hemvist har konstaterat att journalisterna ar
mer vansterorienterade @n den svenska allmanheten (se t.ex. Asp, 1991:62ff; Asp,
1996:125f; Andersson, 1997:22).

Tabell 16 Journalisternas och allmanhetens placering pa en femgradig
ideologisk skala dar 1=langt till vanster och 5=langt till hoger
(procent, spridningsmatt)

Journalister Allmanhet

1 (Langt till vanster) 7 9

2 38 24

3 33 34

4 17 23

5 (Langt till hoger) 5 10
Totalt 100 100
Mangfald, spridning 0.69 0.79
Antal svar 1028 2569

Méngfalden & storre bland allmanheten och journalistkaren darmed asiktsméssigt
mer homogen. Totalt placerar sig emellertid sava journalistkar som allménhet

1 Tyvarr ar det inte mojligt att i detta avseende goéra en direkt jamférelse mellan journalister och
allmanhet 1999. Fragan har visserligen stallts dven till allmanheten men med en annan skala.
Istéllet for en skala fran 0-10 som journalisterna fick ta stallning till fick allmanheten placera in sig
pa en skala fran 1-5 dar 1 star for klart vanster och 5 for klart hoger. For att géra en jamforelse
méjlig har darfor i journalisternas svar skalstegen slagits ihop tva och tva sa att &ven journalisternas
svar fordelar sig pa en femgradig skala. Aven 1994 och 1989 har journalisternas svar omgrupperats
fran en 10- till en 5-gradig skala for att kunna jamféras med allmanheten (SOM-undersokningen).
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tamligen ndra mitten pa den ideologiska skalan. Likheten mellan journalister och
alméanhet tycks for Ovrigt Oka nagot under perioden 1989-1999.
Overensstammel sekoefficienten ligger pd 0.85 & 1999, 0.86 & 1994 och pa 0.80
&r 1989. Som en jamforelse kan namnas att dven politikerna som grupp placerar
sig langre till vanster om allmanheten. Journalisterna ligger dock mer till vanster
an vad politikerna gor (se Asp, 1996:127).

Journalisterna befinner sig alltsa nagot mer till vanster &n allmanheten pa den
ideologiska vanster-hogerskalan. Nasta fraga att besvara & om denna skillnad
mellan journalister och almanhet &ven speglas i de bada gruppernas
partisympatier. Av tabell 17 kan sammanfattningsvis utldsas att vansterpartiet ar
overrepresenterat i journalistkaren jamfort med befolkningen som helhet, medan
socialdemokraterna och moderaterna déremot & underrepresenterade. Ar 1999
hade vansterpartiet 31 procent anhangare bland journalisterna och 15 procent
bland allmanheten. Moderaterna hade samma & 25 procent sympatisorer bland
allménheten medan endast 10 procent av journalisterna sade sig féredra detta
parti. Slér vi ihop siffrorna for de olika blocken far det socialistiska blocket 58
procent bland journalisterna och 47 procent bland allméanheten. Det borgerliga
blocket i sin tur har for Gvrigt ocksa starkare stod hos allméanheten dar 47 procent
stodjer ndgot av dessa partier d@n hos journalisterna dar 32 procent séger sig
sympatisera med nagot borgerligt parti. Miljopartiet har ndgot starkare stéd bland
journalisterna @n bland allmanheten.

De forandringsmonster i journalistkarens partisympatier under perioden 1954
till 1995 som tidigare redovisats, aterfinns ocksd i hdg grad hos almanheten.
Vansterpartiet och miljopartiet har under undersokningsperioden exempelvis okat
sina sympatier bland valmanskéaren, medan socialdemokraterna har tappat véljare.

Dessa monster & inget nytt for 1990-talet och enligt Kent Asp (1996:123) har
vansterpartiet de senaste 20 aren, miljdpartiet de senaste 10 &ren och folkpartiet i
stort sett under hela perioden 1954-1995, varit Overrepresenterade i
journalistkaren. Samtidigt som moderaterna och centerpartiet sedan 1980-talet
haft mindre stéd bland journalisterna éan bland allmanheten.

Likheten mellan journalistkaren och allméanheten tycks for Ovrigt minska
mellan & 1989 och 1999. Resultaten visar ocksa att det i detta avseende finns en
storre mangfald inom journalistkaren &n bland allmanheten. Skillnaderna & dock
inte sarskilt stora (se tabell 17).

Tabell 17 Partipreferenser hos journalister och allménhet 1999 (andel i procent
som foredrar ett visst parti)

Journalister Allmanhet
Vénsterpartiet 31 15
Socialdemokraterna 27 32
Centerpartiet 3 4
Folkpartiet 14 5
Moderaterna 10 25
Kristdemokraterna 5 13
Miljopartiet 10 6
Totalt 100 100
Mangfald, spridning 0.69 0.65
Antal svar 951 2375
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En jamforelse mellan journalisternas och allménhetens instélining till det svenska
medlemskapet i EU presenterasi tabell 18 och slutsatserna & & ena sidan att det ar
en storre andel av journalisterna som &r positiva till det svenska medlemskapet i
EU och & andra sidan att det & en klart storre andel bland allmanheten som inte
har ndgon asikt i fragan. Andelen som & emot det svenska medlemskapet &
daremot ungefér lika stor bland journalister och allmanhet. Totalt sett finns det
bland allménheten en stdrre andel som & emot an for det svenska medlemskapet i
EU, medan det omvanda géller for journalistkaren. Likheten mellan journalister
och alménhet i denna fréga har inte férandrats namnvart mellan 1994 och 1999.
Overensstammel sekoefficienten ligger t.ex. pa 0.87 & 1999 och 0.88 & 1994.

Tabell 18 Journalisternas och allmanhetens instéllning till det svenska medlemskapet i
EU 1999 (procent)

Journalister Allmanhet

I huvudsak for det svenska 49 36
medlemskapet i EU

I huvudsak emot det svenska 40 42
medlemskapet i EU

Ingen bestamd asikt i fragan 11 22
Totalt 100 100
Antal svar 1038 2587

Journalisternas och allménhetens samhallssyn har ocksa jamforts utifran ett antal
politiskaforsag. De fall dar jamforelser & mojliga att gora ar forslagen att minska
den offentliga sektorn, att sénka skatterna, att ta emot farre flyktingar i Sverige
och att Sverige bor bli medlem i EMU (tabell 19). Slutsatsen av denna jamforelse
& att asiktslikheten mellan journalister och allménhet varierar beroende av vilken
fraga det ror sig om.

Monstret att journalistkdren i storre utstréckning an allmanheten tenderar att sta
for varderingar som primart hor hemma till vanster pa den politiska skalan
kvarstar. Exempelvis & andelen som & negativa till att minska den offentliga
sektorn storre bland journalisterna. Aven bland allmanheten finns det dock en
overvikt for de som anser att detta &r ett déligt forslag. Overensstammelsen mellan
journalister och allmanhet & i denna fraga klart mindre 1999 an 1989 och 1994.
Nér det géller att sénka skatterna & journalisterna och allmanheten 6verens om att
detta i huvudsak & ett bra férslag. Andelen positiva dvervager dock mer bland
allménheten. Storst likhet mellan journalister och allméanhet finner vi i
instéllningen till huruvida Sverige bor bli medlemi EMU eller inte.

Intressant & den skillnad som finns i journalisternas och almanhetens
instéllning till flyktingpolitik. Forslaget att ta emot féarre flyktingar i Sverige
beddms som i huvudsak positivt av allméanheten, men som klart negativt bland
journalisterna. Andelen som tycker detta & ett daligt fordag & 71 procent av
journalisterna och 27 procent av allmanheten. Skillnaderna i detta avseende har
ocksa 6kat markant mellan 1994 och 1999.

Generellt sett finns en nagot storre mangfald (spridning) i instéllningen till de
olika politiska fordagen bland allménheten @n bland journalisterna. Nagot som



ocksd &r att vanta da allmanheten som helhet & en mer heterogen grupp. Sarskilt
nar det galler forslaget att ta emot férre flyktingar i Sverige & journalisterna klart
mer eniga &n almanheten. N&ar det géller fordaget att sénka skatter & dock
spridningen och mangfalden nagot storre i journalistkéren an hos allménheten.

Tabell 19 Journalisternas och allmanhetens installning till ngra olika politiska forslag
och samhélleliga foreteelser 1999 (procent)

Mangfald Mycket Ganska Varken Ganska Mycket Totalt Antal

bra bra bra daligt  daligt svar
spridning forslag forslag eller  forslag forslag

daligt

forslag
Ta emot farre
flyktingar i Sverige
Journalister 0.68 4 7 17 25 47 100 1031
Allmé&nhet 0.87 20 25 28 18 9 100 2559
Minska den
offentliga sektorn
Journalister 0.81 3 13 20 30 34 100 1023
Allméanhet 0.88 9 20 26 26 19 100 2492
Sverige bor bli
medlem i EMU
Journalister 0.88 13 21 31 16 19 100 1025
Allmé&nhet 0.89 17 19 31 13 20 100 2549
Sénka skatterna
Journalister 0.84 17 25 32 18 8 100 1028
Allménhet 0.72 37 31 19 10 3 100 2567

Overensstammelsen mellan journalisternas och allménhetens asikter varierar alltsa
beroende pa vilken fraga det ror sig om. Journalisternas asikter stammer val
overens med allmanhetens i EMU-fragan och tamligen val vad géller synen pa
offentlig sektor och skatter. | synen pa hur manga flyktingar vi ska ta emot i
Sverige & dock skillnaden mellan journalister och allmanhet mycket stor. *2

Sammanfattningsvis & bilden av representativiteten i journaistkarens
samhdllssyn langt ifrén entydig. | stora drag foljer journalister och allmanhet
asiktsméassigt samma moénster, men det Gvergripande intrycket ar trots alt att
journalistkaren befinner sig langre a vanster i det politiska rummet. Denna
tendens framtrader i analysen av sava placering pa vanster-hdgerskalan, som
partisympatier och instalningen till mer konkreta politiska férslag.

12 Flyktingfragan har ett visst samband med partisympati och monstret &r att ju langre till vanster pa
den politiska skalan man befinner sig desto sédmre tycker man om forslaget att ta emot farre
flyktingar i Sverige. Skillnaden i &sikter mellan journalister och allmanhet bestar dock dven med
hénsyn tagit till partisympati.
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Journalistkirens samhillssyn — en sammanfattning

Analysen av mangfalden i journalisternas samhallssyn har fokuserat pa
journalisternas ideologiska hemvist, partisympatier, samt instélining till en rad
politiska forslag och foreteelser. | dessa avseenden har sdval mangfalden inom
journalistkaren (inomgruppsvariansen) som skillnader och likheter mellan
journalister och almanhet (mellangruppsvariansen), studerats. Foljande
huvudresultat har ssmmanfattningsvis framkommit i detta kapitel:

e Det finns en viss mangfald i journaisternas samhallssyn som kommer till
uttryck genom att ala delar av den ideol ogiska skalan och alla politiska partier
finns representerade bland journalisterna.

e Journdistkdren lutar sammantaget dock & vanster; man placerar sig till
vanster, men ganska nara mitten, pa den ideologiska skalan. Journalisterna
sympatiserar ocksa mest med partierna pa vansterkanten och det parti som
storst andel av journalistkaren sager sig foredra ar vansterpartiet.

e Utvecklingen tycks ga mot att journalisterna samtidigt som de i storre
utstréackning rostar pa ytterpartierna ocksa placerar sig sévalangre till vanster
pa de ideol ogiska skalan.

e Av de politiska férslag journalisterna ombads ta stéllning till var enigheten
storst kring forslaget att ta emot féarre flyktingar och minst kring huruvida
Sverige bor bli medlem i EMU éller inte.

e Det finns béde likheter och skillnader i samhallssyn mellan journalister och
alméanhet. Journalistkaren befinner sig dock langre & vanster pa den
ideol ogiska vanster-htgerskalan.

e Journdlisterna sympatiserar i storre utstréckning an almanheten med
vansterpartiet.

e De stora, etablerade partierna och da framfor allt socialdemokraterna och
moderaterna har genomgadende starkare stod bland allmanheten dn hos
journalistkaren.

e En storre andel av journaisterna & positiva till det svenska medlemskapet i
EU, medan det & en klart storre andel bland allmanheten som inte har ndgon
asikt i fragan.

e Generellt sett finns en nagot stérre mangfald i instéllningen till olika politiska
fordag bland allménheten &n bland journalisterna

e Journdister och almanhet & mest Gverens angdende om Sverige bor bli
medlem i EMU éeller inte och minst éverens & man i instéliningen till
flyktingpolitiken.
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Journalisternas nyhetssyn 1 ett mangfaldsperspektiv

Nyhetsinnehdllet kan ses som ett resultat av samspelet mellan strukturer och
aktorer inom och utom redaktionerna och i detta samspel kan olika egenskaper
hos aktorer tankas paverka nyheterna. En sadan aspekt som kan sagas ligga néra
nyhetsinnehdllet & journaisternas nyhetssyn. | det har fallet avses med nyhetssyn
hur man ser pa véarderingen av nyheter, dvs. vad som styr vad som blir en nyhet.
Det handlar alltsa priméart om urvalet av nyheter. Resultatet av detta urval blir att
vissatyper av handelser och foreteel ser oftare blir nyheter &n andra.

Den fraga som ska uppméarksammas har & journalisternas nyhetssyn och hur
journalisterna beddmer och véarderar olika faktorers betydelse for utformandet av
nyhetsutbudet. Frégan inkluderar sval faktorer som ror redaktionens rutiner som
journalisternas betydelse. | detta kapitel analyseras endast mangfalden inom
journalistkaren (inomgruppsvarians). Hur lika eller olika &r journalistkaren i sina
beddmningar av vad som faktiskt styr och vad som bor styra vad som blir en
nyhet? Analysen av avser dels hur mangfalden i journalistkarens nyhetssyn ser ut i
sutet av 1990-talet, dels och om och i s fal hur den har férandrats under
perioden 1989-1999.

Studien & uppdelad i tva delar: For det forsta studeras hur lika eller olika
journalisterna ser pa olika faktorers verkliga betydelse i det dagliga nyhetsarbetet.
Har journalisterna samma uppfattning om vad som faktiskt styr nyhetsurvalet? For
det andra analyseras journalisternas syn pa vad som borde ha betydelse for
nyhetsurvalet. Det handlar da om en Onskvard eller ideal nyhetsvardering. Har
journalisterna samma syn pa vad som borde ha betydelse for nyhetsurvalet?
Slutligen stélls ocksa journalistisk praktik och journalistiska normer mot varandra.

Huvudanalysen bygger pa journdistenkaten fran 1994. Att inte enkéten fran
1999 anvands beror pa att frdgan da var mindre omfattande och inte tacker in lika
manga nyhetsfaktorer som var fallet 1994 (och 1989). Har anvands studien fran
1999 darfor enbart till att studera eventuella férandringar éver tid under perioden
1989-1999.%

Mingfalden 1 nyhetssyn - nyhetsvirdering 1 praktiken

Mangden tillgangligt material som strémmar in till redaktionerna dag som natt
aret om &r oandligt mycket storre an de resurser och det utrymme man har till sitt
forfogande. Utifran en rad olika faktorer gors darfor ett urval av vilket material
som skall tas med den aktuella dagen. FOr vissa handelser & det nu eller adrig.
Kommer de inte med just idag kan de vara inaktuella och ointressanta i morgon.
Andra kan bli liggande tills det & nyhetstorka. Denna studie omfattar
journalisternas beddomningar av ett antal faktorers betydelse for huruvida en
handelse eller en foreteel se kommer att bli en nyhet.

13| enkaten 1994 liksom i enkaten 1989 fick journalisterna ta stéllning till 14 olika faktorers reella
respektive 6nskvarda betydelse for huruvida en handelse kommer att tas upp pa nyhetsplats eller
ej. | studien 1999 omfattade frdgan endast atta faktorer, varav en (att uppgift/pressmeddelande
kommit med e-post) inte fanns med i de tidigare undersékningarna.
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Skillnader och likheter i journalistkaren
Den forsta fraga som ska belysas & mangfalden i journalisternas syn pa vilken
faktisk betydelse olika faktorer har for att en handelse ska bli en nyhet. Gor alla
journalister samma bedémningar eller finns det en spridning i karens syn pa vad
som gor att en héndelse blir en nyhet?

Tabell 20 Journalisternas (1994) syn pa vilken faktisk betydelse foljande faktorer
har for att en handelse skall tas upp i ett nyhetsmedium, dar O
motsvarar ingen betydelse alls och 5 motsvara mycket stor betydelse

(procent)
0 1 2 3 4 5 Totalt

- Att héndelsen ar 1 1 1 5 19 73 100
sensationell och ovantad
- Att handelsen ar dramatisk 1 1 2 9 21 66 100
och spéannande
- Att handelsen intresserar 0 1 4 15 27 53 100
manga manniskor
- Att héndelsen handlar om 1 3 4 12 36 44 100
viktiga personer
- Att en enskild journalist ar 1 3 5 16 40 35 100
starkt engagerad och
kunnig i &mnet
- Att handelsen intresserar 3 4 7 16 35 35 100
redaktionsledningen
- Att uppgifterna kommer 1 2 8 27 37 25 100
frn en officiell, trovardig
nyhetskalla
- Att det finns bra 3 5 6 21 35 30 100
bildmaterial
- Att handelsen fanns med 4 5 9 19 33 30 100

pa redaktionens

bevakningslista

- Att handelsen har 1 4 13 27 32 23 100
konsekvenser for

manniskors vardagsliv

- Att lampliga medarbetare 3 7 10 21 33 26 100
finns tillgangliga p&

redaktionen

- Att handelsen gor 2 7 16 32 28 15 100

manniskor medvetna om
missférhallanden i

samhallet

- Att det finns ett bra 5 10 16 25 28 16 100
pressmeddelande

- Att handelsen beddms tka 3 14 27 33 13 10 100

méanniskors insikt och
kunskaper om omvariden

Kommentar: Fragans formulering: "Det finns en rad férhallanden som péaverkar om en handelse
kommer att tas upp i ett nyhetsmedium. Vilken faktisk betydelse har enligt Din erfarenhet féljande
saker? Och vilken betydelse anser Du personligen att de bér ha? Ange Din bedémning mellan 0
och 5 pa respektive skala.” Varde 0 motsvarar ingen betydelse alls, medan varde 5 motsvarar
mycket stor betydelse.

Av tabell 20 kan utl&sas att de faktorer som journalisterna anser har storst faktisk
betydelse for vilka handelser som kommer att tas upp i svenska nyhetsmedier
framst handlar om egenskaper hos handelsen och dai forsta hand sdana faktorer
som antas Oka intresset for publiken - att handelsen & sensationell eller
&tminstone ovantad och att den & dramatisk och spannande. Att publikens intresse
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fangas direkt ar alltsd mycket viktigt - att handelsen antas intressera manga
méanniskor kommer patredje platsi rangordningen. Av de redaktionella faktorerna
anses det ha storst betydelse att handelsen intresserar redaktionsledningen. A ena
sidan betonas vad som kan ses som makt for den enskilde journalisten och & andra
sidan betonas redaktionsledningens makt 6ver journaisterna och innehdllet. Storst
chans att komma med har en handelse som bade intresserar redaktionsledningen
och en enskild journalist.

Minst betydelse anses de faktorer ha som kan sdgas framja publikens och
allmanhetens bildning och moraliska medvetenhet. | det hér fallet att handelsen
Okar manniskors insikt och kunskaper om omvarlden respektive gor de medvetna
om missférhéllanden i densamma.**

Tabell 21 Mangfalden i journalisternas (1994) syn pa vilken faktisk betydelse
foljande faktorer har for att en handelse skall tas upp i ett
nyhetsmedium, dar O motsvarar ingen betydelse alls och 5 motsvara
mycket stor betydelse (standardavvikelse, spridningsmatt)

Standard- Spridnings-

avvikelse matt
Att hdndelsen &r sensationell och ovantad 0.77 0.41
Att hdndelsen &r dramatisk och spéannande 0.89 0.46
Att handelsen intresserar manga manniskor 0.93 0.53
Att hdndelsen handlar om viktiga personer 1.08 0.53
Att en enskild journalist ar starkt engagerad 1.05 0.58
och kunnig i @mnet
Att héndelsen intresserar 1.25 0.63
redaktionsledningen
Att uppgifterna kommer fran en officiell, 1.07 0.61
trovardig nyhetskalla
Att det finns bra bildmaterial 1.24 0.64
Att handelsen fanns med pa redaktionens 1.35 0.68
bevakningslista
Att héndelsen har konsekvenser for 1.13 0.68
manniskors vardagsliv
Att lampliga medarbetare finns tillgangliga pa 1.30 0.70
redaktionen
Att hdndelsen gér ménniskor medvetna om 1.19 0.73
missforhallanden i samhallet
Att det finns ett bra pressmeddelande 1.37 0.80
Att hdndelsen beddms 6ka manniskors insikt 1.25 0.73

och kunskaper om omvarlden

Kommentar: Spridningsmaéttet ar beraknat som éverensstammelsen mellan den aktuella
procentférdelningen pa kategorierna 0-5 och det maximala spridningen (17 procent per kategori).
Berakningen &r gjord med hjalp av dverensstammelsekoefficienten (6k). Ju hogre
Overensstammelse desto mer spridning och mangfald.

Resultaten visar att det finns en viss spridning i journalisternas nyhetssyn men att
kdren som helhet & ganska Gverens om hur den faktiska nyhetsvarderingen
fungerar. Journalisterna & dock Gverens om vissa an andra faktorers betydelse.
Av tabell 21 kan utldsas att det som anses ha storst faktisk betydelse, ndmligen att
héndelsen & sensationell eller ovantad, ocksa ar likheten i journalisternas synsétt

14 Att handelsen bedoms 6ka manniskors insikt och kunskaper om omvarlden &r for dvrigt den enda
faktor som har ett medelvarde under 3,0.
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tycks vara som storst. Har finns t.ex. den minsta dverensstdmmelsen med den
maximala spridningen. Denna faktor har ocksa den lagsta standardavvikelsen
(0.77).”° De b&da métten pd mangfald som har anvands ger for ovrigt
genomgdende i stort sett samma bild av skillnader och likheter i journalisternas
nyhetssyn.™

Aven néar det galler faktorerna att handelsen &r sensationell och ovéantad,
dramatisk och spannande, samt att handelsen intresserar manga manniskor ar
homogeniteten i journaistkaren relativt stor. Standardavvikelsen ligger i samtliga
fall under 1,0 (alla 6vriga faktorer har en standardavvikelse 6ver 1,0) och
Overensstammel sen med den maximala spridningen mellan 0.41-0.53.

Det &r altsa i bedomningen av de faktorer som anses ha storst betydelse som
journalistkaren & mest Gverens. Minst enig & man inom journalistkéaren i fraga
om vikten av ett bra pressmeddelande. Standardavvikelsen & har 1,37 och
overensstammelsen med den maximala spridningen 0.80, vilket i bada fall
motsvarar den storsta mangfalden. Journaisterna & inte heller Gverens om
betydelsen av att handelsen finns med pa redaktionens bevakningslista.
Sammanfattningsvis & dock det dvergripande intrycket att journalisterna har en
tamligen likartad syn pa hur nyhetsvarderingen ser ut i det faktiska nyhetsarbetet.

Alla faktorer som finns med visar for Ovrigt ett positivt vérde, vilket i det har
fallet innebar att det & en stérre andel journalister som anser att den aktuella
faktorn har stor betydelse &nh som anser att den har en liten betydelse (se tabell
15.1). Av de 14 faktorer som finns med i undersokningen har i 11 fall mer an
hélften av journaisterna bedomt att faktorerna har stor betydelse (vérde 4-5).

Resultaten ligger altsa i linje med tidigare studier kring nyhetskonstruktion
och nyhetsvardering. Har finns dock en form av cirkul&@r process som med stérsta
sannolikhet har betydelse for de slutsatser som kan dras. Journalisterna ges ju
endast m6jlighet att véardera ett antal fasta pa forhand givna faktorer. Faktorer som
& hamtade just fran teorier och tidigare studier kring nyhetsvardering. Dessutom
har en stor andel av journalistkaren idag nagon form av journalistutbildning i
bagaget och det &r troligt att de i samband med denna utbildning ocksa studerat
teorier kring nyhetsvéardering och nyhetskonstruktion och att de s att saga har 1ast
sig till vad de bor svara pa en sadan fréga. Att en sa stor del av journalistkaren
ocksa har en journalistutbildning bakom sig & troligen en av forklaringarna till
den homogenitet som finns i journalisternas nyhetssyn. Samtliga journalister i
denna understkning befinner sig ocksd i samma kulturella kontext och har sa att
sdga det vasterlandska nyhetshegreppet med sig. Resultaten skulle darfor kanske
inte kunna gora annat 8n bekréfta dessa teorier. Detta betyder dock inte att det inte
gdr att draintressanta slutsatser utifran relationen mellan de olika faktorerna.

Nybhetsvarderingens dimensioner

De olika faktorerna kan med utgangspunkt i forskningen kring nyhetsvardering
ocksd delas in i olika grupper dar man kan se ett inbdrdes samband mellan
faktorerna. Lofgren-Nilsson (1992) far t.ex. i sin studie av journalisternas
nyhetssyn 1989 fram tre dimensioner kring vilka journalisternas svar grupperar
sig. Det ar for det forsta de redaktionella faktorerna - policy, redaktionens profil,

!5 Observera att journalisterna far vardera de olika faktorernas betydelse pa en sexgradig skala dar
O=ingen betydelse alls och 5=mycket stor betydelse.
Vissa smatrre skillnader finns, men huvudresultaten &r desamma.
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arbetsrutiner etc, och for det andra héndel sens egenskaper som i sin tur kan delas
in i tvd undergrupper namligen a) handelsens formodade betydelse och b)
konsekvenser for individen och for det andra handelsens formodade intresse for
publiken. For att fa en tydligare bild av de olika dimensioner som finns och
jamfora dessa med det som tidigare lyfts fram som troliga dimensioner,
presenteras nedan resultatet fran en faktoranalys av journalisternas bedémningar
av de olika faktorernas faktiska betydel se for nyhetsurvalet (1994).

Med hjdlp av en explorativ faktoranalys (varimax-rotering) urskiljs fyra
dimensioner i journalisternas bedomningar och dessa dimensioner motsvarar i
stort sett de tre huvudgrupper som Lofgren-Nilssson (1992) fick fram.
Tillsammans forklarar de fyra faktorerna 59 procent av variationen i
journalisternas svar.

Utfallet av faktoranalysen redovisas i tabell 22 och koefficienterna i &r
faktorladdningar som visar styrkan pa sambandet mellan de olika
nyhetsvarderingskriterierna och respektive faktor.

Tabell 22 Resultat fran faktoranalyser p& journalisternas bedémningar av olika
faktorers reella betydelse for nyhetsurvalet - frdga 13 i journalist'94
(faktorladdningar).

Redaktionell Betydelse- Intresse- Resurs-
dimension dimension dimension dimension

Att handelsen fanns med péa 0.69 -0.14 0.31 0.10
redaktionens bevakningslista
Att handelsen intresserar 0.64 -0.20 0.29 0.21
redaktionsledningen
Att det finns ett bra 0.64 -0.09 0.01 0.18
pressmeddelande
Att uppgifterna kommer fran 0.62 0.37 0.07 0.13
en officiell, trovardig
nyhetskalla
Att hédndelsen gér manniskor -0.01 0.83 0.01 -0.01
medvetna om
missforhallanden i samhallet
Att handelsen har -0.56 0.80 0.17 -0.02
konsekvenser for manniskors
vardagsliv
Att handelsen beddéms tka -0.85 0.73 -0.20 0.10
manniskors insikt och
kunskaper om omvérlden
Att héndelsen ar dramatisk 0.19 -0.09 0.78 0.13
och spannande
Att hdndelsen ar sensationell 0.21 0.05 0.76 0.06
och ovantad
Att hédndelsen handlar om 0.49 -0.10 0.61 0.02
viktiga personer
Att handelsen intresserar -0.30 0.27 0.52 0.27
manga manniskor
Att lampliga medarbetare 0.33 0.02 -0.03 0.71
finns tillgangliga pa
redaktionen
Att en enskild journalist &ar 0.26 0.10 0.11 0.70
starkt engagerad och kunnig i
amnet
Att det finns bra bildmaterial -0.16 -0.03 0.19 0.69

Kommentar: Explorativ faktoranalys. Varimax-rotering. Antalet faktorer har faststéllts med Kaisers kriterium som
grund — dvs. egenvardet for faktorerna méaste vara éver 1,0. Faktoranalysen foll ut i fyra faktorer dar den forsta
har en forklarad varians pa 26 procent, faktor tva 16 procent, faktor tre 10 procent och faktor fyra slutligen har
en forklaras varians p& 8 procent.
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Den forsta dimensionen tar fasta pa de redaktionella faktorerna som t.ex.
betydelsen av att en handelsen finns med pa redaktionens bevakningslista och
forklarar 26 procent av variationen i journalisternas svar; den fjarde dimensionen,
som & nara knuten till den forsta (i bl a Lofgren-Nilsson studie av journalisterna
1989 tillhor dessa dimensioner samma grupp), ror resurser som t.ex. i form av
tillgangliga medarbetare och bildmaterial och denna faktor forklarar 8 procent av
svarsvariansen. Noteras bor att faktorn ett bra pressmeddel ande alltsa laddar hogst
i den forsta dimensionen - den redaktionella - och darmed ocksa givetvis tillfors
denna grupp trots att man eventuellt skulle kunna se detta som en resurs.

Den andra s&val som den tredje dimensionen berdr handel sens egenskaper - a
ena sidan handelsens formodade betydelse och konsekvenser for individen
(viktighetsdimensionen) eller med andra ord handelsens vikt for publiken,
exempelvis att handelsen berdr individens vardagsliv och dkar dennes kunskaper
om omvérlden, och & andra sidan att handelsen vacker intresse hos publiken
(intressedimensionen), exempelvis att den &r sensationel|l eller dramatisk. Faktor 2
(viktighetsdimensionen) forklarar 16 procent, och faktor 3 (intressedimensionen)
10 procent, av svarsvariansen.

Sammanfattningsvis kan konstateras att intressedimensionen & den som
bedoms ha klart storst betydelse for den faktiska nyhetsvarderingen ute pa
redaktionerna. Minst reell betydelse ges den sk betydelsedimensionen. Det ar
sdledes egenskaper hos héndelsen som beddms ha storst respektive minst
betydelse for urvalet i det praktiska nyhetsarbetet. Av de bada redaktionellt
orienterade dimensionerna & det resurserna som anses ha det nagot storre
inflytandet, skillnaderna & dock marginella.

| tabell 23 ges en 6versikt av hur mangfalden i journalisternas nyhetssyn ser ut
fordelat pa de fyra dimensionerna. Resultaten visar att journalisterna & mest
Overens nar det géller betydelsen av intressedimensionen, den dimension som
sammantaget ocksa anses ha storst betydelse. Skillnaderna mellan de 6vriga
dimensionerna &r relativt sma och visar inte pa nagot entydigt monster.

Tabell 23 Mangfalden i journalisternas (1994) bedémning av de fyra nyhetsvarderings-
dimensionernas faktiska betydelse (standardavvidelse, spridningsmatt).

Dimension Standardavvikelse, Spridningsmaitt,
medelvarde medelvarde
Redaktionell 1.26 0.68
Betydelse 1.19 0.71
Intresse 0.92 0.48
Resurser 1.20 0.64

Nybhetssynen i olika jonrnalistgrupper

Det Overgripande intrycket & att journalisterna bedomer den faktiska
nyhetsvarderingen tamligen likartat. Man &r i stort sett verens om vilka faktorer
som har stor respektive liten betydelse for att en handelse ska bli en nyhet. En
analys av olika journalistgrupper kan dock nyansera bilden och fordjupa analysen
av mangfalden i journalisternas syn pa vad som faktiskt paverkar urvalet av
nyhetshandel ser.
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Det forsta fraga som ska belysas & huruvida det finns nagra skillnader i
nyhetssyn mellan manliga och kvinnliga journalister. En tidigare studie (L 6fgren-
Nilsson 1992) visade bland annat att det finns vissa skillnader mellan méan och
kvinnor men att det & samstammigheten som overvager. Aven i denna studie
(1994) konstateras att kvinnliga och manliga journalister bedomer i stort sett
samma faktorer som mest och minst viktiga (Rho=0.95). Man &r dock inte helt
overens och pa flera punkter finns det en skillnad mellan manliga och kvinnliga
journalister. Kvinnorna lagger t.ex. sammantaget storre vikt vid de olika
faktorernas betydelse for nyhetsurvalet. De manliga journalisterna & sinsemellan
ndgot mer eniga an vad kvinnorna &r. Skillnaderna mellan konen & dock
marginella. Minst 6verens & manliga och kvinnliga journalister om betydelsen av
tva faktorer som inte har med handelsens karaktar att gora utan snarare med
redaktionella fragor, namligen att det finns ett bra pressmeddelande och att
handel sen finns med pa redaktionens bevakningslista. Det & kvinnorna som anser
att dessa faktorer har storst betydel se.

Manliga journalister anser dock i stérre utstréckning an sina kvinnliga kollegor
att de faktorer som handlar om héndel sens formodade betydel se och konsekvenser
for individen, har stor betydelse for hur nyhetsurvalet ser ut i praktiken. Det galler
faktorer som ligger langt ner i rangordningen for bade mén och kvinnor, t.ex. att
handelsen beddms t6ka méanniskors insikt och kunskaper om onmvérlden, att
handelsen har konsekvenser for méanniskors vardagsliv och att handelsen gor
méanniskor medvetna om missforhallanden i samhallet. Skillnaden mellan mén och
kvinnor & dock mindre i fraga om dessa faktorer.

Mannen anser altsd i hogre grad @n kvinnorna att individfaktorerna med en
humanistisk och bildande profil har stor betydelse. Kanske &r det sa att kvinnorna
ar mer kritiska och att forklaringen till detta kan vara att kvinnorna mer &n
mannen skulle 6nska att dessa faktorer hade stor betydelse och att deras
beddmning paverkas av detta. En annan forklaring kan vara att kvinnorna
generellt sett har hogre utbildning &n mannen och att ett kritiskt forhallningssétt
kan ténkas vara vanligare bland journalister med hogre utbildning &n bland dem
utan. Sammanfattningsvis finns déarmed vissa skillnader mellan manliga och
kvinnliga journalister, men det 6vergripande intrycket ar trots allt att det rader en
relativt stor samstdmmighet bland journalisterna oavsett kon.

Inte heller n& man ser till 8lder framtréder nagra storre skillnader i
journalisternas nyhetssyn. Noteras kan dock att den yngre gruppen i mindre
utstrackning betonar betydelsen av intressefaktorn, samtidigt som man i nagot
hogre grad betonar vikten av att hdndelsen handlar om viktiga personer. De ddre
journalisterna anser i mindre utstrackning an de bdda andra grupperna att
sensationalitet har stor betydelse, men man beddmer fortfarande denna faktor som
viktigast.

Vad som sarskilt utmérker den dldre gruppen & att de forefaller vara mindre
kritiska. De faktorer som genomgéende i hela journalistkaren bedéms ha minst
betydelse beddmer denna grupp ha storre betydelse @ vad de yngre och
medelalders journalisterna gor. Det galler da de publikrelaterade faktorerna som
betonar handelsernas betydelse och mgjliga konsekvenser for individen. Storst
skillnad mellan aldersgrupperna finner vi i bedémningarna av vilken betydelse det
har att handelsen beddms 6ka ménniskors insikter och kunskaper om omvér|den.
Nér det gédller enigheten i journalisternas svar finns inga entydiga monster. Det
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finns dock en tendens till att de @dre journalisterna & nagot mindre Gverens an
dvriga.

En av de stora forandringarna inom den svenska journalistkaren de senaste tre
decennierna ar utbildningsnivan och utbildningens innehdll. Att det under 1970-
talet etablerades en separat yrkesutbildning for journalisterna har av manga
betraktats som en viktig del i journalistkarens professionalisering, och anses ocksa
ha betydelse for journalistikens utveckling och férandring de senaste aren.

Att utbildningsfaktorn anses viktig nar journalistikens innehdll och form
diskuteras har bland annat sin utgangspunkt i en foérestallning om att journalister
med likartad utbildning far med sig en gemensam ideologi med grundl&ggande
varderingar om exempelvis vad som skall bli en nyhet och hur den skall
presenteras. Ar det dd sd att de journalister som har ndgon form av
journalistutbildning skiljer sig fran andra grupper av journalister? Finns det andra
monster i journalisternas uppfattning om nyhetsvardering mot bakgrund av deras
utbildningsniva?

Resultaten visar sammanfattningsvis att sdvd utbildningsnivd  som
utbildningens form har betydelse for de bedémningar av nyhetsurvalet i praktiken
som journalisterna gor. Den tydligaste tendensen &r att journalister utan hégre
utbildning klart skiljer sig fran 6vriga journalister. Rangordningen av de olika
faktorerna stammer dock mycket val Overens oavsett vilken utbildning
journalisten har. Noteras bor dock att det genomgaende & gruppen utan hogre
utbildning som skiljer sig mest fran 6vriga grupper. Storst enighet finns bland de
hogutbildade journalisterna som darmed & den mest homogena gruppen.

Journalister utan nagon hogre utbildning bedomer genomgéende de olika
faktorerna som mindre betydelsefulla fér huruvida en héandelse kommer att bli en
nyhet eller inte. Undantaget & dock de faktorer som av journalistkéren i sin helhet
anses spela minst roll i nyhetsvarderingsprocessen, exempelvis att handelsen
beddms 6ka manniskors insikt och kunskaper om omvéarlden och att handel sen gor
méanniskor medvetna om missférhallanden i samhéllet. Har kan skonjas ett tydligt
samband mellan journalisternas utbildning, ader och arbetsplats. Samma monster
framtréder namligen ocksa for de journalister som tillhér den @dre gruppen och
som saknar nagon form av hogre utbildning de som arbetar inom landsortspressen
(se nedan).

Studerar vi effekten av utbildning under kontroll fér ader och kon sa visar det
Sig t.ex. att utbildningsfaktorn visserligen har ett gavstéandigt samband med
beddmningen av de olika kriterierna, men att dessa bedomningar ocksd ar
beroende av journalistens kén och ader. En sambandsanalys (Pearson’s r) visar
att det finns ett svagt positivt samband mellan kon och ader (ménnen & ddre an
kvinnorna) och ett svagt negativt samband mellan kon och utbildning (mannen har
l&gre utbildning an kvinnorna).

Tesen om att journalistutbildningen i sig har betydelse for vilka varderingar
journalisterna far med sig och hur journalisterna arbetar, far ett tamligen starkt
stod i denna undersokning. Detta dock forutsatt att man accepterar forutséttningen
att journalistens varderingar ocksd paverkar verklighetsuppfattningen. Det som
studeras i detta avsnitt & ju journaisternas beddmning av den faktiska
nyhetsvarderingen.

Journalister som har ndgon form av journaistutbildning uppfattar alltsa den
faktiska nyhetsvarderingen pa ett tamligen likartat sétt. Likheterna mellan dessa



grupper ar betydligt mer framtradande &an likheterna mellan de bada grupper av
journalister som har ndgon annan form av universitets- eller hogskoleutbildning
&ven om ocksa dessa grupper pa vissa punkter ar relativt dverens.

Om vi sammanfattar olika journaistgruppers syn pa den faktiska
nyhetsvarderingen kan t.ex. konstateras faktorerna som tillhor den redaktionella
dimensionen anses ha storre betydel se bland medel @ ders och dldre journalister an
av deras yngre kollegor. Beddmningarna av betydelsedimensionen har
utbildningsniva storst betydelse for variansen i bedomningarna. Journalister utan
hogre utbildning anser dessa faktorer ha storre faktisk betydelse én vad
journalister med ndgon form av hogre utbildning anser. Skillnaderna mellan de
olika konens asikter & marginella avseende de fyra dimensionerna. Mot bakgrund
av de resultat som har lyfts fram kan man se vikten av att varna om en mangfald i
journalistkaren avseende kon, alder och utbildning.

Arbetsplatsens betydelse for nybetssynen

Antagandet att strukturella faktorer som redaktionella rutiner och mediespecifika
forutséttningar paverkar nyhetsverksamheten (medielogik), gor det relevant att
fundera 6ver om och i sa fall pa vilket sitt nyhetsvarderingen och urvalet av
nyheter skiljer sig mellan olika typer av medier. Det har dock inte varit mgjligt att
skilja ut enskilda medier inom de olika mediegrupperna. Det som studeras ar
journalisternas bedémningar i stort och journalisterna har inte tillfrégats om
skillnaden mellan olika medier. De dutsatser som dras gadler om och hur
journalister i olika medier skiljer sig i beddmningen av vilka faktorer som ar
viktigast for att en handelse eller en foreteel se ska bli en nyhet.

Givetvis maste papekas att aven mediets specifika egenskaper paverkar urvalet.
Journalisternas svar pa denna fraga kan ses som en beskrivning av verkligheten
eftersom de tillfrAgas om faktorernas faktiska betydelse. Detta skulle kunna
innebara att de svarar precis sa som de anser att deras arbetsplats fungerar. Troligt
ar dock att de vager in &ven sin uppfattning om hur andra medier fungerar, vilket
gor bilden mer komplex.

Det forsta som kan konstateras & att journalistkaren inte & helt enig utan att
det finns en skillnad i nyhetssyn mellan journalister som arbetar i olika medier.
Journalister som arbetar inom kommersiell radio och TV samt
kvalspressournalister lagger t.ex. storre vikt vid intressedimensionen och de
faktorer som berdr egenskaper hos handelsen som ses intresseskapande én vad
ovriga journalister gor. Journalister som arbetar inom gruppen 6vriga medier
betonar i storre utstrackning an ovriga journalister den redaktionella dimensionen
respektive resursdimensionen. Skillnaderna mellan olika grupper & dock inte
markanta.

De journalister som arbetar inom 6vriga medier, dvs. populér- och fackpress,
organisationstidskrifter, & ocksa de som tillméter faktorerna storst betydelse. Har
kan ett samband med konsfordelningen i journalistkaren skonjas. Gruppen dvriga
medier bestar till dvervagande delen av kvinnor och eftersom kvinnorna betonar
nyhetsfaktorernas betydelse starkare an mannen kan man tanka sig att atminstone
en del av forklaringen ligger i detta. En kontroll for kén visar ocksa pa att
kvinnorna inom gruppen ovriga medier generellt sett i hogre grad an méannen
betonar de olika faktorernas betydelse. Det & dock inte fraga om nagra storre
skillnader.
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Public service-kanalerna i Sveriges Radio och Sveriges Television har ett
uppdrag att sandaradio och TV ”i almanhetens tjanst” vilket bland annat innebar
ett ansvar att sanda en alsidig nyhetsformedling. Kravet pa mangfald finns som
en grundforutsdttning i verksamheten. Paverkar detta uppdrag da de anstélldas
asikter och bedomningar och skiljer sig public service-anstéllda frén anstallda
inom kommersiell radio och TV?

Resultaten visar att dessa journdisters syn pa vad som styr urvalet i det
faktiska nyhetsarbetet, & tamligen likartad. Samma faktorer anses vara viktigast
respektive minst viktigast. Anstdllda inom kommersiell radio och TV betonar
dock de faktorers betydelse som rér handelsens karaktar och da framfor allt dess
mojlighet att vacka intresse hos s manga manniskor som mdjligt bland annat
genom att den & ovéantad eller till och med sensationell. Aven resursfaktorer som
t.ex. vikten av att lampliga medarbetare finns tillgangliga betonas i relativt hog
grad av denna grupp. Public service-journalisterna har en mer traditionell och
officits prégel och anser i storre utstrackning an 6vriga journalister att det har stor
betydelse att uppgifterna kommer frén en officiell och trovérdig kéla och att
handel sen 6kar méanniskors insikter och kunskaper.

Resultaten visar alltsa att det finns en viss skillnad mellan public service-
journalister och de journalister som arbetar inom den kommersiella sektorn. For
de som arbetar inom medieforetag vars ma & ekonomisk vinning och dar
beroendet av hoga tittarsiffror & grundléggande, &r just de faktorer som handlar
om att fnga publikens intresse extra viktiga. Malet & att nd en sa stor publik som
mojligt. Ser vi sA till de olika dimensionerna & det altsa just i fraga om
intressedimensionen som de storsta skillnaderna i beddmningar finns mellan
journalister anstéllda inom public service-foretagen respektive inom kommersiell
radio och TV. Detta kan vara en beskrivning av dessa olika mediegruppers sétt att
fungera, urvalet av nyheter sker pa en mer "kommersiell” basisi de kommersiella
kanalerna, eller s & det sa att journalisterna som & anstallda inom respektive
sektor skiljer sig & i fraga om synen pa dessa fragor beroende pa exempelvis
ader, kon, utbildning etc. Dagspressjournalister betonar liksom journalister inom
kommersiell radio och TV vikten av hdndel sens férmodade betydel se for publiken
(intressedimensionen). Vad som i 6vrigt utmérker anstéllda inom den svenska
dagspressen ar egentligen att de inte utmérker sig. Gruppen dagspressjournalister
blir riktigt intressant forst néar de grupperas och bryts ned i landsortspress,
storstadsmorgonpress och kvéllspress. Journalister som arbetar inom dessa olika
sektorer skiljer sig namligen & pa manga sétt.

Kvallspressournalisterna utmérker sig precis som var fallet med journalister
som arbetar inom kommersiell radio och TV, genom att betona vikten av att
handelsen har egenskaper som lockar till sig en sd stor publik som mgjligt.
Kvallspressen &r ju beroende av att sdlja l6snummer i massor varje dag, eftersom
tidningarna till skillnad frdn morgonpressen inte &  prenumererade.
Kvéllspressiournalisterna skiljer ocksa ut sig genom att i mindre grad betona
redaktionella faktorer. Har framtonar en kvéllspressinje dar man satsar pa det
ovantade och det som antas vécka storst intresse hos den tanka publiken, oavsett
vad som fanns i tankarna vid dagens borjan och vilka journaister som finns
tillgangliga; héndel serna och dess karaktar ar det primart viktigaste.

L andsortspressiournaisterna arbetar inte sillan pa relativt sma redaktioner som
ligger utanfor nationens maktcentrum vilket bland annat kan mérkas genom att de
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i hogre grad & beroende av faktorer som ligger utom redaktionens paverkan.
Dessa journalister betonar t.ex. ocksa i betydligt storre utstrackning viken av att
det finns ett bra pressmeddel ande.

L andsortspressiournalister anser ocksd i hogre grad an storstadspressens
journalister att det i nyhetsurvalet 1aggs stor vikt vid att handelsen gor manniskan
medveten om missforhdlanden i samhélet. For Gvrigt & vart att notera att
dagspresgournalisterna  sammantaget mer &n Ovriga journalister anser att
betydelsedimensionen har betydelse for det faktiska nyhetsurvalet.
Storstadsmorgonpressens journalister anser exempelvis i storre utstrackning &n
ovriga att det har stor betydelse huruvida handelsen kan anses 6ka manniskors
insikt och kunskaper om omvérlden - man har hdr en mer bildande ambition - och
aven att handelsen handlar om viktiga personer och att |ampliga medarbetare finns
tillgangliga. Att man inom storstadspressen mer an i landsortspressen menar att
det har relativt stor betydelse om det férekommer viktiga personer (personer fran
eliten) i den tanka nyheten, kan till viss del bero pa storstadspressens nérhet till
eliten. Det finns fler "viktiga” personer att valja pa i den omedelbara narheten.

Frilansarna &r en relativ liten grupp som rimligen borde utmérka sig pa nagot
sitt eftersom deras arbetsforhdllande ter sig pd manga sétt annorlunda an for de
journalister som sa att siga har en arbetsplats att vistas pa och kollegor att
paverkas av. Frilangournalisterna beddmer altsd inte nodvandigtvis en viss
arbetsplats. Det kan dock konstateras att frilangournalisterna i stort sett har
samma nyhetssyn som évriga journaister. Frilangournalisterna lagger emellertid
sammantaget mindre vikt vid de olika faktorerna. Ser man till vilka faktorer dar
frilangournalisterna ligger hogre respektive lagre an dvriga grupper framtréder
foljande bild; frilansare anser i mindre utstrackning &@n Ovriga att faktorer som
tillfors betydel sedimensionen, exempelvis att handelsen beddms 6ka méanniskors
insikt och kunskaper om omvarlden och att héndelsen gor ménniskor medvetna
om missforhallanden i samhéllet, har stor betydelse for vad som tas upp pa
nyhetsplats. Mer @n Ovriga menar man dock att huruvida handelsen intresserar
redaktionsledningen eller inte har stor betydelse. | detta kan man ana en kritisk
instélIning hos frilang ournalisterna.

En annan aspekt som har endast skall bertras i forbigédende &r vilken position
och vilken roll den svarande har pa sin arbetsplats. Har det t.ex. ndgon betydelse
for beddmningarna om den svarande & arbetsledare? En Oversiktlig studie av
skillnaden mellan arbetsledare och reportrar visar att Overensstammelsen &r
mycket stor i deras beddmningar av de olika faktorernas betydelse for
nyhetsurvalet. FOr det forsta & skillnaderna 6verlag nastan férsumbara och for det
andra gar det inte att finna nagra direkta monster i de skillnader som faktiskt
finns. Var i redaktionshierarkin man befinner sig tycks altsa inte ha nagon
betydelse for nyhetsvarderingen. | detta avseende &r journalistkdren tamligen
homogen.

Sambandet mellan journalisternas arbetsplats och de individrelaterade
faktorerna kon, alder och utbildning & ocksd intressant ur flera aspekter. Ar det
t.ex. sd att oavsett bakgrund i form av utbildning, etc, s3 kommer journalisten att
socialiserasin i den kultur och de véarderingar som finns pa arbetsplatsen, eller ar
det istéllet s att utbildningen och de véarderingar och den kunskap som
(forhoppningsvis) formedlas via denna har en storre betydelse? For att nd en béttre
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insikt i dessa frégor har mediearbetsplatsens betydelse for journalisternas asikter
kontrollerats for kon, alder och utbildning.

En av de skillnader mellan olika mediegrupper som konstaterades ovan & den
mellan journalister som arbetar inom public service-féretagen SR och SVT kontra
de journalister som arbetar inom kommersiella etermedier. De senare betonar mer
de faktorer som handlar om att fanga publikens intresse. En forklaring till denna
skillnad i bedémningar kan finnas i de olika férutséttningar som dessa medietyper
faktiskt har - och da kanske framst de ekonomiska. Kanske kan denna skillnad
istéllet forklaras av journalisternas olika bakgrund. SR och SVT har t.ex. den
storsta andelen journalister med hogre utbildning och kanske & det s att
skillnaderna i beddmningar mellan public service-journalister och &vriga
etermediejournalister &minstone delvis kan forklaras av att journalister med hdgre
utbildning l&gger mindre vikt vid faktorer i intressedimensionen.  Genom att
kontrollera for utbildning ser vi att skillnaderna mellan de olika mediegrupperna
kvarstér oavsett uthildning, men att utbildningen ocksa spelar en roll for
journalisternas bedémningar. Storst skillnad mellan grupperna finns bland de
journalister som saknar nagon form av hogre utbildning och minst skillnad ar det
bland de journalister som har universitets- och/eller hogskoleutbildning. Det tycks
altsi vara sa att utbildningen socialiserar in de blivande journalisterna i ett
sarskilt tankande och formedlar vissa varderingar och kunskaper som journalisten
sedan bar med sig oavsett var han eller hon kommer att arbeta. A andra sidan stér
det ocksd klart att olika mediefaktorer formedlade via journalistens arbetsplats och
de vérderingar och det ténkande som journalisten dér slussas in i ocksa har ett
tydligt inflytande p& de bedémningar av nyhetsvéarderingen som journalisten gor.

Andra kontroller av arbetsplats mot kon, alder och uthildning visar pa liknande
monster dar de individrelaterade faktorerna, framst utbildning, har relativt stor
betydelse oavsett medium, men da samtidigt i stor sett altid den
mediegruppsspecifika profilen kvarstdr. Ett annat exempel & journaisternas
beddémningar av faktorer i betydelsedimensionen dér anstdllda inom SR och SVT
ligger nagot hogre an anstallda inom den kommersiella sektorn. En kontroll for
utbildning visar héar att oavsett utbildning kvarstér skillnaderna mellan dessa
grupper av journalister och skillnaderna & genomgdende ungefar lika stora.
Samtidigt varierar bedomningarna inom de olika mediegruppernatydligt beroende
pa utbildningsniva

Mangfalden i journalisternas nybetssyn 1989-1999
Utifran tabell 24 och 25 kan konstateras att mangfalden i journalisternas
nyhetssyn endast forandras marginellt under den 10-arsperiod studien omfattar
(1989-1999). De forandringar som sker pekar mot att journalisterna blir nagot mer
overens nar det galler synen pa hur stor betydelse olika faktorer har for att en
handelse ska bli en nyhet. Variationen i journalisternas nyhetssyn blir darmed
kontinuerligt nagot mindre under 1990-talet. Frdgan & om detta avspeglar en
forandring i journalistiken, dvs. att nyhetsurvalet blir mer homogent, och/eller om
det ror sig om en forandring i journalisternas uppfattning av vad som styr
nyhetsurvalet.

Resultaten visar ocksa att det framfor allt & nér det géller bedomningen av de
faktorer som tillhor betydel sedimensionen och den redaktionella dimensionen som
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homogeniteten i journalistkaren har okat. Nar det galler intressedimensionen och
resursdimensionen sker inga direkta forandringar Over tid. Detta sagt med
reservation for att resursdimensionen inte finns med i materialet fran 1999,

Tabell 24 Mangfalden i journalisternas syn pa de olika
nyhetsvarderingsdimensionernas Faktiska betydelse &ver tid, 1989-1999
(medeltal pa standardavvikelse och spridningsmétt)

Standardavvikelse — Spridningsmatt —
medeltal medeltal

1999 1994 1989 1999 1994 1989
Redaktionella 1.20 1.26 1.30 0.63 0.70 0.72
dimensionen
Resursdimensionen - 1.20 1.19 - 0.64 0.65
Betydelsedimensionen 1.20 1.22 1.37 0.71 0.73 0.81
Intressedimensionen 0.87 0.93 0.89 0.47 0.47 0.47

Kommentar: Medelvardet ar beraknat p& endast de faktorer som finns med alla tre aren.

Totalt sett Okar alltsdh homogeniteten i journalistkérens nyhetssyn nagot under
1990-talet. Journalisterna blir helt enkelt mer Overens. Mangfalden i
journalisternas nyhetssyn har under perioden 1989-1999 forandrats mest nar det
gdler hur stort inflytande pa nyhetsurvalet att handelsen gér méanniskor medvetna
om missforhallanden i samhéllet (betydelsedimensionen), samt att det finns ett
bra pressmeddelande (redaktionella dimensionen) har. Av tabell 25 kan ocksa
tydligt utlasas att det i princip inte sker ndgra forandringar alls nér det galler
variansen i journalisternas bedémning av intressedimensionens faktorer. Nar det
gdller att handelsen ar sensationell och ovantad och att handelsen handlar om
viktiga personer, & exempelvis mangfalden i journalistkaren exakt lika stor under
hela perioden.

For att narmare belysa fragan om vad som styr nyhetsurval och bearbetning
kan ocksa konstateras att journalisterna anser att de olika faktorernas betydelse for
vad som blir en nyhet sammantaget har 6kat 6ver tid. Den framsta 6kningen har
skett under 1990-talets andra hélft. Nar det géller betydelsen av redaktionella
faktorer och faktorer i den sa kallade betydelsedimensionen har skett en relativt
kraftig forandring och dessa faktorer anses av journalisterna spela klart stérre roll
I slutet av 1990-talet jdmfort med slutet och &ven mitten av 1990-tal et.

Sarskilt de faktorer som tillhdr betydelsedimensionen spelar enligt
journalisterna en viktigare roll 1999 an tidigare for vad som blir en nyhet. Aven
om denna dimension fortfarande anses ha den minsta betydelsen foér den faktiska
nyhetsvarderingen, & det uppenbart att faktorerna att handelsen bedéms oka
manniskors insikt och kunskaper om omvarlden och att handelsen gér ménniskor
medvetna om missforhallanden i samhéllet bedoms ha storre betydelse 1999 an
1994 och 1989. Denna forandring kan tankas avspegla dels en faktisk forandring i
sévajournalistiken, dels en forandring i journalistkarens sociala sammansattning.
| fréga om intressedimensionen har dock inte skett nagra storre forandringar.
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Tabell 25 Mangfalden i journalisternas syn pa den faktiska nyhetsvarderingen aren
1989, 1994 och 1999 (standardavvikelse och spridningsmatt)

Mangfald — Mangfald —
Standardavvikelse Spridningsmatt
1999 1994 1989 1999 1994 1989

Att handelsen ar 0.75 0.77 0.74 0.41 0.41 0.41
sensationell och

ovantad

Att handelsen ar - 0.89 0.81 - 0.46 0.45
dramatisk och

spannande

Att handelsen - 0.93 1.04 - 0.53 0.57
intresserar manga

manniskor

Att handelsen 0.98 1.08 1.03 0.53 0.53 0.53
handlar om viktiga

personer

Att en enskild - 1.05 1.09 - 0.58 0.60
journalist ar starkt

engagerad och

kunnig i amnet

Att handelsen - 1.25 1.36 - 0.63 0.66
intresserar

redaktionsledningen

Att uppgifterna 0.90 1.07 1.09 0.54 0.61 0.64
kommer frn en

officiell, trovérdig

nyhetskélla

Att det finns bra - 1.24 1.21 - 0.64 0.64
bildmaterial

Att handelsen fanns 1.39 1.35 1.35 0.64 0.68 0.69
med pa redaktionens

bevakningslista

Att handelsen har - 1.13 1.18 - 0.68 0.66
konsekvenser for

manniskors

vardagsliv

Att lampliga - 1.30 1.28 - 0.70 0.70
medarbetare finns

tillgangliga pa

redaktionen

Att handelsen gor 1.14 1.19 1.32 0.66 0.73 0.80
manniskor medvetna

om missforhallanden

i samhallet

Att det finns ett bra 1.32 1.37 1.46 0.72 0.80 0.83
pressmeddelande

Att handelsen 1.27 1.25 1.41 0.76 0.73 0.81
bedtms oka

manniskors insikt

och kunskaper om

omvarlden

Kommentar: Spridningsmaéttet ar beraknat som dverensstammelsen mellan den aktuella
procentférdelningen pa kategorierna 0-5 och det maximala spridningen (17 procent per
kategori). Berakningen &r gjord med hjalp av 6verensstammelsekoefficienten (6k). Ju hdogre
Overensstammelse desto mer spridning och mangfald.

Nér det galler journalistkérens sociala sammansattning som kan antas paverka nyhetssynen har det
som redovisats ovan skett en forandring saval i frdga om kon, som &8lder och utbildning.

Journalistkéren 1999 bestér av en storre andel kvinnor, ddre och hégutbildade jamfért med
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tidigare och i diskussionen kring olika gruppers nyhetssyn har det konstaterats att
det finns vissa skillnader i hur journaister med olika bakgrund bedomer
faktorernas betydelse. Savdl &dldre som hogutbildade anser t.ex. i storre
utstrackning &n 6vriga journalister att faktorerna i betydel sedimensionen spelar
stor roll for vad som kommer att bli en nyhet. Forandringen i nyhetssyn kan
darmed troligen till viss del forklaras av en forandring i journalistkérens sociala
sammansattning.

Att de olika faktorerna tillméts storre betydelse generellt 1999 jamfort med
1994 skulle kunna, &minstone delvis, bero pa att det fanns farre faktorer att
beddma 1999 och att man darfoér tillméter de alternativ som ges storre inflytande.
Detta forklarar dock inte faktorernas 6kade betydelse mellan 1989 och 1994 och
det & darmed uppenbart att nagot faktiskt hander med journalisternas nyhetssyn
under 1990-talet.

Mingfalden i nyhetssyn — nyhetsvardering som ideal

Det kan konstateras att journalistkaren & tamligen homogen nar det géler
bedémningen av den faktiska nyhetsvarderingen och hur stor betydelse olika
faktorer har for att en handelse ska bli en nyhet. Fragan & om journalisternas
bedomningar & en analys av verkligheten, och/eller om det aterspeglar deras egna
ideal och vérderingar. For att belysa denna fraga analyseras hér journaisternas
syn pa hur nyhetsvarderingen borde se ut.

Antar man att journalisterna sjalva kan styra hur innehallet skall se ut, borde ju
journalisternas uppfattning om hur det ar och hur det bor vara stémma relativt val
overens. Detta forutsatt att de framst utgar fran sin egen arbetsplats. Den gangse
uppfattningen & dock att journalisterna inte ensamma har inflytande éver hur
utbudet kommer att se ut. De & paverkade och begransade av en rad andra
faktorer som manga ganger har storre betydelse &n deras egna varderingar. Troligt
ar att journaisternas egna asikter och véarderingar i fraga om nyhetsurval bland
annat darfor kommer tydligast till uttryck i deras beddmningar av vad som borde
styra nyhetsurvalet. Dessutom bor pdpekas att det inte framgar om journalisternai
sina beddomningar utgdr frén sin egen arbetssituation, fran en uppfattning om
situationen pa den svenska mediemarknaden i allménhet, eller kanske troligast -
en kombination av bada.

Noteras bor att journalisternas svar pa hur stor betydelse for urvalet faktorerna
har respektive bor ha, pA manga sitt bor ses i relation till varandra. Hur stor
betydel se man anser att en viss faktor bor ha paverkar sannolikt ens bedomning av
dess faktiska betydel se och vice versa.

Skillnader och likheter i jonrnalistkedren

| tabell 26 redovisas journdlisternas beddmning av hur stor betydelse olika
faktorer borde hai nyhetsvéarderingsprocessen. Den 6vergripande och kanske mest
intressanta slutsatsen pekar pa den uppenbara skillnaden mellan journalisternas
uppfattning om hur det & och hur det bor vara. De faktorer som av journalistkaren
anses ha liten faktisk betydelse &r till stora delar identiska med de som anses ha
storst onskvard betydelse. Det framgdr ocksa tydligt vid en jamforelse att
journalisterna anser att faktorerna, med vissa undantag, sammantaget bor ha
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mindre betydelse an vad de faktiskt har. Det & fler faktorer som har storre
betydelse &n vad de borde ha, jamfort med de faktorer som har mindre faktisk &n
Onskvéard betydelse (mer om detta senare).

Tabell 26 Journalisternas (1994) syn pa vilken betydelse foljande faktorer bor ha
for att en handelse skall tas upp i ett nyhetsmedium, dar 0 motsvarar
ingen betydelse alls och 5 motsvara mycket stor betydelse (procent)

0 1 2 3 4 5 Totalt

- Att handelsen har 0 1 2 7 28 62 100
konsekvenser for

méanniskors vardagsliv

- Att héndelsen gor 1 1 2 10 32 54 100
manniskor medvetna om

missforhallanden i

samhallet

- Att handelsen beddms tka 1 1 2 12 33 51 100
manniskors insikt och

kunskaper om omvérlden

- Att héndelsen intresserar 1 1 4 15 29 50 100
manga manniskor

- Att héndelsen ar 2 3 6 18 33 38 100
sensationell och ovantad

- Att handelsen ar 2 4 10 34 31 19 100
dramatisk och spannande

- Att uppgifterna kommer 3 7 14 29 29 18 100
fran en officiell, trovardig

nyhetskalla

- Att handelsen handlar om 5 8 18 32 27 10 100
viktiga personer

- Att en enskild journalist &ar 6 12 16 28 23 15 100

starkt engagerad och
kunnig i amnet

- Att det finns bra 8 12 17 26 24 13 100
bildmaterial

- Att lampliga medarbetare 15 20 19 22 14 10 100
finns tillgangliga pa

redaktionen

- Att handelsen fanns med 19 19 22 25 10 5 100

pa redaktionens
bevakningslista

- Att handelsen intresserar 18 22 21 27 9 3 100
redaktionsledningen
- Att det finns ett bra 34 27 17 16 3 3 100

pressmeddelande

Kommentar: Fragans formulering: "Det finns en rad férhallanden som paverkar om en handelse
kommer att tas upp i ett nyhetsmedium. Vilken faktisk betydelse har enligt Din erfarenhet foéljande
saker? Och vilken betydelse anser Du personligen att de boér ha? Ange Din bedémning mellan 0
och 5 pa respektive skala.” Varde 0 motsvarar ingen betydelse alls, medan varde 5 motsvarar
mycket stor betydelse.

De nyhetsvarderingskritierier som tar fasta pa handelsens betydelse och
konsekvenser for individen (dvs. handelsens konsekvenser for den enskilde
individen och dennes vardagdliv, att handelsen ger medvetenhet om samhéllet och
kunskaper om omvarlden), betraktas av en Gvervagande del av journalistkaren
som mycket betydelsefulla. Daremot har sadana faktorer som kan knytas till
redaktionen och alltsa ligger utanfor héndelserna liten prioritet bland de svenska
journalisterna. Mgjligen kan detta tankas bero pa att dessa faktorer ocksa anses
ligga utanfor journalisternas egna inflytande och att man varnar om sin egen
mojlighet att paverka nyhetsutbudet. Forutsittningar som att lampliga
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medarbetare finns tillgangliga, att handelsen fanns med pa redaktionens
bevakningslista och att handelsen intresserar redaktionsledningen hamnar alla
langt ner pa listan dver de vad journalisterna anser borde ha stor betydelse for om
en handelse skall bli en nyhet.

Vad galler mangfalden i journalisternas asikter kan utifran tabell 27 konstateras
att journalisterna & mest 6verens om de faktorer som anses ha storst énskvard
betydelse (att héndelsen har konsekvenser fér manniskors vardagdiv, att
handelsen gor méanniskor medvetna om missforhallanden i samhallet och att
handelsen beddms 6ka manniskors insikt och kunskaper om omvariden). Dessa
faktorer som samtliga tillhor betydelsedimensionen har den l&gsta
standardavvikelsen, vilket i det har fallet innebar 0,9 eler darunder.
Overensstammelsen med den maximalt méjliga spridningen ligger mellan 0.44-
0.54. Aven har visar de béda métten p& mangfald i stort sett samma bild av
journalisternas nyhetssyn.

Minst Overens &r journalisterna om vikten av att lampliga medarbetare finns
tillgangliga pa redaktionen, att det finns bra bildmaterial, att handelsen fanns
med pa redaktionens bevakningslista och att en enskild journalist ar stark
engagerad och kunnig i amnet. Overensstammelsen med den maximala
spridningen ligger fOr dessa faktorer mellan 0.82 och 0.89 och standardavvikelsen
mellan 1.42-1.54.

Tabell 27 Mangfalden i journalisternas (1994) syn pa vilken betydelse foljande
faktorer bér ha for att en héndelse skall tas upp i ett nyhetsmedium, dar
0 motsvarar ingen betydelse alls och 5 motsvara mycket stor betydelse
(standardavvikelse, spridningsmatt)

Standard- Spridnings-

avvikelse matt
Att héndelsen har konsekvenser for 0.84 0.44
manniskors vardagsliv
Att handelsen goér manniskor medvetna om 0.86 0.47
missférhallanden i samhallet
Att hdndelsen beddms 6ka méanniskors insikt 0.90 0.49
och kunskaper om omvérlden
Att handelsen intresserar manga manniskor 0.98 0.54
Att hdndelsen &r sensationell och ovéantad 1.16 0.61
Att hdndelsen &r dramatisk och spéannande 1.15 0.66
Att uppgifterna kommer fran en officiell, 1.28 0.75
trovéardig nyhetskélla
Att héndelsen handlar om viktiga personer 1.27 0.74
Att en enskild journalist ar starkt engagerad 1.42 0.82
och kunnig i amnet
Att det finns bra bildmaterial 1.46 0.83
Att lampliga medarbetare finns tillgangliga pa 154 0.89
redaktionen
Att handelsen fanns med pa redaktionens 1.43 0.82
bevakningslista
Att héndelsen intresserar 1.36 0.80
redaktionsledningen
Att det finns ett bra pressmeddelande 1.34 0.72

Kommentar: Spridningsmattet ar beraknat som 6verensstammelsen mellan den aktuella
procentférdelningen pa kategorierna 0-5 och det maximala spridningen (17 procent per kategori).
Berékningen &r gjord med hjalp av dverensstémmelsekoefficienten (6k). Ju hogre
6verensstammelse desto mer spridning och mangfald.

Nybhetsvérderingens dimensioner
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Aven vad giller journalisternas bedomningar av vilken betydelse de olika
nyhetsvarderingskriterierna bor ha kan vissa monster finnas i journalisternas svar.
For at ta reda pd om det ga att urskilja ndgra dimensioner vad gdler
journalisternas bedomningar av den ideala nyhetsvarderingen har ocksa denna
fraga analyserats med hjdp av en faktoranalys med varimax-rotering. Resultatet
blir aven har fyra faktorer som faller ut pa samma sétt som dimensionernai fraga
om den faktiska nyhetsvarderingen: en intresse-, en resurs-, en redaktionell- och
en betydelsedimension. Tillsammans férklarar de 59 procent av variationen i
journalisternas svar, vilket &r i stort sett detsamma som vad gdlde den faktiska
nyhetsvarderingen. Vad som skiljer & dock férdelningen mellan de olika
faktorerna; hér forklarar intressedimensionen 24 procent, resursdimensionen 16
procent, den redaktionella dimensionen 11 procent och betydelsedimensionen 8
procent.

Minst 6verens & journalisterna om den 6nskvérda betydelsen av de faktorer
som tillhdr resursdimensionen och den redaktionella dimensionen. Mest Gverens
ar journalisterna om vérdet av de faktorer som tillhdr betydel sedimensionen (se
tabell 28). Aven intressedimensionen virderas dock hogt av journalisterna. Det &r
sdlunda egenskaper av olika slag hos handelsen som borde vara viktigast for
nyhetsurvalet enligt journalisterna. Redaktionella faktorer och faktorer som rér
resurser anser journalisternas emellertid borde harelativt liten betydel se.

Tabell 28 Mangfalden i journalisternas (1994) bedémning av de fyra nyhetsvarderings-
dimensionernas onskvarda betydelse (standardavvidelse, spridningsmatt).

Dimension Standardavvikelse, Spridningsmatt,
medelvarde medelvarde
Redaktionell 1.35 0.77
Betydelse 0.87 0.47
Intresse 1.14 0.64
Resurser 1.47 0.85

Huruvida mangfald i nyheterna verkligen ar ett positivt varde och vad som i safall
avses med mangfald, fortjanar hér dn en gang att diskuteras. Nar det galler
journalisternas nyhetssyn har alltsd mangfald har definierats som variationen i
journalistkarens bedomningar och den grundldggande tanken &r att ju mer lika
journalisterna tanker kring vad som blir en nyhet, desto mer likriktade blir
innehdllet i nyheterna. Detta da forutsatt att journalisterna antas ha négot
inflytande 6ver nyheternas innehall.

| samband med vad som paverkar och bor paverka vad som blir en nyhet &r det
relevant att &er ta ndmna att mangfald ocksa kan st i motsattning till andra
varden. Att t.ex. journalisterna & tamligen dverens om betydelsen av att en
handelse gor méanniskor medvetna om missférhallanden i samhéllet, innebar att
mangfalden i detta fall kan anses vara |&g. Samtidigt & det i ett annat perspektiv
kanske Onskvért att journalisterna faktiskt @& Overens om detta och om denna
faktor skulle fa betydelse for nyhetsurvalet, skulle nyhetsrapporteringen komma
att karaktéariseras av stérre mangfald i t.ex. termer av vem som fér framtréda och
vilka @mnen som tas upp till diskussion. Ur ett kritiskt perspektiv torde detta vara
nagot av det viktigaste nyhetsmedierna skulle kunna bidra med.



Né&r det galler mangfalden i journalisternas nyhetsideal ar det Gvergripande
intrycket att det finns en viss variation, samtidigt som journalistkaren som helhet
ar tamligen 6verens om vilka faktorer som borde ha stor respektive liten betydelse
for nyhetsurvalet. En analys av olika journalistgrupper kan ytterligare nyansera
bilden och fordjupa analysen.

Nybhetssynen i olika jonrnalistgrupper

De storsta skillnaderna mellan mén och kvinnor & att kvinnor t.ex. i stérre
utstrackning anser att de olika faktorerna bor ha en betydelse i urvalet av nyheter.
Framfor allt géller detta de faktorer som anses allra viktigast, dvs. de faktorer som
tillhdr betydel sedimensionen (att handel sen beddms dka insikten och kunskaperna
om omvarlden, att den har konsekvenser for manniskors vardagsliv och att den
gor manniskorna medvetna om missforhallanden i samhallet). Kvinnorna ar ocksa
nagot mer negativa till resursfaktorerna. Spridningen & ungefér lika stor bland de
manliga som de kvinnliga journalisterna.

Oavsett dder anser journdisterna att en handelses konsekvenser och betydelse
for publiken bor ha storst betydelse for nyhetsurvalet och att de redaktionella
faktorerna bor vara minst betydelsefulla. En nérmare analys av hur journalisternas
bedémning av faktorerna ser ut visar dock att det & de medeldders och de dldre
journalisterna vars nyhetssyn liknar varandra mest, medan den yngre gruppen pa
flera punkter skiljer sig fran de bada 6vriga grupperna. Tydligast ar kanske de
yngre journalisternas mer kritiska installning till redaktionella faktorer och
resurser som att det finns ett bra pressmeddelande, att |1ampliga medarbetare finns
tillgangliga pa redaktionen och att handelsen intresserar redaktionsledningen.
Att de yngre journalisterna pa detta sitt utmérker sig skulle kunna ténkas ha sin
forklaring i en allmén ung ivrighet och ambition - en vilja att sl& igenom och
astadkomma négot eget. Som tamligen nybakad journalist vill man inte tanka sig
att faktorer man inte galv réder 6ver kan styra de val man gor.

Dessa skillnader ar forvisso intressanta, men den 6vergripande slutsatsen &r att
det inte finns nagra markanta skillnader i olika aldersgruppers syn pavad som bor
styra nyhetsvarderingen. Det & har likheten i journalistkdren som & mest
framtrddande. Véart att notera & dock att det finns en skillnad mellan
Adersgrupperna i si motto att det inom den ddsta gruppen rader klart storre
spridning an bland de yngre och medeld ders journalisterna.

Journalister utan hogre utbildning skiljer sig pa flera sétt fran journalister med
nagon form av hogre utbildning. De faktorer som genomgaende ligger hogst i
rangordningen - faktorer som bertr konsekvenser for individen - varderas lagre
bland journalister utan hogre utbildning &n bland 6vriga, samtidigt som de ocksa
mindre negativa till de faktorer som ligger lagst i rangordningen. Denna bild
nyanseras och foérandras dock nagot om vi kontrollerar for kon och ader. Det
visar sig namligen att det framst & kvinnorna och de yngre i gruppen utan hégre
utbildning som utmérker sig, men att utbildningsnivan andock har en viss
gavstandig effekt. Journalister utan hogre utbildning & minst 6verens, medan
gruppen hogutbildade journalister ater framstar som den mest homogena gruppen.

Till skillnad fran bedomningarna av hur nyhetsvarderingen fungerar i
praktiken, utmarker sig inte de bada grupperna med nagon form av
journalistutbildning som varande sérskilt homogena. De grupper som uppvisar de
storsta likheterna i fraga om synen pa hur nyhetsvérderingen borde fungera, ar
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snarare de bada grupper med nagon form av universitetsutbildning. Kanske &r det
sa att journalistutbildningen har stor betydelse for det sétt journalisterna arbetar
och att journalistutbildningen & sarskilt viktig for vilket medium man kommer att
arbeta i och att detta tillsammans paverkar de svarandes bedomningar av
verkligheten, medan 6vrig universitets- och hogskoleutbildning snarare paverkar
varderingar och bidrar till likartade beddmningar och uppstéllande av normer.

Slutligen kan konstateras att det rader ett Omsesidigt samband mellan de olika
bakgrundsfaktorerna. Saval kon som &der och uthildning uppvisar ett
gavstandigt samband med beddémningarna av nyhetsvéarderingsfaktorernas
betydel se, samtidigt som det vid kontrollkorningar star klart att sambandet till viss
del & beroende av de dvriga faktorerna.

Arbetsplatsens betydelse for nybetssynen

Skiljer sig da journalisternas uppfattningar & ifréga om vad som bor ha betydelse
for vilka handelser som kommer att tas upp i nyhetsmedierna, beroende pa vilket
medium den svarande gdalv arbetar inom? Det har redan konstaterats att
journalistens egen situation - har representerat av arbetsplats - troligen paverkar
den verklighetsuppfattning han/hon hyser. | det hdar sammanhanget & det
intressant att diskutera om ocksa journalisternas ideal och uppfattning om hur det
borde vara uppvisar nagot samband den egna arbetsplatsen. Det bor ocksa tas i
beaktande att verklighetsuppfattning och vérderingar gar hand i hand och att det
kan vara svart att separera dem fran varandra.

Mest frapperande &r likheternai journalisternas beddmningar. Journalister som
arbetar inom public service, kommersiell radio/TV, dagspress, 6vriga medier,
samt &aven frilangournalisterna, har alla i stor sett samma syn pa vilka faktorer
som har sdvd storst som minst onskvard betydelse. Alla grupper varderar
betydelsefaktorerna hdgst och de redaktionella faktorer lagst. Vad som kan
noteras ar att journalister som arbetar inom gruppen évriga medier och aven i viss
man de journalister som arbetar inom kommersiell radio och TV, & nagot mer
positiv till de redaktionella faktorernas inflytande @n vad 6vriga grupper ar. Mest
negativt instdlld till dessa faktorer & dagspressournalister. Journalisterna gor
mest olikartade bedomningar i frédga om huruvida att handelsen &r sensationell och
ovantad bor vara av stor betydelse for nyhetsurvalet eller . Journalister inom
kommersiell radio- och TV anser i storre utstrackning an anstéllda inom SR och
SVT att dennafaktor bor ha stor eller mycket stor betydel se.

En kontroll fér utbildning visar dock att denna bild stammer i ala
utbildningsgrupper utom bland de journalister med universitetss och/eller
hogskoleutbildning, dar public service-journalisterna nagot Gverraskande ar de
som i storst utstréckning anser att denna faktor bor ha stor betydelse. Minst
overens & a ena sidan anstdllda inom kommersiell radio och frilansande
journalister och & andra sidan journalister som arbetar inom évriga medier. Mest
lika & anstdllda inom SR och SVT och de som arbetar inom gruppen 6vriga
medier. Anstallda inom public service-sektorn uppvisar ocksa tamligen likartade
bedomningar som frilangournalisterna, vilka i sin tur ocksa liknar journaisterna
Inom gruppen ovriga medier.

En narmare analys av dagspressen visar att dven i fraga nyhetsideal och vilka
faktorer journdisterna anser bor ha stor betydelse, skiljer sig

56



kvéllspressiournalisterna fran journaister som arbetar pa en morgontidning.
Skillnaderna mellan dessa grupper & relativt stora, medan likheterna mellan
storstadsmorgonpress och landsortspress & slaende. Den skillnad mellan dessa
grupper som &r vard att notera ar att journalister som arbetar i storstaderna ar mer
negativa till de redaktionella faktorerna a&n vad de journalister som arbetar inom
landsortspressen a@r. En kontroll for kon visar dock att det & méannen inom
landsortspressen som paverkar denna bild. Kvinnornainom landsortspressen &r pa
flera punkter mer kritisk till dessafaktorer an kollegornai storstadspressen.

Kvéllspressjournalisterna skiljer sig fran de bada andra grupperna genom att i
hogre grad betona intresseskapande egenskaper hos handel sen. Dessutom betonar
man i mindre grad dnskvéardheten hos de faktorer som ber¢r handel sens betydelse
for den enskilde individen. Har skiljer sig kvéllspressiournalisterna ocksa fran
journalistkaren i sin helhet som ju placerar dessa faktorer hogst pa onskelistan
over vilka faktorer som bor ha betydelse for nyhetsurvalet.

Aven i fréga om journalisternas nyhetsideal och de olika faktorernas 6nskvarda
betydel se gjordes en studie av hur journalister pa olika redaktionell niva skiljer sig
at, och &ven héar konstateras att skillnaderna mellan arbetsledare och reportrar &r i
stort sett obefintliga. Skillnaderna &r faktiskt ahnu mindre vad gdler idealen an
synen pa hur nyhetsurvalet fungerar i praktiken.

Journalisternas nyhetsideal ar alltsa sammanfattningsvis relativt likartade. Man
a i stort sett Gverens om vilka faktorer som borde vara viktigast respektive
oviktigast. Mest viktigt menar journalisterna att det borde vara huruvida
handelsen har konsekvenser for manniskors vardagsliv och minst viktigt anser
man att det borde vara om det finns ett bra pressmeddelande eller inte. Sett till de
olika dimensionerna &r det betydel sedimensionen som journalisterna énskar hade
storst betydelse och minst betydel se borde den redaktionella dimensionen ha.

Mangfalden i journalisternas nybetssyn 1989-1999

Utifran tabell 29 och 30 kan konstateras att mangfalden i journaisternas syn pa
vilka faktorer som bor styra nyhetsvérderingen, endast forandras marginellt under
perioden 1989-1999.

Tabell 29 Mangfalden i journalisternas syn pa de olika nyhetsvarderings-
dimensionernas onskvéarda betydelse 6ver tid, 1989-1999 (medeltal pa
standardavvikelse och spridningsmatt)

Standardavvikelse — Spridningsmatt —
medeltal medeltal

1999 1994 1989 1999 1994 1989
Redaktionella 1.37 1.35 1.40 0.74 0.76 0.75
dimensionen
Resursdimensionen - 1.47 1.51 - 0.85 0.85
Betydelsedimensionen 0.81 0.88 0.88 0.45 0.48 0.51
Intressedimensionen 1.21 1.22 1.11 0.68 0.68 0.64

Kommentar: Medelvardet ar beréknat pa endast de faktorer som finns med alla tre aren.

De tendenser som trots allt kan utl&sas pekar &t lite olika hdll. Medan variansen i
journalisternas  asikter tycks ©oka ndgot i synen pa betydelsen av
intressedimensionens faktorer, minskar den samtidigt nagot i synen pa de faktorer
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som tillhor betydelsedimensionen. Man blir s att séga allt mer Gverens om dessa
faktorers varde som nyhetskriterier.

Tabell 30 Mangfalden i journalisternas syn pa den faktiska nyhetsvarderingen aren
1989, 1994 och 1999 (standardavvikelse och spridningsmatt)

Mangfald — Mangfald —
Standardavvikelse Spridningsmatt
1999 1994 1989 1999 1994 1989
Att handelsen har - 0.84 0.71 - 0.44 0.41

konsekvenser for

manniskors vardagsliv

Att handelsen gor 0.80 0.86 0.87 0.44 0.47 0.48
manniskor medvetna om

missforhallanden i

samhallet

Att handelsen beddéms tka 0.82 0.90 0.89 0.46 0.49 0.54
manniskors insikt och

kunskaper om omvérlden

Att héndelsen intresserar - 0.98 0.88 - 0.54 0.50
manga manniskor

Att handelsen ar 1.17 1.16 1.01 0.62 0.61 0.57
sensationell och ovéantad

Att héndelsen ar dramatisk - 1.15 1.15 - 0.66 0.66
och spannande

Att uppgifterna kommer fran 1.25 1.28 1.33 0.68 0.75 0.78
en officiell, trovardig

nyhetskalla

Att hédndelsen handlar om 1.24 1.27 1.20 0.73 0.74 0.71
viktiga personer

Att en enskild journalist ar - 1.42 1.47 - 0.82 0.85

starkt engagerad och
kunnig i &mnet

Att det finns bra bildmaterial - 1.46 1.45 - 0.83 0.83
Att lampliga medarbetare - 1.54 1.60 - 0.89 0.88
finns tillgangliga pa

redaktionen

Att handelsen fanns med 1.49 1.43 1.49 0.85 0.82 0.78

pa redaktionens
bevakningslista

Att h&ndelsen intresserar - 1.36 1.42 - 0.80 0.78
redaktionsledningen
Att det finns ett bra 1.38 1.34 1.37 0.70 0.72 0.70

pressmeddelande

Kommentar: Spridningsmaéttet ar beraknat som dverensstammelsen mellan den aktuella
procentférdelningen pa kategorierna 0-5 och det maximala spridningen (17 procent per kategori).
Berakningen &ar gjord med hjalp av dverensstammelsekoefficienten (6k). Ju hogre
Overensstammelse desto mer spridning och mangfald.

De storsta forandringarna galer hur stor betydelse att handelsen ar sensationell
och ovantad, samt att uppgifterna kommer fran en officiell och trovardig
nyhetskélla, bor ha for nyhetsurvalet. | det forsta fallet 6kar olikheten mellan
journalisterna, medan man i det andra fallet blir mer 6verens. Det Gvergripande
intrycket ar trots allt homogeniteten i journalisternas nyhetssyn under perioden
1989-1999.

For dvrigt kan konstateras att tendensen att de olika faktorernas betydel se anses
bli stérre och stérre, &en géller den ideala nyhetsvarderingen. Monstret ar dock
inte lika tydligt som nér det géller den faktiska nyhetsvarderingen. En allt storre
andel av journalisterna anser att faktorerna i sava resursdimensionen som den
redaktionella dimensionen bor ha stor betydelse for vad som tas upp i ett
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nyhetsmedium. De storsta forandringarna galler vikten av att handelsen
intresserar redaktionsledningen, att uppgiften kommer fran en officiell, trovardig
nyhetskélla och att en enskild journalist ar starkt engagerad och kunnig i amnet.

Storst forandring Over tid sker i journalisternas bedémning av hur viktigt det
bor vara att uppgifterna kommer fran en officiell och trovardig nyhetskélla. En av
de faktorer dar aven mangfalden i journalisternas syn forandrades som mest. |
journalisternas syn pa hur nyhetsvarderingen bor fungera anses denna faktor altsa
allt viktigare under perioden 1989-1999. Denna fdorandring i journaisternas
varderingar kan troligen delvis forklaras med karens forandrade sociala
sammansattning. Andelen yngre journalister har minskat 6ver tid och som
redogjorts for ovan & det denna grupp som i minst utstréckning ansett att
faktorerna i den redaktionella dimensionen bor ha betydelse fér vad som blir en
nyhet.

Forandringstendenserna & sdledes inte entydiga nér det géler journalisternas
syn pa hur nyhetsvérderingen borde se ut. Journalisternas ideal bestar i allt hogre
grad av redaktionella faktorer och av faktorer som tillhér betydel sedimensionen.
Nar det géler intressedimensionen finns ingen sadan tydlig tendens och i princip
sker inga markanta forandringar Gver tid. Vad galler styrkeforhallandena mellan
de olika dimensionerna sker dock inga forandringar och de faktorer som anses
vara viktigast och utgor idealet 1989 gor det ocksa 1994 och 1999.

Sammantaget visar resultaten att variationen i journalisternas syn pa vad som
utgor den ideala nyhetsvéarderingen forandras mycket lite mellan 1989 och 1999.
Mangfalden i journalisternas ideal forefaler darmed tamligen stabil och huruvida
det ska ses som positivt eller negativt beror forstds pA om man anser att den
radande situationen motsvarar en 6nskvard mangfald. Som alltid & det vanskligt
att uttala sig om graden av mangfald i absolutatermer.

Journalistisk praktik och normer — mangfalden 1 nyhetssyn

Ovan har savdl mangfalden i journalisternas syn pa hur nyhetsurvalet gér till i
praktiken som journalisternas nyhetsideal redovisats och diskuterats. | vilket
avseende réder d& den storsta variansen inom journalistkéren? Ar det i synen pa
hur nyhetsvarderingen fungerar i praktiken eller i synen pa hur den borde fungera?
For att undersbka detta jamfors Overensstammelsen med den maximaa
spridningen.

Tabell 31 visar ssmmanfattningsvis att spridningen i journalisternas asikter ar
stérre nér det géler den ideala nyhetsvéarderingen an i fraga om synen pa hur
nyhetsvarderingen faktiskt fungerar. Sérskilt gdller detta intresse- och
resursdimensionerna. Det kan déarmed antas att journalisterna tvingas anpassa sina
ideal efter de strukturella forutsattningar som rader pa nyhetsmarknaden och den
egna arbetsplatsen.

Bilden & dock inte entydig och ifraga om betydel sedimensionen & spridningen
I journalisternas bedomningar storre nér det galler hur stor betydelse dessa
faktorer har i praktiken an i de journalistiska idealen. Allra mest Gverens &r
journalisterna om hur stort inflytande de faktorer som tillhor intressedimensionen
faktiskt har, samt hur stort inflytande de faktorer som tillhor
betydelsedimensionen borde ha. Minst eniga & journaisterna om hur stor
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betydelse resursdimensionens borde ha. Spridningsméttet ska avlasas s att ju
l&gre varde desto mer eniga ar journalisterna.

Tabell 31 Mangfalden i journalisternas (1994) bedémning av de fyra nyhetsvarderings-
dimensionernas faktiska och énskvarda betydelse. Overensstammelse med
den maximala spridningen (spridningsmatt).

Dimension Nyhetsvérdering Nyhetsvéardering
- praktik - ideal
Redaktionell 0.68 0.77
Betydelse 0.71 0.47
Intresse 0.48 0.64
Resurser 0.64 0.85

Endast i ndgrafafall & mangfalden och variansen i journalisternas asikter storre i
fraga om den faktiska an den Onskvarda nyhetsvarderingen. De faktorer detta
galler & primart de som ingdr i betydel sedimensionen, namligen att handel sen gor
méanniskor medvetna och missforhallanden i samhallet, att handelsen bedoms oka
manniskors insikter och kunskaper om omvérlden, samt att handelsen har
konsekvenser for manniskors vardagsliv. Nar det galler dessa faktorer rader
tamligen stor enighet i journalistkéren om att de borde ha stort inflytande Gver
nyhetsurvalet. Daremot & meningarna saledes delade i fraga om vilken faktisk
betydelse dessa faktorer har. Som regel & dock méangfalden i journalistkarens
ideal alltsd storre @n i bedomningen av de olika faktorernas faktiska betydelse.
Sarskilt géller dessa de faktorer som tillhdr intresse- och resursdimensionerna,
exempelvis att handelsen handlar om viktiga personer, & sensationell och
ovantad, dramatisk och spdnnande, samt att det finns bra bildmaterial.

Vilken mangfald & da mest 6nskvard? Denna fraga ar inte 1&tt att besvara, men
det ligger nératill hands att uppfatta diskrepansen mellan ideal och verklighet som
en kamp mellan struktur och aktdr. Journalisterna & mer heterogena som grupp i
sinaideal an vad mediernas strukturella ramar tillater.
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Tabell 32 Mangfalden i journalisternas nyhetssyn (1994). Jamforelse av synen pa de
olika faktorernas faktiska respektive dnskvarda betydelse. Mangfald beraknat
som dverensstammelsen med den maximala spridningen (spridningsmatt)

Nyhetsvérdering Nyhetsvéardering Skillnad
- praktik - ideal

Att handelsen &r sensationell 0.41 0.61 -0.20
och ovantad
Att héndelsen ar dramatisk 0.46 0.66 -0.20
och spannande
Att hdndelsen intresserar 0.53 0.54 +1
manga manniskor
Att hdndelsen handlar om 0.53 0.74 -0.21
viktiga personer
Att en enskild journalist ar 0.58 0.82 -0.24
starkt engagerad och kunnig i
amnet
Att héndelsen intresserar 0.63 0.80 -0.17
redaktionsledningen
Att uppgifterna kommer fran 0.61 0.75 -0.14
en officiell, trovardig
nyhetskalla
Att det finns bra bildmaterial 0.64 0.83 -0.19
Att handelsen fanns med pa 0.68 0.82 -0.14
redaktionens bevakningslista
Att handelsen har 0.68 0.44 +0.24
konsekvenser for manniskors
vardagsliv
Att lampliga medarbetare finns 0.70 0.89 -0.19
tillgangliga pa redaktionen
Att héndelsen gér manniskor 0.73 0.47 +0.26
medvetna om
missférhallanden i samhallet
Att det finns ett bra 0.80 0.72 +0.08
pressmeddelande
Att hdndelsen beddms 6ka 0.73 0.47 +0.26

manniskors insikt och
kunskaper om omvérlden

Det kan ocksa vara intressant att se hur synen pa de olika faktorernas faktiska
respektive onskvarda betydelse forhdller sig till varandra. Sammanfattningsvis
kan konstateras att det rader klara skillnader mellan den verklighet journalisterna
uppfattar rader och den verklighet de skulle vilja se. Tydligast & det forhallandet
att de faktorer som beddémdes ha minst faktisk betydelse & de faktorer som
journalisterna placerar hogst i rangordningen av vad som bor ha betydelse. Detta
gdler altsi faktorerna i den sk. betydelsedimensionen (att handelsen har
konsekvenser for manniskors vardagdliv, att den bedoms 6ka manniskors insikter
och kunskaper om omvérlden och att den gbér manniskor medvetna om
missférhallanden i samhallet). Dessa faktorer anses sdledes ha klart stérre
onskvard an faktisk betydelse for nyhetsurvalet (se tabell 33).

Vad géller det motsatta forhallandet, dvs. de faktorer som anses ha storre
betydelse i verkligheten @n vad som & onskvért, kan konstateras att det finns en
overvikt for faktorer i den redaktionella dimensionen. Journalisterna menar alltsa
att faktorer som att handelsen intresserar redaktionsledningen, att det finns ett
bra pressmeddelande och att handelsen finns med pa redaktionens
bevakningslista har for stor betydel se jdmfort med vad de borde ha. Det tycks som
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att journalisterna mer vill betona vikten av faktorer som ligger i deras makt att
bedtma an faktorer som framst styrs av andra intressen.

Diskrepansen i journalisternas syn pa de olika faktorernas faktiska och
onskvéarda betydelse skulle kunna tolkas som att journalisternas inflytande pa det
faktiska nyhetsurvalet & begrénsat. Det & ju inte heller sin egen faktiska
nyhetsvardering de tillfrdgas om, sa aen har finns en skillnad jamfort med
beddmningen av den ideala nyhetsvérderingen.

Tabell 33 Jamforelse mellan journalisternas asikter om olika faktorers faktiska
respektive énskade betydelse fér vilka handelser som tas upp i ett
nyhetsmedium (balansmatt utifran procenttal).

Faktisk Onskvard

betydelse betydelse
Att handelsen intresserar redaktionsledningen +63 -27
Att det finns ett bra pressmeddelande +31 -54
Att handelsen fanns med pa redaktionens +56 -23
bevakningslista
Att lampliga medarbetare finns tillgangliga pa +49 -10
redaktionen
Att handelsen handlar om viktiga personer +76 +24
Att en enskild journalist ar starkt engagerad +71 +20
och kunnig i amnet
Att handelsen ar dramatisk och spannande +86 +43
Att det finns bra bildmaterial +58 +16
Att hdndelsen &r sensationell och ovantad +91 +66
Att uppgifterna kommer fran en officiell, +59 +37
trovardig nyhetskalla
Att handelsen intresserar madnga manniskor +80 +78
Att héndelsen har konsekvenser for +50 +88
manniskors vardagsliv
Att handelsen goér manniskor medvetna om +34 +86
missforhallanden i samhallet
Att hdndelsen beddms 6ka manniskors insikt +6 +83
och kunskaper om omvérlden

Kommentar: Balansmattet ar beréknat utifrdn procenttalet fér de som har svarat att faktorn har stor
betydelse minus de som har svarat att den har liten betydelse. Ett positivt tal innebar saledes att en
storre andel av journalisterna anser att faktorn bér ha stor betydelse for om en handelse skall bli en
nyhet eller inte.

Né&r det gdler intressedimensionen finns inga storre skillnader mellan
journalisternas verklighetsuppfattning och ideal. Att handelsen skall intressera ar
viktigt och bor ocksa vara det - vem vill rapportera om nyheter som ingen vill ta
del av? Storst dverensstammel se mellan verklighet och ideal finns gallande faktor
att handel sen intresserar manga manniskor.

Skillnaderna mellan ideal och verklighet finns kvar aen nér journalisterna
delas in i olika undergrupper - i det har fallet efter kon, alder, utbildning och
arbetsplats. Konsaspekten ar t.ex. tamligen betydelsefull. For bade mén och
kvinnor & skillnaderna mellan ideal och verklighet som storst nar det géler
betydel sedimensionen och den redaktionella dimensionen. Man &r ocksa enig om
att faktorer som tillhor betydelsedimensionen har for liten betydelse i den reella
nyhetsverksamheten och att de redaktionella faktorerna har for stor faktisk
betydel se jdmfort med vilken betydel se de borde ha. En tydlig skillnad finns dock
i méns och kvinnors bedomningar; i samtliga fall ar kvinnornas asikter starkare n
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mannens, dvs. de faktorer som beddms ha storre 6nskvérd an faktisk betydelse far
ett mer negativt balansmétt bland kvinnorna och de faktorer som anses ha stérre
faktisk an onskvérd betydelse & andra sidan far foljaktligen ett mer positivt
balansmétt bland kvinnorna. Det forefaller alltsd som att kvinnorna a mer kritiska
an vad méannen & och att de férstndmnda upplever en klart storre klyfta mellan
verklighet och ideal. Detta resultat Gverensstammer ocksd med de analyser som
tidigare gjorts av journalistkaren 1989 (L 6fgren-Nilsson 1992).

Samma skillnader som framtréder mellan journalister med olika kén visar sig
dven mellan de olika aldersgrupperna. Mellan de yngre och de medeldders
journalisterna finns inga markbara skillnader. Deras beddmningar ar relativt
samstammiga och antar samma bild som journalistkaren generellt sett. Denna bild
stammer &ven in pa de adldre journalisterna men de skiljer sig frén Gvriga
Aldersgrupper genom att genomgaende vara mindre kritiska. De faktorer som
generdllt har ett positivt balansmatt & mindre positivt bland ddre journalister an
bland 6vriga, och de faktorer som beddéms ha mindre betydelse i verkligheten an
vad de borde har fdljaktligen ett mindre negativt balansmétt bland de &ddre
journalisterna.

De stérsta skillnaderna finns dock om man grupperar journalisternas svar
utifran utbildningsniva Journalister utan nagon hogre utbildning skiljer sig
mycket klart fran sdval journalister med enbart journalistutbildning som de med
ndgon ovrig universitets- eller hogskoleuthildning genom att vara betydligt
mindre kritiska. Gruppen utan hogre uthildning ligger genomgaende langt under
ovriga grupper i sina beddmningar. Har framtr&der samma ménster fast i &nnu
storre utstrackning, som nar skillnader mellan olika kon och alder studerades. Ett
exempel & bedémningarna av betydel sedimensionen som alltsa generellt bedoms
ha mindre faktisk @n onskvard betydelse, men dar journalister utan hdgre
utbildning upplever detta glapp som klart mindre an 6vriga grupper. Tanken om
att utbildningen har stor betydelse for journalisternas asikter och varderingar far
alltsa starkt stod har.

Mediearbetsplatsen har sammanfattningsvis ingen storre betydelse for den
totala bilden. Journalister i samtliga mediegrupper anser att det storsta gapet
mellan ideal och verklighet finns i & ena sidan betydel sedimensionen som alltsa
bedoms ha betydligt mindre faktisk &n 6nskvéard betydelse, och & andra sidan den
redaktionella dimensionen som anses ha for stor reell betydelse jamfort med vad
den borde ha. Inte heller i 6vrigt rader nagra storre skillnader mellan de olika
mediegrupperna. Vad géler etermedierna t.ex. sa tycks journalister inom public
service respektive kommersiell radio och TV upplevarelationen mellan verklighet
och ideal paett likartat Stt.

En slutsats som dras & dock att dagspressjournalister generellt sett upplever en
mindre klyfta mellan ideal och verklighet an vad 6vriga journalister gor. Gar vi sa
in och studerar de olika dagstidningsgrupperna ser vi att det framfor allt aterigen
ar kvélstidninggournalisterna som utmérker sig - hér genom att i mindre
utstréckning &n morgontidningsournalisterna uppleva ett glapp mellan den
faktiska och den 6nskade bilden. Bland morgontidningsjournalisterna forefaller
det som om storstadspressens journalister upplever ett nagot storre gap mellan
ideal och verklighet an vad journalisternai landsorten gor.

| tabell 34 redovisas hur journaisternas beddémningar av den faktiska
respektive onskvarda nyhetsvarderingen har forandrats mellan 1989 och 1999.
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Resultaten visar inte pa ndgon entydig bild. | vissafall har skillnadernai mangfald
Okat, i andra fal minskar den eller forandras inte alls. Den kanske tydligaste
forandringen finns i synen pa den redaktionella dimensionen déar mangfalden som
noterat ar storre i journalisternas syn pa hur stor betydelse dessa faktorer bor ha,
an i synen pa hur stor betydelse faktorerna faktiskt har. Denna skillnad tycks
ocksd Oka Over tid och framfor allt beror detta pa att journalisterna i storre
utstrackning beskriver verkligheten pa samma sétt och mangfalden i synen pa den
faktiska nyhetsvarderingen minskar déarmed.

Nér det gdler betydelsedimensionen & bilden den omvanda om &n mindre
tydlig. Skillnaderna mellan ideal och verklighetsbeskrivning minskar hér och det
beror &ven i detta fall framfor alt pa att journalisterna i alt storre utstréckning
uppfattar den faktiska nyhetsvarderingen pa samma stt. Huruvida detta motsvarar
en faktisk forandring i nyhetsvérderingen i sa motto att olika medier blivit mer
lika varandra eller om forandringen i synsétt paverkats av andra faktorer ar en
mycket intressant fraga som dock inte kan besvarasi detta sammanhang.

Tabell 34 Mangfalden i journalisternas syn pa de olika
Nyhetsvéarderingsdimensionernas faktiska och ideala betydelse 6&ver tid,
1989-1999 (medeltal pa spridningsmétt)

1999 1994 1989
Faktisk Ideal Faktisk Ideal Faktisk Ideal
Redaktionella 0.63 0.74 0.70 0.76 0.72 0.75
dimensionen
Resursdimensionen - - 0.64 0.85 0.65 0.85
Betydelsedimensionen 0.71 0.45 0.73 0.48 0.81 0.51
Intressedimensionen 0.47 0.68 0.47 0.68 0.47 0.64

Det kan ocksd konstateras att journalisternas bedomningar av vad som utgor
idealet for nyhetsvardering & mer stabila @n beddmningen av den faktiska
nyhetsvéarderingen. Detta kan tyda pa att journalisternas syn pa den faktiska
nyhetsvarderingen verkligen speglar en forandring i det journalistiskainnehallet.

Att det rader sa tydliga skillnader mellan journalisternas bedomningar av de
olika faktorernas faktiska respektive ideaa betydelse, kan ses som ett stod for
tanken om att manga olika medier genererar 6kad mangfald (&ven om det an en
gang fortjanar att pdpekas att det givetvis ocksd & en rad andra faktorer som
paverkar nyhetsutbudet). Journalisterna Onskar att vissa faktorer hade stor
betydelse men néar det kommer till kritan konstaterar de att andra faktorer har det
overvagande inflytandet - detta kan ocksa ses som ett starkt stod for att det inte &
journalisternas asikter och varderingar som ensamt styr nyhetsutbudet, utan att
aven andra faktorer spelar in, faktorer som i och foér sig ocksa torde paverka
journalisternas varderingar. De redaktionella faktorernas relativt stora faktiska
betydelse & ocksa viktiga att ndmna i sammanhanget da ocksa dessa i stor
utstrackning kan tankas vara mediespecifika.



Journalistkarens nyhetssyn - en sammanfattning

| detta kapitel har mangfalden i journalisternas nyhetssyn analyserats. Studien har
omfattat saval journalisternas syn pa hur nyhetsvarderingen gar till i praktiken
som journalisternas syn pa den ideala nyhetsvarderingen, samt &ven relationen
mellan verklighet och ideal. Fdljande huvudresultat har sammanfattningsvis
framkommit i detta kapitel:

e Det finns en viss spridning i journalisternas syn pa hur nyhetsurvalet fungerar i
praktiken, men det &r trots allt likheterna som & mest framtréadande. Likheten
bestar framst i att journalisternai stort sett anser samma faktorer som viktiga
respektive oviktiga for det nyhetsurval som sker pa redaktionerna.

e Graden av mangfald i journalisternas syn & beroende av vilken faktor det ror
sig om. Mest 6verens & man om de faktorer som anses ha stérst betydelse.

e De faktorer som journalisterna bedomer har storst faktisk betydelse for
nyhetsurvalet handlar framst om egenskaper hos handelsen och da framst
sadana egenskaper som handlar om att vacka intresse hos publiken.

e Minst faktisk betydelse anses de faktorer ha som syftar till att frémja publikens
bildning och medvetenhet.

e Journalisternas beddomningar av de olika faktorernas faktiska och ideala
betydelse struktureras i fyra dimensioner: den redaktionella dimensionen,
resursdimensionen, betydel sedimensionen, samt intressedimensionen.

e Mest 6verens & journalisterna om intressedimensionens faktiska betydel se

e Synen pa den faktiska nyhetsvarderingen varierar mellan olika grupper av
journalister. Sarskilt utmérker sig yngre journalister, journalister utan hogre
utbildning, samt journalister som arbetar inom kvéallspress och kommersiell
radiooch TV.

e Mangfalden i journalisternas syn pa den faktiska nyhetsvarderingen forandras
endast marginellt under perioden 1989-1999. Den tendens som finns pekar
dock mot en négot storre likhet i journalistkaren.

e Journalisterna har i stort sétt samma nyhetsideal och ar tamligen homogen som
grupp nér det géller vilken betydelse olika faktorer borde ha fér nyhetsurvalet.

e Storst betydelse borde enligt journalisterna de faktorer ha som tillhor
betydelsedimensionen, medan redaktionella faktorer borde ha mindre
betydel se.
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Aven journalisternas ideal varierar ndgot mellan olika grupper och det &
aerigen framfor alt de yngre journalisterna och de journalister utan hogre
utbildning som skiljer sig frén dvrigajournalister.

Mangfalden i journalisternas nyhetsideal tycks endast forandras mycket
marginellt under perioden 1989-1999 och de tendenser som kan utl&sas pekar
at olika hall.

Journalisternas ideal préglas av storre mangfald a@n i deras uppfattning av hur
nyhetsurvalet gar till i praktiken.

Det rader klara skillnader mellan journdisternas nyhetsideal och
verklighetssyn. De faktorer som anses ha minst faktisk betydelse & de faktorer
man idealt tycker borde ha storst betydelse. Det géller de faktorer som tillhor
betydel sedimensionen, medan det motsatta galler de faktorer som tillhér den
redaktionella dimensionen.

Manliga journalister, ddre journalister och journalister utan hdgre utbildning
upplever i mindre utstrackning en diskrepans mellan ideal och verklighet.
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Sammanfattning och diskussion

Medierna genomsyrar i alra hogsta grad dagens samhélle. Journalistiken sétter
ramar for hur vi uppfattar omvarlden och ar en véasentlig del av det offentliga
samtalet och den demokratiska processen. Journalistikens och journalistens roll
har forandrats och nyhetsmedierna & idag snarare galvstandiga aktorer i det
offentliga samtalet &n sprakrér at nagot politiskt intresse. Journalister framstéller
inte heller sdllan sig gdlv och sina kollegor som experter och deltar i det
offentliga samtalet kring olika samhélleliga spérsmdl. Vad som bestammer
journalistikens innehdll och utformning réder det delade meningar om men en
faktor som antas ha aminstone visst inflytande & de personer som arbetar med
journalistiken — alltsd journalisterna.

Nyhetsmediernas centrala roll i det demokratiska samhéllet har kommit att
foranleda att vissa krav (eller onskemd) stélts pa journalistikens innehdll. Ett
sadant krav &r att journalistiken bor karaktariseras av mangfald och ge utrymme
for och presentera en rad olika perspektiv, amnen och aktorer. Samtidigt ska de
som presenteras i nyheterna forstds vara relevant fér medborgarna (och
makthavarna). De som ska ansvara for att detta blir gjort & bland andra
journalisterna. Vem & da den svenske journalisten? Ar det en homogen grupp
med likartade asikter eller en heterogen grupp som representerar olika bakgrunder
och perspektiv? Hur ser journalistkollektivet ut i forhdlande till befolkningen i
stort — & journalistkaren representativ for den svenska allmanheten?

Mot denna bakgrund har i foreliggande rapport mangfalden i den svenska
journalistkaren analyserats. Studien omfattade journalisternas  sociala
sammansattning, samhallssyn samt nyhetssyn. Journalisternas sociaa
sammanséttning och samhallssyn antas paverka varderingar och intressen. For att
se om mangfalden okar eller minskar dver tid analyserades perioden 1989-1999
med tre nedslag: 1989, 1994 och 1999. Materialet har utgjorts av enkatstudier
genomforda vid Institutionen for journalistik och masskommunikation, Goteborgs
universitet (JMG). Detta galler graden av inomgruppsmangfald eller varians. For
alt studera graden av mellangruppsvarians gjordes en jamforelse mellan
journalister och allménheten. Vad visade da analysen?

Nér det géller journalistkarens sociala sammansattning konstateras att det finns
en relativt hog grad av méngfald i fraga om kon da ungefar hélften av kéren
utgbrs av. méan och hélften av kvinnor. Merparten av journaisterna lever i
storstader och &r gifta eller sammanboende. N&r det galler alder och utbildning
finns de flesta grupper representerade i journalistkaren som dock domineras av
medel8lders hoguthbildade personer och i den meningen far anses vara tamligen
homogen. Har finns ocksa en tydlig skillnad jamfort med allmanheten. Mest lik
allménheten &r journalisterna nar det galler fordelningen mellan man och kvinnor
samt civilstand. Journalistkdren praglas sammantaget av en storstads- och
medelklass orientering sdval vad géller social struktur som livsstil och intressen.
Graden av mangfald i journalistkaren &r relativt stabil under perioden 1989-1999.
Den storaférandringen &r att andelen kvinnor 6kat markant.

Studierna av journalisternas politiska och ideologiska hemvist visar att
journalisterna generellt sett & mer vansterorienterade an den svenska allmanheten.
Utvecklingen tycks ocksa ga mot att journalisterna tenderar att placera sig allt
langre till vanster pa den ideol ogiska skalan.
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| termer av mangfald kan det konstateras att det finns en viss spridning i
journalistkaren i sa motto att det finns sympatisorer for samtliga riksdagspartier
och att det finns journalister som placerar in sig pa samtliga platser i den
ideologiska skalan. Koncentrationen till mitten och vanster om mitten ar dock
tdmligen markant. N& det géller instélining till olika politiska férslag och
foreteelser & det s att siga blandad kompott. | frdga om det svenska
medlemskapet i EU finns en stor mangfald i journalistkaren och detsamma géller
forslaget om att Sverige bor ga med i EMU. Né&r det galler forslaget att ta emot
farre flyktingar i Sverige & mangfalden daremot tamligen begransad och de flesta
& Gverens om att detta &r ett daligt forslag.

Mangfalden kan ocksa definieras som den grad journalistkarens samhallssyn
overensstammer med allmanhetens (mellangruppsvarians). Sammanfattningsvis
befinner sig journalisterna langre till vénster an allmanheten och skillnaderna
tycks snarare tka an minska over tid. Nar det galler faktiska politiska férslag ar
journalister och allménhet mest dverens angaende huruvida Sverige borde bli
medlem i EMU. Minst 6verens & man om flyktingpolitiken.

Den tredie och sista fragestdllningen gallde mangfalden i journalisternas
nyhetssyn. | studien tillfrégades journalisterna om hur viktiga de anser vissa
faktorer vara for att en handelse ska bli en nyhet samt hur de anser att det bor
vara. Sammanfattningsvis har journalistkaren en tamligen likartad nyhetssyn. Det
finns dock en varians t.ex. mellan journalister med olika bakgrund (t.ex. kon och
alder) och pa olika arbetsplatser. De faktorer som generellt anses ha storst faktiskt
betydelse for nyhetsurvalet handlar om handelsens egenskaper och da framst
sadana egenskaper som handlar om att vacka publikens intresse. Minst faktisk
betydel se anses det ha om héndelsen kan ténkas bidra till publikens bildning eller
okad medvetenhet. Samtidigt var dessa de faktorer journalisterna generellt ansdg
borde ha storst betydelse for nyheturvalet. Journalisterna upplever altsa en
skillnad mellan hur det borde vara och hur det faktiskt fungerar i det dagliga
nyhetsarbetet. Né&r det gdller journalisternas nyhetssyn sker i princip inga
forandringar under perioden 1989-1999.

Aven om journalister inom olika medier och med olika bakgrund inte & helt
samstammiga sa & det anda likheternai bedomningarna som évervager. Det tycks
definitivt réda en gemensam nyhetsideologi som omfattas av alla journalister.
Frégan & om ett problem och om det paverkar mangfalden i negativ riktning -
&ven andra faktorer spelar ju in i nyhetsprocessen. Det ar hédr ocksa relevant att
vécka frégan om relationen mellan strukturer och aktorer. Ar det journalisterna
som individuella och kollektiva aktrer som pa grund av sin eventuella likhet som
grupp producerar en sadan gemensam nyhetsideologi eller uppkommer
nyhetsideologin snarare ur de strukturella ramar och férutséttningar som rader pa
och kring nyhetsredaktionerna? Resultaten har pekar pa att det finns ett samspel
mellan dessa faktorer.

Sammanfattningsvis kan man nar det galler mangfalden i journalistkaren sla
fast att det finns en relativt stor bredd da gruppen bestar av personer med olika
social sammanséttning och samhéllssyn. Samtidigt &r vissa grupper klart storre an
andra och journalistkaren domineras av medel alders hogutbildade personer som ar
gifta eller sammanboende och bor i nagon storstad. Journalistkéren skiljer sig
ocksa fran allméanheten i flera avseenden, t.ex. vad géller dlder och utbildning
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samt politisk och ideologisk instéllning. Nar det géller synen pa nyhetsurvalet
rader en stor samstammighet i journalistkaren.

Avslutningsvis kan man fraga som vad som egentligen ska anses vara stor
respektive liten mangfald i det hér fallet och om det egentligen spelar négon roll
om journalistkdren & en homogen eller heterogen grupp. Ingen av dessa fragor
kan besvaras enkelt och entydigt. A ena sidan kan det verka gynnsamt pa
mangfalden i journalistiken om journalisterna & personer med olika kon, ader,
utbildning, etnisk tillhérighet, partisympatier, etc. A andra sidan skulle man kunna
hdvda att det vore bra for journaistikens demokratiska kvaliteter om
journalisterna enhélligt satte medborgerlig bildning och upplysning som framsta
kriterier for nyhetsurval. Kanske & det si att journalisternas varderingar och
intressen avspeglas inte framst i nyhetsurvalet utan i presentation och tolkning av
nyheter.

Under perioden 1989-1999 forandrades inte mangfalden i journalistkéren i
nagon storre utstrackning. Resultaten pekar dock pa att det finns en hel del
skillnader mellan journalisterna beroende pa vilket medium de arbetar i. Da
medielandskapet nu féréndras alt mer med en 6kad kommersialisering och
digitalisering, blir det intressant att se vad som hander med journalistkarens
sammanséttning, asikter och varderingar. Att kartlagga eventuella forandringar i
journalistkaren och journaistiken kan ocksa ge mer insikter i journalisternas
faktiska betydelse for nyhetsinnehdllet. En ny enkétstudie av de svenska
journalisterna kommer att genomfdras vid IMG hosten 2005. Da blir det méjligt
att se vad som hant med journalistkaren under 2000-talet.
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