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Foérord

Projektet Publicistiska bokslut startade 2001 som en del i forskningsprogrammet Dagspresskollegiet,
ett forskningsprogram som i sin tur har funnits sedan 1979. Da som nu ar det forlagt till Institutionen
for journalistik och masskommunikation (JMG) vid Géteborgs universitet.

Dagspresskollegiets arbete har sedan starten huvudsakligen varit inriktat pa tre olika fragor:

* Hur mediekonsumtion foréndras over tid
* Vilka faktorer som kan forklara ménniskors anvindning av medier
» Samspelet mellan dagspressen och andra medier.

Vad giller anvidndningen av medier har fokus linge legat pd mediekonsumenten som individ. Fragor
om vem konsumenten 4r och vilka preferenser han/hon har, har analyserats for att forklara méanniskors
medieanvindning.

Efterhand har mediernas innehall fatt 6kad uppmérksamhet. Vid mitten av 1990-talet diskuterades
inom Dagspresskollegiet att 6ka intresset for mediernas innehall. Ett storre innehallsprojekt initierades
och genomfordes, och gav ocksa en hel del ny kunskap.

Nir sé initiativet togs att gora arliga utvirderingar av dagstidningars innehall, medarbetare och
publik i form av Publicistiska Bokslut, 1ag det helt i linje med Dagspresskollegiets verksamhet.
Tidningsldsarna dr viktiga for tidningens framgang, tidningens innehall likasd; studier av dessa bada
storheter #r sedan lidnge sjdlvklara delar i Dagspresskollegiets arbete. Nu kom ocksé studier av
tidningens medarbetare in som en naturlig och viktig tredje del.

Publicistiska bokslut ska emellertid inte bara anviindas i forskningssammanhang. De 4r 1 hog grad
ocksa tidningarnas egna instrument, exempelvis for att utvirdera om uppsatta mal har uppnatts, och
for att £ idéer om vad man ska arbeta med for att fordndra tidningen i 6nskad riktning.
Foriéndringsarbetet sker pa olika sitt pa de enskilda tidningarna, men underlaget kan forskningen
hjélpa till att ta fram — och pa sikt ocksé bearbeta och anvinda i forskningssammanhang.

Det publicistiska bokslutet for 2002/2003 bestar av flera olika delar, varav denna rapport 4r en.
Ytterligare en rapport, forfattad av Ingela Wadbring, publiceras inom kort, med resultat och analyser
av enkdtundersokningar med tidningarnas ldsare och personal. Dessutom kommer ytterligare en
rapport av mer teknisk karaktdr att ges ut under varen 2003.

Forutom dessa rapporter far varje deltagande tidning sina egna resultat frin samtliga genomforda
studier.

I den rapport som nu foreligger redovisas resultaten fran undersdkningar av ett antal
tidningsforetags redaktioner, och av de tidningar som dessa redaktioner producerade hosten 2002. Hér
finns massor av statistik over konsfordelning, dldersfordelning, &mnesval och perspektiv i
nyhetsformedlingen, for att bara nimna nagot. Framstillningen avslutas med ett kapitel dér
journalistikprofessor Kent Asp diskuterar nagra olika perspektiv pa de publicistiska boksluten som
sadana.

Trevlig ldsning!

Goteborg i mars 2003

Ingela Wadbring Tomas Andersson Odén



1. Inledning

Varje foretag gor arligen ett ekonomiskt bokslut. Resultatrikningar och balansrikningar hor till det
arliga livet och r ett sjalvklart redskap i ett foretags framtidsplanering.

Men en tidning dr mer dn ekonomi. En tidnings tudelade funktion har linge avspeglat sig i det
faktum att ledningen pa tidningen varit tudelad: chefredaktoren har haft hand om orden, VDn om
pengarna. Forvisso dr publishers eller tidningsledare — begreppen varierar — vanliga idag, men nagot
som inte @ndrat sig for det dr synen att tidningen har en viktig roll att fylla i ett demokratiskt samhdlle,
och darfor dr nagonting mer &n ett foretag vilket som helst.

Fram tills nyligen har bara VDn haft ett redskap for att utviardera aret som gétt, ett redskap som
ocksa varit mojligt att anvénda for framtidsplanering. Genom Publicistiska bokslut har ocksa
chefredaktoren fatt ett liknande redskap. Ett Publicistiskt bokslut dr arligt — om tidningen sé 6nskar —
och kommer ungefir samtidigt som det monetira bokslutet. Ett Publicistisk bokslut dr tdnkt att
anvindas som ett verktyg for att utvirdera om tidningen nar uppsatta mal, omvérdera malen och
kanske skapa nya mal. Innehéllet i tidningen analyseras, liksom ldsarnas och medarbetarnas syn pa
innehallet.

Alla delar i Publicistiska bokslut ar till sin karaktir kvantitativa. Skélet dr att jamforbarhet dr ett
honnérsord. Det ska vara mojligt att jimfora utveckling dver tid, mellan tidningar, mellan de olika
delundersokningarna och mot uppsatta mal. De publicistiska boksluten &r framtagna genom ett
samarbete mellan forskare vid JMG och en grupp chefredaktorer fran olika tidningar.
Tidningsutgivarna stddjer projektet finansiellt, och SJF har uttalat sitt stod for det. Personer fran dessa
fyra hall ingar i den referensgrupp som #r knuten till Publicistiska bokslut.

Boksluten bestar av tre olika delar — innehéll, medarbetare och ldsare — som undersoks i tva steg.
Skilet till detta 4r att det ska vara mdjligt att delta i Publicistiska bokslut oavsett tidningens
ekonomiska tillgangar och storlek; valmojligheter dr viktiga. Prissdttningen dr progressiv, men varje
tidning bér i princip sina egna kostnader. Projektet kan illustreras enligt figur 1:1.

Forsta aret som de publicistiska boksluten genomférdes, 2001/2002, fanns bara mojlighet att delta i
steg 1. Det valde 20 tidningsforetag, som tillsammans gav ut totalt 36 tidningstitlar att gora (se
Andersson Odén, 2002).

Undersokningsaret 2002/2003 fanns ocksa mojlighet att delta i steg 2, helt eller delvis. Det har

totalt 16 tidningsforetag, som tillsammans ger ut 21 tidningstitlar, valt att géra. Hilften av

Figur 1:1 Projektet Publicistiska bokslut — en oversiktlig modell
INNEHALL LASARE MEDARBETARE
Steg 1 Innehallsstudier av det Upplagetal, analys av Analys av data fran den egna
lokala nyhetsmaterialet ldsardata fran Orvesto personalavdelningen
Steg 2 Innehallsstudie av inrikes-, Analys av Analys av
utrikes- och lasarundersokning i medarbetarundersokning i
opinionsmaterial enkitform enkitform

tidningsforetagen deltar for forsta gdngen, och genomfor dirfor steg 1. De foretag som deltog dven i
forra arets undersokning har kunnat vilja vilka moduler de ska delta i.

1.1 Sex olika undersdkningar

Undersokningen som helhet omfattar alltsa sex olika delstudier.

* Innehallsstudiens steg 1 omfattar en kvantitativ innehallsanalys av tidningen som helhet och av det
lokala nyhetsmaterialet. Till det senare riknas lokala och regionala notiser, nyhetsartiklar, och
reportage pa alla avdelningar i tidningen. Diremot ingér inte ledare, insdndare, debattartiklar, kronikor



och recensioner — detta riknas som opinionsmaterial, och analyseras i stillet i innehéllsanalysen steg
2, som ocksa omfattar en undersokning av tidningarnas inrikes- och utrikesnyheter.

* Lisarstudiens steg 1 omfattar en mycket enkel analys av siffror frén Sifos Orvestoundersokning.
Lisarstudiens andra steg dr betydligt mer omfattande. Den bygger pa svar i projektets egna
enkitundersokningar med 300 — 800 personer i de deltagande tidningarnas spridningsomraden.

* Medarbetarstudiens steg 1 utgors av en analys av data limnade av tidningarnas personalavdelningar,
om tidningarnas egna redaktionella verksamhet. I medarbetarstudiens andra steg analyseras svar pa en
enkitundersokning stilld till deltagande tidningars journalister. Manga av fragorna 4r desamma som
stdllts i lasarundersokningen, vilket innebir att det gar att jimfora journalisternas uppfattningar om
den egna tidningen med vad ldsarna tycker om den.

De valmojligheter som finns inom projektet, har utnyttjats av tidningarna. En del av de tidningar
som deltog i bokslutet 2001/2002 har fortsatt att delta ocksa i arets undersokning. Andra har valt att
gora uppehall. Eftersom tanken ju &r att tidningarna sjdlva ska arbeta med sina bokslut, &r arliga
métningar av vissa moduler kanske nigot for titt for dem som har sma resurser att avsitta for arbetet
med boksluten. I sa fall dr vartannat eller vart tredje ar kanske mer rimligt. Vissa delar av
undersokningen &r heller inte nédvindiga att gora lika ofta som andra; exempelvis dndrar sig
sammansittningen av medarbetarna inte s mycket fran ar till ar, vilket betyder att ettarsintervall kan
vara for tita for medarbetarstudiens steg 1. A andra sidan stiills ocksé andra typer av frigor i denna
studie, vilket kan motivera arligt deltagande &nda.

Av de tidningar som deltog i forsta arets publicistiska bokslut har atta valt att delta dven detta andra
ar. Négra har valt att upprepa innehallsanalysen i steg 1, andra deltar i ar i varierande delar av steg 2.
En tidning har valt att delta i samtliga moduler.



2. De undersokta tidningarna

I &rets undersokning inom projektet Publicistiska Bokslut ingar 16 tidningsforetag. Tillsammans ger
dessa foretag ut 21 tidningstitlar, som alla undersokts i nigon del av projektet. En av tidningarna
utkommer dessutom i fem olika editioner, som samtliga analyserats i projektets innehallsstudie. Arets
undersokning omfattar saledes 25 olika tidningsutgavor.

Samtliga tidningar som deltagit i 2002 &rs Publicistiska Bokslut utkommer utanfor de tre
storstdderna. De &r alltsd vad som i den traditionella tidningsstatistiken brukar kallas for
landsortspress.

Alla undersokta tidningar utom en &r dagliga — undantaget 4r Fagersta-Posten, med utgivning tre
génger per vecka. Ovriga tidningar utkommer alla vardagar, och nigra av dem — Nerikes Allehanda,
Arbetarbladet och Helsingborgs Dagblad med avldggarna Landskrona-Posten och Nordvistra Skanes
Tidningar— utkommer dessutom pa sondagarna.

P& samma sitt som vid foregaende éars analys har tidningarna delats in i olika kategorier. Tanken
bakom detta &r att deltagande tidningar ska hitta relevanta jimforelseobjekt bland de andra
tidningsforetagen. Tidningarna har delats in i tvd huvudkategorier: regiontidningar och lokaltidningar.
Till lokaltidningar har rdknats tidningar som bevakar och har ldsare i ett fatal kommuner, gransen har
satts vid fem kommuner. P4 motsvarande sitt har regiontidningar bevakning och lédsare i sex
kommuner eller fler.

Inom dessa bada huvudkategorier har tidningarna, liksom foregaende ar, delats in i grupper
baserade pa upplagetalen fran AB Tidningsstatistik.

Tabell 2.1 Regiontidningarna. Periodicitet, upplaga och hushallstickning

Periodicitet TS-upplaga 2002  Téckning 2002*

Stora regiontidningar

Helsingborgs Dagblad v 87 500 **
Helsingborgs Dagblad 63
Nordvistra Skénes Tidningar 71
Landskrona-Posten 49

Nerikes Allehanda Tv 65 400 63

Ostgota Correspondenten 6/v 65 600 65

Medelstora regiontidningar

Visterbottens-Kuriren 6/v 42 500 63

Norrlandska Socialdemokraten 6/v 40 200 32

Sma regiontidningar

Arbetarbladet Tiv 27 000 23

Virmlands Folkblad 6/v 24 800 16

Dala-Demokraten 6/v 22 200 15

Linstidningen Ostersund 6/v 21 800 34

* Téckningsgrad pa utgivningsorten (miitt i %) enligt AB Tidningsstatistik.
** Total upplaga for Helsingborgs Dagblad, Nordvistra Skanes Tidningar och Landskrona-Posten.

Regiontidningarna i arets undersdkning &r nio stycken. De har bevakning och lidsare i mellan 6 och
13 kommuner vardera. Ostgéta Correspondenten, Nerikes Allehanda och Helsingborgs Dagblad
(inklusive Nordvistra Skanes Tidningar och Landskrona-Posten) har upplagor 6ver 50 000 exemplar
och har dirfor kategoriserats som stora regiontidningar. Visterbottens-Kuriren och Norrldindska
Socialdemokraten har upplagor mellan 35 000 och 50 000 exemplar och riknas ddrmed till de
medelstora regiontidningarna, medan Arbetarbladet,Varmlands Folkblad, Dala-Demokraten och
Linstidningen Ostersund alla har upplagor under 35 000 exemplar och dirmed i denna undersokning
riaknas till de sma regiontidningarna.



Lokaltidningarna &r i arets undersokning tio stycken. De har alla sin bevakning och sina ldsare
koncentrerade till 2-5 kommuner.

Kategorin lokaltidningar &dr en ganska brokig samling. De tre storsta lokaltidningarna dr solitérer.
Alla tre — Hallands Nyheter, Kristianstadsbladet och Tidningen Angermanland — ingér visserligen i
storre tidningskoncerner, men de utges av sjidlvstindiga foretag som endast har en tidningstitel pa
utgivningsprogrammet. En av de tre, Tidningen Angermanland, ir en ganska ny skapelse, tillkommen
genom en sammanslagning av de tva lokaltidningarna Visternorrlands Allehanda och Nya Norrland i
januari 2000.

Av de 6vriga lokaltidningarna ingér de flesta i ndgon form av tidningsgrupp. Saledes ingar
Hudiksvalls Tidning, Hilsinge-Kuriren och Ljusdals-Posten alla i tidningsgruppen Hilsingetidningar,
och pa motsvarande sitt finns ett ndra samarbete mellan Ystads Allehanda och Trelleborgs Allehanda,
som bada ingar i Bonnierkoncernen. Aven om ett visst samarbete pa senare &r har etablerats med
Norrldndska Socialdemokraten dr ddaremot Pitea-Tidningen ett sjdlvstindigt foretag, som endast utger
en tidningstitel.

Tabell 2.2 Lokaltidningarna. Periodicitet, upplaga och hushdllstickning

Periodicitet TS-upplaga 2002 Tickning 2002*

Stora lokaltidningar

Hallands Nyheter 6/v 31 100 75
Kristianstadsbladet 6/v 31400 71
Tidningen Angermanland 6/v 25900 78
Dagliga lokaltidningar

Ystads Allehanda 6/v 25400 73
Pitea-tidningen 6/v 17 700 77
Hudiksvalls Tidning 6/v 15900 74
Trelleborgs Allehanda 6/v 11 100 59
Hilsinge-Kuriren 6/v 8700 64
Ljusdals-Posten 6/v 7 700 77

Fadagars lokaltidningar
Fagersta-Posten 3/v 8200 77

* Tdckningsgrad pa utgivningsorten (mitt i %) enligt AB Tidningsstatistik.

De dagligen utkommande lokaltidningarna har hér delats upp i tva kategorier, dér den ena
bendmnts “dagliga lokaltidningar” och den andra “stora dagliga lokaltidningar”. Grinsen har dragits
vid en TS-upplaga pa 25 000 exemplar. Ystads Allehanda, som vid 2001 ars métning hade en upplaga
pa 24 800 exemplar, fordes dérfor till gruppen “dagliga lokaltidningar”, medan den nagot storre
tidningen Angermanland fordes till gruppen ” stora dagliga lokaltidningar”. Nzr 2002 ars siffror fran
Tidningsstatistik redovisades strax fore tryckningen av denna rapport visade sig Ystads Allehanda ha
passerat 25 000-strecket, vilket skulle kunnat motivera att tidningen fordes over till den andra gruppen,
nagot som i det skedet var omgjligt att genomfora, eftersom det skulle innebér en omarbetning av
samtliga tabeller i rapporten.

Uppldggningen av rapporten innebér dock att tidningen pé egen hand har mojlighet att jimfora sina
resultat med siffrorna for de storre lokaltidningarna, nagot som givetvis giller for alla tidningar som
vill jamfora sina siffror med andra tidningar dn de som de grupperats med i denna undersokning.

Den sista lokaltidningen, Fagersta-Posten, utgor ett specialfall i rets undersokning, eftersom det ar
den enda deltagande fadagarstidningen. Dess siffror kommer darfor i huvudsak att jimforas med
siffrorna for de fadagarstidningar som deltog i férra arets bokslut.

I arets undersokning finns alltsd mojlighet att jamfora resultaten med dem som erholls da
motsvarande undersokning genomfordes hosten 2001. Aven da deltog tidningar frin alla grupper utom
den som hir kallats stora lokaltidningar. Saledes deltog de stora regiontidningarna Nerikes Allehanda,
Nya Wermlands Tidningen och Ostgota Correspondenten, de medelstora regiontidningarna
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Vestmanlands Lins Tidning, Visterbottens-Kuriren, Norrldndska Socialdemokraten och Blekinge
Lins Tidning och de sm lokaltidningarna Virmlands Folkblad, Linstidningen Ostersund och
finlinska Vasabladet. Vidare deltog de dagliga lokaltidningarna Pited-Tidningen, Hudiksvalls Tidning,
Birgslagsbladet/Arboga Tidning, Motala och Vadstena Tidning, Hilsinge-Kuriren och Ljusdals-
Posten, samt de lokala fadagarstidningarna Arvika Nyheter, Ulricehamns Tidning och
Skaraborgsbygden. Forutom dessa tidningar deltog tre foretag som ger ut fadagarstidningar i
Stockholm och Géteborg. Dessa saknar motsvarigheter i arets undersokning, och redovisas dérfor inte
som jamforelseobjekt i denna rapport.

2.1

Deltagare i de olika undersékningarna

I arets bokslutsarbete har deltagande tidningar alltsa i viss utstrickning haft mojlighet att vilja vilka
undersokningar som de velat fa utférda. Detta giller framfor allt de tidningar som deltog i forra arets
bokslutsarbete.
For nytillkomna tidningar har det forsta steget i innehélls-, medarbetar- och publikstudien varit
obligatoriskt. Darutover har de, om de sa 6nskat, kunnat delta i projektets férdjupande steg 2-
undersokningar. Tidningar som deltog i forra arets undersokning har kunnat vilja fritt mellan de sex
olika delstudierna (se figur 1.1).
Den undersokning som gjorts pa flest tidningstitlar 4r innehéllsanalysen av det lokala
tidningsmaterialet. Sddana analyser har gjorts for 16 olika tidningstitlar, varav en dessutom begért
analys av fem olika editioner. Totalt har den lokala innehallsanalysen alltsa gjorts for 20 olika
tidningsutgavor (figur 2.3).
En grundlidggande medarbetaranalys har gjorts for 10 tidningsforetag, och en likaledes
grundldggande publikstudie for lika ménga tidningar.
Innehallsanalyser av inrikes-, utrikes- och opinionsmaterialet har utforts for fyra tidningar, och for
sex tidningar har det gjorts fordjupade medarbetarstudier i form av enkitundersokningar till
personalen. For atta tidningar slutligen har det inom projektets ram genomforts publikstudier med
hjélp av enkidtundersokningar till personer i tidningarnas respektive spridningsomraden.

Tabell 2.3 Deltagande tidningar i de sex olika undersokningsmodulerna

Steg 1 Innehallsanalys Medarbetarstudie Publikstudie
Visterbottens-Kuriren Visterbottens-Kuriren Visterbottens-Kuriren
Arbetarbladet Arbetarbladet Arbetarbladet
Fagersta-Posten Fagersta-Posten Fagersta-Posten
Dala-Demokraten (5 ed.) Dala-Demokraten Dala-Demokraten
Kristianstads-Bladet Kristianstads-Bladet Kristianstads-Bladet
Hallands Nyheter Hallands Nyheter Hallands Nyheter
Ystads Allehanda Ystads Allehanda Ystads Allehanda
Trelleborgs Allehanda Trelleborgs Allehanda Trelleborgs Allehanda
Tidningen Angermanland Tidningen Angermanland Tidningen Angermanland
Helsingborgs Dagblad Helsingborgs Dagblad Helsingborgs Dagblad
Nordvistra Skdnes Tidn (med NST och L-P) (med NST och L-P)
Landskrona-Posten
Virmlands Folkblad
Ostgota Correspondenten
Nerikes Allehanda
Pitea-Tidningen

Steg 2 Innehallsanalys Medarbetarstudie Publikstudie

Visterbottens-Kuriren
Ostgota Correspondenten
Nerikes Allehanda
Linstidningen Ostersund

Visterbottens-Kuriren
Pitea-Tidningen

Norrlidndska Socialdemokraten
Hudiksvalls Tidning
Hilsinge-Kuriren
Ljusdals-Posten

Visterbottens-Kuriren
Pitea-Tidningen

Norrldndska Socialdemokraten
Hudiksvalls Tidning
Hilsinge-Kuriren
Ljusdals-Posten

Virmlands Folkblad
Linstidningen Ostersund
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3. Tidningsforetagen och deras verksamhet

Nir denna undersokning startades for ett par ar sedan fanns tecken som tydde pé att &tminstone de
storre tidningshusen i ganska snabb takt skulle vara pa vig att utvecklas till att bli kompletta
mediehus, med publicering i flera olika medieformer. Pa flera héll gjordes satsningar pa lokala
radiostationer, i nagot fall ocksa pa lokala TV-medier. Néstan alla tidningar kompletterade sina tryckta
upplagor med publicering pa internet.

I detta kapitel redovisas situationen hosten 2002. Arets undersokning omfattar tio tidningar, varav
alla utom en deltar i undersokningen for forsta gangen. Undantaget dr den medelstora regiontidningen
Visterbottens-Kuriren som deltagit i bada arens undersdkningar.

I tabellerna redovisas ocksd, inom parentes, siffrorna fran motsvarande undersokning hosten 2001.
Observera hir att det, med ett enda undantag, &r olika tidningsforetags siffror som redovisas fran de
bada undersokningsaren. Om siffervirdena &r olika bor det alltsé i forsta hand tolkas som att
forhallandena &r olika pa tidningarna som undersokts 2001 och 2002. Det 4r inte pa nagot sitt sikert
att olika siffervirden innebdr att det skett ndgon forandring under perioden mellan métningstillfillena.
Publiceringen av 2001 ars siffror har séledes i forsta hand funktionen att fungera som en breddning av
det statistiska jimforelsematerialet inom var och en av tidningsgrupperna.

Statistiken i detta kapitel bygger huvudsakligen pé uppgifter som ldmnats av de deltagande
tidningsforetagen i en enkit om forhallandena hosten 2002 (och inom parentes forhallandena pa
tidningarna som deltog hosten 2001). Information har ocksa hidmtats in fran Pressens Opinionsnamnd
om antalet anmélningar och féllningar for var och en av tidningarna under det gdngna aret.
Uppgifterna om detta redovisas i tabell 3.3, medan Gvriga tabeller sidledes bygger pa uppgifter som
lamnats av tidningsforetagen sjélva.

3.1 Redaktionell verksamhet

I &rets material finns ingenting som tyder pé att att utvecklingen i riktning mot de ovan nimnda
kompletta multimediehusen for narvarande gar sérskilt snabbt. Snarare antyds en viss aterhallsamhet.
Publicering pé internet har dock alla de tidningsforetag som deltagit i denna del av studien (tabell 3.1).

Tabell 3.1 Tidningarnas redaktionella verksamhet: antal tidningar
(2001 drs siffror inom parentes)

Stora region- Medelstora Smé  Storadagliga Dagliga Féadagars
tidningar regiontidn. regiontidn lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1(3) 1(4) 2(3) 3() 2 (6) 1(3)
Nittidning

— helt gratis 1(1) 1 (4) 2(3) 3() 2(6) 1(2)
— delvis gratis - (D) - -() -() -() -()
— mot avgift -(-) -() -(-) -(-) - -()
Radioverksamhet -(2) 1(2) -() -(-) -(-) - ()
TV-verksamhet -() - (1) -(-) -(-) -(-) -(-)

I forra arets undersdkning noterades att en tidning hade gjort ansatser att forsoka fa betalt
atminstone for en del av dessa internettjidnster. Detta dr ingenting som slagit igenom hos andra
tidningar i undersokningen, dir inget av de nytillkomna tidningsforetagen rapporterat nagot forsok i
den riktningen. Atminstone dnnu sé linge ér det alltsd i huvudsak gratisprincipen som giller for
dagstidningarnas internetpublicering.

Vid forra arets undersokning noterades ocksa att flera av de undersokta tidningarna engagerat sig i
radioverksamhet, och en dessutom i TV-verksambhet. I arets undersdkning dr det endast Visterbottens-
Kuriren, som deltog dven i fjol, som rapporterat engagemang i dessa andra medier.
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3.2 Nagra kvalitetsaspekter

Kvalitet &r ett ord som kan ha ménga olika inneborder, inte minst i diskussioner om tidningar och
deras innehall. I just detta avsnitt av bokslutet anvénds kvalitetsbegreppet i en begrinsad betydelse.
Hiér handlar det om métningar av ett antal faktorer som tidningsldsare i flera undersokningar sagt sig
fdsta sdrskilt stort avseende vid, nér de valt att ldsa eller inte ldsa en speciell tidning (se Wadbring &
Weibull 2000 och Wadbring & Weibull 2001). Férutom innehallet, som behandlas i de f6ljande
kapitlen i denna rapport, sdger sig ldsarna i dessa studier virdera tillforlitlighet och punktlighet sérskilt
hogt.

Tillforlitlighet &r i detta sammanhang en mycket svarmiitt variabel. Det &r givetvis inte mojligt att i
ett projekt som detta undersoka sanningshalten i alla de tusentals utsagor som finns i varje enskild
tidning. Ett sétt att &nda ndrma sig fragan 4r att stélla fragor kring forekomsten av
korrekturverksamheten. Ett annat att undersoka utgéngen i de provningar som gors av Pressens

Tabell 3.2 Utgivningstider och forseningar (forra drets siffror inom parentes)

Stora region-  Medelstora Smé Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn. regiontidn lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1 3) 1 4) 2 (3) 3 () 2 (6) 1 (3)

Deadline forsta
editionen (k1) 22.35 00.05 23.00-23.30 23.20-23.55 22.30 — 00.00 22.30
— medianvirde * 2235 (23.20) 00.05 (23.38) 23.15 (23.15) 23.30 (—) 23.15 (23.23) 22.30 (21.00)

Natt sista pren.
med bud (kI) 06.00 06.00 06.00 05.30 — 06.00 06.00 06.00
— medianvirde *  06.00 (06.00) 06.00 (6.45) 06.00 (06.00) 06.00 (—) 06.00 (06.00) 06.00 (06.30)

Antal forsenings-
dagar senaste aret
orsakade av: **

— redaktion 0 0 1 0 1 0
— teknik 1 3 1 2 3 6
— distribution 2 3 0 0 0 0

* 1 de fall siffrorna endast bygger pa tva véirden har medianvirdet ersatts av medelvérdet.

** Forseningsstatistiken for 2001 har inte tagits med i tabellen, eftersom métmetoden forindrats sa mycket att siffrorna inte bor
jamforas med varandra. 2002 har forsening definierats som att mer @n 10 % av prenumeranterna inte fatt tidningen i tid. 2001
stilldes fragan utan nagon specificerad procentsats.

Opinionsnamnd, dit allménheten kan vinda sig med klagomal pa tidningarna. Resultaten pa dessa
bada punkter redovisas nedan.

Tidningsutdelningens punktlighet undersoks i denna del av undersékningen med hjélp av
tidningarnas egen forseningsstatistik, som ocksa redovisas nedan. Slutligen redovisas hur stor del av
den redaktionella budgeten som anvinds till fortbildning av journalister.

3.2.1 Utgivningstid

Enkditen till tidningarna i arets undersokning visar att samtliga har pressldggning strax fore midnatt for
sina forsta upplagor, eller i ett fall ndgra minuter efter midnatt (tabell 3.2). Alla tidningar i
undersokningen har ocksa ambitionen att vara ute hos prenumeranterna pa utgivningsorten klockan
06.00 eller annu tidigare. Siffrorna liknar i hog grad dem som uppmiéittes for de tidningar som deltog i
undersokningen 2001.

Diremot mirks en avsevird skillnad i forseningsstatistiken. Om man riaknar samman alla
forseningar hos arets deltagare i projektet blir summan 23 forseningsdagar under hela 2002.
Motsvarande siffra for de dagliga tidningarna i forra érets studie var 212 forseningsdagar. Visserligen
var antalet deltagande tidningar nagot storre forra aret, men dven om hénsyn tas till detta dr skillnaden
anmarkningsvért stor.

Den helt dominerande foérklaringen dr med all sidkerhet att de rapporterade forseningarna i arets
statistik begrénsats till sddana dir mer 4dn 10 procent av prenumeranterna inte fatt sina tidningar i tid.
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Forra aret rapporterades samtliga forseningstillfillen (eftersom métmetoden fordndrats sé drastiskt
finns inte forra arets siffror med i tabellen ovan).

Fragan dr dock om den forindrade métmetoden forklarar hela skillnaden. Det finns anledning att
tro att &tminstone de forseningar som orsakats av problem med tryckningen faktiskt varit farre hos
tidningarna som deltagit i 2002 ars undersdkning &n de var hos tidningarna i undersokningen 2001, da
tva av de deltagande tidningarna rapporterade betydande problem med tryckningen, bland annat pa
grund av installation av nya tryckpressar.

322 Tidningarna i Pressens opinionsndmnd

Pressens opinionsnamnd prévar anmilningar om etiska dvertramp hos den svenska dagspressen.
Nimnden benidmns ibland pressens hedersdomstol, men den dr ingen domstol i vanlig mening
eftersom dess provning inte bygger pa juridik, utan enbart pa etik.

Namndens utslag kan innebéra att en tidning frias, eller att den klandras av nimnden. Klander
utdelas i tre former: dr Overtrampet lindrigt ségs tidningen ha asidosatt god publicistisk sed, &r det av
allvarligare slag sdgs tidningen ha brutit mot god publicistisk sed, och vid fall som beddms vara riktigt
allvarliga sdgs tidningen ha grovt brutit mot god publicistisk sed.

Under 2002 provade nimnden totalt 6 anmilningar mot de tio tidningar som deltar i denna del av
undersdkningen (tabell 3.3). I tre fall utdelades klander, samtliga ganger av det lindrigare slaget dér
tidningarna ansags ha dsidosatt god publicistiskt sed. Inte i ndgot fall bedomdes tidningarna i projektet
ha brutit eller grovt brutit mot god publicistisk sed. De tidningar som kritiserades var i samtliga fall
regiontidningar, medan de lokala tidningarna slapp kritik.

Generellt kan antalet anmélningar och féllningar sédgas vara lagt i den undersokta gruppen. Nagot
annat var heller inte att vinta, eftersom samtliga undersokta tidningar hor till landsortspressen som
sdllan klandras i Pressens opinionsnimnd. En storre genomgang av opinionsnidmndens verksamhet
visar att flertalet av de fdllda dagstidningarna #r storstadstidningar, och da i forsta hand
16snummersalda tidningar, det vill siga vad man i dagligt tal kallar kvéllstidningar (Weibull och
Tabell 3.3 Anmdilningar till och klander utdelat av Pressens Opinionsndmnd: genomsnittligt

antal per tidning. (Forra drets siffror inom parentes)

Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar* 1 @3 1 @ 2 30 2 (6) 1 @3
Anmilningar till

Pressens

Opinionsndmnd 0 ) I 9 3 Q) 0 () I (D 0 (1
Anmélningar

per tidning 0 (1,7) 1(2,25) L5 (1) 0 () 0,5 (0,2) 0 (0.3)

Klander av Pressens
Opinionsndmnd** 0 1 O 2 () 0 0 (1) 0 (0

Klander per tidning 0 (0,7) 1 (1,3) 1 (0,5 0 0 (0,2) 0 (O
* 1 just denna tabell anges antalet deltagande sma regiontidningar i forra arets métning till 2, eftersom en av deltagarna

det aret var finlindska Vasabladet, som inte berors av den svenska opinionsnimnden.
** Siffrorna anger drenden som avgjorts av Pressens Opinionsnamnd under respektive ar.

Borjesson, 1995). De manga anméilningar som noterades for de undersokta medelstora
regiontidningarna vid forra arets undersokning maste darfor betraktas som ganska ovanligt. I arets
undersokning &r siffrorna mera representativa for hur det brukar se ut.

323 Korrekturet pé tidningarna

15



Korrekturavdelningarna forefaller att vara pa vig att forsvinna fran den svenska landsortspressen. Av
de tio tidningarna i arets undersokning rapporterar bara en att den har sérskilt organiserad regelbunden
korrekturldsning. Forra aret var motsvarande siffra 4 tidningar av 22 (tabell 3.4).

Att arets siffra blev sa lag var mojligen lite ovintat, eftersom fragan om korrektur dndrats fran
forekomst av separat korrekturavdelning till forekomst av sérskilt organiserad regelbunden
korrekturldsning, vilket ju tidningar kan ha utan att ha den organiserad som en sérskild avdelning.

Tabell 3.4 Forekomst av korrekturavdelning: antal tidningar.
(Forra drets siffror inom parentes)

Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1(3) 1(4) 2(3) 3(-) 2(6) 1(3)
Har organiserad

korrekturldsning 0(2) 0 (0) 0 (0) 1) 0 (0) 0 (0)
Tabell 3.5 Satsning pa fortbildning: procent av redaktionernas budget.

(Forra arets siffror inom parentes)

Stora region- ~ Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar I G)) I @ 2 (3) 3 () 2 (6) NG|
Andel av budget
till fortbildning (i %) 0,5 (1,1) 1 (1,3) 1,2 (0,6) 09 () 1(2,2) 04 (2,0)

Trots den mjukare formuleringar svarade en dvervigande majoritet att de saknar sidan
korrekturldsning. Endast en av de stora lokaltidningarna — Hallands Nyheter — uppger sig ha sérskilt
organiserad korrekturldsning.

324 Journalisternas vidareutbildning

Ungefir en procent av de redaktionella budgetpengarna avsitts till journalisternas fortbildning pa de
tio undersokta tidningsforetagen. Fragan &r stilld sé att svaret ska inkludera alla kostnader for
fortbildningen, inklusive resor, uppehélle och eventuella vikariekostnader.

Generellt ligger tidningsforetagens kostnader for personalutbildning 14gt i forhallande till andra
branscher. Enligt SCB:s statistik pd omradet avsitter foretag i tjanstesektorn omkring fem procent av
den totala arbetstiden till fortbildning, vilket torde innebéira att de anvinder betydligt mer dn
tidningarna till fortbildning dven uttryckt i procent av budgeten. Variationen dr emellertid ganska stor
mellan olika branscher.

Variationen mellan tidningarna i arets publicistiska bokslut 4r ddremot liten. Hér uppger de allra
flesta tidningsforetagen att de avsatt just en procent eller daromkring till fortbildning av sina anstéllda
journalister (tabell 3.5).
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4. Redaktionerna och deras personal

Med hjdlp av enkiterna till tidningarnas personalavdelningar har ocksa redaktionerna och deras
personal pa tidningsforetagen undersokts. I samtliga fall utom ett ror det sig om foretag som inte
deltog i forra arets studie — undantaget dr den medelstora regiontidningen Visterbottens-Kuriren som
deltagit bada aren. De 6vriga tidningarna #r alltsa nytillkomna, vilket innebér att dataméngderna
succesivt byggts pa med fakta fran allt fler tidningsforetag.

I denna del av studien har bland annat redaktionernas storlek och omfattningen pa deras
bevakningsomraden undersokts. Vidare har information om redaktionernas sammansittning samlats in
och bearbetats.

41 De tio redaktionerna

Liksom i foregéende avsnitt dr det tio tidningsforetag som har analyserats. Ett av dem, Helsingborgs
Dagblad, dr sedan sammanslagningen med Nordvistra Skanes Tidningar landets storsta dagstidning
utanfor storstiderna. Foretaget ger ut tre editioner, Helsingborgs Dagblad, Nordvistra Skanes
Tidningar och Landskrona-Posten, som i innehallsanalysen undersokts var for sig. I denna del, som
behandlar tidningsforetaget och dess personal, har det dock behandlats som en enhet under namnet

Tabell 4.1 Redaktionernas omfattning och bevakningsomrdden (Forra drets siffror inom parentes)

Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1 (3) 1 “) 2 (3) 3 (0) 2 (6) 1 (3)

Genomsnittligt

antal tjdnster

pa redaktionen 158 (97) 69  (76) 61  (47) 53 () 36 @27 7 ®)

Genomsnittlig

TS—upplaga 72800 (63900) 41400 (41900) 24000 (24800) 29500 (-) 14400 (12800) 8200 (10600)

Antal tidningsex.

per journalist * 461 (659) 599 (551) 392 (528) 557 () 400 (473) 1171 (1325)

1000-tal invanare
i tidningens
bevakningsomrade** 300 (271) 175  (185) 226 (169) 89 () 63  (42) 23 (102)

Antal invénare
perjournalist 1900 (2 800) 2500 (2400) 3700 (3 600) 1700 () 1700 (1 600) 3300(12 600)

Redaktionernas andel
av tidn. budget (%) 26 (23) 27 (27 33 (31 29 (-) 21,5 (28) 255 (30

* TS-upplaga 2002 dividerat med antalet tjinster pa redaktionen.
** Genomsnittlig folkmingd i de omraden tidningarna betraktar som sina bevakningsomraden.

Helsingborgs Dagblad. Detsamma giller for Dala-Demokraten vars fem editioner undersokts var for
sig i inehéllsanalysen, men som i denna del behandlats som en enhet.

Ovriga foretag som undersokts i denna del 4r Visterbottens-Kuriren, Arbetarbladet,
Kristianstadsbladet, Hallands Nyheter, Tidningen Angermanland, Ystads Allehanda, Trelleborgs
Allehanda och Fagersta-Posten. Tidningarna jamfors hdr med varandra inom de sex olika
tidningskategorierna, men ocksa med de tidningar som deltog i motsvarande undersokning hosten
2001.

4.1.1 Redaktionernas storlek
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Redaktionernas storlek varierar starkt mellan de tio undersokta tidningsféretagen. Minst redaktion har
varannandagstidningen Fagersta-Posten med sju redaktionella tjénster; storst dr den pa Sveriges storsta
landsortstidning, Helsingborgs Dagblad, som har 158 anstillda journalister. Redaktionen dér &r
betydligt storre &n den &r pa de stora regiontidningar — Nerikes Allehanda, Nya Wermlands
Tidningen och Ostgota Correspondenten — som deltog i forra rets undersokning (tabell 4.1).

I genomsnitt har de dagligen utkommande tidningarna ungefir en journalist per 500 dagligen silda
tidningsexemplar. Siffran varierar fran de nira 600 tidningsexemplaren per journalist pa den
medelstora regiontidningen, till cirka 400 exemplar per journalist pa de sma regiontidningarna och
lokaltidningarna.

Pé varannandagstidningen Fagersta-Posten géar det ungefir en journalist per tusen sdlda tidningar.

Tidningarnas bevakningsomraden varierar givetvis kraftigt. Har finns en klar skillnad mellan
tidningar med ambitionen att tdcka enstaka kommuner, och tidningar som bevakar storre omraden,
exempelvis ett ldn, det vill siga mellan de tidningar som i denna undersékning kallas for
regiontidningar och de som kallas lokaltidningar. Medan de forra har runt en kvarts miljon invénare i
sina bevakningsomraden har de senare snarare 50 000 eller daromkring.

Utslaget per journalist blir skillnaderna ddremot inte sa stora. Vanligen har de ungefir 2 000
invanare var att bevaka. Journalisterna pa de dagliga lokaltidningarna har vardera nagot férre invanare
att bevaka, medan journalisterna pa de sma regiontidningarna, som samtliga befinner sig
upplagemdssigt i underlédge i forhallande till lokala konkurrenter, har négot fler. Detsamma giller for
varannandags-tidningens journalister, men de har i gengéld fler dagar pa sig mellan
tidningsutgivningarna.

Av de undersokta tidningarnas budgetmedel gar ungefir en fjardedel till att ticka redaktionernas
ekonomiska behov. Siffran varierar fran drygt 20 procent pa de dagliga lokaltidningarna till drygt 30
procent pa de sma regiontidningarna. Det maste hér papekas att det kan vara svart att gora jamforelser
mellan tidningsforetagen, eftersom de kan ha mycket varierande verksamheter vid sidan av sin
tidningsutgivning.

4.1.2 Journalisternas anstillningsformer

Totalt redovisar de tio tidningsforetagen som deltar i arets undersokning 643 anstillda journalister.
Den helt dominerande delen av journalisterna, eller 96 procent, har fasta anstillningar. Endast fyra
procent av de anstillda &r vikarier, och projektanstéllningar forekommer inte 6ver huvud taget pa de
undersokta redaktionerna (tabell 4.2).

Forhallandena liknar mycket dem som uppmiittes pa de tidningar som deltog i undersokningen
hosten 2001. Resultatet stodjer ddrmed det antagande som gjordes i fjolarets rapport, att det
omfattande bruket av vikarier i journalistiken, som ibland diskuteras i fackpressen, i forsta hand &r ett
storstadsfenomen.

Tabell 4.2 Anstdllningsformer (procent) (Forra drets siffror inom parentes)

Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1 3 1 @ 2 (3 3 (0 2 (6) I G))

Totalt antal anstéllda
journalister 166 (298) 76 (339) 145 (148) 171 () 78 (174) 7 (26)

Varav (1 %)

Tillsvidareanst. 99 (98) 95 (91) 94 (94) 97 (- 94 (96) 100 (100)
Projektanstéllda 0 (0 0 3 0 @ 0 0 (0 0 (0
Vikarier ) 5 (6) 6 @ 30() 6 4 0 (0
Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (-) 100 (100) 100 (100)

Frilansbudget i % av
redaktionsbudgeten 3.8 (6,3) 10 (4.4 8,6 (7.4) 37 () 45 (9.9) 8 (5.5)
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Ungefir fem procent av redaktionernas budgetmedel anvinds till ink6p av frilansmaterial.
Variationen mellan tidningarna dr ganska stor. Minst koper ett par av lokaltidningarna, som vardera
anvinder tva procent av budgeten for sddana inkop; mest koper ett par regiontidningar som anvénder
cirka tio procent av budgeten till ink6p av frilansmaterial.

Tabell 4.3 Anstdllningstid (andel i procent av de anstdillda pa redaktionerna)

Stora region- ~ Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1 3 I @ 2 03 3 (0 2 (6) I G))

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 165 (98) 72 (78) 68 (51) 56 (-) 36,5 (29) 7 9

Darav anstéllda (i %):

Mindre dn 1 ar 2 Q) 1 (10) 3 (6) 30 5 (D 14 (15)

1-5 ar 12 (22) 24 (20) 35 (18) 11 ¢ 30 (21 29 (19)

6-15 ar 31 (28) 46 (30) 25 (26) 30 () 35 (30) 19 (50)

Mer én 15 ar 55 (48) 29 (40) 37 (50) 56 () 30 (43) 43 (15)

Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (- 100 (100) 100 (100)
4.1.3 Journalisternas anstéillningstider

En stor del av redaktionernas fast anstillda personal har varit pa samma arbetsplats i manga ar. Néstan
hilften (45 procent) har varit i 15 ar eller mer pa samma foretag; pa Helsingborgs Dagblad ir siffran sa
hog som 55 procent (tabell 4.3).

Av redaktionspersonalen pa samtliga undersokta tidningar har mer 4n tre fjirdedelar varit pa
samma foretag i sex ar eller mer, och ungefir en femtedel av de anstéllda — 21 procent — har varit pa
samma tidning i 1-5 ars tid, medan knappt tre procent har varit pa foretaget i mindre &n ett ar.

4.14 Olika slags redaktionella tjinster

Den vanligaste tjansten for journalisterna pa de undersokta tidningarna &r reporterarbete. Pa
Helsingborgs Dagblad &dr nédra 60 procent reportrar, vilket dr en mycket hog siffra i sammanhanget —
pa de allra flesta tidningarna ligger den snarare omkring 40 procent.

Ungefir 15 procent av journalisterna arbetar som redigerare, och lika manga har nagon form av
chefsposition. Andelen fotografer dr 10 procent eller strax diarunder pé de flesta tidningarna.
En mindre del av journalisterna har nagon form av blandtjinst. Pa Fagersta-Posten har hela den

Tabell 4.4 Typ av tjinster (andel i procent av de tillsvidareanstdillda pa redaktionerna)

Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1 3 1 @ 2 () 3 (0 2 (6) I G))

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 163 (98) 72 (78) 68 (51) 57 () 355 (29) 8 (9

Varav (i %):
Blandad tjénst:
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- fotograf/redigerare 0 (0) 0 (0 0 (0) 0 0 (0 0 (0
- reporter/fotograf L (0 0 (0) 0 (6 0 0 3 0 (3D
- reporter/redigerare I @ 10 (10) 12 (11) 6 () 0 (14 0 (19)
- reporter/redigerare/foto* 0  (0) 0 (0) 0 (0) 0 ) 0 (0 80 (-
Fotografer 7 1 8 (D 9 () 8 9 0 @
Redigerare 15 (13) 14 (15) 17 (14) 14 () 17 (13) 0 (12)
Reporter 59 (49) 38 (37) 42 (33) 41 () 39 (33) 0 (19)
Redaktionell chef 13 (13) 12 (15) 17 (14) 15 () 17 (15) 20 (15)
Annan red. tjanst 4 (14) 15 (16) 4 (16) 15 19 (13) 0 (0
Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100)

* Kategorin reporter/redigerare/fotograf fanns inte med i 2001 ars undersokning. Den har lagts till sedan det visat sig att
speciellt en del fadagarstidningar har sadana blandtjénster. I forra arets bokslut redovisades dessa som reporter/redigerare.

redaktionella personalen blandtjénster som innebér att de bade skriver, fotograferar och redigerar. Pa
Ovriga tidningar i undersokningen som har blandtjénster innebar den med nagot enstaka undantag att
journalisten varvar skrivande och redigering.

4.1.5 Lokalredaktorerna

En del av de anstillda journalisterna har sina tjdnster placerade pa orter en bit fran huvudredaktionen.
Forekomsten av sddana lokalredaktorer varierar kraftigt frén tidning till tidning. I &rets undersokning
finns tva tidningar med mycket kraftigt decentraliserade redaktioner, och tva som har hela den
redaktionella staben samlad pa ett stille.

Mest decentraliserad dr Dala-Demokratens redaktion. Dar dr mer dn 40 procent av journalisterna
placerade pa andra platser #n pa huvudredaktionen i Falun. Pa Helsingborgs Dagblad dr motsvarande
siffra drygt 30 procent. Karaktiristiskt nog ger bida dessa tidningar ut flera lokala editioner. Aven
Hallands Nyheter och Tidningen Angermanland har betydande delar av journalisterna stationerade
utanfor sina respektive huvudredaktioner.

Helt koncentrerade till huvudredaktionerna &r journalisterna pa Fagersta-Posten och pa Trelleborgs
Allehanda, som bada saknar lokalredaktioner. P& 6vriga tidningar i undersokningen #r i
storleksordningen 15 procent av journalisterna lokalredaktorer.

4.2 Redaktionernas representativitet

Det &r en orimlig tanke att journalisterna pa en tidning helt och fullt ska vara representativa for
befolkningen i tidningens spridningsomrade. Regler pa arbetsmarknaden och krav pa utbildning gor
det ofrankomligt att exempelvis pensionérer och barn blir kraftigt underrepresenterade.

Samtidigt kan det for redaktionerna finnas ett virde i att bland de anstéllda ha en god spridning
Over aldrarna, for att sd langt som mojligt fa kontakt med de stromningar och erfarenheter som finns i
olika grupper i samhillet.

Tabell 4.5 Forekomst av lokalredaktorer (antal heltidstjdnster och procent)

Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1 3 1 @ 2 3 3 () 2 (6) 1 3
Antal redaktionella

heltidstjanster

per tidning 158 (97) 69 (76) 61 (47) 53 () 36 (27) 7 8
Antal lokalredak-
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torer per tidning 50 (17.4) 6 (9.3 19,5 (7.3) 13 () 5 (2.2 0 (0

Lokalred:s andel
av redaktionen (%) 32(17,9) 9(12,2) 32 (15,6) 24 () 14 (7,9 0 (0

Samma resonemang kan givetvis foras for konsfordelningen, och mojligen ocksa for andra
personliga egenskaper. Det har exempelvis pa en del redaktioner forts resonemang om behovet av fler
journalister med invandrarbakgrund.

Detta sistndmnda har inte varit mojligt att undersdka med hjélp av en enkel enkdit till tidningarnas
personalavdelningar. Didremot har det med denna metod varit méjligt att studera kons- och
aldersfordelningen pa de tio deltagande tidningsforetagen.

4.2.1 Alderssammansittning pa redaktionerna

Med ytterst fa undantag befinner sig journalisterna pa de undersokta tidningsforetagen i
aldersintervallet 26 till 65 ar. Endast en procent av journalisterna dr 25 ar eller yngre, och endast en
enda av de kartlagda journalisterna dr Gver 65 ar.

I denna undersokning har arbetslivet mellan 26 och 65 ér delats in i fyra tioarsperioder: 26 - 35 ér,
36 -45,46 - 55 och 56 - 65 ér. Pa de flesta undersokta tidningarna dr gruppen mellan 45 och 55 ar den
storsta — pa flera av tidningarna &r mellan 35 och 40 procent av journalisterna i denna &ldersgrupp.
Den ildsta kvartilen, personer i ldrarna 56 - 65 ar representeras pa flertalet tidningar av mellan 10 och
20 procent. Det tycks alltsa snarare vara 50-talister dn 40-talister som dominerar pa de undersokta
tidningsredaktionerna (50-talisterna var vid undersokningstillfillet 43 — 52 ar gamla, 40-talisterna var
53 - 62 ar).

Tabell 4.6 Alderssammanscittning (andel i procent av de anstiillda pd redaktionerna)

Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1 3 1 4) 2 3 3 (0) 2 (6) 1 3

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 165 (98) 72 (78) 68 (51) 57 () 36,5 (29) 7 09

Dirav (i %):

Upp till 25 ar 1 @ NG 1 3 I NG| 14 (12)
26 —35 ar 22 (21 20 (23) 20 (18) 13 ) 25 (19) 29 (27)
36 —45 ar 31 (25) 36 (29) 27 (20) 23 () 34 (30) 0 (27)
46 — 55 ar 38 (30) 36 (32) 31 (34) 37 () 25 (26) 43 (15)
56 — 65 ar 8 (22) 7 (13) 21 (25) 26 () 14 (21 14 (19
66 ar och uppat 0 () 0 () 0 () 0 () () 0 ()
Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100)
Tabell 4.7 Konsfordelning (andel i procent av tillsvidareanstdillda pa redaktionerna
Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
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tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar I 3 1 @ 2 3 3 (0) 2 (6) 1 3

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 165 (98) 72 (78) 68 (49) 57 36,5 (29) 709

Varav (i %):

Min 61 (62) 63 (56) 57 (62) 61 () 62 (58) 57 (50

Kvinnor 39 (38) 37 (44 43 (38) 39 () 38 (42) 43 (50)

Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (9 100 (100) 100 (100)
422 Konsfordelning pa redaktionerna

Konsfordelningen pa de undersokta redaktionerna ir, totalt for samtliga tidningar, 60 procent mén och
40 procent kvinnor. Siffrorna dr ungefir desamma som vid forra arets métning — da var de 59 — 41 till
minnens favor.

Tabell 4.8 Konsfordelning i tre olika dlderskategorier (andel i procent inom tre dldersgrupper pd
redaktionerna)
Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars

tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 1 3 I @ 2 (3 3 (0 2 (6) I G))

Genomsnittligt antal
journalister/ tidning 165 (98) 72 (78) 68 (49) 57 36,5 (29) 709

Upp till 35 ar

Min 58 (62) 47 (49) 38 (63) 58 (- 58 (51) 0 (30)
Kvinnor 42 (3%) 53 (51) 62 (38) 2@ 42 (49) 100 (70)
36-55 ar

Min 58 (59) 65 (60) 57 (63) 58 (-) 69 (57) 100 (64)
Kvinnor 42 (41 35 (40) 43 (37 2 @ 31 (43) 0 (36)
56 ar och uppat

Min 86 (77) 80 (57) 79 (67) 69  (-) 45 (62) 100 (60)
Kvinnor 14 (23) 20 (43) 21 (33) 31 () 55 (38) 0 (40)

Skillnaden mellan de olika tidningsgrupperna é&r liten — ménnen &r i majoritet 6verallt (tabell 4.7).
Om man ser till de enskilda tidningsforetagen finns dock ett undantag. Pa redaktionen for
Arbetarbladet i Gévle dr kvinnorna i en liten men dock majoritet.

Med detta enda undantag ér det alltsd mdnnen som dominerar pa de undersokta redaktionerna.
Mojligen &r det lite forvanande att mansdominansen fortfarande dr sa pass stor. I journalistkaren som
helhet har konsfordelningen pé senare ar utjimnats i ganska snabb takt. I en undersokning ar 2000
uppgavs 47 procent av karen som helhet besta av kvinnor (Djerf-Pierre, 2000).

Det finns emellertid tecken pa att konsfordelningen dr pa vig att jimnas ut dven pa de tio
tidningarna i denna undersokning. I de yngre aldersgrupperna, upp till 35 &r, dr konsférdelningen helt
jamn, medan méinnen dominerar stort i de dldre grupperna. Bland journalisterna i aldern 56 ar och
uppat dr mer dn 70 procent mén (tabell 4.8).
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5. Tidningarnas innehall — helheten och sidan 1

I de foljande fyra kapitlen i denna rapport redovisas och analyseras de deltagande tidningarnas
innehall. I detta forsta kapitel analyseras tidningarna ur ett helhetsperspektiv. Har undersoks
exempelvis hur omfattande de ér, vilken fordelning de har mellan olika typer av innehéll och hur stor
del av innehallet som utgors av illustrationer. Denna 6versiktliga analys gors pa samtliga tidningar
som deltar i projektets innehallsdel, det vill siga pa 17 olika tidningstitlar. For en av tidningarna, Dala-
Demokraten, gors analysen dessutom pa fem olika editioner, varfor analysen omfattar 21 olika
tidningsutgavor. Alla undersokta tidningar utom en utkommer dagligen, det vill siga med sex eller sju
nummer per vecka. Den éterstiende utkommer med tre nummer i veckan. Upplagorna varierar mellan
7 700 och 87 500 exemplar per utgivningsdag.

I detta kapitel redovisas ocksa en separat undersokning av tidningarnas forstasidor, ddr speciellt
relationen mellan det lokala, det nationella och det internationella materialet undersokts.

Analysen har utforts pa tidningar utgivna i oktober 2002. Av dessa tidningar har slumpvis valts en
mandagstidning, en tisdagstidning o.s.v. s att en tidning for varje veckodag finns med i
analysmaterialet. Urvalet har dessutom styrts sa att hogst tva tidningar finns med fran samma vecka,
vilket garanterar en ndgorlunda jamn spridning 6ver hela manadens utgivning. P4 sa sitt undviks att
enstaka hiandelser far orimligt stort genomslag i analysen. Erfarenheten visar att detta urval bor vara
tillrdckligt stort, eftersom nyhetsproduktionen ér sig ganska lik fran den ena veckan till den andra.

5.1 Tidningarna som helhet

Det har, inte minst det senaste aret, funnit en tendens bland stora svenska tidningsforetag att ga 6ver
till utgivning i tabloidformat. Bland storstadstidningarna bytte Svenska Dagbladet sitt fullformat till
tabloid i december 2000, Dagens Nyheter, Sydsvenska Dagbladet och Goteborgs-Posten har gjort om
delar av sina fullformatstidningar till tabloider i borjan av 2003.

Nagra tendenser i den riktningen syns inte bland de lokala och regionala tidningarna i detta projekt.
Fordelningen mellan formaten dr ungefir densamma som i den tidigare undersékningen av
forhallandena hosten 2001. Det betyder att flertalet av de stora tidningarna ges ut i fullformat och de
mindre lokaltidningarna i tabloidformat, medan tidningarna i mellangrupperna fordelar sig ganska
jamt mellan fullformat, berliner- och tabloidformaten (tabell 5.1). Liksom tidigare finns en tendens att
tidningarna véljer det format som resulterar i att de kan tryckas i ungefir 40 sidor per utgivningsdag.

Generellt giller att tidningarna i arets undersokningsomgéng &r lite omfangsrikare #n tidningarna i
forra arets undersokning. Skillnaden varierar fran nagon enstaka procent i vissa tidningsgrupper, upp
till 6ver 30 procent for de dagliga lokaltidningarna och de stora regiontidningarna. I dessa bada
grupper beror en stor del av skillnaden med all sikerhet pa att det har tillkommit nagra ganska stora
tidningar som drar upp genomsnitten. Det dr for tidigt att sdga om sadana forandringar i
undersokningsmaterialet ensamt forklarar de omfattande sidantalen, eller om det trots en relativt svag
annonskonjunktur kan vara sé att landsortstidningarna i allménhet forsoker bibehalla sidantalen och till
och med 6ka dem.

Ytterligare en forklaring till skillnaden mellan de bada métningarna skulle kunna vara att
tidningarna i den senare métningen satsat mera pa huvudtidningarna och mindre pa olika former av
bilagor. Det kan ju vara sa att tidningsforetagen som undersdks de bada aren har olika policyer vad
giller satsningar pa huvudtidningar respektive bilagorna, eller att de av andra skél valt att gora en
olika prioriteringar. Ett sidant antagande stods av siffrorna i tabell 5.1, som visar att antalet bilagor
med annonser och redaktionell text &r ndgot mindre i tidningarna som métts 2002 dn de var i dem som
Tabell 5.1 Format och tidningsyta (2001 drs siffror inom parentes)

Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal tidningar 5 (3) 1 @ 8 3 30 36 [N )
Format huvudtidn.
— Fullformat 5 3) 1 Q@ 0 1 G 0 (0) 0 (0
— Berliner 0 0) 0 (0) 2 (D |G | ) 0 (0
— Tabloid 0 ©0) 0 @ 6 (1 I G 2 @ 3
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Yta huvudtidn.
(m’/v) 62,1 (46,7) 42,4 (41,6) 33,2 (29,7) 372 () 33,8 (24,1) 13,0 (12,6) *

Motsvarar (sidantal/v) **

— Fullformat 327 (246) 223 (219) 175 (156) 196 (- 178 (127) 68 (66) *

— Berliner 478 (359) 325 (320) 255 (228) 286 (-) 260 (185) 100 (97) *

— Tabloid 654 (491) 446 (438) 349 (313) 392 () 356 (254) 137 (133) *
Bilagor (antal /v) **%* 0 1) 1 (1,5 0,4 (0,7) 03 () 1,3 (0,8) V()]

*12001 ars undersokning forekom bade 1- och 3-dagarstidningar i gruppen fadagars lokaltidningar. De fjolarssiffror
som redovisas hér géller for gruppens 3-dagarstidningar.

** Mattet dr inte exakt, eftersom sidformaten varierar ndgot mellan olika tidningar. Berdkningen hér &r gjord utifran att
en fullformatssida = 1 900 cm’, en berlinersida = 1 300 cm’ och en tabloidsida = 950 cm’.

*#% Endast regelbundet aterkommande bilagor med redaktionellt material eller servicematerial har riknats, ej tillfalliga
bilagor, eller bilagor av ren annonskaraktir. Ej heller regelbundet utkommande bilagor med material som annars
aterfinns i huvudtidningen riknas. Detta material behandlas istidllet som om det forekom i den vanliga huvudtidningen.

undersoktes aret innan. Endast i gruppen dagliga lokaltidningar redovisas fler bilagor i tidningarna
som undersokts 2002.

5.1.2 Priset

Prenumerationspriset for de undersokta 6- och 7-dagarstidningarna 1ag hosten 2002 kring 1 700
kronor. Det ér drygt 100 kronor mer dn genomsnittspriset pa tidningarna som undersoktes 2001. I
gengdld fick konsumenterna mer for sina pengar 2002. For flera av de undersokta tidningsgrupperna
kunde konstateras att priset per kvadratmeter var ldgre #n aret innan (tabell 5.2).

Bland de undersokta tidningarna varierar priset per kvadratmeter tidning fran knappt 60 6re for de
storsta regiontidningarna till 1,50 kronor for den undersokta varannandagstidningen.

For det redaktionella materialet varierar priset fran knappt en krona per kvadratmeter for de storsta
till knappt tre kronor for den minsta undersokta tidningen. Hér finns inga tydliga tendenser i
materialet. De skillnader som finns mellan métningarna 2001 och 2002 beror med stor sikerhet mera
pa vilka tidningsforetag som deltagit i studierna 2001 respektive 2002, &n pa reella fordndringar som
intrdffat mellan undersdkningstillféllena.

Tabell 5.2 Genomsnittligt prenumerationspris och pris per kvadratmeter tidning (kronor)
Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn  lokaltidn. lokaltidn.  lokaltidn.**
Antal tidningar 5 (3) 1 “) 8 @ 3 ©) 3 (6 NG|

Prenumerationspris/ar
(kr) 1854 (1628) 1690 (1637) 1826 (1593) 1692 () 1667 (1524) * 1015 (782)

Pris/m’ tidning
under ett ar (kr) 0,57 (0,67) 0,77 (0,76) 1,06 (1,03) 087 () 0,95 (1,22) 1,50 (1,19)

Pris/m’ redaktionellt material
under ett ar (kr)*** 0,92 (1,02) 1,22 (1,19 1,41 (1,39) 1,23 () 1,23 1,65 2,83 (1,95)

* 1 jamforelsesiffran for 2001 ingar tva 5-dagarsutgivna lokaltidningar. Prenumerationspriset for de 6-dagarsutgivna
lokaltidningar som deltog i det drets undersokning var i genomsnitt 1 636 kronor.

#*  Jamforelsesiffrorna for 2001 giller for de 3-dagarsutgivna lokaltidningarna som deltog i det drets undersokning.

*#*%  Allt redaktionellt nyhetsmaterial, inklusive opinions- och servicematerial.
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5.1.3 Fordelning mellan olika slags tidningsinnehall

Ungefir en tredjedel av tidningsytan hos de undersokta tidningarna utgors av nyhetsmaterial, och lika
mycket bestar av annonser. Den aterstaende tredjedelen utgors av redaktionellt opinionsmaterial och
servicematerial.

Precis som i foregédende ars undersokning dr andelen nyhetsmaterial storst i de dagliga
lokaltidningarna, medan annonserna tar upp mest utrymme i de lokala fadagarstidningarna (tabell 5.3).
Pa annonssidan &r variationen ganska stor. Medan den undersokta fadagarstidningen innehéller
nidstan 50 procent annonser upptar annonserna inte mer an en fjardedel av ytan hos de sma

regiontidningarna och de dagliga lokaltidningarna.

Nir det giller den tredjedel av tidningarnas sidyta som utgors av nyhetsmaterial dr satsningen pa
lokala nyheter fortsatt stark. I samtliga tidningsgrupper utgor det lokala materialet ungefir 65 procent
av det totala nyhetsmaterialet, medan svenska riksnyheter far omkring 20 procent och utrikesnyheterna
10 procent.

Liksom vid forra arets mitning kan man konstatera att de sma regiontidningarna satsar nagot mer
dn de andra pa opinionsmaterialet. Men skillnaden gentemot 6vriga dagligen utkommande tidningar ar
i ar sd liten att den ndrmast bor betraktas som forsumbar. For samtliga dagliga tidningar géller att
opinionsmaterialet — som i huvudsak omfattar ledare, debattartiklar, insdndarmaterial och olika slags
recensioner — upptar en tiondel av tidningarnas totala sidyta.

Omkring 20 procent av tidningarnas sidyta upptas av olika slags servicematerial. Det finns en
tendens att servicematerialet far en lite storre del av tidningsytan i de mindre tidningarna med daglig
utgivning — dér dr andelen snarare 25 procent.

Storst plats av servicematerialet tar programtablaerna for radio och TV, f6ljt av familjematerial,
borslistor och resultat och tabeller f6r sport och spel. Nagra fa procent upptas av viaderrapporter.

Tabell 5.3 Tidningsinnehdll, dversiktligt (procent av tidningen)
Stora region- ~ Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.
Redaktionellt
nyhetsmaterial (%) * 35 (37) 36 (38) 36 (39) 40 () 45 (42) 32 (31
Diérav:
— lokalt 62 (65) 64 (67) 71 (60) 68 (- 59 (65) 68 (79)
— nationellt 22 (22) 25 (20) 17 (24) 21 () 25 (22) 21 (18)
— internationellt 13 (12) 10 (12) 9 (15) 10 () 14 (12) 9 3
— ej geografiskt 2 (1) 1 (1) 2 (0 1 G 2 (D 2 (0
Opinionsmaterial (%) 10 (10) 10 (8) 11 (12) 9 () 8 (8 2 (6)
Servicematerial (%)** 18 (19) 16 (18) 28 (23) 23 (9 24 (24) 19 (24
Diérav:
—radio/TV 23 (18) 21 (27) 28 (26) 28 (9 28 (31) 33 (43)
— bors mm 12 (15 15 (15) 13 (14) 10 () 15 (14) 10 (0)
— vider 4 (5 5 () 3 @) 30 303 6 (3
— sportresultat 10 (12) 13 9 9 (10) 10 (- 5 (D 12 ()
— spelresultat 9 (9 ) 12 (12) 10 9 (9 8 (11
— familjematerial 15 (11) 15 (15) 10 (9 14 () 16 (10) 5 (5
— polisrapporter 0 0 0 0 30 0
— Ovrig service 27 (30) 23 (24) 24 (24) 26 (9) 21 (26) 26 (32)
Annonser (%) 38 (34) 37 (36) 25 (26) 29 () 23 (26) 47 (39)

* Kategorin redaktionellt nyhetsmaterial omfattar sddant material som producerats av nyhetsbyraer eller
av journalister pa tidningen, med undantag for opinionsmaterial och servicematerial. Underkategorierna
lokalt, nationellt, internationellt och ej geografiskt tillimpbart anges i procent av det redaktionella
materialet. Summan av dessa fyra underkategorier ska alltsa bli 100 %.

*#% Summan av underkategorierna radio/TV, bors 0.s.v. blir 100 %. Ovrigt servicematerial omfattar
recept, horoskop, serier, korsord, schack mm.
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Kategorin polisrapporter i servicematerialet undersoktes inte i forra arets bokslut, utan 4r ny i detta
ars mitning. Resultatet visar emellertid att endast ett fatal tidningar ger ndgot utrymme &t
polisrapporter i denna form. De allra flesta tidningar viljer séledes att redovisa polisnyheterna som
storre artiklar eller notiser med sirskilda rubriker, varvid de i denna undersékning inte registreras som
servicematerial utan som nyhetsartiklar.

5.14 Antal vinjetterade avdelningar i tidningen

Tidningarna i &rets material har négot fler vinjetterade avdelningar #n vad som registrerades for
tidningar som deltog i forra arets mitning. Tendensen finns hos samtliga grupper av tidningar med
daglig utgivning.

I genomsnitt innehéller de dagliga tidningarna ungefér 15 vinjetter som hjilp for ldsarna att
orientera sig i det redaktionella materialet. Antalet ir lite storre for de storsta tidningarna, och lite ldgre
for de minsta.

Tabell 5.4 Vinjetter i tidningarna (antal och m’/ vinjett)
Stora region- ~ Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.
Antal tidningar 5 3) 1 @ 6 (3 3 () 3 (6) 1 3
Vinjetterade
avdelningar 18,9 (14,3) 12 (11,0) 154 (8,4) 153 () 19 (8,0) 6,7 (7,0)
Tidningsyta
/vinjett (m®) 0,5 (0)5) 0,6 (0,6) 0,3 (0,6) 04 () 0,3 (0,5) 0,7 (0,7)

Redaktionellt material
/vinjett (m”) 0,3 (0,4) 0,4 (0,4) 0,2 (0,4) 03 () 0,2 (0,4) 0,4 (0,4)

Observera att forra arets siffror for tidningsyta/vinjett och redaktionellt material/vinjett var felaktiga i det bokslut som
redovisades i mars 2002. Fjolarssiffrorna ér hér korrigerade.

De vinjetter som riknats dr de som anger det redaktionella materialets huvudkaraktir, exempelvis
”ledare”, "lokala nyheter” och ”sport”, men inte undervinjetter som exempelvis anger att en specifik
artikel handlar om film eller utgdr en sportkronika.

I genomsnitt har tidningarna ungefir tva huvudvinjetter per kvadratmeter tidningssida, vilket betyder
att det finns en vinjett pa varannan eller var tredje sida i en fullformatstidning, och en vinjett pa var
femte sida i en tabloid.

5.1.5 Illustrationer i tidningen som helhet

Varje tidningsexemplar som analyserats i drets bokslutsarbete inneh6ll i genomsnitt 50 illustrationer,
det vill séga fotografier, tabeller, diagram, kartor eller teckningar. Det &r betydligt fler illustrationer dn
vad som uppmiittes bland tidningarna som deltog 2001. Bland dessa var genomsnittet bland
jamforbara tidningar omkring 42 illustrationer per tidningsexemplar (tabell 5.5).

En del av skillnaden kan forklaras med att tidningarna i arets undersokning i genomsnitt #r nagot
mera omfangsrika, men det forklarar inte hela skillnaden, eftersom illustrationerna blivit fler, bade
miitt i absoluta tal och mitt per kvadratmeter tidningsyta.

Den illustration som dominerar totalt i samtliga tidningsgrupper &r fargfotografiet, med det
svartvita fotografiet pa andra plats. Hos de stora regiontidningarna &r néstan alla illustrationer, eller 93
procent, firgbilder. Aven den undersokta fidagarstidningen ligger hogt, med 88 procent firgbilder.
Dessa siffror ligger sa hogt att det knappast kan vara brister i tryckeriernas forméga som gor att de
fortfarande trycker nagra bilder i svartvitt. Har handlar det snarare om att vissa original 4r svartvita,
eller om att man utnyttjar franvaro av firg som en grafisk eller kostnirlig finess.

Hos dvriga tidningsgrupper, de mindre regiontidningarna och de dagligen utkommande
lokaltidningarna, dr andelen svartvita fotografier sa pass mycket storre att forklaringen atminstone i
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nagra fall maste handla om bristande tryckteknisk eller ekonomisk férmaga att trycka fargbilder pa
alla tidningssidor.

Andra slags illustrationer som kartor, diagram eller tabeller anvinds fortfarande sparsamt i de
undersokta tidningarna. Totalt svarar de for ungefir fyra procent av alla redaktionella illustrationer.

Tabell 5.5 Hllustrationer (antal och procent)
Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.
Antal tidningar 5 ) 1 @ 6 ) 3 () 3 (6 I 3
Antal redaktionella
illustrationer per dag 51,6 (49,0) 59,7 (54,0) 43,8 (38,4) 526 () 50,4 (38,9) 29,3 (27,4)
Ilustrationer per m’ 57 (6,6) 8,4 (7.8) 8,4 (82) 89 () 9,0 (9,5) 73 (1)
Ilustrationer per m’
redaktionellt material 9,2 (10,0) 13,3 (12,2) 11,2 (11,1) 125 () 11,7 (12,8) 13,8 (11,5)
Darav (i %):
— foton s/v 3 (1) 32 (31 27 (31) 28 () 20 (24) 12 (37)
— foton firg 93 (84) 63 (63) 69 (60) 68 () 75 (72) 88 (56)
— tabell/ diagram/ karta 302 4 @ 30 30) 4 2 0 (@M
— Ovriga illustrationer ) 0 2 2 (6) I 1 0 (6
Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 () 100 (100) 100 (100)
5.1.6 Inbjudan till ldsarkontakt

Den som noga lédser igenom en genomsnittlig dagstidning, utgiven utanfor storstéderna, far vid genomldsningen
tva till tre uppmaningar att pa nagot sitt ta kontakt med tidningen. Vanligast ir att tidningen ber ldsaren att ta
kontakt for att ge sina synpunkter i ndgot &mne som tas upp i en speciell artikel. Nist vanligast dr att tidningen
vill att ldsarna hor av sig med intressanta nyhetstips (tabell 5.6).

Tabell 5.6 Kontaktpunkter (antal och procent)

Stora region-  Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar regiontidn.  regiontidn lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.
Redaktionella
kontaktpunkter
per tidningsex. 34 (2,9 2,5 (3,5) 24 (2,1 24 () 2,2 (1,1) 2,0 (1,6)

Dérav (1%):

— diskutera artikel 7 (42) 86 (77) 63 (82) 50 (-) 24 (84) 83 (64)
— debattera tidn. linje 0 (0 0 (D 0 (0 0 0 (0 0 (0
—rosta 8 (0 0 (0 2 (0 0 () 6 (0 0 (0
— tipsa tidningen 20 (38) 6 (22) 30 17 57 (16) 17 (36)
— Ovriga kontakter 64 (20) 8 (0) 32 (18) 33 (0) 13 (0) 0 (6)
Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100)

Nagon enstaka gang anordnar tidningarna omrostningar, och ber da ldsarna skicka brev eller e-post
med sina asikter i en speciell fraga. Tidningens linje vill man dock inte diskutera.

Fordelningen mellan de olika posterna skiljer sig inte pa nagot anmirkningsvart sétt fran hur det
sag ut bland tidningarna som undersoktes 2001, med ett undantag. I kategorin stora regiontidningar
finns en restpost, 6vriga kontakter, som dr anmarkningvirt stor i arets undersokning. Forklaringen ar
en kampanj i den nybildade tidningsgruppen kring Helsingborgs Dagblad som i négra tidningar lagt in
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ett stort antal uppmaningar till ldsarna att besoka tidningsgruppens nya gemensamma webbplats, och
ta del av utbud och aktiviteter som forekommer dar.

5.2 Forstasidorna

Forstasidan r tidningens viktigaste sida. Det dr dir som tidningen presenterar sig for ldsarna med
dagens viktigaste nyheter och reportage. Det dr ocksa en orienteringssida, dir redaktionen talar om for
ldasarna pa vilka sidor som de olika texterna finns.

Forstasidan ska utgora ett koncentrat av tidningens innehall, och vara redigerad sa att ldsarna har
latt att ta till sig dagens viktigaste nyheter. Forutom allt detta kan forstasidan dessutom vara tidningens
mest attraktiva annonsplats.

Tabell 5.7 Artiklar pa forstasidorna (antal och procent)

Regiontidn. Regiontidn. Regiontidn. Lokaltidn.  Lokaltidn.  Lokaltidn.
i fullformat berlinerform. tabloidform. i fullformat berlinerform. tabloidform.

Antal tidningar 6 (6) 2 (D) 6 (3 | () 2 Q) 4 (D
Antal artiklar pa sid 1 21,6 (19,3) 12,4 (15,7) 10,4 (9,4) 212 () 14,5 (15,4) 9,6 (9,5)

Diarav (i %):

— Lokala artiklar* 67 (55) 74 (60) 78 (71) 68 () 70 (60) 771 (72)
— Nationella/

internationella 26 (27) 16 (25) 16 (10) 21 () 22 (21 5 (14)
— Ej geografiskt

tillampbara 7 (7 10 (15) 6 (19) 10 () 8 (19) 17 (14)
Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 () 100 (100) 100 (100)
Har annonser pa sid 1 (%) 85 (67) 50  (0) 50 (67) 100 (-) 33 (50) 100 (57)

*Med lokalt menas hir lokalt och regionalt material.

Observera att tidningskategorierna hér dr annorlunda &n i 6vriga tabeller. Regiontidningarna i fullformat &r de tre
editionerna av Helsingborgs Dagblad samt Ostgota Correspondenten, Nerikes Allehanda och Visterbottens-Kuriren.
Regiontidningarna i berlinerformat #r Arbetarbladet och Linstidningen Ostersund. Regiontidningarna i tabloidformat ir
Virmlands Folkblad och Dala-Demokraten med dess fem editioner.

Lokaltidningen i fullformat &r Kristianstads-Bladet, lokaltidningarna i berlinerformat dr Hallands Nyheter och Pitea-
Tidningen. Lokaltidningarna i tabloidformat ir Ystads Allehanda, Trelleborgs Allehanda, Tidningen Angermanland och
Fagersta-Posten.

5.2.1 Forstasidorna — en Oversikt

I genomsnitt har en tidning som utkommer i tabloidformat tio storre eller mindre artiklar pa
forstasidan — oftast i form av puffar for texter pa tidningarnas insidor. Tidningar i fullformat har i
genomsnitt 21 artiklar, det vill sdga lite mer @n dubbelt s& méanga som tabloidtidningarna, medan
tidningar i berlinerformat har 13-14 artiklar pa sidan ett (tabell 5.7).

I samtliga fall prioriteras de lokala nyheterna pa tidningarnas forstasidor. Nistan tre fjdrdedelar av
alla nyheter som publiceras pa tidningarnas forstasidor &r av lokal eller regional karaktir, ungefir var
femte artikel dr av nationell eller internationell karaktir, medan knappt var tionde artikel inte gar att
placera geografiskt.

Annonser pa forstasidan har 15 tidningar av 21 i arets bokslut. Det innebdr att 70 procent av de
deltagande tidningarna har annonser pa forstasidorna (en av tidningarna har det vissa dagar men inte
alla). Vid forra arets bokslut var det i jamforbara tidningsgrupper 11 av 19 — eller knappt 60 procent
—som hade annonser pa sidan ett. Siffrorna ar relativt hoga. For bara ett par ar sedan konstaterades i
en undersokning av 42 svenska dagstidningar att ungefir hilften av de dagliga landsortstidningarna
och knappt 60 procent av fadagarstidningarna (2-4 nr/vecka) hade annonser pa forstasidorna vid
undersokningens mittillfille 1999 (Nilsson & Severinsson, 2001).
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Av de tidningar som undersokts i Publicistiskt bokslut handlar det i samtliga fall om att tidningarna
avsatt en mindre del av forstasidan till annonser, medan merparten av sidan utgdrs av nyheter och
reportage. Och for ungefir var tredje tidning dr det alltsa ocksa i arets undersdkning sa att forstasidan
enbart innehaller redaktionellt material.
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6 Det lokala/ regionala materialet

I undersokningen av det lokala nyhetsmaterialet har innehallet i totalt 6 410 lokala nyhetsartiklar
kodats och analyserats. Nyheterna har varit publicerade i 16 olika tidningar utgivna i landsorten fran
Skane i sdder till Norrbotten i norr. Det dr samma tidningar som analyserats i foregaende kapitel, med
undantag for Linstidningen Ostersund. Alla undersokta tidningar utom en utkommer dagligen, den
aterstdende utkommer med tre nummer i veckan. Upplagorna varierar mellan 7 700 och 87 500
exemplar per utgivningsdag.

Forutom denna allménna undersdkning har en speciell undersokning gjorts av tidningen Dala-
Demokratens fem lokalupplagor. Med dessa artiklar inrdknade omfattar underskningen innehéllet i
7 820 tidningsartiklar. For att undvika att kategorin Sma regiontidningar i tabellerna nedan helt ska
domineras av forhallandena i Dalarna finns inte alla dessa fem upplagor med i siffermaterialet. Har
representeras Dala-Demokraten av en upplaga, den som utkommer i Falun.

Liksom analysen av tidningarna som helhet har undersokningen av lokalmaterialet utforts pa en
mandagstidning, en tisdagstidning en onsdagstidning o.s.v. utgivna i oktober 2002. Tidningarna har
valts slumpvis ur hela manadens utgivning, men for att hindra att enstaka hiandelser far orimligt stort
genomslag har urvalet styrts sa att hogst tva tidningar finns med fran samma kalendervecka.

Som tidigare redovisas resultaten av de tidningar som undersoktes hosten 2001 inom parentes i
tabellerna.

6.1 Lasaringéngar i lokalnyheterna

En artikel som forsetts med rubrik, ingress, framlyft text (s.k. billboard), karta, foto och bildtext tar
inte bara betydligt storre plats pa tidningssidan 4n en text med enbart en enkel rubrik. Sannolikheten &r
ocksa mycket storre att ldsarna ska uppmérksamma den och borja studera dess innehall.

Forekomst av sddana redaktionella enheter, d.v.s. allt utom sjélva artikeltexten, har hir givits
samlingsnamnet l4saringangar. Tanken #r att de fungerar som inkorsportar till texten, eller som
lockbeten om man sa vill.

Nir ldsaringdngarna 4r manga kan man anta att redaktionen ir angeldgen om att ldsarna ska hitta
fram till de enskilda artiklarna. Nér ingdngarna &r fa kan man anta att redaktionen bedomer texten som
mindre angeldgen eller intressant.

De ldsaringangar som registrerats i undersokningen dr ingresser, teckningar, foton, bildtexter,
faktarutor, kartor, tabeller, bildbyliner samt hanvisningar till annan sida eller webbadress.

Forutom rubrikerna, som finns i anslutning till samtliga katalogiserade artiklar, dr ingresser samt
bilder och bildtexter de i sédrklass vanligaste ldsaringangarna i tidningarnas lokala material. Sddana
finns i anslutning till nistan var tredje artikel — notiserna inrdknade (tabell 6.1).

Nist efter dessa slags ldsaringangar &r hianvisningar till andra artiklar i tidningen, eller till nigon
www-adress (frimst foretagens egna nittidningar) vanligast. Sidana finns i anslutning till ndra 17
procent av de undersokta tidningsartiklarna, vilket &r ett par procentenheter mer 4n vad som uppmaittes
i tidningarna som deltog i foregédende ars undersokning. Forutom hinvisningarna till www-adresser dr
hdnvisningar till intilliggande artiklar relativt vanliga — och givetvis ocksa hdnvisningar in i tidningen
fran sé kallade puffar pa tidningarnas forstasidor.

Andra slags ldsaringéngar 4r betydligt mindre vanliga. Faktarutor finns i anslutning till 5 procent av
artiklarna, bildbyline pé skribent eller fotograf finns i anslutning till 3,5 procent och framlyfta texter,
sa kallade billboards, vid 2,3 procent. Teckningar och kartor &r sillsynta, men forekommer i
anslutning till ungefir var hundrade artikel.

Tabell 6.1 Ldsaringdangar i det lokala materialet (procent av artiklarna)
Stora region- Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar  regiontidn. regiontidn  ]okaltidn. lokaltidn. lokaltidn.
Antal tidningar 5 (3) 1 ) 4 3 300) 2 (® [N )
Antal artiklar 2635 (1425) 444 (1649) 1021 (945) 1195 (-) 1002 (1416) 113 (333)

Lisaringang (%):

Ingress 37 (45) 38 (52) 52 (37) 36 (-) 15 41 34 (42)
Teckning 0 (0) 0 (0 0o 1 G 0 (0 1 (0
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Foto 30 (33) 35 (39 44 (38) 39 (-) 38 (46) 39 (41)

Bildtext 27 (30) 29 (36) 29 (33) 31 () 32 (40) 29 (38)
Framlyft text 3 (3) 0 () 0 (D 4 ) 2 O 0 @
Faktaruta 3 (5) 6 (D 5 (D 8 () 4 (N 18 (5
Karta/tabell 1 (1) 1 1 (1) 1 G 2 (1) 3 (0)
Bildbyline 0 6] 14 8 (1 5 (0) I C)) (V)
Hénvisning till

annan sida

eller webbadress 17 (14) 23 (13) 14 (15) 16 () 15 (17) 27 (17)
Nerryckare* ) ©) ) ) 130 ©)
Annat ** 0 2 I ) 1 (0 2 () 0 (@D 2@

Genomsnittligt antal
ingangar per artikel: 12 (L6) L5 (1,8) 16 (L6) L4 () 12 (2,0) L5 (1,9

* Forekomsten av nerryckare (d.v.s. vanligen enspaltiga underrubriker) mittes inte 2001.
** Under ”Annat” finns exempelvis fotnoter.

Om man ser till lisaringdngar som foreteelse i stort, visar siffermaterialet att de dr ndgot mindre
vanligt forekommande i tidningarna som undersokts 2002 4n i tidningarna som undersoktes aret innan.
I tidningarna som undersoktes hosten 2001 fanns i genomsnitt ungefir 1,8 ingéngar i varje lokal
tidningsartikel. I arets undersokning &r det genomsnittliga antalet nere i 1,3.

Framfor allt férekommer ingresser mera séllan i tidningarna som undersokts 2002, men dven
antalet bilder med tillhérande bildtexter dr mindre @n i 2001 ars undersokningsmaterial.

6.2 Amnen i lokalnyheterna

Fem @mnen dominerar stort i de undersokta tidningarnas lokala nyhetsmaterial. De ir, i tur och
ordning, sport (17 procent), brottslighet (16), politik (10), kultur och néje (10) samt &mnen pa temat
familj och fritid (7 procent). Tillsammans utgor artiklar inom dessa dmnesomraden 60 procent av
tidningarnas lokala nyhetsmaterial (tabell 6.2).

Om man dessutom riknar in det kompletterande material som finns for flera av dessa
amnesomraden blir dominansen dnnu storre. Saledes kompletteras sportnyheterna och
familjenyheterna av en stor méngd material som hér kategoriserats som servicematerial, och bade
politiken och kultur- och ngjesnyheterna av en stor méngd opinionsmaterial (se tabell 5.3 och tabell

8.1).
Tabell 6.2 Amnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)
Stora region- Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar  regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.
Antal artiklar 2635 (1425) 444 (1649) 1021 (945) 1195 (-) 1002 (1416) 113 (333)

Dirav (i %):

Kultur, noje 8 (8) 9 7 9 (9 9 () 11 (8) 12 9
Familj, fritid 9 ) 4 (6) 8 (6) 8 () 5 6] 7 @8
Brott, rittegdngar 15  (16) 12 (20 19 (14) 18 (-) 13 (14 19 (16)
Olyckor, katastrofer 2 3) 5 3) 2 4 2 () 4 3) (D
Ekonomi, afférer 4 (5) 6 (6) 3 (6) 4 (- 4 (5) 7 (6)
Utbildning, barnomsorg 4 &) 6 (6) 5 @ 5 (1) 4 (6) 0 (6
Miljofragor 2 (1) 2 (1) I @ 3 (- 2 2) 3
Hélsa, medicin 2 3) 7 3) 2 (5 3 () 3 &) 8 (5
Minskliga rattigheter 1 1) 2 1) 0 (0) 1 () 1 (0) 0 (0
Internationella kriser 0 1) 0 1) 0 (1) 1 () 0 (0) 0 (0
Arbetsmarknadsfragor 4 3) 5 ) 4 (3 3 (9) 5 3) 1 ©
Forsvarsfragor 0 (0) 0 1) 0 (0 0 () 1 (0) 0 (1
Politik 9 (12) 9 (11 11 (16) 12 (-) 10 (12) 9 (5
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Fattigdom 0 (0) 0 (0) 0 (0 0 () 0 (0) 0 (1
Livsaskadning 1 %)) 1 ) 0 (D 1 () 2 ) 0 (1
Upplopp, demonstrationer 0 (0) 0 (0) 1 (© 0 () 0 (0) 0 (0
Vetenskap 0 (1) 1 0) 1 (0 1 () 0 0) 0 (0
Sport 20 (18) 21 (19) 17 (18) 15 (- 17 (20 19 (25)
Krig, terrorism 0 (1) 1 (1) 0 © 0 () 0 (1) 0 (0)
Samhéllsplanering 5 (7 2 (6) 5 05 4 () 5 (6) 2 5
Jordbruk, jakt, natur 2 2) 3 (1) 3 Q) 2 (- 4 2) 3 Q)
Medier 0 1) 1 1) 1 (1) 0 () 0 1) 0 (0
Vider 1 0) 1 0) 2 (0) 1 ) 2 0) 2 (0)
Internationellt samarbete 1 ) 0 ) 1 () 1 () 1 ) 0 ()
Sociala fragor 1 ) 1 (-) 1 ) 0 ) 1 ) 0 )
Annat 8 ) 2 ®) 4 2 6 () 8 ) 9 (1)
Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (- 100 (100) 100 (100)

De tidningar som satsar mest pa sport #r de stora och medelstora regiontidningarna dir dmnet utgor
cirka 20 procent av det lokala materialet. Minst satsar de dagliga lokaltidningarna med 15 procent. De
som satsar mest pa bevakningen av brott och brottslighet 4r de sma regiontidningarna, det vill dga i
huvudsak tidningar som upplagemaissigt #r i underldge pa utgivningsorten. I dessa tidningar finns fler
artiklar om brottslighet &n om sport. Det giller dven for de tidningar som hér kallas stora dagliga
lokaltidningar, det vill séga tidningar med stark hemmamarknad i medelstora stidder i landsorten.

Just dessa tidningar — sma regiontidningar och stora lokaltidningar — skriver ocksa mest om
politik. Hér dr dock skillnaden mellan olika tidningsgrupper betydligt mindre. Detsamma giller for
bevakningen av kultur och ngje i nyhetsform, dédr de minsta tidningarna i undersokningen ir de som
har storst andel artiklar. Nir det giéller dessa bada amnesomraden bor dock observeras att en hel del av
materialet i flera tidningsgrupper &r av opinionsbildande karaktéir och didrfor inte registrerats som
lokalt nyhetsmaterial.

Andra dmnen som forekommer i tidningarnas lokala nyhetsutbud &r sddana som handlar om
ekonomi, arbetsmarknad samt utbildning och barnomsorg. Dessa dmnen tar tidningarna upp i ungefir
fyra procent av de lokala nyhetsartiklarna, medan tva till tre proent av artiklarna handlar om dmnen
som ror miljo, jord- och skogsbruk samt medicin och hilsa.

Héarda och mjuka nyheter

Inom den anglosaxiska presstraditionen féorekommer ofta en uppdelning av nyhetsmaterialet i harda
och mjuka nyheter. Uppdelningen &r 1dngt ifran exakt eller vildefinierad, utan bygger snarare pa
kiinsla och tradition. Anda finns det i branschen en ganska stor samstimmighet om vilka nyheter som
ska riknas som harda respektive mjuka. Till harda nyheter riknas séledes sddant som bygger pa reella
och tidsmaéssigt vil avgrinsade hindelser — exempelvis trafikolyckor, politiska utspel eller
ekonomiska arsredovisningar — medan de mjuka nyheterna handlar om méinskliga virderingar,
skeenden och stimningar.

Med en sadan definition kan ett tiotal av amneskategorierna ovan — politik, samhéllsplanering,
brott, katastrofer, krig, internationella kriser, upplopp, ménskliga réttigheter, ekonomi, arbetsmarknad
och forsvar — antas i huvudsak handla om harda nyheter, medan ungefir lika ménga — namligen
forskning, utbildning, hilsa, miljo, jordbruk, internationellt samarbete, fattigdom, sociala fragor,
livsaskadning och vidder — i huvudsak handlar om mjuka nyheter. Sport, familj och kultur behandlar

Tabell 6.3 Huvuddmnen i det lokala nyhetsutbudet (procent av artiklarna)

Stora region- Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar  regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal artiklar 2635 (1425) 444 (1 649) 1021 (945) 1195 (-) 1002 (1416) 113 (333)

Darav (i %):

Harda nyheter 40 (49) 42 (54 46 (52) 4 () 41 (46) 38 (35)
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Mjuka nyheter 14 14 22 (13) 15 (13) 18 (=) 19 17 15 (22)

Sport 20 (19) 21 (19) 17 (18) 15 (-) 17 (20) 19 (25)
Familj 9 (10 4 (6) 8 (N 8 () 5 6)) 7 ®
Kultur 9 ©) 9 6)) 10 (10) 9 () 11 ) 12 ()
Annat 8 ) 2 ©) 4 0 6 ) 8 ) 9
Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 () 100 (100) 100 (100)

Harda nyheter: politik, brott, katastrofer, internationella kriser, ménskliga riittigheter, ekonomi, arbetsmarknad,
forsvar.

Mjuka nyheter: forskning, utbildning, hilsa, miljo, jordbruk, fiske, véder, internationellt samarbete och sociala
fragor.

Kultur: kultur, néje, medier.

(Observera att kategorin “annat &mne” inte redovisades i denna tabell vid undersokningen av utbudet 2001 —
varfor siffrorna inom parenteserna generellt 4r nagot hogre hér &n i tabell 6.2.)

tidningar vanligen inte tillsammans med de 6vriga lokala nyheterna, varfor dessa bor utgora sérskilda
kategorier.

Detta slags indelning kan inte gora ansprak pa att ge nagon exakt beskrivning av fordelningen
mellan harda och mjuka nyheter; det finns sékert harda nyheter exempelvis i rapporteringen om
jordbruk och fiske och mjuka nyheter i rapporteringen om minskliga rittigheter. Men den kan ge en
fingervisning om vilken typ av nyheter som tidningarna prioriterar.

Riknat pa detta sitt dr drygt 40 procent av de undersokta tidningarnas lokala innehall harda
nyheter, medan 15 - 20 procent dr mjuka nyheter. Andelen harda nyheter dr ungefar lika stor i alla
tidningskategorierna, med undantag for fadagarstidningarna dér den dr ndgot mindre. Storst andel
mjuka nyheter har den medelstora regiontidningen (tabell 6.3).

Andelen harda nyheter dr ndgot mindre dn vid métningen hosten 2001, medan siffrorna for Gvriga
kategorier dr nagot hogre. Eventuellt speglar detta en verklig skillnad i de uppmiitta tidningarnas
innehall, men det kan ocksa vara resultatet av ett métproblem, eftersom kategorin ”annat &mne” dr
nagra procentenheter hogre 4n vid forra mitningen, da endast ett par procent av artiklarna
klassificerades pa detta sitt. Eftersom kategorin dr sé pass stor redovisas den denna géng i tabellen for
huvuddmnen, vilket inte gjordes forra aret.

6.3 Ménniskorna i lokalnyheterna

I ungefir hilften av de 7 800 undersokta artiklarna framtréder personer som kan identifieras mer eller
mindre vil. Ibland ir de presenterade med namn och utforliga beskrivningar av sina respektive
personligheter, ibland dr det endast mojligt att utldsa personens kon eller yrke.

Med hjilp av upplysningarna i de studerade artiklarna gar det att skapa bilder av vilka grupper i
samhillet som uppmirksammas i tidningarnas lokalnyheter.

Undersokningen har koncentrerats till att giilla huvudpersonen i de artiklar dér det finns intervjuade
eller omtalade ménniskor. Oftast 4dr det en person som omnéamns redan i artikelingressen eller i textens
inledning.

6.3.1 Alder, kon och etnicitet

Liksom vid forra arets undersokning kan man konstatera att det generellt dr vita medelalders min som
far mest uppmérksamhet i tidningarna. Vid métningen av tidningarnas lokala nyhetsmaterial hosten
2001 var fordelningen for samtliga undersokta tidningar 72 procent mén och 28 procent kvinnor. I
tidningarna som undersokts 2002 dr motsvarande siffror 74 procent mén och 26 procent kvinnor
(tabell 6.4).

Personer i medeléldern — hir definierad som perioden mellan 30 och 65 ar — &r ocksa rikligt
foretrddda. Det &r i och for sig ocksa naturligt eftersom det &r en stor del av den aktiva perioden i livet.
I tidningarna utgér ménniskor i detta dldersintervall nistan tva tredjedelar av de intervjuade eller
omskrivna personerna. En knapp femtedel av tidningarnas huvudpersoner dr unga ménniskor, i aldern
18 — 30 ar, medan en dryg tiondel av artiklarna handlar om barn och ungdom och en knapp tiondel om
alderspensionirer. Fordelningen mellan aldersgrupperna ar ungefir likadan som i de tidningar som
undersokts i oktober 2001, med undantag for att pensionérerna dr ndgot mer frekventa i 2002 ars
undersokning.
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En viss skillnad mellan undersokningarna kan ocksé konstateras vad giller forekomsten av
manniskor med invandrarbakgrund. I 2002 ars undersokning var personer med invandrarbakgrund
huvudpersoner i sex procent av artiklarna. Detta dr en procentenhet mer &n i tidningarna som
analyserades i 2001 ars undersokning, men framfor allt 4r det ungefir dubbelt s manga som i de
Tabell 6.4 Mcinniskorna i det lokala nyhetsutbudet (procent av omskrivna personer

Stora region- Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar  regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal artiklar 1521 (513) 278 (787) 617 (342) 688 () 535 (621) 63 (149)
Personens kon:

Man 77 (73) 77 (73) 72 (77) 76 (- 76 (71) 73 (70)

Kvinna 23 (27) 23 (27) 28 (23) 24 (9 24 (29) 27 (30)
Antal artiklar 540 (318) 128 (428) 274 (216) 311 () 239 (408) 32 (98)
Personens alder:

Upp till 18 ar 12 (13) 9 (15) 14 (7 1) 17 (14) 16 (13)

Ung, ca 18-30 ar 19 (22) 27 (21 11 A7) 16 (- 14 (20 6 (13)

Medelélders, 30-65 ar 63 (59) 55 (58) 72 (73) 66 (- 61 (62) 69 (70

Aldre, 6ver 65 &r 6 (6) 9 (6) 4 @ 7 ¢ 7 &) 9 3
Antal artiklar 1353 (387) 250 (577) 509 (252) 587  (-) 446 (507) 55 (117)
Personens etnicitet:

Dominant grupp 91 (94) 94 (95) 98 (96) 9% (- 95 (95) 9 (98)

Minoritetsgrupp 9 (5 6 @ 2 @ 4 5 ) 4 (0)

Annan* 0 (1 0 (1 0 (1 0 () 0 (@ 0 @

* Kategorin annan omfattar framfor allt turister och andra utlindska besokare.

landsortstidningar som analyserades 2001, och som arets undersokningsmaterial ndrmast bor jamforas
med. De personer med invandrarbakgrund som férekom i 2001 ars underskning fanns namligen i
mycket hog grad i storstddernas lokaltidningar, som helt saknas i arets undersdkningsmaterial.

Hir maste framhallas att precisionen i siffrorna ovan, och i tabell 6.4, varierar. Siledes bygger
statistiken for min och kvinnor pa litt identifierbara enheter och pé ett mycket stort antal artiklar (mer
4n 3 700), vilket innebir att forhallandena kan faststillas med stor sikerhet. Aven statistiken for etnisk
hiarkomst bygger pa ett stort antal artiklar. Trots det &r osidkerheten i dessa siffror storre &n i siffrorna
for konsfordelningen, eftersom kategoriseringen ibland bygger pa uppskattningar snarare #n pa vad
som brukar kallas for manifest innehall i artiklarna. Vid kategoriseringen av intervjupersoners etnicitet
har kodningen i forsta hand utgéatt fran detta manifesta innehall, det vill siga vad som uttryckligen star
1 tidningstexterna. Finns dér information som séger att den omskrivna personen bor i Sverige men att
fordldrarna eller personen sjélv ursprungligen kommer fran ett annat land har detta séledes noterats
som en person tillhdrande en minoritetsgrupp. Om det inte star ndgot om detta, men personen har ett
namn som &r patagligt influerat av exempelvis kinesiskt, engelskt eller arabiskt sprakbruk har han/hon
ocksa kategoriserats som representant for en minoritet. PA motsvarande sétt har personer med svenska
namn kategoriserats som tillhrande majoritetsgruppen. Metoden ger naturligtvis inte nagot absolut
sakert resultat; det finns troligtvis invandrare som pa detta sitt kategoriseras i majoriteten och tviartom.
Men metoden torde ricka till for att ge en kvalificerad uppskattning av forhallandena, och lite till.
Totalt har 3 200 personer kategoriserats med denna metod.

Kategoriseringen av de intervjuades alder bygger ocksa emellanét pa uppskattningar. For att
minska osdkerheten i siffrorna anvinds bara fyra aldersintervaller. Personerna har delats in i barn (upp
till 18 ar), unga (18 - 30 ar), medelalders (30 - 65 ar) och #ldre (6ver 65 ar). Med detta grova raster har
huvudpersonerna i drygt 1 500 artiklar kunnat kategoriseras.

6.3.2 Sysselsittning hos personer i lokalnyheterna

Det &r sedan ldnge belagt att grupper i samhillet med visst yrke eller sysselsittning har lédttare att na ut
i medierna dn andra. Hogt uppsatta politiker 4r en sddan grupp, foretradare for nédringsliv och stora
organisationer 4r andra exempel. Vissa kulturarbetare har ocksa litt att fa sina asikter framforda i
medierna, medan andra samhéllsgrupper, med ritt eller oritt, kan kénna sig utestingda.
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Forfattaren och debattdren Ake Olsson publicerade redan 1984 en bok i dmnet, med titeln Maktens
kronikorer, ddr han pavisade dessa skillnader, men ocksa att det skett en gradvis fordndring 6ver tid,

Tabell 6.5 Samhdillsgrupper som framtrider i det lokala nyhetsutbudet
(procent av artiklarna med personer som framtrider)

Stora region- Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar  regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal artiklar dér ndgon
person framtriader 1473 (473) 273 (742) 589 (304) 659  (-) 558 (584) 57 (137)

Darav (i %):

Politiker 11 (10) 11 (12) 9 (12) 11 ¢ 12 (10) 10 (7
Stats-/kommunanstilld 10 (6) 9 4 10 (7 10 () 10 (7 9 7
Frivilligorganisationer 7 (5 6 @ 5 (5 8 () 5 () 2 (D
Polis/militar 3 2 3 2 @ 3 () 2 (D) 5 (0)
Religitsa ledare 1 (1 0 (O 0 (D 1 ) 1 ) 0 ©
Lérare 2 3 Q) 3 03) 2 () 1 @ 2 @
Hilsa och social service 2 () 3 Q) | NG} 2 () 1 3 2
Niringsliv* 9 (7 9 (9 7 (8 8 () 5 12 (6)
Forskare 1 (1 3 (D) 1 2 () 2 () 0 @
Kontors-o.servicepers. 1 (1) )] 1 (D 1) 0 (1) 2 3
Kvalific. yrkesarbetare 2 (3 3@ I ) IO 33 (U]
Jordbruk, skogsbruk, fiske 1 (D 2 (D 2 Q@ 2 () 1 @ 2
Kindis/artist 4 (8 4 (6) 7 6 () 10 (10) 9 (10
Idrottsperson 22 (27) 23 (26) 22 (25) 21 () 23 (30) 25 (30
Hemmafru/-man, forilder 1 (0) 1 (0 2 (1) 0 ) 2 (D) 0 (0)
Student/elev 2 )] 3 03) 2 () 4 (7 23
Pensionér 0 )] 1 (D 0 () 1 ©@ 3 )
Arbetslos 0 (0) 0 (0 0 (0 0 () 0 (0) 0 (0
Kriminell /missténkt 8 (8 7 (13) 9 (N 11 () 8 (7) 7 (11)
Advokat, domare* 1 () 1 () 2 () 1) 1 () 2 ()
Offer** 6 () 5 () 4 () 20 4 ) 20
Annan 7 (6) 5 (6 9 & 7 ) 6 (1) 5 (1)
Summa % 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100) 100 (100)
* Kategorin Advokat, domare &r ny i 2002 ars bokslut. I 2001 ars bokslut aterfanns dessa i samlingskategorin Naringsliv/jurister.

woE Kategorin Offer ér ny i 2002 ars bokslut. I 2001 ars bokslut dterfanns dessa i kategorin Annan.

fran 1930-talet och fram till borjan av 1980-talet. Det han visade dér var just att kulturarbetare,
néringslivsrepresentanter och hogt uppsatta politiker fatt 6kat medieutrymme.

Metoden i publicistiskt boksluts undersokning &r delvis annorlunda 4n i Olssons studie, men idén dr
densamma — att pavisa vilka samhillsgrupper som blir omtalade respektive bortglomda i
nyhetsformedlingen.

Resultatet av undersokningen oktober 2002 visar att det &r mén och kvinnor inom idrotten som blir
mest omskrivna (tabell 6.5). De dr huvudpersoner i totalt 21 procent av alla lokala nyhetsartiklar.
Andra samhillsgrupper som ofta férekommer i texterna dr politiker (11 procent), personer som
foretrader stat eller kommun (9 procent), kriminella (9 procent), kdndisar/artister (7 procent) och
foretrddare for frivilligorganisationer (7 procent). En grupp som inte urskiljdes sdrskilt i tidigare ars
bokslut, men som nu fatt utgora en sirskild kategori #r offer for olyckshindelser eller brott. Saidana
offer visade sig vara huvudpersoner i knappt 5 procent av artiklarna.

Sambhillsgrupper som inte blir omskrivna i tidningarna &r pensionérer, arbetslosa och
kontorsanstillda. Mindre 4n en procent av artiklarna hade foretrddare for nagon av dessa grupper som
huvudperson.
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Det bor papekas att klassificeringen har gjorts utifran vilken roll som huvudpersonen har i de
undersokta tidningsartiklarna. En person som &r exempelvis politiker eller artist kan ju mycket vil
dessutom vara pensiondr. I dessa fall har registreringen gjorts utifran den roll personen har i artikeln.
Handlar den om personens pensionirsliv registreras den under kategorin pensionir. Handlar artikeln
ddremot om personens uppgifter som politiker respektive artist registreras den inom dessa kategorier.

6.4 Perspektivet i lokalnyheterna

I lingre nyhetstexter och reportage finns ibland ett mer eller mindre tydligt perspektiv som
héndelserna skildras utifran. Det &r aktuellt framfor allt i texter med tva eller flera inblandade parter,
ddr nagon av parterna har ndgon form av beslutanderitt 6ver de andra. Exempel pa sddana relationer
kan vara den som finns mellan domare och atalad, mellan arbetsgivare och anstéllda eller mellan
ockupant och ockuperad. I artiklar om sadana relationer kan man se hur en del texter domineras av
uttalanden fran den 6verordnade parten, medan andra domineras av den underordnade. Sddana artiklar
har hir registrerats som texter med uppifran- respektive nedifranperspektiv.

Perspektiv av det ovan beskrivna slaget har identifierats i 14 procent av de undersokta tidningarnas
lokala nyhetsartiklar. Resterande 86 procent av artiklarna saknar identifierbart perspektiv (tabell 6.6).

De flesta artiklarna i det lokala nyhetsutbudet &r saledes skrivna pa ett sddant sitt att de saknar
tydligt perspektiv. S dr det med de flesta notiser och enkla kortfattade referat. I 1ingre nyhetstexter
och reportage finns oftare ett mer eller mindre tydligt perspektiv som hindelserna skildras utifran. I
sdllsynta fall beror det pa att reportern tar stéllning till det som skildras, men oftare uppstar det genom
att den ena parten i en konflikt ges patagligt mycket mer utrymme &n den andra.

Observera att en och samma person kan representera ett uppifranperspektiv i en relation, och ett
underifranperspektiv i en annan relation. En kommunal nimndordférande kan exempelvis representera
overheten i relation till dem som 4r beroende av nimndens beslut, men representera ett
underifranperspektiv i forhéallande till statsmakten eller till kommunalradet som fordelar pengar mellan
olika verksamheter. Varje situation och maktrelation maste saledes i den hir delen av undersdkningen
bedomas individuellt. Det innebdr att det krivs en hel del av den som gor bedomningen. Vid forra
arets analys, av tidningar utgivna i oktober 2001, redovisades inte utfallet, pa grund av att de som
gjorde bedomningen av artiklarna fann det alltfor svart att hitta artiklarnas perspektiv. Med hjilp av
mer precisa definitioner har perspektivet kunnat identifieras i fler artiklar i arets analysarbete, varfor
resultatet nu ar mojligt att redovisa.

Tabell 6.6 Perspektiv i de lokala nyhetsartiklarna (procent av artiklarna)

Stora region- Medelstora Sma Stora dagliga  Dagliga Fadagars
tidningar  regiontidn. regiontidn  lokaltidn. lokaltidn. lokaltidn.

Antal artiklar 2 635 444 1021 1195 974 113
Darav (i%)
Uppifranperspektiv 7 10 9 9 9 8
Nedifranperspektiv 5 10 7 5 9 2
Varken/eller 88 80 84 86 83 90

I det lokala nyhetsmaterialet &r relationen ganska jamn mellan de bada perspektiven — knappt 7
procent av artiklarna har ett nedifranperspektiv och knappt 8 procent ett uppifranperspektiv. I absoluta
tal innebar det 500 artiklar med nedifranperspektiv och knappt 600 med uppifranperspektiv.

Skillnaderna mellan tidningsgrupperna dr ganska sma — det finns exempelvis ingen grupp av
tidningar i undersokningen dér nedifranperspektivet dominerar. Diaremot kan man konstatera att nagra
tidningar har en lite storre tendens dn andra att ge artiklarna ett uppifranperspektiv.
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7 Inrikes- och utrikesnyheterna

I &rets Publicistiska bokslut har inte bara de lokala nyheterna analyserats, utan dven inrikes- och
utrikesnyheterna samt opinionsmaterialet i form av ledare, debatt och recensioner. Fyra regionala
tidningar har begirt denna analys, nimligen Nerikes Allehanda, Ostgita Correspondenten,
Visterbotten-Kuriren och Linstidningen Ostersund.

Analysen av inrikes- och utrikesnyheterna har, liksom analysen av lokalnyheterna, utforts pa
tidningar utgivna i oktober 2002. Av dessa tidningar har slumpvis valts en mandagstidning, en
tisdagstidning o.s.v. sé att en tidning for varje veckodag finns med i analysmaterialet. Urvalet har
dessutom styrts sa att hogst tva tidningar finns med frdn samma vecka, vilket garanterar en nagorlunda
jamn spridning 6ver hela manadens utgivning. Pa sa sitt undviks att enstaka hiandelser far orimligt
stort genomslag i analysen.

Totalt har 1 200 artiklar kodats och analyserats i denna del av undersokningen. De fordelar sig pa
814 inrikes- och 386 utrikesartiklar.

7.1 Lasaringangar i inrikes- och utrikesnyheterna

Antalet ldsaringangar i de publicerade artiklarna siger en del om hur angeldgna redaktionerna dr om
att fa 14sarna att hitta till de enskilda artiklarna. En artikel som bedoms mycket intressant eller viktig
kan forses med flera ldsaringangar, medan mindre visentligt material forses med ett fatal eller ingen
alls, med undantag for den obligatoriska rubriken.

De ldsaringdngar som registrerats i undersokningen &r ingresser, teckningar, foton, bildtexter,
faktarutor, kartor, tabeller, bildbyliner samt hianvisningar till annan sida eller webbadress. Rubriker har
inte registrerats, eftersom dessa utgor forutséttningen for att en artikel skulle undersokas 6ver huvud
taget. Sddana finns alttsa i anslutning till samtliga undersokta artiklar.

Nist efter rubriken &r ingressen den vanligaste 1dsaringangen i inrikes- och utrikesmaterialet.
Sadana aterfanns i ungefir var tredje artikel i oktober ménads inrikes- och utrikesmaterial. Generellt
giller att ingresser dr nagot vanligare i inrikes- &@n i utrikesnyheterna (tabell 7.1).

Detsamma géller for andra typer av ldsaringangar, att alla former dr nagot vanligare i
inrikesmaterialet dn i utrikesmaterialet. En forklaring till detta kan vara att utrikesnyheterna i lite
hogre grad &n inrikesnyheterna presenteras i notisform.

Vid sidan av ingresserna #r det tva typer av ldsaringangar som #r vanliga i in- och utrikesmaterialet.
Det &r fotografier och bildtexter, som bada forekommer i anslutning till ungefir 20 procent av
artiklarna. Hénvisningar till artiklar pa nagon webbadress (vanligen tidningens egen) eller till andra
artiklar i papperstidningen (exempelvis hanvisning fran forstasidan till artikel inne i tidningen)
forekommer i anslutning till 5-6 procent av artiklarna, och faktarutor i anslutning till 2-4 procent.
Ovriga typer av lisaringdngar forekommer mycket sparsamt.

Om man jamfor inrikes- och utrikesmaterialet med tidningarnas lokalnyheter finner man att de
flesta typer av ldsaringangar dr betydligt vanligare i lokalmaterialet. Spreciellt giller det for
fotografierna, som dr mer #n dubbelt sé vanliga i lokalmaterialet som de &r i riks- och
utrikesnyheterna. Forklaringen till detta &r rimligtvis att tidningarna har egna fotografer pa plats vid de
lokala hindelserna, medan foton fran arenor ldngre bort maste kopas separat.

Tabell 7.1 Ldsaringdngar i inrikes- och utrikesnyheterna (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens Linstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund tidningarna
In- Ut- In- Ut- In- Ut- In- Ut In- Ut-
rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes
Antal artiklar 228 110 239 103 240 115 107 58 814 386

Lisaringang (%):
Ingress 37 31 37 27 33 25 45 36 37 29
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Teckning 0 1 1 0 0 0 0 2 0 1

Foto 15 14 15 18 25 24 41 28 22 20
Bildtext 13 9 15 16 23 22 34 21 19 16
Framlyft text 0 0 3 0 0 0 0 2 1 0
Faktaruta 5 6 4 0 4 1 4 0 4 2
Karta/tabell 0 0 0 2 3 1 0 2 1 1
Bildbyline 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Hénvisning till

annan sida

eller webbadress 7 2 8 11 5 4 2 2 6 5
Annat * 0 0 2 0 0 1 0 0 1 0

Genomsnittligt antal
ingangar per artikel: 0.8 0,6 0,9 0,7 0,9 0.8 1,2 L1 0,9 0,7

e  Under ”Annat” finns exempelvis fotnoter.

7.2 Amnen i inrikes- och utrikesnyheterna

Det enskilt viktigaste &mnet i inrikesnyheterna dr sport, i utrikesnyheterna #r det krig och terrorism. Pa
andra plats kommer i bada fallen brottslighet och dess rittsliga efterspel. Tillsammans svarar dessa
kategorier for ganska exakt 30 procent av de undersokta tidningarnas inrikes- respektive
utrikesnyheter (tabell 7.2).

Prioriteringsordningen for det nationella materialet liknar i hog grad det som giller for
lokalnyheterna. Efter sport och brottslighet foljer i riksnyheterna politik (13 procent), ekonomi (9
procent) samt kultur- och ndjesnyheter. Med undantag for ekonomin &r det fragor som ocksa toppar
listan Over i lokalmaterialets vanligaste &mnen (dér dr familj och fritid vanligare dn ekonominyheter).

Amnen som skulle kunnat Aterfinnas i inrikesnyheterna, men som knappast gor det, ir artiklar om
utbildning och barnomsorg, andra sociala fragor, miljo, forsvar eller forskning och vetenskap. Inget av
dessa dmnen forekommer i mer 4n en procent av de undersokta tidningarnas inrikesmaterial.

Artiklar om familj och fritid férekommer lite oftare. De utgor 3 procent av det totala
inrikesmaterialet, och lika ofta forekommer artiklar om jord- och skogsbruk och om internationellt

Tabell 7.2 Amnen i inrikes- och utrikesnyheterna (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund tidningarna
In- Ut- In- Ut In- Ut In- Ut In- Ut-
rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes
Antal artiklar 228 58 239 110 240 115 107 103 814 386

Diérav (i %):

Kultur, noje 6 4 6 6 11 23 6 7 7 10
Familj, fritid 3 2 7 1 0 3 1
Brott, rittegdngar 11 12 13 17 12 9 17 16 13 13
Olyckor, katastrofer 4 8 2 5 2 6 4 10 3 7
Ekonomi, affiarer 8 0 12 3 9 0 1 0 9 1
Utbildning, barnomsorg 1 0 1 0 2 0 1 0 1 0
Miljofragor 2 1 1 1 0 1 1 2 1 1
Hilsa, medicin 5 2 1 2 1 1 0 0 2 1
Minskliga réttigheter 1 0 0 0 1 3 0 0 1 1
Internationella kriser 0 9 0 3 0 6 0 9 0 6
Arbetsmarknadsfragor 3 1 8 2 4 0 4 2 5 1
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Forsvarsfragor 0 0 2 0 1 0 1 0 1 0
Politik 12 9 13 9 11 10 19 12 13 10
Fattigdom 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Livsaskadning 1 1 0 0 1 0 0 0 0 0
Upplopp, demonstrationer 0 1 0 0 1 4 0 1
Vetenskap 0 3 2 0 1 0 1 0 1 1
Sport 20 10 13 6 15 12 26 10 17 10
Krig, terrorism 3 25 1 19 2 17 4 21 2 20
Samhéllsplanering 1 1 1 0 1 0 0 0 1 0
Jordbruk, jakt, natur 4 0 3 3 3 1 1 0 3 1
Medier 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0
Vider 1 0 1 2 0 0 0 0 0 1
Internationellt samarbete 1 6 4 8 3 6 3 9 3 7
Sociala fragor 1 1 1 1 1 0 1 0 1 1
Annat 12 7 12 12 11 5 8 2 11 7
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

samarbete pa svensk mark. Olyckor och katastrofer anses ibland vara klassiskt tidningsinnehéll, men
inte heller detta imne forekommer i mer &n 3 procent av inrikesartiklarna.

Lite fler artiklar handlar om arbetsmarknaden, som utgér huvudidmnet i fem procent av de
undersokta tidningarnas inrikesjournalistik.

I tidningarnas utrikesnyheter finns, vid sidan av de stora kategorierna krig, terror och brottslighet,
lite mjukare material som kultur och noje, sport och politik, som vardera utgor 10 procent av
utrikesnyheterna. Andra stora @mnen 4r olyckor och katastrofer (7 procent), internationellt samarbete
(7 procent) och internationella kriser (6 procent). Amnen som sillan tas upp i utrikesnyheterna ir

Tabell 7.3 Huvuddmnen inrikes- och utrikesnyheterna (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund tidningarna
In- Ut- In- Ut In- Ut In- Ut In- Ut-
rikes rikes  rikes rikes  rikes rikes  rikes rikes rikes rikes
Antal artiklar 228 110 239 103 240 115 107 58 814 386

Dirav (i %):

Harda nyheter 44 65 53 57 44 50 52 69 48 59
Mjuka nyheter 16 14 14 16 11 9 8 10 13 12
Sport 20 10 13 6 15 12 26 10 17 10
Familj 3 0 1 2 7 1 0 2 3 1
Kultur 6 4 7 7 11 23 6 7 8 11
Annat 12 7 12 12 11 5 8 2 11 7
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Harda nyheter: politik, brott, katastrofer, internationella kriser, minskliga rittigheter, ekonomi, arbetsmarknad, forsvar.
Mjuka nyheter: forskning, utbildning, hilsa, miljo, jordbruk, fiske, vider.
Kultur: kultur, néje, medier.

exempelvis ekonomi, miljo, arbetsmarknad och jordbruk. Inget av dessa dmnen férekommer i mer dn
en procent av tidningarnas utrikesnyheter.

Om man for undan nyheter om sport, familj och kultur, och dérefter slar samman de aterstaende
amneskategorierna till tvad huvudgrupper — harda och mjuka nyheter — visar det sig att de harda
nyheterna dominerar stort i utrikesmaterialet (tabell 7.3). Totalt utgor sidana harda nyheter nira 60
procent av tidningarnas utrikesrapportering, medan 12 procent dgnas at sa kallade mjuka nyheter.
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I inrikesmaterialet dr knappt hilften av nyheterna sa kallade harda nyheter, och 13 procent mjuka
nyheter. Forutom att inrikesnyheterna innehaller en mindre andel harda nyheter skiljer de sig fran
utrikesnyheterna genom att innehélla mera sport och familjematerial.

Om man i stéllet jamfor inrikesnyheterna med lokalnyheterna visar det sig att tidningarna dér har
annu mindre harda nyheter och ndgot mer av allt annat, det vill siga mjuka nyheter, sport, familj och
kultur.

En slutsats kan alltsa vara att en nyhet for att uppmérksammas maste vara av det harda slaget om
den intréffar 1angt bort, och att denna faktor blir viktigare och viktigare ju ldngre bort fran redaktionen
man kommer.

7.3 Manniskorna i inrikes- och utrikesnyheterna

Ju ldngre bort fran tidningsredaktionen en person finns, desto mindre utforligt blir han/hon presenterad
i tidningen. Speciellt i utrikesnyheterna dr tidningarna sparsamma med séddana personuppgifter som
alder, kon och sysselsittning eller yrke pa de omskrivna ménniskorna.

Skillnaden &r inte sa stor mellan lokalnyheter och svenska inrikesnyheter. Skillnaden mellan
inrikesnyheterna och utrikesnyheterna ir desto mer pataglig.

Det idr svart att veta vad denna skillnad i rapporteringen beror pa. Det kan handla om konventioner i
rapporteringen av utrikesmaterialet eller om skilda traditioner i olika ldnders nyhetsrapportering som
slar igenom nér nyheterna passerar de olika nyhetsbyraerna. Eventuellt kan det ocksa bero pa att
utrikesnyheter presenteras pa ett sparsmakat sétt i den svenska landsortspressen.

Att det dr pa detta sétt innebdr att statistiken for yrke, kon och framfor allt alder hos de personer
som dr omskrivna i tidningarnas utrikesnyheter bygger pa ett litet underlag. For faktorerna yrke och
kon handlar det om cirka 140 personer vardera, for faktorn dlder endast om 42 personer, vilket givetvis
dr vildigt lite. I inrikesnyheterna dr underlaget betydligt stabilare; diar handlar det om nidrmare 500
personer for faktorerna yrke och kon, och drygt 150 for faktorn alder.

7.3.1 Alder k6n och etnicitet i inrikes- och utrikesnyheterna

En stor majoritet av de personer som blir omskrivna i inrikesnyheterna dr mén i medeléaldern, d.v.s. i
aldern 30 — 65 ar. I genomsnitt har de fyra undersokta tidningarna 78 procent mén och 22 procent
kvinnor i riksnyheterna, och tre av fyra omskrivna personer ér dldre 4n 30 &r. De allra flesta av dessa
ar i den normalt yrkesverksamma perioden av livet, det vill sdga i dldrarna 30 — 65 ar (tabell 7.4).

I utrikesnyheterna dr andelen mén dnnu storre, eller 89 procent av de omskrivna personerna. Det
finns ocksa en tendens att de som blir omskrivna i utrikesnyheterna ar ytterligare lite dldre.
Fortfarande giller att tre av fyra dr dldre @n 30 ar, men till skillnad frén forhallandet i riksnyheterna sé
forekommer det i utrikesmaterialet att dven personer i pensionsialdern uppmirksammas i tidningarna.
Det fortjanar dock aterigen att papekas att siffrorna for aldersfordelning och etnicitet bygger pa ett

Tabell 7.4 Mdnniskorna inrikes- och utrikesnyheterna (procent av omskrivna personer)
Nerikes Ostgota Visterbottens Linstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund tidningarna
In- Ut In- Ut In- Ut In- Ut In- Ut
rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes

Personens kon:

Man 84 87 73 86 75 88 80 9% 78 89

Kvinna 16 13 27 14 25 12 20 4 22 11
Personens alder:*

Upp till 18 ar 8 15 14 0 0 0 0 0 5 5

Ung, ca 18-30 ar 17 31 6 10 24 20 30 25 19 21

Medelélders 30-65 ar 72 38 81 70 71 67 70 75 73 60

Aldre, 6ver 65 ar 3 15 0 20 5 13 0 0 2 14

Personens etnicitet:
Dominant grupp 91 79 87 75 88 91 87 83 89 85

48



Minoritetsgrupp
Annan**

21

13

25

* Observera att det statistiska underlaget &r litet, speciellt for utrikesnyheterna.
** Kategorin ”Annan” omfattar framfor allt turister och andra utlindska besokare.

ganska litet underlag. Hir kan alltsa ett fatal artiklar ge ganska stort utslag i procentsiffrorna, vilket
forklarar de relativt stora skillnaderna tidningarna emellan.
Ungefir var tionde person som blir omskriven i tidningarnas riksnyheter tillhér nagon etnisk

minoritet. I utrikesnyheterna giller det for ytterligare nagot storre andel av de omskrivna personerna,
som da givetvis tillhér nagon minoritet i det omskrivna landet i friga, exempelvis turkiska géstarbetare
i Tyskland eller den muslimska minoriteten i Filippinerna.

Tabell 7.5

personer som framtrdder)

Samhadllsgrupper som framtrdider inrikes- och utrikesnyheterna (procent av artiklarna med

Det dr ungefir samma grupper i samhéllet som framtréader i inrikes- och utrikesnyheterna som det &r i
tidningarnas lokala nyhetsutbud. Det &r politiker, idrottsmén/kvinnor, kindisar fran ndjesbranschen och personer

Nerikes Ostgota Visterbottens Léanstidningen Alla

Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund tidningarna
In- Ut- In-  Ut- In-  Ut- In- Ut- In-  Ut-
rikes rikes  rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes

Antal artiklar dé4r ndgon
person framtrader 142 46 103 27 126 41 82 22 453 136

Dérav (i %):
Politiker 19 33 22 37 23 22 24 45 22 32
Stats/kommunanstilld 2 7 4 0 10 5 2 5 5 4
Frivilligorganisationer 6 4 7 4 7 0 1 0 6 2
Polis/militdr 4 4 5 4 5 2 6 0 5 3
Religiosa ledare 0 0 0 0 0 2 0 5 0 1
Lirare 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0
Hilsa och social service 2 0 0 0 2 0 2 0 2 0
Niringsliv 11 0 8 0 10 0 5 0 9 0
Forskare 3 4 7 0 2 2 0 5 3 3
Kontors-o.servicepers. 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Kvalific. yrkesarbetare 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0
Jordbruk, skogsbruk, fiske 0 0 3 0 0 0 0 0 2 0
Kéndis/artist 10 9 8 7 11 34 10 5 9 15
Idrottsperson 26 17 21 19 16 17 26 5 21 15
Hemmafru/-man, fordlder 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Student/elev 0 4 1 0 0 0 0 0 0 1
Pensionir 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Arbetslos 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Kriminell /misstankt 13 9 4 15 4 7 13 23 7 12
Advokat, domare 4 0 3 0 4 0 4 0 3 0
Offer 5 4 3 4 3 0 5 5 3 3
Annan 0 4 4 11 2 7 0 5 3 7
Summa % 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
7.3.2 Yrkesgrupper i inrikes- och utrikesnyheterna
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som dr eller misstidnks vara kriminella som dominerar stort. I inrikesnyheterna svarar dessa grupper tillsammans
for 59 procent av de omskrivna personerna, i utrikesnyheterna for 74 procent (tabell 7.5).

I inrikesnyheterna finns ytterligare en stor kategori, ndmligen foretradare for nédringslivet, som utgjorde 9
procent av de omskrivna personerna. I utrikesnyheterna forekommer denna kategori inte alls.

Andra grupper som heller knappast forekommer i nyhetsutbudet, varken i det nationella eller internationella,
ar pensiondrer, studerande, arbetslosa, arbetare, ldrare och kontorsanstillda.

Nagra yrkesgrupper som diremot syns en del bade i inrikes- och utrikesnyheterna &r poliser och militérer,
forskare och olika slags jurister.

7.4 Perspektivet i inrikes- och utrikesnyheterna

En ganska stor del av inrikes- och utrikesnyheterna dr notiser eller korta texter dér det &r svart eller omgjligt att
utldsa nagot journalistiskt perspektiv. En del av de ldngre texterna dr balanserade med flera inblandade parter
som far uttrycka sina stdndpunkter, och ingen av dem framhalls fore den andra.

En del nyheter och reportage dr emellertid skrivna sa att nagondera parten far dominera dver den andra i
texten. Om parterna som skildras da &r patagligt ojimlika kan man tala om att artikeln innehaller ett
uppifranperspektiv (den starkare parten dominerar) eller ett nedifranperspektiv (den svagare parten dominerar).

I de undersokta tidningarnas inrikesmaterial kan sddana perspektiv identifieras i tolv procent av texterna, i
utrikesmaterialet i ungefér fem procent. Uttryckt i absoluta tal innebar det cirka 100 inrikestexter och ett 20-tal
utrikestexter. Att underlaget &r sa litet innebér givetvis att resultaten maste tolkas med forsiktighet, speciellt vad
giller utrikesmaterialet.

Om man dnda ser till det material som finns visar sig uppifranperspektivet vara vanligare dn
nedifranperspektivet. I utrikesmaterialet &r uppifranperspektivet fyra ganger sa vanligt och i inrikestexterna
dubbelt sa vanligt som nedifranperspektivet.

Om man enbart riknar de nyheter dér det finns ett patagligt uppifranperspektiv eller nedifranperspektiv ar
relationerna mellan de bada kategorierna, uttryckt i procent, 77/23 i utrikesnyheterna, 66/34 i riksnyheterna och
46/54 i lokalnyheterna, dér perspektivet siledes &r mera jamt fordelat. I det undersokta materialet finns det alltsa
ett monster att journalistiken tenderar att inta ett allt tydligare uppifranperspektiv ju lingre bort fran redaktionen
de skildrade hindelserna intriffar. Aterigen maste framhallas att slutsatsen speciellt vad giller utrikesnyheterna,
bygger pa ett litet underlag.

Tabell 7.6 Perspektiv i inrikes- och utrikesnyheterna
Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund tidningarna
In- Ut In- Ut In- Ut In- Ut In- Ut-
rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes rikes
Antal artiklar 228 110 239 103 240 115 107 58 814 386
Diarav (i%)
Uppifranperspektiv 5 3 5 4 14 8 6 2 8 4
Nedifranperspektiv 3 0 5 2 4 3 1 0 4 1
Varken/eller 92 97 89 94 82 90 93 98 88 94
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8 Opinionsmaterialet

Som opinionsmaterial riknas i Publicistiskt Bokslut allt material, oavsett placering i tidningen, dir en
enskild journalist, en géstskribent eller tidningen som sadan tar stéllning eller gor bedomningar. Det
kan handla om politiska eller vetenskapliga stéllningstaganden, men ocksa stillningstaganden eller
smakutlatanden i exempelvis kulturella ssmmanhang.

Opinionsmaterialet kodas inte som 6vrigt material for en vecka utan for hela oktober méanad.
Anledningen ir att manga tidningar bara publicerar ndgon enstaka ledare och debattartikel per dag. For
att kunna studera bredden i detta material krivs dirfor en lingre undersokningsperiod. Aven med ett
sdpass stort urval som en manads opinionsmaterial finns det risk att enstaka hiandelser slar igenom. Ett
exempel pa detta i 2002 ars bokslut kan vara eftervalsdebatten, dér politiska partier exempelvis
mandvrerar for att hitta majoriteter i rikspolitiken eller lokalt i komunerna inom tidningarnas
spridningsomraden.

8.1 Opinionsmaterialet — en 6versikt

Totalt har 2 990 artiklar, publicerade i fyra olika tidningar, kodats i opinionsstudien. Det betyder att
var och en av tidningarna haft ungefir 750 artiklar av opinionsbildande karaktir under oktober ménad,
eller 25 - 30 artiklar per utgivningsdag.

8.1.1 Typ av opinionsmaterial

Av det opinionsbildande materialet svarar ldsarna for ungefir hilften, medan den andra hilften skrivs
av redaktionerna sjilva (tabell 8.1). Merparten av det insdnda materialet — knappt 40 procent av allt
opinionsmaterial — publiceras under vinjetter som “Inséndare” eller ”Brev fran ldsarna”, medan drygt
10 procent publiceras under vinjetten “Debatt”. De senare artiklarna dr vanligen betydligt langre dn
insindarna.

Av de analyserade tidningarna ir det Linstidningen Ostersund som med sina nira 60 procent har
storst andel insindare och debatt. Minst har Ostgéta Correspondenten med knappt 40 procent.

Tabell 8.1 Typ av opinionsmaterial (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna
Antal artiklar 876 767 834 513 2990
Dirav i %
Ledare 4 16 12 16 11
Inséndare 41 30 35 47 38
Debatt 15 7 19 12 13
Kommentar/analys 10 0 5 3 5
Kronika 0 8 0 3 3
Kaseri 6 4 4 1 4
Recension 23 35 20 17 24
Ovrigt 1 0 5 1 2
Summa % 100 100 100 100 100

Av det opinionsmaterial som redaktionerna sjilva skriver dr recensioner den dverldgset storsta
kategorin. Om man ser till allt opinionsmaterial &r var fjdrde artikel en recension, riknar man enbart
det som redaktionerna sjdlva producerar dr det varannan. Nist storst dr kategorin ledare som svarar for
drygt 10 procent av allt opinionsmaterial. Annat material — frimst kronikor och kommentarer i
anslutning till nyheterna — svarar for de resterande dryga 10 procenten.

I sirklass storst andel recensioner finns i Ostgéta Correspondenten, dir var tredje opinionsartikel 4r
en recension. Ostgota Correspondenten har ocksi fler kronikor in de andra undersokta tidningarna.
Nerikes Allehanda utmérker sig genom att ha fler artiklar av typen kommentar och analys. Det bor hér
péapekas att kategoriseringen just i detta fall ofta sker utifran vad tidningarna sjédlva kallar artiklarna i
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vinjetter eller liknande. Skillnaden mellan de bada kategorierna &r annars inte alltid helt kristallklar.
En sportkronika exempelvis tycks ofta innehalla just kommentarer och analyser av aktuella &mnen i de
lokala sporthidndelserna.

8.1.2 Den geografiska arenan

Nir det giller fordelningen mellan lokalt och nationellt finns en markant skillnad mellan tidningarnas
nyhetsmaterial och opinionsmaterial. I nyhetsmaterialet dominerar det lokala stort, medan nyheter av
riks- och utrikeskaraktir 1aggs samman pa ett litet fatal sidor. I opinionsmateralet &r det nationella lika
omfattande som det lokala, och i ett par av tidningarna till och med betydligt storre (tabell 8.2).

Det dr mojligt att resultatet i valrorelsen 2002 hir har en viss genomslagskraft. Uppgorelsen pa
riksplanet om vilka partier som skulle inga i regeringsunderlaget var inte klar forréin i ménadsskiftet
september — oktober, och det #r sannolikt att det forekom en del diskussioner om resultatet pa debatt-
och inséndarplats ytterligare en tid.

Skillnaden i forhallande till nyhetsmaterialet dr emellertid sa pass stor att man bor stélla fragan om
det generellt &r léttare att kommentera foreteelser som finns pa visst geografiskt avstdnd. Inte minst for
tidningar med ambitionen att locka en sa stor del som mdjligt av lokalbefolkningen som lidsare, kan det
vara klokt att inte genom kritik eller smakutlatanden skaffa sig ovidnner i onddan pa hemmaplan.

Detsamma kan ju for 6vrigt ocksa gilla for lokala insdndarskribenter och debattorer.

Sedan ska man heller inte bortse fran att lokala och regionala tidningar mycket vil kan ha
anledning att kommentera eller recensera bade politik och kultur som skapas nationellt, eller utanfor

Tabell 8.2 Geografisk arena i opinionsmaterialet (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens Linstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna
Antal artiklar 876 767 834 513 2990
Diravi %
Lokalt/regionalt 32 19 39 43 32
Nationellt 45 52 38 39 44
Internationellt 8 14 16 7 12
Ej geografiskt bestimbart 15 15 7 11 12
Summa % 100 100 100 100 100

Sveriges grinser. Inte minst kan detta gilla for populédrkulturen, dér en stor del av musiken som den
lokala publiken &r intresserad av, inte skapas i tidningarnas spridningsomraden utan pa helt andra
platser i virlden. Detsamma kan gilla for film och kanske ocksa for andra delar av kulturen.

Drygt tio procent av opinionsmaterialet behandlar fragor av internationell karaktér, och lika mycket
dr omojligt att placera in i ett geografiskt monster. Det sistnimnda géller speciellt for tidningarnas
kulturmaterial.

8.1.3 Amnen i opinionsmaterialet

Det &r tva &mnesomraden som dominerar stort i de undersokta tidningarnas opinionsmaterial. Dels dr
det kultur och néje, som hidr behandlas som en enhet, dels 4r det politik. Det dr pa dessa

Tabell 8.3 Amnen i opinionsmaterialet (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna
Antal artiklar 876 767 834 513 2990
Dérav (i %):
Kultur, noje 26 38 22 19 27
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Familj, fritid

Brott, rittegdngar
Olyckor, katastrofer
Ekonomi, affirer
Utbildning, barnomsorg
Miljofragor

Hilsa, medicin
Minskliga rittigheter
Internationella kriser
Arbetsmarknadsfragor
Forsvarsfragor

Politik

Fattigdom
Livsaskadning
Upplopp, demonstrationer
Vetenskap

Sport

Krig, terrorism
Samhéllsplanering
Jordbruk, jakt, natur
Medier

Vider

Internationellt samarbete
Sociala fragor
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Ris & ros
Annat 2 1 1 2 1
Summa % 100 100 100 100 100

amnesomraden som tidningarna bedomer och recenserar. Tillsammans svarar amnesomradena for 44
procent av allt opinionsmaterial. Ligger man till samhéllsplanering, som ju &r ett omrade med starka
berdringspunkter med politiken, har man téckt in nédstan hilten av allt opinionsmaterial (tabell 8.3).

Nir det giller mer specifika dmnen 4r spridningen stor i opinionsmaterialet. Utbildning och
barnomsorg tas upp i 4 procent av artiklarna, medicinska fragor, arbetsmarknad och fragor kring
minskliga rittigheter i 3 procent vardera. Dérefter foljder en rad dmnen som medier, sport, brottslighet
med mera.

Bland @mnena som inte tas upp finns vetenskap, forsvar, demonstrationer och olyckshindelser,
men ocksa sadant som sociala fragor och fattigdom.

8.2 Recensionerna

Som tidigare nimnts utgors ungefdr hilften av det opinionsbildande material som produceras av
tidningens egna medarbetare av recensioner, medan en fjardedel bestér av politiskt opinionsbildande
ledare, och den éterstaende fjirdedelen av 6vrigt material, sdsom kronikor, analyser eller kaserier.

De fyra undersokta tidningarna publicerade tillsammans 726 stycken recensioner under oktober
ménad. Flest recensioner — 266 stycken eller tio per dag — publicerade Ostgéta Correspondenten.
Minst publicerade Linstidningen Ostersund som inneholl 86 stycken eller drygt 3 per dag. Det finns
en klar tendens i materialet att stora tidningar innehéller fler recensioner &n tidningar med mindre
upplaga (tabell 8.4).

Recensioner som journalistisk genre handlar vanligen om bedomning av samhéllets kultur- och
nojesutbud. Det &dr ocksa dessa &mnen som helt dominerar i de fyra tidningarnas recensioner.

Mest recensioner dgnas at det nationella kulturutbudet, som utgér huvuddmne i hilften av texterna.
Det lokala utbudet far betydligt mindre uppmérksamhet; ungefir var sjunde recension behandlar
kultur- eller nojeshindelser pa det lokala planet. Ungefiar var femte recension dgnas internationella
hindelser och lika méanga at foreteelser som inte dr mojliga att placera pa den geografiska kartan.
Exempel pa det sistnimnda kan vara recensioner av nyutkomna bocker, CD-skivor eller dataspel.
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Tabell 8.4 Geografisk arena i recensionerna (procent av artiklarna)

Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna

Antal artiklar 205 266 169 86 726
Dérav i %

Lokalt/regionalt 18 8 10 20 13

Nationellt 45 64 34 38 49

Internationellt 6 23 41 0 19

Ej geografiskt bestimbart 31 5 15 42 19

Summa % 100 100 100 100 100
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Tabell 8.5 Geografisk arena i ledarartiklarna (procent av artiklarna)

Nerikes Ostgota Visterbottens Linstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna
Antal artiklar 35 124 100 84 343
Diéravi %
Lokalt/regionalt 6 22 31 14 21
Nationellt 66 60 53 61 59
Internationellt 29 14 16 25 19
Ej geografiskt bestaimbart 0 5 0 0 0
Summa % 100 100 100 100 100
8.3 Ledarartiklarna

Drygt tio procent av de undersokta tidningarnas opinionsmaterial 4r ledare, det vill sdga artiklar dar
tidningarna analyserar och kommenterar hindelser och skeenden inom framfor allt den politiska
sfdaren. I ledarna deklarerar tidningar ocksa sina officiella standpunkter i olika samhéallsfragor.
Totalt har innehallet i 343 ledarartiklar publicerade i fyra tidningar analyserats.

Mingden ledarmaterial varierar ganska mycket mellan de fyra tidningarna. Medan en av

tidningarna mycket konsekvent publicerar en ledare per dag, kan de andra ha fyra eller till och med
fem, da vanligen i form av en huvudledare kompletterad med nagra korta ledarstick.

Tabell 8.6 Dominerande dmnen i ledarmaterialet (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna

Antal artiklar 35 124 100 84 343
Darav (1 %):
Politik och samhillsplanering 48 43 51 55 49
Internationellt samarbete 3 6 13 14 10
Arbetsmarknadsfragor 3 7 8 2 6
Krig, terrorism 11 6 0 7 5
Ekonomi, afférer 3 7 1 1 4
Minskliga rittigheter 9 2 9 1 4
Brott, rittegangar 6 2 2 4 3
Kultur, n6je, medier 0 5 0 1 2
Utbildning, barnomsorg 3 2 1 0 2
Hilsa, medicin 3 2 2 0 2
Internationella kriser 3 1 6 0 2
Jordbruk, jakt, natur 0 1 2 2 2
Annat 8 16 5 13 9
Summa % 100 100 100 100 100

8.3.1 Ledarnas geografi

Ledarmaterialet i de undersokta tidningarna fordelar sig ganska likartat sa att 60 procent behandlar

hindelser pa riksplanet och 20 procent vardera behandlar lokala hindelser respektive hindelser utanfoér

Sveriges grinser (tabell 8.5).

Det finns i resultatet en tendens att tidningar med manga ledare har en storre andel lokalt
ledarmaterial, medan de med fa ledare fister storre vikt vid utrikesmaterialet. Man kan pa goda

grunder anta att de riktigt stora hindelserna nationellt och internationellt analyseras och kommenteras
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pa ledarplats av alla tidningarna i undersokningen, medan kommentarer till de lokala hindelserna finns
med som gridde pa moset i tidningar som satsar extra pa sina ledaravdelningar.

8.3.2 Ledarnas innehall

Ungefir hilften av ledarna handlar om politiken som sddan, om partipolitik, om det politiska spelet
eller om samhillsplanering i allménhet. P4 denna punkt &r skillnaden mellan de undersokta tidningarna
liten.

Aven i amnesvalet i 6vrigt #r likheterna ganska stora. En forklaring #r givetvis att det ofta finns
nagon inrikes- eller utrikespolitisk handelse — ett regeringsbeslut, ett viktigt forslag eller en hindelse
kring nagon central politiker — som kénns naturligt att kommentera.

Forutom politik i allménhet &dr det fem konkreta imnen som dominerar i de fyra tidningarnas ledare
under oktober manad. De ir, i tur och ordning, internationellt samarbete, arbetsmarknad, krig,
ekonomi och fragor om minskliga rittigheter. Vid sidan av dessa fragor &r det ett stort antal &mnen
som kommenteras i enstaka ledare i en eller flera tidningar.

Tabell 8.7 Amnen i debattmaterialet (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna
Antal artiklar 131 50 158 60 399
Dérav (i %):
Politik och samhaéllsplanering 50 40 46 40 46
Internationellt samarbete 11 2 14 10 11
Utbildning, barnomsorg 3 8 9 8 7
Hilsa, medicin 2 8 4 12 5
Arbetsmarknadsfragor 5 8 4 7 5
Minskliga rittigheter 3 6 4 3 4
Ekonomi, affirer 2 4 3 3 3
Internationella kriser 5 0 4 2 3
Krig, terrorism 5 2 3 0 3
Kultur, ndje, medier 4 0 0 3 2
Brott, rittegdngar 1 4 1 0 2
Jordbruk, jakt, natur 1 0 3 3 2
Miljofragor 1 2 1 5 1
Annat 7 16 4 3 6
Summa % 100 100 100 100 100
Tabell 8.8 Amnen i insiindarmaterialet (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna
Antal artiklar 361 228 293 241 1123
Dirav (i %):
Politik och samhaéllsplanering 12 26 24 19 19
Utbildning, barnomsorg 9 9 8 8 8
Halsa, medicin 7 2 9 5 6
Minskliga réttigheter 3 2 7 2 4
Arbetsmarknadsfragor 5 5 3 1 4
Familj, fritid 3 3 2 2 3
Kultur, noje 5 1 1 3 3
Brott, rittegangar 2 1 4 2 2
Miljofragor 3 0 2 5 2
Sport 3 3 0 3 2
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Jordbruk, jakt, natur 2 3 3 2 2

Internationellt samarbete 1 0 3 2 2

Ris & ros 7 15 9 10 10

Annat 39 30 25 35 33

Summa % 100 100 100 100 100
8.4 Debatt- och insdndarmaterialet

Totalt publicerade de fyra undersokta tidningarna 1 522 debattartiklar och inséndare under oktober
manad 2002. Storre delen av dessa, 1 123 stycken, var sé kallade inséndare, medan debattartiklarna
totalt uppgick till 399. Det innebir att det gick ungefir tre insédndare pa varje debattartikel.

Amnesvalen i debatt och insindare #r ganska lika varandra, men det finns en del skillnader.
Framfor allt 4r politik och internationellt samarbete viktigare i debattmaterialet (tabell 8.7 och tabell
8.8). Just pa den punkten har debattartiklarna viss likhet med tidningarnas egna ledare.

I inséndarna dr amnesvalet bredare; inga enskilda dmnen tillats dominera lika mycket dér (tabell
8.8). Det kan bero pa att antalet insdndare &r sa mycket storre, men lika sannolikt 4r att
debattmaterialet skrivs av en snidvare krets i samhillet, med ambition och kanske ocksa méjlighet att
paverka den forda politiken pa ett annat sitt dn insdndarskriventerna. Bredden i inséndarnas dmnesval
visar sig i att s& manga som en tredjedel av texterna inte kan placeras in i de forutbestdmda
kategorierna utan maste sorteras in under samlingskategorin ”Annat”. For debattmaterialet samlar
denna restkategori endast 6 procent av artiklarna.

8.4.1 Debattens geografi

Aven i geografin finns det likheter mellan debattmaterialet och tidningarnas egna ledare. Precis som
for ledarna handlar ungefir 60 procent av debattartiklarna om nationella frigor medan drygt 20

Tabell 8.9 Geografisk arena i debattmaterialet (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna

Antal artiklar 131 50 158 60 399
Dérav i %

Lokalt/regionalt 10 22 25 43 23

Nationellt 69 58 56 48 59

Internationellt 19 12 18 8 16

Ej geografiskt bestimbart 2 8 1 0 2
Summa % 100 100 100 100 100

procent av debattartiklarna handlar om lokala och knappt 20 procent om internationella fragor (tabell
8.9).

Det finns dock skillnader ocksa. Till skillnad fran ledarmaterialet finns det en klar tendens att
debatten blir mera lokal i de mindre tidningarna — som ocksé utges pa ndgot mindre orter — och mer
internationell i tidningar som har storre upplaga och utkommer péa orter med storre befolkning.

I inséndarna dominerar lokala fragor pa ett helt annat sétt. Dér dr det lokala eller regionala fragor
som tas upp i mer #n varannan text. Nationella fragor diskuteras i knappt var tredje insdndare och de
internationella fragorna forekommer bara i ndgon enstaka procent.

P4 denna punkt dr skillnaderna mellan de undersokta tidningarna ganska sma. Enda egentliga
skillnaden bestar i att det i de storre tidningarna forekommer néagot fler insdndare som diskuterar
fragor av principiell natur som inte gar att hirleda till nagon geografiska arena alls. Det kan vara
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uppblossande diskussioner om katter som ldmnats kvar vid sommarstugan nir dgarna akt tillbaka till
stan, eller insé@ndare om kvaliten pa horapparater, for att ndimna ett par exempel.
8.4.2 Debattorernas politiska hemvist

De allra flesta debatt- och insdndarartiklarna skrivs av personer som saknar eller i varje fall inte
uppger nagon politisk partitillhorighet. Sa ar fallet for ungefir 90 procent av de publicerade artiklarna.

Tabell 8.10 Geografisk arena i insdndarmaterialet (procent av artiklarna)
Nerikes Ostgota Visterbottens Linstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna
Antal artiklar 361 228 293 241 1123
Diravi %
Lokalt/regionalt 56 32 65 61 55
Nationellt 30 36 26 30 30
Internationellt 2 4 1 2 2
Ej geografiskt bestimbart 12 28 8 7 13
Summa % 100 100 100 100 100
Tabell 8.11 Partipolitisk anknyming hos skribenter i debatt- och insindarmaterialet

(procent av artiklarna)

Nerikes Ostgota Visterbottens  Lénstidningen Alla
Allehanda Correspondenten  Kuriren Ostersund  tidningarna
Antal artiklar 30 19 75 50 174
Diarav i %
Socialdemokrater 23 21 19 38 25
Vinsterpartister 7 11 23 14 16
Miljopartister 13 5 5 10 8
Centerpartister 7 0 3 14 6
Folkpartister 7 21 16 2 11
Kristdemokrater 7 0 1 4 3
Moderater 30 26 24 10 21
Ovriga 7 16 9 8 9
Summa % 100 100 100 100 100

Men lite mer dn 11 procent av artiklarna, eller 174 stycken, dr signerade av personer som ocksa
anger en partipolitisk tillhorighet (tabell 8.11).

Hiilften av de partipolitiskt signerade debattartiklarna och insédndarna dr skrivna av
socialdemokrater, vansterpartister eller miljopartister, d.v.s. av foretrddare f6r de partier som utgjorde
parlamentariskt underlag for den regering som bildades i borjan av métperioden. Hilften av dessa var
skrivna av socialdemokrater, en tredjedel av vénsterpartister och aterstiende av miljopartister.

Knappt 40 procent av de partipolitiskt signerade artiklarna var skrivna av regeringsunderlagets
politiska motstandare i centern, folkpartiet, kristdemokraterna och moderata samlingspartiet. Har har
moderata politiker skrivit och/eller fatt in flest insdndare och debattartiklar, medan framfor allt
kristdemokrater skrivit/fatt in ganska fa artiklar i de undersokta tidningarna.

Knappt 10 procent av insidndarna och debattartiklarna &r signerade av foretradare for andra
politiska askadningar 4n de ovan nimnda. I denna sistndimnda grupp finns forertridare for
sverigedemokraterna, rittvisepartiet socialisterna och, framfor allt for pensiondrernas intresseparti. Dar
finns ocksé nagon enstaka artikel undertecknad av foretrddare for flera olika borgerliga partier, och
som darfor inte gatt att sortera in under nagot enskilt parti.
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Det finns pa denna punkt en skillnad mellan tidningarna i undersokningen, som kan hérledas till
deras egna politiska standpunkter. Saledes har de tre tidningar som sjélva forfaktar borgerliga
standpunkter publicerat fler inséindare och debattartiklar signerade av foretridare for de borgerliga
partierna #n av socialdemokrater och vénsterpartister, medan férhéllandet 4r det omvénda pa den
socialdemokratiska tidningen. Tendensen ir likartad, om &n inte riktigt lika klar, om miljopartiet
inkluderas i det socialistiska blocket.

Mojligen gar det hir att urskilja en rest av det gamla partipressystemet som liange var sa patagligt i
den svenska dagspressen. Lamningen dr dock minimal, och det dr mojligt att den mera beror pa vilka
debattartiklar och inséndare som skickas in till tidningarna #n pé en aktiv urvalsprocess hos
tidningarnas inséndar- och debattredaktorer.
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9. Olika perspektiv pa boksluten

— Av Kent Asp, professor i journalistik —

Vad skall man ha publicistiska bokslut till?

Enligt min mening bor man skilja pa tva olika funktioner. For det forsta bokslutens publicistiska
funktion; deras roll som beslutsunderlag for det enskilda medieforetaget. For det andra bokslutens
samhdllsfunktion; deras roll som faktaunderlag for den allménna mediedebatten.

For det privata tidningsforetaget och for public service-TV-foretaget dr bokslutens funktioner
dessutom lite olika. Bokslutets samhéllsfunktion viger tyngre for public service-foretaget, medan
bokslutets publicistiska funktion helt naturligt véger tyngre for det enskilda tidningsféretaget.

Bokslutens bada funktioner bor inte heller blandas ihop. Om ett publicistiskt forindringsarbete tar
sin utgangspunkt i en allmédn debatt om exempelvis olika befolkningsgruppers uppmirksamhet i
medierna blir férdndringarna troligen mera kortsiktiga, opportunistiska och kosmetiska dn om
forandringsarbetet har sin grund i en diskussion om den egna journalistiken.

Bokslutens uppgifter om att exempelvis pensionérer och invandrare ir underrepresenterade kan
alltsa ses bade i ett publicistiskt perspektiv och i ett samhéllsperspektiv.

Det publicistiska perspektivet

Sett i ett publicistiskt perspektiv dr det naturligtvis befiangt att vara medier i sitt utbud mekaniskt skall
aterspegla befolkningens sammansittning eller dess yrkesstruktur.

Det redaktionella arbetet skall ta sin utgdngspunkt i vad ldsarna, tittarna och lyssnarna tycker dr
viktigt, intressant och angelidget. Det sammanfaller séllan med nagot slags mekanisk aterspegling av
hur vart samhélle ser ut.

Representativitet i sig dr ingen grundldggande urvalsprincip i det redaktionella arbetet varken sett
ur journalistikens eller publikens perspektiv. Snarare dr det avvikande och det ovéntade den
grundlidggande urvalsprincipen.

Problemet sett i ett publicistiskt perspektiv dr inte att vissa befolkningsgrupper dr
underrepresenterade, utan det publicistiska problemet ar att redaktionen gor en bristfillig
nyhetsvirdering. Den bristande uppmirksamheten av pensionérer kan ses som en indikator pa att
tidningen inte i tillrdacklig utstrickning tar upp stoff som de &ldre i 1dsekretsen tycker &r intressant och
angelédget. Och nir det géller bristande uppmairksamhet av invandrare handlar det kanske inte sa
mycket om urvalet av olika &mnen och fragor, utan mera av avsaknaden av kunskaper, erfarenheter
och perspektiv.

Samhaéllsperspektivet

Sett i ett samhdllsperspektiv kan dock en systematisk underrepresentation av vissa befolkningsgrupper
i vara medier betraktas som ett allvarligt problem. Mediernas uppmirksamhet av olika sociala skikt
och grupper kan fé en vidstrickt betydelse for maktfordelningen i samhillet, antingen den handlar om
att medierna bidrar till ett minskande klassmedvetande i samhillet eller till en 6kad emancipation for
undertryckta sexuella minoriteter.

Forskningen pa omradet visar lite forenklat att “makteliten” dominerar nyhetsutbudet, medan
”dverklassen” och ett 16sligt sammanhallet “mellanskikt” av detektiver, advokater och likare
dominerar utbudet av fiktion och underhallning. Denna symboliska utplaning av “vanligt folk”
paverkar ocksa publikens forestdllningar om olika befolkningsgruppers och yrkesgruppers faktiska
storlek och deras betydelse i samhillet. Yrkesgrupper som exempelvis ofta forekommer i TV tilldelas
en omfattning och betydelse som inte motsvarar deras andel och betydelse i samhillet. Medierna kan
dven ha en statusoverforande funktion pa sé vis att personer och grupper som ofta férekommer i
medierna vinner i status och prestige i omgivningens 6gon.

Underlag for beslut

Publicistiska bokslut ger med andra ord bade underlag for publicistiska beslut inom enskilda
medieforetag och for den allménna samhillsdebatten. Och dven om faktaunderlaget dr detsamma &r
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inte de praktiska slutsatserna nodvandigtvis desamma. Upplevda missférhallanden i samhillet
bekdmpas med opinionsbildning och politiska medel. Brister i journalistiken atgirdas genom
publicistiska beslut och diskussioner pa redaktionerna.
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10. Sammanfattning av arets undersokning

Ju ldngre bort fran tidningsredaktionen en person befinner sig, desto mindre utforligt blir personen
presenterad nér han eller hon forekommer i den svenska landsortspressen. Speciellt i utrikesnyheterna
ar tidningarna sparsamma med personuppgifter som alder, kon och sysselsittning eller yrke pa de
omskrivna minniskorna.

De personer som dndé forekommer i utrikesnyheterna &r i hog grad mén i medelaldern och dldre.
Det finns en klar tendens att ménnen i nyheterna blir fler och kvinnorna férre ju lingre bort fran
redaktionerna nyheterna utspelar sig. Uttryckt i procent &r &r forhallandet mellan méin och kvinnor
bland intervjupersonerna ungefir 74/26 i de lokala nyheterna, 78/22 i inrikesnyheterna och i
utrikesnyheterna slutligen 89/11.

Detta dr nagra resultat fran innehallsanalysen i 2002 ars Publicistiska Bokslut. Analysen av det
lokala tidningsinnehallet har i &r utforts pa 16 olika tidningstitlar, medan analysen av inrikes- och
utrikesmaterialet genomforts pa fyra tidningar. Totalt har analysen av lokalmaterialet gjorts pa 7 820
publicerade tidningsartiklar, medan analysen av inrikes- och utrikesnyheterna gjorts pa 814 respektive
386 artiklar.

Analyserna visar att det jamfort med lokalmaterialet delvis ocksé dr andra &mnen som
uppmérksammas i tidningarnas riks- och utrikesnyheter. I lokala nyheter och reportage dr ungefir 40
procent s kallade harda nyheter, det vill sdga nyheter om politik, brott, olyckshindelser och ekonomi
med mera, medan 15-20 procent behandlar mjukare Zmnen som utbildning, hilsa, miljo och sociala
fragor. I inrikesnyheterna dr néstan 50 procent sa kallade harda nyheter, och i utrikesmaterialet nira 60
procent. Andelen mjuka nyheter i inrikes- och utrikesnyheterna &r mellan 10 och 15 procent.

Det enskilt viktigaste &mnet isavil lokal- som inrikesnyheterna &r sport, i utrikesnyheterna ir det
krig och terrorism. P& andra plats kommer i alla tre fallen brottslighet och dess rittsliga efterspel.
Tillsammans svarar dessa kategorier for 30 procent eller strax ddrdver av de undersokta tidningarnas
lokal-, inrikes- respektive utrikesnyheter.

I undersokningen har ocksé tidningarnas opinionsmaterial undersokts. Dér visar det sig att
redaktionerna sjilva forfattat hilften av de undersokta texterna, medan personer i dess lidsekrets skrivit
den andra hilften i form av inséndare och debattartiklar. Av redaktionernas egna opinionsbildande
texter svarar recensionerna for hilften, och ledarna for en knapp fjérdedel. Totalt har 2 990 artiklar av
opinionsbildande karaktédr undersokts.

Redaktionerna

Forutom tidningarnas innehall har de deltagande tidningarnas redaktioner undersoks. Dir konstateras
att att konsfordelningen pa tidningsredaktionerna sakta men sikert ser ut att jamnas ut. Fortfarande dr
mainnen i majoritet pa nistan alla redaktioner, men bland de yngre journalisterna ér fordelningen
mellan mén och kvinnor mera jamn.

Utover de 22 redaktioner som kartlades i foregdende ars bokslut har i denna underskningsomgang
kartlagts ytterligare 9 redaktioner. Totalt finns nu alltsa en ganska omfattande statistik for 31 svenska
dagstidningsredaktioner, diribland 6 av de 10 storsta svenska dagstidningarna utanfor storstdderna.

Med hjélp av den forda statistiken kan ocksé konstateras att det snarare ar 50-talister @n 40-talister
som idag befolkar tidningsredaktionerna utanfor landets storstdder. P4 manga av tidningarna i arets
undersokning var ndrmare 40 procent av journalisterna i aldersspannet 45 — 55 &r, medan endast ett
fatal redaktioner hade mer 4dn 20 procent i aldersspannet 55 — 65 ér vid undersokningstillfdllet hosten
2002. De béada aldersgrupperna motsvarar ungefir, om in inte exakt, det som i den allménna debatten
brukar kallas for 50-talist- respektive 40-talistgenerationerna i den svenska alderspyramiden.
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