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INLEDNING

Ett hot? En positiv utmaning pa en konkurrensutsatt marknad? Nagot som bara tar utan
att ge nagot igen? Svaret pa fragan om hur gratistidningar och annonsblad betraktas
beror pa vem som tillfragas.

For de traditionella dagstidningarna upplevs Metro och andra helt annonsfinansierade
tidningar som konkurrenter pa en marknad dar kampen om annonsérernas investeringar
ar harda. Men det &r inte bara annonsorerna man konkurrerar om, utan ocksa om lasare.
Det har visat sig att dagliga gratistidningarna 6kar den samlade tidningslasningen och
nar helt nya lasargrupper.! Sett frn ett samhallsperspektiv innebar det att fler manni-
skor nds av information och kunskap av olika slag. Men for att ett sddant uttalande ska
ha ndgon relevans, maste man ocksa anse att tidningarnas innehall tillfor nagot till sam-
hallet och medborgarna. Ur ett foretagsekonomiskt perspektiv innebér gratistidningar-
nas existens att konkurrensen for de traditionellt utgivna tidningarna kan upplevas bade
som stimulerande och hotande. | mediedebatten har manga olika réster gjort sig horda
angéende gratistidningarna genom &rens lopp.?

Men &ven om de dagligen utgivna gratistidningarna alltmer accepteras som “riktiga”
tidningar, gor inte alltid de vecko- och manadsutgivna gratistidningarna och annonsbla-
den det. Gratistidningarnas/annonsbladens existens har egentligen inte nagonsin varit
accepterad. Under 1970-talet forekom en livlig debatt om dess vara eller icke vara, bade
pa branschniva inom Tidningsutgivarna (TU) och pa politiskt niva, dar gratistidningar-
nas och annonsbladens tillvaxt sags med oro. Férbud mot annonsbladsutgivning och
begransning av annonsbladsmarknadens tillvéxt var nagra av de atgarder som foreslogs
I slutet av 1970- och boérjan av 1980-talet.

Inom dagstidningsbranschen beskrevs annonsbladen primért som ett hot mot de re-
guljara tidningarnas mojligheter att fungera som nyhetsformedlare och opinionsbildare.
Det stdrsta hotet kan nog dock antas ha varit oron for att férlora annonsérer. TU re-
kommenderade bland annat sina medlemmar att varken ge ut annonsblad sjalva eller
bidra till att underlatta utgivningen for nagon annan genom exempelvis legotryckning.
Vid varmotet den 21 maj 1980 uttalades riktlinjen

...att tidningsforetagen inte sjalva skall engagera sig i utgivningen av annonsblad
savida inte utgivningen tillkommit och sker som ett led i aktiva motatgarder mot
annat annonsblad inom tidningens spridningsomrade eller for att férhindra upp-
komsten av sadana och heller inte i tryckning av lokalt och regionalt spridda an-
nonsblad som kan vara till skada for tidning utgivning av tidningsforetag repre-
senterat i TU, samt att tidningarna — garna i samverkan — i sin produktutveckling
och marknadsforing aktivt skall vidta atgarder for att mota konkurrens fran an-
nonsblad.?

De tidningar som redan tryckte annonsblad fick ett ar pa sig att avveckla verksamheten.
Om nagon medlem mot férmodan valde att inte folja uttalandet, riskerade de att bli ute-
slutna ur branschorganisationen. Tva ar senare andrade man fran TU:s hall dock install-

! Wadbring (2003).
2 Se t.ex. Pressens Tidning (Idpande)
3 SOU 1980:32,sidan 70.



ning och tillat istallet medlemmarna att fritt verka pa gratistidningsmarknaden.* Svaret
pa fragan om varfor man plétsligt andrade sig &r inte alldeles givet, men kanske berodde
det pa att man insag det omdjliga i att motverka gratistidningarnas/annonsbladens
frammarsch. De restriktioner som TU stallt upp gallde enbart tidningsforetag, vilket
alltsa inte hindrade andra foretag som exempelvis tryckerier eller reklambyraer fran att
starta gratis utgivna tidningar.

Jamfort med Norge ar den svenska hallningen mycket mild, jamfor med Danmark re-
lativt hard. I Norge finns endast ett fatal gratistidningar — och ingen med daglig utgiv-
ning — och dar spelar de déarfor en mycket liten roll pa marknaden. Och den instéllning
som TU gett uttryck for i Sverige fanns hos NAL,> TUs motsvarighet i Norge, kvar anda
in pa 2000-talet; dagstidningsforetag blev uteslutna om de dgnade sig at gratistidnings-
utgivning.® Danmark har en stor mangd distriktsblad, som ofta utges av de lokala dags-
tidningarna och har stor spridning. Installningen till de gratisutgivna tidningarna ar har
helt annorlunda, om &n inte fri fran kritik.”

De svenska annonsbladen, eller gratistidningarna, har inte véntat stillatigande pa vad
tidningsbranschen ska gdra och tycka. De startade 1974 en férening — Svenska Annons-
bladsutgivarforeningen — i syfte att skapa kontaktytor, natverk och styrka de foretag
som verkade inom branschen. Under senare ar har foreningen bytt namn till Gratistid-
ningarnas forening (GTF), och mer nyligen till Gratistidningarna. En av de fragor som
féreningen dé liksom nu engagerar sig i, ar reklamskattens avskaffande.®

Som omrade, eller bransch, betraktad r forskningen klen. Gratistidningarna har
lange negligerats eller kritiserats inom branschen, och sa dven inom forskningen. Ett
fatal studier har gjorts under arens lopp, men eftersom GTF samlar endast delar av utgi-
varna och alla tankbara centrala register saknas, ar det en svarstuderad bransch. Féljan-
de studie ar emellertid ett forsok att rada bot pa denna brist.

Syftet med studien

Studien syftar till att gora en 6vergripande kartlaggning av den svenska gratistid-
ningsmarknaden utifran ett marknadsperspektiv. Aspekter som agarforhallanden,
utgivningsfrekvens, upplaga, spridning och innehall utgor grunden for framstallningen,
liksom l&sning av gratistidningar i relation till andra dagstidningar.

Eftersom uppdaterade centrala register saknas, ar denna kartlaggning av vikt for fort-
satta studier inom omradet. En forhoppning ar darfor att studien kan komma att fungera
som utgangspunkt for saval egna fortsatta studier, som for andras fortsatta studier.

Och da det inte ar alldeles glasklart vilka tidningar som egentligen ska raknas gratis-
tidningar, inleds rapporten med en diskussion kring tidigare studiers definitioner av be-
greppet samt kring den definition som ligger till grund for den har aktuella undersok-
ningen. Hur vi gatt tillvaga framgar ocksa i nasta kapitel.

* Hjort (1993)

> NAL har numera bytt namn till Mediebedriftenes landsforening.

® Se t.ex. Hast (2000); Pressens tidning (2002-08-21)

’ Drachmann Sgllinge (1995, 2001, kommande).

8 Gratistidningarnas forening (GTF), www.gratistidningarna.se (2005-02-08).




GRATISTIDNINGARNA — EN HETEROGEN SKARA

Vilken tidning som &r Sveriges forsta gratistidning ar omdiskuterat. Delvis hanger det
samman med hur man definierar vad en gratistidning &r, exempelvis om man skiljer
mellan annonsblad och gratistidning.

Det verkar ha funnits annonsblad snart sagt lika lange som det funnits tidningar som
tagit betalt av sina lasare; det forsta annonsbladet hette Stockholmske Handels-
Mercurius och startade p& 1700-talet.” Det &r emellertid inte denna som brukar anges
som det forsta annonsbladet, utan det &r Insjobladet i Insjon utanfor Leksand, som star-
tade pa 1930-talet.” Vilket tidsperspektiv man har spelar alltsa roll for vilken tidning
man ser som den forsta.

Och lamnar vi begreppet annonsblad och talar i termer av gratistidningar, brukar
Sveriges forsta gratistidning i modern tid sagas vara Goteborgs-Reflexen, en tidning
som med en upplaga pa 250 000 exemplar gavs ut med ett nummer i veckan under aren
1981-82.

Den hittills mest framgangsrika gratistidningen ar an sa lange den dagligen utgivna
Metro, som sedan starten 1995 etablerat sig inte bara i rikets forsta, andra och tredje
stad, utan &ven pa ett drygt tiotal mindre orter runt om i landet. Rykten gor gallande att
ytterligare manga orter i Sverige star pa tur. Darutéver aterfinns tidningen i manga and-
ra lander varlden éver, med 6ver 50 editioner."

Metro ar inte den enda dagligen utgivna gratistidningen, utan har fatt sallskap av yt-
terligare tva titlar: Stockholm City och Extra Ostergdtland. Om dessa befinner sig i ena
anden av en skala 6ver hur en gratistidning kan se ut, ser andra anden pa skalan helt
annorlunda ut och vissa tidningar kan vara svara att skilja fran direktreklam.

En definitionsfraga

Forutom att en gratistidning eller ett annonsblad distribueras gratis pa ett eller annat satt
till 1asarna, finns det inget entydigt svar pa fragan om vad en gratistidning egentligen ér.

Tidigare forsok att definiera begreppet har bland annat byggt pa faktorer som att tid-
ningen, utover att vara gratisdistribuerad, d&ven maste ha ett innehall av mer allman ka-
raktar. Svarigheten i att hitta en definition som passar samtliga, eller atminstone storre
delen av de svenska gratistidningarna, bygger bland annat pa att faktorer som agarfor-
hallanden, upplaga, spridning och innehall ofta skiljer sig markant at mellan olika typer
av tidningar.

Medan storstadsutgivna gratistidningar som Mitt-i-tidningarna i Stockholm och Met-
ro &gs av stora och véletablerade foretag, i Metros fall ett borsnoterat sadant, ags delar
av de landsortsutgivna gratistidningarna, som exempelvis Bjorklévet, Annonstidningen
Luled och Reklamjournalen Niza av tryckerier eller reklamforetag.

Aven upplagemissigt finns det stora skillnader mellan tidningarna. En tidning som
Metro eller City har en upplaga p& ungefar 250 000 exemplar®®, vilket kan jamforas med
Inlandsbladet som utkommer med 850 exemplar. Innehallet &r ytterligare en faktor som

% Svensson (1988).

10T ex. Gustafsson (1996).

1 Nationalencyklopedin, www.ne.se (2005-09-19).

12 Metro, www.metro.se (2005-09-19), Bakker och Wadbring (2005).
13 Stockholmseditionen, 2003 &rs upplaga (TS, 2003).



skiljer de olika tidningarna at — en del innehaller enbart annonser medan andra dven har
ett redaktionellt innehall. Bilden &r dock mer komplex &n sa, eftersom saval det redak-
tionella materialet som annonsmaterialet kan skilja sig at avseende typ och kvalitet mel-
lan tidningar som till det yttre tycks likna varandra. Dessa specifika skillnader kommer
att diskuteras langre fram i rapporten.

Medan delar av dagens gratistidningar mer eller mindre befinner sig inom ramen for
vad som brukar definieras som dagstidning, aterfinns andra i granslandet mellan tidning
och direktreklam. Bild 1 och 2 visar exempel pa spannvidden mellan tidningarna:
Stockholm City a ena sidan och Smedjebacksbladet & andra sidan.

Bittullar i Stoclmolm
kan radda manga liv

Bild 1: Stockholm City

SIEDE RS-

S{LAGER-
ALLRING

AV HERR- OCH DAMKLADER
TILL OSLAGBARA PRISER!

TORSDAGEN DEN 9 SEPT.
KL 9:30-18:00

OBS! ENDAST EN DAG!
Gix fyad!??
i LIONLOKALEN under var butik
BROD,

> BERGSTROMS

SMEDJEBACKEN

Bild 2: Smedjebacksbladet

| dagsldget gors ofta
en atskillnad mellan de
renodlade annonsbladen
och tidningar med
nyhetsinslag.
Nationalencyklopedin
definierar
gratistidningen som en
annonsfinansierad,
regelbundet utgiven
publikation bestaende
av saval annonser som
redaktionell text.
Innehaller publikationen
helt eller néstan enbart
annonser brukar den
bendmnas annons-
blad.”** Detta liknar den

definition som anvands av IRM (Institutet for reklam- och mediestatistik) och bygger pa
de tre kategorierna tidning, annonsblad och tidskrift. Till den forsta gruppen rdknas
gratisdistribuerade tidningar som utkommer minst en gang i veckan och som innehaller
minst 50 procent redaktionellt material av nyhetskaraktar. Aven annonsbladen kan prag-
las av redaktionellt material av nyhetskaraktédr, men har en utgivningsfrekvens som un-
derstiger en gang i veckan. Den sista kategorin bygger pa tidskrifter som distribueras
gratis till malgruppen. Till dessa raknas dven kund- och foretagstidningar.®

Tidigare vetenskapliga studier av den svenska annonsblads- och gratistidningsmark-
naden bygger definitionerna pa aspekter som utgivningsomrade, atkomlighet, mottaga-
re, innehall och g)eriodicitet, och bara ibland skiljer man mellan annonsblad respektive

gratistidningar.!

Det finns alltsa ingen standard eller ett sjalvklart satt att gora.
Det &r heller inte helt ovasentligt att se hur en dagstidning definieras, da inte heller

denna &r entydig. | lagen om pliktexemplar'’

stadgas att en dagstidning &r:

...en skrift som utgdr allméan nyhetstidning av dagspresskaraktar med reguljar ny-
hetsformedling eller allménpolitisk opinionsbildning, som normalt kommer ut med
minst ett nummer varje vecka...

! Nationalencyklopedin, www.ne.se (2005-09-19). Jfr Gustafsson (1996).

> Institutet for reklam- och mediestatistik (IRM), www.irm-media.se, (2005-09-19).

16 Se t.ex. Strid och Weibull (1984); Hjort (1993) Wadbring (2003).

17 SFS (1993:139282).




En stor andel av gratistidningarna faller inom ramen for denna definition da man inte tar
hansyn till kostnaden eller avsaknaden av kostnad for tidningen — men raknas anda inte
som dagstidningar.

Den definition av gratistidningar som ligger till grund for foljande framstallning
bygger i huvudsak pa tre grundlaggande faktorer: finansiering, utgivning och innehall
och dessa tre faktorer kan sammanfattas i fem punkter.

e De ska vara gratistutgivna, vilket skiljer dem fran abonnerade tidningar.

e De ska utkomma regelbundet, vilket skiljer dem fran vissa direktreklampublikatio-
ner

e De ska ha annonsspalter som ar 6ppna for alla, vilket ocksa skiljer dem fran direkt-
reklampublikationer.

e De ska vara lokala i sitt
redaktionella innehall och
annonsinnehall, vilket
skiljer dem fran
exempelvis Metros
riksedition och Vi i villa

e De ska vara allménna i sitt
innehall, vilket skiljer dem
fran exempelvis Metro Hus
& Hem och Ngjesguiden

15353551{5_@

(Tille Markgad i Fjugestat,;

\ hela fredagen den 2/7 Aftararna oppna till 1s‘xy'

'~ Torsdag i juli 12-18.
Marknadsdagen 10-18
Vi finns tanfor Fd. Blads skoaffir (Mitiemot ICA Fjugesta)
| OSLAGBARA LAGPRISER
1 Saljer Mjukskor (Traskomodell) st. 35-47 ‘
Sandaler Dam - Herr. Fmvskor m.m.
Viilkomna nll_fyn eler!

STOR REA '..!.!L"!‘;i‘.f!!“l‘;ﬁ:

MARKNADSERBJUDANDE |
MARKNADSDAGEN Kaffe + bulle 15:- &= o= |

Det ar dagstidningar och
direktreklampublikationer som
gratistidningarna och annons-
bladen ska sarskiljas fran, och  Bild 3: Gofabreklam Bild 4: Annonsbladet
med en definition som den Lekbergsbladet
ovan, uppfylls det. Saval ren-
odlade annonsblad som gratistidningar ingar emellertid — och ska sa gdra. Bild 3 och 4
visar exempel pa hur likartad en tidning/ett annonsblad (Lekbergsbladet) kan vara med
direktreklam (Géfab) och bild
5 och 6 hur likartad en
gratistutgiven tidning L e e T wnnumns TIDNINGEY
Finnveden nu) kan vara en :
E)etald tidning zNya w
Wermlands-Tidningen). == Protester mot plan
Det lokala och allmanna g pa ny vagstrackning
kraven &r inte alls lika L e
sjalvklara som évriga krav.
Man kan mycket véal motivera
att ha med saval Nojesguiden
som Nollarton eller Metros
riksedition i en kartlaggning av
den svenska
gratistidningsmarknaden. Aven
om tidningarna inte Bild 5: Gratisutgivna Bild 6: Betaltidningen
konkurrerar med traditionell Finnveden nu Nya Wermlands-Tidningen
dagspress pa bade annons- och

e Brak pisté'noch
slagsmal i shallen




lasarmarknaden, gor de det vanligen pa endera av dessa marknader. Skélet att utesluta
dem &r av rent pragmatisk karaktar: om de traditionella gratistidningarna/
annonsbladen som faller in i definitionen ovan varit svara att samla ihop, ar resterande
gratisutgivna tidningar dnnu svarare; det ar en an mer heterogen grupp tidningar, ofta
med lagre utgivningsfrekvens. Ingen organisation samordnar dessa i nagot avseende,
och register saknas. Var bedomning var att det ar ytterligare en studie som behover go-
ras for att studera dessa tidningar och for att kunna gora en analys av deras roll pa
marknaden.

Att studera gratistidningar

Bristen pa en entydig definition av vad begreppet gratistidning innefattar har varit en av
de bidragande orsakerna till att osékerheten kring hur manga gratistidningar som egent-
ligen existerar har varit stor. Tidigare fanns vid Tidningsenheten pa Kungliga Bibliote-
ket en forteckning dver gratistidningar/annonsblad i Sverige, men denna har inte uppda-
terats de senaste aren. Man vet saledes inte hur manga av de tidigare fortecknade gratis-
tidningarna/annonsbladen som lagts ner och inte heller hur manga som tillkommit. Be-
fintliga anteckningar som idag finns vid Tidningsenheten ger vid hand att antalet ror sig
omkring 800. Dock ar en stor del av dessa nedlagda, andra &ar renodlade annonsblad for
affarscentra etcetera medan ytterligare andra har en stor andel redaktionellt innehall.*®
Tidigare studier som gjorts inom amnesomradet har skattat antalet befintliga tidningar
till mellan 200 och 300, men siffrorna ar inte sakerstéllda.'®

Den undersdkning som denna framstallning bygger pa har resulterat i 273 tidningstit-
lar, varav 210 stycken har granskats innehallsmassigt.”’ Vi bedémer att den absoluta
merparten av de svenska gratistidningarna och annonsbladet aterfinns har, men inser att
vi antagligen missat en del. En beddmning &r att det bor finnas nagonstans mellan 300
och 350 titlar som faller in under den definition vi gjort.

Insamlingsarbetet har pagatt under perioden juni-oktober 2004 och som utgangs-
punkt har Dagspresskollegiets gratistidningsbas fran 2001 samt Gratistidningarnas fore-
nings (GTF) medlemsregister anvants.?* Med hjalp av Tidningsutgivarna (TU) har samt-
liga annonschefer pa de svenska dagstidningarna kontaktats i syfte att fa in samman-
stallningar over fysiska exemplar av de gratistidningar respektive tidning har pa sin ut-
givningsort. Samarbetet har resulterat i uppdaterade listor fran sa gott som samtliga a-
regioner, vilket har varit en ovarderlig hjélp i arbetet. Som komplement har &ven webb-
sokningar, mail- och telefonkontakt anvénts i syfte att kartlagga vilka gratistidningar
som alls finns.

| den man det har varit mgjligt har uppgifter om agarstruktur, konkurrenssituation,
antal anstallda, grundande, upplaga, utgivningsfrekvens samt format samlats in. Likasa
har tidningarnas innehall undersokts utifran mangden redaktionellt material, annonsma-
terial, service- och opinionsmaterial. Det redaktionella materialet har darefter, liksom
annonsmaterialet, delats in i ett antal undergrupper (se bilaga 2). Samtliga uppgifter har
samlats i en databas och sedan bearbetats statistiskt.

Resultaten av innehéllsstudierna bor tolkas med viss forsiktighet, da endast ett exem-
plar av vardera tidningstitel har analyserats. For att fa en mer genomsnittlig bild av tid-
ningarnas innehall bor egentligen fler exemplar analyseras, for att pa sa satt komma

8 Hjort (1993); Selin (2000); Wadbring (2001).

9 For dversikter se Gustafsson (1996); Wadbring (2003).

20 Se bilaga 1.

*! Eriksson (2002) samt Gratistidningarnas forening (GTF) www.gratistidningarna.se (2005-02-08).




ifran exempelvis arstidsbundna variationer ifraga om amnesval och sidantal. Tidning-
arna tenderar bland annat att vara nagot tunnare sommartid jamfort med 6vriga aret,
vilket har en viss paverkan pa de resultat som presenteras senare i undersokningen, da
flera av de insamlade tidningsexemplaren ar utgivna under just sommarmanaderna. Va-
riationerna bor rimligen dock inte vara sa stora att de vasentligen paverkar undersok-
ningens kvalitet.

For att fa en 6verblick 6ver gratistidningarnas stallning pa lasarmarknaden har mate-
rial fran SOM-institutets arliga undersékningarna anvants. Dessa studier finns pa saval
nationell som lokal niva. Urvalen ar obundna och slumpmassiga, men olika stora bero-
ende pa var undersokningen gjorts. Svarspersonerna ar vanligen mellan 15 och 80 ar,
lite olika beroende pa var och nar de respektive undersékningarna gjorts.? Vilken av
undersdkningarna som anvants, anges i anslutning till att resultaten presenteras.

Tidningstyper

Som namnts redan inledningsvis omfattar definitionen gratistidning en rad olika typer
av tidningar, alltifran de som i stort sett fungerar som vanliga dagstidningar, till de som
bestar av renodlade annonsblad. Eftersom en jamforelse mellan exempelvis Metro och
Annonstidningen Lulea skulle bli nagot missvisande, har de gratistidningar som insam-
lats i Dagspresskollegiets databas delats upp i tre underkategorier.

Den forsta gruppen bygger pa tidningar som har ett tydligt tidningsupplégg, det vill
séga som vilken dagstidning som helst nér det galler redaktionellt, opinions- och servi-
cematerial. Dessa ar mycket enkla att definiera.

Den andra gruppen, blandtidningar, bygger pa tidningar som har redaktionellt mate-
rial, men i olika stor omfattning. Dessa liknar inte pa samma tydliga satt de traditionella
morgontidningarna, utan domineras ibland av annonsmaterialet. Ibland bestar det redak-
tionella materialet av mer eller mindre reklamliknande artiklar d&r lokala foretag ges
utrymme att sprida kdnnedom och information om sina produkter och tjanster, men dven
traditionell journalistik aterfinns i dessa tidningar.
Layoutmassigt skiljer de sig fran tidningar med tydligt
tidningsupplagg genom att mer likna annonsblad; detta ar
kanske den tydligaste skillnaden gentemot de tidningar som har
ett tydligt tidningsupplégg.

Den tredje gruppen slutligen, bestar av tidningar som kan
karakteriseras som renodlade annonsblad, det vill sdga sadana
med ett tydligt annonsupplagg, utan redaktionella inslag.
Bland de svenska gratistidningar som samlats in och analyserats
under 2004, ar fordelningen mellan de tre grupperna relativt
jamn (figur 1 nasta sida).

Av undersokningens totalt 273 tidningar réknas 75, eller en - EEE =
tredjedel, till gruppen tidningar med tydligt tidningsuppléagg

. L T —

& Tinkeby

— for exempel, se bild 7. Daribland aterfinns bland annat Metros
tre storstadseditioner, stockholmska Mitt-i-tidningarnas 30 edi-
tioner, Lokalnyheterna 7 dagars fem editioner i
Goteborgsregionen,?® Sodertaljeposten, Vastkustkuriren, och
Sigtunabygden, for att nAmna nagra exempel.

Det kanske mest karakteristiska for dessa tidningar ar,

22 SOM-institutet, Goteborgs universitet, www.som.gu.se, 2005-02-08.
%% Dessa &r nedlagda sedan varen 2005, men fanns dé& undersdkningen gjordes.

Bild 7: Mitt i Rinkeby —
exempel pa tidning med
tydligt tidningsupplagg



forutom att de utseendemaéssigt liknar de traditionella morgontidningarna, att hela 80
procent ges ut i ndgon av de tre storstadernas respektive a-regioner. De konkurrerar sa-
lunda om l&sarnas uppmarksamhet och annonsérernas pengar med tidningsgiganter som
Dagens Nyheter, Goteborgs-Posten och Sydsvenska Dagbladet. Det bor i sammanhang-
et dock namnas att de flesta av dessa gratistidningar ar lokala editioner av ett fatal tid-
ningstitlar, varfor bilden skulle se helt annorlunda ut om enbart tidningsforetaget i sig
beaktades, som i fallet Mitt-i-tidningarna med sina 30 editioner.

Figur 1 Fordelning av olika typer av gratistidningar i Sverige 2004 (procent)
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Kommentar: Uppgifterna ar baserade pa 229 av undersokningens 273 tidningar.

Blandtidningarna &r betydligt mer spridda geografiskt sett. Av totalt 90 tidningar ut-
kommer 23 procent i Skane, 12 procent i Norrland och 9 procent i Dalarna. For Skanes
del &r det den danska Politikkens elva lokaltidningar som drar upp siffrorna. | Norrland,
som forvisso ar ett stort omrade rent geografiskt, huserar tidningar som Véasterbottens
Mellanbygd, Solleftedbladet och Ornskéldsviksguiden. Invanarna i Dalarna har i sin tur
mojlighet att 1dsa Annonsbladet
Borléange, Annonsbladet Falun samt
_ifffffiﬁe@ Borlange — Dalarnas puls, for att
namna nagra exempel. Inte en enda av
blandtidningarna ges ut i Stockholms

Vélkommen till

(Tl Vrkgad i Tiugosia”

hela fredagen den 2/7 Affirerna appna till 19, n_}

X Torsdag 1 juli 12-18. g

Y Eamens Marknadsdagen 10-18 a-region, till skillnad fran den
B Viinns utanfor Fo. Blads skoaffir ICA Fugestal i o
ol Mhor (Tiskomade) 15547 foregaende gruppen.
W Om gruppen med tydligt
tidningsupplagg kan ségas domineras
o e av storstadsregionerna och
l;+huli215

blandtidningarna av Skaneregionen,
ar ledordet for gruppen med tydligt
annonsupplagg Norrland. Av totalt

Bild 8: Markbladet — Bild 9: Lekebergsbladet— 65 tidningar utkommer 28 stycken,
exempel pa blandtidning exempel pa tidning med eller 44 procent, i a-region 56-70,
tydligt annonsupplagg daribland Annonstidningarna i Pited,

Boden och Luled. Aven i denna grupp
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ges en stor andel av tidningarna ut i Dalarna, 18 procent, medan Smaland star for 8 pro-
cent och Skane respektive Varmland for 6 procent vardera. Ovriga annonstidningar &r
spridda i mindre stader i Svealand respektive Goétaland.

Som synes pa bild 8 och 9, &r forstasidorna inte det som primaért skiljer blandtidning-
arna och annonsbladen &t, utan det ar snarare innehallet i tidningarna. Vi aterkommer
till det langre fram.

For att askadliggdra hur den aktuella spridningen av gratistidningar ser ut, har antalet
tidningar per a-region placerats in i kartan nedan (figur 2). Som bilden visar stracker sig
gratistidningarnas marknad fran Ystad i soder till Kiruna i norr.

Figur 2 Spridning av gratistidningar efter a-region 2004 (antal)
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Kommentar: Uppgifterna baseras pa undersokningens 273 insamlade tidningar.
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Sa gott som samtliga a-regioner finns salunda representerade pa den svenska gratistid-
ningsmarknaden. Skillnaderna emellan tidningarna ar dock stundtals stora. Andelen
redaktionellt material kan variera fran inget alls till i stort sett allt, beroende pa vilken
tidning som granskas. Skillnaderna, men dven likheterna, kommer darfor fortsattnings-
vis att utgora det huvudsakliga granskningsomradet i de kommande kapitlen. Vi anvan-
der genomgaende begreppet gratistidningar som samlingsbegrepp for tidningsfloran.
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GRATISTIDNINGARNA SOM MARKNAD

En traditionell dagstidning verkar pa en dubbel marknad: dels annonsmarknaden, dels
lasarmarknaden. Intakterna kommer fran bada dessa hall. En tidning som distribueras
gratis till sina l&sare ar primart beroende av annonsmarknaden — men eftersom det ar
lasarna som “séljs” till annonsorerna sa ar lasarmarknaden ocksa mycket viktig for gra-
tistidningarna. Istéllet for lasarnas intakter ar det deras uppméarksamhet som ar av vikt
for en gratisdistribuerad tidning.

Marknadsstrukturen kan delas upp i ett flertal komponenter som alla ar av betydelse
for hur en tidning ska kunna 6verleva och verka och darmed kunna fa nagon slag bety-
delse p& marknaden. Négra viktiga sddana som vi tar upp i detta kapitel ar foljande:**

e Etablering och dgande — etableringshindrena for traditionella dagstidningar ar
hoga, vad galler saval stordriftsfordelar, kapitalbehov, intaktsstruktur som tréghe-
ter pa annonsmarknader och publikmarknader. For gratistidningar ser detta an-
norlunda ut, atminstone i vissa avseenden.

e Koncentrationsgrad — ju farre konkurrerande medier det finns pa en marknad,
desto storre makt far de enskilda medierna pa marknaden. Det innebér att gratis-
tidningar som finns ensamma pa orter, utan konkurrens av betaltidningar, kan
spela en viss roll i dessa samhélle. Rent principiellt kan de naturligtvis spela roll
ocksa pa en marknad dar de konkurrerar med en betaltidning.

e Grad av produktdifferentiering — innehallsligt, prismassigt och marknadsfo-
ringsmassigt. Merparten av dessa fragor tas upp i nasta kapitel, eftersom innehal-
let &r den viktigaste faktorn. Grundldggande deskription avseende format etc.
aterfinns dock i detta kapitel.

Kostnadsstrukturen ar ytterligare en faktor som brukar tas upp som viktig vad galler
tidningsmarknaden, men det ar ingenting vi tar upp i denna studie. Inte heller tar vi upp
nagot om vertikal integration.

Nio decennier av gratistidningar — fran Storumanbladet till Lokalnyheterna 7 dagar

I Insjon utanfor Leksand borjade 1937 det som skulle kunna kallas den moderna svens-
ka annonsbladstraditionen,® en tradition med mindre, familjedgda annonsblad, l&ngt
fran storstaderna, sa som exempelvis namnda Insjobladet eller Jarbobladet — sma lokala
annonsblad med allt ifran kommunal-, kyrko- till snabbmatsannonser. Bland de gratis-
tidningar som ingar i 2004 ars undersokning aterfinns aven Storumanbladet, en tidning
som grundades redan under 1920-talet. Tidningen &r i huvudsak ett annonsblad utan
redaktionellt innehall.

Dagens svenska gratistidningsmarknad omfattar salunda en spannvidd pa nio decen-
nier, fran det tidiga 1900-talets forsta annonsblad, till de tidningar som etablerats vid
tidpunkten for undersokningens genomférande 2004. En del av de tidningar som fanns
vid insamlingen 2004 har ocksa vid tidpunkten for denna rapports fardigstallande hunnit
laggas ned.

24 Se t.ex. Albarran (1996); Gustafsson (1996); Picard (1989); Porter (1999).
%5 Hjort (1993).
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Merparten av det totala antalet tidningar har dock etablerats under 1970-talet och
framat, med sarskilt tonvikt pa de senaste femton aren (figur 3).

Figur 3 Decennium da dagens (2004) gratistidningar grundades (antal)
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Kommentar: Uppgifterna ar baserade p& 226 av undersokningens 273 tidningar.

De forsta tidningarna som startades var, som redan namnts, renodlade annonsblad. Sa ar
aven fallet med merparten av de tidningar som grundades under 1940- till 1970-talen.
Fran och med 1980-talet och framat har dock gratistidningar med tydligt tidningsupp-
lagg samt blandtidningar med visst redaktionellt innehall dominerat nyetableringen (ta-
bell 1). Forekomsten av nystartade annonsblad har sérskilt de senaste aren varit mycket
sparsmakad. | huvudsak har det da handlat om &garbyten, dar befintliga annonstidningar
fatt en ny eller delvis ny titel.

Tabell 1 Etableringsartionde per tidningstyp, 2004 (procent)

Tidningstyp Fore 1980 1980-talet 1990-talet 2000-talet
Tydligt tidningsupplagg 13 56 37 43
Blandtidning 25 23 47 43
Tydligt annonsupplégg 63 21 16 13
Summa procent 100 100 100 99
Antal tidningar 48 43 43 53

Kommentar: Uppgifterna ar baserade pa 177 av undersokningens 273 tidningar.

Vad kan man da sdga om gratistidningsmarknaden utifran de uppgifter som finns om
etableringstidpunkt? En viss turbulens kan anas. Eftersom antalet tidningar éver tid ver-

14




kar ha varit forhallandevis likartat® och merparten av dem som undersoks 2004 startat
de senaste 15-20 aren, innebéar det att manga ocksa lagts ned.

Att det tidiga 2000-talet dominerar visas tydligt i figuren ovan. Och eftersom det vid
tidpunkten for undersokningens genomférande fortfarande aterstar drygt halva decenni-
et, &r det rimligt att anta att antalet gratistidningar som startats under 2000-talets forsta
decennium kommer att dominera an mer ett par ar framat i tiden. Som en jamférelse kan
namnas att det vid motsvarande undersékning 2001%” fanns 11 tidningar som startats
2000 eller 2001, vilket saledes innebér att det under de senaste tre aren har tillkommit
ytterligare minst 55 nya tidningstitlar.

Om man tar Metros start 1995 som en slags brytpunkt och ser hur starterna sag ut
fore och efter Metros start, ar néstan halften av starterna efter 1995 gratistidningar med
ett tydligt tidningsupplégg, mot en tredjedel fore 1995. Huruvida dkningen av denna
tidningstyp har nagot som helst samband med starten av Metro kan man emellertid bara
spekulera kring; det ar inte nddvandigtvis sa utan kan bero pa helt andra faktorer.

Samtidigt ger en sadan jamforelse bara en bild av en del av situationen. Saken kom-
pliceras alltsa av att saval 2001 som 2004 ars undersokningar endast har beaktat befint-
liga gratistidningar, vilket salunda utesluter tidningar som exempelvis startat vid 1900-
talets mitt, men som under det sena 1990-talet lagts ned. Likasa har det sedan 2001 ars
undersokning genomfdrdes fallit bort en rad tidningar som startades i borjan av 2000-
talet, och som déarfor inte heller finns med i diagrammet ovan.

Bland tidningar som fanns 2001 men som inte langre finns kvar aterfinns exempelvis
de sex editionerna av GP Nara, Everyday, Stockholm News samt Avisens atta stock-
holmseditioner. Sedan insamlingen gjordes 2004, kan ocksa namnas att Goteborgs-
Postens nya satsning efter GP Nara, Lokalnyheterna 7 dagar, ocksa hunnit laggas ned.

Det ar alltsa viktigt att ha med i bakhuvudet att samtliga siffror som presenteras i fo-
religgande rapport, bygger pa befintliga tidningar ar 2004 och inte pa samtliga tidningar
som nagonsin funnits. | sa fall hade databasen varit milt sagt gigantisk.

Fran 850 exemplar i Halland till miljoner exemplar i Stockholm

Inom dagstidningsbranschen ar upplagestatistik ett vanligt sétt att mata tidningarnas
stallning pa marknaden. Det finns ett val etablerat matinstrument i Tidningsstatistik
AB:s (TS) arliga upplagekontroller, dit 6ver 160 svenska tidningstitlar inom morgon-
och kviéllspress ar anslutna. For gratistidningarna finns mojligheten att ansluta sig till
RS-distribution for att A ett métt p& den samlade upplagan.”®

Eftersom endast ett fatal av gratistidningarna ar RS-anslutna finns det emellertid ing-
en majlighet att pa riktigt studera tidningarnas upplaga 6ver tid och jamféra med uppla-
geutvecklingen inom den traditionella dagspressen. En sadan jamférelse skulle inte vara
rattvisande med tanke pa att endast en tredjedel av de tidningar som ingar i den aktuella
undersokningen &r RS-kontrollerade, samtidigt som all traditionell dagspress regelbun-
det kontrolleras av TS. Ytterligare en faktor som forsvarar jamforelsen ar att de RS-
kontrollerade medierna endast ger ett matt pa antalet tryckta tidningar, utan att tala om
hur stor del av dessa som verkligen nar allmanheten.

Da tva tredjedelar av undersékningens tidningar inte ar anslutna till RS-distribution,
bygger uppgifterna om upplagor i de flesta fall pa tidningarnas egna, okontrollerade
siffror. Trots att en jamforelse med den traditionella pressen inte ar mojlig att genomfo-

26 Jfr Gustafsson (1996).
27 Eriksson (2002).
%8 Tidningsstatistik (TS), www.ts.se (2005-02-08).
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ra, gar det anda att visa hur undersokningens tidningar ser ut upplagemassigt i relation
till 2001 &rs undersokning (figur 4).%

Figur 4 Gratistidningarnas upplaga 2001 samt 2004 (antal tidningar)

Under 5000 ex F %
82
-1
5000 - 19.999 ex q
79
2 -4
0000 - 49 999 ex q
50000 - 99.999 ex _£3|26
02001 @2004

.. 6
Over 100 000 ex 5 10

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Kommentar: 2004 ars data bygger pa uppgifter om 216 av undersokningens 273 tidningar. 2001 &rs data
bygger pa uppgifter om 171 av undersokningens 182 insamlade tidningar. Redovisningen bygger till stora
delar pa tidningarnas egna uppgifter.

Den sammanlagda upplagan for de tidningar som ingar i 2004 ars undersokning &r cirka
5,8 miljoner exemplar, vilket ger en genomsnittsupplaga pa omkring 27.000 ex. Om
man bortser fran de riktigt stora stockholmstidningarna Metro och Stockholm City ham-
nar den genomsnittliga upplagan pa cirka 25.000 exemplar. 82 av det totala antalet tid-
ningar i studien har en upplaga pa 5.000-19.999 exemplar och nastan lika manga, 79
stycken, har en upplaga pa 20.000-49.999 exemplar.

Detta kan jamforas med 2001 ars siffror da 72 tidningar hade en upplaga pa 5.000-
19.999 exemplar och 54 tidningar en upplaga pa 20.000-49.999. Likasa ar omfattningen
av antalet tidningar i det minsta upplagespannet — farre dn 5.000 exemplar — stérre 2004
jamfort med 2001. Huruvida detta ar ett verklighetsforankrat faktum eller ett metodolo-
giskt fenomen é&r inte helt sjalvklart. Det kan naturligtvis vara sa att manga sma tidning-
ar startats under senare ar, men troligen ar forklaringen att vi genom férfinad sokning
fatt tag pa fler av dessa tidningar 2004 &n 2001.

En jamforelse bakat i tiden visar att medelupplagan under 1970- och 80-talet rorde
sig omkring 8.000 exemplar.*® Den genomsnittliga upplagan r darmed vasentligt storre
vid mitten av 2000-talet &n for tre decennier sedan.

Om vi antar att den samlade upplagan 2004 &r nagotsanar med sanningen Gverens-
stdmmande, att det handlar om ungefar 5,8 miljoner gratistidningsexemplar, och jamfor
med den traditionella morgonpressen, sa har den en samlad dagsupplaga om ungefar 3,3

292001 &rs uppgifter har hamtats fran Eriksson (2002).
%0 Gustafsson (1996).



miljoner exemplar.® Sett till antal tidningsexemplar, &r gratistidningarna alltsa inte ett
helt ovasentligt inslag pa tidningsmarknaden som helhet.

De tidningar som har storst upplaga i 2004 ars undersokning ar Metros stockholms-
edition med 228.400 exemplar, foljt av Stockholm City med 225.900 exemplar. En
sammanslagning av Mitt-i-tidningarnas trettio editioner ger en total upplaga pa 6ver
900.000 exemplar per vecka. Dessa siffror kan jamfdras med undersékningens minsta
tidning, Inlandsbladet i Halland, som utkommer med 850 exemplar vid varje utgiv-
ningstillfalle.

Vid en jamforelse med 2001 ars undersdkning tycks de stora tidningarnas upplagor
ha minskat nagot. Metros stockholmsedition hade d& 270.000 exemplar, medan Mitt-i-
tidningarna uppnadde 6ver 1 miljon.*

Samtidigt betyder minskade upplagor inte med nédvandighet att 1asningen av tid-
ningarna har minskat. Upplagematt fokuserar antal tryckta exemplar, inte pa hur manga
exemplar som verkligen nar lasarna. Det kan ha férekommit en mer utbredd 6verpro-
duktion 2001 jamfort med 2004, vilket da skulle kunna forklara upplagenedgangen for
tidningar som Metro och Mitt-i-tidningarna. Vi aterkommer till detta da vi kommer in
pa lasningen av tidningarna.

Upplagestorleken pa en tidning behdver inte heller vara synonymt med dess innehall
— en liten tidning maste inte per automatik ha en lagre andel redaktionellt innehall eller
tvart om.* Undersokningen visar dock att tidningar med tydligt annonsupplagg &r éver-
representerade bland tidningar med en upplaga om 5.000 exemplar eller mindre, medan
blandtidningar och tidningar med ett tydligt tidningsupplagg framfor allt star for de stor-
re upplagorna (tabell 2).

Tabell 2 Upplaga efter tidningstyp (procent)

Samtliga Tidningar med Bland- Tidningar med

Upplaga tidningar tydligt tid- tidningar tydligt annons-
ningsupplagg upplégg

<5.000 10 0 7 27
5.000 - 19.999 36 30 33 50
20.000 —49.999 39 55 39 21
50.000 — 99.999 11 11 17 2
>100.000 3 5 4 0
Summa procent 100 101 100 100
Antal tidningar 193 66 75 52

Kommentar: Uppgifterna bygger pa 196 av undersokningens 273 tidningar. Anledningen till att data
skiljer sig &t mellan tabellen och foregaende diagram &r att denna tabell enbart tar hansyn till de tidningar
dar tidningstyp har gatt att urskilja. Det finns alltsd upplagesiffror for ett antal tidningar till dar tidnings-
typ inte framgar.

31 Weibull (2004).
%2 Eriksson (2002).
%% Mer om de olika tidningstypernas innehdll tas upp i nasta kapitel.
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Det finns nastan inte nagon tidning med tydligt annonsupplagg med riktigt stor upplaga.
Undantaget fran detta ar exempelvis Orebroar’n (52.000 ex) som funnits sedan 1988 i
Orebro eller Hela bygdens lokaltidning (48.000 ex.) som sprids i sodra Smaland och har
funnits sedan 1999.

Vecko- och manadsvis

For att fa en uppfattning om en tidnings spridning ar det inte bara faktorer som upplaga
och utgivningsort som &r viktiga att beakta, utan dven utgivningstatheten. En tidning
som utkommer med hogre frekvens har oftare en storre spridning an en tidning som
utkommer mer séllan, eftersom tillgangligheten 6kar med en tatare utgivningsfrekvens.
Merparten av de tidningar som ingar i undersokningen utkommer relativt ofta. Drygt
hélften har en utgivningsfrekvens pa en gang per vecka eller mer, medan 16 procent
utkommer varannan vecka. En forhallandevis stor andel, en fjardedel, ges ut en gang per
manad, medan ytterst fa utkommer mer séllan an sa (tabell 3). Tillgangligheten eller
tillgangen av gratistidningar tycks salunda vara relativt stor i de regioner och omraden
dar de utkommer, atminstone sett ur perspektivet att de utkommer forhéallandevis ofta.

Tabell 3 Utgivningsfrekvens av gratistidningar 2004 (procent)

Tidningar Tidningar

Utgivnings- Samtliga med tydligt Bland- med tydligt

frekvens tidningar tidningsupp- tidningar annonsupp-
lagg l&gg
Flera dagar per vecka 3 10 0 0
Varje vecka 53 69 34 72
Varannan vecka 16 11 15 18
Var tredje vecka 0 0 1 0
Varje manad 24 6 46 8
Varannan manad 2 4 1 2
En gang i kvartalet 1 1 4 0
Summa procent 99 101 101 100
Antal tidningar 242 73 83 60

Kommentar: Uppgifterna bygger pa 239 av undersokningens 273 tidningar. Orsaken till att de tre grup-
pernas siffror inte Gverensstammer med totalsumman, beror pa att det finns uppgifter om spridning for ett
antal tidningar dar tidningstyp inte framgar.

Utgivningstatheten skiljer sig dock at mellan de olika tidningsgrupperna. Tidningar med
tydligt tidningsupplagg &r den enda av de tre grupperna som har nadgon form av flerda-
garsutgivning, dar Metro, Stockholm City, Sodertaljeposten®* och Extra Ostergétland
aterfinns. Nara nog fyra av fem tidningar inom denna kategori utkommer minst en gang
per vecka.

% Utges tva dagar/vecka. Ovriga uppraknade tidningar utges 5-6 dagar/vecka.
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Blandtidningarna har den hogsta frekvensen av manadsutgivna tidningar, nastan half-
ten, dven om det ocksa denna tidningsgrupp finns en relativt stor andel veckoutgivna
tidningar, en tredjedel.

Tidningarna med tydligt annonsupplégg ar mer frekvent utgivna, jamfort med bland-
tidningarna. Sju av tio ges ut varje vecka, medan néstan 20 procent ges ut varannan
vecka.

Forklaringen till varfor storre delen av tidningarna med tydligt annonsupplégg har en
utgivningsfrekvens pa en gang per vecka beror bland annat pa deras funktion som an-
nonsférmedlare. 1 konkurrens med diverse butikskedjors direktreklam, som vanligtvis
utkommer en gang per vecka, finns det hos de lokala annonsorerna ett behov av att na
ortens eller regionens befolkning varje vecka. En annons i en lokal gratistidning med
full tickning 6ver orten ger en god mdjlighet att bemota konkurrenternas erbjudande.

Storre delen av gratistidningarna har sin huvudsakliga spridning inom en utgivnings-
ort (tabell 4). Det rader dock vissa skillnader inom de olika grupperna. Tre fjardedelar
av tidningarna med tydligt tidningsuppldagg utkommer enbart inom den egna utgiv-
ningsorten, vilket kan jamforas med knappt hélften av blandtidningarna och drygt half-
ten av de renodlade annonsbladen. Samtidigt ar de omraden som tidningarna med tyd-
ligt tidningsupplégg ges ut inom stora befolkningsmaéssigt, eftersom de ofta utkommer i
nagon av storstadsregionerna.

Tabell 4 Spridning inom respektive utanfor utgivningsorten (procent)

Tidningar Tidningar

Samtliga med tydligt Bland- med tydligt

Spridning tidningar | tidningsupp- tidningar annonsupp-
lagg lagg
Bara utgivningsorten o8 74 48 56
Minst nigon mer ort 40 23 49 42
Oklar utgivning 2 3 3 2
Summa procent 100 100 100 100
Antal tidningar 241 74 91 64

Insamlade data visar alltsa att gratistidningarna ofta ar ett mycket lokalt fenomen. I jam-
forelse med dagstidningarna, som ofta tacker ett flertal orter inom en och samma region,
aterfinns gratistidningarna pa en enskild ort.

Nastan halften av de gratistidningar som ingar i studien ges ut pa en ort dar ocksa en
eller fler lokala morgontidningar har sin utgivningsort (tabell 5). Sarskilt tydligt ar detta
for gratistidningarna med tydligt tidningsupplagg samt for blandtidningarna. De renod-
lade annonsbladen utkommer istéllet i hdg utstrackning pa orter dar det saknas utgiv-
ning av nagon lokal morgontidning. Detta skall dock inte tolkas som att det saknas loka-
la morgontidningar pa just dessa orter, utan enbart som att tidningarnas utgivningsort ar
en annan. | huvuddelen av dessa orter aterfinns dock oftast en eller flera lokalredaktio-
ner; det géller ungefar halften av samtliga gratistidningar. Att lokalredaktioner finns,
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tyder pa att orten tillmats en viss betydelse i tidningens spridningsomrade och att det
rader konkurrens mellan de tidningar som tacker orten.

Merparten av de orter dar det ges ut bade en lokal morgontidning och en gratistid-
ning, ar storre &n en genomsnittlig svensk kommun; drygt hélften av orterna har en be-
folkning pa 6ver 50.000 invanare. Snittupplagan, utéver storstadstidningarna, ligger har
runt 57.000 exemplar, vilket innebdr att gratistidningarna har, liksom i storstdderna, kan
fungera som lokala tidningar och da framfor allt pa de storre orterna.

Tabell 5 Morgontidningssituationen pa gratistidningarnas utgivningsort, 2004

(procent)

Tidningar Tidningar
Morgontidnings- Samtliga | med tydligt Bland- med tydligt
situation pa utgivningsorten tidningar | tidningsupp- | tidningar | annonsupp-

lagg lagg

Tva morgontidningar ges ut
pa utgivningsorten 21 34 18 11
En morgontidning ges ut pa
utgivningsorten 23 22 34 8
Lokalredaktion for minst en
morgontidning finns pa ut- 51 42 47 66
givningsorten
Ingen morgontidning ges ut
pa utgivningsorten och lokal-
redaktion saknad 5 1 1 15
Summa procent 100 99 100 100
Antal tidningar 224 73 89 62

Bland de gratistidningar som utkommer pa orter utan utgivning av lokal morgontidning
ar snittupplagan cirka 8.000 exemplar, medan motsvarande siffror for gratistidningar pa
orter med en eller flera lokalredaktioner ar drygt 20.000 exemplar. Ett rimligt antagande
ar att flera av de orter som saknar utgivning av en lokal morgontidning &r mycket sma
befolkningsmassigt sett, dels da det inte finns nagon lokalredaktion, dels da de gratis-
tidningar som ges ut i dessa omraden har mycket sma upplagor.

Tabloider ocksa i gratistidningsvarlden

2004 var aret da tidningssverige till fullo klev in i tabloidernas vérld. Den tabloidise-
ringsvag som bokstavligen skoljt 6ver landet under 1990- och 2000-talet i huvudsak
inom landsortspressen, svepte hdsten 2004 d&ven med sig de stora giganterna som exem-
pelvis Dagens Nyheter och Goteborgs-Posten. Den svenska pressen har under de senas-
te dren darmed kommit att bli allt mindre och allt mer kompakt.®

% Sternvik (2005).
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En tidningsgrupp som sedan lange har anvént sig av tabloidformatet eller ett &n
mindre format &r gratistidningarna. En studie fran borjan av 1980-talet visar att tabloid
var det vanligaste formatet.*® Inom detta segment av tidningsmarknaden finns inte en
enda fullformatstidning. Gratistidningarna ar sma, formatméssigt sett.

Det stora flertalet, tva tredjedelar, trycks i tabloidformat, medan ungefar en fjardedel
trycks i storleken av ett A4-papper (tabell 6). Runt 7 procent dr sa sma som ett A5-
kuvert. Skillnaderna ar dock stora mellan de olika tidningsgrupperna.

Det ar framfor allt tidningarna med ett tydligt tidningsuppldgg som domineras av tab-
loidformatet, &ven om nagra fa undantag finns, exempelvis LP-Nyheterna som ges ut i
ett nagot storre format an A4. Ocksa storre delen av blandtidningarna utgors av tabloi-
der, medan annonstidningarna framfor allt trycks i A4-format. Det sista kan vara en
konsekvens av att manga mindre annonstidningar trycks av enskilda agare, dar datorn
och kopiatorn utgor det framsta arbetsredskapet. Fér manga blandtidningar och tidning-
ar med tydligt tidningsuppléagg sker tryckningen pa vanligt tidningspapper, vilket kraver
en helt annan typ av teknik. Delar av dessa tidningar trycks pa tryckerier som éven
trycker traditionella morgontidningar.

Tabell 6 Gratistidningarnas format 2004 (procent)

Tidningar Tidningar

Samtliga med tydligt Bland- med tydligt

Format tidningar tidningsupp- tidningar annonsupp-
lagg lagg
Tabloid eller liknande 66 97 71 27
A4 eller liknande 27 3 24 54
A5 eller liknande 7 0 5 19
Summa procent 100 100 100 100
Antal tidningar 237 73 91 63

Tidningens format kan ses som ett viktigt konkurrensmedel i mediebruset. For att verk-
ligen bli l&st krévs det att tidningen &r bekvam och latthanterlig, i termer av att inte ta
upp onddigt utrymme. For en tidning som Metro eller Stockholm City &r detta av syn-
nerlig vikt, da tanken bakom konceptet ar att tidningen ska kunna lasas utanfor hemmet,
till exempel pa tunnelbanan, i sparvagnen eller bussen. Det géller salunda att ha ett for-
mat som &r lattbladdrat och inte heller stér grannen pa séatet bredvid.

Nér det galler de renodlade annonsbladet trycks dessa till storre delen i Ad4-format.
En av fem ges dock ut i A5-format, déribland Bjorklévet, Dorotea & Hotingaktuellt,
Malungsbladet och Vastratips. Eftersom tidningarna inte innehaller ndgon redaktionell
text, ar syftet enbart att formedla annonsérernas budskap till lasarna. Saval A4- som A5-
formatet kan ses som enkelt att hantera, latt att bladdra i och tar inget onddigt utrymme
vare sig under lasningen eller i tidningsstéallet.

% Strid (1983).
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Blandtidningarna befinner sig formatméssigt nagonstans mitt i mellan de renodlade
annonsbladen och tidningarna med tydligt tidningsupplagg. En stor andel, cirka 70 pro-
cent, trycks i tabloidformat, medan resterande delar trycks i A4- eller A5-format.

Ytterligare en fraga som handlar om formen, &r fargtrycksmojligheterna. Merparten
av de undersokta tidningarna, 88 procent, trycks i farg. Att andelen ar sa stor beror an-
tagligen dels pa att trycktekniken utvecklats under senare ar, dels pa forestallningen om
att en svartvit tidning skulle upplevas som allt for omodern och gammaldags.

Samtliga tidningar i gruppen med ett tydligt tidningsupplagg har fargtryck. Motsva-
rande andel i gruppen blandtidningar &r 89 procent. Den grupp som drar ner siffrorna
nagot &r de renodlade annonsbladen, dar 67 procent trycks i farg. Det finns alltsa en
relativt stor andel annonstidningar som enbart trycks i svartvitt.

Det kan i detta sammanhang &ven vara poangfyllt att ndmna en annan form av tid-
ningsmatt, namligen sidantalet. Undersokningar av den traditionella dagspressen har de
senaste aren visat att en genomsnittlig morgontidning utkommer med cirka 40 sidor per
utgivningsdag, inklusive bilagor.®” Fér gratistidningarna i 2004 &rs undersokning ligger
spridningen i sidantal pa allt ifran 2 till 80 sidor. Storre delen av tidningarna aterfinns
dock inom spannet 2-40 sidor (tabell 7). Nagra fa procent har ett omfang pa 42 sidor
eller mer.

Tabell 7 Gratistidningarnas sidantal 2004 (procent)

Tidningar Tidningar med
Antal Samtliga med tydligt Bland- 9
. S - o tydligt an-
sidor tidningar tidningsupp- Tidningar N
14 nonsupplagg
a9

2-16 sidor 32 4 35 63
18-28 sidor 39 61 31 23
30-42 sidor 24 32 26 12

42 sidor eller fler S 3 9 2
Summa procent 100 100 101 100
Antal tidningar 210 72 81 57

Kommentar: Materialet i undersgkningen bygger pa ett nummer av vardera tidningstitel. Darfor bor note-
ras att antalet sidor for en och samma tidning kan skilja sig &t mellan olika veckor. Likasa kan arstidsvari-
ationer finnas, varfor resultaten bér tolkas med viss forsiktighet.

Det bor dock beaktas att tidningarnas skilda format gér att omfanget rent ytmassigt skil-
jer sig mycket at mellan de tre grupperna. Om man trots allt valjer att bortse fran detta,
blir siffran for medelantalet sidor cirka 22.

Till de minst omfangsrika tidningarna hor bland annat Coffee News i Jonkoping,
Uppsala, Karlshamn, Karlskrona och Malmé som i princip bestar av fram- och baksidan
av ett A3-blad, 2 sidor totalt. Lidingé Konsumentblad samt Mullsjé-Nytt hor ocksa till
de sma tidningarna, med 4 sidor vardera. Till de storre hor Kalmarposten (80 sidor),
Markbladet (76 sidor), Harnésandsmagasinet (68 sidor) samt Nacka Varmdo-posten

37 Andersson Odén (2004).
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(60 sidor). Oavsett sidantal dominerar tabloidformatet; det géller alltsa saval de tidning-
ar som har fa sidor som de som har manga. Det finns inget samband mellan sidantal och
format. Det genomsnittliga antalet sidor for 2004 ars gratistidningar kan aven jamforas
med 1970- och 80-talens gratistidningar, som hade betydligt farre sidor.*®

Eftersom de tre grupperna med gratistidningarna ar av sa skiftande karaktar, blir en
jamforelse mellan sidantalet i dessa och sidantalet i den traditionella pressen nagot hal-
tande. Gruppen med ett tydligt tidningsupplégg ar dock relativt jamforbar, eftersom
bade formatet och innehallet i stort 6verensstammer med det som finns bland morgon-
tidningarna pa respektive utgivningsort. Publicistiska boksluts arliga undersokningar
har, som redan ndmnts, visat att det genomsnittliga antalet sidor fér en svensk morgon-
tidning ligger omkring 40. Inom dessa matningar aterfinns dock inte de tidningar som
ges ut i nagon av de tre storstaderna. En hastig granskning av dessa morgontidningar ger
vid handen att det normala sidomfanget ligger nagonstans mellan 70-90 sidor en ge-
nomsnittlig dag, efter tabloidovergangen. Detta kan jamforas med gratistidningarna med
ett tydligt tidningsuppléagg, av vilka 80 procent utkommer i nagon av storstadsregioner-
na, dar genomsnittet hamnar pa ungefar 28 sidor.

Gratistidningarnas omfang ar salunda betydligt mindre jamfort med de traditionella
morgontidningarna. Eftersom relationen mellan redaktionellt material och annonsmate-
rial bor aterfinnas inom vissa givna ramar, oavsett om det handlar om en betaltidning
eller en gratisdistribuerad tidning, ar det annonsingangen som styr hur omfangsrik tid-
ningen kan vara. Vi ska aterkomma till det i nasta kapitel da innehallet fokuseras.

Konkurrenssituationen pa gratistidningsmarknaden

Som namnts tidigare ar det frdmst i storstaderna som det finns gratistidningar med tyd-
ligt tidningsupplagg, dar de konkurrerar med etablerade tidningar som Dagens Nyheter,
Svenska Dagbladet, Goteborgs-Posten, Skanska Dagbladet och Sydsvenska Dagbladet.
Gratistidningarna har i dessa omraden majlighet att fungera som lokala tidningar, nagot
som storstadsmorgontidningarna i manga fall inte kan gora. | Stockholm ar exempelvis
en stor del av forsamlingarna lika stora eller storre &n en genomsnittlig svensk kommun,
vilket gor att vare sig Dagens Nyheter eller Svenska Dagbladet har méjlighet att bevaka
det som héander pa det riktigt lokala planet i Stockholms stadsdelar. Har har darfor tid-
ningar som Vi i Vasastan, Ostermalmsnytt, Sédermalmsnytt, Vart Kungsholmen samt
Mitt-i-tidningarna en viktig funktion att fylla nar det galler att tillgodose befolkningens
informationsbehov.*

Drygt en fjardedel av blandtidningarna aterfinns i mindre stader i Skane, medan en
stor del av de renodlade annonsbladen star att finna i landets norra delar. Som namnts
redan inledningsvis ar det framfor allt danska Politikens lokaltidningar i Skane som slar
igenom i siffrorna. Foretaget kdpte under det tidiga 2000-talet upp sju skanska gratistid-
ningar, till vilka ytterligare fyra har tillkommit de senaste aren. Tanken bakom uppkdpet
var att géra om tidningarna, som da var renodlade annonsblad, till lokala gratistidningar
med redaktionellt material.*°

Ytterligare exempel pa kedjebildningar inom gratistidningsmarknaden star att finna i
Dalarna. En undersokning av lanets gratisutgivna tidningar visade att det framfor allt &r
olika annonsbladskoncerner som styr kedjebildningen. Exempel pa en sadan koncern i
Dalarna ar Kling & Co. I landets norra delar finns i sin tur en liknande koncern kring

% Strid (1983).
% Nygren (2005) ; Wadbring (2003).
“® Eriksson (2002). Se &ven Pressens Tidning (2002) samt Journalisten (2002).
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Annonsbladet, som ges ut i fyra editioner i Pited, Lulea, Boden respektive dstra Norr-
botten.

De tre namnda koncernerna fungerar pa liknande satt som de stockholmska Mitt-i-
tidningarna, dar en och samma tidning har flera lokala editioner dar innehallet till viss
del bestar av samma material, men ocksa material som har en stark lokal pragel. Genom
koncernbildningar dkar foretagens kontroll éver marknaden, vilket bland annat far till
foljd att de olika gratistidningarna inte gar in i varandras geografiska spridningsomra-
den. Pa sa satt undviker man att konkurrera om samma annonsorer. Konkurrensen med
den traditionella dagspressen kvarstar dock avseende annonsmarknaden.

Agarforhallandena inom den svenska gratistidningsbranschen ser olika ut beroende
pa vilken tidningsgrupp som betraktas. Tidningar med tydligt tidningsupplagg sa som
Metro, Lokalnyheterna 7 dagar och nyss namnda Mitt-i-tidningarna ags till storre delen
av foretag som ocksa &r agare av andra gratistidningar. Blandtidningarna har i sin tur en
storre andel lokala, sjalvstandiga dgare som inte dger nagon mer tidning, vilket aven ar
fallet med tidningarna med tydligt annonsupplégg (tabell 8). De senare dgs ofta av en-
skilda tryckerier och reklambyraer. Exempel pa sadana ar Dorotea tryckeri, agare av
Annonsaktuellt Dorotea, Storumans tryckeri som &r &gare av Storumanbladet samt Niza
Reklamtryckeri som ager Reklamjournalen Niza.

Tabell 8 Agarférhallanden inom gratistidningsbranschen 2004 (procent)

Tidningar Tidningar
Samtliga | med tydligt | Bland- med tydligt
Agarférhallanden tidningar tidnings- tidningar | annonsupp-
upplagg lagg
Lokal sjalvstandig &gare som
inte 4ger nagon mer tidning 41 15 39 67
Agare som ager flera gratis-
tidningar 37 65 28 24
Agare som ocksa dger morgon-
tidning 7 4 11 3
Agare som ager bade andra gra-
tistidningar och morgontidning 10 15 13 5
Annan agare 5 1 10 -
Summa procent 100 100 101 100
Antal tidningar 247 74 90 61

Kommentar: Uppgifterna bygger pa 249 av undersokningens 273 tidningar. Anledningen till att de olika
kolumnerna inte summerar med totalkolumnen beror pa att det saknas uppgift om tidningstyp for ett antal
tidningar, da fysiskt exemplar av dessa inte kommit in. Dock finns uppgift om tidningens &garforhallande.

Utover danska Politikkens tidningséagande i Skane, fanns ytterligare ett danskt bolag
som under 2004 &gde ett flertal svenska dagstidningar. Sondagsavisen gav via dotterbo-
laget Gratistidningar i Sverige (Gisab) ger ut de stockholmska Mitt i-tidningarna. Gisab
agde aven 40 procent av Vastsvenska Lokaltidningar (VLAB), som gav ut Lokalnyhe-
terna 7 dagar i Goteborg med omnejd. Foretaget har pa senare tid ockséa kopt upp eta-
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blerade gratistidningar som Orebroar'n i Orebro, Smé-Journalen i Eskilstuna och
Strangnas-Journalen.*

Bland svenska tidningsforetag som éager en eller flera gratistidningar aterfinns bland
annat Upsala Nya Tidning som ger ut Sigtunabygden och Knivstabygden, Vasterbottens
Folkblad som ger ut Blankar n, samt Smalanningen som ger ut Veckobladet Markaryd
och Veckobladet Almhult, for att nAmna nagra exempel.

Det tycks i dagslaget rada en viss oro bland etablerade dagstidningsforetag over att
gratistidningar som exempelvis Metro har utdkat sin utgivning med en riksedition, som
numera nar ytterligare ett tiotal svenska stader. For att mata konkurrensen har ett flertal
dagstidningar registrerat gratistidningstitlar, for eventuell framtida utgivning.*?

Linkoping ar ett exempel pa en ort dar Ostgota Correspondenten tillsammans med
Norrkopings Tidningar har valt att starta gratistidningen Extra Ostergétland, i syfte att
mota konkurrensen fran Metros riksutgava. Forsta numret utkom i oktober 2004 och
tidningen distribueras till lasarna genom ett samarbete med lokaltrafiken i lanet.*®

Ett monster bland drakar och demoner?

Ar det da befogat med den oro som manga tidningsagare kan kanna infor gratistidning-
ars start och/eller expansion? Svaret ar pa intet satt sjalvklart och beror pa saval vilken
ort som avses som vilken tidningstyp som avses.

Den tendens som kan ses pa gratistidningsmarknaden med ett relativt konstant antal
tidningar over tid och en mangd starter och nedlaggningar, tyder pa att etableringshind-
ren &r betydligt 1agre an for en betald tidning dar denna turbulens helt saknas. Att det &r
relativt enkelt att starta en gratistidning &r ett skél till att vi med sakerhet kommer att se
fler sédana i framtiden. A andra sidan &r det ocksa l4tt att ldgga ned tidningar, vilket inte
minst Lokalnyheterna 7 dagar ar ett bevis for. Dessa tidningar dgdes av Gisab (som
ager Mitt-i-tidningarna) och Gaéteborgs-Posten vilket borde varit starka dgare bade fi-
nansiellt och kunskapsmassigt — men uthalligheten fanns inte da Iénsamheten It vanta
pa sig.

En hel del av 6vriga gratistidningar har ocksa stora stordriftsférdelar genom att de
ags av en koncern som har flera tidningar i sitt stall. Det finns ocksa ett inte obetydligt
antal gratistidningar som &gs av foretag som ocksa ger ut betalda tidningar, bade i Sve-
rige och utomlands, vilket gor att dessa har stordriftsfordelar inom koncernen.

Pa de orter dar det saknas lokala betaltidningar r de gratisdistribuerade tidningarna
knappast ett hot eller en konkurrent till ndgon. De flesta av de annonsérer som dessa
attraherar ar sadana som troligen inte skulle annonsera i lokaltidningen pa huvudorten
ett antal mil bort. | storstaderna dér de lokala gratistidningarna kan fungera som just
lokaltidningar pa ett annat sétt 4n den abonnerade pressen ar konkurrensen rimligen
ocksa mattlig. Detta ska vi dock aterkomma till i de bada kommande kapitlen.

Dar man alls kan diskutera i termer av konkurrens &r pa de orter dar det finns saval
en lokal morgontidning som en gratistidning av nagot slag. Sett till annonsmarknaden
spelar det foga roll om det &r ett annonsblad eller en riktig” tidning, utan bada kan
mycket val fungera som konkurrenter till betaltidningen, pa gott och ont. Sett ur betal-
tidningarnas mer foretagsekonomiska perspektiv maste man dock fraga sig hur stort

*1'Ylva Carlsson i Pressens Tidning, (2004-09-30) "Kampen kan sl& undan benen fér dagspressen”.

*2 Dagens Media, www.dagensmedia.se (2005-02-08).

* Extra Ostergétland, www.extraostergotland.se (2005-02-08); Pressens Tidning (2004-10-19); Wad-
bring (2005a). Denna startades efter att insamlingen av tidningar avslutats, och finns darfor inte med i
redovisningen.
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monstret ar, och sett ur samhallets perspektiv bér man fundera 6ver om det ens &r ett
monster.
Vi aterkommer ocksa till den fragan langre fram i rapporten.
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REKLAM OCH/ELLER NYHETER?

Det som gratistidningarna primart har skyllts for, oavsett vilken slags gratistid-
ning/annonsblad vi talar om, &r att de tar annonsintékter fran marknaden utan att ge na-
got igen till lasarna. Det ar stora ord — och anklagande ord. Man ser gratistidningarna
som en slags monster, storre eller mindre. En sadan jamforelse mellan gratisdistribuera-
de tidningar och prenumererade tidningar bygger pa att man inte kan ge nagot till sina
ldsare om man inte samtidigt tar betalt av dem.

Till och med vid en snabb och éversiktlig okular ser man att vissa av de gratisdistri-
buerade tidningarna innehallsligt borde fungera precis som en traditionell lokaltidning —
|at vara att den oftast utkommer med en lagre frekvens. Detta géller dock inte med
sjalvklarhet alla gratisdistribuerade tidningar, utan skillnaderna &r stora. Men man ska
heller inte glomma att skillnaderna ar stora ocksa mellan tidningar som tar betalt av sina
lasare. Olandsbladet kan inte direkt jamféras med Dagens Nyheter — lika lite som
Stockholm City eller Metro kan jamféras med Molkomsbladet.

Innehallet kan ségas vara den viktigaste komponenten for att produktdifferentiera
tidningar, oavsett om tidningarna ar betalda eller inte. Svenska abonnemangstidningar
har ett lokalt redaktionellt innehall; det &r basen. Dartill finns pabyggnad med olika
slags material, vilket man kanske inte kan forvanta sig i riktigt samma utstrackning hos
de gratisdistribuerade tidningarna. Det kommersiella materialet &r rimligen mer likartat i
betald respektive gratisdistribuerad press eftersom bada i det fallet verkar pa lokala
marknader. Mangden kan emellertid skilja sig at kraftigt.

Tidigare studier av gratisutgivna tidningar visade att det kommersiella materialet
overvagde kraftigt: cirka 85 procent. Det resterande innehallet, det redaktionella inne-
hllet, bestod till halften av sport och underhallning/noje.**

For att fa en uppfattning om hur situationen ser ut ar 2004 fokuserar féljande kapitel
pa gratistidningarnas innehall i termer av redaktionellt- , service-, opinions- och an-
nonsmaterial. For att fa en bild av den genomsnittliga férdelningen mellan olika typer
av innehall har, i de fall det varit méjligt, ett nummer av vardera tidning granskats. Ef-
tersom det inte har gatt att fa tag pa ett fysiskt exemplar av samtliga tidningar, baseras
innehallsanalysen pa 210 av totalt 273 tidningar (77 procent). Det redaktionella materia-
let har granskats utifran de fem Gvergripande amnesomradena allman lokaljournalistik,
politisk journalistik, sport, kultur/néje samt 6vrig journalistik. Den senare kategorin
inkluderar bland annat artiklar om hus, hem och tradgard eller matlagning, for att namna
nagra exempel. Annonsmaterialet har i sin tur delats in i grupperna detaljistannonser,
radannonser, kungérelser samt andra annonser. Sjalva undersokningen ar genomford
sa att varje enskild tidningssida har métts utefter de olika innehallskategorierna, varpa
samtliga sidors resultat har stallts samman och beréknats.

Oversiktligt bland gammalt och nytt
Gratistidningarna som samlats in under 2004 ar alltsa en brokig skara, som inrymmer

allt fran tidningar som kan ses som fullfjadrade dagstidningar till sddana som enbart
innehaller annonser. Genom att anvanda den tidningsindelning som anvants tidigare, gar

* Gustafsson (1996).
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det att gora en dvergripande jamforelse mellan de tre grupperna for att se vari de storsta
skillnaderna respektive likheterna ligger.

Gratistidningarna med ett tydligt tidningsupplagg har, som papekats tidigare, stora
likheter med de traditionella morgontidningarna, bade vad galler utseende och innehall.
Formatmassigt ligger de bada tidningskategorierna, efter storstadstidningarnas tabloid-
évergang hosten 2004, mer nara varandra an nagonsin tidigare. Samtidigt finns det stora
skillnader i omfang, sett till antalet sidor, vilket bland annat hanger samman med det
som ar specifikt for denna typ av gratistidningar — att pa ett fatal sidor formedla nyheter
och information i ett kompakt format.

En granskning av innehallet i tidningarna med tydligt tidningsupplagg, visar att en
tredjedel av de totala materialet bestar av redaktionellt nyhetsmaterial, 5 procent utgors
av servicematerial, 3 procent av opinionsmaterial och drygt halften av annonsmaterial
(figur 5). Detta kan jamforas med tidigare resultat fran Publicistiska bokslut, dar den
genomsnittliga fordelningen bland de dagstidningar som deltog i 2003 ars undersékning
var 40 procent redaktionellt material, 19 procent servicematerial, 8 procent opinionsma-
terial samt 34 procent annonsmaterial.*

Aven om denna kategori av gratistidningar till det yttre liknar de traditionella mor-
gontidningarna, aterfinns det alltsa vissa skillnader i den procentuella fordelningen av
tidningsinnehallet, dar framfor allt annonsmangden &r stérre. Samtidigt ar detta inte
sarskilt markvardigt da gratistidningarnas finansieringsform bygger pa just annonsintak-
ter.

Figur 5 Overgripande innehallsstruktur efter tidningstyp, 2004 (procent)
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Kommentar: Figuren bygger 72 tidningar med tydligt tidningsupplagg, 80 blandtidningar samt 57 tid-
ningar med tydligt annonsupplégg.

Blandtidningarnas innehallsfordelning ser relativt likartad ut jamfort med tidningarna
med tydligt tidningsupplégg, bade redaktionellt och annonsmassigt. Gruppen har dock
en nagot storre andel annonser, medan det redaktionella materialet ges nagot mindre
utrymme. De renodlade annonsbladen innehaller i sin tur s gott som enbart annonsma-

*> Andersson Odén (2004).
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terial, 98 procent, medan de kvarvarande 2 procenten bestar av olika former av service-
material.

Inte bara tidningstypen kan dock tankas spela roll for hur stor andel redaktionellt ma-
terial en tidning har. Hur gammal tidning ar kan ocksa vara vasentligt.*® Samtidigt &r det
forstas sa att tidningens alder intimt hanger samman med vilken slags tidning det ar (jfr
tabell 1). I figur 6 finns &nda en analys gjord, dar tidningens etableringsdecennium istal-
let for tidningstyp finns inlagt.

Figur 6 Overgripande innehallsstruktur i gratistidningar efter tidningens
etableringsartionde, 2004 (procent)
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Kommentar: Analysen bygger pa 185 tidningar. (2000-talet = 52 st, 1990-talet = 44 st, 1980-talet = 42 st, samt fore
1980 = 47 st)

Vi kan konstatera att andelen redaktionellt material successivt 6kar for varje artionde
liksom servicematerialet, samtidigt som andelen annonsmaterial minskar. Detta innebér
att de gratistidningar som startats under 2000-talet i storre utstrackning liknar prenume-
rerade dagstidningar, sett till den innehallsmassiga fordelningen, jamfort med tidningar
startade fore 1980.

Fran lusthuset i Spokparken till larmforetag

Vad &r det da man valjer att skriva om i de tidningar som har nagon form av redaktio-
nellt innehall? Tidningarna med tydligt tidningsupplagg domineras i huvudsak av en
allmén lokaljournalistik, foljt av kultur- och néjesmaterial, politisk journalistik samt
sport (figur 7). En jamforelse med Publicistiska bokslut ar inte helt rattvisande i sam-
manhanget, eftersom den undersokningen dels bygger pa betydligt fler antal amnen,
dels pa en analys baserad pa artikelniva. Det kan dock vara intressant att namna att tva
amnen som sport och kultur/ndje utgor cirka 18 respektive 11 procent av samtliga artik-
lar. Sp%ten ar for ovrigt det &mne som ges storst utrymme i de flesta svenska dagstid-
ningar.

*® Strid (1983)
T Andersson Odén (2004). Se dven Andersson (2004).

29



Figur 7 Redaktionellt material i tidningar med tydligt tidningsupplagg samt
blandtidningar, 2004 (procent)
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Kommentar: Figuren bygger pa 71 tidningar med tydligt tidningsupplégg samt 76 blandtidningar.

Det enskilda &mne som utmarker sig i gratistidningarna ar kultur/noje, bortsett fran den
mer allméanna lokaljournalistiken. Forfallet av lusthuset i Spokparken i Vasastan, Gote-
borgs vattenskidklubbs minilager for ungdomar och koloniomradet Ekasens framtid i
Molndal &r nagra exempel pa vad nyhetsartiklar i Vi i Vasastan, Harryda-Posten och
Lokalnyheterna 7 dagar Mélndal kan handla om.*®

Aven blandtidningarna domineras av en allman lokaljournalistik, fljt av sport och
kultur/ndje. Den politiska journalistiken far emellertid en vasentligt mindre plats i
blandtidningarna jamfort med tidningarna med tydligt tidningsupplagg. Samtidigt ges
motorjournalistiken ett betydligt storre utrymme.

Det tycks salunda som om skillnaderna mellan gratistidningarna med tydligt tid-
ningsupplagg och blandtidningarna inte &r sarskilt stora, bedomt efter den procentuella
fordelningen dels mellan de olika innehallstyperna, dels mellan de olika redaktionella
formerna. Samtidigt sager siffrorna i figuren inget om den journalistiska kvaliteten pa
det redaktionella materialet. Och det ar framst har som de riktigt stora skillnaderna ater-
finns.

En inte ovésentlig del av tidningarna inom gruppen blandtidningar bygger det redak-
tionella materialet kring sadant som skulle kunna karakteriseras som produkt- eller fore-
tagsreklam. Inte sallan anvands aktuella fragor av praktiskt art, sa som byte fran som-
mar- till vinterdack, tradgardsarbete, husmalning etcetera, for att lyfta fram enskilda
foretag pa orten. | varnumret av Falkenbergs tidning star bland annat lasa om hur man
kan skapa trygghet i vardagen genom att anlita ett lokalt foretag som befinner sig i
larmbranschen. Augustinumret av Oskarshamns annonsblad uppmarksammar i sin tur
ett nystartat bilserviceféretag i Svalliden.*® Exemplen kan flerfaldigas, och vanligen

“8 Cornell, Per, "”Lusthuset maste raddas””, Vi i Vasastan, nr 25, juni 2004; Gustafsson, Peter, ”Populért
med sommarlov pé skidor ”, Harryda-Posten, 16 juni 2004; Holm, Joel, ”Ekasen en svér not”, Lokalnyhe-
terna 7 dagar Mdlndal, 19 juni 2004.

* Wegerup, Jill, "Trygghet i vardagen”, Falkenbergs Tidning, maj-juni 2004; "Jérgens Bilservice, nu i
Svalliden”, Oskarshamns annonsblad, nr 8, augusti 2004.
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aterfinns en annons fran foretaget ifraga i nara relation till den redaktionella texten. Det
handlar saledes knappast om nagon nyhetsférmedling i traditionell mening, utan om en
form av indirekt reklam for sarskilda foretag eller produkter. Samtidigt ar det inte heller
sé att allt redaktionellt material ser ut pé detta sitt, i alla blandtidningarna. Aven inom
gruppen finns skillnader i hur man behandlar det redaktionella materialet. Och till yt-
termera visso ar textreklam nagot som aterfinns ocksa pa andra hall an i gratistidnings-
varlden. Tank bara pa sasongsbilagor eller specialamnesbilagor som mer eller mindre
regelbundet féljer med en traditionell abonnerad tidning.

Livsmedel, bostader och bilar

Gratistidningarna ar pa grund av sin finansieringsform helt beroende av att det finns
lokala annonsdrer som ar villiga att betala for annonsplats i tidningarna. Medan reklam-
intakterna for dagspressen i huvudsak har legat relativt stilla under den senaste tioarspe-
rioden, har intékterna for gratistidningarna som grupp 6kat vasentligt. Merparten av
6kningen kan emellertid tillskrivas starten av Metro och Avisen i mitten av 1990-talet
(figur 8).

Figur 8 Reklaminvesteringar i svenska gratistidningar, morgon- samt kvalls-
press 1990-2003 (miljoner kr/ar)
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Kalla: IRM (www.irm-media.se)

Som framgick av figur 6 tidigare, ar drygt hélften av det totala materialet i tidningarna
med tydligt tidningsuppldgg annonser. Motsvarande for blandtidningarna och de renod-
lade annonsbladen &r 61 respektive 98 procent. Drygt en tredjedel av tidningarnas an-
nonsmaterial bestar av detaljistannonser, dér tidningarna med tydligt tidningsupplagg
och annonstidningarna har en betydligt stérre andel detaljistannonser jamfért med
blandtidningarna (figur 9).

Den klart storsta annonskategorin &r dock “andra annonser”, som bland annat inne-
haller annonser fran bostadsformedlare, arbetsgivare, bilhandlare samt néjesannonser i
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olika former. | kodningen har vi missat att géra en uppdelning mellan dessa, varfér pro-
portionerna mellan dem inte kan faststéllas exakt. | synnerhet ar emellertid bostads- och
jobbannonser sérskilt utmérkande for de gratistidningar som ges ut i storstdderna. En
tidning som Metro har exempelvis lyckats ta 6ver stora delar av annonsérerna inom
dessa omraden fran etablerade dagstidningar som Dagens Nyheter och Géteborgs-
Posten, bland annat tack vare bilagan Hus & Hem.*®

Figur 9 Fordelning av annonsinnehall efter tidningstyp, 2004 (procent)
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Kommentar: Uppgifterna bygger pa 210 av undersokningens 273 tidningar.

De minsta annonskategorierna ar radannonserna samt kungorelser, som tillsammans
utgor nagra fa procent av tidningarnas annonsinnehall. Dock &r andelen av dessa annon-
ser ungefar dubbelt sa stor i annonstidningarna som i de bada andra tidningsgrupperna.
Rimligen bor det i viss man bero pa att annonsbladen i storre utstrackning utkommer i
omraden dar det inte finns nagon traditionell dagstidning, och darmed ingen annan som
tar hand om denna typ av annonser.

Radikalt annorlunda — eller k&nner vi igen dem?

Det finns bade skillnader och likheter mellan de tre tidningsgrupperna innehallsméssigt
sett. Det som kanske mer an allt annat &r gemensamt for de olika gratisdistribuerade
tidningarna ar kopplingen till det lokala, det vill séga att det mesta materialet bade ifra-
ga om redaktionellt stoff och annonsmaterial, fokuserar pa lokala foreteelser av olika
slag. Detsamma kan naturligtvis sdgas gélla de traditionella abonnerade tidningarna,
varfor det ar inte nagot specifikt for gratisdistribuerade tidningar, utan gemensamt for
tryckta tidningar 6verhuvudtaget.

Det som framfor allt ar olikartat mellan de tre typerna av gratistidningar, & mangden
annonsmaterial Annonsmaterialet dominerar hos alla, men framfér allt i tidningarna
med tydligt annonsupplégg. De bada andra tidningstyperna &r betydligt mer lika tradi-

%0 Denna ingér dock inte i undersékningen.
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tionella dagstidningar i fordelningen av olika slags innehall, sett till en 6vergripande
niva.

En generell iakttagelse ar att de gratisdistribuerade tidningarna — pa det dvergripande
sétt vi studerat dem — inte pa nagot satt ar ett monster eller en utomjording bland drakar
och demoner, utan definitivt hor till samma varld. Samtidigt maste man naturligtvis
gora en mer djuplodande analys an vad vi gjort har for att kunna ga bakom det som pa
ett strukturellt plan ser forhallandevis likartat ut. Sarkilt galler det fragan om bredd i
innehallet samt textreklam.

Djuplodande innehallsanalyser ingar emellertid inte i denna studie, utan harmed av-
slutas kapitlet om gratistidningarnas innehall. Fortsattningsvis kommer perspektivet att
ligga pa dem som tar del av tidningarna, lasarna.
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MEST LASNING | STORSTADERNA

Att de svenska gratistidningarna har nagon slags stallning pa lasarmarknaden marks inte
enbart utifran de lasvanestudier som gjorts inom medieforskningen och av enskilda tid-
ningar. Ett annat satt att "mata” dess stallning ar att studera dess historiska utveckling.
Inledningsvis namndes den uppstandelse som gratistidningarna vallade under det sena
1970-talet. Orsaken till reaktionerna var det hot som tidningsbranschen, och da kanske
framst TU, upplevde fran gratistidningarnas hall. Saval traditionell press som gratistid-
ningar var da som nu starkt beroende av annonsorer, varfor det fraimsta hotet som upp-
levdes fran TU:s sida var just radslan att férlora annonsorer. Samtidigt &r det enbart
tidningar som kan uppvisa att de har lasare, som &r attraktiva for annonsérerna. Utan
l&sare, inga annonsdrer. Utan annonsorer, ingen tidning.

Vid en diskussion om fenomenet gratistidningar &ar det svart att undvika att namna
Metro — och 6vriga dagliga gratistidningar som startat efter Metro. Eftersom Metro var
den forsta av de dagliga gratistidningarna, &r det anda den som &r mest relevant i sam-
manhanget. Tidningen har kommit att betyda mycket just for gratistidningarnas stéll-
ning pa lasarmarknaden.

Inte minst inom medieforskningen bdrjade gratistidningarna att, tillsammans med
Metros framgangar och utbredning, uppmérksammas pa allvar och fick darigenom en
annan status an tidigare. Fran att kanske inte alltid ha ansetts vara helt rumsren, har gra-
tistidningarna och gratistidningslasningen kommit att bli ett omrade som ar pa vag att
bli (n&stan) lika uppmarksammat som dagspressen och dagspresslasningen.

Men hur tar d manniskor del av dess tidningar? Ska man betrakta dem som kom-
plement eller konkurrenter till de traditionella dagstidningarna?

Mellan brevlador och tidningsstall

En sak som skiljer sig mellan dagstidningar och gratistidningar ar distributionen. Bada
typerna ar forvisso vanligen hemdistribuerade — forutom de dagliga gratistidningarna —
men tidpunkten skiljer sig at. De lokala morgontidningarna ar just morgontidningar,
medan gratistidningarna ofta ar eftermiddagstidningar. De dagligen utgivna gratistid-
ningarna ar morgontidningar likt traditionella lokala abonnerade tidningar.

For gratistidningsforetagen finns en rad alternativ att vélja mellan nér det géller dis-
tributionen av tidningen till lasarna. Tidningen kan skickas direkt i brevladan via Pos-
ten, direktreklam (SDR) eller med egna bud. Men den kan aven komma lasarna till del
genom utlamningsstallen, da tidningen placeras pa ett café eller i anslutning till kollek-
tivtrafiken. Oavsett vilket distributionssatt foretagen valjer att anvénda sig av, ar det
sjélva forekomsten av gratistidningar som ar av betydelse for huruvida de blir lasta eller
inte, vilket i sin tur ar en forutséttning for att de ska vara intressanta som annonsorgan.

En klar majoritet av gratistidningarna nar lasarna direkt hem i brevladan. Nastan half-
ten distribueras via Posten, nastan 10 procent genom direktreklam och drygt 10 procent
delas ut genom egna bud. Endast ett fatal procent anvander sig av utlamningsstélle. En
relativt stor andel anvéander sig av mer an ett sétt for sin distribution (tabell 9).
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Tabell 9 Gratistidningarnas distribution, 2004 (procent)

Tidningar med Tidningar med
Distribution Samtliga tydligt tid- | Blandtidningar tydligt
tidningar ningsupplagg annonsupplégg
Posten 43 14 59 60
Mer an ett satt 30 53 13 21
Egna bud 14 24 12 6
SDR 8 3 9 13
Utlamningsstalle S 6 7 0
Summa 100 100 101 100
Antal tidningar 193 70 75 48

Distributionsséttet skiljer sig at mellan de olika tidningskategorierna. Tidningarna med
tydligt tidningsupplagg anvander sig i huvudsak av flera distributionssétt, da framfor
allt egna bud och utdelningsstéllen. Blandtidningarna delas i stdrre utstrackning ut di-
rekt i brevladan, vilket da vanligen sker med hjalp av Posten. Samma sak géller aven de
renodlade annonstidningarna.

Nar det galler distribution via utlamningsstéllen var Metro fran borjan ett typexem-
pel pa detta och da i anslutning till lokaltrafiken. Metro ar fortfarande ensam om att dis-
tribueras i Stockholms tunnelbana; Stockholm City distribuerar huvudsakligen via stall
och kolportdrer och detsamma géllde de insomnade Stockholm News och Everyday.
Extra Ostergotland distribueras likt Metro bland annat via kollektivtrafiken. 1 gruppen
blandtidningar &r det framfor allt Coffee News-tidningarna i Karlskrona, Malmdo, Uppsa-
la, Jonkdping och Karlshamn som star for den typ av distributionsform som vi har ge-
mensamt kallat utlamningsstélle.

Om vi istéllet for tidningstyp ser till regioner, och tar de tre storstadsregionerna for
sig, och resterande regioner for sig ar det typiska for storstadsregionerna att de anvéander
sig av en kombination av manga distributionsformer medan man i landsortsregionerna
huvudsakligen anvander sig av posten. Distributionen ar forutsattningen for att lasarna
ska ta del av tidningarna. Dalig distribution ar, liksom for abonnerade tidningar, for-
6dande.

La&sning pa ett vergripande plan >

De vecko- och manadsutgivna gratistidningarna utkom forr primart i omraden dar det
inte fanns ndgon morgontidning eller dar nagon morgontidning i alla fall inte hade sitt
huvudkontor — och darmed fanns en annonsmarknad for gratistidningarna.>? Fortfarande
ar denna spridning vanlig, men det har tillkommit en méngd gratistidningar framfor allt
i storstadsregionerna, och da avses inte enbart de dagligen utgivna utan ocksa de
veckoutgivna. Spridningen kan emellertid vara mer eller mindre lokallokal” i betydel-

> Merparten av detta avsnitt ar tidigare redovisat i Wadbring (2005b).
52 Gustafsson (1996).
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sen att den kanske endast utkommer i delar av en stad eller stadsdel och darfor har det
varit svart att utifran tidningarnas utgivningsort gissa sig till hur stor andel av befolk-
ningen som har moéjlighet att ta del av dem.

Att en tidning utkommer, innebér heller inte med nddvéndighet att man tar del av
den, ens om den &r gratis. Ointressanta publikationer far ingen stor publik, vare sig de ar
gratis eller inte. Men méanniskor l&ser de gratisdistribuerade tidningarna. | figur 10 visas
lasfrekvensen for de gratisdistribuerade tidningar som helhet, redovisat med tva olika
matt.>® Det forsta méttet visar hur lasningen ser ut bland hela befolkningen, oavsett om
respondenterna angett att det utkommer nagon gratistidning dar de bor eller inte. Det
andra mattet visar lasningen bland dem som angett att det utkommer en gratistidning dar
deSEor. I bada fallen ingar saval dagliga som vecko- och manadsutgivna gratistidning-
ar.

Av befolkningen som helhet laser ungefar en tredjedel en gratistidning atminstone
varje vecka. Ytterligare drygt en femtedel av befolkningen tar del av gratistidningar
atminstone nagon gang nu och da. Har ingar saval sporadiska lasare som de lasare som
endast har tillgang till gratistidningar som utkommer relativt séllan.

Figur 10 Lasning av gratistidningar/annonsblad i Sverige 2004 (procent)
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Kaélla: Riks-SOM-undersokningen 2004.
Kommentar: Antalet svarande &r for befolkningen som helhet 1838 personer, for dem som bor dar det
utkommer en gratistidning 730 personer.

De som bor pa platser dar det utkommer nagon gratistidning, laser dessa i mycket stor
utstrackning. Tva tredjedelar laser minst varje vecka och det &r endast ett litet fatal som
aldrig tar del av dem.

53 | senaste SOM-undersokningen stalldes tvé fragor om de veckoutgivna gratistidningarna. Den forsta
fragade efter om det alls utkom ndgon gratistidning eller annonsblad i den region respondenten bor, den
andra hur denna i sa fall lastes. Dartill stalldes specifika fragor om Metro och Stockholm City p& annan
plats i enkéaten. Svarspersonerna har uppenbart haft svart att skilja mellan dagliga gratistidningar och
andra gratistidningar, vilket inneburit att halften av dem som angett att det utkommer en gratistidning dar
de bor, angett att dess titel &r Metro eller Stockholm City trots att det explicit i fragan angavs att vi avser
andra tidningar an just dessa. For att redovisa resultaten sa rimligt som mgjligt har vi darfor slagit sam-
man all gratistidningslasning — oavsett hur ofta tidningen utkommer och vilken av gratistidningsfragorna
respondenten besvarat.

> Se not ovan. Svarsalternativen skiljer sig ocks for de bada frekvensfragorna. Ifraga om dagliga gratis-
tidningar ar alternativen 6-7 dagar/vecka, 3-5 dagar/vecka, 1-2 dagar/vecka, mer séllan och aldrig. Ifraga
om ovriga gratistidningar/annonsblad &r alternativen minst varje vecka, ndgon gang per manad, mer sallan
och aldrig.
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Om man jamfor med geografiskt avgransade studier dar fragorna stélls om enskilda
tidningstitlar, uppvisar dessa ett an "battre” resultat sett till lasningsfrekvens. Nagra
sadana undersokningar redovisas i figur 11. Det finns atminstone tva skal till att diskre-
pansen &r sa stor. Det forsta ar att i den fraga som har redovisas sa ingar en mangd tid-
ningar som inte utkommer sa ofta som varje vecka; man kan inte ta del av dem sa ofta.
Det andra skalet ar att man alltid far battre resultat nar man efterfragar titlar/varumarken
an allmanna foreteelser; oavsett som det galler banker, tidningar eller nigot helt annat.*®

Figur 11 Regelbunden lasning av enskilda gratistidningstitlar (procent)
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Kéllor: For Alingsas-Kuriren, Ale-Kuriren, Lerums Tidning och ST-tidningen: respektive Kom-SOM-
undersokning i slutet av 1990-talet, for Annonsbladet Sandviken och Markbladet: Ruab i borjan av 2000-
talet. Metro och City fran Riks-SOM-undersikningen 2004 och Extra Ostergétland fran CMA 2004.
Kommentar: For Alingsas-Kuriren och ST-tidningen &r fragan stélld: ’Léser du regelbundet...?’. For
Lerums Tidning, Ale-Kuriren, Annonsbladet Sandviken och Markbladet ar frégan stalld: *Har du senaste
veckan last...?’” For Metro, City och Extra ar fragan stalld *Hur ofta brukar du lisa...?” Har redovisas de
som laser &tminstone ndgon gang varje vecka for de sistnamnda tidningarna.

Nar enskilda tidningstitlar efterfragas ar det nastan alla som uppger att de regelbundet
tar del av gratistidningen. ST-tidningen pa Tjorn ar den som ligger lagst bland de
veckoutgivna tidningarna i figur 11, ndgot som troligen har med distributionen att gora,
eller snarare bristen pa god distribution. | Stenungsund ligger den pa samma hdga niva
som Ovriga tidningar.

Att de dagliga gratisdistribuerade tidningarna inte nar samma stora andel manniskor
som de veckoutgivna tidningarna har ocksa att gora med distributionen. Till skillnad
fran de veckoutgivna tidningarna distribueras dessa inte hem till méanniskor, utan bygger
pa att de hamtas nagonstans utanfor hemmet. Manga presumtiva lasare faller darmed
bort. Om forhallandena hade varit desamma som for de veckoutgivna gratistidningarna,
hade lasningen med sékerhet varit oerhdrt mycket hogre an vad som &r fallet idag.

Vi ska aterga till de generella lasarundersokningar som inte bygger pa enskilda tid-
ningstitlar, for att se hur forandringen ser ut éver tid. Trots att fragorna i undersokning-

%% Schumann och Presser (1981).
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en stallts pa flera olika satt under arens lopp, sa ar andelen regelbundna lasare forhal-
landevis stabil (figur 12).

Nagon fraga kring lasningen av gratistidningar och annonsblad ar stélld varje ar se-
dan 1995 — samma ar som Metro startade — utom ar 2003. Redovisningen bygger pa
saval dagliga som veckoutgivna gratistidningar. Ungefar en tredjedel av befolkningen
uppger att de med nagon slags frekvent regelbundenhet laser en gratistidning eller ett
annonsblad.

Att lasningen Over tid ar sa stabil ar pa ett satt fascinerande; det ar en relativt turbu-
lent bransch med starter och nedlaggningar. Trots detta, bor alltsa antalet titlar ha varit
ungefar desamma de senaste 10 aren eftersom lasningen ser ungefar likadan ut. Ges det
ut en gratistidning dar man bor, sa lases den.

Figur 12  Regelbunden lasning av gratistidningar/annonsblad i Sverige
1995-2004 (procent)
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Kélla: Riks-SOM-undersékningen respektive ar.
Kommentar: Fragan ar stalld pé olika sétt olika &r.>°

Endast ar 1995 skiljer ut sig fran det generella monstret, vilket troligen beror pa fragans
konstruktion detta ar; man angav da bara ja eller nej pa en fraga om man regelbundet
laste en gratistidning. Aven en gang om &ret kan ju vara regelbundet, varfor detta satt att
stalla fragan kanns nagot missvisande.

En svag nedgang kan ses éver tid, men huruvida den beror pa nedgang i utgivning el-
ler lasning av befintliga tidningar &r svar att veta. Med tanke pd marknadens karaktar &r
det snarast stabiliteten som &r det utmarkande.

561995 stalldes fragan Laser Du regelbundet n&got lokalt annonsblad eller lokal gratistidning som inne-
haller nyheter? Svaret angavs med ett ja eller ett nej.

1996 och 1997 stalldes fragan Hur ofta brukar Du lasa nagot av foljande: Lokalt annons-
blad/gratistidning som innehaller nyheter? Svaret angavs i intervallerna 6-7 dagar/vecka, 3-5 da-
gar/vecka, 1-2 dagar/vecka, mer sallan och aldrig.

1998-2002 stalldes fragan Hur ofta brukar Du l&sa nagot av féljande: Annan gratistidning eller lokalt
annonshlad? (Fragan foljer pa fragor om andra tidningar) Svaret angavs i samma intervaller for respekti-
ve tidning som 1996 och 1997.

2003 stélldes ingen fraga dverhuvudtaget om gratistidningar.

2004 stélldes fragan pa ett helt nytt satt. Se not 53.
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Lasning i storstad och landsort

Med tanke pa att det i de tre storstadsregionerna i Sverige finns saval dagliga gratistid-
ningar och veckoutgivna gratisdistribuerade tidningar, sa bor det vara har lasningen av
gratistidningar ar som storst. | Stockholmsregionen utges néastan 50 gratisdistribuerade
tidningar, i Goteborgsregionen 25 tidningar och i Malméregionen drygt 10. Da ingar
forstas Metro och Stockholm City, men sett till antal titlar sa ar det ju bara tva i Stock-
holm och vardera en i G6teborg och Malma.

| figur 13 redovisas lasningen i storstads- respektive landsortsregioner med tva olika
matt, samma matt som i figur 10. Skillnaden i lasning &r stor beroende pa vilket matt
som anvands. Sett till befolkningen som helhet boende utanfor storstadsregionerna &r
det ungefar 15 procent som léser en gratistidning av nagot slag regelbundet. Om vi istal-
let ser till dem som bor i ett omrade dar det utkommer en gratistidning, ar det drygt half-
ten som tar del av dessa med en sa pass hog regelbundenhet som varje vecka.

Figur 13 Regelbunden lasning av gratistidningar i landsorts respektive stor-
stadsregionerna 2004 (procent)
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Kélla: Riks-SOM-undersokningen 2004.

Kommentar: Med regelbunden l&sning avses lasning varje vecka. Storstadsregionerna avser Stockholm,
Goteborg och Malma. Landsorten blir nagot diskriminerad eftersom det ar har det finns tidningar som
utkommer mer sallan.

| storstadsregionerna &r skillnaden i regelbunden l&sning mellan befolkningen som hel-
het och dem som bor dér det utkommer en gratistidning véldig sma. Det beror i sin tur
pa att nastan alla bor dér det utkommer atminstone en gratistidning; dels en daglig sa-
dan, och ofta ocksa en veckoutgiven. Det ar ungefar 70 procent som regelbundet tar del
av en gratistidning i storstadsomradena.

De dagliga gratistidningarnas tillskott

De dagliga gratistidningarna skiljer sig i manga avseenden fran dvriga gratistidningar.
Det handlar bland annat om utgivningsfrekvens, distributionssatt och i viss man inne-
hall; det sistnamnda ar dock inte sjalvklart eftersom det finns veckoutgivna gratistid-
ningar som innehallsligt liknar en traditionell morgontidning i valdigt stor utstrackning.
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Men anda. Tillrackligt mycket skiljer for att det ska vara meningsfullt att redovisa en
specialanalys av de dagliga gratistidningarna. Att lasa en sadan en gang i veckan ar ett
vagt matt. Mojligheten finns att lasa dem fem dagar i veckan — Metro sex dagar — och
manga gor forstas det. De som pendlar eller av andra skal frekvens ror sig i storstads-
miljoerna har mojligheterna. I figur 14 visas lasningen av de i Stockholm dagligen ut-
givna gratistidningarna och vad lasningen av dem innebér i forhallande till lasningen av
traditionella tidningar.

Figur 14  Lasningen av dagliga gratistidningar i Stockholmsregionen i relation
till traditionella morgontidningar (2004)

Metro minst 3 dagar/vecka 39
City minst 3 dagar/vecka 33 Differenser
Négon morgontidning exkl Metro och City 65 18
Négon morgontidning inkl Metro 83 19
Négon morgontidning inkl Metro och City 84
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Kélla: Riks-SOM-undersokningen 2004.
Kommentar: Med lasning avses genomgéende lasning minst 3 dagar/vecka.

Saval Metro som Stockholm City nar en stor andel stockholmare varje dag; ungefar en
tredjedel av befolkningen. Att bada tidningarna nar en sa stor andel av befolkningen ska
emellertid inte tolkas som att lasandet av de bada tidningarna utesluter varandra; manga
manniskor laser bada titlarna.

Att det handlar om en hég grad av dubbell&sning blir tydligt ndr man ser vilket till-
skott de gratisdistribuerade tidningarna &r till de abonnerade tidningarna. Sett till 1&s-
ning av nagon morgontidning om man exkluderar de dagliga gratistidningarna &r det 65
procent av stockholmarna som kan karaktariseras som lasare. L&gger vi till Metro och
raknar in den som en morgontidning hamnar vi pa 83 procent — en 6kning med 18 pro-
centenheter. L&gger vi déartill Stockholm City &r 6kningen endast ytterligare en procent-
enhet, vilket tyder pa fa unika lasare.

Det som blir mest intressant i sammanhanget ar emellertid tillskottet som sadant; en
betydligt stérre andel manniskor i storstaden kan karaktériseras som tidningslésare om
ocksa de dagliga gratisdistribuerade tidningar raknas som just tidningar. | den vanliga
statistiken &r fallet inte sjalvklart s&.>’

En intressant fraga i sammanhanget ar huruvida manniskor lamnat de traditionella
abonnerade tidningarna for att istallet Idsa en gratistidning. Den slutsats som kan dras
fran tidigare analyser gjorda pa detta tema &r att en sadan tes i huvudsak — men inte helt

5 Wadbring (2003).
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och hallet - kan falsifieras. Det finns ett antal tidningsbytare, men primart har de dagli-
ga gratisdistribuerade tidningarna skapat nya tidningslasare.

Konkurrens eller komplement?

Eftersom de gratisdistribuerade tidningarna lases av en stor del av befolkningen dér de
utkommer, sa kan vi sluta oss till att de betyder nagonting for lasarna. Fragan ar natur-
ligtvis vad de betyder. Det rader olika uppfattning om vilken betydelse gratistidningar
kan spela i ett samhdlle; en del tillskriver dem endast negativa egenskaper medan andra
ser att de kanske kan ha nagot att tillféra.>

En sjalvklar fraga som stalls &r om gratisdistribuerade tidningar riskerar att konkurre-
ra ut "riktiga” tidningar. Pa en 6vergripande nationell niva ar svaret pa en sadan fraga:
nej. Ingenting tyder pd att det finns ndgot som helst samband, vare sig i positiv eller
negativ riktning, mellan l1asning av gratisdistribuerade tidningar och hemdistribuerade
morgontidningar (se figur 15).

Figur 15 Regelbunden lasning av gratistidningar/annonsblad efter lasning av
morgontidningar, 2004 (procent)

Lasning av gratistidningar bland dem som har 68
tillgang till gratistidning 66

Lé&sning av gratistidningar bland samtliga 33
svarande 31
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Kalla: SOM-undersékningen 2004.
Kommentar: Med regelbunden l&sning avses lasning varje vecka.

Oavsett om man laser en morgontidning regelbundet eller inte, laser man gratistidningar
i ungefar samma utstrackning. Aven om det fortfarande ar sa att méanga gratisdistribue-
rade tidningar utkommer i granslandet mellan tva lokala morgontidningars huvudsakliga
spridningsomrade, valjer man inte att enbart lasa en gratistidning, utan valjer sannolikt
attﬁloasa bada. De fyller olika funktioner genom att de verkar pa olika geografiska niva-
er.

Samtidigt far inte glommas bort att det vi ser ovan ar hur monstret ser ut pa en 6ver-
gripande nationell niva, dar de vecko- och manadsutgivna gratistidningarna &r de abso-
lut flesta och darmed far ett stort genomslag. Vad galler de dagliga gratisdistribuerade
tidningarna i storstaderna ar monstret delvis annorlunda; dér kan man som tidigare

%8 Wadbring (2003).
59 For en genomgang, se Wadbring (2003); jfr Nygren (2005).
% Jfr Host (1996).
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namnts i viss man se att det finns en konkurrens mellan betal- och gratistidningar som
inte visar sig d& den 6vergripande nationella nivén studeras.”

Publiken ser inget monster, utan en tidning

Man talar i marknadstermer ofta om saval annonsmarknadens som lasarnas inneboende
troghet. Har man som annonsor eller lasare en val fungerande tidning, ska det ganska
mycket till innan man byter bort den.®? En traditionell gratistidning — och med traditio-
nell avses samtliga utom de dagligen utgivna — behdver inte slass mot denna tréghet pa
publikmarknaden eftersom de inte primart konkurrerar med andra tidningar, utan ar ett
komplement. P4 annonsmarknaden ser konkurrensen forstas helt annorlunda ut, vilket
har diskuterats i tidigare kapitel.

En daglig gratistidning kan vara en stérre konkurrent till den betalda pressen efter-
som de bada tidningstyperna kan fylla i huvudsak samma funktion. Men dven har kom-
mer trogheten in i bilden. Det ska ganska mycket till innan man byter bort Dagens Ny-
heter eller Goteborgs-Posten mot Metro eller City. Att lasa bada tidningarna &r vanliga-
re an att byta och att alls borja lasa tidning &r ocksa nagot som de dagliga gratistidning-
arna bidrar till.*

Ar da de gratisutgivna tidningarna ett tillskott pa marknaden? Vart svar pa en sadan
fraga ar ja. Utifran vad vi sett ifraga om lasning och innehallslig struktur, &r alla andra
svar omojliga. Aven om vi tidigare inte gatt in pa djupet avseende tidningarnas innehall,
racker den strukturella beskrivningen tillsammans med allménhetens l&smonster for att
kunna saga att de fyller ndgon slags funktion, och darmed ar ett tillskott pa marknaden.
Om vi s&ger motsatsen, underké&nner vi allménhetens val att I4sa tidningarna. For dem &r
tidningarna inga monster, utan lokala tidningar som utges gratis.

Samtidigt vet vi annu valdigt lite om vilken slags tillskott tidningarna ar. De ar ocksa
en sa heterogen skara att det &r svart att uttala sig i generella termer. I vissa fall ar till-
skottet lokal information som inte gar att na pa annat hall, i vissa fall ar det antagligen
nagot annat. Ytterligare publikstudier behover goras for att underséka exponeringen,
men framfor allt varderingen av tidningarna. Sadana saknas helt idag.

81 Wadbring (2003).
62 T.ex. Gustafsson (1994).
6% Wadbring (2003).
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| GRATISTIDNINGSLAND

Om vi betraktar 2004 ars gratistidningsundersokning i ljuset av vad vi vet om hur gratis-
tidningsmarknaden sett ut tidigare, sa kan vi utan att sticka ut hakan alltfér mycket vaga
sdga att gratistidningarna definitivt &r har for att stanna — och antagligen ocksa for att
expandera. Inte bara danska medieforetag kommer att se till att sa blir fallet, utan ocksa
de svenska. Eftersom studier dver tid saknas vet vi inte hur vare sig starter eller ned-
laggningar av gratistidningar sett ut Gver tid, men med tanke pa den innehallsstruktur
och spridning som dagens gratistidningar har, ar det anda rimligt att tanka sig att mark-
naden atminstone kommer att vara lika stor som idag, men troligen stérre. Manga vill
vara med och dela pa kakan, och med kakan avses annonskakan.

Syftet med denna studie var att gora en kartlaggning av den svenska gratistidnings-
marknaden utifran ett marknadsperspektiv. Vi ska har inte upprepa den deskription som
skett i foregaende kapitel, utan istéllet kort diskutera de framkoma resultaten ur ett antal
olika perspektiv; &ven om vi i huvudsak anvant oss av ett marknadsperspektiv, sa kan
detta vara bredare eller smalare — och vi har har valt att anvanda ett brett tinkande av
vad en marknad &r eller kan diskuteras utifran for premisser.

For det forsta saledes, sett ur ett samhallsperspektiv, ar gratistidningarnas utveck-
ling pa en allman tidningsmarknad snarast att appladera. Med tanke pa att gratistidning-
ar som sett dagens ljus under 2000-talet — vare sig dagligen eller veckovis utgivna — har
ett redaktionellt innehall som i stor utstrackning liknar de abonnerade tidningarna i
strukturellt avseende och i sa motto &r klart samhéllsrelevant, sa ger de nagon slags bi-
drag till det samhalle som utgivningen sker i. Dessutom verkar det inte vara sa att gra-
tistidningarna ur ett lasarperspektiv konkurrerar med de abonnerade tidningarna vilket
kan ségas vara ett andra marknadsperspektiv att betrakta utvecklingen i.

Sett ur ett traditionellt tidningsforetagsperspektiv ar det emellertid inte lika enkelt
att appladera utvecklingen. Aven om konkurrensen om lasarna i princip ar obefintlig, ar
konkurrensen om annonskakan for vissa dagstidningar hogst pataglig. Eftersom annons-
intakterna ar basen for all tidningsutgivning, ar det for vissa tidningar definitivt rimligt
att betrakta utgivning av gratistidningar som ett konkurrensforhallande. Har finns dock
en stor skillnad mellan storstad och landsort, dar konkurrensen torde vara betydligt mer
pataglig for de sistnamnda, dock i viss utstrackning beroende pa storlek pa staden. |
storstaderna ar konkurrensen pa annonsmarknaden olikartad beroende pa om vi diskute-
rar dagliga eller veckoutgivna gratistidningar. De veckoutgivna verkar alltid pa ett be-
tydligt mindre geografiskt omrade an en hel stad, varfor konkurrensen pa saval annons-
marknaden som publikmarkanden kan sdgas saknas helt, medan de dagligen utgivna
verkar pa samma annonsmarknad — och i viss man samma lasarmarknad.

For det fjarde, sett ur ett gratistidningsutgivarperspektiv, sa kan man nog vaga pa-
sta att utvecklingen alltmer gar mot en acceptans av de gratisutgivna tidningarna. | takt
med att gratistidningarna i storre utstrackning kommit att likna traditionella tidningar
ifrdga om saval innehall som layout sa blir de ocksa svarare att negligera. | jamforelse
med Danmark ar Sverige annu inte nagot forlovat land for gratistidningarna, men med
tanke pa sjunkande upplagor for den traditionella pressen parallellt med gratistidningar-
nas expansion sa ar det kanske anda at det hallet vagen leder?
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BILAGA 1

Tidningstitlar per A-region i 2004 ars gratistidningsundersokning

A-region Tidningstitel

Stockholm/Sddertéalje Lidingé Konsumentblad
Metro/Stockholm
Mitt i Botkyrka/Salem
Mitt i Bromma
Mitt i Danderyd
Mitt i Haninge
Mitt i Huddinge
Mitt i Jarfalla
Mitt i Kista
Mitt i Nacka
Mitt i Tensta — Rinkeby
Mitt i Sollentuna
Mitt i Solna
Mitt i Vasterort Spanga
Mitt i Sundbyberg
Mitt i Sodertélje
Mitt i Varmdo
Mitt i Sddra Roslagen
Mitt i Tyreso
Mitt i Taby
Mitt i Upplands-Bro
Mitt i Upplands Vasby
Mitt i Vallentuna
Mitt i VVasterort
Nacka Varmdo Posten
Sigtunabygden
Skargarden fran Grisslehamn till Landsort
Vart Kungsholmen
Mitt i Soderort D - Enskede/Arsta, Skarpnack
Mitt i Sdderort C - Hogdalen/Farsta
Mitt i Kungsholmen
Mitt i Séderort B - Liljeholmen-Alvsjo
Mitt i Soderort A - Skarholmen/Hégersten
Mitt i Sodermalm
Mitt i Vasastan
Mitt i Ostermalm
Stockholm city
Sddermalmsnytt
Vi i Vasastan
Ostermalmsnytt
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Norrtélje

Enkoping

Uppsala

Nykoping

Eskilstuna

Mjolby/Motala

Linkdping

Norrkoping

Jonkoping

Eksjo/Nassjo/Vetlanda

Varnamo

Ljungby

Knivstabygden

Sddertalje Posten/Sodertélje
Sodertélje posten/Botkyrka - totalt
Vi pa Vaddo

Maéalarbarnas nyheter
Tyresonyheter

Roslagsvar

Balsta-Upplandsbro-Bladet
Ena Tidningen

Annonsbladet for Osthammar-Oregrund
Knivsta-nytt Annonstidning

Lokalnytt UPPSALA

Coffee news Uppsala

Magazinet

Ostra Sodermanlands posten
Oxeldsundstidningen

Sddertalje Posten/Trosa, Gnesta
Fredax

Sméjournalen

Strangnéas Journalen
Sodertalje Posten/Strangnas
Evelina

MélarMote

Din veckotidning 3:an
Sondagskuriren

Linkdpings-Posten
Extra Osterg6tland

Finspangaren

HABO-NYTT
Jonkdpings Allehanda
Mullsjo-Nytt

Coffe News Jonkoping

Vision Hoglandet

Vastbo Andan
Finnveden nu

Hela bygdens lokaltidning

Veckobladet Markaryd
Veckobladet Almhult
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Vaxjo Magazinet mitt i veckan
City 24
Uppvidinge Tidning
Tingsryds allehanda
Lokaltidningen Alvesta

Oskarshamn Strandabladet
Oskarshamns annonsblad
Kalmar/Nybro Emmaboda tidning
Kalmarposten
Innehall

Sddermdre-posten
Nybro Extra

Visby Klintebladet
Gotlands Annonsblad
SkarphallClty Tidningen
Sodertidningen
Gotland Just Nu
Visby Sddra

Karlskrona Mitt Karlskrona
Mitt Ronneby
Coffee News Karlskrona

Karlshamn Commersen
Sélvesborg
www.bromollasolvesborg.info
Coffee News Karlshamn

Kristianstad Lokaltidningen Kristianstad
Kristianstad Open
Kristianstadjournalen

Héssleholm Lokaltidningen Avenyn

Angelholm Lokaltidningen Angelholm
Veckobladet Bastad
Veckobladet Angelholm
Dag for dag
Magasinet
Lokaltidningen Klippan/Orkeljunga

Helsingborg/Landskrona Lokaltidningen Helsingborg
Lokaltidningen Landskrona
Lokaltidningen Hogandas
Lokaltidningen Bjuv

Malmdé/Lund/Trelleborg Lokaltidningen Ké&vlinge Nya
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Lokaltidningen Lommabladet
Lundaliv

Metro/Skane
MalmodMagasinet
Vellinge-Extra
Lokaltidningen Lund
Lokaltidningen Svedala
Spegeln

Malmdo/Lund/Trelleborg Stadsdelstidningen Kirseberg
Coffe News Malmo

Ystad/Simrishamn Veckobladet Sjobo-Skurup
Osterlenmagasinet

Eslov Eslovsbladet
Frostabladet
Veckotidningen Mellanskane

Halmstad Halmstad Tidning

Falkenberg/Varberg Falkenbergs tidning
Varbergs Posten
Inlandsbladet

Goteborg Alekuriren
Alingsaskuriren
Tidningen Frélunda
Tidningen Hisingen
Knallebladet
Orgryte/Harlanda tidning
Lerums Tidning
Metro/Gdéteborg
Torslanda Tidningen
Lokalbladet Ocker
Stadstidningen trottoar
Hérryda-Posten
Annonsnytt Tjérn
Lokalnyheterna 7 dagar Kungsbacka
Lokalnyheterna 7 dagar Kungalv
Lokalnyheterna 7 dagar MdlIndal
Lokalnyheterna 7 dagar Norddstra Goteborg
Lokalnyheterna 7 dagar Partille
Lokalnyheterna 7 dagar Ostra Hisingen
Partille Tidning
Tidningen Partille Sdvedalen
Tidningen Angered
Tidningen Kortedala Bergsjon
Tidningen Linnéstaden
Stenungstorget
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Uddevalla

Trollhattan/Vanersborg

Boras

Lidkoping/Skara
Falkdping
Mariestad

Kristinehamn

Karlstad

Arvika

Orebro

Lindesberg
Vasteras
Koping

Fagersta

Bjorklovet

Manadsbladet

ST-Tidningen

Vastkustkuriren

Havsbandet annonsblad
Annonsbladet Lysekil-Sotends
Uddevallaren

Melleruds Nyheter

Annons-Markna’'n

Borasarn

Markbladet
Svenljunga-Tranemo Tidning
Trivselbygden

Gotene Tidning
Tidaholmsguiden
Norra Lanstidningen

Kristinehamn-Aktuellt
FH: Veckonytt

GV-Nytt Grums/Valbergs Nytt
Munkfors-Hagfors-Ekshérads veckoblad
Sunne Nytt AB

Torsbybladet

Molkomsbladet

Karlstad-Hammard aktuellt
Forshaga/Dejebladet

Nordmarksbygden
Magasin Gate

Lekebergsbladet
LP-nyheterna
Oreborarn
Laxabladet
Kumla Torg
Bergslags Klippet
Vasteras tidning

Magazin KAK

Annonsbladet Borsen
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Sala

Borlange/Falun

Ludvika

Mora

Gavle/Sandviken

Bollnas/Sdderhamn

Hudiksvall/Ljusdal

Sundsvall

Harndsand/Kramfors

Sollefted

Sala Silver-bladet

Gagnefsbladet

Rattviksnytt

Annonsbladet Borlange
Annonsbladet Falun
Annonsbladet Avesta/Norberg
Annonsbladet Hedemora/Séter
Vansbrobladet

Venjans Nytt
Mockfjardsbladet
Leksandsbladet

Flodabladet

Séaterbladet

Borlange - Dalarnas puls
Avesta-Hedemora Posten
Insjobladet

Smedjebacksbladet
Vasman runt
Meeting point

Malungsbladet
MASEN
Orsanytt
Ovdalsblader
Fjallposten

Annonsbladet i Sandviken
Annonsbladet Norra Uppland

Bollndsnytt
Sdderhamnsnytt
VoxnadalsNytt

Nordanstigs Bladet
Hudiknytt
| glada Hudik

Ljunganbladet
Lokalaktuellt
E14 Tidningen

Hé&rndsands Journalen
Hérndsands magasinet

Sollefteamagasinet

Solleftedbladet
Ramselebladet
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Ornskoldsvik

Ostersund

Umea

Skellefted

Lycksele

Pited

Luled/Boden

Haparanda/Kalix

Kiruna/Gallivare

Vaéstratips
Ornskoéldsviksguiden

Fjallnytt

Mittharjebladet

Are annonsblad/Arebladet
Are ldag

Blankar'n
Mitt i prick

Vésterbottens Mellanbygd
SkelleftedGuiden

Annonsaktuellt Dorotea
Dorotea & Hoting-aktuellt
Lycksele Annonsblad
Storumanbladet
Vilhelmina-aktuellt
Lycksele Annonstidningen
Lycksele Handelstidningen
Metropolen Lycksele
Asele-nytt

Nya ANNONS X:et
Alvbygdens annonsblad
Annonstidningen Pited/Alvsbyn
Annonsexet Arvidsjaur-Arjeplog

Luled Annonsblad

Reklamjournalen

Niza Reklamjournalen HB/ Jokkmokk
Annonstidningen Boden
Annonstidningen Luled

Overtorneonytt
Annonstidningen Ostra
Overkalixbladet m Ranasbladet

Kiruna Annonsblad

Tornedalsbladet
Kometen Gallivare
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BILAGA 2

Kodbok
V1: TIDNINGENS NAMN 85,00 Lerums Tidning
86,00 Liding6 Konsumentblad
87,00 Link&pings-Posten
1,00 Alekuriren 88,00 Ljunganbladet
2,00 Alingsaskuriren 89,00 ILokalaktuellt
3,00 Annonsaktuellt Dorotea 90,00 Lokalnytt UPPSALA
4,00 Annonsbladet Borsen 91,00 Lokaltidningen Lommabladet
5,00 Annonsbladet f6r Osthammar-Oregrugd 92,00 Lulea Annonsblad
6,00 Annonsbladet i Sandviken 93,00 Lundaliv
8,00 Annonsbladet Norra Uppland 95,00 Lycksele Annonsblad
9,00 Annons-Markna'n 97,00 Malungsbladet
20,00 Bjorklovet 98,00 Markbladet
21,00 Blinkar'n 99,00 MASEN
22,00 Bollndsnytt 100,00 Melleruds Nyheter
24,00 Borisarn 101,00 Metro/Stockholm
25,00 Balsta-Uppladsbro-Bladet 102,00 Metro/Skane
26,00 Commersen 103,00 Metro/Goteborg
31,00 Dorotea & Hoting-aktuellt 104,00 Mitt i Botkyrka/Salem
32,00 Emmaboda tidning 105,00 Mitt i Bromma
33,00 Entré Halmstad 106,00 Mitt i Danderyd
35,00 Eslovsbladet 107,00 Mitti Haningen
38,00 Falkenbergs tidning 108,00 Mitt i Huddinge
41,00 Finspangaren 109,00 Mitt 1 Jarfilla
42,00 Fjillnytt 110,00 Mitt 1 Kista
43,00 Frostabladet 111,00 Mitti Nacka
44,00 Tidningen Frolunda 112,00 Mitt i Tensta - Rinkeby
45,00 Gagnefsbladet 113,00 Mitt i Sollentuna
54,00 GV-Nytt Grums/Valbergs Nytt 114,00 Mitt i Solna
55,00 Gétene Tidning 115,00 Mitt 1 Viasterort Spanga
56,00 HABO-NYTT 116,00 Mitt 1 Sundbyberg
57,00 Halmstad Tidning 125,00 Mitt i Sdertdlje
60,00 Hela bygdens lokaltidning 127,00 M%tt 1 Virmdo
61.00 Tidnineen Hisinoen 128,00 Mitt i S6dra Roslagen
) ge singe o .
71,00 Jénkopings Allehanda 125,00 Mitt i Tyteso
73,00 Kalmarposten 130,00 Mitt i Taby
74,00 Kiruna Annonsblad 131,00 Mitti Upplands-Bro
76,00 Klintebladet 132,00 Mitt 1 Upplands Visby
77,00 Knallebladet 133,00 Mitt i Vallentuna
78,00 Knivsta-nytt Annonstidning 134,00 Mitt i Visterort
79,00 Kristinehamn-Aktuellt 136,00 Mitthitjebladet
80,00 Lokaltidningen Kivlinge Nya 137,00 Mullsj6-Nytt
82,00 Lekebergsbladet 138,00 Munkfors-Hagfors-Eksharads vecko-
83,00 Oreryte/Hirlanda tidning blad
139,00 Manadsbladet
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141,00 Nacka Varmdo Posten 202,00 Groove

143,00 Nollelva Norrképing 203,00 Stadstidningen trottoar
144,00 Nordanstigs Bladet 204,00 Vart Goteborg

145,00 Nordmarksbygden 205,00 Jordbruksaktuellt

146,00 Nya ANNONS X:et 207,00 Harryda-Posten

147,00 Niringsliv i Sigtuna Kommun 208,00 Lokaltidningen Avenyn
148,00 Nojesnytt i Vixjo 209,00 Lokaltidningen Helsingborg
151,00 Reklamjournalen 210,00 Lokaltidningen Kristianstad
152,00 Niza Reklamjournalen HB/ Jokkmokk 211,00 Lokaltidningen Landskrona
153,00 Rattviksnytt 212,00 Lokaltidningen Lund

154,00 Sigtunabygden 213,00 Lokaltidningen Angelholm
155,00 Skirgarden fran Grisslehamn till Lands- 214,00 Lokaltidningen Svedala

ort 215,00 Veckobladet Bistad

156,00 Smedjebacksbladet 216,00 Veckotidningen Mellanskane
157,00 Sméjournalen 217,00 Ena Tidningen

159,00 Storumanbladet 218,00 Annonsnytt Tjérn

160,00 Strandabladet 219,00 Din veckotidning 3:an
161,00 Stringnis Journalen 220,00 Hudiknytt

162,00 Sunne Nytt AB 221,00 Knivstabygden

163,00 Svenljunga-Tranemo Tidning 222,00 Lokaltidningen Hoganis
164,00 S6derhamnsnytt 223,00 Magasin Gate

168,00 Tidaholmsguiden 224,00 Magazin KAK

170,00 Torsbybladet 225,00 Magazinet

171,00 Torslanda Tidningen 226,00 Annonsbladet Falun

175,00 Varbergs Posten 227,00 Annonsbladet Avesta/Norberg
177,00 VArt Kungsholmen 228,00 Annonsbladet Hedemora/Siter
178,00 Vistbo Andan 229,00 Molkomsbladet

179,00 Visterbottens Mellanbygd 230,00 Ostra Sédermanlands posten
180,00 Visteras tidning 231,00 Néjesmix i GAvle

181,00 Alvbygdens annonsblad 232,00 Orsanytt

182,00 Lokalbladet Ockerd 233,00 Oxelosundstidningen

183,00 Mitt i Séderort D - Enskede/Arsta, 234,00 Sala Silver-bladet

Skarpnick 235,00 Spegeln

184,00 Mitt i Séderort C - Hogdalen/Farsta| 236,00 Veckobladet Angelholm
185,00 Mitt i Kungsholmen 237,00 Vilhelmina-aktuellt

186,00 Mitt i Séderort B - Liljeholmen-Alvs{o 238,00 Vision Hoglandet

187,00 Mitt i S6derort A - Skirhol- 239,00 VoxnadalsNytt
men/Higersten 240,00 Visman runt

188,00 Mitt i S6dermalm 241,00 Overtorneonytt

189,00 Mitt i Vasastan 242,00 Sodertilje Posten/Sodertilje
190,00 Mitt i Ostermalm 243,00 Sodertilje Posten/Stringnis
191,00 MalmoMagasinet 244,00 Sodertilje Posten/Trosa, Gnesta
193,00 Sollefteamagasinet 245,00 Sodertilje posten/Botkyrka - totalt
194,00 Stockholm city 246,00 Dag for dag

196,00 S6dermalmsnytt 247,00 Magasinet

197,00 Vii Vasastan 250,00 Vansbrobladet

198,00 Ostermalmsnytt 251,00 ST-Tidningen

199,00 Vellinge-Extra 252,00 Gotlands Annonsblad
200,00 Annonsbladet Borlinge 253,00 Bergslags Klippet

201,00 SiDa:n 254,00 Are annonsblad/Arebladet




255,00
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263,00
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291,00
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294,00
295,00
296,00
297,00
298,00
299,00
301,00
302,00
303,00
304,00

teborg
305,00

Venjans Nytt

Mitt i prick

Annonstidningen Pited/Alvsbyn
Annonstidningen Ostra
Annonstidningen Boden
Annonstidningen Luled
Tornedalsbladet

Frotté

Annonsexet Arvidsjaur-Arjeplog
Lokalnyheterna 7 dagar Kungsbacka
Inlandsbladet

Seniotliv

Stadsdelstidningen Centrum

Stadsdelstidningen Innerstaden
Stadsdelstidningen Kirseberg
Stadsdelstidningen Limham/Bunkef]
Oxieaktuellt

Vart Fosie

Stadsdelstidningen Vistra Innerstadg
Stadsdelstidningen Rosengard
Magazinet mitt i veckan

Metro Hus&Hem Stockholm
Metro Hus&Hem Skane
Mockfjirdsbladet

Trivselbygden

Vi pa Tjorn

Kometen Gillivare

Nolltva: Dalarnas néjestidning
sthimN6je

Vistkustkuriren

Havsbandet annonsblad
Annonsbladet Lysekil-Sotends
Uddevallaren
Ornskéldsviksguiden
Sondagskuriren

Leksandsbladet

Vi pa Vaddo

SkarphallClty Tidningen
Overkalixbladet m Ranisbladet
Hirn6sands Journalen
Hirnésands magasinet
Sollefteibladet

Ramselebladet

Vistratips

Lokalnyheterna 7 dagar Kungilv
Lokalnyheterna 7 dagar Mélndal
Lokalnyheterna 7 dagar Nordostra G

¢}

O-

Lokalnyheterna 7 dagar Partille

306,00
308,00
309,00
310,00
311,00
312,00
313,00
314,00
315,00
316,00
317,00
318,00
319,00
320,00
321,00
322,00
323,00
324,00
325,00
326,00
327,00
328,00
329,00
330,00
331,00
332,00
333,00
334,00
335,00
336,00
337,00
338,00
339,00
340,00
341,00
342,00
343,00
344,00
345,00
346,00
347,00
348,00
349,00
350,00
351,00
352,00
353,00
354,00
355,00
356,00

Lokalnyheterna 7 dagar Ostra Hisingen
City 24

Uppvidinge Tidning
Tingsryds allehanda
Lokaltidningen Alvesta
Aktivt liv

E14 Tidningen

Fredax

Glimten

I glada Hudik
LP-nyheterna

Roslagsvar

Tva dagar

Veckobladet Markaryd
Veckobladet Sjobo-Skurup
Veckobladet Almhult

Are Idag
Osterlenmagasinet

Partille Tidning

Aveny

Tidningen Partille Sdvedalen
Tidningen Angered
Tidningen Kortedala Bergsjon
Tidningen Linnéstaden
Finnveden nu
Sodertidningen
Karlstad-Hammaro aktuellt
Virmlands Affirer
Virmlands Borsen
Forshaga/Dejebladet
Lycksele Annonstidningen
Lycksele Handelstidningen
Metropolen Lycksele
Oreborarn

Nollnitton City

Style

Nollsexton

Nollarton

Nolltjugoett

Mitt Karlskrona

Mitt Ronneby

Coffee News Karlskrona
Kristianstad Open
Solvesborg
www.bromollasolvesborg.info
Coffe News Malmo
Laxibladet

Kumla Torg

Innehall

Niringsliv Svealand



357,00 Gotland Just Nu
358,00 Coffee news Uppsala
359,00 Coffe News Jonkoping
360,00 Asele-nytt

361,00 Regionmagasinet
362,00 Gron stad

363,00 Visby S6dra

364,00 Norra Lanstidningen
365,00 Evelina

366,00 Coffee News Karlshamn
367,00 Lokaltidningen Bjuv

368,00 Lokaltidningen Klippan/Orkeljunga

369,00 Kristianstadjournalen
370,00 Flodabladet

371,00 Ovdalsblader

372,00 Oskarshamns annonsblad
373,00 S6dermore-posten
374,00 Nybro Extra

375,00 FH: Veckonytt

376,00 Miklarnytt

377,00 Noll-586

378,00 MilarMote

379,00 Nolltva: marknad

380,00 Siterbladet

381,00 Borlinge - Dalarnas puls
382,00 Magzine REact

383,00 Meeting point

384,00 Avesta-Hedemora Posten

385,00 Fjillposten

V2: FYSISKT EXEMPLAR FRAN
2004 FINNS?

0 Nej
1 Ja

GEOGRAFISKA
DATA

V3: UTGIVNINGS-
ORT/KOMMUNKOD

0114 Upplands-Vésby
0115 Vallentuna

0117 Osteréker

0120 Varmdo

0123 Jarfalla
0125 Ekero

0126 Huddinge
0127 Botkyrka
0128 Salem

0136 Haninge
0138 Tyreso
0139 Upplands-Bro
0140 Nykvarn
0160 Taby

0162 Danderyd
0163 Sollentuna
0180 Stockholm
0181 Sodertalje
0182 Nacka
0183 Sundbyberg
0184 Solna

0186 Liding6
0187 Vaxholm
0188 Norrtalje
0191 Sigtuna
0192 Nynéashamn

0305 Habo

0319 Alvkarleby
0360 Tierp

0380 Uppsala
0381 Enkdping
0382 Osthammar

0428 Vingaker
0461 Gnesta
0480 Nykoping
0481 Oxelésund
0482 Flen

0483 Katrineholm
0484 Eskilstuna
0486 Strangnas
0488 Trosa

0509 Odeshdg
0512 Ydre

0513 Kinda

0560 Boxholm
0561 Atvidaberg
0562 Finspang
0563 Valdemarsvik
0580 Linkdping
0581 Norrkoping
0582 Soderkoping



0583 Motala
0584 Vadstena
0586 Mjolby

0604 Aneby
0617 Gnosjo
0642 Mullsjo
0643 Habo
0662 Gislaved
0665 Vaggeryd
0680 Jonkoping
0682 Nassjo
0683 Varnamo
0684 Savsjo
0685 Vetlanda
0686 Eksjo
0687 Tranas

0760 Uppvidinge
0761 Lessebo
0763 Tingsryd
0764 Alvesta
0765 Almhult
0767 Markaryd
0780 Vaxjo

0781 Ljungby

0821 Hogsby
0834 Torsas

0840 Morbylanga
0860 Hultsfred
0861 Monsteras
0862 Emmaboda
0880 Kalmar
0881 Nybro

0882 Oskarshamn
0883 Vastervik
0884 Vimmerby
0885 Borgholm

0980 Gotland

1060 Olofstrom
1080 Karlskrona
1081 Ronneby
1082 Karlshamn
1083 Solveshorg

1214 Svalév
1230 Staffanstorp

1231 Burlév
1233 Vellinge
1256 Ostra Goinge
1257 Orkelljunga
1260 Bjuv

1261 Kavlinge
1262 Lomma
1263 Svedala
1264 Skurup
1265 Sjobo

1266 Horby
1267 HOOr

1270 Tomelilla
1272 Bromolla
1273 Osby

1275 Perstorp
1276 Klippan
1277 Astorp
1278 Bastad
1280 Malmo
1281 Lund

1282 Landskrona
1283 Helsingborg
1284 HOoganas
1285 Eslov

1286 Ystad

1287 Trelleborg
1290 Kristianstad
1291 Simrishamn
1292 Angelholm
1293 Hassleholm

1315 Hylte

1380 Halmstad
1381 Laholm
1382 Falkenberg
1383 Varberg
1384 Kungsbacka

1401 Harryda
1402 Partille
1407 Ockerd
1415 Stenungsund
1419 Tjorn

1421 Orust
1427 Sotenéas
1430 Munkedal
1435 Tanum
1438 Dals-Ed
1439 Fargelanda



1440 Ale

1441 Lerum
1442 Vargarda
1443 Bollebygd
1444 Grastorp
1445 Essunga
1446 Karlsborg
1447 Gullspang
1452 Tranemo
1460 Bengtsfors
1461 Mellerud
1462 Lilla Edet
1463 Mark
1465 Svenljunga
1466 Herrljunga
1470 Vara

1471 Gotene
1472 Tibro
1473 Toreboda
1480 Goteborg
1481 MdlIndal
1482 Kungélv
1484 Lysekil
1485 Uddevalla
1486 Stromstad
1487 Vanershorg
1488 Trollhattan
1489 Alingsas
1490 Boras
1491 Ulricehamn
1492 Amal

1493 Mariestad
1494 Lidkoping
1495 Skara
1496 Skovde
1497 Hjo

1498 Tidaholm
1499 Falkoping

1715 Kil

1730 Eda

1737 Torshy
1760 Storfors
1761 Hammaro
1762 Munkfors
1763 Forshaga
1764 Grums
1765 Arjang
1766 Sunne
1780 Karlstad

1781 Kristinehamn
1782 Filipstad
1783 Hagfors
1784 Arvika

1785 Saffle

1814 Lekeberg
1860 Laxa

1861 Hallsberg
1862 Degerfors
1863 Héllefors
1864 Ljusnarsberg
1880 Orebro
1881 Kumla
1882 Askersund
1883 Karlskoga
1884 Nora

1885 Lindesberg

1904 Skinnskatteberg
1907 Surahammar
1917 Heby

1960 Kungsor

1961 Hallstahammar
1962 Norberg

1980 Vasteras

1981 Sala

1982 Fagersta

1983 Koping

1984 Arboga

2021 Vansbro
2023 Malung
2026 Gagnef
2029 Leksand
2031 Rattvik
2034 Orsa

2039 Alvdalen
2061 Smedjebacken
2062 Mora
2080 Falun
2081 Borlange
2082 Sater
2083 Hedemora
2084 Avesta
2085 Ludvika

2101 Ockelbo
2104 Hofors
2121 Ovanédker



2132 Nordanstig
2161 Ljusdal
2180 Gavle
2181 Sandviken
2182 Stderhamn
2183 Bollnas
2184 Hudiksvall

2260 Ange

2262 Timra

2280 Harndsand
2281 Sundsvall
2282 Kramfors
2283 Sollefted
2284 Ornskoldsvik

2303 Ragunda
2305 Bracke
2309 Krokom
2313 Strémsund
2321 Are

2326 Berg

2361 Hérjedalen
2380 Ostersund

2401 Nordmaling
2403 Bjurholm
2404 Vindeln
2409 Robertsfors
2417 Norsj6
2418 Mala

2421 Storuman
2422 Sorsele
2425 Dorotea
2460 Vannas
2462 Vilhelmina
2463 Asele

2480 Umed
2481 Lycksele
2482 Skellefted

2505 Arvidsjaur
2506 Arjeplog
2510 Jokkmokk
2513 Overkalix
2514 Kalix
2518 Overtorneé
2521 Pajala
2523 Géllivare
2560 Alvsbyn

2580 Lulea
2581 Pitea
2582 Boden
2583 Haparanda
2584 Kiruna

9999 uppgift saknas

V4: SPRIDS UTANFOR UTGIV-
NINGSORTEN?

1 Ja, minst nagon mer ort

2 Nej, bara utgivningsorten

9 Oklart

V5: A-REGION

01  Stockholm/Sddertélje
02 Norrtélje

03  Enkoping
04  Uppsala
05 Nykoping

06 Katrineholm

07  Eskilstuna

08 Mijo6lby/Motala

09 Linkoping

10  Norrkoping

11 Jonkdping

12 Tranas

13  Eksjo/Néassjo/Vetlanda
14 Varnamo

15 Ljungby

16 Vaxjo

17  Vaéstervik

18  Hultsfred/Vimmerby
19  Oskarshamn

20  Kalmar/Nybro

21  Vishby

22 Karlskrona

23 Karlshamn

24 Kiristianstad

25 Hassleholm

26  Angelholm

27  Helsingborg/Landskrona
28  Malmoé/Lund/Trelleborg
29  Ystad/Simrishamn

30 Eslov

31 Halmstad



32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70

Falkenberg/Varberg
Goteborg
Uddevalla
Trollh&ttan/Vanershorg
Boras
Lidkoping/Skara
Falkoping

Skdvde

Mariestad
Kristinehamn
Karlstad
Saffle/Amal
Arvika

Orebro

Karlskoga
Lindesberg
Vasteras

Koping

Fagersta

Sala
Borlange/Falun
Avesta/Hedemora
Ludvika

Mora
Gavle/Sandviken
Bollnas/Séderhamn
Hudiksvall/Ljusdal
Sundsvall
Harndsand/Kramfors
Sollefted
Ornskoldsvik
Ostersund

Umea

Skellefted

Lycksele

Pited

Luled/Boden
Haparanda/Kalix
Kiruna/Géllivare

999 Uppgift saknas

TIDNINGENS LIVS-
SITUATION

V6: MORGONTIDNINGSSITUA-
TION I UTGIVNINGSKOMMUNEN
(hamta fran www.dagspress.se eller
WWW.1s.5e)

01  Ingen morgontidning ges ut i ut-
givningskommunen

02 En morgontidning ges ut pa orten

03  Tva morgontidningar ge ut pa
orten

04  Lokalredaktion for minst en mor-
gontidning finns pa orten

99 Uppgift saknas

V7: STORSTA MORGONTID-
NINGENS HUSHALLSTACKNING
I UTGIVNINGSKOMMUNEN
(hamta fran www.dagspress.se eller
WWW.1s.5e)

Numerart
99  Uppgift saknas

Vv8: ADDERAD HUSHALLSTACK-
NING (morgontidningar) | UTGIV-
NINGSKOMMUNEN

(hamta fran www.dagspress.se eller
WWW.1s.se)

Numerart
99  Uppgift saknas

V9: BEFOLKNINGSSTORLEK PA
UTGIVNINGSORTEN

(hamta fran www.dagspress.se eller
WWW.1s.s€e)

Numerart
99  Uppgift saknas



V10: AGARFORHALLANDE

1 Lokal sjalvstandig dgare som inte
ager nagon mer tidning (vare sig
gratis eller betal-)

2 Agare som &ger flera gratistid-
ningar

3 Agare som ocksé dger morgontid-
ning

4 Agare som dger bada andra gratis-

tidningar och morgontidning

5 Annan dgare
9 Uppgift okand
TIDNINGSDATA

V11: UPPLAGA
Numerart

99  Uppgift saknas
V12: RS-KONTROLL
(hdmta pa www.ts.se)

0 Nej/uppgift saknas
1 Ja

V13: UTGIVNINGSDAG

01 Mandag
02 Tisdag
03 Onsdag
04 Torsdag
05 Fredags
06 Lordag
07 Sondag

08 Flera dagar per vecka
99  Uppgift saknas

V14: UTGIVNINGSFREKVENS

01  Flera ganger i veckan
02 Varje vecka

03  Varannan vecka

04  Var tredje vecka

05 Varje manad

06  Varannan manad

07 Engang i kvartalet
99  Uppgift saknas

V15: GRUNDAD AR

Numerart
9999 Uppgift saknas

V16: GTF-MEDLEM
(hamta uppgift pa
www.gratistidningarna.se)

0 Nej/uppgift saknas
1 Ja

V17: FORMAT

01 Tabloid eller liknande
02 A4 eller liknande

03 Abeller liknande

04  Annat

99  Uppgift saknas

V18: ARSUTGIVNING (antal num-
mer)

Numerart

999 Uppgift saknas

V19: DISTRIBUTIONSSATT

01 Posten
02 Egnabud
03 SDR

04  Andra typer av bud
05 Utlamningsstalle
06  Mer an ett satt

99  Uppgift saknas



V20: TOTALT ANTAL ANSTALL-
DA (inkl arbetande agare etc.)

Numerart
99  Uppgift saknas

V21: ANTAL REDAKTIONELLT
ANSTALLDA

Numerart
99  Uppgift saknas

INNEHALL,
ALLMANT

V22: TOTALT ANTAL SIDOR

Numerart
999 Uppgift saknas

V23: ANDEL FARGTRYCK (berak-
nat pa kvartssidor)

Numerdrt (andel av tidningen)
99  Uppgift saknas

V24: TIDNINGSTYP 1

01 Tydligt annonsupplagg
02  Annonsupplagg

03  Tidningsupplagg

04  Tydligt tidningsupplégg
99  Uppgift saknas

V25: REDAKTIONELLT INNE-
HALL (andel av tidningen)

Numerart (beraknat pa kvartssidor)
99  Uppgift saknas

10

V26: ANNONSINNEHALL (andel av
tidningen)

Numerart (beraknat pa kvartssidor)
99  Uppgift saknas

V27a: SERVICEMATERIAL (andel
av tidningen)

Numerdrt (beraknat pa kvartssidor)
99  Uppgift saknas

V27b: OPINIONSMATERIAL (andel
av tidningen)

Numerdrt (beraknat pa kvartssidor)
100 Uppgift saknas

ANNONSINNEHAL-
LET

V28: ANDEL DETALJISTANNON-
SER AV ALLA ANNONSER

Numerart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas

V29: ANDEL RADANNONSER AV
ALLA ANNONSER

Numerart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas

V30: ANDEL KUNGORELSEAN-
NONSER AV ALLA ANNONSER

Numerart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas



V31: ANDEL ANDRA ANNONSER
AV ALLA ANNONSER

Numerdart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas

V32: KOSTNAD FOR OSPECIFI-
CERAD HELSIDA (billigaste pris)

Numerart
99  Uppgift saknas

REDAKTIONELLT
INNEHALL

V33: FORSTASIDAN

Enbart annonser

Annonser och redaktionell text
Enbart redaktionell text
Uppgift saknas

O WN B

V34: ANDEL ALLMAN LOKAL-
JOURNALISTIK AV ALL JOUR-
NALISTIK

Numerdart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas

V35: ANDEL POLITISK JOURNA-
LISTIK (1 BRED BEMARKELSE)
AV ALL JOURNALISTIK

Numerdart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas

V36: ANDEL MOTORJOURNA-
LISTIK AV ALL JOURNALISTIK

Numerart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas

11

V37: ANDEL NOJES- OCH KUL-
TURJOURNALISTIK AV ALL
JOURNALISTIK

Numerart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas

V38: ANDEL SPORTJOURNALIS-
TIK AV ALL JOURNALISTIK
Numerart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas

V39: ANDEL ANNAN JOURNA-
LISTIK

Numerart (uppskattat per kvartssida)
99  Uppgift saknas
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