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Del 1

Introduktion och
utgangspunkter






1. EN STRID STROM MED BILAR...

Klockan dr strax fore lunch, en onsdag. Jag befinner mig i ett industriomrade lite utanfor
centrala staden. Fler och fler bilar kor in pa parkeringen, stannar, chaufforen stiger ur
och himtar det han ska (det ar alltid en han), hoppar in i bilen igen och kor ivig. Vi ir
flera som stér i fonstren och tittar; alla utom jag har sett det manga ganger férut.

Det som hamtas dr den gratis- och totaldistribuerade veckotidningen Markbladet. Un-
der onsdag eftermiddag och torsdag f6rmiddag kommer alla hushall i spridningsomradet
att fa sitt exemplar av Markbladet hemdistribuerad 1 brevladan, men dnda ér det en strid
strOm av ménniskor som hamtar sin tidning direkt fran tryckeriet. Att 500 exemplar
himtas pa detta sitt ar inte ovanligt — och sedan formatférindringen 2005 ytterligare
ndgra hundra exemplar.

Vartor? Ja, det kan man fraga sig. Men det finns sikert flera skal.

Himtar man tidningen pa tryckeriet ar man till exempel en av de forsta att kunna
kasta sig 6ver annonserna. Och da skriver vi dnda ar 2006 nir annonser och reklam
finns pa manga fler stillen dn 1 den lokala tidningen, vare sig denna ér gratisdistribuerad
eller inte. Lokala annonser har hogt ldsvirde, f6r vissa lisare lika hogt som redaktionellt
material. Att de ar just lokala dr inte oviktigt. Visst dr det smidigt att kunna séka bilar
over hela landet via nitet om man gar i bilbytartankar, men det ar ju dnnu enklare och
smidigare om den tilltinkta bilen finns i niromradet. Ar det inte en Rolls Royce som
s6ks utan en Volvo 960, sa dr det ganska troligt att den gor det. Bor man 1 Mark kom-
mer man inte att behéva dka till Enskede eller Solleftea for att képa en sadan.

Inte bara annonser i sig utan annons- och gratistidningar i allmanhet har hogt lasvar-
de. Manga ldsarundersékningar vittnar om att nast intill hela lokalsamhillen nés av tid-
ningarna och tar del av dem. Och det spelar egentligen inte sa stor roll hur det redaktio-
nella materialet ser ut. Aven rena annonsblad helt utan redaktionell text lises i stor ut-
strickning och omtalas som ”tidningen”.

Men inte alla har tyckt om det eller accepterat dem som tidningar. Debatten har
ibland varit hitsk. De abonnerade tidningarna har, ritt eller oritt, sett gratistidningarna
som mindervirdiga konkurrenter som tar annonsintikter utan att ge nagot igen till 14-
sarna. Debatten har i viss man forindrats 6ver tid och idag ger manga traditionella tid-
ningshus ocksa ut gratisdistribuerade tidningar, men riktigt rumsrena dr de fortfarande
inte. Ofta beskylls de for att innehalla textreklam och returinformation men diremot
inte mycket “riktigt” redaktionellt material.

Efter att ha gjort ett flertal studier kring gratistidningar, triffat manga foretridare for
gratistidningsbranschen och 1 Gratistidningarnas forening, sjilv arbetat pa en gratistid-
ning en gang for vildigt linge sedan och dessutom skrivit en doktorsavhandling om den
dagliga gratisdistribuerade tidningen Metro blev jag nyfiken pa att studera hur vil bilden
stimde avseende kvaliteten, eller snarare bristen pa kvalitet, 1 gratistidningarnas redak-
tionella innehall. Syftet med denna studie ar déarfor att studera hur gratistidningarnas
innehall férindrats 6ver tid. Eftersom det dr en grupp tidningar som verkar vixa 1 bety-
delse, ar det av intresse att studera dem historiskt for att fa en relief till dagens utveck-
ling.

Studien ir finansierad av Ridderstads stiftelse for historisk och grafisk forskning och
har huvudsakligen genomforts under 2005-2006.






2. EN HETEROGEN TIDNINGSGRUPP MED MANGA
AR PA NACKEN

Gratistidningar av olika slag har funnits linge. Anda vet man inte s mycket om dem.
De har sillan behandlats sirskilt utforligt 1 vare sig historiska verk eller i modern statistik
over tryckta medier. Det saknas 6vergripande register 6ver vilka titlar som finns efter-
som de inte med sjilvklarhet avregistreras nir de slutar utkomma. Och da marknaden ar
ganska turbulent med savil nystarter som nedliggningar, dr det darfor svart att skapa sig
en bild av gratistidningsmarknaden idag. An svirare ir det naturligtvis vad giller deras
historik. Det dr inte ens sjalvklart vad en gratistidning egentligen dr. Endast ett fatal stu-
dier finns gjorda i1 Sverige, och de flesta har manga ar pa nacken.'

En kort 6versikt ska ges hir om vad de kan vara for slags tidningar, hur de utvecklats
och debatterats i Sverige, Norden och nagot om Ovriga virlden.

Nistan lika gamla som dagstidningarna

Det verkar ha funnits gratistidningar lika linge som det har funnits betaltidningar. Den
forsta gratistidningen var troligen Stockholmske Handels-Mercurius som fanns pa 1700-
talet.” I nyare historieskrivning 4r det emellertid inte den som brukar anges som den
forsta gratistidningen, utan det ar Ingjobladet 1 Insjon utanfoér Leksand som startades pa
1930-talet.” Denna utges fortfarande. En annan tidning som ofta férbises och som har
funnits linge dr norrlindska Storumanbladet som grundades pa 1920-talet.*

Med en annan utgangspunkt dr det mojligt att skriva tillbaka historien 4n mer. Den
idag utgivna idldsta gratistidningar torde vara Sigtunabygden/ Mrsta Tidning som ges ut i
Sigtuna utanfor Uppsala. Denna tidning startades under 1880-talet, men var da inte gra-
tisdistribuerad utan prenumererad. Den lades ned och ateruppstod med ojimna mellan-
rum. Sin nuvarande titel fick den 1958: Sigtunabygden-Marsta tidning, och 1960 Svertogs
tidningen dgarmissigt av Upsala Nya Tidning.” Gratisdistribuerade blev den 1984 nir den
gick samman med tidningen Awnonsbladet som UNT kopte detta ar. De bada tidningarna
slogs samman och bérjade distribueras gratis.’

Men de gratistidningar som finns pa marknaden idag, har i de flesta fall inte sdrskilt
manga ar pa nacken. Mer dn hilften startades pa 1990-talet eller under 2000-talets forsta
decennium, medan ett litet fatal gar tillbaka till 1920-, 1930- och 1940-talen. Av dagens
tidningar startade ett drygt tiotal pa 1950-talet, nagot fler pa 1960-talet och det finns ett
trettiotal tidningar som startade pa 1970-talet. Nidstan femtio av dagens gratistidningar

! Se Andersson och Wadbring (2005), Eriksson (2001), Gustafsson (1996), Hjort (1993), Strid (1983),
Strid och Weibull (1984), Wadbring (2005a) for olika aspekter av gratistidningsmarknaden. | Dan-
mark finns flera studier gjorda, och gratistidningsmarknaden béade ser annorlunda ut och har natt en
annan acceptans dar jamfort med Sverige. For Oversikter, se t.ex. Drachmann Sgllinge (1995, 2001,
2005).

? Svensson (1988).

® T.ex. Gustafsson (1996).

* Andersson och Wadbring (2005).

> Nordahl (1979).

® Intervju med Roland Svanberg (2006-10-23).



startade pa 1980-talet och dn fler decennierna darefter. De forsta fem aren pa 2000-talet
startades ungefir 65 gratistidningar.

Tydligt ar att ju mer nyligen en tidning startat, desto mer redaktionellt material. Det
finns undantag fran detta — exempelvis Szgtunabygden har mycket redaktionellt material —
men i generella drag ser det ut si.”

Mingden redaktionellt material, eller avsaknaden av det, har ibland varit vigledande
nir man diskuterat gratistidningar — eller annonsblad, som 4r en minst lika etablerad
term. Jag anvinder genomgaende begreppet gratistidning som samlingsbegrepp, men
det dr en heterogen samling som uppvisar bade likheter och skillnader gentemot savil
dagspress som direktreklam.

En brokig och omdiskuterad skara

Det finns ingen given definition for begreppet gratistidningar. Det finns manga.” Den
definition som jag ansluter mig till ir den som anvints nir vi vid tidigare tillfallen samlat
en ett exemplar av varje gratistidning vi kunnat finna i Sverige vid givna tidpunkter. Tid-
ningen ska da:

® utges gratis (skiljer dem fran abonnerade tidningar)
® utkomma regelbundet (skiljer dem fran viss direktreklam)

® ha annonsspalter som édr 6ppna for alla (skiljer dem fran huvuddelen av direktrekla-
men)

® vara lokal i sitt redaktionella innehall och annonsinnehall (skiljer dem fran vissa gra-
tisutgivna manadstidningar)

® ska vara allminna i sitt innehall (skiljer dem fran exempelvis gratisutgivna nojestid-
ningar eller bostadstidningar)

Nir ovanstaende kriterier uppfylls, faller publikationen inom det 6vergripande begrep-
pet “gratistidningar”. Men det stélls inga krav pa viss mingd redaktionell text i denna
definition. Det gor att det dr en brokig skara av olika tidningar som faller inom begrep-
pet gratistidningar, och nirmare preciseringar maste dirfér goras.

De cirka 300 gratistidningar som samlades in 1 en tidigare studie har kunnat gruppe-
ras i tre distinkta grupper som ir ungefir lika stora:"’ tidningar med tydligt tidningsupp-
ligg, blandtidningar samt tidningar med tydligt annonsuppligg.

Den forstnimnda grupper ser i stort sett ut som en traditionell dagstidning, men den
ar gratisdistribuerad istillet for prenumererad. Exempel fran denna tidningsgrupp ar
férutom Metros samtliga storstadseditioner, Stockholm City och Extra Ostergitland dven
samtliga Mitt-i-tidningar 1 Stockholm, Sddertiljeposten och redan naimnda Sigtunabygden. Cir-
ka 80 procent av dessa ges ut i storstadsregionerna.

I den andra gruppen gjordes ett f6rsok att skilja ut tva undergrupper: med dragning
at tidningslik tidning respektive med dragning at annonslik tidning. Det visade sig emel-
lertid bli en aning svajigt, varfor de bada grupperna dr sammanslagna. Hir finns storre
geografisk spridning, och exempel pa tidningstitlar dr Markbladet, danska Politikens samt-
liga svenska tidningar huvudsakligen i Skane samt Solfefleabladet. Gruppen ir heterogen
savil layout- som innehallsmassigt. Flera av tidningarna ser ut som rena annonsblad

” Andersson och Wadbring (2005).

® Andersson och Wadbring (2005).

° For oversikter, se Eriksson (2002) samt Andersson och Wadbring (2005).
10 Andersson och Wadbring (2005).



genom att vika hela eller nistan hela forstasidan at annonser, men har innehallsmassigt
redaktionellt material av varierande slag och varierande mingd.

Den tredje gruppen ir den som med sjalvklarhet skulle kunna kallas f6r annonsbla-
den. De saknar redaktionellt material och bestar saledes enbart av annonser. En stor del
av dessa finns i de norra delarna av landet och exempel pa titlar dr Annonstidningarna i
Piteq, Luled och Boden.

I den historiska studie som har ska presenteras dr de rena annonsbladen inte av in-
tresse eftersom dessa knappast utvecklats redaktionellt 6ver tid. Det ir saledes gratistid-
ningar med nagon slags redaktionellt innehéll som ér i1 fokus. Men redaktionellt innehall
kan se ut pa manga olika sitt, fran ren textreklam till granskande journalistik. Att det ska
finns granskande journalistik i gratistidningar 4r knappast nagot man forvintar sig, men
diremot traditionell journalistik.

Att fors6ka undersoka kvaliteten pa redaktionellt innehéll ar onekligen att utmana
odet. Den debatt som funnits och finns kring gratistidningar har en gemensam sjalvklar
utgangspunkt: det finns 6verhuvudtaget ingen kvalitet pa det redaktionella innehallet 1
gratisutgivna tidningar. Endast tidningar som ldsarna betalar £f6r har en god kvalitet pa
sitt redaktionella innehall." Ett sidant resonemang férs av manga, oavsett om det ir en
tidning som Mezro med en upplaga pa 250.000 exemplar bara i Stockholm som diskute-
ras eller om det ar Inlandsbladet i Halland med en upplaga pa knappa 1.000 exemplar.

Eftersom gratistidningarna inte antas bidra med goda redaktionella texter till sina la-
sare, anklagas de fOr att stjdla annonsintikter vilket pa sikt skulle kunna undergrava de
abonnerade tidningarnas mojlighet att utkomma och ge lisarna goda redaktionella tex-
ter. Endast abonnerade tidningar tar sitt samhallsansvar. Sa kan kritiken sammanfattas.

Naturligtvis hardrar jag resonemanget. Gratisutgivna tidningar accepteras pa ett helt
annat sitt idag 4n for 25 ar sedan. Da ville Tidningsutgivarna utesluta utgivare som sjal-
va utgav eller som underlittade utgivningen av gratistidningar savida inte detta underlat-
tande ingick i en strategi for att férhindra andra att lyckas med en gratisutgiven tidning.'"”
Instillningen hos Tidningsutgivarna som organisation mildrades under andra halvan av
1980-talet.”

Gratistidningarna och gratistidningsmarknaden har férandrats under de gangna 25
aren. Men det har de abonnerade tidningarna och betaltidningsmarknaden ocksa. I viss
man dr det darfor relevant att jimfora dem bada 1 studien.

De gratistidningar som ingar i denna studie har i viss mén varit synnerligen delaktiga i
debatten kring gratistidningarnas varande eller inte varande riktig” tidning."*

En internationell utblick

Den svenska utvecklingen av gratistidningar dr bade lik och olik den utveckling som kan
ses 1 de andra nordiska linderna; linder som annars 1 relativt stor utstrackning liknar
varandra pa den traditionella dagspressmarknaden. Ndgot som ir likt avseende lokala
gratistidningar, 4r den debatt de orsakat i branschen." I savil Norge som Danmark har
diskussionen kring gratistidningar forts pa samma sitt som i Sverige, men vid skilda
tidpunkter eftersom utvecklingen 6ver tid sett olikartad ut.

11 Se t.ex. Andersson och Wadbring (2005) fér en éversikt; jfr Pressens Tidning (I6pande).

12.50U 1980:32. For att f4 en dverblick dver hur det kunde se ut for en enskild tidning, se Falk och
Maksimov (1982).

3 Hjort (1993).

Y Fér en 6versikt kring Markbladets debattlusta, se Ahlsén (1987). Fér ST-tidningens del, se t.ex. ST-
tidningen (1980, nr 20).

1> Studier om gratistidningar i Finland eller Island har inte varit méjliga att finna pé& svenska/engelska
(Nordicoms databas), varfor jag med de nordiska landerna har avser Danmark och Norge.



I Danmark dir de sa kallade distriktsbladen funnit sedan mitten av 1800-talet har de
en helt annan stillning dn 1 Sverige. Den pressdod som kom pa 1920- och 1930-talen i
Danmark ledde till att manga distriktsblad startades eftersom de dagstidningar som
overlevde fick allt storre regioner att bevaka. Manga av dem som startade gratistidningar
var boktryckare, och det startade diskussionen att distriktsbladen stal annonser utan att
ge nagot igen till sin publik. Nir distriktsbladen pa 1950- och 1960-talen borjade utveck-
la sitt lokala redaktionella material blev de konkurrenter till dagspressen pa ett nytt sitt,
och dagspressen borjade da ocksa pa nytt intressera sig for fenomenet lokala gratistid-
ningar: de startade egna, och kopte upp befintliga. Deras status har darfér 6kat under
senare ar. Vid millennieskiftet fanns det i Danmark cirka 30 helt sjilvstindiga dagstid-
ningar och cirka 280 distriktsblad. De flesta hushall far minst tva distriktsblad varje
vecka.'” Férutom de lokala distriktsbladen finns ocksa regionala gratistidningar, t.ex.
Sondagsavisen som startade i slutet av 1970-talet.'”’

Dirtill ska liggas de dagliga gratisutgivna tidningarna MetroXpress och Urban som se-
dan 2001 distribueras vid kollektivtrafiken, samt de tre hemdistribuerade dagliga gratis-
tidningarna som startades hosten 2006: Dato, Nybedsavisen och 24 Timer. Det ér inte pri-
mirt denna typ av tidningar som denna rapport behandlar, och de limnas darfor darhan.

Ocksa i Norge har diskussionens vagor kring gratistidningsutgivning gatt hdga — och
gor sa fortfarande. Men tidningssituationen har varit en helt annan 4n i saval Danmark
som Sverige. ”Riktiga” gratistidningar startades f6rst 1995, med utgivning 1-2 ganger per
vecka. De som fanns innan dess, hade ldgre utgivningsfrekvens och ett begransat redak-
tionellt innehall."® A andra sidan finns i Norge manga sma abonnerade tidningar, med
begrinsad utgivningsfrekvens — ndgot som inte dr sa vanligt i vare sig Sverige (eller
Danmark)."” De fadagarstidningar som finns i Sverige har i huvudsak regional utgiv-
ning.”’ I Norge har Norske Avisers Landsforening (NAL)*' 4nda in pa 2000-talet haft ett
forbud for sina medlemmar att ge ut gratistidningar, vilket gjorde att de som funnits har
varit dgda av lokala féretag utanfor branschen. Skalet till f6rbudet har varit samma in-
stillning som 1 Sverige och Danmark under skilda tidsperioder: de lokala gratistidningar-
na stjal annonsintikter och ar dirmed ett reellt problem for de abonnerade tidningarna.
Argumentationen i Norge har ocksa handlat om att de abonnerade tidningarna har en sa
mycket starkare férpliktelse mot ldsarna och sambhillet dn gratistidningarna; de sist-
nimnda har bara en férpliktelse mot annonsorerna. Genom att savil Schibsted som
andra tidningsagare gatt in i gratistidningsbranschen genom starter av nya tidningar,
samarbeten och forindrade dgandeférhéallanden har dock NAL varit tvungen att andra
instillning.”” Norge saknar helt den typ av dagliga gratisdistribuerade tidningar som finns
ibland annat Sverige och Danmark.

Lokala gratistidningar, liksom dagligen utgivna gratistidningar, finns inte bara 1 Nor-
den. Hir ska dock endast de lokala gratistidningarna fokuseras. En internationell 6ver-
sikt visar att de finns ocksa 1 manga andra visterlindska samhallen. Det vanliga monstret
tycks vara att det dr traditionella tidningsféretag som ocksa dger gratistidningar. Manga
utgivare ser dem som komplement till betaltidningarna eftersom de kan innehalla nyhe-
ter som den betalda pressen — som utanfér Sveriges granser ofta ar regional eller natio-
nell, inte lokal — inte har rad att ticka. Ndgra exempel utanfér Norden som kan ge en
kinsla for gratistidningarnas betydelse dr i Nederlinderna, dir det i borjan av 2000-talets
forsta decennium fanns mer an 560 gratis veckotidningar, i USA var motsvarande antal

1 Drachmann Sgllinge (2001).

" Drachmann Sgllinge (1995).

18 Hgst (2000).

9 Hgst (2003).

20 Gustafsson (2000b).

2! Heter numera Mediebedriftenes Landsforening.
22 Hgst (2000); Pressens Tidning (2002-08-21).

10



cirka 6.500 gratistidningar, i Kanada cirka 350.” Precis som i Norden har det funnits
diskussioner kring gratistidningarnas virde, men pa ett litet annorlunda satt:

In the past, free community weeklies were not highly valued by advertisers, but as the number of
titles has declined and the quality of the products has improved, the market for these publications

has become more stable...”’

Starten av dagliga gratistidningar samt en 6kning av lisarundersékningar har gjort att
statusen Okat; annonsOrerna ser att gratistidningar har en hégre penetration dn betalda
tidningar.”® Att annonsérerna skulle sett gratistidningarna som daliga produkter har inte
diskuterats i Sverige, utan hir har diskussionen genomgaende handlat om tidningsbran-
schens syn.

De heterogen gratistidningarna

Gratistidningar har antagligen funnits 1 princip lika linge som abonnerade tidningar. De
tidningar som utkommer idag, har emellertid 1 de flesta fall inte sa manga ar pa nacken.
Det dr en turbulent marknad med manga starter och manga nedldggningar.

Den brokiga skaran gratistidningar definieras utifran féljande kriterier: att tidningen
ar gratistutgiven, lokal och allman, utkommer regelbundet samt tilliter vem som helst att
annonsera. Ndgot direkt krav pa redaktionellt material dr hir inte uppstallt, men gor det
dirfér nédvindigt att dela upp tidningarna ytterligare. De cirka 300 gratistidningar som
tinns idag kan delas in i tre ungefar lika stora grupper: de tidningslika tidningarna, bland-
tidningarna samt tidningar med annonsuppligg. Det ir bara de bada férstnimnda grup-
perna som ir intressanta i denna studie.

Debatten kring tidningarna har historiskt varit tuff — man har sagt att de tar annons-
pengar utan att ge nagot igen till lasarna — och finns dn idag, men har 1 viss utstrickning
andrat karaktir och framfor allt dimpats.

Den svenska gratistidningsmarknaden liknar delvis 6vriga nordiska marknaderna.
Men medan gratistidningar 4r ett accepterat inslag i medielandskapet i Danmark, lyser de
nastan helt med sin franvaro i Norge. Utanfor Nordens grinser finns det dock gott om
dem. Debatten kring vad gratistidningar ger och tar verkar ha funnits 6verallt, och de
har inte nagonstans sett som fullvirdiga tidningar. Instillningen verkar dock vara pa vig
att fordndras — och det ér troligen faktumet att tidningarna sjilva férindrats som gor att
de nar en storre acceptans idag dn tidigare.

2 Price (2002).
24 Price (2002:41).
% Price (2002).
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3. PERSPEKTIV PA GRATISTIDNINGAR

Vi vet en del om utbredningen av gratistidningarna och om debatten kring dem, och i
och med denna rapport kommer vi ocksa att veta mer om hur de innehallsligt ser ut.
Men det ér inte sjalvklart vad man ska anldgga f6r perspektiv, glaségon, att betrakta dem
med.

Nir den dagliga gratistidningen Mezro startade — och sedan fick flera efterféljare — var
det ganska sjilvklart att jimféra med traditionella tidningar, och det dr naturligtvis moj-
ligt att gbra den typen av jaimforelser dven med de gratisutgivna veckotidningarna. Det
ar kanske inte rimligt att géra en sadan jamforelse pa alla omraden, men atminstone i
vissa fall. Det enda som helt sjilvklart skiljer abonnerade tidningar och gratistidningar
fran varandra dr priset och — oftast — utgivningstitheten. I 6vrigt bor de flesta omraden
atminstone ga att diskutera, om én ibland lite haltande, exempelvis innehéllets kvalitet,
deras tinkbara roll i (lokal)samhillet, deras betydelse for lisarna och deras roll i relation
till den abonnerade pressen.

Manga av de veckoutgivna gratistidningarna har ambitionen att fungera som traditio-
nella tidningar i sina respektive utgivningsomraden, och i sa fall kan de férankras i en
publicistisk idé, inte bara en kommersiell. Om de har ambitionen att vara nagot mer an
ett annonskomplement till den abonnerade pressen, sa bor det finnas ett rimligt redak-
tionellt innehall i dem. Om de ska kunna fungera i lokalsamhillet maste lisarna uppfatta
att de fyller en funktion i ndgot avseende. Om de ska kunna vara nagot mer dn ett kom-
plement till andra medier, bor de vara sjalvstindiga och ”bra” i nigot avseende.

For att det ska vara mojligt att studera detta, anvands darfor den traditionella dags-
pressen som jimforelseobjekt.

Publicistisk kontra kommersiell verksamhet

Makten i de traditionella medierna var linge uppdelade i tva delar i Sverige; en chefre-
dakt6r som styrde den publicistiska delen och en VD som styrde den kommersiella. Idag
ar det vanligt med en publisher som axlar bada rollerna. Att den kommersiella avdel-
ningen pa foretaget inte ska fa paverka den publicistiska, 4r nog fortfarande en allmin
uppfattning.

Om vi gar 150 ar bakat i tiden, da dagspressen borjade spridas till mer an en elit, kan
vi konstater att det kunde ske genom att annonsérerna borjade betala stora delar av ut-
givningen. Det sigs d4 av vissa som en del av samhillets demokratisering,” men kan
ocksa ses tvirtom, som att den kommersiella marknaden tog 6ver och fick alltfor stort
inflytande.”’

Faktum ir att de finansieringsformer som star till buds f6r medier, oavsett vilken
slags medieformer det handlar om, dr annonsintikter, abonnemangs- och licensintikter
samt ekonomiska stod av olika slag. For morgontidningarna édr annonsintikterna den
dominerande intiktskallan, men prenumerationsintikterna stir for en inte ovasentlig del.
Det statliga presstodet dr mycket viktigt for vissa tidningar, men langtifran for alla. For
kvillstidningarna ar ldsarintakterna viktigare dn annonsintikterna. Gratistidningarna har
bara en intdktskalla: annonserna.

Fragan dr om det spelar nagon roll? Annonsintikterna star f6r 100 procent av intak-
terna hos gratistidningarna; annonsorerna ar alltsa 4n viktigare dn for en abonnerad tid-

26 Sylwan (1906).
°" T ex. Baldasty (1992).
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ning. P en gratistidning finns vanligen ingen chefredaktér utan det ar dgaren som ar
VD och ansvarig utgivare. Han, for det ar nistan alltid en han, har som regel inte pri-
mirt startat en publicistisk verksamhet utan en kommersiell — dven om tidningen bestar
av saval redaktionellt material som annonser. Det dr den praktiska sidan av saken. Men
det finns ocksa en principiell sida, som handlar om vilken principiell betydelse det totala
annonsberoendet har f6r tidningens verksamhet och innehall.

Allménna nybeter av olika slag

De svenska morgontidningarna dr innehallsligt vanligen lokala — storstadspressen delvis
undantagen — och de ir till sin karaktir allmdnna och breda. Ibland talar man om omni-
bustidningar med nagot for alla. Man kan sdga att det dr genom sitt allmanna lokala in-
nehall som de definieras som tidningar; aven endagstidningar definieras i Sverige som
allminna nyhetstidningar — sa dr det vanligen inte utanfor Sveriges grinser. Men exem-
pelvis Dagens Industri eller Dagen ir inte betraktade som allmdnna morgontidningar pa
samma sitt, eftersom de har en delvis annan innehallskaraktir. De ér inte allmédnna pa
samma satt,

Vad dr det da som leder fram till det allmanna och lokala tidningsinnehallet? Det
finns ett antal kriterier som brukar omtalas som nyhetsvirderingskriterier. Ju fler av des-
sa kriterier en hindelse priglas av, desto storre chans att den blir en nyhet. Exempel pa
sadana kriterier dr att en hindelse ska behandla politik, ekonomi eller brott, utspela sig
pa en nira plats 1 kulturellt och geografiskt hinseende for att beréra manga i spridnings-
omrédet, vara sensationell eller ovanlig samt behandla kinda och enskilda personer.”

Eftersom gratistidningarna utkommer en gang i veckan, ar detta inte kriterier som
med sjalvklarhet dr applicerbara pa dem. Ifraga om de gratistidningar som utkommer pa
orter dir det inte finns en abonnerad morgontidning, kan resonemanget mojligen vara
applicerbart, men knappast f6r de tidningar som utkommer pa orter dir det finns tid-
ningar som utkommer mer frekvent.

I praktiken ser konkret nyhetsvardering ocksa helt olikartad ut pa en stor och en liten
tidning. Om en tidning i Stockholm eller G6teborg skulle skriva om alla inbrott, stolder,
olyckor och polisanmilningar skulle det krdvs en hel bilaga. Den lilla tidningen diremot,
tar ofta med sadant som en service till lasarna. Ett viktig nyhetskriterium ér att hindel-
sen sker inom spridningsomré’ldet.z(J Det giller gratistidningarna ocksa, eftersom dessa
torde vara helt lokala till sin karaktir.

Storleken har betydelse 1 fler avseenden. Journalistik kostar pengar, och en tidning
med sma resurser har forstas mindre mojlighet att bevaka det som sker dn en tidning
med stora resurser. Hur omfattande bevakningen ar, kan bero dels pa hur mycket resur-
ser man vill ligga pa den, dels hur mycket resurser man alls kan ligga pa den.

Flera forskare talar dirfér om kommersiell nyhetsvirdering, dvs. nyhetsvirdering
som sitter journalistiken i relation till kostnaderna f6r den. Den norske forskaren Sigurd
Allern har diskuterat bland annat féljande som kan ha relevans i detta sammanhang:™

® Ju mer resurser — i form av tid, personal och pengar — det kostar att bevaka en hin-
delse, desto mindre troligt att det kommer att bli en nyhet av hindelsen.

® Torsiktighet rader vanligen; medierna foljer en gyllene medelvig for att inte stota
bort nagon

28 For en dversikt, se Johansson (2004).

2 Edwardsson et.al. (1998). Jfr Drachmann Sgllinge (1995).

%0 Allern (1997; 2001); jfr McManus (1994). Allern talar ocks& om tabloidjournalistiken, nigot som
saknar relevans hér.
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® Rollen som nyhetsmedium riskerar att svikas till férdel f6r nyhetsmaterial som siljer
bittre eller kan dra mer reklam.

Alla tryckta medier dr beroende av annonsérer, men gratistidningarna forstas mest av
alla. Gratistidningarna har heller inte ndgot sjilvklart publicistiskt ansvar som kan viga
in som motvikt till det kommersiella ansvaret att generera vinst. Man skulle ddrfér kun-
na tinka sig att det redaktionella material som finns i gratistidningarna édr sidant som ar
billigt att producera, som inte stoter bort nagon och som kan dra reklam. Men det be-
héver inte vara sa. Det dr en empirisk fraga.

Och iven i de traditionella morgontidningarna finns olika resurser som spelar roll f6r
den nyhetsbevakning som sker. En tidning som Gieborgs-Posten ska inte jamféras med en
tidning som Swldnningen som 1 sin tur inte ska jaimforas med en tidning som Dalslinning-
en. Det publicistiska uppdraget ma vara likartat, men resurserna och dirmed moijlighe-
terna fOr att kunna utféra det dr olikartat. Det maste man naturligtvis ta hinsyn till

Vad dr ett tillrackligt bra innehall?

Vad som ir kvalitet bedéms alltid utifran olika perspektiv. Lasarna kan gora en helt an-
nan virdering dn vad som framkommer da man gor en organisatorisk bedémning. Det
som framfor allt 4r mojligt att gora i denna studie, dr en innehéllslig bedomning, men
delvis ocksd en organisatorisk och en lisarbedomd.

Vad giller den innehallsliga bedémningen ér det svart att tala om vad god kvalitet dr
— medan det diremot dr relativt enkelt att tala om vad som ér dalig kvalitet. For att finna
vettiga kriterier att utga fran, ar det darfor nédvandigt att diskutera savil bra som dalig
kvalitet. Det torde ockséd vara omoijligt att sitta upp kriterier som ticker hela kvalitetsbe-
greppet, men det finns dnda ett antal faktorer som man borde kunna enas om som vikti-
ga faktorer. Det dr dessutom sa, att kvalitet inte endast kan studeras genom en innehalls-
analys, vilket dr den primira metod som ska anvindas 1 denna studie, eftersom inne-
hallsanalys endast siger ndgot om resultatet av de processer som ligger bakom innehal-
let. De bakomliggande processerna bor ocksa studeras om kvalitetsbegreppet ska kunna
sigas vara tillfyllest undersokt. '

Men vad ir da ett tillrickligt bra innehall? For det forsta bor det finnas en viss bredd
1 det redaktionella innehallet. Det ska vara blandat, och inte innehalla endast en slags
nyheter. Det kan vara savil raka och objektiva nyheter som tolkning och analys. I den
bista av virldar ska det ocksa vara relevant och engagerande. Sa ser det inte alltid ut,
eftersom medierna ocksa ar industrier som ska tjana pengar, inte bara ge ett gott inne-
hall.”* En form av uttryckt engagemang ir dock det kommenterande materialet, savil
ledare som debatt och insiandare.

Men en tidning vars innehall har en viss bredd kan definitivt sdgas ha en battre kvali-
tet 4n en tidning som saknar det. Sett Gver tid, dr stabiliteten 1 innehallet ocksa att be-
trakta som ett kvalitetskriterium. Bredd och stabilitet 4r dock inte allt. Typen av dmnen
som behandlas spelar ocksa roll f6r att man ska kunnat tala om kvalitet, t.ex. skillnaden
mellan littare och tyngre innehall.” I och med att medierna avpolitiserats, hivdar kriti-
kerna att de ocksa limnat det politiska materialet dirhidn och istillet satsat pa ett lattare
innehall.* Gratistidningarna har aldrig varit politiska i den bemirkelsen som dagspressen

31 Jfr Hast (2000).

%2 McAllister (1996).

33 Jfr Hast (2000).

% T ex. Allern (1997, 2001); Jonsson och Strémbéck (2004); McManus (1994); Weymouth (1996).
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varit det, och man kan darfor tinka sig att det littare innehallet far storre utrymme dn
det tunga.

Om bredd, stabilitet och tyngd i innehallet dr ett forsta kriterium for god kvalitet, kan
graden av sjalvstindighet vara ett andra kriterium. I f6rsta hand handlar det forstas om
att inte vara styrd av annonsmarknaden i sin bevakning, nagot som inte ar alls ovanligt
atminstone utomlands. Studier har bland annat visat att de flesta tidningsforetag har
varit med om att annonsoérer forsokt paverka det redaktionella innehallet eller dragit sig
ur annonssamarbetet for att tidningen skrivit nagot, i deras 6gon, oférdelaktigt.”

Textreklam ar ytterligheten 1 att inte f6ra en sjilvstindig journalistisk linje. Vad som
ar textreklam dr dock inte helt glasklart. Reglerna mot textreklam handlar om att det
klart ska framga vad som dr vad; redaktionellt material och annonsmaterial ska inte
blandas, och enskilda annonsérer ska inte gynnas.”® Men nir det kommer till kritan, kan
bedémningarna dnda variera:

Tidningarna skulle alltsa formodligen i flera fall virderat pressreleaserna olika, kanske utifrin
hur skickligt pressinformationen var skriven eller pa grundval av vilken betydelse varorna hade
[for sysselséittningen i spridningsomrddet. Somliga varor skulle presenterats pa forstasidan, andra
releaser skulle hamnat direkt i papperskorgen, nagra varor skulle testats av konsumentredak-
tionen och blivit foremal for stora artiklar, andra skulle ha avfirdats i notisform. Allt beroende
pd hur redaktionen bedimde informationen — som intressanta nybeter eller ren och skdr re-

klam.”

Motstandet mot textreklam dr av gammal datum, men baseras pa helt andra skil 4n da-
gens diskussion. Pressens textreklamkommitté har sina rétter i ett principuttalande 1929
fran Svenska Tidningsutgivareféreningen om att motverka textreklam. De ursprungliga
skilen var ekonomiska, inte publicistiska. Uttalandet kom till for att tidningarnas an-
nonssiljare skulle ha goda argument da de hade kontakt med annonsérerna; all reklam
skulle vara betald reklam. Sveriges Tidskrifter har inte stillt sig bakom textreklamregler-
na, och dampressen brukar hivda att det ir kutym att anvinda textreklam.”

Vissa genrer hamnar littare an andra hos kommittén: det giller bland annat bilage-
samarbeten med annonsbyraer, produktlanseringar, egenreklam, konsumentjournalistik
utan konsumentupplysning och plocksidor av produktpresentationer.”

Nigot som ocksa kan karaktiriseras som lag grad av sjalvstindighet, och dessutom
billigt, 4r nyhetsbyramaterial. Gerald J. Baldasty menar att den typen av material framfor
allt 4r viktig f6r annonsoérerna, inte lisarna:*

...mmuch of the broad content of the newspaper—sport, entertainment, fashion, cooking, books,
and serialized fiction—appeared largely because it supported the advertisments around it. 1t drew
the reader into the tent to hear the salemsman’s pitch.

Graden av sjalvstandig journalistik har ocksa mycket att géra med de anstillda journalis-
terna. Det handlar bade om antal och om kunnande. Journalistkaren har professionalise-
rats de senaste decennierna®' och stir dirmed i idealfallet fria frin sivil dgare som

% Gustafsson (2005); Schudson (2003).

% Spelregler for press, radio och TV (Iépande)
%" Edwardsson et al (1998:150).

% Gustafsson (2005).

* Ibid.

“0 Baldasty (1992:141); jfr Schudson (2003).
- Weibull (1991).
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marknad och arbetar autonomt. Kritisk granskning ir ett honnérsord,” dven om verk-
lighetens resurser langt ifran alltid tillater den typen av journalistik.

Vad giller gratistidningar ir det emellertid inte ens sjilvklart att de som skriver de re-
daktionella texterna i tidningen ar journalister. Det kan ocksa vara medarbetare pa an-
nonsavdelningen eller ldsare/deltagatre i evenemang. Texter som har sitt ursprung i del-
tagande brukar bendmnas returinformation; sadant som ir intressant for dem som del-
tog men inte for en vidare krets ldsare.

Kvalitetsfaktorer utiver inneballet

Flera svenska forskare har arbetat med ett antal variabler f6r att mita redaktionell kvali-
tet, exempelvis resurser, volym, tillgianglighet, innehéllstyper, utformning, mangden loka-
la nyheter, prissittning, kontakt med lisarna, status i samhillet, teknisk standard etc.”
Det handlar 1 huvudsak om relativt férenklade faktorer som ligger utanfor sjilva det
redaktionella innehéllet. Det dr pa intet sitt oviktigt, och vissa av dessa kriterier ska ddr-
for tas med i analysen. Men de ér inte primara kriterier f6r vad som ar god kvalitet i
denna studie, utan det ar det konkreta innehallet.

Det finns dock tvd andra aspekter utanfor sjilva det redaktionella innehallet som ar
an viktigare att ta upp som kvalitetskriterier, fran helt olika perspektiv. Det ena handlar
om redaktionell policy, som innebar att foretaget valt att muntligen eller skriftligen tala
om hur det redaktionella arbetet ska bedrivas och dirmed styras.*

Den andra aspekten utanfor det redaktionella innehallet handlar om ldsarnas uppfatt-
ning av innehallet. Det ar trots allt lisarna som ska ta del av det innehall som presente-
ras, oavsett hur det ser ut. Inte bara ldsarnas uppfattning, utan ocksa deras beteende ér
en viktig parameter for nagon slags 6vergripande kvalitetsbedomning. Tar de del av me-
diet, och vad tycker de i sa fall om det? Det finns en hel rad med matt kring ménniskors
beteenden och attityder till medier,” och om medierna ska tinkas ha nagon betydelse i
sambhillet, sa maste de ocksa ha nagon betydelse f6r dem som férvintas ta del av dem.

Pressens uppgifter i samhillet

For att medierna ska kunna fylla sin funktion i demokratiska samhillen krivs saledes
bland annat att de ér tillgingliga (savil ekonomiskt som symboliskt och geografiskt), att
de har ett blandat innehall och olika perspektiv som dr relevanta. Eftersom de ocksa ar
industrier i ett kapitalistiskt samhille sa ser det inte alltid ut sd, men man kan anvanda
det som en slags idealbild.*

Opversatt till svenska konkreta férhillanden, si omtalas dagstidningarna tillsammans
med radio och tv i public service-form ibland som den tredje statsmakten i Sverige. Man
tillmater dem sdledes en stor samhillelig betydelse, aven om nagra formella krav inte kan
riktas mot dem. Den betydelse de tillmits kan man ocksa indirekt avldsa genom att stu-
dera regelverket kring dem eller f6r den betalda dagspressens del, presstodet.

Gratistidningar har aldrig ndgonsin omtalats pa ett sadant sitt, som en tredje stats-
makt, men eftersom de ibland sjalva haft ambitionen att fungera som ortstidningar ar

2 Melin (1991).

*% Se Larsson (1996), Severinsson (1994), Sigfridsson (1993).
* Andersson Odén (1996)

** Gustafsson och Weibull (1990); jfr Elliot (1997).

* McAllister (1996); Weymouth (1996).
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det dnd4 av intresse att se 1 vilken man de alls skulle kunna tillmatas ndgon betydelse i
bemirkelsen tredje statsmakten.

11972 ars pressutredning diskuterades pressens funktioner och fyra specifika uppgif-
ter fastslogs: information, kommentarer, granskning samt gruppkommunikation.* T
1994 ars expertrapport till 1994 drs pressutredning riktades kritik mot dessa funktioner
da man menade att utgangspunkten var statscentrerad och inte medborgarcentrerad.
Om fokus forindras, menade man att pressens uppgifter egentligen var tre utdver in-
formationsfunktionen som de menade var ett grundliggande virde. De tre dvriga upp-
gifterna métte allminheten i olika roller:*

® som medborgare (kommentar till skeenden)
® som vdjjare (gruppkommunikation, kommentar frin organiserade grupper)

® som konsument (kritisk granskning)

Sedan 1994 ars pressutredning har ganska stora forindringar skett pa massmedieomra-
det, genom att nya medier uppstatt och fler kanaler i gamla medier startats. Fortfarande
ar det emellertid rimligt att tala om de tre uppgifterna plus informationsfunktionen hos
de svenska dagstidningarna dven om de inte ensamma, eller tillsammans med public
service, maste uppfylla kraven idag. Sa linge det finns konkurrerande medier pa mark-
naden och dirmed mer én ett perspektiv, ar problemet mindre 4n vid rena monopolsitu-
ationer.”

Den intressanta fragan framover, dr om dven gratistidningar kan sigas fylla nagon el-
ler nagra av dessa uppgifter. Det har ibland sagts att eftersom gratistidningar till hela sin
existens dr firgad av kommersialism, sa kan de heller inte uppfylla nagra slags krav mer
in att tjdna pengar som vilket foéretag som helst. Men dven rent kommersiella medier
kan naturligtvis betraktas ur ett publicistiskt perspektiv.

Huruvida kommersialisering ar ndgot som bara giller gratistidningarna kan foérstas
ocksa diskuteras. Aven den abonnerade dagspressen har férindrats 6ver tid. Flera fors-
kare talar om en Overgang fran politisk press till affirsinriktad press, fran synen pa pu-
bliken som medborgare till synen pa medborgare som konsumenter, fran journalistik
som opinion till journalistik som information.”

Perspektiven

Hur kan da de glaségon som de veckoutgivna gratistidningarna ska granskas genom
summeras? Den rimliga utgangspunkten dr, menar jag, att i olika avseenden anvinda sig
av en jamforelse med den abonnerade pressen. Om de veckoutgivna gratistidningarna
har ambitionen att fungera som ortstidningar — vilket vissa av dem ganska sjalvklart har
— dr det ocksa vissa kvalitetskriterier som bor uppfyllas.

Dagspressen har alltid varit kommersiell i sin finansieringsform, i bemairkelse bero-
ende av annons- och lisarmarknaden. Lokala gratistidningar ar forstas ocksa kommersi-
ella pa ett likartat satt 4ven om deras finansiering kommer fran en marknad, inte frin
tva. De utkommer med ldgre frekvens dn den abonnerade pressen, varfér man inte kan
forvinta sig samma slags innehall 1 dem; nyhetsvirderingen maste med sjalvklarhet vara

*"'SOU (1975:79)

*8 SOU (1994:94, s 178ff — citat sidan 181) och (1995:37). Den senaste pressutredningen, SOU
(2006:8), tog i princip inte upp denna fraga.

9 Jfr McManus (1994); Weymouth (1996).

%0 Se t.ex. Baldasty (1992); Hultén (1999); Jonsson och Strémbéck (2004).
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annorlunda. Men ambitionen att ha ett vettigt redaktionellt innehall kan studeras pa
manga andra sitt: férekomsten av en redaktionell policy, antalet anstillda journalister,
intentionen att inte enbart producera billiga nyheter som ar sa neutrala att ingen blir
bortstott, att ha en viss bredd i sitt redaktionella innehall, inte ha textreklam etc. Kriteri-
erna avseende redaktionell kvalitet som kan undersékas dr manga. Darmed inte sagt att
kvalitetsbegreppet ticks in till fullo; det ar nistintill en omdjlighet. Sa manga olika fakto-
rer kan ldggas in 1 kvalitetsbegreppet att ingen studie kan uppfylla dem alla. Men med ett
antal relativt vildefinierade kriterier kan man komma en bit pa vig.

Om de veckoutgivna gratistidningarna har en ambition att fungera som traditionella
dagstidningar 1 samhallet, sa ska de genom att uppfylla vissa innehallsliga kvalitetskrav
ocksa kunna uppfylla vitala samhillsfunktioner. Pressutredningar har sammanfattat des-
sa som att informera, kommentera, granska makthavare och frimja gruppkommunika-
tion.
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4. OM STUDIEN

Innan gratistidningarnas villkor diskuteras och innan vi gar 6ver till den empiriska delen
av studien, behéver nagra ord nimnas om hur studien gjorts. Som bilagor finns de mer
tekniska delarna beskrivna medan mer 6vergripande fragor tas upp hir.

Syfte och fragestillningar

Givet den utveckling som kan ses pa gratistidningsmarknaden och den framtid som kan
skonjas konturerna av, ir det empiriska syftet med denna studie att studera hur in-
nehillet i gratistidningarna férindrats 6ver tid. Genom att studera dem historiskt, ér
det mojligt att ocksa forsdka peka en liten bit in 1 framtiden. Ett antal specifika frage-
stillningar ska besvaras under resans gang:

1. Hur, ndr och varfor startade gratistidningarna?
Hur har gratistidningarnas innehall férindrats 6ver tid? Har de gatt fran att vara
enbart annonsbirare till att bli mer av traditionella tidningar med redaktionellt inne-
hall? Hur ser forindringen 1 sa fall ut?

3. Har kvaliteten pa det redaktionella materialet férindrats 6ver tid 1 gratistidningarna,
med avseende pd exempelvis textreklam och returinformation?

4. Hur har det redaktionella materialet och annonsmaterialet férandrats Gver tid i gra-
tistidningarna i relation till prenumererade tidningar?

5. Vilka framtidsbedomningar kan goras ifriga om gratistidningarna och branschens
allmanna utveckling?

De tre mellersta fragestillningarna, 2-4, besvaras i huvudsak med hjilp av kvantitativ
innehéllsanalys, medan den forsta och sista fragestillningen besvaras med hjalp av inter-
vjuer och insamlade dokument. Den sista fragestillningen har naturligtvis en viss speku-
lativ karaktir, men kan dnda vara virdefull att dtminstone 1 viss man s6ka svara pa. Do-
kument och intervjuer dr det huvudsakliga empiriska underlaget.

Genomforande

Som alltid nir en studie genomférs, gors ett antal val som har betydelse for de slutsatser
som sedan kan dras. Dessa val, samt det mer konkreta tillvigagangssittet, redovisas
nedan.

Urval

I en studie av detta slag ar det inte mojligt att analysera samtliga gratistidningar. Ett urval
har dirfor gjorts. En studie genomford 2004, da i stort sett ett exemplar av samtliga
gratistidningar i Sverige samlade in, utgér urvalsramen fér denna studie.” Antalet tid-
ningsexemplar som samlades in 2004 var 210 som kunde granskas innehallsmassigt.
Ytterligare drygt 50-talet tidningstitlar samlades in dir viss information ocksa kunde fas,

51 Se Andersson och Wadbring (2005).
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men dar vi alltsd saknar de fysiska tidningsexemplaren. Pa detta satt har vi med stOrsta
sannolikhet tickt in storsta delen av den svenska gratistidningsmarknaden som den sig
ut just da, men att en del titlar saknas ar troligt. Marknaden har dessutom forindrat sig
sedan dess, sa att en del av de insamlade tidningarna lagts ned medan andra tillkommit.

De tidningar som dir karaktiriserades som rena annonsblad (cirka en tredjedel av
samtliga insamlade tidningar) ar exkluderade ur urvalsramen eftersom dessa knappast
kan sdgas ha utvecklats i redaktionellt hinseende och dirfor faller utanfor fragestillning-
arna. Aterstir gor da cirka 200 tidningstitlar. Jag vill att fyra olika slags marknader och
dirmed marknadssituationer ska vara representerade i studien (se figur 4:1).

Figur 4:1 Utrvalsvillkor

Marknadssituation
Ort med Ort utan
abonnerad tidning abonnerad tidning
Gratis- Tidningslik tidning A B
tidningstyp
Blandtidning C D

Kommentar: Med tidningslik tidning avses tidningar som i alla avseende ser ut och fungerar som tradi-
tionella dagstidningar savil redaktionellt som annonsmassigt med den enda skillnaden att de dr gratis. Med
blandtidning avses tidningar som har redaktionellt material i olika omfattning men som ofta domineras av
annonsmaterialet och som layoutmadssigt skiljer sig frin traditionella dagstidningar. Marknadssituationen
avgors av huruvida det finns en abonnerad tidning med huvudkontor pa gratistidningens utgivningsort
eller inte.

Studiens huvudsakliga fokus ligger i frigan om vad som hint 6ver tid och darfor ar det
ocksa viktigt att de studerade tidningarna funnits relativt linge pa marknaden. Jag vill
dessutom girna att de skulle vara veckoutgivna nu (dven om de inte varit det historiskt)
for att kunna sigas ha en viss betydelse pa marknaden. Dessa krav begrinsade urvalet
relativt mycket eftersom ménga av dagens gratistidningar startats pa 1990- och 2000-
talet och en del utkommer varannan vecka. Valet kom att bli enligt féljande:

A. Tidningslik tidning pa ort dar det finns betaltidning: koncentrationen kring Stock-
holm ir total nir samtliga krav tagits hansyn till. Hir valde jag att ta med den aldsta
Mitt-i-tidningen som dr Mitt i Botkyrka/Salem. Den grundades 1982. Konkurren-
sen av abonnerade tidningar utgdrs framfor allt av Dagens Nybeter och Svenska Dag-
bladet samt av de gratisdistribuerade dagliga tidningarna Metro och Stockholm City
(samt Punkt se som tillkommit efter att studien genomforts). Vare sig DN eller S2D
har f6rvisso sitt huvudkontor 1 just Botkyrka, men bada tidningarna far sigas utgora
huvudtidningar f6r merparten av invanarna i A-region 01.

B. Tidningslik tidning pa ort dar abonnerad tidning saknas: hir finns ocksa relativt fa
att vilja mellan ndr alla krav tillgodosetts; jag valde ST-tidningen som grundades
1970 och utges i Stenungsund. Den méts norrifran av Bobusliningen och soderifran
av Goteborgs-Posten, men 1 Stenungsund utges inte nagon traditionell abonnerad tid-
ning.”

52 Sedan den empiriska studien gjordes har ST-tidningen 6vergatt till att delvis bli abonnerad tidning.
Se vidare nedan.
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C. Blandtidning pa ort dir det finns abonnerad tidning: hir finns relativt fa tidningar
som utkommer varje vecka. Tva har funnits linge pa marknaden: A/ngsds-Kuriren
och Annonsbladet Borlinge. Eftersom jag sjilv en gang arbetat pa A/ngsas-Kuriren val-
des den bort, och jag valde istillet att analysera Annonsbladet Borlinge. Den star-
tade 1963. I Borlinge utges ocksa Borlinge Tidning och Dala Demokraten.

D. Blandtidning pa orter dar det inte finns nagon abonnerad tidning: hir fanns flera
orter att vilja mellan som har relativt manga decennier pa nacken. Jag valde Mark-
bladet (Skene/Kinna) som startade 1967. Den mots nortifran av Bords Tidning, vis-
terifran av Gateborgs-Posten och soderifran av Hallands Nybeter.

Fyra tidningar far saledes representera gratistidningsmarknaden som helhet. Man kan
naturligtvis diskutera i vilken man det dr maojligt att sa fa titlar siger nagot om en
bransch som omfattar fler an 200 titlar (rena annonsblad exkluderade) och det ar dirfor
en fraga som tas upp genomgaende i resultatredovisningen. I den avslutande diskussio-
nen i denna studie aterkommer jag ocksa till fraigan mer specifikt, men generellt menar
jag att de fyra titlarna siger vildigt mycket om gratistidningarnas utveckling och betydel-
se som helhet. De fyra marknadssituationerna dr pd intet sitt unika, och dirigenom kan
diskussionen kring tidningarnas betydelse gilla ocksa for andra orter 4n de har under-
sokta, naturligtvis med hiansyn tagen till hur tidningen ser ut pa respektive ort.

En av fragestillningarna kriver ocksa jaimforelser med traditionella abonnerade tid-
ningar. Vilken abonnerad tidning som skulle fa sta som exempel f6r detta valdes efter att
alla analyser var gjorda avseende gratistidningarna. Jag valde att lata Bords Tidning sta som
exempel for abonnerad tidning, av flera skal.

Av de fyra valda tidningarna dr det endast tva som verkar pa orter dir det finns betal-
tidning, Annonsbladet Borlinge och Mitt i Botkyrka/ Salem. Mitt i Botkyrka/ Salems konkur-
renter ar huvudsakligen Dagens Nybeter och Svenska Dagbladet, tva tidningar med resurser
som inte i ndgot som helst avseende kan jamforas med Mitt i Botkyrka/ Salems. Vissa
studier avseende just rapporteringen kring Stockholm och dess férorter finns dessutom
gjorda,” och i relevanta fall tas dessa upp i resultatredovisningen. Annonsbladet Borlinge
har s pass lite redaktionellt material att aven dar skulle jamforelsen med den abonnera-
de tidningen pa orten med sjilvklarhet halta.

Det kindes snarare rimligt att jimfora en abonnerad tidning med Markbladet eller ST~
tidningen. Valet foll pa den forra, dven om det inte ar sjalvklart. Men eftersom den abon-
nerade tidning som i huvudsak ldses i Stenungsund ar Gazeborgs-Posten, ir det en stor-
stadstidning med stora resurser. Huvudsaklig abonnerad tidning i Marks kommun ar
Boris Tidning. Forvisso ir dven det en relativt stor tidning, men dnda inte en storstadstid-
ning som Gdateborgs-Posten.

Valet kan diskuteras, men da Markbladet visade sig vara en tidning med mycket redak-
tionellt innehall och redaktionella ambitioner — vilket férvisso galler dven ST -tidningen —
sag jag Boras Tidning som det rimligaste valet.

Studier over tid

Aven sedan ett urval av tidningar gjorts, kan inte allt material i dem studeras. Jag har i
detta avseende gjort tva viktiga val.

For att finga vad som hint 6ver tid har jag gjort nedslag 1 tidningarnas innehall vart
femte ar, fran ar 2005 och bakat sa lingt materialet medgivit, vilket i de flesta fall inne-
burit tidningarnas start eller dtminstone diromkring.

5% Se Nord och Nygren (2002); Nygren (2006).
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De utvalda aren har inte heller studerats i sin helhet, utan jag har valt oktober manad.
Det ar en manad som (vanligen) saknar storre hindelser, inga storhelger, inga semestrar
och julhandeln har dnnu inte riktigt kommit igang. I de fall dér tidningen vissa ar endast
utkommit varannan vecka, har det blivit tva oktoberveckor, en september- och en no-
vembervecka. I nagot enskilt fall har jag fatt frangd detta eftersom tidningsexemplar
saknats, och i ett fall var en tidning manadsutgiven i bérjan av sin bana, och da har au-
gusti-november kodats.

Fyra nummer av vatje tidning respektive 4r har dirmed kodats. Ar det da tillrickligt?
Jag menar att det ar det. Traditionella abonnemangstidningar tenderar att ha 1 huvudsak
samma struktur 6ver en vecka varfér det spelar mycket liten roll om man studerar en
vecka eller en manad av en enskild tidningstitel”* och min 6vertygelse ir att gratisdistri-
buerade tidningar inte skiljer sig frain abonnerade pa denna punkt. En manads utgivning
kindes dirfor rimlig. Samtidigt ar det viktigt att fa med saval Ioneveckor som vanliga
veckor, och dirfor valdes en enkel kalendermanad. Ett praktiskt skal till att vilja kalen-
dermanad var sjilva insamlingen av tidningar som inte var helt enkel. Det finns inget
samlat gratistidningsarkiv dit man kan ga och studera de tidningar man vill.

En invindning som kan goras, ar att fyra nummer av en tidning egentligen ar for
klent for att kunna studera hur innehallets kvalitet — 1 bemirkelsen bland annat textre-
klam och granskande journalistik — férandrats. Man kan missa den typ av journalistik
som inte dr sd ofta férekommande. Ett fortsatt resonemang om detta aterkommer i an-
slutning till resultaten.

Vad giller Boris Tidning har jag valt att gora farre nedslag an ifraga om gratistidning-
arna. Det ér otroligt tidskriavande att koda tidningar, och for att begrinsa arbetsbérdan
har jag valt att koda 1975, 1990 samt 2005. En syntetisk vecka har plockats samman frin
oktober manads utgivning respektive ar. Alla veckodagar ar saledes representerade.

Arkivproblematiken och -lisningen

Eftersom ett samlat arkiv saknas 6ver den svenska gratistidningsfloran, krivdes att jag
fick tillgang till de enskilda tidningarnas arkiv och att samtliga tidningsexemplar fanns
dir for att studien skulle kunna genomféras.

De forsta telefonkontakterna med de valda tidningarna gav ingen garanti for att sa
skulle vara fallet; sorterade och ordnade arkiv finns inte med sjilvklarhet ens hos enskil-
da tidningarna, framfor allt inte fran tidningarnas start. Under resans gang visade det sig
dock huvudsakligen fungera genom god hjilp av nuvarande dgare/personal:

®  Markbladet hade tidningar insatta i parmar i ett arkiv, och under nagra héstveckor
2005 satt jag 1 Markbladets konferensrum och kodade tidningar.

®  ST-tidningen hade samtliga tidningar inbundna. Detta arkiv fanns i ett fikarum pa
tidningen, och dar arbetade jag mig igenom valda tidningar under nigra hostveckor
2005

®  _Annonbladet Borlinge hade sitt arkiv i ett skyddsrum 1 en hyresfastighet i centrala Bor-
linge. Med hjalp av nuvarande dgare kunde 1 princip samtliga valda exemplar samlas
in, men da gamla tidningar inte var datummirkta utan endast veckomirkta visade
det sig att jag i enstaka fall fick fel tidningar med mig hem; felet var dock inte av av-
gorande betydelse utan de inhimtade exemplaren kunde anvindas. Nagon arging
innehaller tva novembernummer istéllet for ett september- och ett novembernum-
mer, men det bor inte vara av avgorande betydelse (nagot fler julbord/restaurang-

% Se Andersson Odén och Andersson (2003) som gjorde en metodtest kring detta.
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annonser aterfinns dock bland annonsérerna detta ar). Dessa tidningar fick jag lana
med mig och har jag siledes arbetat med hemma under varen 2000.

®  Mitt i Botkyrka/ Salem hade inbundna bécker med tidningar de senaste decennierna.
Men de forsta aren jag ville studera aterfanns i en flyttlida mirkt ”gammal skit” (!)
som en tillmotesgaende vaktmistare letat fram till mig da jag anlinde Stockholm for
att kopiera tidningslige. Analyserna skedde direfter hemma under varen 2000, inte i
Stockholm.

Insamlingen av material har dirmed fungerat mycket vil, och i samtliga fall har jag haft
fri tillgang till kopiering etc. samt haft mojlighet att lana med mig tidningar hem.

Abonnerade tidningar finns pa Kurs- och tidningsbiblioteket i G6teborg och Borzs
Tidning har jag dirmed haft tillging till pa hemmaplan.

Innehdallsanalys

Den kvantitativa innehallsanalysen bestar av tva olika delar. Den f6rsta delen har tid-
ningarna som helhet som analysenhet, den andra har enskilda artiklar som analysenhet.

Tidningarna som helhet har analyserats med avseende pa antal annonser inom olika
kategorier, hur forstasidorna ser ut samt tidningarnas siduppligg. > Utifran detta har ett
antal genomsnittsmatt tagits fram, som exempelvis antal annonser respektive artiklar per
sida av tidningen.

Tidningarnas redaktionella innehall har karaktariserats utifran artikelinnehall, fore-
komst av textreklam av olika slag, storlek och form, vem som star bakom artikeln samt
om den ir lokal eller inte.”

I princip samma kodschema har anvints f6r Boras Tidning, men det passade inte rik-
tigt lika bra f6r en tidning som ar mer dn lokal. I resultatredovisningen beskriver jag hur
jag gatt tillviga i de fall da det varit problematiskt.

Utifran detta har ett antal databaser byggts, och sammantaget har 3.565 artiklar ko-
dats 1 gratistidningarna och 3.169 i Boras Tidning. Antalet annonser som kategoriserats i
gratistidningarna 4r 15.644 1 gratistidningarna och 3.412 i Bordas Tidning. Till detta kom-
mer 7.551 genomriknade radannonser i gratistidningarna och 3.198 i Boras Tidning.

Intervner

For att komplettera historiken med framtiden, har jag valt att ocksa ha en fragestillning
som handlar om just framtiden, dér en del slutsatser kan dras utifran det historiska ma-
terialet samt dokument av olika slag, men dir en del av analysmaterialet bestar av ett
antal intervjuer. Intervjuerna har ocksa kunnat ge férklaringar till hur man resonerat
kring tidningarnas innehall 6ver tid, hur starten av tidningarna sett ut samt hur arbetet i
allminhet fungerar pa tidningarna. Sammantaget har jag genomfért nio intervjuer pa de
gratistidningar jag analyserat, i nagra fall kompletterade med e-mejlfrigor i efterhand:

®  Markbladet: Blanche Hammarstrom, som var gift med Markbladets grundare Birger
Hammarstrom (avliden i borjan av 1990-talet) samt Matz Hammarstrém som driver
tidningen idag (och har arbetat dir sedan 1971). Matz Hammarstrom dr dessutom

> Se bilaga 1.

% Se bilaga 2.

>’ Se bilaga 3. | de fall kompletteringar skett i efterhand, anges and& samma datum som forsta inter-
vjun.
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ordforande 1 Gratistidningarnas férening och kan darmed sidgas representera bran-
schen utéver sin egen tidning.

®  ST-tidningen: Kurt Nilsson, tidigare dgare till tidningen, har funnits 1 verksamheten
sedan slutet av 1970-talet och fortfarande skriver nu och di, Pontus Roos som ir
dess nuvarande VD (sedan millennieskiftet) samt Thomas Clausson som ér redak-
tionschef pa tidningen sedan 2005.

®  Annonsbladet Borlinge: Guy Kling som dger och driver tidningen idag och har sa gjort
sedan 1989.

®  Mirtt i Botkyrka/ Salem: Carlos Montecinos som var med och startade tidningen 1982
och fortfarande arbetar dir som fotograf, Anders Kvarby som bland annat var tid-
ningens VD och arbetade dir 1987-2001 samt Thelma Kimsj6é som under tio ar
(1996-20006) var dess chefredaktor.

Nigra kortare informantintervjuer har ocksa gjorts, med fragor via mejl. Alla interviju-
personer redovisas sist i referenserna.

Dokument och en enkat

Utover intervjuerna har jag ifraga om den fragestillning som ror framtiden ocksa anvint
mig av ett antal dokument. Dessa hirror frain Gratistidningarnas forenings var- kombi-
nerat med arsmote 2006 — som jag ocksé bevistade 1 Stockholm — ddr en mingd fram-
tidsfrigor diskuterades och dir policydokument framlades etc.”

Det finns hos vissa tidningar ocksa policydokument som kunnat anvindas. Tidning-
arnas hemsidor innehaller ocksé viss information.

Gratistidningarnas forening skickade ar 2006 ut en enkit till savdl medlemmar som
ickemedlemmar, och dir fick jag mojlighet att stélla ett antal fragor. Svar erh6lls dock i
princip enbart frin medlemmarna (vilket ar cirka en tredjedel av landets alla gratistid-
ningar). Representativiteten sett till gratistidningar som helhet ar dirfor inte sa bra. Flera
av de mest tidningslika tidningarna dr inte medlemmar i Gratistidningarnas férening,
medan det finns en del tidningar med tydligt annonsuppliagg med. Eftersom det anda ar
en grupp tidningar som ar medlemmar i féreningen och saledes intresserade av bran-
schen som sadan, bedémer jag att det dr virdefullt att kunna redovisa dessa svar. Sett till
representativiteten for féreningens medlemmar borgar 68 procents svarsfrekvens for att
den ir relativt god. Ndgon bortfallsanalys dr dock inte gjord.

Lésarundersokningar

Samtliga gratistidningar som ingar i studien har gjort lisarundersékningar under 2000-
talet. Dessa har jag fatt tillgang till. Det édr inte ett material som ér historiskt intressant,
utan snarare intressant for att kunna siga ndgot om tidningarnas betydelse idag bland
invanarna pa respektive ort. I nagra fall finns attitydfrigor stillda om synen pa tidning-
en.
Markbladet 1t 2001 undersékningsforetaget Ruab gora en lisarundersékning i sprid-
ningsomradet. Det var en telefonstudie med ett obundet slumpmassigt urval mellan 16
och 79 dr. Antalet genomférda intervjuer var 304. Svarsfrekvens nimnds inte 1 studien.
ST-tidningen har gjort flera studier, men jag har valt att endast ta med den senaste som
gjordes 2005. Det var undersdkningsforetaget Linfab som genomférde den. Ocksa det

% Se dokumentlista i referenslistan.
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var en telefonundersékning 1 spridningsomradet med ett obundet slumpmassigt urval
fran 18 ar och uppiat. Antalet genomforda intervjuer var 261 vilket motsvarar en svars-
frekvens pa 67 procent.

Ruab har gjort en lasarundersckning f6r samtliga Annonsblad 1 Dalarna, och Annons-
bladet Borlinge gar att skilja ur separat. Denna undersokning gjordes 2004, via telefon
med ett obundet slumpmissigt urval mellan 16 och 79 ar. Antalet genomférda intervjuer
var 209 1 Borlinge. Svarsfrekvens nimns inte i studien.

Mitt i Botkyrka/ Salem gor rickviddsmitningar via Otvesto, tidningsbranschens tradi-
tionella rickviddsmatning. Dir finns inga fragor utéver rickviddsfragor. De undersok-
ningar som gor pa Mitt-i férutom rickviddsundersokningar, ar sidtrafiksundersokningar.
Dessa refereras i Mannalen, Mitt-i:s policydokument. Det finns ocksa andra studier som
stallt virderingsfrigor kring Mitt i Botkyrka/Salem, vars resultat jag redovisar.”

Trots avsaknad av svarsfrekvens i tvd av studierna och fa intervjuade i tre av dem,
bedomer jag dnda att de dr relevanta och relativt tillforlitliga sa linge man inte delar upp
svaren 1 mindre grupper. Sirskilt spinnande dr den undersékning som giller Awnnonsbla-
det Borlinge, f6r dar finns flera framtidsinriktade attitydfragor.

Och utover detta. ..

... har jag valt att som ett sidospar ge relativt stort utrymme at den enskilda skribent
som en stor del av gratistidningarna far redaktionellt material ifrin sedan tio ar tillbaka:
Johannes Gardel6f. Det handlar om bil- och motorjournalistik, och det blev tydligt re-
dan under den studie som ir bas for denna® — dir samtliga Sveriges gratistidningar i
borjan av 2000-talet kartlades — att just ink&pt bil- och motormaterial utgjorde en inte
ovisentlig del av manga tidningars innehall vid sidan av lokaljournalistik, kultur och
noje, politik samt sport.

Nir sd denna studie over tid gjordes, blev bil- och motorjournalistikens betydelse dn
tydligare. Det dr en sa viktig del i manga tidningars verksamhet att den fértjanar att tas
upp till extra behandling.

En e-mejlintervju dr ocksa gjord med Tove Phillips pa Phillips Media, som ocksa ar-
betar med att silja redaktionellt material huvudsakligen till gratistidningar, men inte i
samma omfattning som Gardel6f.

Sammanfattning

Syftet med studien ér att studera hur innehallet 1 gratistidningar férdndrats over tid. Fyra
tidningar ingar i studien: Markbladet i Skene/Kinna, ST-tidningen i Stenungsund, Annons-
bladet Borlinge samt Mitt i Botkyrka/ Salem. Samtliga dessa tidningar innehaller idag redak-
tionellt material av olika grad och ir valda utifrin det samt fran sin olikartade marknads-
situation.

Innehallsmissigt har de granskats en manad vart femte ar med start 2005 och bakat
sa langt de enskilda arkiven medgett. En jimforelse har ocksa gjorts med Boras Tidning.
Totalt handlar undersékningen om nistan 7.000 artiklar och cirka 19.000 annonser.

Utéver innehallsanalysen har ett antal intervjuer gjorts. Det handlar i férekommande
fall om grundare av tidningen, nuvarande dgare/ledare pd tidningen samt ett antal in-
formantintervjuer. Ett antal dokument ingar ocksa i1 det empiriska materialet, liksom en

% Nord och Nygren (2002)
% Andersson och Wadbring (2005).
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enkitundersokning stilld till medlemmarna i Gratistidningarnas forening samt lasarun-
dersokningar for samtliga tidningar.
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5. VERKSAMHETENS VILLKOR

Hela den svenska mediemarknaden har stopts om under de senaste decennierna i och
med att manga nya medier och kanaler tillkommit. Fér 25 ar sedan fanns till exempel
inte kommersiell tv och radio, och internet visste ingen vad det var. Dagliga gratistid-
ningar hade dnnu inte startat. Det dagliga utbudet bestod i huvudsak av morgontidning-
ar, kvillstidningar, public service-radio och -tv. Dirtill far naturligtvis liggas vecko- och
manadsutgivna medier, som gratistidningar, direktreklam, familjetidningar, magasin etc.

Det 6kade medieutbudet har allmint lett till en 6kad konkurrens om saval publikens
uppmarksamhet som deras pengar — och inte minst om annonsérernas pengar. Medan
en traditionell morgontidning konkurrerar om saval ldsare som annonsorer, konkurrerar
de veckoutgivna gratistidningarna inte om publikens pengar, men vil om deras upp-
mirksamhet fOr att ha en chans att fa in annonsorernas pengar. Detta kapitel handlar
om de villkor gratistidningarnas verkar under; i relation med andra medier och i relation
till sina omgivande lokala samhillen.

Det omgivande medielandskapet

Samtidigt som det har skett stora férandringar i mediesamhillet ar fordndringen antagli-
gen mindre pa det lokala planet in om man ser till samhillet som helhet. Sindning av
regionala nyheter finns sedan linge i radions P4, och alldeles nyligen har lokala nyhets-
sindningar startat i tv pa vissa hall i landet; det handlar dock mer om regionalt 4n lokalt
innehall. Det ar darfor inte hir de lokala gratistidningarna har sina huvudsakliga konkur-
renter. Det dr snarare bland lokala morgontidningar och direktreklamen. Och dessa bada
medier har forvisso ocksa kint av férandringens vindar, men det har inte precis bldst
orkan under de senaste decennierna, utan huvudsakligen kan faktiskt stabilitet sigas vara
radande.

Abonnerad dagspress

Dagspressens samlade upplaga gar ner, om man bortser fran de dagliga gratistidningar-
na. Riknas de sistnimnda med i statistiken, gir upplagorna istillet upp nigot.”’ Men
dven om dagspressens upplagor minskar, ir lisningen av dagspress férhallandevis sta-
bil.” Det tyder pa att tidningen som fenomen fortfarande fyller en funktion, men att
farre dr beredda att betala f6r dem.

Det lokala informationsbehovet som funnits linge, ar rimligen nagot som inte kom-
mer att férsvinna utan finnas kvar i den alltmer globala omvirlden. Den abonnerade
pressen utvecklas mot allt mer samarbeten och fusioner och riskerar darfor ocksa att bli
allt mindre lokala.” Beroende pa hur de hanterar innehallet i tidningarna i relation till
hur dgarforhallandena ser ut, kan utvecklingen komma att se olikartad ut.

Abonnemangspriset dr en annan viktig faktor sett till ldsarna. Priserna 6kade radikalt
under manga ar, betydligt mer 4n konsumentprisindex,” och ingen vet nir grinsen ir

51 Weibull (2007).

62 Mediebarometern 2005 (2006).

63 Jfr Sundin (2004).

8 www.nordicom.gu.se (2007-03-03).

29



nadd for en stor andel av prenumeranterna. Men dn viktigare for gratistidningarnas del
ar att studera annonskostnadernas férdelning pa marknaden. Trots alla nya medier pa
marknaden under de senaste decennierna star dagspressens forhallandevis stabil pa an-
nonsmarknaden. Andelen av annonskostnaderna har f6rvisso minskat med nistan half-
ten, men sett till kronor och 6ren ar det relativt stabilt. Gratistidningarna och annons-
bladen &kar sin andel.”

Medier som ar annonsberoende dr ocksa extremt konjunkturberoende. Det forsta £6-
retag drar ned pa i daliga tider 4r marknadsféringen.® A andra sidan kan man tinka sig
att de som har lattast att anda fa annonser ar de riktigt lokala tidningarna med relativt
laga priser.

Direktrefelam *

Direktreklam dr en reklamform som 6kat kraftigt 6ver tid, sirskilt den oadresserade.
Om ér 2000 jimftoérs med 1980, dr 6kningen cirka 200 procent. Antalet enheter gick da
fran cirka en miljard till tre miljarder. De bdda stora aktorerna pa marknaden ar Posten
och Svensk Direktreklam (SDR).

Direktreklamen dr mer stabil 4n morgonpressen pa reklammarknaden, sett i ekono-
miska termer. Medan den traditionella abonnerade pressen minskat sin andel av stora
reklamkakan med nastan hilften de senaste 20 aren, ligger direktreklam stabilt. Eftersom
reklamkakan Okat under tidsperioden, dr mingden pengar som omsitts i direktreklam
betydligt storre 2000 an 1980.

Och minniskor tar del av den. En genomsnittlig dag tar en tredjedel av befolkningen
del av direktreklam, vilket tyder pa en stor acceptans f6r den formen av reklam. Di ska
man ocksa minnas att direktreklamprodukterna skiljer sig radikalt at; det ar allt fran Ikea-
katalogen till den lokala idrottsférenings insamling till loppmarknad som ingar.

Att direktreklamen skulle minska framgent, verkar inte troligt. Det enda som skulle
kunna leda till det, 4r att en storre andel av allmanheten borjar sitta upp ’nej tack”-
skyltar pa sina brevlador.

Marknadsstrukturer i allmanhet

Det som ir allra viktigast for gratistidningarna avseende marknadsstukturen ar i vilken
grad de ar konkurrensutsatta. En gratistidning som saknar konkurrens har méjlighet att
skapa sig en helt annan position dn en tidning som konkurrerar med en lokal morgon-
tidning. Det dr framfor allt pa annonsmarknaden som konkurrenssituationen spelar stor
roll. Samtidigt dr det dndd vissa faktorer som dr likartade, ndstan oavsett hur marknaden
ser ut.

Trots att gratistidningar 4r helt finansierade av annonser, rader i princip konkurrens
ocksa pa lasarmarknaden. Det dr lisarna som ska siljas till annonsorerna, vilket gor att
man konkurrerar med andra medier och dven helt andra saker om minniskors tid. Men
annonsmarknaden ar forstas den viktiga och primira marknaden.

Det har under olika faser i historien funnits olika teorier om vad det dr som gor en
tidning framgangsrik pa annonsmarknaden. Nir det handlar om abonnerade tidningar
giller tickningsgradsteorin, dvs. att den tidning som har storst tickning pa en ort ocksa

% www.irm-media.se (2007-03-03).
% Gustafsson (2005).
%7 Nedanst&ende bygger pa Wadbring (2003b).

30



ir den tidning som annonsérerna viljer (liksom lisarna).”® Det stimmer huvudsakligen
pa betaltidningsmarknaden, men inte pa gratistidningsmarknaden. Gratistidningar har
normalt 100-procentig hushallstickning, men blir antagligen inte forstatidning and4, vare
sig for lasare eller f6r annonsorer.

Ett forsta skal till att sa dr fallet dr att de vanligen dr veckoutgivna och alltsa utkom-
mer fOr sillan for att bli tillrickliga och for att kunna fungera som enda annonsorgan.
Ett andra skil dr att det som 4r gratis inte anses vara “riktigt” pa samma sitt som det
lisarna betalar for.

A andra sidan finns det skil som talar for gratistidningarna ocksa: i vissa geografiska
omraden kan de rimligen bli forstatidningar avseende annonsmarknaden dé de inte kon-
kurrerar med nagon betaltidning. I en storstad som Stockholm dir det inte ér relevant
att sitta in lokala annonser 1 Dagens Nybeter, dr det tinkbart att en lokal gratistidning
eventuellt kan bli det ledande lokala mediet.

Ett sitt att schematiskt betrakta mediemarknaden ar att se den som en paraplymo-
dell. I figur 5:1 4r medierna skisserade enligt olika geografiska nivaer; de har olika styrka.

Figur 5:1  En paraplymodell
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Regionmedier

e e

Lokala medier
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Lokallokala medier
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Kommentar: Modellen gjord efter Host (1996:32).

Riksmedier dr i huvudsak radio och tv samt kvillstidningarna, medan regionmedier kan
vara savil regionala morgontidningar som tv- och radiosindningar. L.okala medier ar
ofta lokala prenumererade morgontidningar medan lokallokala medier kan vara lokala
gratistidningar. De sistnimnda utkommer ibland 1 mindre omraden in en hel stad — men
kan ocksa betraktas som lokalmedier pa sina hall.”

Om en betaltidning finns och ir tillrackligt lokal, blir den sjalvklart forstatidning. Om
en betaltidning inte finns, eller inte ér tillrickligt lokal, kan rimligen en veckoutgiven
gratistidning bli forstatidning fo6r annonsorerna. Det innebdr att det 4r olika svart att
starta och driva en gratistidning pa olika slags marknader.

Marknadernas karaktir och storlek bor ocksa kunna spela viss roll. Exempelvis bor
niringslivets karaktir spela roll f6r vilken typ av annonsérer en lokal gratistidning kan
komma att fa. Aven pendlingen pa orten bér kunna spela roll. Ar exempelvis utpend-
lingen stor, blir den lokala annonsmarknaden mindre viktig 4n om det dr en ort som inte
karaktariseras av utpendling.

%8 Gustafsson (1996) och Hgst (1996). Se dock Hgst (1996) som visar att det finns undantag: den
norska A-pressen.
% Hgst (1996); jfr Drachmann Sgllinge (2001).
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Strukturer i Mark, Stenungsund, Borlinge och Botkyrka i synnerhet

De fyra huvudsakliga kommuner dir studiens tidningar utges ar sinsemellan ganska olik-
artade. De har dessutom i vissa fall férindrats en hel del under den tidsperiod som stu-
dien ticker.

Mark

Marks kommun ir en sammanslagning av flera gamla landsortskommuner och de tva
képingarna Skene och Kinna i Vistergotland. Det finns alltsa ingen centralort som heter
Mark, utan centralorterna ir just Skene och Kinna. Mark ingar i det som ibland kallas
Textilriket och minga inrednings- och textilféretag finns i kommunen.” Jarnvigen mel-
lan Bords och Varberg gir igenom Kinna. Ungefir 45 procent av befolkningen bor i
Kinna/Skene och cirka 33 procent bor pa landsbygden. Resterande bor pa mindre titot-
ter inom kommunen. Man tror att namnet Mark betyder grinsmark” — kommunen lig-
ger mellan Boras, Varberg och Goteborg.

Det dr invanarmassigt en stabil kommun med ungefir 33.000 invanare; en 6kning
med sju procent sedan 1980. Knappa 50 procent av befolkningen ar mellan 25 och 64
ar, 1980 likvil som 2005, medan nistan 20 procent dr dlderspensionirer; en nagot storre
andel dn i 6vriga kommuner i studien. Cirka 30 procent, da som nu, dr under 25 ar. An-
delen invanare med utlindskt medborgarskap dr nagot storre nu dn 1980: fem procent
mot tre procent 1980.”

Tillsammans med Boras ingar Mark 1 A-region 36. En stor tidningsnedldggelse har
skett under de 25 ar som studeras: [dstgotadermokraten 1986. Den hade 1980 en hus-
hallstickning pa 25 procent, men finns alltsd inte ar 2005. Den stora tidningen da som
nu dr emellertid densamma; det ar Bords Tidning. Dess stillning dr dock relativt forsva-
gad, fran en hushallstickning pa 62 procent 1980 till en hushallstickning pa 48 procent
2005. Gateborgs-Posten daremot fanns i princip inte 1 Mark 1980, men har idag en hus-
hallstickning pa 16 procent. Hallands Nybeter ligger pa sju procent (5 procent 1980) me-
dan endagstidningen Sjuhdiradsbygden 1980 hade 12 procent och idag ungefir 2 procent.”
Bruttotickningen idag ar saledes cirka 73 procent.

Stenungsund

Stenungsund ir en kustkommun cirka fem mil norr om Géteborg. Det dr en synnerligen
expansiv kommun som gatt fran att vara en liten obetydlig badort till att bli ett petro-
kemiskt centrum med stor inflyttning. Det har diremot aldrig varit ett fiskesamhiille,
som manga andra samhillen lings Bohuskusten ju varit.* Kommunen genomkorsas av
E6 och Bohusbanan. Cirka 75 procent av befolkningen bor i titorter, knappt halften i
sjilva Stenungsund.”

Befolknings6kningen under de senaste 25 aren dr 43 procent och befolkningen idag
uppgar till cirka 23.000. Andelen med utlindskt medborgarskap ar 3-4 procent, for 25 ar

% www.mark.se (2006-07-06).

" Nationalencyklopedin (2000).

72 www.sch.se (2006-07-06).

73 TS-boken respektive r.

™ www.stenungsund,se (2006-07-06)
" Nationalencyklopedin (2000).
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sedan likvil som idag.”® Befolkningsmissigt ir kommunens invénare ganska lika ett be-
folkningsgenomsnitt, och har blivit nagot dldre i genomsnitt 6ver tid. Medan ungefar 40
procent av befolkningen var under 25 ar 1980 ér det idag dryga 30 procent. Hilften da
som nu dr i arbetsfor alder medan andelen dlderspensionirer 6kat fran knappa tio pro-
cent till 15.7

Stenungsund ingdr i Géteborg/Alingsds A-region, A33. Fyradagarstidningen Sze-
nungsPosten med Orust-Tjorn har en mycket liten upplaga och hushallstickning (4 procent)
och forstatidning ar istallet Gozeborgs-Postens som 1980 hade en hushallstickning pa dryga
70 procent medan den idag har knappa 60. Ocksa Bobusliningen har minskat kraftigt, fran
nistan 20 procents hushallstickning till fyra procent idag. Endagstidningarna Kungilys-
Posten och VVdsterbygden har likasa minskat eller ndstan forsvunnit fran Stenungsunds-
marknaden. Ingen annan tidning har tagit deras plats.” Bruttotickningen for betaltid-
ningar ar idag cirka 68 procent.

Borlinge

Borlinge dr Dalarnas nist storsta kommun, sett till befolkningen. Det ir en industristad
med savil stora féretag som smaindustri som bas. Idag kan kommunen snarast karakti-
riseras som ett transportcentrum, med bland annat Banverket och Vigverket inom
kommunen.” Det ir en viktig jirnvigsknut. Vig 60 och 70 passerar genom genom
kommunen. Ungefir 90 procent bor i titort, nastan helt och hallet i Borliinge.80

Ungefir fem procent av befolkningen har utlindskt medborgarskap, 1980 likvil som
idag.*' Borlinge ir inte en avfolkningsbygd, men har heller inte vixt invinarmassigt de
senaste 25 dren utan haller sig kring dryga 45.000 invanare. Liksom i Botkyrka har inva-
narna blivit nagot aldre 1 genomsnitt. Ungefir halften av invanarna befinner sig i arbets-
for alder, medan ungefir 35 procent 1980 och 30 procent idag ir under 25 4r.*

Tillsammans med Falun tillh6r Borlinge A-region 52. Forstatidning dr Borkinge Tid-
ning som 1980 hade en hushallstickning pa dryga 40 procent och 2005 ganska precist 40
procent. Andratidning ar Dala-Demokraten, vars stillning emellertid forsvagats 6ver tid.
Ar 1980 hade den en hushallstickning pa nistan 40 procent medan den har en tickning
pa knappa 30 procent 2005. Falu-Kuriren var ocksa starkare i regionen for 25 ér sedan; en
hushallstickning pa tolv procent mot fyra procent idag. Endagstidningen Dalabygden
hade 1980 en hushallstickning pa sju procent medan den idag har ungefir 2 procent.”’
Det ger en bruttotickning om cirka 76 procent.

Botkyrka

Botkyrka dr en av 26 kommuner i Stockholms lin, beligen mellan Stockholm och S6-
dertilje. Mellan Botkyrka och Sédertilje ligger ocksa Salems kommun som mellan 1974
och 1983 var sammanslagen med Botkyrka men som sedan 1983 alltsa ir en egen kom-
mun igen. Salem ir en liten kommun: invinarantalet ir cirka 14.000.** Aven om Mitt i

76 www.sch.se (2006-07-06).

T www.sch.se (2006-07-06).

"8 TS-boken respektive ar.

¥ www.borlange.se (2006-07-06).
8 Nationalencyklopedin (2000).
81 www.sch.se (2006-07-06).

8 www.sch.se (2006-07-06).

8 TS-boken respektive ar.

8 www.salem.se (2006-08-08).
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Botkyrka/ S alem utkommer i bida kommunerna, har jag hir valt att fokusera enbart Bot-
kyrka som dr sa mycket storre.

Niringslivet domineras idag 1 Botkyrka av smaféretag men man satsar pd att bli ett
tillvixtcentrum for upplevelseindustrin Det dr en internationell kommun dir en tredje-
del av medborgarna komma fran andra linder; 6ver 100 nationaliteter ar representera-
de.” Kommunen genomkorsas av E4 och E 20 liksom jirnvigen Stockholm- Géteborg
och Stockholm- Malmé. Centralorten i Botkyrka dr Tumba.*

Man kan kalla Botkyrka f6r en expansiv kommun. Befolkningsékningen dr 17 pro-
cent de senaste 25 aren. Idag bor drygt 75.000 personer 1 Botkyrka. Sett till f6rindringen
over tid var det 1980 24 procent av befolkningen som hade utlindskt medborgarskap
mot 15 procent 2005. Aven om mainga siledes kommer fran andra linder 4n Sverige,
har manga av dem fatt svenskt medborgarskap under de senaste 25 aren. Befolkningen
tordelar sig dldersmissigt ungefir som de flesta svenska kommuner idag, men 1980 var
en stor andel av befolkningen under 25 ar: 43 procent, nu 34 procent. Ungefar hilften
av befolkningen befinner sig i arbetsfor dlder, dvs. mellan 25 och 64 ar medan andelen
alderspensionirer fordubblats pa 25 ér: fran fem till elva procent.”’

Den stora expansionen skedde pa 1970-talet da ett antal nya omraden vixte fram i
norra Botkyrka: Fittja, Alby, Hallunda och Norsborg. Utvecklingen 1 de gamla stations-
samhillena Tumba och Tulling har gatt langsammare. Den absoluta merparten av be-
folkningen bor i titort; bara nagra fa procent bor pa landsbygden. Utpendlingen fran
kommunen ar stor, 68 procent av arbetskraften, medan inpendlingen ar knappt hilften
si stor.”

Tidningsmissigt tillhor Botkyrka A-region 01, Stockholm/Sédertilje. Huvudtidning-
ar dar dr Dagens Nybeter och Svenska Dagbladet. Svenska Dagbladet ticker idag, liksom for
25 ar sedan, ungefir sju procent av hushallen. Ar 1980 nadde dven Lanstidningen Sidertilje
en del av hushallen; ungefir fyra procent. Idag nar den under tva procent. Den storsta
torindringen star emellertid Dagens Nybeter t6r. Medan DN hade en hushallstickning pa
dryga 40 procent 1980, 4r den idag nere i ungefir 25 procent.” Prenumererade tidningar
har sammantaget ingen stark stéllning i Botkyrka; bruttotickningen dr ungefar 34 pro-
cent.

Villkoren

De medier som gratisutgivna tidningar konkurrerar med ér i huvudsak andra lokala,
tryckta medier. Det handlar om direktreklam och lokala morgontidningar, och da fram-
for allt de sistndmnda. Primart 4r det inte ldsarna som konkurrensen handlar om, utan
annonsoOrerna. Beroende pa hur marknadsstrukturen ser ut i konkurrenshinseende kan
en gratistidnings roll i samhallet se olikartad ut. Finns en abonnerad tidning dr denna
med sjalvklarhet forstatidning, men om en sadan saknas kan en gratistidning eventuellt
ta 6ver den rollen, atminstone som annonsorgan.

Strukturerna i de kommuner dir de valda gratistidningarna finns ar relativt olikartade.
Medan Mark och Borlinge kommuner dr stabila 6ver tid, kinnetecknas Stenungsund av
kraftig expansion och Botkyrka av att vara savil en expansiv som en internationell
kommun. Samtliga kommuner kdnnetecknas av att antingen via jarnvig eller Europava-
gar ha goda forbindelser med omvirlden.

8 www.botkyrka.se (2006-07-06).
8 Nationalencyklopedin (2000).
8 www.sch.se (2006-07-06).

% Nationalencyklopedin (2000).
8 TS-boken respektive Ar.
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Abonnerade tidningar har relativt olikartad spridning och 1 viss man status i de valda
kommunerna. Framfor allt dr det Botkyrka som skiljer ut sig frin 6vriga kommuner
genom att abonnerade tidningar har en svag stillning. I 6vriga kommuner ligger brutto-
tickningen pa cirka 70 procent eller mer, men i Botkyrka bara pa hilften. En forklaring
ar naturligtvis kommunens internationella karaktir som gor att manga av invanarna inte
har svenska som forstasprak. Avsaknaden av konkurrens borde gora det enklare att star-
ta och driva en gratistidning; samtidigt som sprakproblem kan vara en begrinsning. En
tidning i en kommun som Botkyrka kan sigas vara en lokallokal tidning i férhallande till
stockholmstidningarna i samma kommun.

Avsaknaden av abonnerad tidning pa orten, nagot som giller Mark och Stenungsund,
borde vara faktorer som gor att det finns utrymme for en gratistidning. Samtidigt finns
det abonnerade tidningar i spridningsomradet som har viss bevakning och annonsfér-
saljning, nagot som kan komplicera férhallandet for den lokala gratistidningen. Allra
tuffast torde dock marknadsvillkoren vara f6r Annonsbladet 1 Borlinge, dir det utkommer
tva dagliga tidningar med relativt god hushallstickning. Da galler det att finna en nisch
som ér annorlunda jimfért med de abonnerade tidningarna.

Nir, hur och varfor tidningarna startat 1 dessa omraden, liksom i viss man hur vil de
lyckats, ar det som inleder den kommande resultatdelen.
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6. STARTERNA

Manga av de svenska abonnerade dagstidningar som grundades under 1800-talet var
drivna av en publicistisk och/eller politisk idé. Men flertalet utgivare hade forstis ocksa
kommersiella intressen i tidningsutgivningen.

P4 samma sitt ser det ut bland de svenska gratistidningarna. Aven om kommersiella
intressen klart 6verviger, finns publicistiska tankar med som ett annat viktigt fundament
tor flera tidningar.

Foljande kapitel som syftar till att besvara den forsta fragestillningen om hur, nir
och varfor gratistidningarna startade bygger pa savil muntligt som skriftligt material. For
vissa tidningar finns mycket material att tillga, f6r andra tidningar inte. Det gor att pre-
sentationerna skiljer sig nagot at.

Fran en villakallare till ett industriomrade

Markbladet startade 1 november 1967. Bakgrunden var att Birger Hammarstrom, dgare
och ansvarig utgivare pa tidningen, arbetat i Dalarna under manga éar och dir sett vilken
betydelse annonsblad kunde ha. Fran Dalarna flyttade han och familjen till Boras, dar
Hammarstrom blev annonschef pa 1dstgita-Demokraten. Efter en schism med tidningens
chef, fick han ett skadestind stort nog for att dra iging Markbladet.”® Det var nog tur och
nodvandighet, for det forsta numret av Markbladet inneholl en enda betald annons.”!

De forsta tva aren som tidningen utkom, bodde familjen i Boras, och tidningen gjor-
des hemma i huvudsak med hjilp av klipp-och-klistra-teknik. 1969 flyttade man till en
villa i Mark, dir tryckeriet och évriga produktionen fick plats i killaren.”

Till en borjan var Markbladet ett rent annonsblad, men redan 1 borjan av 1970-talet
inbjod Markbladet att ta emot text fran privatpersoner i form av insandare, sma roliga difter och
liknande.”” 1976 kom det allra férsta reportaget, som dgaren sjilv skrev.” Tanken att ha
ett redaktionellt innehall fanns relativt tidigt:

Molet for Markbladet har varit att tidningen ndgon gang i tiden skulle fa ocksa andra uppgifter
dn att endast formedla betald information — annonser. / .../ Ndsta steg maste bli en riktig re-
dafktion med anstillda journalister. Hur lingt vi har dit kan vi dnnu inte se. / .../ Och ndr vi
Ska dta oss ocksd ett redaktionellt jobb sa vill vi att det skall ske bide professionellt och seri-

., 9
ast.”

Viktigt i samband med diskussionen om redaktionellt material var diskussionen om text-
reklam. Det ville man absolut inte se i tidningen. Som Blanche Hammarstrém, Birger
Hammarstroms hustru, uttrycker det:

Skriver man om en annonsir ena veckan kommer ju ndsta annonsor ndsta vecka och kriver
samma bebandling. Sa kan man ju inte ha det.”

% Intervju med Blanche Hammarstrém (2006-01-03).

% Ahlsén (1992:240)

% Intervju med Blanche Hammarstrém (2006-01-03).

% Ahlsén (1987:13).

% Ahlsén (1992).

% Ahlsén (1987:58). Citaten kommer frén en artikel i Markbladet 1977.
% Intervju med Blanche Hammarstrém (2006-01-03).
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Matz Hammarstrém, dagens dgare, uttrycker sig pa ett likartat sitt, da han menar att
som gratistidning har man ett sarskilt ansvar:’’

Som gratistidning har vi ju egentligen ett storre ansvar an en betaltidning, for vi dimper ju ner i
breviddan hos alla / .../ Vi dr otroligt hirda i var bedimming / .../ Ldsarna ska slippa lisa
sddant skrdp.

I sju ar straivade Markbladet efter att bli erkdnd som ortstidning och fa kommunens an-
nonser och kungoérelser. 1984 lyckades man fa Regeringsrittens dom pa att man var en
ortstidning — men kampen mellan utgivaren Birger Hammarstrom och politiker-
na/domstolarna var stundom hard.”

Bild 6:1 Markbladet 1970 och 2005
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Nigon konkurrerande tidning har egentligen inte funnits i Mark. Bords Tidning har star-
kast stillning av de abonnerade tidningar, och har férvisso f6rsokt bade starta egen gra-
tistidning och képa upp Markbladet, men misslyckats i bida fallen.”

Foretaget ar ett riktigt familjeforetag. Alla barnen, deras respektive man/hustru och
manga av barnbarnen har arbetat eller arbetar dir fortfarande."” Idag ir det dock alltfor
stort for att familjen ska ricka till. Markbladet AB dr moderbolag till Markbladet For-
sdljnings AB och har ett mycket nidra samarbete med Markbladet Tryckeri AB som sitter
och trycker allt frin tidningar 6ver direktreklam till visitkort.""! Markbladet (exklusive
tryckeridelen) har idag cirka 15 helarstjanster, varav fyra pa redaktionen. Det finns ocksa
ett antal frilansare knutna till tidningen. Ambitionen ir att satsa pa det redaktionella ma-

" Intervju med Matz Hammarstrom (2006-11-14).

% Ahlsén (1987:30, 1992).

% Intervju med Blanche Hammarstrém (2006-01-03).

1% Intervju med Blanche Hammarstrém (2006-01-03).

o www.markbladet.se (2006-11-01) samt intervju med Matz Hammarstrém (2006-11-14).
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terialet, men samtidigt dr det svart med den typen av material som kriver specialkunska-
pet, som exempelvis kulturbevakning.'”

Foretagets allmidnna malsittning finns inte i skriftlig form, men muntligt sigs malet
vara att vara den ledande tidningen i Mark. Man vill vara serids och virna lisarna. Man
vill ocksd vara ett modernt féretag som virnar om de anstillda."” 2005 var drsomsitt-
ningen dryga 15 miljoner kronor.'

Handlarna vid kusten gar samman

ST i ST-tidningen star ursprungligen f6r Stenungs Torg. Det var handlarna pa torget som
tillsammans med Kungilys-Posten startade ST-tidningen, som ir jimngammal med torget.'”
Exakt nir den startade dr oklart: 1975 sigs vara sjunde argangen enligt tidningens forsta-
sida, men i en artikel i tidningen 1980 stir att den firar 10-arsjubileum.'” Vi kan fastsl4
att den startade omkring 1970, vilket var det ar torget etablerades.'”

Tidningens forsta ar var en smula turbulenta. Fran bérjan ville Képmannaféreningen
att endast handlarna vid torget skulle fa annonsera i den samt sidana handlare som hade
verksamheter som inte fanns vid torget — och alltsa inte kunde betraktas som konkurre-
rande verksamheter. Agaren Kungilys-Posten ville inte hindra nigon att annonsera, och
det blev en schism vilket ledde till att tidningen delades i tva. Nya ST-tidningen var den
som kom att blomstra — handlarnas tidning. Den andra, Stenungsunds-Posten, f6r idag en
mer tynande tillvaro och sprids numera framfér allt pa Tjorn och Orust. Agarférhallan-
dena férandrades samtidigt £6r Nya ST-tidningen; handlarna drog sig ur. Vi skriver da
1977.1%

Bild 6:2 ST-tidningen 1975 och 2005
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192 Intervju med Matz Hammarstrém (2006-11-14).

1% Intervju med Matz Hammarstrém (2006-11-14).

104 Markbladet ABs Férvaltningsberattelse 2005 (2006).

195 Intervju med Kurt Nilsson (2005-12-08).

1% ST-tidningen (1980, nr 20).

197 3fr wwwe sttidningen.se (2005-10-12)

198 Intervju med Kurt Nilsson (2005-12-08); www.sttidningen.se (2005-10-12).
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Mellan 1992 och 1994 var Aftonbladet igare till ST-tidningen, och dess VD Gunnar
Stromblad styrelseordférande. Nar Aftonbladet ville silja, kopte Kurt Nilsson tidningen
tillsammans med tva kollegor. Nilsson hade da frilansat pa tidningen i manga ar. Han
var polis i botten, men menar att jobben som journalist och polis dr ganska likartade:
man tar reda pa saker och ting, férsoker se bade f6r och emot och férmedlar det man
funnit i skrift. Den stora skillnaden ér att den ena skriften ir offentlig, den andra inte.
Nir Nilsson gick i pension tog de bada yngre kollegorna 6ver: Andreas Boquist, idag
marknadschef, och Pontus Roos, idag VD."” Ortstidningar i Vist 4gde 2005 51 procent
av féretaget men tog varen 2007 6ver hela féretaget.'’

Redan fran borjan fanns redaktionellt material i tidningen. Ambitionen var att tid-
ningen skulle vara bade trovirdig och lisvird.'"" Kurt Nilsson hivdar med emfas att det
inte var nagra reklamtexter, men sidger samtidigt att kvaliteten i borjan var bedrévlig.
Det redaktionella materialet har tidigare i huvudsak skrivits av frilansare.'” I bétjan hade
tidningen totalt tv4 anstillda medarbetare.'” T mitten av 2000-talets forsta decennium
finns det fyra journalister pa tidningen av totalt 19 anstillda, plus ett antal frilansare.'"*
Dagens redaktionschef Thomas Clausson, tidigare redaktionschef pa Boras Tidning,
menar att det inte finns nagon skillnad mellan att arbeta pa en abonnerad tidning och en
gratistidning som §T-zdningen.'"

Malsittningen som den formulerades 2005 var att:

...vara forsta alternativ for vara lisare, och for annonsorer, for att sprida och ta del av nybeter
annonser och annan information. Vi foljer och formedlar vad som hénder i regionen. Tidningen
skall inspirera lisarna till debatt och engagemang.””’

Under hosten 2006 blev ST-#dningen en hybridtidning, genom att delvis vara en gratis-

tidning och delvis en prenumererad tidning. Den fortsitter som gratistidning en dag i

veckan, men utkommer ocksa i en abonnerad edition tva dagar i veckan.'"”
Arsomsittningen var 2005/2006 cirka 18 miljoner.'*

I Dalarnas nist storsta stad

I Borlinge, som ir Dalarnas storsta stad, finns huvudkontoret f6r Annonsbladen 1 Bor-
linge, Falun, Avesta och Hedemora. Annonsbladet Borlinge dr det dldsta, det startade
1963. Da hette den Borlinge Bladet. Vid starten var det ett blad 1 A3-format som utkom
tio ganger om aret. Det byggde helt pa annonser och saknade redaktionell text. Nuva-
rande dgaren, Guy Kling, képte det tillsammans med en kollega, Matts Johansson, 1989.

199 Intervju med Kurt Nilsson (2005-12-08). www.sttidningen.se (2005-10-12).
19 Intervju med Roger Bostrém (2007-01-08).

11 \www.sttidningen.se (2005-10-12).

12 Intervju med Kurt Nilsson (2005-12-08).

113 www.sttidningen.se (2005-10-12).

14 Intervju med Pontus Roos (2005-12-08); www.sttidningen.se (2005-10-12).
15 Intervju med Thomas Clausson (2007-01-11)

16 \www.sttidningen.se (2005-10-12).

17 GTF-mailetinen (2006-11-10).

118 Nordanvindsgatans Tidnings Aktiebolag Arsredovisning 2005/2006 (2006). ST-tidningen har brutet
rakenskapsar.
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De foérandrade formatet, gick upp i upplaga och utgivningsfrekvens. Idén var att vara
stérst och ha full hushallstickning.'” Guy Kling blev ensam igare till tidningen 1992.

Inte lingt efter kdpet av Annonsbladet Borlinge startades gratistidningen Runn Runnt i
Falun (efter sjon Runn), som sedan kom att bli Awnonsbladet Falun. De bada tidningarna
utkom varannan vecka vardera, sa varje vecka skulle en tidning produceras.

Bild 6:3 Annonsbladet Borlinge 1980 och 2005

n BORUNOE APCREBLAD 43 AR
RN AVESTANORSERG » BORUAMOE « FAILR » HEDEMORA/SATEN

= Vorje weckn i co 80000 beabell § 7 kommumer!
Trasig vindruta?

Praffa pod Eitplns | amarmmm simmmms ﬁ (=]
Har du Stenskott? o v o s o ———— :

Vilagar medandu | _—
- - ELAS |

(= ELECTROUIX MAXIMAL

i Sueagatan 6
Py Tot 28080

[ Hven bra DAMMSUERRE

SNETES . - HOSTERBJIDANDE
Borje === [
GRANHOL gy :

nster

| 15-iirs Jubileum

B vl Bppnar | bt
| Nyrenoverade lokaler |

- ’:‘_
-~

........

Ekonomiskt har det gatt upp och ned. Guy Kling beskriver hur man fick silja annonser
pa dagarna och jobba med resten pa nitterna. Lagkonjunkturer har slagit hart, alternati-
va verksamheter har ibland fatt startas for att hjilpa till att stabilisera ekonomin inom
foretaget. Ett sidant exempel ar forsiljning av lokala kunskapsspel.

I mitten av 1990-talet startade Dalarnas Tidningar — som bland annat dger Bor/inge
Tidning — en tabloid med kopt redaktionellt material. Det var nagot som inspirerade
Kling att borja med redaktionellt material i de egna annonsbladen. Fram tills dessa fanns
det i Annonbladet Borlinge vitsar inspringa mellan annonserna, men ingenting annat.'”

Vid millennieskiftet blev Kling erbjuden att képa de bada veckoutgivna gratistidning-
arna i Hedemora och Avesta. Det var tva tidningar som hade mycket annonser, framfor
allt livsmedelsannonser. En tanke var att om man boérjade dela ut Annonbladet 1 Borlinge
respektive Falun varje vecka istillet f6r varannan, sa skulle livsmedelsannonseringen
komma iging dven dir. Sd blev dock inte fallet. Men kopet av gratistidningarna 1 Hede-
mora och Avesta ledde trots allt till samordningsvinster. De fyra tidningarna fick samma
utgivningsdag, och det ledde till editionsméjligheter pa savil det annonsmaissiga som
redaktionella planet. Alla namnen synkades samtidigt. Det skedde 2002 da _Annonsbladet
blev titeln pa alla editioner med underrubtikerna Awvesta/ Norberg, Hedenora/ Siter, Borlinge
respektive Falun. Ungefir 8-10 sidor dr genomgiende 1 de fyra tidningarna idag.

Idag ir det sammanlagt 17 anstillda pa tidningarna,' och arsomsittningen ar 2005
nistan 20 miljoner kronor.'*

119 Hela avsnittet bygger pd intervju med Guy Kling (2006-04-24) dar inte annat anges. Jfr
www.annonsbladet.com (2006-11-01).
120 53 s3g tidningarna ut under &ren 1980 och 1985.
121 \www.annonsbladet.com (2006-11-01).
122 - - -
Guy Kling & Co Reklamverkstad AB Arsredovisning 2005 (2006).

43



Det finns en redaktionell ambition hos annonsbladen i Dalarna, enligt Guy Kling.
Knickfragan dr hur och vad man ska skriva om. Att ha lokalt material i alla fyra editio-
nerna skulle kriva fyra journalister — och det har man inte rad med. Alternativet ir texter
som kan fungera 1 alla editionerna, men ocksa det dr svart. Lista dr annonsbladen oav-
sett innehall, men ambitionen att bli mer “tidningslik” kriver forstas ett redaktionellt
material — ndgot som man dr mycket medveten om. De texter som finns i tidningarna
idag, har inte en sjalvklar lokal prigel, utan snarare regional.

Redaktionellt material ingdr egentligen inte i affirsidén, utan ir snarare tinkt att ge ett
mervirde till ldsarna. Affirsidén 2005 kan sammanfattas:

...med kunskap och service tillgodose foretags behov av effektiv marknadsforing i form av slag-
kraftiga annonser i heltickande gratistidningar till en lag kontaktkostnad.””’

En publicistisk drivkraft i f6rorten

Bakgrunden till starten av Mi#t i Botkyrka/ Salen star dels att finna i ett genuint intresse
och en vilja att skildra Botkyrka pa ett rittvisande sitt, dels en mojlighet att fa jobba
med nagot som man verkligen ville.

Den ena grundaren, Carlos Montecinos — som fortfarande arbetar pa tidningen —
kom till Sverige som flykting fran Chile. Han ar fotograf, férsokte frilansa i Sverige, men
hade problem att komma in i det svenska arbetslivet. Inom intresseorganisationen Foto-
graficentrum triffade han en man, Lars Pettersson, som var producent pa SVT och till-
sammans borjade de diskutera att ge ut en tidning. Pettersson hade genom sitt tidigare
arbete pa Journalisthogskolan i Stockholm kontakter med studenter och tillsammans
blev det ett ging om 7-8 personer som startade Mi#t i Botkyrka/ Salem i maj 1982.'**
Nummer 0 (noll) av tidningen kom 1 april 1982 och hela forsta sidan av tidningen upp-
togs av en utgivningsdeklaration under rubriken Nu dr vi har! —Ddrfor behover du oss. Ska-
len till att befolkningen ansigs behéva Mtz i Botkyrka/ Salem var manga. Huvudsakligen
handlade det om att skapa en gemenskap och visa att Botkyrka inte var sa illa som
manga ville gora gillande:'*

.= folkmun klingar Botkyrka illa. Fullt av alkoholiserade manniskor, stora sociala problem
och landets storsta arbetsloshet i kombination med utslagning. Massmedia framstiller Botkyrka
som en skammens kommun. V andalisering, misshandel och knark dr vardagsmat har. Den
bilden av virt samhille tror vi dr felaktig, det dr en myt. / .../ En ménniska far sin identitet
genomt sin omgivning, genom andra ménniskors uppfattning om burdan man dr. Om massmedia
och utomstaende sager, tillrickligt ofta, att Botkyrka dr ett samre samballe dn andra och att
dess invanare ar andra klassens medborgare blir det snart till sanning. ..

Samtidigt var man inte naiv. De som startade Mt i Botkyrka/ Salem sag problemen —
men forsokte ocksa se 16sningarna. Ambitionerna var hoga: tidningen skulle vara parti-
politiskt obunden men inte opolitisk, granska niringslivet och upplata sina spalter till
dem for annonser, vara protektionistiska gentemot foretagen i regionen si att jobben
stannade kvar, granska politikerna samtidigt som de fick ett forum att f6ra ut informa-
tion i, samt lata ideella foreningar komma till tals.”*® Carlos Montecinos uttrycker det
ocksa som sd att 7 en demokrati borde det finnas ritt till information och vi tyckte att man inte ska

123 \www.annonsbladet.com (2006-11-01).

2% Intervju med Carlos Montecinos (2006-06-13).
125 Mitt i Botkyrka/Salem nr 0 (1982-04-20).

126 Mitt i Botkyrka/Salem nr 0 (1982-04-20).

44



behiva kipa den.”” Ungefir pa samma sitt formuleras Mitt-i-tidningarnas mal ocksa
idag.'” Att tidningen skulle vara gratis var saledes lika sjilvklart vid starten som det ar
idag.

Bild 6:4 Mitt i Botkyrka/Salem 1982 och 2005
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Att silja annonser var dock inte det som Mitt i Botkyrka/ Salems grundare var bist pa vid
starten. Deras forsta sdljare var en taxichauffér med gott kontaktnit som tyckte det var
kul att kringa annonser. Direfter anstilldes sarskilda annonssiljare, men det rickte anda
inte. Efter ungefir ett ar gick Mitt i Botkyrka/ Salem i konkurs. Tillsammans med nigra
intresserade tidningsménniskor i Huddinge gick de emellertid samman och startade om
tidningen samtidigt som Mi#t i Huddinge startade.'” Foretaget Hubo press uppstod.'™
Hos Huddingeginget fanns mer siljkompetens, men man insag att det var for fa tid-
ningar med for manga anstillda for att det skulle vara ett ekonomiskt barande projekt.
Redan forsta dret, 1982, fick de ocksa konkurrens av Dagens Nybeter som startade sina
lokaltidningar Runt stan. Dessa 13 nirtidningar var gratis och skulle ersitta de forortsbi-
lagor som DN tidigare gett ut."”” Nagra ar senare dndrades inriktning pa DNs nirtid-
ningar. Fran att ha haft selektiv distribution satsades pa totaldistribution, nagra tidningar
lades ned. Nir sedan Dagens Nybeter gick in som deldgare i Hubo press 1 mitten av 1990-
talet lades Runt Stan ned. Hubo press gick med vinst ibland och forlust ibland. 1994
kopte DN ocksa Narmedia som gav ut gratistidningar 1 norra och vastra Stockholm.
Genom det kopet kunde man fa synergieffekter mellan de bada gratistidningsforetagen

131

127 Intervju med Carlos Montecinos (2006-06-13).
28 www.mitti.se (2006-11-01).

129 Intervju med Carlos Montecinos (2006-06-13).
30 Intervju med Anders Kvarby (2006-06-29).

B3 Intervju med Carlos Montecinos (2006-06-13).
132 Hadenius (2002:400f).
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och képet i sig var en god affir — samtidigt som man dtminstone forsvarade f6r andra
att ge sig in pa marknaden."”

1995, strax efter att Mezro startat i Stockholm, képte danska Sondagsavisen in sig i bola-
get samt startade den séndagsdistribuerade gratistidningen .Avisen (nedlagd 2001"*). DN
limnade samarbetet 1999, och idag dgs tidningarna av Gisab gratistidningar i Sverige
AB, ett dotterbolag till Sondagsavisen. Total dr 180 personer anstallda, och Mzt i Botkyr-
ka/Salen it en av de 31 gratistidningar som féretaget ger ut i Storstockholm. Samman-
lagd upplaga ir 900.000 exemplar.”” Arsomsittningen var 2005 cirka 228 miljoner for
hela koncernen med 30 tidningar, vilket om man slar ut det motsvarar knappt 8 miljoner
per tidning."*

En person som var viktig pa Mitt-i-tidningarna kom dit 1987, fem ar efter starten.
Det var Anders Kvarby, sedermera VD pa Metro, Metro Hus & Hem och idag VD pa
Stockbolm City. Kvarby skulle borjat pa redaktionen som redaktionssekreterare — men nar
de blivande kollegorna fick hora att han inte var journalist ville de inte ha honom dir.
Han blev produktionschef istéllet och darefter VD tills han limnade Hubo press for
Metro 2001.""

Mitt-i-tidningarna har satsat mycket pa lisarundersékningar, inte minst genom den
person som varit chefredaktor i tio ar, Thelma Kimsj6. Nir hon kom till tidningen 1996
— forst som konsult, sedan som chefredaktor — bérjade hon med att géra en lasarunder-
s6kning for att fa underlag for atgirder. Hon trodde att det t.ex. skulle finnas skillnader
mellan resursstarka och resurssvaga omraden ifriga om vad man ville lisa, men sd visade
sig inte vara fallet. Alla var intresserade av lokala nyheter, oavsett var de bodde, och
dérfor har tidningarna satsat pa det. Det fanns da heller inga skil att tidningarna skulle
se olika ut — som de gjort fram till dess — utan de blev mallade. Tillsammans med VD
Anders Kvarby togs den forsta Manualen fram 1997, ett dokument som i detalj beskriver
hur en Mitt-i-tidning ska se ut. Den 4r sedan uppdaterad flera ginger.'”

Tidningar som nar bade ut och in

Det dr fyra ganska olika typer av tidningar som beskrivits i detta kapitel. Innan det ér
dags att ga 6ver till deras innehall, ska emellertid deras upplagor och ldsningen av dem
redovisas.

Tidningar som nar ut: upplagor

Ett matt som brukar anvindas for att studera tidningar pa marknaden, dr deras upplaga.
Upplagan siger nigonting om hur manga tidningar som trycks och nar ut, men forstas
ingenting om huruvida tidningarna nar in. Men som ett férsta matt pa tidningarna fun-
gerar det val.

Inte alla tidningarna ir genomgiende RS-mitta,”” men alla ir det de tvi senaste miit-
punkterna och nagra dven lingre bakat i tiden. I 6vrigt har uppgifterna himtats hos re-
spektive tidning, i den mén det gatt att fa fram dem (se figur 6:1).

133 Borin (2002); intervjuer med Carlos Montecinos (2006-06-13) och Anders Kvarby (2006-06-29).
13% Wadbring (2003a).

135 Nygren (2006) www.mitti.se (2006-11-01).

3¢ Fgrvaltningsberattelse for Lokaltidningen Mitt i Stockholm AB 2005 (2006).

37 Intervju med Anders Kvarby (2006-06-29).

38 Intervju med Thelma Kimsjé (2006-11-17). Se vidare nedan om Manualen.

1% RS star for ReklamStatistik, se vidare www.ts.se (2007-01-08).
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Den tidning som ar storst, sett till upplaga, ar Mt i Botkyrka/ Salem. Den utkommer i
cirka 40.000 exemplar varje vecka. Att den ér storst dr naturligt med tanke pa att den
utkommer i den kommun som har flest invanare.

ST-tidningen och Annonsbladet Borlinge har ungefir lika stora upplagor, knappa 30.000,
trots att Borlange kommun har nistan dubbelt sa manga invanare som Stenungsund.
ST-tidningen distribueras emellertid ocksa pa 6arna Orust och Tjorn samt i Ljungskile
och Kode, och nir dirmed bra lingt utanfér Stenungsund.'’

Mark som kommun ligger storleksmassigt mellan Stenungsund och Borlinge, men
Markbladet har en nagot lagre upplaga an ST-tidningen och Annonsbladet Borlinge.

Figur 6:1 Gratistidningarnas upplagor, 1970-2005 (tusentals exemplar)
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Kailla: RS 2000 och 2005 f6r samtliga tidningar (utom Annonsbladet Borlinge) samt 1985 och 1990 for

Markbladet, 1990 och 1995 £6r Mitt i Botkyrka/ Salem och 1985 £6r ST-tidningen. 1 Svrigt tidningarnas egna
uppgifter, 6t Annonsbladet Borlinge egna uppgifter samtliga dr eftersom de fyra annonstidningarna samre-
dovisas i RS-statistiken.

Mest intressant ar emellertid att studera respektive tidnings utveckling 6ver tid. Inte 1
nagot fall kan upplagenedgangar ses, utan en sakta stigande upplagekurva giller for alla
tidningarna. De enskilda férandringar som syns tydligast dr 1990 {61 Annonsbladet Bor-
lange, som da 6vertagits av Guy Kling och Matts Johansson och som valde att gi upp i
upplaga. Direfter dr upplagan stabil. Den andra enskilda férandringen som syns tydligt
ar Markbladets 5kning av upplagan 1995, som sedan gir tillbaka till samma niva som
1990. Denna 6kning foérklaras av att man forsta halvaret 1995 gick ut ocksa i Svenljunga,
en satsning som drogs tillbaka eftersom man inte fick nagra annonser dér.'!

Aven Mitt i Botkyrka/ Salem Skar sin upplaga 6ver tid medan det f6r ST-tidningen sak-
nas uppgift aren 1990 och 1995.

Upp- och nedgangar 1 upplaga har oftast att géra med befolkningsforindringar, efter-
som tidningarna har ambitionen att distribueras till alla. Didrmed ér det rimligt att $7-
tidningen och Mitt i Botkyrka/ Salem 6kar mest i upplaga; det dr tva spridningsomraden
som dr expansiva sett till befolkningsférandringar. Mark och Borlinge dr mer stabila
orter i det avseendet.

140 \www.sttidningen.se (2005-10-12).
¥ Intervju med Matz Hammarstrém (2006-11-14).
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Tidningar som nar in: ldsardata

Traditionella abonnerade eller I6snummerforsalda tidningar siljer ett innehall till sina
lisare, och de siljer lasarna till annonsorerna. Man kan siga att det dr tva varor forpack-
ade 1 en produkt. Gratistidningar fungerar inte riktigt pa samma satt. De siljer primirt
lisarna till annonsorerna, men inte innehallet till ldsarna pa samma sitt som en betaltid-
ning. Totaldistribution ar dirfor viktigt, eftersom det dr det huvudsakliga argumentet
gentemot annonsorerna, och dessutom ett argument som abonnerade tidningar inte kan
anvinda sig av.'?

Men totaldistribution racker inte. Man maste visa annonsOrerna att lisarna tar del av
tidningarna ocksa, annars blir de ointressanta som annonsorgan. Samtliga i studien inga-
ende tidningar har gjort lasarundersckningar nyligen. Om upplagetalen visade att tid-
ningarna nar ut, sa visar rickviddstalen att de ocksa nar in. I figur 6:2 finns rackviddsta-
len f6r de enskilda tidningarna redovisade.

Figur 6:2  Veckorickvidd for gratistidningarna i borjan av 2000-talet (procent

av befolkningen)
Markbladet 92
Mitt i Botkyrka/Salem 77
Annonsbladet Dalarna 74
ST-tidningen 66
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Killa: Ruab (Markbladet 2001 och Annonsbladet Dalarna 2004), Linfab (S'T-tidningen 2005) samt Orvesto
(Mitt i Botkyrka/ Salens 2005).

Samtliga tidningar nar en stor lisekrets. Markbladet nar 1 princip alla, medan Mtz 7 Bot-
kyrka/ Salens, Annonsbladet Dalarna samt S'T-tidningen ligger pa nivaer som ir likartade
abonnerade tidningar generellt.'

Om jamforelsen gors i respektive spridningsomrade, sa har dock Mi# i Botkyr-
ka/ Salen en exceptionellt hogre rickvidd 4n nagon annan enskild tidning i sitt sprid-
ningsomrade, och detsamma giller Annonsbladet Dalarna medan ST-tidningen ligger pa en
likartad veckordckvidd som Giteborgs-Postens dagliga rackvidd.

Totaldistribution innebir saledes inte totalldsning, men om man anvinder ett lite ge-
nerosare matt dn veckorickvidd, sa nar Markbladet varje manad 98 procent i spridnings-
omrédet, Annonsbladet Dalarna 85 procent och ST-tidningen 86 procent.'**

12 For gversikt, se t.ex. Wadbring (2003a).

143 Resultatet liknar Danmark, dér alla laser gratistidningar (Drachmann Sgllinge 2001) medan det i
manga andra lander finns en uppdelning pa gratistidningsmarknaden som liknar den pa betaltidnings-
marknaden i respektive land: aldre villadgare l&ser mest (Price 2002).

144 ST-tidningens manadstal &r inget rackviddstal utan svaret pa frégan hur stor andel som brukar lasa
tidningen en vanlig manad. Motsvarande redovisning finns inte for Mitt i Botkyrka/Salem.

48



Nigot som mojligen dr anmarkningsvart ar att Annonsbladet Dalarna ligger pa samma
hoga niva ifraga om ldsning som de gratistidningar som har betydligt mer redaktionellt
innehall. Det dr ett uttryck for att annonserna har ett oerhort stort lasvirde. Nar det
giller det riktigt lokala materialet i en tidning, dr det relevansen hos innehallet snarare dn
karaktiren som ar viktig. Det gor att annonser kan spela samma roll som redaktionell
text.

Lisarna av _Annonsbladet Borlinge ir dessutom mycket n6jda med att tidningen ser ut
som den gor (se figur 6:3). Som svar pa fraigan om man vill att Annonsbladet ska innehalla
mer redaktionell text, svarar endast en tredjedel ”ja”. Nistan tva tredjedelar svarar klart
”nej” och resterade knappa 10 procent har ingen uppfattning. Foljdfragan, vad man
tycker att tidningens ska skriva om, om det redaktionella materialet utékas, besvaras
huvudsakligen med ett vet inte” (45 procent). Det enda enskilda innehall som anges i
stor utstrackning ar att man 1 sa fall vill ha lokala reportage (39 procent).

Det man aldrig haft kan man heller inte sakna; sa tror jag att man ska formulera slut-
satsen vad giller avsaknaden av 6nskemal om redaktionellt innehall i tidningen Dessut-
om har invanarna i regionen tillgang till saval Borlinge Tidning samt Dala Demofkraten med
lokalt redaktionellt innehall.

Och trots att Annonsbladet Borlinge inte har sirskilt mycket redaktionellt material, sa
tycker den absoluta merparten av lisarna dnda att tidningen ar dtminstone ganska bra
(tigur 6:3).

Figur 6:3  Allmin bedémning av gratistidningarna i bérjan av 2000-talet
(procent av de som liser tidningen dtminstone en giang i mdnaden)

Markbladet: Mycket eller ganska bra 94
Mitt-i-tidningarna: Litar pa rapporteringen 83
Annonsbladet Dalarna: Mycket eller ganska bra 82
ST-tidningen: Mycket eller ganska tillforlitlig 82

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Kommentar: Fragornas formulering dr densamma £6r Markbladet och Annonsbladet Dalarna: Vad tycker du
om #dningstite> Ar den mycket dalig, ganska dalig, varken bra eller dalig, ganska bra, mycket bra? T ST~
tidningens undersokning stilldes fragan: Jag skulle nu vilja att du tar stillning till nagra pastienden om ST-
tidningen och talar om i vilken utstrickning du instimmer: Ar tillférlitlig i sin nyhetsbevakning? Svarsalter-
nativen var stimmer helt, stimmer delvis, stimmer inte alls. Fragan om Mitt-i-tidningarna ér stilld: Om
du tinker pa sidant som hinder i Botkyrka,, litar du pa féljande mediers rapportering om sidana saker?
Svarsalternativen var mycket, ganska mycket, ganska lite, inte alls, vet inte (Nord och Nygren, 2002:191).
Kailla: Se figur 6:2.

Det huvudsakliga innehallet 1 de lokala gratistidningarna ér forstas det lokala materialet.
Och det idr det manniskor vill ldsa. Sett till de lisarundersékningar som gors pa abonne-
rade tidningar och gratistidningar sa ar det ett genomgaende resultat; det lokala materia-
let ar pressens styrka. Det har tidigare funnits tvivel kring detta fenomen:
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Ibland framfors det som ett antagande att intresset for lokala nybeter skulle vara ett dvergdende
Sfenomen. Det skulle ha att gira med den s & grina vagen i mitten av 1970-talet. Mot detta ta-
lar jimforelser med dldre undersikningar.””

Citatet ovan kommer fran 1979, och en tanke som lanserades i samma rapport, talar till
gratistidningarnas fordel: nimligen att det innehallsligt inte blir ndgot ”spill” i gratistid-
ningarna vare sig for lisare eller annonsorer eftersom de till sin karaktir dr sa lokala.

Tidningarnas start

De i studien ingiende tidningarna, Markbladet, S'T-tidningen, Annonsbladet Borlinge samt
Mitt i Botkyrka/ Salens har alla flera decennier pa nacken. De startade alla i liten skala, och
har darefter vixt till mer vilmaende foretag dn de var vid starten. Markbladet ir den enda
av tidningarna som har en dgare som inte dger nigon annan tidning. Agarna till savil ST~
tidningen som Annonsbladet Borlinge och Mitt i Botkyrka/ Salem har fler tidningar under sitt
paraply. Det bor kunna leda till samordningsvinster, och ser ut att ha gjort sd i samtliga
fall, om 4n 1 olika grad. Diarmed inte sagt att Markbladet skulle ligga efter i utvecklingen;
sa verkar det inte vara i nagot avseende.

De redaktionella ambitionerna har varit olikartade for tidningarna bade fran start och
ifrdga om hur det ser ut idag. Mitt i Botkyrka/ Salem startade med en uttalad publicistisk
ambition. Saval Markbladet som S'T-tidningen hade ocksa redaktionellt material i tidningen
tidigt och en uttalad redaktionell ambition, men drivkraften var dnda inte publicistisk pa
samma sitt frin start som f6r Mitt i Botkyrka/ Salem. Fran start kan det redaktionella ma-
terialet snarast betraktas som ett tilliggsmaterial, men sedan har det under arens lopp
kommit att fa en 6kad betydelse.

Annonsbladet Borlange liknar pa ett sitt Markbladet, men ligger nagra decennier efter i
utvecklingen. Det finns en uttalad redaktionell ambition — och dven visst redaktionellt
material — men fortfarande kan man nog karaktarisera Annonsbladet Borlinge som liggan-
des i startgroparna. Den publicistiska ambitionen dr bade mindre och har kommit senare
dn hos de andra tidningarna.

Det kommersiella materialet i tidningarna var sjilvklart redan fran start — utom for
Mitt i Botkyrka/ Salem. Silja annonser var inte den starkaste sidan hos tidningen da den
startade. Det maste det 4 andra sidan ha varit hos Awnnonsbladet Borlinge, eftersom det ar
den tidning som lever under tydligast konkurrensvillkor, och som dnda har klarat sig i
flera decennier pa marknaden.

Upplagemaissigt ir tidningarna att betrakta som stabila, till och med med en viss posi-
tiv utveckling 6ver tid vilket huvudsakligen hinger samman med att de orter dir de ut-
kommer har expanderat. Ingen av tidningarna visar en negativ upplageutveckling. Det
bor dock papekas 1 sammanhanget att de fyra tidningar som studien baseras pa, ir valda
just for att de Gverlevt pa en turbulent marknad. Méanga nu nedlagda tidningar uppvisar i
det hir avseendet en helt annan utveckling.

Lisarnas anvindning av och syn pa tidningen har inte kunnat studeras 6ver tid, men
diremot momentant. Samtliga tidningar har en hog rackvidd. Sarskilt giller det Markbla-
det som nar snart sagt alla. Samtliga tidningar 4r ocksa hogt virderade, oavsett mangden
och typen av redaktionellt innehall.

5 Weibull (1979:4).
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7. FYRA HELT OLIKA TIDNINGSUTVECKLINGAR

Den andra fragestillningen som ska besvaras handlar om huruvida gratistidningarna har
gatt fran att vara enbart annonsbirare till att bli mer av traditionella tidningar med re-
daktionellt innehall och hur férindringen sett ut. Det ska goras pa nagra olika sitt: for
det forsta genom att studera tidningarnas omfang och struktur och f6r det andra genom
att studera bade annonsinnehallet och det redaktionella innehallet pa ett Gvergripande
plan.

Mainga sidor

Om vi anvinder den traditionella dagspressen som en slags bas att utga fran, sa kan det
konstateras att under 1980-talet si 6kade volymen ganska kraftigt."* D4 var det hogkon-
junktur och siledes gynnsam annonsmarknad. Under 1990-talet, som de forsta dren
innebar en negativ BNP-utveckling for att sedan bli positiv igen vid mitten av 1990-talet,
mattades expansionen av.'V Tidningarna fortsatte forvisso att 6ka 1 omfang, men margi-
nellt. Det som framfor allt 6kade var antalet bilagor, inte huvudtidningarna i sig.'*

Denna utveckling kan i princip sigas gilla dven gratistidningarna. I figur 7:1 finns vo-
lymen redovisad 6ver tid, mitt i antal sidor omrdknat i tabloidformat for att kunna
jamfora tidningarna med varandra.

Figur 7:1  Volymutvecklingen bland de veckoutgivna gratistidningarna 1970-
2005 (antal tabloidsidor ett genomsnittligt nummer)
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Kommentar: Samtliga tidningar dr omriknade till tabloidformat fér jimforbarhetens skull, eftersom flera
tidningar bytt format under undersékningsperioden.

Samtliga tidningar har 6kat i omfang, men trenderna ar olikartade. De tidningar som
visar mest entydig positiv utveckling 6ver tid, ar Markbladet och ST-tidningen som bada
okar 1 princip varje ar och som 6kar radikalt mellan de bada sista matpunkterna. Annons-
bladet Borlinge 6kade en del mellan 1995 och 2000, for att sedan ga tillbaka nagot. Mizz i

146 Hgst och Severinsson (1997). Volymen &r har métt som arsvikt.
17 Gustafsson (2000a).
148 Nilsson och Severinsson (2001). Volymen &r har matt i antal fullformatssidor.
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Botkyrka/ Salem har gitt kriftgang. Riktigt bra ar sett till sidantal var 1990 och 2000. Ska-
let till nedgangen i sidantal 1995 ir att man da gick 6ver fran fem till sex spalter och
samtidigt minskande antalet sidor.'"

ST-tidningen och Mitt i Botkyrka/ Salem har haft tabloidformat inda sedan starten, me-
dan Markbladet och Annonsbladet Borlinge bada andrat format. Annonsbladet Borlinge har
gatt 1 samma riktning mot de flesta andra tidningar, men ett steg lingre: fran tabloid till
det mindre A4-formatet mellan 1985 och 1990.

Markbladet har genomgatt tva formatférindringar sedan den startade. I bérjan kom
den ut i A5-format, for att mellan aren 1975 och 1980 ga upp till A4-format. Den senas-
te formatférindring som Markbladet genomgick, 2005, var precis under mitperioden,
och di 6kade den ytterligare i storlek: fran A4 till skuren tabloid."”

En jamforelse med Boras Tidning, som far fungera som betaltidningsexempel, ger en
utvecklingskurva som ocksa dr expansiv, men inte i samma omfattning som for gratis-
tidningar. Forsta matpunkten f6r Boris Tidning ir 1975 da ett genomsnittligt nummer av
tidningen hade 46 tabloidsidor (eller 23 fullformatssidor). Sett till tabloidsidor var det
genomsnittliga antalet 54 ar 1990 och 58 4r 2005 (figur B1 i tabellbilagan). Det innebar
att skillnaderna mellan studiens enda betaltidning och de fyra gratistidningarna 1 detta
avseende minskat. Vi kan viga tala om en generell expansion av tidningars omfang; det
giller abonnerade tidningar och det giller gratistidningar.'

Det som driver tidningarnas omfing, oavsett finansieringsform i Gvrigt, dr annonser-
na. En svag annonsmarknad skulle aldrig kunna ge en 6kning 1 volym eftersom den re-
daktionella texten avpassas efter annonsmangden och inte tvirtom. Resultatet siger
dérfor ocksa att annonsmarknaden for tidningar stirkts kraftigt under den studerade
perioden, och det trots att nya annonsfinansierade medier pa marknaden som kommer-
siell tv och radio, internet och dagliga gratistidningar startats. Detta resonemang dr dock
inte riktigt sant vad giller Boras Tidning, vilket vi ska se lingre fram.

Trenden pa morgontidningsmarknaden har linge varit en minskning av formatstor-
lek. Ar 2005 finns nistan inga fullformatstidningar kvar, utan tabloidformatet har blivit
standard.”” Ménstren i gratistidningsvirlden som helhet gir inte att folja pa samma sitt
eftersom de inte tidigare studerats, men om man jamfor nya och gamla studier sa dr det
uppenbart att trenden gar i motsatt riktning men landar pa samma stille: frin ha varit
sma tidningar formatmdssigt sett, ar alltfler idag tabloider. Markbladet ir ett bra exempel
pa en sadan Okning i format. Det finns funderingar pa att aven lata Annonsbladet Borlinge
Aterta ett gammalt, storre format dn det man har idag for att fi mer yta att arbeta med.'”

Tidningarna har alltsd blivit mer omfattande. Men dr de bara fyllda med annonser el-
ler har de ocksa fatt ett mer omfattande redaktionellt innehall idag jamfort med tidigare?

Sidstrukturer

Jag har anvint flera olika matt for att studera relationen mellan annonser och redaktio-
nell text. Det forsta sittet att studera det dr att se hur siddispositionerna ser ut. I figur
7:2 a-d finns redovisat hur sidornas uppbyggnad forindrats Gver tid i de fyra tidningar-
na.

Tva saker gar att jaimfora; tidningarnas egen utveckling 6ver tid och skillnaden mellan
de olika tidningarna. Inledningsvis kan konstateras att samtliga tidningar férindrat sig

9 Intervju med Kvarby (2006-06-29).

150 Skuren tabloid raknas som tabloid i omrakningen.
131 3fr Nilsson och Severinsson (2001).

152 Sternvik (2005).

153 Intervju med Guy Kling (2006-04-24).
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mycket under den undersokta perioden, och deras utvecklingsmonster skiljer sig radikalt
fran varandra. Observera att i den fortsatta framstillningen 4r tidningarnas volym inte
omriknad till tabloidformat, utan ér det format som respektive tidning hade vid varje
mattidpunkt, se vidare kommentar under figuren.

Figur 7:2  Sidornas uppbyggnad i gratistidningarna, 1970-2005 (antal sidor ett
genomsnittligt nummer)
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Kommentar: Markbladet hade A5-format 1970-1975, A4-format 1980-2005 och tabloidformat fr.o.m .2005
(3 av de studerade numren 2005 var i tabloid, 1 nummer i A4). Annonsbladet Borlinge hade tabloidformat
1980-1985 och direfter A4-format. De bada andra har varit tabloid hela tiden. Formatférindringarna ér
markerade med en streckad linje.

Markbladet ir den tidning som ér dldst av de studerade tidningarna och som dessutom ar
den mest omfangsrika tidningen. Nir den startade var den ett rent annonsblad. Den
forsta mittidpunkt da det finns redaktionell text i tidningen ar 1980, och det handlar inte
om manga sidor text. Men i mitten av 1980-talet har tidningen kommit igang dven re-
daktionellt. De rena annonssidorna stir f6r 50 procent av tidningens innehall (22 sidor i
snitt) medan det i snitt finns sex rena textsidor och 16 sidor med bade annonser och
redaktionellt material. De tre kommande matpunkterna, 1990, 1995 och 2000 bestar de
rena annonssidorna av ungefir 50 procent av tidningens sidor. Ar 2005 hinder dock
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nagot: de rena annonssidorna star for endast 35 procent av sidorna medan framfor allt
de blandade sidorna — men ocksa textsidorna — 6kar markant.

Enligt utgivaren lag det ingen sirskild satsning ligger bakom 6kningen, vare sig re-
daktionell eller annan, utan 6kningen blev snarast en glad 6verraskning f6r tidningen.
Det var med viss vanda man bytte format, men eftersom pressarna byttes hade man att
vilja pa att ga ned ndgot eller upp nagot 1 format, och da valde man att ga upp. Det har
uppenbarligen lett till att tidningen blev mer ”tidningslik”’; man fick dédsannonser vilket
man inte haft tidigare i ndgon storre utstrackning, utan de gick i Boras Tidning. Det ir
ocksa betydligt fler tidningar som hidmtas vid tryckeriet — trots totaldistributionen — dn
tidigare. Det redaktionella material som forst fick storre utrymme i tidningen var tv-
material och barnsidan, men allt annat tar ocksa lite mer plats.'™

ST-tidningen har aldrig varit ett rent annonsblad. Redan fran start fanns redaktionellt
material i tidningen 4ven om de rena textsidorna linge var fa. Ar 2005 har det hint na-
got radikalt har, precis som f6r Markbladet. De rena textsidorna 6kar radikalt och hos
ST-tidningen 6kar ocksa annonssidorna. Som vi sett redan i figur 4 genomgick S1-zidningen
en kraftig volymokning totalt sett mellan 2000 och 2005. En redaktor anstilldes i sep-
tember 2005, alltsa bara en méanad innan den sista mitpunkten f6r denna undersékning,
nagot som troligen haft stor betydelse.

Annonsbladet Borlange var liksom Markbladet ett rent annonsblad fran bérjan, men har
idag redaktionell text, om dn inte i nagra stérre mingder. Rena textsidor finns inte
minga, men 1 genomsnitt finns ett tiotal sidor med bade text och annonser. Annonsbladet
Borliinge ir den av tidningarna som verkar pa en marknad med direkt konkurrens av en
lokal morgontidning, och den ir dessutom en tidningstitel i ett féretag med fyra gratis-
tidningar. Den har dérfor har svarare dn de andra tidningarna att finna relevanta nyheter
att presentera lisekretsen; jag ska dterkomma till det lingre fram. Aven hir kan man
dock se en viss redaktionell satsning under de senaste mitpunkterna.'

Mitt i Botkyrka/ Salem liknar ST-tidningen i s& motto att den aldrig varit ett annonsblad.
Men den liknar ingen annan tidnings utveckling utan har istillet 6kat andelen annonser
Over tid — alla andra har 6kat det redaktionella materialet, men sa har alltsa inte skett i
Mitt i Botkyrka/ Salens. Medan de rena annonssidorna 1985-1995 uppgir till ungefir 50
procent av innehillet, 4r de pa 00-talet uppe i nistan 70 procent. "Bist” 1 redaktionellt
hinseende var tidningen 1990. Mtz i Botkyrka/ Salem har sedan 1997 mallat tidningen
kraftigt vilket sakert spelat viss roll. Ett visst antal sidor ar avsatta till lokala nyheter,
reportage m.m., men i 6vrigt styr annonsingangen hur manga sidor tidningen hamnar
pa."”® Okningen av annonser beror troligen pa nya 16nsamhetskrav, konjunkturen samt
slump, menar Thelma Kimsjoé. Nir Sondagsavisen tog 6ver som dgare 1 mitten av 1990-
talet skedde en stor forindring pa tidningen. Det var en helt annan ledarkultur och det
var mer kortsiktiga mal 4n tidigare. " Kanske har det ocks spelat roll for tidningens
innehallsliga férindring.

Boras Tidning visar en radikalt annorlunda utveckling jimfort med gratistidningarna
(figur B2 1 tabellbilagan). Det finns forvisso likheter men vad som ir sldende ar att de
redaktionella sidorna 6kar radikalt. Efter att tidningen gatt ned till tabloidformat har
sidorna blivit “renare” satillvida att de rena textsidorna dr betydligt fler, medan antalet
rena annonssidorna férdubblats — och i och med formatférindringen dr de proportio-
nellt lika manga som innan formatbytet Rdknar man om figur B2 till procent, ir de rena
redaktionella sidorna 25 procent 1975, 37 procent 1990 och 61 procent 2005. Andelen

> Intervju med Matz Hammarstrém (2006-11-14).
155 Intervju med Guy Kling (2006-04-24).

156 Manualen (2005)

57 Intervju med Thelma Kimsjé (2006-11-17).
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rena annonssidor ar likartad 6ver tid, 12-16 procent, medan blandade sidor radikalt
minskat.

Forandringen 1 Boris Tidning dr inte unikt f6r denna tidning. En tidigare studie pa om-
radet visar att antalet rena textsidor generellt 6kar 6ver tid 1 abonnerade morgontidning-
ar medan antalet rena annonssidorna dr ungefir desamma over tid. Det dr framfor allt
sidor med bade text och annonser som minskar, och da sirskilt med den typ av layout
dir annonserna ir placerade pa annat sitt in rent horisontellt eller vertikalt."™

En jamforelse mellan Boras Tidning och Markbladet indikerar att annonsinnehallet
minskar betydligt mer 1 den abonnerade tidningen 4n 1 den gratisutgivna. Det redaktio-
nella materialet 6kar 1 bada.

Mitt andra matt pa relationen mellan de bada innehallstyperna i gratistidningarna ar
relationen mellan antalet artiklar och antalet annonser. I tabellbilagan (tabell B3) finns en
detaljerad redovisning av hur det ser ut i de olika tidningarna 6ver tid, medan figur 7:3
endast visar ett sammanfattande matt. I samtliga gratistidningar ar antalet annonser fler
in antalet redaktionella texter; nagot som knappast dr férvanande. For att fa nagon slags
relation mellan artiklar och annonser redovisas hir en kvot kring hur detta férhallande
ser ut. I samtliga tidningar 4r antalet annonser fler dn antalet artiklar; om de vore lika
manga skulle vardet bli 1. Nar artiklar saknas blir virdet 0. Ju hégre virde, desto storre
antal artiklar i relation till antalet annonser.

Figur 7:3  Relationen mellan antal artiklar och antal annonser i gratistidning-
arna 1975-2005 (kvotférhallande)
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Kommentar: Kvoten dr framriknad genom att dela antalet artiklar per genomsnittlig sida i tidningen med
antalet annonser per genomsnittlig tidningssida. Sa linge antalet annonser dr fler 4n antalet artiklar kom-
mer mattet att variera mellan 0 och 1. Ar 1970 fanns inte nigot redaktionell material i den tidning som da
fanns, varfor det aret inte redovisas hir. Radannonser ingir inte i berdkningen.

De fyra tidningarna uppvisar inte manga gemensamma drag. Markbladet synes vara gans-
ka ostadig avseende relationen annonser och text. Overgripande gir utvecklingen méjli-
gen mot ett hogre virde, dvs. fler artiklar i relation till antalet annonser. Med tanke pa
att de redaktionella och blandade sidorna blivit sa manga fler 2005 édn tidigare, ar det
anmarkningsvart att antalet artiklar inte blivit dn fler i relation till annonserna. Men detta
mattet sager 4 andra sidan ingenting om storleken pa artiklarna, sa en forklaring kan
ocksa vara att enskilda texter fatt bli lingre snarare dn sa manga fler.

ST-tidningen ir den tidning som idag likvil som i mitten av 1970-talet har ojamforligt
mest redaktionellt material i relation till annonser i jimférelse med de andra tidningarna
— men utvecklingen gar emot firre artiklar i relation till annonserna. Méjligen har den

158 Nilsson och Severinsson (2001).
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trenden brutits i och med ar 2005, f6rsta aret 1 matningen da tidningen har en redak-
tionschef. Men dven om man plockar ut det ar da $'I-#idningen hade minst antal redaktio-
nella artiklar, kommer ingen av de andra tidningarna i nirheten av en sadan mingd re-
daktionella material. De rena textsidorna ér forvisso inte sa méanga, men de blandade
sidorna dr det och antalet artiklar likasa 1 relation till antalet annonser.

Annonsbladet Borlinge har endast redaktionellt material de senaste tva mitpunkterna.
Kvoten ir lag vilket innebar att det 4r fa artiklar i relation till antalet annonser — men
kvoten dr férdubblad 2005 jamfort med ar 2000.

Samma tendens som {61 ST-tidningen giller 61 Mitt i Botkyrka/ Salenr: antalet artiklar
minskar i relation till antalet annonser. Kvoten dr ar 2005 nere pa nastan samma niva
som Annonsbladet Borlinge. Texterna i de bada tidningarna dr dock av helt olikartad karak-
tar, vilket vi ska komma till nedan.

Boris Tidning skiljer sig aven har fran de gratisutgivna tidningarna, aven om jamfoérel-
sen inte dr enkel. Fragan dr forstas hur Bords Tidning biast ska redovisas; tidningen som
helhet, inklusive inrikes- och utrikesnyheter, eller endast de lokala nyheterna? I tabell B3
1 tabellbilagan finns bdda sitten redovisade, men det dr endast ifrdga om tidningen som
helhet som det ar poingfyllt att rikna fram motsvarande kvotvirde som for gratistid-
ningarna. Ett genomsnittligt nummer av Boras Tidning och ST-tidningen ser likadana ut
1975, med ett kvotférhallande pa ungefir 0,6. Men medan S'T-#dningens kvotvirde sedan
minskar, gar Boras Tidnings at motsatt hall: 1.0 ar 1990 och 1,6 ar 2005. Antalet artiklar ar
alltsa betydligt storre dn antalet annonser.

Jamtoér man Bords Tidning med Markbladet istillet, kanske det dr mer rimligt att jJamfo-
ra BT lokala material, ssimmantaget respektive enbart materialet om Mark."” Om man
trots allt riknar fram en kvot f6r BT pa basis av det lokala materialet istillet for tidning-
en som helhet, sa blir den 4r 1975: 0,24; 1990: 0,32 och 2005: 0,43. Fortfarande ir kvo-
ten betydligt hogre dn for Markbladet, men det dr en vildigt stor skillnad 1 virde jamfort
med om man anvinder Boras Tidnings hela material som jaimforelse. Man ska inte heller
glémma att sju nummer av Boras Tidning egentligen motsvarar ett nummer av en gratis-
tidning, dvs. en veckas utgivning.

Sammantaget kan man ocksa sdga att Bords Tidning, trots sin stora 6kning av redak-
tionellt material 6ver tid, blivit bade mer och mindre lokal. Mer sitillvida att antalet loka-
la artiklar i ett genomsnittligt nummer 6kat ndgot — men bara marginellt — men mindre
satillvida att andelen lokala artiklar av det totala antalet artiklar blivit betydligt mindre —
10 procentenheters nedgiang mellan 1975 och 2005.

Antalet artiklar som specifikt handlar om Marks kommun i Boras Tidning ir 1 genom-
snitt sex per nummer och antalet lokala annonser dr 16 stycken ar 1975 men bara tva
stycken ar 2005. En brasklapp ska dock tilliggas hir: det ar i huvudsak material som ar
vinjetterat Mark som kodats, vilket innebir att om de finns pa annan plats i tidningen sa
ir det inte kodat.'”

Annonsutvecklingen

Att annonserna ar ett sjalvklart viktigt innehall 1 gratistidningar behover inte papekas.
Hur viktig mixen av annonser dr for ldsarna finns ingen forskning kring, men det ar
ganska givet att anta att en stor spridning 1 annonshinseende torde attrahera liasekretsen
mer dn ett smalt annonsomrade.

159 Merparten av annonserna i Boras Tidning torde vara lokala — men det &r inte kodat, utan bygger har
pé antagandet att det ar sd. Matten maste bara ses som ungefarliga.
180 Sporten ar dock kodat i de fall det handlar om Mark
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Det finns dessutom mycket olika slags annonser i de fyra tidningarna. I figur 7:4, 7:5
och 7:6 finns tre olika typer av annonsinnehall redovisat.

For det forsta (figur 7:4) en redovisning 6ver den typ av annonser som kan sigas vara
viktiga fOr tidningens szazus. Hit har jag fort platsannonser, miklarannonser samt annon-
ser frin kommun/landsting/stat. En tidning som har dessa annonser — sirskilt de sist-
nimnda — kan sigas 4ga en allmin acceptans i samhillet.'”'

For det andra (figur 7:5) sadana annonser som ar viktiga f6r gruppkommunikation. Hit
har jag fort foreningsannonser samt familjeannonser. De sistnimnda riknas som annon-
ser vare sig de ar betalda eller inte. Bada typerna av annonser kan sigas handla om att
medborgare kommunicerar med varandra, om dn om olika saker.

For det tredje (figur 7:6) annonser som snarast kan hinféras till mer direkt &omsum-
tion. Hit har jag fort detaljistannonser samt privata radannonser. Detaljistannonser dr en
sammanslagning av néje, mat, klider, bil/motor etc.'”” Konkret handlar det i princip om
saker eller tjdnster man képer, dven om exempelvis bil/motor ir sillanképsvaror medan
mat ar vardagsvaror.

Ingen indelning ar invindningsfri, men den ovan redovisade kan dnda tjana som
grund for att se olika annonstypers utveckling. Olika slags annonser ér viktiga for tid-
ningarna pa olika sitt. Statusannonserna ar kanske inte sa viktiga 1 ekonomiskt hinseen-
de eftersom de inte dr s manga — men val sa viktiga 1 statushidnseende. Konsumtions-
annonserna 4 andra sidan dr manga och viktiga i ekonomiskt hinseende — men ger inte
nagon status. Gruppkommunikationsannonserna ar inte ens alltid betalda — det ér ibland
oklart om familjeannonser alls debiteras i vissa tidningar — och ddrmed mattligt intres-
santa i ekonomiskt hinseende — men leder rimligen till hég lisning. I ett lokalsamhalle 4r
det hir man kan se vad som hinder. Det dr lokala nyheter.

Figur 7:4 visar utvecklingen for det som jag kallat statusannonseringen. Generellt
giller att dessa annonser var fa i undersokningsperiodens bérjan for att sedan 6ka, men
det giller inte alla tidningarna.

Figur 7:4  Statusannonseringen i gratistidningarna 1970-2005 (medelvirde,

antal, ett genomsnittligt nummer)

a) Markbladet b) ST-tidningen
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161 3fr Drachamnn Sgllinge (2001) om den offentliga annonseringen.
162 Annonser som inte alls redovisas i figur 7:4-7:6 4r egenannonser samt det som kodats som dvriga

annonser.

Miklarannonser
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c) Annonsbladet Borlinge d) Mitt i Botkyrka/Salem
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Kommentar: Observera den extremt olikartade skalan for Mitt i Botkyrka/ Salem.

Den annonstyp som ir allra mest statusfylld dr de annonser som kommer fran kommun,
landsting och stat, bland annat sa kallade kungorelser. Annonser som rér manniskor i
deras medborgarroll har traditionellt alltid gatt till den betalda pressen — dven i de fall
dir den storsta betalda tidningen nitt en relativt liten ldsekrets pa orten. Att fa dessa
annonser 1 en gratistidning kan sdgas vara ett erkdnnande att man ir en ortstidning.

I Markbladet, ST-tidningen och Mitt i Botkyrka/Salem ir denna typ av annonser relativt
vil férekommande och 6kar Gver tid (observera skalan for Mitt i Botkyrka/ Salens som
torvirrar jimforelsen). Det dr tva gratistidningar som verkar pa orter dér det saknas en
lokal morgontidning och en gratistidning dir det f6rvisso finns en stor tidning pa orten,
men som knappast kan sigas vara lokal fo6r Botkyrka. I Borlinge finns Borlinge Tidning,
dir den hir typen av annonser med sjalvklarhet hamnar.

Boras Tidning har en del sadana hir annonser, naturligtvis fran Boras — men ocksa fran
Mark 1975 och 1990. Ar 2005 har jag inte funnit nigon sidan annons fran Mark den
undersokta veckan, det dr hir onekligen en begrinsning att endast ha undersokt motsva-
rande en veckas tidningsutgavor. Men eftersom det fanns varje vecka de bada forsta
mittidpunkterna, kan vi indd vaga sluta oss till att de rimligen ar firre 2005 4n tidigare.

Platsannonser och maklarannonser ar inte lika sjalvklart att betrakta som statusan-
nonser. Skilet till att jag dnda gor det dr att de inte kan sdgas vara lika lokala som exem-
pelvis detaljistannonser, och kanske ocksa svarare att fa. Soker man arbete eller bostad
ar man mer sjilvklart beredd att ga till en storre tidning — eller idag till internet — f6r att
s6ka. En sadan annonsor har dirmed moijlighet att vilja mellan manga andra kanaler dn
en gratistidning. Det dr ocksa den typ av annonser som ir allra mest konjunkturberoen-
de. Aven den hir typen av annonser aterfinns i gratistidningarna, men monstret ser lite
annorlunda ut.

En linjir utveckling gar bara att se hos ST-#idningen men inte hos nagon av de andra
tidningarna och tidningarna foljer inte heller varandra. Men i ST-#idningen Skar 1 princip
savil plats- som maklarannonser 6ver tid. I Markbladet ir antalet plats- och maklaran-
nonser relativt stabilt 6ver de senaste matpunkterna, férutom 1995 da antalet méklaran-
nonser ar nagot fler i ett genomsnittligt nummer. Skillnaderna dr dock inte pa ndgot sitt
gigantiska. I Boras Tidning finns ett fatal platsannonser fran Marks kommun den forsta
mitpunkten, men inga miklarannonser.

Annonsbladet Borlange har relativt fa annonser av den hir typen 6verhuvudtaget, alla ar.
Skilet dr rimligen konkurrensen med Borlinge Tidning och Dala Demokraten.
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Mitt i Botkyrka/ Salem visar ingen linjir utveckling. Enskilda 4r har man stora miangder
annonser. Jamfort med de andra som i princip ligger under 10 plats- respektive maklar-
annonser i ett genomsnittligt nummer, har Mit i Botkyrka/ Salem exempelvis 50 maklar-
annonser 1995. Det ska dock sdgas att fastighetsannonseringen under undersékningsti-
den dndrade karaktir rent layoutmassigt. Fram till och med ar 2000 var det relativt
manga sma maklarannonser, medan det 2005 var manga helsidesannonser som darmed
kommer att riknas som firre annonser — men de ir alltsa storre. Det forklarar dock inte
toppen 1995. Pa motsvarande sitt dr det svart att forklara det genomsnittliga 30-talet
platsannonser 1990 i Mitt i Botkyrka/ Salem. Det dr inte en medvetet vald strategi att satsa
pé det.'”

En generellt jimforelse med Boris Tidning visar att antalet annonser fran kom-
mun/stat/landsting i princip ir konstant 6ver tid, nistan 4 annonser i ett genomsnittligt
nummer — eller 25-27 stycken pa en vecka. Platsannonserna har minskat frin ungefir
tolv 1 ett genomsnittligt nummer 1975 till dryga sju trettio ar senare. Nedgingen avseen-
de miklarannonser ar 4n mer radikal, fran dryga 21 stycken ar 1975 till knappa fyra
stycken ar 2005 (figur B4 1 tabellbilagan).

Vi vinder blickarna mot den typ av annonsering som jag kallat f6r gruppkommunika-
tionsannonsering. Dir ingar familjeannonser och féreningsannonser (figur 7:5). De bada
tidningarna som saknar lokal konkurrens pa sin utgivningsort ir de som i storst ut-
strickning har annonser som kan sigas handla om gruppkommunikation. Man kan ock-
sd inkludera Mitt i Botkyrka/ Salem i denna grupp eftersom Dagens Nybeter och Svenska
Dagbladet knappast kan fylla en roll som denna 1 ett av alla lokalsamhallen som finns 1
Stockholmsregionen.'**

Markbladet har extremt mycket annonser av den har typen, bade férenings- och famil-
jeannonser, och har sa haft linge. En uttalad malsittning redaktionellt har varit att lata
féreningar komma till tals'® — nagot som eventuellt spillt Gver pa annonseringen. Fére-
ningar kinner sig rimligen vil emottagna i Markbladet. Det dr ocksa mojligt att Kin-
na/Skeneregionen ir extremt foreningstit — det fanns till exempel 15 hembygdsfore-
ningar i bétjan av 1990-talet, som dessutom verkar livaktiga.'® I huvudsak menar jag
dock att det varit en medveten satsning — savil annonsmassigt som redaktionellt — att
tidningen ska spegla vad som héinder pa orten. Och da ar foreningslivet ett viktigt inslag.
Boris Tidning har ocksa annonser av den hir typen fran Marks kommun. Det giller samt-
liga ar, men det ar inte manga.

Viirt att papeka ér att 2005 har Bords Tidning borjat uppmana féreningar 1 Mark att
hora av sig till tidningen under rubriken Infor

Ett nytt och sakert sdtt for foreningar i Marks kommun att standigt uppdatera och informera
sina medlemmar om vad som hinder i den egna foreningen/ klubben.'”’

Det material som kommer in till tidningen publiceras varje tisdag. Ovriga omraden som
har egna vinjetter i Boras Tidning — Bollebygd, Ulricehamn/Herrljunga samt Svenl-
junga/Tranemo — har inte den hir servicen.

193 Intervju med Thelma Kimsjé (2006-11-17).
164 3fr Nygren (2006).

165 Ahlsén (1987).

166 Ahlsén (1992).

167 Boré&s Tidning (2005-10-18).
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Figur 7:5

Gruppkommunikationsannonseringen i gratistidningarna 1970-2005

(medelvirde, antal, ett genomsnittligt nummer)
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ST-tidningen har betydligt firre annonser av denna karaktiren dn Markbladet. Fram till och
med ar 2000 var antalet férenings- och familjeannonser ganska stabilt for att sedan 6ka
kraftigt. Antalet féreningsannonser dr mycket stabilt i Mitz i Botkyrka/ Salem, medan fa-
miljeannonser varierar lite mer. Sammantaget finns dnda relativt manga sadana har an-
nonser i de tre tidningar som ar utsatta f6r minst konkurrens.

Sa dr det inte fOr Annonsbladet Borlinge. Familjeannonser dar dock nagot som 6kat un-
der det senaste decenniet, medan foreningsannonser fanns under 1995-2000 f6r att se-
dan minska.

Boris Tidning som helhet har en hel del familje- och féreningsannonser. Det ér relativt
stabilt 6ver tid, med undantag for féreningsannonser ar 1990 som da var firre dn 1975
respektive 2005. Sammantaget har BT'1 ett genomsnittligt nummer cirka 28 forenings-
annonser och 30 familjeannonser (figur B5 i tabellbilagan). Pa en vecka blir det en an-
senlig mangd, jamfort med gratistidningarna.
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Den sista annonstypen da. Den som dr mest sjalvklar att dven gratistidningar kan fa

aven om betaltidningar finns pa orten, och ocksa den annonstyp som ur ett ekonomiskt
perspektiv rimligen 4r den viktigaste. Det handlar om det som jag valt att kalla konsum-

tionsannonser, framfor allt detaljistannonserna men ocksa radannonserna.'® De sist-
nimnda dr inte lika viktiga i ekonomiskt hinseende, men har ett hogt lisvirde hos

manga — vare sig de egentligen tinker kdpa nagot eller inte. I figur 7:6 visas denna typ av

annonser, och nu blir mangden betydligt storre dn vad vi tidigare kunnat se. Aven om

storleken inte dr matt, dr detta sjdlvklart de stora annonskategorierna.

Figur 7:6

Konsumtionsannonseringen i gratistidningarna 1970-2005

(medelvirde, antal, ett genomsnittligt nummer)
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Det ar detaljistannonseringen som ar mest likartad i de fyra tidningar. Inte sa att utveck-

lingen ir linjar pa samma satt, men att det 1 samtliga tidningar finns mycket detaljistan-
nonser av olika slag. Det handlar om savil ICAs fyrsidesannonser som den lokala sko-

188 |nitialt forsokte jag skilja mellan privata radannonser och féretags radannonser, men i gamla tid-

ningar &r det en salig blandning av bada typerna och det 4r ofta svart att se vad som ar vad, varfor de

redovisas sammanslagna.
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makarens lilla modul. En uppgang av den hir typen av annonser kan ses 1 tre av tidning-
arna: Markbladet, ST-tidningen och Annonsbladet Borlinge, medan Mitt i Botkyrka/ Salens sna-
rare uppvisar en nedgang sedan 1990. En allmén jamforelse med Boras Tidning (figur B6 1
tabellbilagan) visar att antalet detaljistannonser dir minskar radikalt, en utveckling som
inte finns hos nagon av gratistidningarna. Den procentuella nedgiangen under 30 ar ar
nistan 50 procent, medan nedgingen 6t Mitt i Botkyrka/ Salems — som ir den enda av
gratistidningarna som 6verhuvudtaget uppvisar en nedgang — under de senaste 15 dren
ar dryga 25 procent.

Radannonserna uppvisar emellertid en lite annorlunda utveckling, och hir ir skillna-
derna mellan tidningarna stora. Framfor allt dr det Mitt i Botkyrka/ Salem som avviker
genom att ha en negativ utveckling. I mitten av 1980-talet hade Mirt 7 Botkyrka/ Salem
extremt manga radannonser, men 2005 har den firre dn alla andra gratistidningar.

Markbladet ir den tidning som uppvisar storst 6kning, och 6kningen forklaras av att
det fran att ha varit i huvudsak privata radannonser till och med 1995, tillkommit en stor
mingd samlade radannonser fran féretag ar 2000 och framait.

Savil ST-tidningen som Annonsbladet Borlinge uppvisar huvudsakligen en 6kning 6ver
tid avseende radannonser. Uppenbarligen har internet inte konkurrerar ut den lokala
privatannonsmarknaden. Det dr diremot inte orimligt att tinka sig att internet i det hér
avseendet haft storre betydelse 1 Stockholmsomradet dn utanfér, vilket skulle kunna
forklara Mitt i Botkyrka/ Salems nedgang. Den nedgingen ir i alla fall inte ett resultat av
nigot medvetet arbete.'”

I Bords Tidning finns relativt mycket radannonser. Bista aret i det avseendet var 1990,
men en genomsnittlig tidning har dven 2005 ett stort antal radannonser: 135 stycken.
Sett till en veckas utgava — for att jimfora pa ett annat sitt med gratistidningarna — in-
nebar det nirmare 1.000 radannonser.

Inte heller f6r betaltidningen har saledes internet tagit 6ver radannonsernas roll. De
ar fortfarande i stor utstrickning lokala. Vad som diremot inte undersékts — men som
torstas hade varit relevant — dr hur priset pa dem férandrats 6ver tid. Helt sikert gick det
att ta ut ett hogre pris innan internets genomslag an efter.

Fasaden utat

For kvillstidningarna édr forstasidan och l6psedeln extremt viktig. Tidningen ska siljas
varje dag i sa manga exemplar som mdijligt. En morgontidnings forstasida behover inte
silja pa alls samma sitt och de 4r vanligen mycket neutrala i tonen. Ungefir hilften av
dem har annonser pa forstasidan, men dessa upptar vanligen en mycket liten del av ut-
rymmet.'”" Att gratistidningar och annonsblad har annonser pa forstasidan kinns dir-
emot nistan som en sjilvklarhet; de behover inte sélja tidningen till lisaren pa det redak-
tionella innehallet och har dirfér mojlighet att plocka ut bra annonspriser av sina an-
nonsorer istillet."”" Men alla gér inte det. I tabell 7:1 finns redovisat férhallandet mellan
redaktionella puffar och annonser pa tidningarnas respektive forstasidor 6ver tid.
Forstasidorna ser lite olikartade ut pa de fyra tidningarna. Markbladet har inda fram
till ar 2005 endast haft annonser pa forstasidan, men 2005 har det till helsidesannonsen
tillkommit fem redaktionella puffar. Annonsbladet Borlinge ir den tidning som mest liknar

19 Intervju med Thelma Kimsjé (2006-11-17).

170 Nilsson och Severinsson (2001).

171 Utan att ha undersokt annonspriserna alls, kan en indikation pa annonsernas betydelse p& forstasi-
dan fas av en annan studie: For Dagens Nyheter motsvarar annonsintakterna pa forstasidan 20-23
journalisttjanster (Gustafsson, 2005).
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Markbladet, men den har fler annonser pa forstasidan och efter att ar 2000 haft redaktio-
nella puffar pa forstasidan dr de borta 2005.

Tabell 7:1 Redaktionellt material och annonsmaterial pa gratistidningarnas
forstasidor 1970-2005 (antal ett genomsnittligt nummer)

Antal annonser Antal redaktionella puffar
70 75 80 8 90 95 00 05|70 75 80 8 90 95 00 05

Markbladet 2 1 1 1 1 1 1 1 6o o o0 o0 o 0 0 5
ST-tidningen - 1 4 6 6 6 6 6 -5 9 7 7 8 9 10
Annonsbladet Borlinge - - 12 14 3 4 6 3 - o o0 o 0 4 O
Mitt i Botkyrka/Salem - - -0 0 0 0 1 - - - 5 6 5 6 7

Kommentar: Antalet dr avrundat uppit till nirmaste heltal. Jfr bilderna i kapitel 6 for att se layouten pa forstasidorna.

ST-tidningen och Mitt i Botkyrka/ Salem liknar varann till viss del; bida har mycket redak-
tionellt material pa forstasidan, men pa ST-zidningen tar de redaktionella puffarna samsas
med ett antal annonser. Mi#t i Botkyrka/ Salem saknar nistan annonser pa forstasidan.

Over tid kan forindringar ses framfor allt avseende antalet annonser for ST-#dningen
och _Annonsbladet Borlinge. Den forra Okar antalet annonser, den senare minskar.

Boras Tidning saknar helt annonser pa forstasidan under hela undersékningsperioden
(tabell B7 i tabellbilagan) och har manga redaktionella puffar, Gver tio i ett genomsnitt-
ligt nummer dven efter att tidningen gatt 6ver i tabloid. Hir presenteras smorgasbordet,
precis som i ST-tidningen och Mitt i Botkyrka/ Salen.

Layouten pa forstasidan far antas ha relativt stor betydelse f6r hur tidningen uppfat-
tas som en helhet. Det ar det forsta som moter ldsaren, och tidningens prioritering syns
tydligast hir. En forstasida fylld av annonser ger ett intryck av tidningen gor skal for
epitetet annonsblad, medan en tidning som ocksa har redaktionellt material visar att
dven detta dr viktigt nog att lyftas fram. Den blir kort sagt mer tidningslik.

Utvecklingsmonster

De gratisutgivna tidningarna har liksom de betalda tidningarna blivit mer volumindsa
under de senaste decennierna. De tidningar som kan karaktiriseras som blandtidningar
idag — Markbladet och Annonsbladet Borlinge — har ocksa blivit mer tidningslika. I bérjan
av undersokningsperioden var bada rena annonsblad, vilket de inte 4r idag.

Den tidning som dr mest tidningslik i bemirkelsen att den har mest redaktionellt ma-
terial, ar S"T-#dningen. Det dr stor skillnad gentemot Gvriga tidningar under hela under-
s6kningsperioden. Den har ocksd under 2006 delvis blivit en prenumererad tidning, men
redan 2005 gjordes en hel del redaktionella satsningar.

ST-tidningen, tillsammans med Markbladet och Mitt i Botkyrka/ Salem, ir de tidningar
som saknar direkt lokal konkurrens med betaltidningar. Det dr dessa som har mest av
den annonstyp som hir kallats statusannonser, bl.a. kungérelser. Annonser som kan
sagas ha en gruppkommunikativ funktion (familje- och féreningsannonser) finns mest i
Markbladet, medan de annonser som ekonomiskt sett ar viktigast for tidningarna — detal-
jistannonseringen — dr omfattande i alla fyra tidningarna.

Jamftorelsen med Boras Tidning indikerar att det redaktionella materialet 6kat i denna —
liksom 1 gratistidningarna — men medan dven annonserna Okat i gratistidningarna, har
det istillet minskat 1 Boris Tidning.
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Layoutmaissigt ger tidningarnas foérstasidor olika signaler. Vid den senaste mitpunk-
ten, 2005, dr det endast .Annonsbladet Borlinge som bara har annonser pa forstasidan. Re-
daktionellt material saknas helt. Markbladet sig likadan ut fram till sista mataret men
2005 har redaktionella puffar tillkommit pa forstasidan, samtidigt som formatet forind-
rades. ST-tidningen och Mitt i Botkyrka/ Salem har alltid haft redaktionellt material pa for-
stasidan, men diremot inte alltid annonser.

Vad kan man dra for slutsatser av den hir 6versiktligt redovisade utvecklingen da?
Att de gratistidningar som ingar i studien blivit mer tidningslika 6ver tid dr kanske den
viktigaste slutsatsen trots att tidningarnas respektive utveckling inte alltid liknar varand-
ras. Merparten av den svenska gratistidningsfloran dr yngre dn de har studerade tidning-
arna, och ju yngre tidning desto mer redaktionellt material.'”

172 Andersson och Wadbring (2005).
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8. KVALITETEN PA DET REDAKTIONELLA MATERIALET

Att mita kvalitet genom en kvantitativ innehallsanalys later sig inte goras helt enkelt.
Det ar odandligt svart att sitta upp kriterier for vad som ér god kvalitet, och hur man dn
g0r kan det alltid kritiseras. Den fragestallning som ska besvaras dr huruvida kvaliteten
pa det redaktionella materialet har férindrats 6ver tid i gratistidningarna, med avseende
pa exempelvis textreklam och returinformation. Flera kriterier kan dock sittas upp som
siger nagonting om kvalitet, aven om de absolut inte ticker upp hela begreppet. Detta
har diskuterats i kapitlet om perspektiv pa gratistidningar.

Konkret har jag arbetat med flera olika kriterier, men det finns naturligtvis fler dn de
jag anvint. Det handlar om tidningarnas sjilvbild, bredden pa innehallet, innehallets
stabilitet 6ver tid, typen av innehall samt graden av sjilvstindig och dven granskande
journalistik — tidigare beskrivet i kapitel 3. Som redan nimnts ricker egentligen inte in-
nehallsanalys for att klargéra kvaliteten i journalistiken — hér kan vi se vad som finns i
tidningarna, men det 4r givetvis inte mojligt att genom innehéllsanalys fa veta nagot om
processerna bakom tillkomsten.'”

Fran enstaka amnen till bredd

Inledningsvis ska bredden i det redaktionella materialet redovisas. Den innehallsanalys
som gjorts r till sin karaktir relativt grov, men ger dnda en fingervisning om utveckling-
en over tid och ger ocksa mojlighet till jimforelser mellan de olika tidningarna.

For att redovisningen ska bli 6verskadlig, har jag valt att hir redovisa resultaten tid-
ning per tidning. Alla tabeller har dock identiska uppligg oavsett hur tidningarna ser ut
innehallsligt f6r att de ska vara ltta att jimféra med varandra. Vad som framgar av do-
kument och intervjuer avseende det redaktionella materialet tas ocksa upp hir.

Lokala nybeter pa lingden, tvéren och bredden

Som en allra forsta inledande markering kan konstateras att i princip samtliga artiklar i
samtliga gratistidningar har en lokal vinkling. Det finns enstaka exempel pa motsatsen,
och det kan handlar om exempelvis recept, mode, skonhet eller liknande. Av hela gratis-
tidningsdatabasen kan emellertid 95 procent av materialet karaktiriseras som lokalt. Det
ar saledes lokala tidningar vi har att gbéra med.

Sedan 1992 har Markbladet en nedskriven redaktionell policy, som dr det forsta ex-
emplet som fér visa pa den lokala betydelsen. Policyn dr en A4-sida ling och bir rubri-
kerna politik, debattartiklar, fGreningsnotiser, insindare, namn och arvoden. I inledning-
en slis de redaktionella malen fast:'™

Markbladets redaktionella mal dr att skildra vad som hdnder och sker i bygden och som kan
intressera vdra ldsare. V'ar uppgift dr ocksa att frimja all debatt med lokalt allménintresse.
Markbladet har en bestimd lokal inrikining. All redaktionell text i tidningen skall, med en-
dast exceptionella undantag, ha en lokal anknytning till Marks kommun och Viskafors.
Markbladet dr politiskt belt neutral. I bade nybets- och reportagetexter skall en god allmin be-
ysning ges. Aven i Gvrigt skalla alla egna artiklar och reportage vara opartiska. V'id varje till-

173 Jfr Hast (2000).
174 Markbladets redaktionella policy och regler (1992-10-14).
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falle skall Markbladet med alla medel som star till buds forsika ge berdrda parter mdijlighet till
genmdle i allt som publiceras. 1 dvrigt skall Markbladet uppmdrksamt folja god publicistisk sed
och noggrant iakttaga de pressetiska reglerna.

Markbladets policy ligger helt i linje med de traditionella betaltidningarnas.'” Markering-
en att detta inte dr ett annonsblad vilket som helst dr tydligt. Policyn giller dven idag,.

Tidningens innehallsutveckling redovisas i tabell 8:1. Forsta aret i understkningen
gav en artikel — av kommenterande karaktir. Det var en insindare fran lidsekretsen.
Kommenterande innehall 4r nagot som finns kvar 1 tidningen till dags dato. Det ér savil
kronikor som insindare och debattartiklar.

Tabell 8:1 Redaktionellt zmnesinnehall i Markbladet 1975-2005 (procent)

1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005

Allminna lokala nyheter 0 18 19 20 21 15 11
Sport 0 0 15 6 10 15 10
Kultur/néje 0 7 6 9 8 3 2
Olyckot/brott 0 7 3 6 2 1 1
Politiska nyheter 0 4 12 11 9 8 8
Ekonomi/foretagande 0 0 2 6 3 1 6
Foreningsliv 0 29 16 11 7 15 18
Kommenterande material 100 32 10 22 19 18 16
Bil & motor 0 0 0 0 0 3 4
Ovrigt 0 3 17 15 21 31 24
Summa procent 100 100 100 100 100 100 100
Antal artiklar 1 28 154 140 243 220 275

Egentligen skulle man kunna siga att den riktiga starttidpunkten fér redaktionellt mate-
rial 1 Markbladet ir 1985. Da idr det mer dn enstaka artiklar i ett genomsnittligt nummer
av tidningen. Allmanna lokala nyheter, sport, politiska nyheter och foreningsliv dr det
huvudsakliga innehillet. Aven kommenterande material har en relativt framtridande
roll. Vad som diremot omskrivs i relativt liten omfattning dr kultur och néje, olyckor
och brott, ekonomi och féretagande samt bil och motor. Ovrigt-kategorin ir ganska stor
tor Markbladet. Den innefattar en mycket stor del resultatredovisningar frian sport, brid-
ge, tipspromenader etc.

Det kommenterande materialet samt féreningslivsmaterialet aterkommer vi till lingre
fram. Hir kan snarast konstateras att det ér en relativ bred bevakning i Markbladet 2005,
jamfort med 30 ar bakat 1 tiden. Nagot ska ocksa sigas om innehillet 6ver tid, och vi
kan konstatera att frain ungefir mitten av 1980-talet ar det redaktionella materialet rela-
tivt stabilt i Markbladet. Det finns manga artiklar en genomsnittlig manad — dven om en
stor Okning kan ses 1995 — och det finns en relativt stor bredd 1 materialet redan da.

ST-Tidningen har tidigare inte haft nagon redaktionell policy da forre dgaren inte var
sdrskilt mycket for sant."”® Nir tidningens forsta redaktionschef tilltridde indrades dock
detta. Férutom att styra upp tidningens redaktionella arbete inférdes nya dagliga rutiner.
Tidigare hade redaktionsmedlemmarna arbetat med sina specialomraden efter eget hu-
vud. Den uttalade idén dr idag att tidningen redaktionellt ska byggas kring tre enheter:
nyheter, sport och familj. Dessutom ska den vara bdist i vérlden pa att bevaka Stenungsund-

17> Andersson Odén (1996).
178 Intervju med Kurt Nilsson (2005-12-08).
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Tjorn och Orust."” Innehallsmissigt har ST-tidningen indrat sig mer éver tid dn Markbladet,
och det dr inga linjira férandringar. Storst 2005 likval som 1975 ér allmédnna lokala nyhe-
ter — men det har inte alltid varit sd. Under daren 1980-1990 var det istillet sport som
dominerade kraftigt. Forklaringen édr enkel: en av de fd som arbetade med det redaktio-
nella materialet pa tidningen skrev mest om sport.'”® Sedan 1995 har sportbevakningen
legat pa en mer ”normal” niva.

Tabell 8:2 Redaktionellt imnesinnehall i ST-Tidningen 1975-2005 (procent)

1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005
Allminna lokala nyheter 20 24 11 10 15 13 30
Sport 7 29 38 40 17 15 13
Kultur/noje 10 9 5 8 9 15 10
Olyckot/brott 0 2 0 1 3 2 9
Politiska nyheter 9 6 7 2 4 5 9
Ekonomi/féretagande 13 9 4 1 3 3 4
Foreningsliv 1 5 7 10 14 19 1
Kommenterande material 4 8 11 12 16 13 11
Bil & motor 12 0 1 2 2 1 3
Ovrigt 24 8 16 14 17 14 10
Summa procent 100 100 100 100 100 100 100
Antal artiklar 173 168 261 200 232 241 360

Allminna lokala nyheter har ST-#dningen ocksa alltid haft i relativt stor utstrickning, lik-
som kultur- och néjesnyheter och kommenterande material. Féreningsmaterial fanns
framfor allt under 1990-talet men 4r idag i princip borta. Okat har istillet framfor allt
nyheter om olyckor och brott, politiska nyheter samt allmdnna lokala nyheter. Sett till
stabiliteten i innehallet 6ver tid, kan sigas att den faktiskt finns 4nda sedan start. Redan
1975 fanns mycket redaktionellt material med relativt stor spridning inom olika dmnes-
omraden.

Annonsbladet Borlinge har inte haft redaktionellt material i tidningen sérskilt linge. Det
finns sedan ar 2000 i mitningen, men inte 1 nagon storre omfattning. Nagra allminna
lokala nyheter finns, liksom bil & motor. Ar 2000 fanns ett antal kronikor, dvs. kom-
menterande material, men merparten av materialet har kodats som &vrigt under ar 2005.
Detta 6vriga material bestar av sa kallat tidlost material, snarast av featurekaraktir: kon-
sumentfragor, mat, mode etc. Medan en relativ litet andel artiklar inte dr lokala i de 6vri-
ga tidningarna, ar det ungefir halften 1 Awnonsbladet Borlinge som inte dr det.

Innehallet i Annonsbladet Borlinge kan inte sdgas vara sirskilt brett och allmint till sin
karaktar. Nar redaktionellt material borjade inféras i tidningen, 1996, var det en siljare
som skrev nir de hade annonsteman etc. Men ambitionen ar att alltmer borja gora en
bra redaktionell produkt:'”

Det kittlar att bli mer riktig tidning. Men jag dr ju ingen journalist. Vi skulle behiva ha en
redafktir som dr utbildad och som vet vilken vig man ska ta for att tidningen ska bli bra. Och
ldst.

Y7 Intervju med Thomas Clausson (2007-01-11).
178 Intervju med Kurt Nilsson (2005-12-08).
1 Intervju med Guy Kling (2006-04-24).
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Tabell 8:3 Redaktionellt mnesinnehall i Annonsbladet Borlinge 2000-2005

(procent)
1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005
Allminna lokala nyheter - - - - - 33 14
Sport - - - . - 6 9
Kultur/néje - - - R - 3 12
Olyckort/brott - - - - R 0 0
Politiska nyheter - - - . - 3 0
Ekonomi/foretagande - - - - R 3 2
Foreningsliv - - - - - 0 2
Kommenterande material - - - - - 17 2
Bil & motor - - - - , 33 16
Ovrigt - - - - - 8 43
Summa procent - - - - - 100 100
Antal artiklar - - - - - 36 43

Annonsbladet Borlange har dessutom tre systertidningar, 1 Avesta, Hedemora och Falun.
Atta-tio sidor 4r genomgaende i tidningarna medan resten ir unikt. Att ha redaktionellt
material som ar unikt i de fyra tidningarna som tacker sju kommuner skulle vara kost-
samt, varfOr man nistan maste satsa pa material som kan fungera i dem allesammans.

Hur innehéllet ska se ut i Mitt i Botkyrka/ Salem vatje vecka ir inget som behover dis-
kuteras. Det finns sedan 1997 en manual, och den f6ljs."®’ T manualen 4r reglerat hur
sidorna ska se ut, vilken typ av material som ska finnas pa vilken plats i tidningen, hur
artiklar av olika slag byggs upp, visioner, policy etc. Det ir, kort sagt, en gedigen hand-
bok."™!

Tabell 8:4 Redaktionellt zmnesinnehall i Mitt i Botkyrka/Salem 1985-2005

(procent)
1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005
Allminna lokala nyheter - - 26 24 29 25 20
Sport - - 26 24 26 17 15
Kultur/néje - - 12 9 5 6 16
Olyckot/brott - - 0 8 7 6 20
Politiska nyheter - - 7 4 4 8 10
Ekonomi/féretagande - - 1 0 1 2 0
Foreningsliv - - 2 0 1 0 0
Kommenterande material - - 13 11 15 15 14
Bil & motor - - 0 0 0 0 0
Ovrigt - - 13 20 12 21 5
Summa procent - - 100 100 100 100 100
Antal artiklar - - 95 224 176 156 129

180 Intervju med Thelma Kimsjé (2006-11-17).
181 Manualen (2001, 2006).
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Innehallet i tidningen har férindrats relativt mattligt 6ver tid. Det innebir rimligen att
Manualen kom att bygga pa vad som redan fanns i tidningen, och vad man rapporterar
om har dirfor inte forandrats sirskilt mycket. Mest sliende dr nedgangen i1 sportrappor-
teringen samt 6kningen av rapporteringen kring olyckor och brott samt kultur och néje.
Okningarna ligger framfér allt mellan 4dren 2000 och 2005 (tabell 8:4).

Allminna lokala nyheter, politiska nyheter samt kommenterande material ligger pa en
relativt jaimn niva sedan 1985. Ndgot som 1 princip helt saknas, som funnit i 6vriga tid-
ningar, ar nyheter kring ekonomi och foretagande, féreningsliv samt bil & motor.

Den relativt stora 6vrigt-kategorin innehaller 1990 reslutat fran bridge, trav, tips etc,
och 2000 framfor allt radio- och tv-material.

Redan fran start hade man pa Mist i Botkyrka/ Salem ambitionen att ticka allt som var
viktigt och relevant f6r kommuninvanarna, och vi kan konstatera att det definitivt finns
en bredd pa materialet d&ven om visst slags innehall saknas. I huvudsak ar det anda stabi-
litet 6ver tid som rader.

En allmin jaimforelse med Boras Tidning efter samma kodschema (se tabell B8 i ta-
bellbilagan) visar att den storsta enskilda innehallskategorin i princip varje mitar ar inri-
kes/utrikesnyheter. Slis alla slags lokala nyheter ihop, blir denna grupp dock storre. En
mer rittvisande jimforelse dr emellertid att endast studera det material 1 Bords Tidning
som har lokal anknytning; i gratistidningarna dr 95 procent av allt material lokalt. Om
man studerar enbart det lokala materialet i Boras Tidning dr allminna lokala nyheter den
enskilt storsta innehallskategorin 2005, men den lokala sporten har varit mer domine-
rande tidigare. Ar 1975 var nistan 30 procent av det lokala innehéllet i Bords Tidning
sport.

Utvecklingen av sportinnehallet ser saledes i rent kvantitativ bemirkelse likartad ut i
savil betaltidningen som gratistidningarna. Det har minskat, men 4r fortfarande en av de
enskilt storsta innehallskategorierna. Att sporten ir ett innehall som far stort utrymme ar
ett generellt fenomen, och det har 6kat inda sedan det forst infordes i tidningarna i slu-
tet av 1800-talet — dtminstone fram till 1995."" Direfter verkar det ha stagnerat, dtmin-
stone 1 Bords Tidning.

Allmanna lokala nyheter dr en annan stor innehéllskategori i Bordas Tidning, liksom i
gratistidningarna, 20-30 procent 6ver tid. Det lokala politiska artiklarna har dock mins-
kat 6ver tid, medan rapporteringen av olyckor och brott 6kat. Féreningsnyheter finns
det relativt gott om — om én inte i samma utstrickning som i Markbladet — dven om det
minskar nagot 6ver tid.

En mer detaljerad studie av det lokala innehallet i Boris Tidning avseende vad som
skrivs om Marks kommun visar att ungefir 5 procent av alla artiklar i Boris Tidning hand-
lar om Mark. Sett till det lokala innehéllet, dr det dryga 10 procent 1975 och 1990 6r att
sedan stiga till cirka 15 procent 2005. Det motsvarar ett fyrtiotal artiklar de bada forsta
mitpunkterna och cirka 65 artiklar i veckan den sista matpunkten. Det kan ganska pre-
cist jaimforas med antalet artiklar per vecka 1 Markbladet 1990 och 2005 (se tabell B3 i
tabellbilagan). Invanarna 1 Marks kommun ir sdledes relativt vilférsedda med redaktio-
nellt material om sin hemkommun, frin dtminstone tva hall.

Returinformation

Nigot som skulle kunna skrivas av savil journalister som privatpersoner, ir sidant ma-
terial som brukar kallas returinformation. Det ér ett slag sinnehall som finns i savil

abonnerad som gratisdistribuerad lokal press. Innehallet karaktariseras primart — enligt
mitt sitt att se det — av att 1 huvudsak vara av intresse f6r dem som deltog i hindelsen,

182 Wallin (1998).
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snarare 4n att ha ett allminintresse. Exempel pa returinformation ar den lokala pensio-
nirsféreningens arliga resa eller rapportering frin féreningsmoten.

Mycket sillan finns emellertid en journalist med pa dessa sammankomster; det ar
snarare nagon av deltagarna sjilva skriver en notis eller artikel, med eller utan bild.
Skriftsittet skiljer sig dirmed ofta fran traditionella artiklar. Ett exempel fran Markbladet
1985:

Markbygdens pensiondrsforening av SERE har giort en lyckad resa till Smaland. Denna gang
var resan utstrackt dven till Blekinge. En fullastad buss bhade under Hildur Lorentzsons led-
ning Reftele som forsta mal, dir det dracks kaffe. Ett besok gjordes pa ERbergs metallgiuteri.
Ndista uppehall var Lagan dér man besag tillverkningen av téicken och kuddar vid Bergs Poly-
don. Sedan styrdes kosan till Urshult dar man at middag och giorde besik i byns konstglashytta
och ljustillverkning. Resan gick sedan till Karlshamn déir man inbandlade rokt fisk i fiskroke-
riet och vavnader i Blekinge lins hemslojd. Resans sista mal var Hantverksstugan i sidra Sand-
sjon, dér det ocksd dracks kaffe.’”’

Av de undersokta tidningarna ar det huvudsakligen 1 Markbladet som nyheter som r6r
foreningsvirlden, 1 bemirkelsen returinformation, aterfinns. Sett till innehallskodningen
som redovisades i tabell 8:1-8:4 dr féreningslivet en viktig typ av innehall 1 Markbladet —
men ocksa i ST-tidningen, iven om det dir minskat radikalt vid den senaste mittidpunk-
ten.

Den hir typen av material finns som sagt aven i den abonnerade pressen. Ett exem-
pel fran PRO Boras 1 Boras Tidning 2005 far illustrera:

Pd morgonen den 21 september kunde reseansvariga Wigor Nilsson och Stig Jarbamn hélsa 45
medlemmar vilkommna vid avresan med buss till norra Halland. Forsta malet var Sveriges stirs-
ta kdrnkraftverk Ringhals, dir man hailsades vélkomna med kaffe och fralla i informationsav-
delningens lokaler. Darefter filjde en utstillning och en film om Ringhals i synnerbet och kdrn-
kraft i allmdnbet. Med buss guidades man omkring pa hela omradet. Ddrefter gick firden vida-
re till Vdrdbacka gdstgiveri for en sillbuffé. Efter en liten rundtur med besok i en gardsbutik i
ndrheten av Tjoloholms slott stélldes kosan mot Fyiras bricke och sjon Lygnern, med informa-
tion av en kunnig och mycket entusiastisk guide om detta naturfenomen. Efter kaffe startade
hemférden och reseledarna Wigor och Stig samt den duktige chaufforen tackades for en vil
genomfird och trevlig resa.’”

Béida exemplen pa returinformationstexter ér skriva rent kronologiskt, i passiv form.
Reseledarnas namn ar nimnda; det 4r viktiga personer. Trots att det skiljer 20 ar mellan
exemplen ovan, ir de forvillande lika. Det dr en genre 1 sig; helt sidkert ar det ndgon av
resenirerna som suttit bakom pennan eller tangentbordet.

Hur returinformation ska diskuteras i termer av kvalitet 4r inte sjdlvklart. Som redan
nimnts, sa har materialet ett stort ldsvirde — men jag ar danda benidgen att sidga att en stor
mingd returinformation dr negativt i kvalitetstermer.

En skillnad som inte framkommer i kodningen, ér att den hir typen av material fore-
kommer betydligt oftare i Markbladet in i Bordis Tidning. Aven om Bords Tidning har en hel
del foreningsmaterial, 4r det endast en del av det som 4r av den har karaktiren. Inte hel-
ler alla Markbladets artiklar om foreningslivet ser ut sa hir, men det ér betydligt vanliga-
r€.185

183 Markbladet (1985-10-03).

184 Boras Tidning (2005-10-06).

185 Skalet till att kodningen missat detta, &r att i gratistidningarna &r foreningsnyheter i princip syno-
nymt med returinformation, varfor nagon sarskild variabel inte skapades for det. Vid kodningen av
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Opinionsmaterial

Opinionsmaterial dr ndgot som liange varit en sjilvklarhet i alla traditionella dagstidning-
ar tillsammans med nyheter. Det ir hir de publicistiska idéerna kommer till uttryck pa
olika sitt. Ledarsidan uttrycker tidningens uppfattning, medan debatt- respektive insin-
darsidan uttrycker liasekretsens. Kultursidorna brukar ocksé riknas in under opinionsma-
terial; hir handlar kommentarerna om kulturen och samtiden pa ett lite annorlunda satt.
Jag har hir valt att inte ta med kulturmaterial under opinionsmaterial utan hinfér det till
nyhetsmaterial istillet.

Det har inte alltid funnits opinionsmaterial i alla tidningar. Det fanns tidningar pa
1800-talet som sag en lucka att fylla igen genom att vara helt opolitiska och lata méinni-
skor géra sina egna bedémningar."™ Nir Metro startade 1995 var det ocksé en tidning
som uttalat ville vara neutral och inte driva ndgon egen linje — dven om kolumnister
fanns i tidningen sa drev de sina personliga linjer; tidningen hade ingen egen ]inje.187 De
danska lokala gratistidningarna har alltid varit opolitiska for att kunna n4 alla lisare.'™

Att det ska finnas opinionsbildande material i gratistidningar ar inget man egentligen
forvintar sig. Men i alla tidningarna finns opinionsmaterial av olika slag i relativt stor
utstrickning (se figur 8:1; jfr. tabell 8:1-8:4).

Figur 8:1  Opinionsmaterial i ett genomsnittligt nummer av gratistidningarna
1975-2005 (antal i ett genomsnittligt nummer)
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31985
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=
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Markbladet ST-tidningen Annonsbladet Borlinge Mitt i Botkyrka/Salem

Savil Markbladet som ST-tidningen innehéller relativt mycket opinionsmaterial, och det
har okat 6ver tid. Cirka 10 kommenterande artiklar/inldge aterfinns i ett genomsnittligt
nummer av respektive tidning. I Mt i Botkyrka/ Salem ir antalet ligre, cirka fem artik-
lar/inldgg per utgava — och det finns dessutom en nedgang 6ver tid. Annonsbladet Borlinge
har ett mycket litet kommenterande material. Det har dock férekommit i tidningen de
tva senaste undersokningsperioderna.

Om man jimfér med traditionell dagspress som innehaller alla typer av opinionsma-
terial, sa dr detta generellt mer specialiserat i gratistidningarna (se tabell B9 i tabellbila-
gan). Ledare férekommer ytterst sparsamt — en enda dterfanns i Markbladet under ar
2000 — och det opinionsmaterial som dominerar ér istillet insindare och kroénikor.

Boras Tidning, som skedde senare, fanns darfor inte nagon sadan variabel — nér det hade behovts. Jag
hade da ingen tidsmassig méjlighet att ga tillbaka och géra om all kodning i gratistidningarna utifran
denna aspekt, och da var det ingen idé att gora det pa Boras Tidning heller.

186 Se Den svenska pressens historia, band 11 (2001:305).

187 \Wadbring (2003a).

188 Drachmann Sallinge (2001).
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Sirskilt dominerande har insindarmaterialet varit i Markbladet och ST-tidningen. Anda
sedan forsta matpunkten har bada tidningarna insindare och hos bada 6kar det 6ver tid.
Vid den sista mitpunkten, 2005, hade bada tidningarna i genomsnitt fem insindare 1
vatje nummer av tidningen. Mitt i Botkyrka/ Salem har ocksa haft insindare sedan statten,
men antalet har minskat ndgot sedan 1990 och ett genomsnittligt nummer innehaller ar
2005 cirka fyra insindare. Den enda tidning som helt saknar insindare dr Annonsbladet
Borlinge.

Att skilja mellan debatt och insindare som den traditionella dagspressen gor, har
gjorts i alla gratistidningarna, men i olika utstrackning. Markbladet har sedan 1985 haft
savil insandar- som debattsidor och har i ett genomsnittligt nummer 2005 ungefir 3
debattinlidgg. Alla de andra tidningarna har haft enstaka inldgg vinjetterade debatt, men
inte kontinuerligt.

Kronikor dr ndgot som, liksom insandare, primart funnits och finns hos Markbladet
och ST-tidningen. Btt par, tre stycken aterfinns i ett genomsnittligt nummer och har sa
gjort sedan 1990-talet; nagot fler hos ST-#dningen in hos Markbladet. Enstaka kronikor
finns ocksa i de bada andra tidningarna, men endast nagon gang nu och da.

Det blir uppenbart att det ér stor skillnad mellan 4 ena sidan Markbladet och ST-
tidningen och & andra sidan Awnnonsbladet Borlinge och Mitt i Botkyrka/ Salem. De bida
forstnimnda fungerar 1 storre utstrickning dn de bada andra som medier med ett opini-
onsbildande material. Aven om ledare i princip saknas, aterfinns tidningsréster i kréni-
kor och lisarroster 1 saval debatt- som insindarartiklar. Det dr de tva tidningarna som
inte har en direkt konkurrens med en abonnerad morgontidning pa den ort de utges. En
fraga som kan resas dr naturligtvis om det dr en slump eller om det dr en medveten tid-
ningssatsning. Det sistndmnda dr det rimligaste svaret sett till varfor tidningarna startats
och hur de drivits genom arens lopp. Det har hos bada funnits en vilja att bli ortstid-
ningar.

Inte sd mycket forenar Annonsbladet Borlinge med Mitt i Botkyrka/ Salem, men avsakna-
den av opinionsmaterial gor det. Ingen av tidningarna har satsat pa det. Att Annonsbladet
Borlinge inte gjort det dr inte sa forvanande med tanke pa att konkurrensen ser ut som
den gor och att det hittills gjorts relativt sma redaktionella satsningar totalt sett. A andra
sidan vore just det opinionsbildande materialet som kommer fran lisarhall ett relativt
enkelt sitt att skapa mer redaktionellt material i tidningen.

Att Mitt i Botkyrka/ Salem inte satsat mer pa opinionsmaterial 4r trots allt mer f6rva-
nande. Aven om konkurrensen finns med Stockholmstidningarna, finns ingen direkt
lokal konkurrens. Och dven om tidningen fran start varit medvetet opolitisk, kan ju an-
nat slags opinionsmaterial anvindas. A andra sidan skulle forklaringen kunna vara att
tidningen utges i ett omrade dar det inte 4r sjalvklart litt f6r en potentiell skribent att
fatta pennan och skriva till en tidning — pa svenska. Det ér inte det sjalvklara modersma-
let f6r manga boende i kommunen.

Boras Tidning har ett varierat opinionsbildande material (tabell B9 i tabellbilagan). An-
talet politiska kommentarer/ledare har dock minskat radikalt 6ver tid. Fran att ha haft i
snitt ungefar sju artiklar och stick pa ledarsidan i ett genomsnittligt nummer av tidningen
1975, dr det knappt tre artiklar/stick pa ledarsidan i snitt 2005. Antalet insindare, debatt
och kronikor har emellertid 6kat 6ver tid. Det tyder pa att andra réster dn tidningens har
blivit viktiga, ndgot som stimmer val med den allmianna utvecklingen med avpolitisering
av pressen.
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Textreklamprodukter?

Ar det nigot som gratistidningar associerats med under arens lopp sé ir det att de dr
birare av textreklam. I de pressetiska reglerna definieras textreklam lite olikartat 6ver tid,
men inneborden dr densamma: det handlar om att ldsarna inte ska kunna forvixla redak-
tionellt material och reklammaterial. Det handlar ocksa om att pa redaktionell plats inte
gynna enskilda foretag, organisationer eller myndigheter. Tydlighet gentemot lisarna ar
ett ledord."”

Hur textreklam ska undersokas inte lika lite sjalvklart som hur kvalitet undersoks. I
den basta av virldar hade man kunnat delta i det redaktionella arbetet f6r att héra hur
diskussionerna gir, men det har i denna undersékning inte varit mojligt.”” Jag har valt
att studera tidningens innehall och f6rsoka gradera en eventuell férekomst av textreklam
genom att utga frin varje enskild nyhetsartikel i undersokningen och for det fOrsta stilla
mig frigan: ir detta a) en orimligt positiv presentation av ndgon/nédgot eller ir det b) ren
reklam for nagon/ndgot? I bada fallen idr det kodat som textreklam, men av olika grad.
For det andra har fragan stillts om det finns en koppling mellan redaktionell text och
eventuell annons 1 tidningen. Det sistnimnda ér inte ett sjalvklar sitt att studera eventu-
ell textreklam pa, eftersom det skulle kunna vara sa att den redaktionella texten kom
forst och annonsen forst direfter. Men det ér ett sitt, och hur man kan forhalla sig till
det, diskuteras fortlopande. Ett annat problem som man maste forhalla sig till, ar att den
valda undersokningsperioden ir for kort f6r att man med sikerhet ska kunna sidga nagot
om frekvensen av eventuell textreklam. Detsamma giller den kritiska granskningen.
Forekomst dr det dock mojligt att siga nagot om.

Nimnas bor ocksa att jag hir varit hard 1 kodningen; hellre koda en artikel f6r myck-
et som textreklam, 4n en for lite.

Forekomst

Vad sdger da resultaten om textreklam? I tabell B10 finns en detaljerad redovisning dir
ocksa den kritiska granskningen redovisas.

Den grévsta formen av textreklam dr rena bestillningsjobb. Dvs. att en annonsér
kriver en redaktionell text for att annonsera 1 tidningen. Sadant verkar 6verhuvudtaget
inte férekomma i de undersokta gratistidningarna. Att en redaktionell text handlar om
ett foretag samtidigt som féretagets annons finns 1 tidningen férekommer i nagra enskil-
da fall i de undersokta tidningarna, men det ser snarast ut att vara en slump. Nar man
har temasidor, kan det hinda att féretaget som annonserar i sammanhanget ocksa
niamns 1 artikeln. Inte i nagot fall ser det dock ut att vara ett uppenbart bestillningsjobb
fran annonsorens sida. Ett exempel: ST-#Zdningen skriver 1 ett nummer om att Bilprov-
ningen haft 6ppet hus, och i samband med det har Bilprovningen annonserat. Artikel
och annons iterfinns pa samma sida."”’

Sammantaget aterfinns en annons i anslutning till en text dir annonséren nimns fem
ganger 1 S'T-tidningen under arens lopp, en gang i Markbladet, tva ganger 1 Annonsbladet
Borlinge och ingen gang i Mitt i Botkyrka/ Salem eller Bordis Tidning.

Nista steg i textreklamhierarkin, dr nir texten dr oholjt positiv till den person/det £6-
retag som omskrivs, men det saknas annons i ssmmanhanget. Aven sidant innehall dr

189 Se Spelregler for press, radio och tv (Idpande). Den senaste ligger pé natet: www.sjf.se (2006-11-
15).

190 3fr Hast (2000).

191 ST-tidningen (1995-10-18).
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sallsynt. Markbladet och ST-tidningen har enstaka sadana artiklar vissa ar, medan det sak-
nas helt i de studerade utgavorna av Awnnonsbladet Borlinge och Mitt i Botkyrka/ Salem.

Nigot vanligare dr den tredje steget 1 textreklamhierarkin: att ett foretag eller liknande
presenteras pa ett positivt satt. Markbladet saknar positiva presentationer helt fram till
1990, darefter férekommer det nagra vid respektive undersokningsperiod, som mest 9
positiva presentationer 2005, vilket dr i genomsnitt tvé artiklar per nummer — samtidigt
som det finns ungefir 25 neutrala artiklar per nummer. ST-#dningen har 1 ett genomsnitt-
ligt nummer enstaka positiva presentationer varje ar. Ar 2005 hade ST-tidningen 70 ny-
hetsartiklar i ett genomsnittligt nummer, varav 69 var neutrala och en enda kodats som
positiv presentation. I Annonsbladet Borlinge finns nagra positiva presentationer ar 2000,
medan det saknas helt i Mitz i Botkyrka/ Salem.

Sammantaget forekommer det alltsa nagon textreklam i gratistidningarna, men det
synes vara sallsynt. En manads utgivning dr inte tillrickligt for att tala om hog eller lag
frekvens, men slutsatsen torde dnda bli att neutrala artiklar dr det huvudsakliga innehal-
let 1 de studerade tidningarna. En jimférelse med Bords Tidning visar att 1975 fanns det
enstaka inslag av positiva presentationer ocksa hir, men ingen ren textreklam.

Excempel och diskussion

Hur ser det da ut nar det alls férekommer? Det handlar primirt inte om orimliga fore-
tagspresentationer som man kanske skulle kunna tro — dven om nagra ocksa dr det —
utan merparten av de fa artiklarna med denna tendens handlar om bil och motor. Det ar
da inte enskilda bilféretag som pekas ut, utan snarare bilmodeller:

< Jolk stir i kd for att fi kipa den.””
InteriGren kéinns som vanligt hemtrevlig med en perfekt kinsla for finish och kvalitet."”

I stort sett alla dessa artiklar dr skrivna av en och samma person i alla tidningarna — Jo-
hannes Gardel6f, som far en egen presentation i nista avsnitt. Han arbetar inte pa en
enskild tidning utan siljer sitt material till manga.

Men andra exempel kan ocksa ges, som ir tydliga pa ett helt annat sitt. Tvd exempel
kan hamtas fran ST-%dningen. Det fOrsta handlar om nir den lokala Shell-macken ska
overga till att bli en Statoilmack och tidningen skriver féljande om Shell:

...har ett grundmurat gott rykte [ .../ de flesta tycker nog att "Shelltappen’ vid Tjornbron med
marginal hallit stillningen som kommunens bdsta bensinstation.

Det andra exemplet kommer fran en artikel om en modeshow:

Ett kul nummer som siutade med att mannekdngerna kastade ut klider till publiken, skdnkta
utav TOLVANS JEANSBOD."”

Skrivningar av denna typ ar odiskutabelt otillborligt gynnande av enskilt foretag. Sidana
artiklar finns, men det ar alltsa mycket sallsynt. Nagot mer vanligt 4r att presentera ny-
oppnade foretag — som dock inte ar kodat som textreklam, vilket naturligtvis kan disku-

192 Markbladet (2005-10-20).
1% Markbladet (2005-10-27).
194 ST-tidningen (1990-10-03)
195 gT-tidningen (1980-11-05).
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teras. Ska man vara hadrd i sin bedémning, ir det ett gransfall. En norsk forskare menar
dock att:

Intervjuer i forbindelse med apning av ny butikk er et apenbart eksempel pa ensidig, men likevel
akseptabel journalistikk. De fleste journalister vil nok likevel veere enige i at avisene ikke bor
ha si mange artikler av denne typen.””’

Ett annan slags exempel kan himtas fran Annonsbladet Borlinge som ar 2000 hade en
maissbilaga i tidningens mitt, som kiandes mycket integrerad i tidningen och dar texterna
var skrivna av samma personer som skriver 6vriga redaktionella texter.'”” Det var dock
det enda dylika exempel som dék upp. Annat som hade kunnat finnas, men som helt
saknas i alla tidningarna de undersokta veckorna, dr helt textlika annonser samt rena
produktbeskrivningar utan nigon som helst journalistisk idé."”

Man kan diskutera mycket kring positiva presentationer och textreklam. Vad ar det
egentligen? Pa ett sitt dr bilexemplen ovan naturligtvis nagon slags positiv presentation,
men det handlar primirt inte om att gynna en enskild annonsér, vilket ju vore ett rimligt
kriterium for att tala om “riktig” textreklam eller orimligt positiva presentationer. Ovriga
exempel 4r tydligare, men en del av det som dterfinns 1 gratistidningarna ar enkelt att dra
paralleller till den betalda pressen och den temajournalistik som finns ocksa dir. Gors en
bilaga eller temasidor som handlar om hdstmodet, dr det inte sirskilt konstigt att savil
annonser som redaktionellt material om detta dmne aterfinns i bilagan eller pa temasi-
dorna. Exemplen kan flerfaldigas: bréllop pa varkanten, tridgardstema vér och host, bat,
bil och motor. Att peka ut var varor dr kopta ar vanligt ocksa 1 den betalda dagspressen,
exempelvis under vinjetter om vad som 4r modernt.'”” Och som nimndes inledningsvis i
rapporten, i vissa delar av den svenska (dam)pressen ar anvindningen av textreklam
kutym och sjalvklart att anvinda. Grinsen mellan vad som ir en rimlig journalistisk pre-
sentation och vad som inte ir det, blir dirmed suddig.

Det som dr mest slaende dr snarast att den journalistik som dr dominerande i alla tid-
ningarna ar valdigt neutral. I sa motto ir det en sjalvstindig journalistik.

Bakom artiklarna

Den sjilvstindiga journalistiken bygger pa att det ér tidningens egna medarbetare eller
engagerade frilansare som skriver, inte bara en intresserad allminhet som deltar i olika
evenemang och rapporterar dirom. Dessutom finns maojligheter att kopa in material,
fran savil traditionella nyhetsbyraer som specialiserade nyhetsleverantorer.

Den som star bakom en artikel betraktas saledes som en slags kvalitetskontroll och
anstillda journalister antas hir borga for att en sjilvstindig journalistik bedrivs. Antalet
anstillda journalister dr emellertid omajligt att studera Gver tid eftersom sadana uppgif-
ter saknas. Daremot dr det mojligt att i viss man ga “bakvigen” genom att studera hur
undertecknande av artiklar forindrats 6ver tid. Journalister undertecknar vanligen artik-
lar med hela sitt namn, medan vissa artiklar dr undertecknade med férnamn vilket tyder
pé att ndgon som deltagit pd resan/evenemanget etc. stir bakom texten. Det 4r dock ett
trubbigt matt eftersom det bara for nagra decennier sedan inte var sjalvklart ens for

19 Hgst (2000:59).

197 Annonsbladet Borlange (2000, v 43).

198 Jfr Hgst (2002) som bland annat beskriver ekonomisidor i norska gratistidningar som levererats av
en bank.

199 | exempelvis Géteborgs-Postens lérdagsbilaga Tvé dagar finns ett redaktionellt uppslag som pé
detta satt pekar ut moderna saker, med prisuppgift och inkdpsstalle. Det torde inte vara unikt.
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journalister att alls underteckna artiklarna. Jamforelsen med Bords Tidning kan hir hjilpa
till att se hur denna trend sett ut.

De anstillda

Hur antalet anstillda har sett ut 6ver tid gar inte att kartligga med nagon storre preci-
sion, eftersom uppgifter saknas. Ett momentant nedslag dr vad som kan astadkommas.

I dagslaget finns pa saval Markbladet som S'T-tidningen fyra anstillda journalister varde-
ra; pa den sistnimnda dven en redaktér.”” De fyra gratistidningarna i Dalarna, dir A»-
nonsbladet Borlinge ir en, har knappa 2 journalistiska tjinster ssmmantaget pa de fyra tid-
ningarna. Annonsbladet Borlinge ger dessutom ut specialtidningar tre ganger om dret som
dessa personer ska skriva for. Som ett led i att bli mer professionella i det redaktionella
arbetet har ett redaktionsrad bildats. I radet sitter savil de som arbetar med produktio-
nen som siljare och skrivande personer. De gor prioriteringslistor pa texter som ska
skrivas och vad som sedan ska komma in i tidningen.”"!

Mitt i Botkyrka/ Salem ingar i en koncern med 31 tidningar, och man riknar med att
varje tidning har ungefir 1 journalisttjanst, 4ven om personen kan variera néigot.zo2

Det ar alltsa Marbladet och S'T-tidningen som har det bist foérspint redaktionellt i dags-
liget. Uppenbart dr att man satsar pa det redaktionella materialet, &ven om det kommer-
siella arbetet engagerar en betydligt storre personalgrupp.

Pa Markbladet finns anstillda med savil journalistutbildning som annan universitets-
utbildning,”” och pa Mitt-i-tidningarna finns en aktiv SJF-klubb och merparten av jour-
nalisterna har journalistutbildning. ST-#idningens journalister har alla ndgon form av
journalistutbildning och samtliga ir SJF-anslutna.*” Pa Annonsbladet Borkinge saknar de
skrivande anstillda journalistutbildning och ir heller inte organiserade i SJF.*"

Nigot som generellt forindrats 6ver tid dr journalisternas synlighet i tidningen. Det
giller den betalda pressen och det bor rimligen gilla dven gratispressen. Ndgot som var
vanligt for linge sedan var att anvinda sig av signatur, eller inte underteckna artiklarna
alls. Synligheten far inda anvindas som ett matt Gver tid fOr att f6rsoka fa en indikation
pa hur professionaliseringen sett ut inom gratistidningsvirlden.

Attt underteckna eller inte

Det dr rimligt att tinka sig att gratistidningar som inte med sjalvklarhet haft anstillda
journalister utan snarare frilansare eller redaktionella medarbetare frin annonsavdel-
ningen, undertecknat sina artiklar i lagre utstrickning, alternativ anvant sig av signatur
eller bara férnamn, 4n den betalda pressen. Generellt kan sigas att i ju storre utstrick-
ning som journalisten/skribenten kan identifieras, desto hogre kvalitet sd som vi bedo-
mer det idag. Det tyder pa professionalisering, 4ven om ett namn under artikeln inte
med nodvindighet behover betyda att det dr en journalist som skrivit den. Men det ar
inda rimligt att anta att det vanligen ér sa.

I figur 8:2 visas andelen artiklar 1 respektive tidning 6ver tid dér skribenten kan iden-
tifieras med saval for- som efternamn, alternativt nyhetsbyra.

290 ntervju med Matz Hammarstrém (2006-11-14), intervju med Pontus Roos (2005-12-08)..
% Intervju med Guy Kling (2006-04-24).

202 Journalisten (2007-01-23).

293 Intervju med Matz Hammarstrom (2006-11-14).

2% Intervju med Anders Kvarby (2006-06-29).

2% Intervju med Thomas Clauson (2007-01-11).

2% Intervju med Guy Kling (2006-04-24).
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Den tidning som faktiskt har allra storst andel identifierbara skribenter ar Annonsbla-
det Borlinge. Endast ett fatal artiklar saknar synlig skribent 2005. _Annonsbladet Borlinge ar
ocksa den enda tidning i undersékningen som anvinder sig av redaktionellt material fran
traditionella nyhetsbyraer. Ingen av de andra gratistidningarna goér det. Samtidigt ska
man hir minnas att antalet artiklar i Annonsbladet Borkinge totalt sett dr fa.*”

De andra tre tidningarna, Markbladet, S'T-tidningen och Mitt i Botkyrka/ Salem liggetr pa
en likartad niva: for ungefir halften av det redaktionella materialet kan skribenten identi-
fieras. Utvecklingen ser dock lite olikartad ut. ST-#dningen hade fram till och med 1990 i
princip inga identifierbara skribenter medan bade Markbladet och Mitt i Botkyrka/ Salen:
alltid haft det.

Figur 8:2 Andelen identifierade skribenter i gratistidningarna 1975-2005
(procent av artiklarna)
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Kommentar: Endast artiklar ingir 1 redovisningen, inte kommenterande material.

Det ar naturligtvis inte sikert att en identifierad skribent dr en professionell journalist,
dven om det forstas dr ojimforligt vanligast. Exempel dir sa inte ar fallet, kan himtas
tran ST-tidningen:

I fredags spelade Stenungsundsbandet Pontiac and the Hijackers pa Kafé Huvitfeldt i Uddevalla.
Jag fick diran att vara chanffir och passade i samma veva pa att gira ett litet reportage.””

I de fall artiklar inte 4r undertecknade, kan de komma frin savil tidningsmedarbetare
som allminheten. I de flesta fall dr det svart att avgora, 1 andra fall ar det uppenbart att
det inte 4dr tidningens medarbetare som skrivit. Tva exempel:

Ge familjen en chans. KDS vill stilla familjen i centrum — det framgick av mitet i Kung-
aly dér Carin Hulten bl.a. talade. Hdr dr en sammanfattning av KDS:s synpunkter: .. 27

207 N-varderna kan i princip avlasas i tabell 8:1-8:4, men dé far det kommenterande materialet dras
bort, och &ven delar av évrigt-kategorin ska dras bort.

208 ST-tidningen (2000-10-25).

209 ST-tidningen (1975, september, nr 16)
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Nu dr histmirkret ‘star’ for dorren dr det 'dags’ att flytta inombus med vdra idrottsaktiviteter.
177 hélsar gamla som nya medlemmar bjirtligt vilkommnal"’

Boris Tidning, som far representera betaltidningarna, visar en annorlunda utveckling, en
helt linjar utveckling. Frin att ha haft en andel identifierbara skribenter pa cirka 25 pro-
cent 1975 (oavsett om hela tidningen studeras eller bara det lokala materialet) till ungefar
80 procent 2005 (tabell B11 i tabellbilagan). Okningen mellan aren 1990 och 2005 bestar
emellertid i princip helt av att man redovisar att material kommer fran nyhetsbyréer.
Andelen enskilda identifierbara skribenter dr ungefir lika stor 1990 som 2005 — ungefir
hilften av artiklarna, precis som hos gratistidningarna.

En enskild viktig skribent fran Malilla

Nyhetsbyramaterial saknas 1 de flesta gratistidningar; undantaget Awnnonsbladet Borlinge 1
denna studie. Det dr nagot som finns i de flesta abonnerade tidningar i hogre eller ligre
grad. En gratistidning som Me#ro byggde hela sin start pa mojligheten att képa material
fran TT foOr att dirmed slippa ha sa manga egna anstillda journalister.

Men gratistidningarna har en ”egen” nyhetsbyra som specialiserat sig pa ett omrade:
bil och motor. Jag har valt att 4gna viss uppmarksamhet at denna, da alla tidningarna i
studien har avtal med denna nyhetsbyra dven om de anvinder det i olika grad, men ock-
sa for att konceptet i princip dr unikt.

Bakom denna bil- och motortjinst stir Johannes Gardel6f CNP — Car News and Pic-
tures AB.*'" T sitt abonnemangsregister har Johannes Gardel6f cirka 100 tidningar — in-
klusive gratismagasinet Comnoissenr.””” Inte alla i registret 4r gratistidningar, men det 4r
den enskilt viktigaste gruppen av tidningar. Varje vecka far abonnemangskunderna med
automatik veckans reportage. I ett sidant ingar oftast ett biltest samt tvé kortare repor-
tage. Allt med tillhérande bilder. Vill man inte abonnera utan handla mer sporadiskt
finns ett stort arkiv att botanisera i p4 nitet, med savil bilder som texter.””

Prissittningen hos CNP bygger pa tidningens upplaga. En liten tidning far betala ett
lagt pris, en stor tidning ett betydligt hogre.

Johannes Gardel6f har haft sitt foretag i 6ver tio ar, och riknar med att fortsitta ut-
veckla foretaget. Att expandera mer bland tidningar ar emellertid svart eftersom abon-
nemangskunderna har ensamratt pa materialet i sitt spridningsomrade. Expansionsmoj-
ligheterna ligger snarare i radio och tv.

Gardelof berittar att arbetsdagarna, mandag till s6ndag, ligger pa cirka 15 timmar per
dygn. Varje ar gor han cirka 140 resor. Resorna sker vanligen pé vardagar, medan forfat-
tandet av artiklar sker ofta pa helgerna eftersom abonnemangskunderna ska ha sin text
pa mandag morgon nir de startar en ny arbetsvecka. Tillsammans med ytterligare en
motorjournalist och fyra personer pa kontoret skots det dagliga arbetet som férutom
forfattandet av artiklar och resande handlar om att ta hand om fakturering, fotografe-
ring, saindning av radio- och tv-program varje vecka samt svara pa de cirka 400 mejl och
otaliga telefonsamtal som inkommer dagligen. I princip alla fragor besvaras. Johannes
Gardel6f exemplifierar:

219 ST-tidningen (1985, v 42, nr 23)

211 Nedanst&ende bygger pd intervju med Johannes Gardeléf (2006-06-30) samt uppgifter hamtade
frdn hans hemsida: www.cnpmedia.com (2006-06-28).

212 Connoisseur ar ett gratismagasin som delas ut till manniskor med en viss inkomst eller fsrmégen-
het och som endast kan fas pa s vis.

213 5e www.cnpmedia.com
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Det dr positivt [ att s manga hir av sig, min anm./, men for att vara arlig si dr det faktiskt
ocksd en belastning for det tar sa mycket tid. Men man maste stilla upp for sina ldsare for utan
dom sa har man ju inget foretag. Det blir mycket helger och kvdllar nér fru Svensson ska byta
bort sin V'olvo och undrar vad den dr vird och vad hon ska ba for ny bil och sd.

Nigot som synes genomsyra foretaget nir man talar med Johannes Gardelof dr det som
han ser som sitt uppdrag. I detta uppdrag ingar att se till att dven sma och fattiga tid-
ningar ska ha rad att ha bil- och motormaterial i sin tidning liksom att dven sma ldsare
ska tas pa allvar. Har nagon blivit daligt behandlad av en bilférsiljare och hor av sig till
CNP sa tas klagomalen vidare till generalagenten. Eftersom CNP ir sd stora pa markna-
den, tas det pa allvar pa ett annat sitt an om den enskilde personen férsoker fa ritt.

Det material som skrivs av Johannes Gardelof kan kategoriseras enligt foljande:

® Biltester, vilket dr det stora omradet och star for cirka 70 procent av texterna. Bade
vanliga bilar och lyxbilar testas och bedoms. Viktigast for alla svenska tidningar ér
emellertid Volvo och Saab. Fordelen man har som motorjournalist dr att bilarna kan
provkoéras kanske ett halvar innan gemene man har méjlighet att géra detsamma.
For drommaren skrivs ocksd reportage om exempelvis Bugatti och Ferrari, bilar som
vem som helst inte far tillgang att provkora.

® Hort & hint, nyhetsnotiser om sadant som hinder inom bilvirlden.

® Reportage fran bilsalonger. CNP ir pa plats pa samtliga bilsalonger virlden 6ver. Da
finns alla mirken under ett tak och de motorjournalister som ar pa plats har tillging
till bilarna pa ett annat sitt en den vanliga publiken.

® Allminna reportage om exempelvis bilkunder som blivit illa behandlade eller om
kvinnors speciella krav pa bilar.

Ett arbete som Johannes Gardel6f haft férutom pa det egna féretaget, var som ansvarig
for biltesterna f6r TT 1 Goteborg. Det var dock ett relativt kort samarbete eftersom de
hade olika uppfattning om hur nyheter skulle skrivas. Johannes Gardel6f menar att det
som var viktigast for T'T var att allt negativt med bilarna kom fram — sjilv ville han skri-
va mer om det som var positivt med bilarna. Han valde dirfor att starta det egna foreta-
get istallet for att fortsatta pa TT.

Och hir landar man férstas i fraigan om positiva biltexter — som vi sett exempel pa
ovan — kan betraktas som textreklam eller inte. Johannes Gardel6f sjilv hiavdar med
emfas att sd inte idr fallet. Det dr aldrig enskilda féretag som gynnas i texterna, och han
eller hans foretag har ingen koppling till bilbranschen utan ar helt oberoende. Texterna
skrivs inte med tanke pa att dra specifika annonser samtidigt som texterna och motor-
annonser med sjilvklarhet ger viss draghjilp at varandra — det giller ju ocksa pa andra
omraden som t.ex. mode. De allra flesta motorjournalister betalar savil resa som uppe-
hille nir de reser. Mutor och presenter forekommer 6verhuvudtaget inte. Bade plus och
minus redovisas alltid 1 faktarutor. Skalet till att texterna ofta ér positiva ar istéllet f6ljan-
de, menar Johannes Gardelof:

En ny bilmodell idag, den ligger ungefir pa dtta miljarder att ta fram i rena utvecklingskostna-
der. Och jag kan sta hér och siga till dig rent ut idag att det finns i stort sett inga ddliga bilar.
Det finns bilar som skiljer i pris, det finns bilar som det dr olika kvalitet pa vad galler sakerbet
och sant, men det finns inga stolpskott.
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Motorjournalistiken i andra medier, t.ex. rena biltidningar som Bilsport eller Teknikens
vdrld, ir ungefir likartad menar Johannes Gardel6f — av just det enkla skilet att det idag
inte finns nagra direkt déliga bilar.

Att det inte finns nagra direkt déliga bilar dr sikert en forklaring till varfor texterna
ser ut som de gor. En annan forklaring ar typen av genre. Sigurd Host skriver om den
norska biljournalistiken:

Avisenes bilsider har lenge vert regnet som ett slags journalistisk ingemansland, et sted der van-
lige journalistiske normer ikke gielder."

I Norge finns ocksa direkta kopplingar mellan biljournalistik och annonser, nigot som
helt saknas i Sverige. Och ska man vara krass, sa dr det egentligen inte bara bil- och mo-
torjournalistiken som 1 sé fall faller utanfor den hogt héllna granskande journalistiken.
Sporten ir ett exempel pa journalistisk genre som inte primart granskar, utan hellre hyl-
lar. Hyllningarna har dock inte heller 1 det fallet direkt koppling till annonsérer.

Abndra innebdallsleverantiorer

Johannes Gardel6f har en sirstillning som enskild skribent bland gratistidningarna. Men
han ér inte ensam. Annonsbladet Borlinge anvinder traditionellt nyhetsbyramaterial, medan
det inte férekommer i 6vriga gratistidningar. Ibland kommer det texterbjudanden pa
Gratistidningarnas Forenings medlemsmejl, men da ar det vanligen enskilda artik-
lat/reportage som erbjuds.

Det finns emellertid ytterligare ett f6éretag som specialiserat sig pa att serva gratistid-
ningar med redaktionellt material, ett foretag som heter Phillips Media — stationerat 1
Mark.*” Det dr ett foretag som funnits sedan mitten av 2000-talets forsta decennium
och specialiserat sig pa featurematerial och likande. P4 hemsidan ligger 1 skrivande stund
38 matkaserier, nagra gor-det-sjalv-artiklar samt nagra artiklar inom dmnena tradgard,
pask, midsommar, sommar, jul, seriestrippar. Man erbjuder ocksa frilansverksamhet
samt Oversattning, men de bada dgarna till féretaget har fortfarande skrivandet vid sidan
av ordinarie arbete.

Som avtalskund kan man vilja olika nivaer av inkop vilket ger olika rabatter. Det ér
GTFs medlemmar som ir det huvudsakliga kunderna 4n si linge.*'

Som jimforelse kan nimnas att det 1 Danmark finns en nyhetsbyra som ir helt speci-
aliserad pa gratistidningar. Det ir inte en motsvarighet till Ritzaus Bureau, men en byra
som satsat pa featurematerial: Lokalavisernes Nyhedsbureau (LNB).?"" Vissa likheter
med Phillips Media kan siledes ses, men med skillnaden att den sistndmnda ér nystartad.

Finns det en kritisk granskning?

Vi har alltsé sett att tidningarna 1 princip 6ver tid haft egna journalister — eller atminsto-
ne personer knutna till tidningen som undertecknade det de skrev — och att textreklam

24 Hgst (2000:61).

215 Nedanstéende bygger p& www.phillipsmedia.se (2007-01-08) samt intervju med Tove Phillips
(2007-01-05).

218 Det ar mojligt att det finns flera reguljara innehallsleverantorer till gratistidningar, men detta &r vad
jag stott pa under alla studier jag gjort inom omradet.

2" Drachmann Sgllinge (1995).
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inte varit ett sarskilt forekommande fenomen. Merparten av journalistiken har kunnat
karaktiriseras som neutral.

Om gratistidningarna ofta skyllts for textreklam, har de i princip aldrig omtalats i
samband med ett motsatt forhallningssatt: kritisk granskning av sidant som sker i sam-
hillet eller grivande journalistik, dvs. att agera tredje statmakten. Aven om de inte fot-
vintas vara granskare utan snarare bara reklambirare, ar det dock mojligt att en empirisk
undersokning kan rubba det som “alla vet”.

Vad ir da kritisk granskning? I det hir fallet har jag valt att utga fran de fall da tid-
ningen i sig — inte ndgon som intervjuas i tidningen — driver en linje mot nagon/ndgot
som i nagot avseende kan definieras som makt 1 vid bemairkelse. Finns det 6verhuvudta-
get en granskning av olika samhaillsfenomen i nagon av de undersokta tidningarna?

Det kan direkt konstateras att kritisk granskning férekommer mycket sparsamt i de
undersokta tidningarna, precis som textreklam. I tabellbilagan, tabell B10, finns samtliga
ar och tidningar redovisade i detalj. Hir ricker det att konstater att kritiskt granskande
forekommer med i genomsnitt nagon artikel varje undersokt ar i Markbladet. Detsamma
giller S'T-tidningen, men inte riktigt varje ar. Det finns inte nagon kritiskt granskande arti-
kel i Annonsbladet Borlinge och en enda artikel i Mitt i Botkyrka/ Salem, under 2005.

I Markbladet handlar de kritiskt granskande artiklarna framfor allt om nar kommunen
inte skott sig som den bor. Kommunen har lovat saker som den inte hallit, den har inte
skétt sina affirer som den borde eller den har verkstillt beslut alldeles for sent.”"® Ex-
empel fran ST-zidningen ir hur upphandlingen gick till med battrafiken efter att Tjorn-
bron rasat, dir ST-#idningen menar att beredningen av drendet inte uppfyllde objektivi-
tetskrav.”"”

Det finns forstds ocksa artiklar som inte kan sdgas vara direkt kritiskt granskande,
men som tar upp ett angeldget amne pd ett engagerat sitt. Sidana texter finns bland
annat i Mitt i Botkyrka/ Salenr om exempelvis utvecklingsstorda barn i Botkyrka dir man
diskuterar kring huruvida det ir testerna eller barnen det egentligen ir fel pa.**’

Neutralitet, eller raka nyheter, ér siledes det som huvudsakligen dterfinns 1 de stude-
rade gratistidningarna.

Samma brasklapp som ifraga om textreklam maste dock nimnas hir: urvalet av tid-
ningar dr relativt litet for att studera nagot som inte med sjélvklarhet dr sa vanligt fére-
kommande. Men att det finns viss, men liten, kritisk granskning kan vi fastsla. Detsam-
ma giller Bords Tidning (tabell B10 i tabellbilagan); bade ifrdga om brasklappen och neut-
raliteten. Enstaka fall av kritiskt granskande artiklar finns i Boris Tidning 1975 och 1990,
men ddremot inte under den undersékta perioden 2005. Dirmed inte sagt att sidana
artiklar alls inte fanns 1 BT under 2005; de kan finnas i andra utgavor dn de hir under-
sokta, men det 4r inget inslag som ar helt sjilvklart en vanlig vecka 1 tidningen.

Kvaliteter

De fyra tidningarna uppvisar savil likheter som skillnader vad giller den redaktionella
kvaliteten. Den tidning som framfor allt skiljer sig fran 6vriga ar Annonsbladet Borlinge,
framfor allt genom att ha sd mycket mindre redaktionellt material 4n de andra. Den sak-
nar ocksa den redaktionella bredd som de 6vriga tre tidningarna uppvisar, sarskilt under
senare ar. Att Annonsbladet Borlinge ir den tidning som 1 storst utstrackning har konkur-
rens av en betaltidning pa orten ar naturligtvis en viktig forklaring.

218 Markbladet (1985-10-23, 2005-10-13, 2005-10-20).
219 ST-tidningen (1980-10-21).
220 Mitt i Botkyrka/Salem (1995-10-10).
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I de andra tre tidningarna finns dels ett relativt omfattande redaktionellt material med
bredd, dels en livlig debatt. Manga insindare gor att manga amnesomraden tas upp och
manga roster kommer till tals. I Markbladet och ST-tidningen finns ocksa en del kommen-
terande material, frimst i form av kronikor.

Boris Tidning har naturligtvis en stor bredd i sitt redaktionella material, liksom tradi-
tionella ledarsidor, nagot som saknas 1 gratistidningarna. I 6vrigt finns bade likheter och
skillnader: férutom inrikes/utrikes som enbart finns i Bords Tidning, ir sport och lokala
nyheter ett frekvent material i princip i alla tidningarna. Sport ar en innehallskategori
som brukar riknas till de littare dmnena, tillsammans med bland annat olyckor och
brott, samtidigt som bade sport och olyckor/brott ocksa ir sjilvklara inslag i alla slags
tidningar. Sport finns 1 alla underskta tidningar, men olyckor och brott endast finns i
nagon storre utstrackning i ST-#dningen och Mitt i Borkytka/ Salem, de bida tidningarna
som 2005 ar mest tidningslika.

Tydligt ar att det redaktionella innehallet i samtliga tidningar 4r vildigt neutralt, dven i
Bords Tidning. Aven om savil kritisk granskning som textreklam férekommer, 4r det sill-
synt. Hir bor dock aterigen papekas att undersokningsmaterialet dr aningens for klent
tor den hir typen av analys.

Pa samtliga undersokta gratistidningar finns anstéllda journalister, men 1 olika ut-
strackning. Markbladet och ST-tidningen ir de bada tidningar som har storst redaktionell
styrka. Efter 1990 kan atminstone hilften av det redaktionella materialet identifieras
med skribent i tidningarna, vilket tyder pé att det funnit journalister pa tidningarna éat-
minstone sedan dess, men troligen tidigare. Det finns ocksa enskilda foretag som specia-
liserat sig pa att silja redaktionellt material till gratistidningar.

Men har dé kvaliteten pa gratistidningarna foriandrats 6ver tid? Det dr en klurig fraga.
Ar det kvalitet som 4t mitt, och ir det redovisade resultatet nigot som gir att generalise-
ra utéver de fyra tidningar som studerats hir? Ett antal indikatorer pa innehallslig kvali-
tet 4r matta, och jag menar dessutom att resultatet troligen gar att Gverféra pa merparten
av den svenska gratistidningsfloran. Det finns inget skl att anta att vare sig textreklam
eller kritisk granskning dr ndgot som ér sarskilt mycket mer eller mindre f6rekommande
1 andra gratistidningar — men det kan naturligtvis finnas enskilda undantag. Detsamma
giller 6vriga indikatorer som undersokts. Kvaliteten har blivit bittre 6ver tid, huvudsak-
ligen genom bredden i innehallet.
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9. FRAMTIDEN FOR VECKOUTGIVNA GRATIS-
TIDNINGAR?

Att diskutera framtiden ér aldrig enkelt. Om det inte finns maojlighet att titta i backspe-
geln dr det dn svarare. I de féregiaende kapitlen har blicken bakat gett viss insikt. Att
kunna se den innehallsliga utvecklingen ér viktigt och strukturen ar kartlagd sedan tidi-
gare,”" sa hir dr snarast platsen att forséka utveckla perspektivet.

Att tidningarna ldses dr en viktig faktor, hur det omgivande tidningslandskapet i form
av konkurrens kan komma att forindras dr en annan, och tidningarnas status ar en tred-
je. Hir ska vi diskutera det sistnaimnda, dir branschféreningen och det nyinrittade kans-

liet spelar en stor roll.

Gratistidningarnas férening

Gratistidningarnas forening startade 1974, men da under namnet Svenska Annonsblads-
utgivareféreningen. Syftet var primart att arbeta for avskaffa reklamskatten, som ar hog-
re for gratistidningar dn f6r abonnerade tidningar. Det dr en fraga som alltsedan dess
upptagit en stor del av forenings krafter — och dn dr man inte i hamn. Reklamskatten ar
kvar och diskussionen fortgar.**

Men man ville ocksa skapa kontaktytor och nitverk for tidningarna och malsdttning-
en idag ir att stirka branschen som helhet.”” Ungefir en tredjedel av gratistidningarna i
Sverige 4r medlemmar i Gratistidningarnas férening.”*

Vir och host mots medlemmarna i Gratistidningarnas forening for att dels diskutera
gemensamma fragor, dels lyssna pa foreldsningar, géra studiebesok eller delta 1 temamé-
ten.

Foreningens arbete forandrades radikalt 2005, da man for forsta gangen fick ett kans-
li. Man fick méjlighet att ha en person som arbetstrinade under ett ar for att skota fore-
ningens angeligenheter, vilket kom att innebdra att vara spindeln i nitet fr i princip
allting. Det handlar om att skapa utbildningar, fakturera, ta hand om post och medlems-
register, hilla 1 alla kontakter med féreningens medlemmar, ordna alla méten, delta i
torfattandet av debattartiklar, ta fram beslutsunderlag samt skéta féreningens e-
postlista.”” Under den korta tid foreningssekreteraren Maria Johansson funnit pa plats
konstateras 1 verksamhetsberittelsen att

... hon gjort sig oumbarlig for foreningen och styrelsen har darfor besiutat att en anstillning av
Maria dr en forutséittning for fireningens fortsatta utveckling.””

22 Se Andersson och Wadbring (2005).

222 Se t.ex. 25 &r med annonsblad och gratistidningar (1999), Ahlsén (1987), Verksamhetsberattelse
for verksamhetsaret 2005/2006 (2006), www.gratistidningarna.se (2006-06-28).

223 \www.gratistidningarna.se (2006-06-28).

224 Jfr antalet medlemmar i GTF med den stora kartlaggningen av Sveriges samtliga gratistidningar i
Andersson och Wadbring (2005). Av de fyra tidningar som ingar i studien, ar tva medlemmar i GTF
och tva i Tidningsutgivarna.

22 Intervju med Matz Hammarstrom (2006-11-14), intervju med Maria Johansson (2007-01-08),
Verksamhetsberattelse for verksamhetsaret 2005/2006 (2006).

226 \lerksamhetsberattelse for verksamhetséret 2005/2006 (2006).
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Sedan 1 april 2006 ar tjdnsten inrittad som en reguljar halvtidstjanst. Under den tid f6-
reningssekreteraren funnits pa plats, har en forindring f6r medlemmarna skett; de har
ndgon att vinda sig till pa ett helt annat sitt an tidigare. Kansliet har ocksa gjort att sty-
relsen kan arbeta effektivare och fler dimensioner 1 féreningen har tillkommit; allt hand-
lar inte lingre om att arbeta for att avskaffa reklamskatten, *’ dven om det ir den enskilt
viktigaste fragan.””*

Gratistidningsbranschen sjilv har en positiv syn pa framtiden. Det giller savil de en-
skilda foretridare f6r branschen som jag intervjuat som foreningens representanter. Den
positiva synen kan sammanfattas i 1) gratistidningsfenomenet som siadant; att vara gratis
ar ritt 1 tiden, och 2) gratistidningarna ar pa vag att bli redaktionellt bittre och da far de
med automatik en starkare stallning.

I den enkit som gick ut till Gratistidningarnas férening medlemmar 2006 fanns ett
antal retrospektiva fragor. En av dem handlade om antalet redaktionella tjanster, som
okat hos ungefir hilften av foretagen de senaste tio aren.

En stark branschférening ar viktigt for att branschens intressen ska kunna tillvaratas,
men man far inte gldmma att Gratistidningarnas férening fortfarande ar en liten fore-
ning, Arsomsittningen 2005 var cirka 720.000 kronor.” Det ir ocksi en forening som
samlar vildigt disparata tidningar, och endast en tredjedel av alla gratistidningar och
annonsblad ar medlemmar i den.

Det kan jimféras med branschorganisationen Tidningsutgivarna, dir den absoluta
merparten av de svenska dagstidningarna ir medlemmar. Samtidigt ar en del gratistid-
ningar medlemmar i Tidningsutgivarna istéllet for eller samtidigt som de dr medlemmar i
Gratistidningarnas férening.” Tidningsutgivarna ir en organisation som har ett sekel pa
nacken — att jimfora med ett kvartssekel f6r Gratistidningarnas férening — och som nir
den startade 1 mitten pa 1890-talet precis som Gratistidningarnas férening huvudsakli-
gen hade ekonomiska frigor pa agendan.”'

Statushdjande atgirder

Som nimndes redan inledningsvis i denna rapport, har gratistidningarna som fenomen
inte alltid setts med blida 6gon fran omgivningen, fraimst den traditionella tidningsbran-
schen. Annonsorerna diremot, har uppenbarligen accepterat gratistidningarna som
budbirare, annars hade ingen av dem 6verlevt.

Men 6verlevt har gratistidningarna gjort i manga ar. Det dr nog rimligt att sdga att
branschen som sadan gick in i en ny fas kring millennieskiftet: starten av Me#ro 1995 och
ovriga dagliga gratistidningar darefter ar inte betydelsel6st f6r att branschen som helhet
ska vinna en storre acceptans, och det arbete som 1 mitten av 2000-talets férsta decenni-
um bedrivs inom féreningen och kansliet gar i samma riktning.

I Gratistidningarnas férening ingar savil rena annonsblad, exempelvis Bjirk/ivet i Ta-
num, som riktigt tidningslika tidningar, exempelvis Sigtunabygden eller Nacka 1 drmdi-
Posten. Eftersom man ser sig sjilva som en férening stadd i utveckling, vill man ocksa att
tidningarna ska utvecklas. Samtidigt vill man inte limna ndgon utanfér. Den tidningsiga-
re som inte vill ha redaktionellt material i sin tidning ska ocksa fortsatt kunna vara med 1

227 Intervju med Maria Johansson (2007-01-08).

228 Att det ar den viktigaste frégan framgér av den enkat som gick ut 2006 dar medlemmarna far tala
om vad de tycker ar foreningens viktigaste arbete. 96 procent anger da arbetet mot reklamskatten.
229 Gratistidningarnas frenings arsredovisning 2005 (2006).

230 www.tu.se (2007-02-08).

231 Den svenska pressens historia. Band 111 (2001).

84



féreningen.”” Men en stor fraga har indd kommit att bli hur gratistidningar ska definie-
ras. Vad dr egentligen vad? Det ir, naturligt nog, en mycket kanslig fraga.

Profilering

Pa hostmotet 2005 bildades flera arbetsgrupper, dir bland annat definitionsfragan ingick
som en del i den grupps arbete som handlade om statushéjande atgirder.”” Att definiera
gratistidningar ir inte en enkel uppgift, aven om det kan lata sa. Flera pressutredningar
och andra har férsokt.”™

Skilet till att man borjade diskutera definitioner, var dels att skaffa sig tolkningsfore-
tride pa begreppet, dels uppfattningen att omvirlden i bemirkelsen kunder, leveranto-
rer, samhillet etc, beh6ver veta hur de ska kunna sortera de olika tidningarna i ratt fack.
I det forsta utkastet till definition, som presenterades pa varmotet 2006 ingick nio krite-
rier, plus medlemskap i1 Gratistidningarnas férening, som skulle uppfyllas for att en tid-
ning skulle fa kalla sig f6r gratistidning. Kraven var ganska tuffa. Det redaktionella mate-
rialet skulle uppga till minst 30 procent av tidningen, ha lokal prigel och vara av god
kvalitet. Utgivningsfrekvensen skulle ske minst varannan vecka och formatet som minst
vara nedtrimmad tabloid. Distributionen skulle vara total i spridningsomradet och upp-
lagan RS-kontrollerad. Rickviddsundersokningar rekommenderades med maximalt tre
ars intervall och tidningarna skulle félja de pressetiska reglerna.””

Med siadana krav skulle antalet medlemmar i Gratistidningarnas férening ha minskat
radikalt, eftersom manga rena annonsblad ingér. Det blev dérfor, inte ovintat, ett rama-
skri bland medlemmarna nir detta dokument presenterades, det forstar man vid ldsning
av efterkommande dokument i fragan.

Ett nytt diskussionsunderlag togs fram, dir arbetsgruppen nogsamt forklarade dels
varfor det var viktigt att ha definitioner och dels att det alls inte handlade om att skapa
ett A- och ett B-lag eller att utesluta nigon.”* En formulering ur dokumentet far illustre-
ra varfor man inda menade att det var viktigt att ha bra definitioner:

Idag kallas allt fran de renodlade annonsbladen till de som i princip dr likvérdiga dagspressen
[for gratistidningar enbart pa basis av dess nigivningsform. Detta faktum forsvirar inte bara for
annonskiparna utan ocksd for politiker, skattemyndigheter och allmdinbet att forsta begreppet
gratistidning.

Det nya forslaget som togs fram bar rubriken [ika och olika i GTF och hade definitioner
pa tre olika slags tidningar: annonsblad, lokala gratistidningar och gratistidningar.

For att fa kalla sig lokal gratistidning ska man ha minst 30 procents redaktionellt in-
nehall, medan annonsblad inte beh6ver ha nagot alls och gratistidning ska ha nagot re-
daktionellt innehall, oklart hur mycket. Det redaktionella materialet i en lokal gratistid-
ning ska vara fristaiende, ha en lokal prigel och stor mangfald — motsvarande definition
saknas helt for bide annonsblad och gratistidning. Frekvensen ska vara minst 10 nr/ar
for lokal gratistidning och gratistidning, medan frekvensen f6r annonsblad inte anges.
Distributionen ska vara total i spridningsomradet £6r annonsblad och lokal gratistidning
medan gratistidning kan ha varierande tickning och olika slags distribution. Upplagan
ska vara kontrollerad for alla tre typerna via RS eller Gratistidningarnas férening. Om

232 statushéjande tgarder 2007 till 2009 (2006).

23 \Verksamhetsberéttelse for verksamhetsé&ret 2005/2006 (2006).

24 5e Andersson och Wadbring (2005) Eriksson (2002) samt Wadbring (2003a) for éversikter.
25 Forslag pa definierad standard for produkt gratistidningar (2006).

2% Statushéjande atgarder 2007 till 2009 (2006).
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formatet sigs ingenting alls. De pressetiska reglerna ska f6ljas, men f6r annonsbladen
giller endast de annonsetiska reglerna. SWEDMAs distributionsregler ska féljas av an-
nonsblad och lokala gratistidningar och for alla tre tidningstyperna rekommenderas
rickviddsundersékningar minst var tredje ar.”’

En sadan mer allman skrivning vann storre acceptans, samtidigt som det fanns en
onskan om att dela upp begreppet gratistidning i de tva formerna dagliga gratistidningar
respektive gratis tidskrifter.””” Denna skrivning ir vildigt lik den som redan finns hos
IRM.*” Som kritisk betraktare kan man dirfér friga sig vad som ir nytt under solen,
men som vilvillig betraktare bor man vilkomna att diskussionen alls fors inom bran-
schen, och inte bara utanfor.

Utbildningar

For att hoja statusen pa tidningarna, och girna fa flera att bli lokala gratistidningar sna-
rare in annonsblad, 4r utbildning central.”’ De forsta kurserna som genomférdes i fore-
ningens namn var tva saljkurser 1 borjan av 2006. Dessa genomfordes vid flera tillfallen
under 2006 och skrivarkurser tillkom.*"!

I den medlemsenkit som Gratistidningarnas férening skickade ut 2006 efterfragades
vilken slags utbildning man ansag sig ha behov av. Det enskilda alternativ som flest an-
gav (pa en Oppen fraga) handlade om annonsforsiljning (21 procent). I 6vrigt var det en
salig blandning med allt fran skatte- och forsikringsfragor till journalistik och publicis-
tiska principer. Den indikerar sdledes att det fortfarande sjalvklart dr forsiljningen, dvs.
annonserna, som ar det viktigaste for tidningarna medan allt annat kommer langt efterat.
For samtidigt dr annonsforsiljning det man kan biast om man hardrar det, jimfort med
exempelvis redaktionellt arbete dir storre resurser skulle behova liggas om man vill héja
statusen pa branschen.

Infér 2007 togs foreningens allra forsta kurskatalog fram. Det som prioriterats ar ut-
bildningar pa silj- och redaktionsomradet. Man menar att exempelvis datautbildningar
och grafiska utbildningar redan finns pa marknaden, varfér det inte ar lika viktigt — at-
minstone i ett frsta skede.””

Allmidn status i samballet

Att statusen hos den disparata floran av gratistidningar inte 4r sd hog 1 samhallet, ar up-
penbarligen ett problem for foreningen — och ibland f6r de enskilda tidningarna. Mer
utbildning och tydliga definitioner av vad gratistidningar ir, ar tva saker som enligt fore-
ningen férhoppningsvis ska hoja statusen.

Men det finns fler sitt.”* Att férséka informera omvirlden, i form av sévil politiker
och tjinsteman som mediebyrier och annonskopare. Att fa fler medlemmar skulle ge
foreningen storre tyngd. Att ha egna journalistpriser och forsoka fa en plats 1 Pressens

%7 Lika och olika i GTF (2006). Faktum &r att redan idag har tva tredjedelar av medlemmarna i Gratis-
tidningarnas forening gjort en lasarundersokning atminstone nagon gang (Gratistidningarnas férening
enkét 2006).

238 Noteringar fran Gratistidningarnas Varméte i Stockholm 31 mars — 1 april 2006 (2006).

29 |IRM (1998).

20 En férening i utveckling. Verksamhetsplan for Gratistidningarnas Férening (2006).

21 Noteringar fran Gratistidningarnas Varméte i Stockholm 31 mars — 1 april 2006 (2006).

242 Utbildning for framtiden (2006)

23 Nedanst&ende i detta avsnitt bygger pé Statushdjande &tgarder 2007 till 2009 (2006) dar inte annat
anges.
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samarbetsnamnd tillsammans med alla andra branschorganisationer pa mediemarknaden
ar andra mal att strdva mot. Men kanske viktigast:

Vidare miste vi alla utveckla vara tidningar och rensa bort det som idag svértar ner vart rykte,
exempelvis forekomsten av textreklam. Styrelsen uppmanar alla medlemmar att folja de
pressetiska regler som finns framtagna av Pressens Samarbetsnémnd.

Ungefir hilften av medlemmarna har alltid haft redaktionellt material i tidningen,”** men
kvaliteten har varit — och ar — olikartad.

Upplagekontroll skéts av TS/RS, men det finns ett forslag att Gratistidningarnas f6-
rening sjilva ska handha denna hantering, for att fler ska kunna ga med; det skulle bli
billigare. Opinionsarbete — framfor allt mot reklamskatten, som fortfarande dr det réda
skynket for féreningen™ — ska fortsitta bedrivas, girna tillsammans med andra organi-
sationer.

Ytterligare nagot som skulle 6ka tidningarnas allminna status och underlitta fér an-
nonsorerna, vore om samannonsering 6kade. Av medlemsforetagen deltar drygt hilften
i ndgon slags annonspaket,”** men det ir i mindre skala,”*’ och ocksa svart att utveckla
bland annat eftersom formaten pa tidningarna ér sa olikartade, liksom prissittningarna.
En gratistidning utan konkurrens kan ta ut ett betydligt hbgre pris dn en gratistidning
som konkurrerar med en abonnerad tidning.”**

Gratistidningarnas framtid

I mitten av 2000-talets forsta decennium har branschorganisationen blivit alltmer aktiv,
pa flera olika plan. Genom att skapa ett kansli och arbeta med flera slags statushéjande
atgirder — som att fors6ka skaffa sig tolkningsféretride 1 diskussionen kring vad gratis-
tidningar ar, skapa utbildningar och allmant arbeta for att hoja gratistidningarnas status i
samhillet — finns en potential att bli en organisation att raikna med. Den aktivitet som
setts de senaste aren saknar motstycke tidigare, varfér det dr rimligt att tinka sig att ut-
vecklingen inom branschen nu kommer att eskalera.

Det ir statusen och reklamskatten som ar tva viktiga 6vergripande fragor. Arbetet
mot reklamskatten ér latt att forsta skilen till, men som djivulens advokat kan man fraga
sig varfor statusen egentligen ar sa viktig. Oavsett hur tidningarna betraktas 1 det avse-
endet sa gir de bra ekonomiskt. Och tidningarna har uppenbatligen savil annonsorer
som ldsare. Det maste innebdr att statusen handlar om nagot annat, kanske respekt? Att
bli behandlad som en “riktig” aktor pa mediemarknaden, ndgot som inte ar sjalvklart
idag? Det tyder i sin tur pa att man vill nagot mer med sina tidningar 4n att bara tjana
pengar — annars hade statusen inte spelat nagon roll.

Att vissa gratistidningar 4r medlemmar och saledes accepteras 1 Tidningsutgivarna ger
viss status at enskilda tidningar, men dnnu inte at branschen som helhet.

24 Gratistidningarnas forenings enkét (2006).

2% Se t.ex. Noteringar fran Gratistidningarnas Varméte i Stockholm 31 mars — 1 april 2006 (2006).
2% Gratistidningarnas forenings enkat (2006).

247 \Jerksamhetsplan for Gratistidningarnas Férening (2006)

248 Intervju med Guy Kling (2006-04-24).

87



88



10. SLUTDISKUSSION

Det dr dags att sammanfatta och diskutera studiens syfte: hur innehallet i gratistidningar
torindrats 6ver tid. Vi startar med en mycket kort sammanfattning f6r att summera de
empiriska resultaten. Direfter dr det dags f6r en mer resonerande del kring betydelsen
av de resultat som framkommit.

Sammanfattning

Att gratistidningsmarknaden har forindrats 6ver tid kan vi fastsla. Som marknad betrak-
tad har den vuxit och dven enskilda tidningar har dndrat karaktir. De fyra tidningar som
hir undersokts representerar olika slags tidningstyper och dven de som vid starten helt
saknade redaktionella ambitioner har sidana idag, i storre eller mindre utstrickning.

Annonserna ir det sjilvklara fundamentet for gratistidningarnas éverlevnad, men att
utvecklingen gar mot att gratistidningarna blir mer lika traditionella betaltidningar ar
tydligt. Men det finns dven skillnader mellan olika tidningar — Annonsbladet Borlinge har
en lang vig att ga medan ST-zidningen 2006 delvis gitt 6ver och blivit en “riktig” tidning i
betydelse abonnerad. Markbladet och Mitt i Botkyrka/ Salem kan sigas fungera som orts-
tidningar inom en del av en storre marknad 4ven om de ir gratistutgivna och endast
kommer en gang i veckan.

Som annonsbirare uppvisar tidningarna stor bredd. I princip alla slags annonser
finns i dem, men dominerande 4r forstds annonser om varor och tjanster.

Kvaliteten pa det redaktionella innehallet har férandrats 6ver tid. Bredden pa inne-
héllet ar klart storre, och det finns en relativt livlig debatt. Undantaget ér aterigen An-
nonsbladet Borlinge, som dock har bérjat med redaktionellt innehall, men inte breddat det
annu. Det dr ocksa den tidning som har mest sjilvklar redaktionell konkurrens vilket gor
det svarare att vilja hur det redaktionella materialet som ska satsas pa ska se ut; lokala
nyheter kommer nigon annan alltid att vara forst med.

Samtliga gratistidningar far sigas vara vildigt neutrala i sin nyhetspresentation. Det
finns enstaka inslag av textreklam liksom det finns inslag av granskande och kritisk jour-
nalistik. Men det dr neutraliteten som ar sliende. Méjligen skulle en analys av nyhetsur-
val etc. kunna modifiera bilden av eventuellt gynnande av enskilda parter, men en Gver-
sikt indikerar inte att sidant material dr vanligt férekommande. Det dr ju annars den
stora kritik som riktats mot gratistidningarna under arens lopp.

Returinformation finns i gratistidningarna, men sadan férekommer dven i traditionell
dagspress, t.ex. i Boras Tidning, som ir den tidning som anvints som betaltidningsjamfo-
relse. Aven dir kan enstaka fall av textreklam aterfinnas, men da pa 1970-talet. Men
detsamma giller den kritiska granskningen: det dr endast ett fatal artiklar som kategorise-
rats som det aven 1 Bords Tidning.

En annonsjamforelse bakat 1 tiden visar att den mesta annonseringen i princip Okar
eller dr stabil i alla tidningar utom Mi#t i Botkyrka/ Salens — och Boris Tidning. Det ar de tva
tidningarna som visar storst nedgangar. Samtidigt 6kar det redaktionella materialet 1
samtliga tidningar, inklusive Bords Tidning, men exklusive Mitt i Botkyrka/ Salem. Det fir
rimligen konsekvenser savil ekonomiskt som ldsarmaissigt.

Utvecklingen for gratistidningarna ser ut att kunna malas 1 ljusa farger. De 6kar upp-
lagemaissigt, volymmassigt, redaktionellt, pa annonsmarknaden och har en egen
branschorganisation som satsar starkt pa framtiden. Lasarna laser tidningarna och tycks
uppskatta dem. Konkurrenterna ir inte ofarliga, men kinns heller inte direkt hotande.
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Ungefir sa kan en mycket kort sammanfattning se ut. Men vad betyder det i ett stor-
re perspektiv?

Slutdiskussion

I slutdiskussionen har jag valt ut fyra punkter fran fragestillningarna som jag finner in-
tressanta i ett lingre perspektiv. Det handlar f6r det forsta om gratistidningars funktion i
samhillet. For det andra handlar det om konkurrensen pa lokala marknader. Som tredje
punkt diskuteras deras innehallsliga kvalitet med fokus pa textreklam och returinforma-
tion. Den fjirde punkten handlar om tidningarnas status 1 samhallet och varfor statusen
ar viktig for branschen i sig.

En viktig funktion i sambdllet?

Att gratistidningar fyller en funktion i sambhillet ar sjilvklart; annars hade de inte existe-
rat. Men fragan dr om de ér betydelsefulla i ndgot mer avseende dn att det lokala nérings-
livet kan nd potentiella konsumenter genom dem och att konsumenter kan orientera sig
pa den lokala varumarknaden.

Nir man virderar den traditionella dagspressens funktioner i samhillet 4r utgangs-
punkten att det 4r viktigt f6r demokratin att medborgarna ér informerade om olika hin-
delser och skeenden savil lokalt som nationellt och internationellt. Det kan lata en smu-
la hogtravande och pretentiést nar man talar om gratistidningar. Men eftersom medier i
allmanhet ir allas var huvudsakliga informationskanal om sadant vi eller manniskor i var
omgivning inte sjilva upplevt, sa dr det onekligen dir vi maste landa om man talar om
medier.

Till informationsfunktionen brukar ocksa liggas funktionerna kommentarer, grupp-
kommunikation och kritisk granskning som massmediernas uppgift. Den traditionella
omnibustidningen med nagot for alla har uppenbart haft ambitionen att uppfylla samtli-
ga kriterier, och detsamma giller public service i radio och tv. Men ndr ménniskor i ligre
utstrackning viljer att prenumerera pa lokala morgontidningar — dven om de fortfarande
liser dem i ndstan samma héga utstrickning som tidigare — och tv-utbudet gor att mén-
niskors konsumtion av medieinnehall divergeras, kan kanske lokala gratistidningar fylla
en delvis annotlunda funktion, snarast av lokalt sammanhallande karaktir. Eftersom de
distribueras till alla och i princip alla tar del av dem sa har de faktiskt den méjligheten.
Det ar de lokala gratistidningarna som i viss man fangar upp det som betaltidningarna
inte bryr sig om, vilket gbr att de delvis fyller en annan funktion 4n de abonnerade tid-
ningarna. De ir folkliga och inkluderande till sin karaktar.

Att de lokala gratistidningarna kan fylla en informationsfunktion pa orter dir det inte
finns en lokal morgontidning dr mer sjalvklart dn att de kan fylla en funktion pa orter
dir det finns en lokal morgontidning. Da far de lokala gratistidningarna numera alla
slags annonser och kan vilja att ha ett redaktionellt material som gor att de kan fungera
som ortstidningar.

Aven om de lokala gratistidningarna inte aterfinns i den traditionella politiska tid-
ningstraditionen, sa behandlar de skeenden som 4dnda gor att man som ldsare far veta
vad som hinder. Gruppkommunikation finns en hel del av i lokala gratistidningar, men
det handlar dé inte primart om politiska grupperingar, utan snarare olika slags fritids-
grupperingar. Den kritiska granskningen finns, men 4r inte sarskilt uttalad. Det dr neu-
tral nyhetsjournalistik som dominerar. Men det giller ocksa lokal abonnerad morgon-
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press. En gratistidning behéver saledes inte fylla en samhallsfunktion, men den kan
gora det.

Hur ska man da betrakta gratisutgivna veckotidningar i relation till betalda dagstid-
ningar? For bade abonnerade och gratisutgivna tidningar torde ett faktum idag vara att
journalistiken for de flesta inte dr malet, utan medlet, for att nd kommersiell framgang.
Men fragan ar om det spelar nagon roll, om nu miénniskor uppfattar att det finns ett
virde i tidningarna, oavsett intention? Det minniskor ldser i sina lokala morgontidningar
ar inte primart det tunga materialet, utan det allmédnna lokala materialet. Och siddant
material finns i de goda gratistidningarna — och distribueras dessutom till alla. Man kan
hivda att det ar battre med en tidning som innehallsligt inte haller toppkvalitet men ldses
av manga, in en tidning som ir riktigt hégkvalitativ men som lises av fa.

Det dr ju dessutom sa, att det dr en férsvinnande liten andel av befolkningen som
endast har gratistidningar 1 sin mediediet. Dirtill kan man ligga andra tryckta medier
samt etersinda och elektroniska medier. Problemet med ensidig mediekost ar storst pa
den lokala marknaden, eftersom de lokala morgontidningarna ofta har monopolstill-
ning. Konkurrens ar dirfor viktigt.

Konkurrens pa den lokala marknaden

Att konkurrenssituationen spelar stor roll f6r hur en gratistidning kan utvecklas ar up-
penbart. Det giller bade annonsmaterial och redaktionellt material. Men konkurrenssitu-
ationen spelar roll inte bara f6r den enskilda tidningen, utan ocksa for samhallet. Inte
minst diskussioner om presstodet har visat att konkurrensfragan dr central i samhallet —
dven om man aldrig nigonsin 1 samma andetag nimnt gratistidningar. Det dr den sist-
nimnda typen av konkurrens som ska diskuteras hir medan konkurrensens betydelse
for den enskilda tidningen lamnas dirhin.

Presstodets utveckling visar hur samhallet virderar konkurrens mellan lokala dagstid-
ningar. Dagstidningsmonopol ir inget som ses som positivt, utan tviartom. De tidningar
som huvudsakligen fatt presstod édr de s- och c-mairkta tidningarna. I princip ingen av de
tidningsstarter som kan ses de senaste 25 aren har klarat sig utan presstéd — Dagens Indu-
stri och Metro undantagna. Samtidigt kan man hiavda att medieforetagen blivit alltmer
kommersiella i sitt tinkande och 1 sin handling. Redaktionerna slimmas, lokalredaktioner
liggs ned, de redaktionella satsningarna sker inte primart inom politikomradet utan sna-
rare genom bilagor samt informations- och serviceinriktad journalistik.

Istallet fOr att etableringsstddet utvecklas sa att framfor allt fidagarstidningar kan star-
tas som komplement till de lokala morgontidningar som har monopol pa sin utgiv-
ningsort, skulle man kunna hivda att det ar mojligt ge stod at redaktionella satsningar
hos tidningar som redan finns. I sa fall finns det ett antal tidningar pa marknaden som
skulle komma ifraga: de lokala gratistidningarna. Hur man viljer att se pa saken, beror
pa hur man menar att de lokala monopoltidningarna bist skulle fa konkurrens.” Men
om konkurrens pa den lokala mediemarknaden ér idealet, sa maste det kunna ses posi-
tivt att det finns en gratistidning med ett rimligt redaktionellt innehall likval som en c-
eller s-mirkt tidning med presstdd. Sa har dock aldrig nagon nagonsin valt att se pa sa-
ken. Ett viktigt skil till att sd ar fallet dr att uppfattningen av hur innehallet 1 gratistid-
ningarna ser ut dr glasklar: det ar per definition daligt, fyllt av textreklam och returin-
formation. Viljer man istillet att se saken fran ett publikperspektiv och utifran olika
geografiska nivier borde slutsatsen kunna bli en annan.

249 Jfr. Hast (2000).
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Textreklam och returinformation

Vad som ir kvalitet bedéms alltid utifran olika perspektiv — det gar inte att siga att na-
got ir sjalvklart bra och nigot annat ir sjilvklart daligt. Lasarna kan géra en helt annan
virdering dn vad som framkommer dd man gor en organisatorisk bedomning. Till detta
kan ldggas kriterier som handlar om exempelvis tillganglighet eller prissittning. Det som
framfor allt gjorts 1 denna studie édr en innehallslig bedomning, men delvis ocksa en or-
ganisatorisk och en lisarbedémd. Vi koncentrerar oss pa den innehallsliga hir och efter-
som savil bredd som sjilvstindighet i det redaktionella materialet redan konstaterats,
fokuseras alldeles sarskilt textreklam och returinformation som ér tva mycket intressanta
fenomen.

Bade textreklam och returinformation ar begrepp som har negativa konnotationer.
Bada fenomenen star att finna 1 gratistidningarna, men inte 1 sirskilt stor utstrickning.
Gratistidningarna ér inte fyllda med textreklam och returinformation, men det finns har
och dir. Fenomenen éterfinns emellertid inte bara i gratistidningar, utan ocksa i betal-
tidningar av olika slag. Och fragan ir vad det egentligen dr och hur man ska foérhalla sig
till det.

Textreklam har i denna analys bedomts tufft. Allt som i nagot som helst avseende
kan karaktiriseras som textreklam har tagits upp i ljuset. Fragan dr om det egentligen ér
rimligt. Sadant som med sjilvklarhet skulle definieras som textreklam saknas faktiskt helt
1 de undersokta tidningarna. Det handlar om nar det ar uppenbart att en annonsor for-
sokt, och lyckats, paverkat det redaktionella innehallet — dvs. ren textreklam dar all jour-
nalistisk motivation att skriva egentligen saknas. Inget sadant har setts i nagon av de
undersokta tidningarna. Det som kunnat ses i textreklamtermer ér positiva presentatio-
ner av olika slag men det handlar mycket sillan om att enskilda annonsérer direkt gyn-
nas.

Var grinsen ska ga ifriga om vad som dr rimligt att skriva om dr inte glasklar. Ta ex-
emplet ett férhandsreportage om en konstnir som ska ha utstillning respektive en butik
som Oppnas pa orten. Naturligtvis kan ett okritisk férhandsreportage om en konstnar
egentligen ocksa betraktas som textreklam: konstniren gynnas rimligen av uppmark-
samheten pa samma sitt som en nybliven butiksinnehavare gér det. Men i den allmidnna
diskussionen ir det inte som textreklam vi brukar definiera férhandsinformation utan
enbart den nyblivne butiksinnehavaren.

Returinformation ar ett annat intressant fenomen som det dessutom finns mycket lite
skrivet om. Det handlar om en nyhet som dr av direkt intresse f6r de inblandade, men
knappast f6r ndgon annan. Typexempel dr nir en pensionirsférening haft arsmote, or-
tens lucia varit hos Lions, en husmodersforening varit pa resa eller en kyrka haft en
gastpredikant. Som djavulens advokat kan man naturligtvis fraga sig vad som skiljer det-
ta frin exempelvis vimmelbilder fran krogen, nagot som blivit mycket populirt bland de
dagligen utgivna gratistidningarna att publicera och som férekommer ocksa 1 den abon-
nerade pressen nar exempelvis de kommunanstallda haft firmafest eller skolavslutnings-
balen omskrivs.

Ofta, men inte alltid, 4r det nagon av de deltagande som star bakom det skrivna i de
lokala gratistidningarna. I de fall det dr en deltagare som star bakom det skrivna, dr det
ett slags deltagande i samhillet via medierna. Diarmed nirmar vi oss nagot som atmin-
stone delvis liknar returinformation och som ligger i tiden, da alla ska delta i det demo-
kratiska samtalet via medierna. Men idag kallas det interaktivitet; jag tinker exempelvis
pé bloggar, communities, medborgatjournalistik och insinda bilder/filmer och texter.
Det dr nagot vi bara sett borjan av utvecklingen pd, men som 1 relativt stor utstrickning
liknar det vi idag kallar returinformation. Fér vem ér det intressant for? I férlangningen
kan man stilla sig frigan om det 4r rimligt att bedéma det med olika mallar beroende pa
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var det publiceras — om det dr en lokallokal gratisdistribuerad tidning, en abonnerad
lokaltidning eller en kvillstidning?

Hur det ska bedémas ir inte sjalvklart. Naturligtvis dr det ett slags deltagande och
kan som sadant ses positivt. Men man kan ocksa fundera 6ver allminintresset och sam-
hillsrelevansen i det. Men ett innehéll av deltagande karaktir dr inget som enbart hor till
den gratistutgivna pressen, utan finns i savil damtidningar som kvillstidningar och loka-
la morgontidningar.

Lillebrorskomplex?

Sa linge gratistidningarna gar ekonomiskt bra, kan de egentligen publicera precis vad de
vill: textreklam, returinformation eller bara annonser. Sett ur ett ekonomiskt perspektiv
ar det redaktionella materialet bara tirande, inte nirande. Man har egentligen inte skyl-
digheter att gbra nagot annat an att koppla samman annonsorer och konsumenter.

Men manga av de lokala gratistidningarna har dnda valt att dven satsa pa ett redaktio-
nellt innehall av skiftande kvalitet, trots att de egentligen inte behéver. Trots att lasarna
inte ens efterfragar det, utan dr n6jda med en tidning som huvudsakligen bestar av an-
nonser. Sa varfor gora ekonomiska satsningar som rimligen inte kan betala sig i ekono-
miska termer?

Skilet ér att det kan betala sig 1 statusmassiga termer. En del av gratistidningarna vill
bli betraktade som ”’riktiga” tidningar, darfor satsar de pa redaktionellt material. Det gor
att tidningarna blir mer lika traditionella tidningar och samtidigt distanserar sig mer fran
direktreklamen. De vill géra som storebror gor.

Sett 1 statusmissiga termer ar det antagligen ett klokt drag. Det ligger helt 1 linje med
det statush6jande arbete som bedrivs 1 branschf6éreningen. Utan lokala redaktionella
satsningarna kommer de aldrig att bli betraktade som riktiga tidningar. Fragan ir emel-
lertid om de alls beh6ver bli betraktade som riktiga tidningar. Att gratistidningarna inne-
haller sadant som betaltidningarna valt bort, dr kanske gott nog? De har en nirhet till
sina ldsare som manga betaltidningar saknar. Sett till branschens strivan, verkar man
anda striva efter att bli nigonting mer.

En sak som statusmassigt ligger gratistidningarna i fatet, dr att de ér gratis. Debatten
om gratistidningars eventuella samhilleliga betydelse har tidigare varit offentligt oméjlig
eftersom det som dr gratis inte setts som vardefullt. En ofta havdad standpunkt ar att
endast det som minniskor betalar for — och dirmed aktivt har valt — har ett virde. Men
om man kan visa att dven en gratistidning har ett rimligt redaktionellt innehall, dr upp-
skattad av sin lasekrets, fir kommunens annonser, spelar nagon roll 1 den lokala debat-
ten etc. — dd kan mojligen statusen ocksa bli en annan dn den ér idag. De dagliga gratis-
tidningarna har kommit en bit pa vig, och ir kanske ocksa de som i viss man banar vig
tor de veckoutgivna gratistidningarna.

Mojligen ér en sadan instillning ocksa pa vag att forindras 1 och med att alltmer me-
dieutbud upplevs som gratis och dnda hogkvalitativt, exempelvis pa internet. Den abso-
luta merparten av de svenska dagstidningarna dterfinns idag pa internet, och aldrig hor
man sigas att kvaliteten dr simre ddr dn 1 papperstidningen — dtminstone inte av skalet
att internet dr gratis for lasaren. I langden torde det vara omoijligt att halla fast vid finan-
sieringsformen som nagot negativt. Innehallet i de enskilda produkterna bor istillet bli
viktigare som bedémningskriterium

En udda vig att g4, dr den vig som kan ses genom ST-tidningens satsning. Sedan hos-
ten 20006 édr den Sveriges forsta hybridtidning genom att utkomma tre ganger i veckan,
varav tva dagar bygger pa abonnemang och en dag ar gratis. Det innebir att man gent-
emot annonsorerna fortfarande kan tala om full hushallstickning en dag 1 veckan samti-
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digt som man ir en betald dagstidning som ir sd efterfrigad av sina lisare att de uppen-
barligen dr beredda att betala f6r den.

Hybridvigen ar sikert inte den vig de flesta gratistidningar kommer att ga, dven om
den dr spannande. Det kridvs att man utkommer pa en tillrackligt stor ort dir det saknas
en lokal morgontidning for att det ska kunna fungera. Den vig som troligen fler kom-
mer att betrida, dr vigen frin annonsblad till gratistidning. Lillebror vaxer, men han ér
fortfarande unik och nira minniskor pa ett annat sitt dn storebror.
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BILAGA 1

Kodschema for innehallsanalysen, den redaktionella delen

V1: ID-nummer

V2: Tidning

1. ST-tidningen

2. Markbladet

3. Annonsbladet Borlinge
4. Mitt i Botkyrka/Salem
5. Boras Tidning

V3: Datum - 16pande

V4: Artikelinnehall (ej férstasidespuffar och tivlingar)

. Politiska lokala nyheter

. Allmidnna lokala nyheter (exklusive politiska men inklusive familje)

. Ekonomi/f6éretagande

. Sport (redaktionell text)

. Kultur/noje

. Foreningar (exklusive sport men inklusive kyrkor och samfund)

. Lokala olyckor/brott

. Insindare

9. Debatt

10. Kronikor/késerier/recensioner/ frigespalter etc.

11. Politiska kommentarer

12. Barn/ungdom

13. Konsument/mat/hem/mode/tridgird/skonhet etc. = tidlost material
14. Om radio/tv (redaktionellt)

15. Inrikes/utrikes (allmint och politiskt, men inte ekonomi, sport, kultur/néje)
16. Gamla minnen

17. Bil/motor

18. Resultat fran tips, bridge, sport, bors etc. — lokalt och nationellt

19. Kalendarium /kodas som helheter (blandade aktiviteter med olika arrangorer)
20. Polisrapporter/kodas som helheter

21. Ovrigt (kodas vidare ibland, om det gar)

Gramarkerat = ¢j kodat vidare

0 NN Ul AW -

V5: Tendens till textreklam (virdeladdade ord, beskrivningar, dvs tidningens
instillning inte intervjupersoners instillning etc.)

1. Kritisk granskning/instillning

2. Traditionell nyhet/neutralt

3. Positivt instilld presentation

4. Klart tendentios/ren textreklam for produkt/tjanst/evenemang etc.

5. Foreningsnotis inskickad av forening/resultat etc — ung. servicematetial

V6: Férekomst av annons i anslutning till text
0. Nej
1.Ja
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V7a: Storlek och form — f6r gratistidningarna
1. Notis utan bild

2. Bildsatt notis

3. Artikel utan bild

4. Bildsatt artikel

5. Bilder med bildtexter

V7b: Handlar artikeln om Mark? — for Boras Tidning
0. Nej
1.Ja

V8: Skribent

1. Undertecknad med namn

2. Undertecknad med signatur/férnamn/ej undertecknad/f6rening etc utan att vara
kronika

3. Ej undertecknad

5. TT eller annan nyhetsbyra

V9: Grad av nirhet
0. Lokal
1. Ej lokal
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BIILLAGA 2

Kodschema for innehallsanalysen, tidningen som helhet

V1. ID
Lépande per tidning

V2: Tidning

1. ST-Tidningen

2. Markbladet

3. Annonsbladet Borlinge
4. Mitt i Botkyrka/Salem
5. Boras Tidning

V3: Datum (sex siffror)
Numeriskt

V4: Format

1. Fullformat

2. Betliner

3. Tabloid

4. A4-storlek och likande
5. A5-stotlek och liknande

Innehallsfordelning (numeriskt)

V5: Antal hela sidor annonsmaterial

V6: Antal hela sidor textmaterial

V7: Antal sidor med blandat annons/text
V8: Kontrollrikning — antal sidor totalt

Forstasidan
V9: antal redaktionella puffar/artiklar
V10: antal annonser

Typ av annonser (numeriskt) (inkl férstasidan)

V11: Noje/evenemang

V12: Detaljist (varor/tjinster, inkl. mat, mode, resor, hantverk)
V13: Bil/motor

V14: Forening/evenemang

V15: Plats

V16: Miklare

V17: Kommun/landsting/myndigheter (inkl kungérelser)
V18: Dagens lunch/mat/restaurang

V19: Egenannonser

V20: Familje

V21: Radannonser: féretag

V22: Radannonser: privata

V23: Ovriga

V24: Totalt antal annonser inklusive radannonser

V25: Totalt antal annonser exklusive radannonser

V26: Totalt antal artiklar
V27a: Totalt antal ris/ros/tack — gratistidningarna
V27b: Antal annonser fran Mark — Boras Tidning
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BILAGA 3
Intervjuguide

Starten

Ambition/mal? Kommersiella/publicistiska?

Syn pa annonsorer?

Syn pd ldsare?

Redaktionellt innehill — nir, hur varfor?

Typ av redaktionella satsningar? Syn pd kommenterande material?

Debatten om gratistidningar

Konkurrens/debatt pa orten?

Branschens syn pa annonsblad?

Syn pd textreklam? Definierad hur? Pressetiska reglerna?

Priset och utgivningsfrekvensen
Alltid sjélvklart gratis?
Alltid sjilvklart veckoutgiven? Hogre eller ligre frekvens?

Forindringen 6ver tid

Innehall, ambition och mal?

Status?

Konkurrens?

Distribution och spridningsomride?
Samarbete med andra tidningar?
Teknisk utveckling — tidiga eller sena?
Uppkopstankar? Andras eller egna?

Gamla dokument?
Policys?
Lisarundersokningat?
Debattinligg?

Synen pa framtiden

Tidningstyp som kommer att 6verlevar
Expansion?

Kvaliteten?

Omraden att diskutera med Johannes Gardel6f
Hur ménga prenumeranter? Gratistidningar och andra?
Starten: Idén? Niar? Hur?

Inbjudningar eller eget engagemang? Vem betalar resor/hotell etc? Hur méanga resor?
Mboijlighet att gbra samma sak men med andra dmnen?
Synen pa textreklam? Etik?

Journalistutbildning?

Lisarundersékningar?

Hur fungerar branschen?

Vad skrivs mest och minst om?

Vilken slags bilar?

106



BILLAGA 4
Tabellbilaga

Figur BI  Volymutveckling i samtliga undersékta tidningar 1970-2005 (antal
tabloidsidor ett genomsnittligt nummer)

70 1
Boris Tidning

60 4

50 Markbladet
ST-tidningen

401 Mitt i Botkyrka

30 4

20 4

; . - 28 - 1‘7‘ ..... ﬂ Annonsbladet
10 4 -__.__-‘ A - — - g_ _____ A --— " A Borlinge
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Kommentar: Samtliga tidningar dr omriknade till tabloidformat fér jimforbarhetens skull, eftersom flera
tidningar bytt format under undersékningsperioden.

Figur B2  Sidornas uppbyggnad i Boris tidning 1970-2005 (antal sidor ett
genomsnittligt nummer)

O Annonssidor

1975 | 3 15 O Blandade sidor

B Textsidor

1990 4 13 10

0 10 20 30 40 50 60

Kommentar: Observera att formatet dndrats 2005, fran fullformat till tabloid. Riknas antalet sidor om till
fullformat, blir talen 4,5 — 6,5 — 17,5 istillet ar 2005. Det totala antalet sidor blir da inte 57, utan 28,5, att
jimfoéra med 27 4r 1990.
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Tabell B3 Mingden artiklar och annonser i ett genomsnittligt nummer, 1970-
2005 (antal och procentuell férindring)

1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005

Markbladet

Artiklar - - 7 38 35 61 55 69
+/- frin foregiende mitning +443%  -8% +74%  -10% +25%
Annonser 76 125 161 190 256 281 278 264
+/- fran féregﬁ.ende m'}itrling - +64% +29% +18% +35% +10% -1% -5%

ST-Tidningen

Artiklar - 43 42 65 50 58 60 90
+/- frin foregiende mitning - - -2% +55%  -23%  +16% +3% +50%
Annonser

+/- frin féregiende mitning - 73 78 123 109 121 154 212

- - +7% +58% -11% +11% +27% +38%
Annonbladet Borlinge

Artiklar - - - - - - 9 1
+/- frin foregdende mitning - - - - - - - +22%
Annonser

+/- frin foregiende mitning - - 76 74 62 82 151 109

- - - -3% -16% +32%  +84% -28%

Mitt i Botkyrka/Salem

Artiklar - - - 24 56 44 39 32
+/- frin féregiende mitning - - - - +133%  -21% -11% -18%
Annonser - - - 85 195 205 192 179
+/- frin foregiende mitning - - - - +129%  +5% -6% 7%

Borias tidning

Artiklar totalt - 119 - - 146 - - 188
+/- frin foregiende mitning - - - - +22% - - +29%
Annonser totalt - 206 - - 157 - - 134
+/- frin féregiende mitning - - - - -24% - - -15%
Kvotvirde (totalt) = 0,6 - = 1,0 - - 1,6
Lokala artiklar totalt - 49 - - 50 - - 58
+/- frin foregdende mitning - - - - +2% - - +16%
Lokala artiklar om Mark - 6 - - 6 - - 9
+/- frin foregiende mitning - - - - 0% - - +50%
Lokala annonser i Mark - 16 - - 7 - - 2
+/- frin foregdende mitning - - - - -56% - - “71%

Kommentar: Radannonser riknas inte in i annonsdelen. Vad giller lokala annonser i Mark, sé dr endast
de annonser som finns under vinjetten Mark medriknade.
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Figur B4
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Figur B6  Konsumtionsannonsering i Bords Tidning, 1970-2005 (medelvirde,
antal, ett genomsnittligt nummer)
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Tabell B7 Redaktionellt material och annonsmaterial pa Boras Tidnings
forstasidor 1970-2005 (antal ett genomsnittligt nummer)

1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005

Genomsnittligt antal annonser - - - - - .
Genomsnittligt antal puffar - 7,6 - - 16,7 - - 11,6

Kommentar: Antalet dr avrundat uppat till nirmaste heltal.

Tabell B8 Redaktionellt imnesinnehdll i Boras Tidning 1975-2005 (procent)

Alla nyheter Lokala nyheter
1975 1990 2005 1975 1990 2005
Allmédnna lokala nyheter 7 9 9 18 26 29
Sport 17 15 16 28 25 20
Kultur/néje 4 7 9 6 11 10
Olyckot/brott 5 4 6 11 13 19
Lokala politiska nyheter 6 2 2 14 6 8
Ekonomi/féretagande 3 3 1 7 7 5
Foreningsliv 6 4 3 15 11 10
Kommenterande material 11 8 7 - - -
Inrikes/utrikes 25 20 15 - - -
Resultat frdn sport/bots 8 23 18 - - -
Ovrigt 6 6 14 2 0 0
Summa procent 100 101 100 101 99 101
Antal artiklar 834 1019 1317 345 351 407

Kommentar: Det kommenterade materialet liksom servicematerialet (sport, bors etc.) dr inte kodat ifrdga
om huruvida det 4r lokalt eller inte, och redovisas darfor inte i den del av tabellen som visar det lokala
materialet.
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Tabell B9

Fordelning av kommenterande material i ett genomsnittligt num-

mer av fyra gratistidningar 1975-2005 (antal ett genomsnittligt

nummer)

1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005
Markbladet
Insindare 0,25 2,25 2,25 5,25 9,25 3,75 5,50
Debatt - - 0,50 1,00 - 2,50 3,25
Kronikor etc - - 1,25 1,75 2,50 3,00 2,50
Ledare - - - - - 0,25 -
Antal artiklar (snitt) 0,25 2,25 4,00 8,00 11,75 9,50 11,25
ST-tidningen
Insindare 0,50 1,75 4,00 2,50 6,00 4,75 5,00
Debatt 0,25 - - - - - 0,25
Kronikor etc 1,00 1,50 3,25 35 3,00 2,75 4,75
Ledare - - - - - - -
Antal artiklar (snitt) 1,75 325 7,25 6,00 9,00 7,5 10,00
Annonsbladet Borlinge
Insindare - - - - - - -
Debatt - - - - - - 0,25
Kronikor etc - - - - - 1,50 -
Ledare - - - - - - -
Antal artiklar (snitt) - - - - - 1,50 0,25
Mitt i Botkyrka/Salem
Insindare - - 2,50 6,00 5,75 5,75 4,00
Debatt - - 0,50 0,25 - - -
Kronikor etc - - - - 1,00 - 0,50
Ledare - - - - - - -
Antal artiklar (snitt) - - 3,00 6,25 6,75 5,75 4,50
Boras Tidning
Insindare 3,14 - - 3,14 - - 3,71
Debatt 0,86 - - 0,71 - - 3,71
Kroénikor etc 0,86 - - 2,43 - - 2,43
Tedatre 7,43 - - 3,71 - - 2,86
Antal artiklar (snitt) 12,29 . - 9,99 . - 12,71
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Tabell BI0 Forekomsten av textreklam respektive kritisk granskning i ett
genomsnittligt nummer av fyra gratistidningar, 1975-2005 (antal ett
genomsnittligt nummer)

1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005
Markbladet
Kritisk granskning - 0,50 1,00 0,75 1,00 0,25 1,50
Neutralt - 4,00 28,50 23,00 37,75 27,75 25,00
Positiv presentation - - - - 0,25 1,75 2,25
Textreklam - - - - 0,25 0,50 0,50
Antal artiklar (snitt) - 4,50 29,50 23,75 37,25 30,25 29,25
ST-tidningen
Kiritisk granskning 0,25 1,50 - - 0,50 - -
Neutralt 40,25 33,25 47,00 32,25 31,75 31,00 69,00
Positiv presentation 0,25 0,50 0,50 1,00 0,75 1,25 1,00
Textreklam 0,25 0,25 - - - 0,75 -
Antal artiklar (snitt) 41,00 35,50 47,50 33,25 33,00 33,00 70,00
Annonsbladet Borlinge
Kiritisk granskning - - - - - - -
Neutralt - - - - - 6,00 10,00
Positiv presentation - - - - - 1,25 -
Textreklam - - - - - - 0,25
Antal artiklar (snitt) - - - - - 7,25 10,25
Mitt i Botkyrka/Salem
Kritisk granskning - - - - - - 0,25
Neutralt - - 17,75 38,75 32,00 25,25 25,75
Positiv presentation - - - - - - -
Textreklam - - - - - - -
Antal artiklar (snitt) - - 17,75 38,75 32,00 25,25 26,00
Boras Tidning
Kritisk granskning 0,14 - - 0,14 - - -
Neutralt 58,57 - - 65,71 - - 89,14
Positiv presentation 0,14 - - - - - -
Textreklam - - - - - - -
Antal artiklar (snitt) 58,85 - - 65,85 - - 89,14

Kommentar: Endast nyhetsartiklar dr kodade ifrdga om kritisk granskning och textreklam. I Boris Tidning
fanns ocksé (1990-10-02) ett uppslag med fyra artiklar som var for sig inte kan sdgas vara kritiskt granska-
de — och dirfor inte dr kodade som det — men som sammantaget definitivt blev en kritisk granskning av
brandskydd i relation till ren miljo.
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Figur B11  Andelen identifierade skribenter i gratistidningarnas respektive
Boris Tidnings artiklar 1975-2005 (procent)
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Kommentar: Endast artiklar ingir 1 redovisningen, inte kommenterande material.
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