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Nej tack till innehallssamarbeten mellan
redaktion och marknad

Innehallsannonsering har beskrivits som ett satt for kommersiella medier att taigen
forlorade annonsintdkter. Det ses dock inte som nagot positivt av journalister. Me-
diernas trovardighet star pa spel och risken 6kar for att publiken forvaxlar redakt-
ionellt material och reklam. Det visar resultaten fran den senaste Journalistpanelen,
JP13, genomford vintern 2020.

Den digitala annonsmarknaden gar som taget. 2019 bedémdes Sverige vara den attonde storsta
digitala annonsmarknaden i Europa. Traditionella medier som dagspressen har dock fortsatt att
tappa annonsintdkter. Native advertising, eller innehallsannonsering — annonser presenterade
pa satt som ligger journalistikens former nara, har for manga medieféretag blivit ett viktigt verk-
tyg i kampen om annonspengarna. Men uppskattas det av journalisterna?

Vanligt med innehallssamarbeten pa redaktionerna

| Journalistpanelens senaste undersokning, JP13, svarade journalisterna pa fragor om vilka inne-
hallssamarbeten som forekommer pa den egna redaktionen eller, for frilansar, hos uppdragsgi-
varna. Resultaten visar att de vanligaste innehallssamarbetena ar native advertising och samar-
bete kring olika slags bilagor dar innehallet ar sponsrat (figur 1).

Figur 1 Forekomst av olika innehallssamarbeten pa den egna redaktionen eller hos uppdragsgi-
vare, 2020 (procent)
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Kommentar: Fragan 16d Kdnner du till om ndgot av féljande innehdllssamarbeten férekommer pa din redaktion
—eller, om du dr frilans, hos dina uppdragsgivare? Antal svar var 833.

Kalla: Journalistpanelen 13, 2020.
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Omkring 15 procent av journalisterna sager sig sjdlva ha producerat innehall som initierats av
eller har skett i samarbete med marknads- eller annonsavdelningen. Av forklarliga skal skiljer sig
resultaten mellan journalister verksamma i kommersiella medier respektive i public service.

Oavsett var journalisterna arbetar finns dock en stark uppfattning om att innehallssamarbeten
inte medfor nagot gott till journalistiken. Nio av tio anser att det finns risk att publiken inte kan
skilja mellan redaktionellt material och reklam, likasa att dylika innehallssamarbeten dventyrar
mediernas trovardighet och integritet (figur 2).

Sju av tio menar ocksa att det férsvarar en fri och sjalvstandig journalistik. Drygt atta av tio haller
inte med om att det ar ett bra satt att finansiera redaktionellt innehall och en majoritet tycker
inte heller att det ar ett funktionellt satt att individanpassa innehall for anvandarna. Att en tydlig
markning av innehallet skulle géra sadana samarbeten mer acceptabla ar inte heller nagot som
journalisterna haller med om. Det ar knappast ndgon underdrift att pasta att svenska journalister
sager nej tack till innehallssamarbeten mellan redaktion och marknadsavdelning.

Figur 2 Asikter om innehallssamarbeten mellan redaktion och marknadsavdelning, 2020
(procent)
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Kommentar: Fragan 16d Nedan féljer nGgra argument fran debatten om marknadsavdelningarnas inflytande
over redaktionellt innehdll. | vilken utstréickning instimmer du i féljande pdstdenden? Svarsskalan gar fran 1=In-
stdmmer inte alls till 5=Instdmmer helt. Figuren visar andel som svarat alternativt 1 och 2 (Instimmer inte) samt
4 och 5 (Instdmmer). Antal svar var 807.

Kalla: Journalistpanelen 13, 2020.
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Om Journalistpanelen

Den trettonde omgangen av Journalistpanelen, JP13, genomférdes vintern 2020.
Undersékningen omfattade fragor om sponsrad journalistik samt diskriminering. To-
talt besvarades enkdten av 911 journalister runt om i landet.

Resultatrapporter fran JP13:

Journalistpanelen 13a — Sponsrad journalistik 2020

Journalistpanelen 13b — Upplevd diskriminering 2020

Samverkande forskare dr docent Maria Edstrom (maria.edstrom@jmg.gu.se) vid In-
stitutionen for journalistik, medier och kommunikation, Goteborgs universitet.

Journalistpanelen drivs av SOM-institutet vid Géteborgs universitet. Enkatfragorna
utformas av samverkande forskare i samrad med ansvarig forskare, docent Ulrika
Andersson vid SOM-institutet, och administreras via webbenkatverktyget Qualtrics.

Journalistpanelen ar etikprévad och godkand av Etikprovningsmyndigheten.

Deltagande Journalistpanelens i enkdtundersékningar ar frivilligt och panelmedlem-
marna kan nar som helst valja att avanmala sig. Personuppgifter behandlas i enlighet
med dataskyddsforordningen (GDPR), 6vrig kompletterande lagstiftning samt Gote-
borgs universitets regler for personuppgiftshantering. Uppgifterna behandlas konfi-
dentiellt.

De svar som ldmnas i enkadterna behandlas for forskningsandamal. Alla resultat pre-
senteras anonymt och pa gruppniva i form av exempelvis procent, medelvarden och
andra statistiska matt.

Har du fragor om panelen eller ar intresserad av att delta? Kontakta ansvarig forskare:

Ulrika Andersson (ulrika.andersson@som.gu.se), docent och forskare vid SOM-insti-
tutet, Goteborgs universitet.
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