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Datavisualiseringar viktiga for att skapa
sammanhang

Allt fler journalister anvander sig av sa kallad datajournalistik dar vetenskapliga me-
toder anvands for att sammanstalla och analysera stora mangder data som kan an-
vandas till nyheter. En vanlig produkt av datajournalistiken ar datavisualiseringar,
dar statistik gors begriplig for publiken. Knappt var tionde journalist arbetar varje
vecka med datavisualiseringar. De vanligaste amnena att datavisualisera ar politik
och brottslighet. Det visar Journalistpanelen, JP11, som genomfordes sommaren
2018.

Datavisualisering baseras ofta pa myndighetsdata i kombination med publikdata och utgér ett
viktigt element i datajournalistiken. Enligt forskningen ar statistik ett av de mest legitima satten
att konstruera verkligheten, och medierna utgor en av de centrala killor som manniskor hamtar
stoffet till sina verklighetsbeskrivningar fran. Nyhetsgrafiken, datavisualiseringen och den 6kade
interaktiviteten dar publiken séker den information den &r intresserad av, ar nagot som i takt med
datajournalistikens tillvéxt ront allt stérre uppmarksamhet pa redaktionerna. Den har rapporten
fokuserar pa fragan om hur vanligt det ar att svenska journalister arbetar med nyhetsgrafik och
datavisualiseringar samt nar journalister upplever att det ar relevant att anvdanda datavisuali-
seringar.

Nyhetsgrafik och datavisualiseringar

Drygt sjuttio procent av journalisterna i Journalistpanelen har minst nagon gang under det sen-
aste aret visuellt illustrerat statistik eller stora mangder data i sitt arbete. Knappt trettio procent
har anvant datavisualiseringar minst nagon gang i manaden, och knappt tio procent har gjort det
minst ndgon gang i veckan (figur 1). Aven om det 4r manga journalister som visualiserar data, r
det alltsa en begrdansad andel som gor det pa veckobasis. Skillnaderna i anvdandningsgrad beror
framst pa i vilken omfattning journalisterna anvander datajournalistiska metoder — ju oftare de
arbetar med datajournalistik, desto oftare visualiserar de ocksa stora méangder data. Benagen-
heten att arbeta med datavisualiseringar ar ocksa kopplat till yrkeserfarenhet, alder och bevak-
ningsomrade. Det ar framst de yrkeserfarna och de som har politik och samhalle som huvudsak-
ligt bevakningsomrade, som oftare visualiserar sina data.
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Figur 1 Andel som anvint nyhetsgrafik och datavisualiseringar i arbetet minst varje manad, 2018
(procent)
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Kommentar: Fragan 16d / vilken utstréickning har du under de senaste 12 mdnaderna: 1) anvdnt dig av diagram,
nyhetsgrafik eller andra former av datavisualisering fér att illustrera statistik eller stora méngder data i ditt
journalistiska arbete? Fragan gdller oavsett om du sjéilv har producerat diagrammen/visualiseringarna eller inte;
2) tagit din utgdngspunkt i strukturerade data, som exempelvis statistikdatabaser, data-set eller data i Excelfor-
mat, i ditt journalistiska arbete? Svarsskalan var Ingen gdng, Ndgon gdng de senaste 12 mdn, Ndgon gdang de
senaste 6 mdn, Ndgon gdng i mdnaden, Ndgon gdng i veckan, Flera gdnger i veckan. Antal svar var 859.

Kalla: Journalistpanelen 11, 2018.

Den framsta anledningen till att svenska journalister anvander datavisualiseringar ar for att forse
publiken med ett sammanhang (figur 2). Det anser drygt atta av tio journalister. Det handlar om
att med hjalp av visualiseringen tillféra nagot nytt, som exempelvis tdnkbara regeringskonstellat-
ioner, eller att ge andra perspektiv pa forhallanden i det manniskors egna naromraden. Den andra
respektive tredje vanligaste anledningen, som sex av tio journalister anger, ar for att avsloja
monster, exempelvis i form férdandringar i valjaropinionen mellan tva valar respektive for att be-
skriva en process. Utdver dessa skdl anser ocksa fyra av tio journalister att datavisualiseringar ar
relevanta for att forklara geografin eller for att 6ka trovardigheten. Och ndrmare en tredjedel
lyfter fram datavisualiseringarnas betydelse for att 6ka genomslaget.

Figur 2 Uppfattning om nar det ar relevant att anvinda nyhetsgrafik eller datavisualiseringar,
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Kommentar: Frdgan I6d Ndr anser du att det dr relevant att anvdnda nyhetsgrafik eller datavisualiseringar for
att illustrera statistik eller stora mdngder data? Flera svar kan anges. Figuren visar andelen som har svarat att
de instdmmer. Antal svar var 863.

Kdlla: Journalistpanelen 11, 2018.
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Om Journalistpanelen

Den elfte omgangen av Journalistpanelen, JP11, genomfordes sommaren 2018.
Undersdkningen omfattade fragor om hur villkoren for journalistiken har férandrats,
om anvandning av nyhetsgrafik och datavisualiseringar, om demokrati och aktuella
fragor i samhallsdebatten, samt om alkoholens konsekvenser for individen och for
samhallet. Totalt besvarades enkaten av 891 journalister runt om i landet.

Resultatrapporter fran JP11:

Journalistpanelen 11a — Datavisualiseringar och nyhetsgrafik 2018
Journalistpanelen 11b — Alkoholopinion och alkoholkultur 2018

Journalistpanelen 11c—Journalistikens roll i samhallet och redaktionell styrning 2018

Samverkande forskare for fragorna om datavisualiseringar och nyhetsgrafik ar Ga-
briella Sandstig (gabriella.sandstig@jmg.gu.se), Institutionen fér journalistik, medier
och kommunikation (JMG) vid Géteborgs universitet.

Journalistpanelen drivs av SOM-institutet vid Goteborgs universitet. Enkatfragorna
utformas av samverkande forskare i samrad med ansvarig forskare, docent Ulrika
Andersson vid SOM-institutet, och administreras via webbenkatverktyget Qualtrics.

Journalistpanelen ar etikprévad och godkand av Etikprovningsmyndigheten.

Deltagande Journalistpanelens i enkatundersdkningar ar frivilligt och panelmedlem-
marna kan nar som helst vdlja att avanmala sig. Personuppgifter behandlas i enlighet
med dataskyddsférordningen (GDPR), 6vrig kompletterande lagstiftning samt Gote-
borgs universitets regler for personuppgiftshantering. Uppgifterna behandlas konfi-
dentiellt.

De svar som lamnas i enkaterna behandlas for forskningsdandamal. Alla resultat pre-
senteras anonymt och pa gruppniva i form av exempelvis procent, medelvarden och
andra statistiska matt.

Har du fragor om panelen eller &r intresserad av att delta? Kontakta ansvarig forskare:

Ulrika Andersson (ulrika.andersson@som.gu.se), docent och forskare vid SOM-insti-
tutet, Goteborgs universitet.
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