GOTEBORGSKA NYHETSVANOR

ULRIKA ANDERSSON

Sammanfattning

Det hir kapitlet fokuserar pa goteborgarnas lokala nyhetsvanor och hur anvind-
ningsfrekvens och val av plattformar skiljer mellan olika samhillsgrupper. Analysen
ir sdrskilt inriktad pd betydelsen av lder, samhillsintresse, boendeomride och
bakgrund f6r huruvida medborgarna tar del av nyheter eller inte. Initialt gors en
kort exposé over generella férindringar i géteborgarnas nyhetsvanor under perioden
2010-2020, med utgangspunkt i den nationella SOM-underskningen. Direfter
riktas blicken mot SOM-undersokningen i Géteborg, dir invanarna har fatt svara
pa fragor om hur ofta de tar del av lokala nyheter fran traditionella respektive sociala
medier. Resultaten visar bland annat att sociala medier har en viktig funktion som
nyhetsdistributor bland unga, boende i resurssvaga omraden och utrikesfodda, medan
traditionella medier har en stark férankring bland ildre, politiskt intresserade och
personer som vuxit upp i Sverige.

D en svenska demokratin har under 2021 firat sina férsta 100 dr. P vigen mot
att nd allmin och lika réstritt spelade den lokala nyhetsjournalistiken en
viktig roll, och den utgér fortfarande ett grundliggande fundament i den svenska
demokratin. I en tid priglad av nistintill outsinlig tillging till medier, har dock
ménga lokalmedier kommit att stillas inf6r allt storre utmaningar. I den statliga
medieutredningen frin 2015 lyfts fragan om den lokala journalistikens kris och
dess potentiella konsekvenser for demokratin (SOU 2015:94). Neddragningar av
lokalredaktioner och lokalredaktdrer riskerar att leda till simre forutsdceningar for
ace granska vikeiga frigor och de med make i lokalsamhillet — en utveckling som
kan fi konsekvenser for minniskors méjlighet till delaktighet i och forstéelse for
sambhillet.

De lokala mediemarknaderna i Sverige har traditionellt varit starka (Wadbring
& Bergstrom, 2017; Weibull m fl, 2018), ett monster som dven priglat Goteborg
(Bergstrom & Weibull, 2006). Forskning har visat att anvindningen av lokala
nyheter ofta dr kopplad till kinslor av identifikation, anknytning och forstaelse
for den ort som individen bor pa. Lokala nyhetsmedier ger invinarna méjlighet
att fi veta vad som hinder pé orten sivil nir det giller omraden som kommunal
politik och lokala evenemang som inom mer personligt orienterade intressefragor

(Skogerbe & Winsvold, 2011). Dirtill har exponering for lokala nyheter visat sig
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korrelera positivt med politisk kunskap och politiskt engagemang hos medborgarna
(Delli Carpini & Keeter, 1996; Aalberg & Curran, 2012).

Det kapitlet fokuserar pa goteborgarnas nyhetsvanor. Mer specifike riktar det in
sig pa frigan om ivilken utstrickning invanarna i Géteborg tar del av lokala nyheter
och hur anvidndningen av lokalnyheter och lokalmedier ser ut i olika samhallsgrup-
per. I kapitlet granskas vilken betydelse faktorer som élder, samhillsengagemang,
boendeomride respektive uppvixtomrade har for goteborgarnas nyhetsvanor.

Centrala faktorer som férklarar minniskors nyhetsvanor

Frigan om vad som gor att vanan att ta del av nyheter skiljer sig mellan olika
minniskor har legat i forskningens blickfing linge. Det finns ett antal faktorer
som ofta brukar lyftas fram som viktiga forklaringar till vilka medier individen
intresserar sig for, hur ofta hen tar del av dem, vid vilka tidpunkter och i vilka sam-
manhang. Intresset for nyheter har visat sig vara starke férknippat med minniskors
livssituation, intressen och etablering i samhillet (Prior, 2007; Webster m fl, 2006;
Ruggerio, 2000). Det handlar exempelvis om vem individen ir, i form av kén,
dlder och generationstillhérighet, om vilka intressen och intentioner som priglar
individen, sisom engagemang i olika samhillsfragor eller en kiinsla av man férvintas
folja med i vad som hinder i lokalsamhillet, och om tillging till de formégor eller
resurser som gor det méjlige for individen att ta del av nyheter. Det senare kan
handla om att ha tillrickliga ekonomiska resurser, tillgdng till teknisk utrustning
respektive kognitiva formagor. Det ricker inte bara att dga en mobiltelefon eller
att titta pa ett nyhetsinslag. Man maste veta hur mobilen anvinds och man méste
forsta det som sdgs i inslaget.

Studier har visat att nyhetsanvindningen ofta tenderar att vara mer frekvent
bland individer som ir ildre, som har ett stort samhillsintresse respektive dr
resursstarka, medan intresset for att ta del av nyheter vanligen ir nigot ligre bland
yngre personer, bland individer med lagt samhillsengagemang samt i resurssvaga
grupper (jfr Bergstrom & Wadbring, 2020; Edgerly m fl, 2018; Hasebrink, 2016;
Ohlsson m fl, 2015; Wadbring, 2015).

Under senare ar har det dock kunnat skénjas en forindring i riktning mot att
traditionella forklaringsfaktorer mojligen inte spelar lika stor roll for ate forsta den
digitala nyhetsanvindningen. Alder ir forvisso av stor betydelse, di det rader en
klar digital klyfta mellan yngre och dldre generationer. Men en faktor som huruvida
individen har en stark eller svag etablering i samhillet forefaller ddremotvara mindre
relevant nir det giller digitala nyhetsmedier, framfor allt ifrdga om nyhetsldsning i
sociala medier (Andersson, 2021). Sociala och kulturella férhillanden spelar dock
fortfarande roll for att forklara skillnader anvindningen av traditionella nyhets-
medier som dagspress, tv och radio (Andersson, 2020; Bergstrom & Wadbring,
2020; Wadbring & Bergstrom, 2017; Ohlsson m fl, 2015; Wadbring, 2007).
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Fragan dr forstas i vilken utstrickning forhédllanden likt dessa 4r av betydelse for
goteborgarnas anvindning av lokala medier. Det kommer att granskas nirmare i
analyserna som foljer nedan.

Nyhetsvanor i Géteborg 2010-2020

Manga studier har visat att svenskarna ir ett nyhetsintresserat folk. Det giller
bade nir minniskor sjilva far skatta sice intresse f6r nyheter och nir de far uppge
hur ofta de tar del av olika nyhetsmedier (Andersson, 2018). Sett till den senare
aspekten utgdr géteborgarna inget undantag. Trots att det ibland uttrycks farhdgor
om att det i det nirmaste odndliga medieutbudet riskerar att fA minniskor att
vilja bort nyheter till f6rman for annat innehall (Strémbick m fl, 2017; Shehata
m fl, 2015), forefaller vanan att ta del av nyheter dn sa linge vara relativt stabilt
forankrad bland invanarna i Géteborg.

Dirmed inte sagt att allt 4r som forr. Det har tvirtom skett tydliga forandringar i
vilka plattformar som goteborgarna anvinder for att ta del av nyheter och samhills-
journalistik. Med utgangspunkt i den nationella SOM-undersokningen 2010-2020
och svaren frén respondenter som ir hemmahdorande i Goteborg, framtrider bilden
av en tydlig rérelse fran papper och tabla till digitala nyhetsmedier — ett ménster som
dven giller f6r befolkningen i stort (Andersson, 2020). Dir tryckea dagstidningar
och public service forr stod f6r det huvudsakliga utbudet av lokala, nationella och
internationella nyheter, finns idag nyhetsfsrmedlande organisationer och tjanster
som i print och tabld sévil som via internet och mobila applikationer publicerar
nyheter under dygnets alla timmar.

Fortfarande har nationella och lokala nyhetssindningar i tv och radio en stark
position i goteborgarnas medievardag. Sju av tio tar regelbundet del av riksnyheter
fran TV4, Sveriges Television och Sveriges Radio medan ungefir sex av tio tar del
av public servicemediernas lokala nyhetssindningar (figur 1). Med regelbunden-
het avses hir anvindning minst 3 dagar i veckan. Det kan tyckas ha skett en viss
nedgéngiandelen som véljer nyheter fran de tre nyhetsbolagen, atminstone jaimfort
med ar 2010. Det har dock under samma tidsperiod skett en markant tillvixt av
andelen gdteborgare som vinder sig till public servicemediernas nyhetssajter svt.se
respektive sr.se. Mellan 2014 och 2020 har andelen regelbundna anvindare dubblats
fran 22 till 42 procent. Som helhet betraktat har de bdda public serviceaktorerna
tillsammans med TV4 saledes fortfarande en solid position som nyhetsdistributorer
it gdteborgarna.!
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Figur 1 Anvédndning av nyhetsmedier minst 3 dagar/vecka bland boende i
Goteborg, 2010-2020 (procent)
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Kommentar: Fragan lyder 'Hur ofta tar du del av nyheter fran féljande?’. Lokala nyheter i radio/
tv = Sveriges Radio P4, SVT:s lokala nyhetssandningar samt TV4:s lokalnyheter (2010-2013).
Riksnyheter = Rapport, Aktuellt, Nyheterna i TV4, Ekonyheterna samt sedan 2015 nyheter i Sve-
riges Radio P3. Morgontidningar pa papper inkluderar dagliga gratistidningar. Figuren baseras pa
svarande i den nationella SOM-undersdkningen som ar bosatta i Géteborg. Antal svarspersoner
varierar mellan 258 (2010) och 653 (2020).

Kalla: Den nationella SOM-undersékningen 2010-2020.

Detdr tydligt att det har vuxit fram et digitale kluster i goteborgarnas nyhetsvanor,
vilket huvudsakligen bestir av de traditionella medieaktdrernas nyhetssajter samt
nyhetsldsning i sociala medier (figur 1). Fér morgon- och kvillstidningarna har den
regelbundna anvindningen sedan ndgra ar stabiliserats i vad som kan beskrivas som
en platafas. Sedan 2016 har andelen géteborgare som tar del av kvillstidningarnas
respektive morgontidningarnas nyhetssajter minst tre dagar i veckan legat omkring
40 procent — marginellt hogre for kvillspressen och marginellt ligre for morgon-
pressen. For morgontidningarnas pappersutgivor har den branta nedférsbacken
diremot 4nnu inte avstannat. Ar 2020 ir det endast 22 procent av goteborgarna
som regelbundet liser nigon morgontidning pa papper, en andel som f6r tio &r
sedan var 73 procent.

En plattform som pd relativt kort tid fatt en central roll f6r nyhetskonsumtionen,
ir sociala medier. Ungefir en tredjedel av invinarna i Goteborg tar regelbundet
del av nyheter via olika sociala mediekanaler (figur 1). Denna nyhetsanvindning
ir ofta mer slumpartad dll sin karakedr jimfort med anvindning av traditionella
medier, det vill siga att individen stdter pa nyheter i sitt fléde utan att hen aktivt
har s6kt efter dessa (Bergstrom & Jervelycke Belfrage, 2018; Boczkowski m fl,
2018; Jervelycke Belfrage, 2018). Nyhetsldsningen tenderar ocksa att 6ka ju bredare

160



Giteborgska nybetsvanor

vinkrets individen har (Beam m fl, 2018). Det har vickts frigor om huruvida det
egentligen 4r "vanliga” nyheter som minniskor avser da de uppger att de tar del av
nyheter i sociala medier eller om det snarare handlar om ”nyheter” om vad vinner
och bekanta dgnar sig at. Forskning pekar dock mot att det till vervigande del
handlar om just nyhetsjournalistik och att aktorerna bakom dessa inslag och artiklar
ir etablerade nyhetsmedier (Andersson, 2021). Hur omfattande nyhetsldsningen
ar, sett till hur manga inslag som individen tar del av och hur ling tid som dgnas
dessa, dr ddremot fortfarande oklart (jfr Strauss m fl, 2020).

Lokala nyheter i sociala medier sirskilt viktiga f6r unga och for personer

med utlindsk bakgrund

I denlokala SOM-undersokningen i Géteborg som genomférs arligen sedan 2016,
har fokus f6r fragorna om nyhetsanvindning heltlegat pa hur ofta svarspersonerna
tar del av lokala nyheter fran medier som Goteborgs-Posten, Goteborgs-Tidningen
(GT), gratistidningen Metro (fram till 2018), Dagens Nyheters goteborgsedition
(sedan 2019), Sveriges Radio P4:s respektive Sveriges Television lokala nyhets-
sindningar samt lokala nyheter i Facebook och andra sociala medier. For de tra-
ditionella nyhetsmedierna gor i undersskningen ingen étskillnad mellan huruvida
anvindningen av exempelvis Goteborgs-Posten handlar om papperstidningen eller
om tidningens nyhetssajt gp.se. Det 4r det namngivna nyhetsmediet som helhet
som omfrigas.

For att analyserna av den lokala medieanvindningen ska kunna askadliggoras
pa ete rimligt sdce ndr det kommer till jimforelser mellan olika samhillsgrupper,
har de aktuella nyhetsmedierna fortsittningsvis kategoriserats som 4 ena sidan
traditionella medier, 4 andra sidan sociala medier.

SOM-undersékningen i Géteborg visar att gdteborgarnas samlade anvindning
av lokala nyhetsmedier till stor del har varit stabil under de ar som undersékningen
genomforts, det vill siga sedan 2016. Det kan dock ses en viss nedgang i den
samlade anvindningen av traditionella nyhetsmedier mellan 2018 och 2019 (figur
2), vilken 4r kopplad till gratistidningens Metros slutliga nedliggning i Goteborg
2018. Sedan tidningen introducerades pd den goteborgska mediemarknaden i slutet
av 1990-talet har Metro haft stor betydelse for nyhetsvanorna, inte minst bland
unga vuxna respektive bland boende i resurssvaga omriden (Ohlsson m fl, 2015;
Wadbring, 2007; jfr Bergstrom & Wadbring, 2010:387), liksom bland svenskfédda
personer med utrikesfddda forildrar (Andersson, 2005: 26f). Under 2020 gir det
att se en viss dterhdmening i anvindning av traditionella nyhetsmedier, dven om
nivén forvisso fortfarande ar ligre jimfore med aren f6re 2019. Sett till den totala
anvindningen, det vill siga traditionella och sociala medier kombinerat, dr det 86
procent av invanarna i Géteborg som uppger att de regelbundet tar del av nagon
form av lokala nyheter minst tre dagar i veckan (figur 2).
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Figur 2 Anvédndning av lokala nyheter i traditionella respektive sociala
medier minst 3 dagar/vecka bland boende i Géteborg, 2016-2020
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Kommentar: Fragan lyder ‘Hur ofta brukar du ta del av lokala nyheter fran foljande medier?’med
alternativen ‘Gé6teborgs-Posten’, 'GT’, 'Sveriges Radio P4’, 'SVT lokala nyheter’, 'Metro’ (t o m
2019), 'DN:s lokala nyheter’ (fr o m 2020), 'Facebook’ samt ’Andra sociala medier’.

Kaélla: SOM-undersokningen i Géteborg 2016—-2020.

I takt med att nya, digitala plattformar har vuxit fram, har olika samhillsgruppers
nyhetsvanor successivt glidit i olika riktningar (Andersson, 2018, 2021; Bergstrom
& Wadbring, 2020). Sadana skillnader framtrider ocksa i SOM-undersékningen i
Géteborg. Som underlag anvinds hir undersokningsaren 2019 och 2020, eftersom
de omfrigade medierna har varit detsamma under dessa bada ar. Jimforelser mellan
olika aldersgrupper visar ett monster dir anvindningen av lokala nyhetsmedier
skiljer sig bade i frekvens och i valet av medier. Unga tar generelle del av nyheter i
lagre utstrickning 4n ildre och féredrar i ndgot hdgre utstrickning sociala medier
framfor traditionella medier, medan ildre framfor alle viljer de lokala mediernas
traditionella distributionskanaler (figur 3). Nyhetsvanorna hos yngre och ildre
priglas hir av ett i det ndrmaste spegelvint forhallande, dir det som anvinds mest
i den ena gruppen dr minst anvint i den andra.

Utover alder spelar ocksd graden av politiskt intresse roll for i vilken utstrickning
individerna tar del av lokala nyheter frin morgon- och kvillstidningar respektive tv
och radio. Det ir framf6r allc de som saknar intresse som utmirker sig genom en
klart ligre anvindning jimfort med dem som i4r ganska eller mycket intresserade
av politik, 45 procent jimfért med 7677 procent (figur 3). Detta forhallande
ger ocksa utslag i den totala nyhetsanvindningen. Fér dven om nyhetsldsningen i
sociala medier ligger pd ungefidr samma niva oavsett individens grad av samhills-
intresse, paverkar den relativt ligre anvindningen av traditionella nyhetsplattformar
nyhetskonsumtionen som helhet. Sammantaget dr det ungefir sju av tio i gruppen
utan politiskt intresse som regelbundet tar del av lokala nyheter, oavsett plattform,
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medan motsvarande andel i gruppen med stort politiskt intresse 4r nirmare nio
av tio personer.

Figur 3 Anvédndning av nyhetsmedier minst 3 dagar/vecka efter alder och
politiskt intresse, 2019/2020 (procent)
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Kommentar: Fragan lyder 'Hur ofta brukar du ta del av lokala nyheter fran foljande medier?’ med
alternativen ‘Gé6teborgs-Posten’, 'GT’, 'Sveriges Radio P4’, 'SVT lokala nyheter’, 'Metro’ (to m
2019), 'DN:s lokala nyheter’ (fr o m 2020), 'Facebook’ samt ’Andra sociala medier’. Minsta antal
svarspersoner ar 495 (inte alls intresserad av politik).

Kaélla: SOM-undersokningen i Géteborg 2019-2020.

Det gir forstds att fraga sig i vilken riktning sambandet mellan samhillsintresse
och nyhetsvanor egentligen gir. Ar det individens samhillsengagemang som vicker
intresset for nyheter, eller dr det snarare hur frekvent individen tar del av nyheter
som skapar ett intresse for samhillet? Formodligen rider en 6msesidig paverkan
ddr graden av politiske intresse och nyhetskonsumtionens omfattning bidrar till
att forstirka varandra. Men om individen diremot inte har en etablerad vana att
ta del av nyheter sedan tidigare, krivs sannolikt ett visst matt av nyfikenhet p3,
och intresse for, det omgivande samhillet for att hen ska ta sig 6ver den initiala
troskeln att etablera en nyhetsrutin.

Tidigare forskning har visat att lokala gratistidningar har haft stor betydelse for
nyhetsanvindningen i resurssvaga omriden (se t ex Ohlsson m fl, 2015; Wadbring,
2007) samt bland andragenerationsinvandrare (Andersson, 2005:26f). I studierna
beskrivs hur Metro har bidragit dll att oka dessa gruppers mojlighet till forstaelse
for och delaktighet i lokalsamhillet och den lokala demokratin. Méjligen kan
nyhetsldsning i sociala medier sigas ha tagit ver nigot av den roll som Metro
tidigare hade. Det finns ndmligen en nivéskillnad i hur stor andel av boende i olika
resursomraden som regelbundet tar del av lokala nyheter i traditionella medier,

163



Ulrika Andersson

dir boende i resurssvaga omriden har en ligre anvindningsfrekvens (64 procent)
jamfort med boende i resursstarka omraden (77 procent) (figur 4). Denna skillnad
utjamnas dock nir hinsyn tas till nyhetsldsning i sociala medier. Visserligen dr
skillnaden mellan resurssvaga och resursstarka omraden relativt marginell nir det
giller sociala medier: 51 procent bland boende i resurssvaga omraden jimf6rt med
4647 procent bland boende i dvriga resursomraden. Sett till den totala nyhetsan-
vindningen dr emellertid skillnaderna mellan grupperna i det nirmaste utjaimnad
nir sociala medier inkluderas i berdkningen. Sociala medier som distributorer av
lokala nyheter forefaller siledes fylla en viktig funktion i resurssvaga omréiden.

Figur 4 Anvédndning av nyhetsmedier minst 3 dagar/vecka efter resurs-
omrade och uppviéxtland, 2019/2020 (procent)
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Kommentar: Fragan lyder 'Hur ofta brukar du ta del av lokala nyheter fran féljande medier?’
med alternativen ‘Géteborgs-Posten’, ‘'GT’, 'Sveriges Radio P4’, 'SVT lokala nyheter’, ‘"Metro’ (t
o m 2019), ‘DN:s lokala nyheter’ (fr o m 2020), 'Facebook’ samt ’Andra sociala medier’. Minsta
antal svarspersoner ar 119 (uppvuxen i annat nordiskt land).

Kélla: SOM-undersdkningen i Géteborg 2019-2020.

Sociala mediers betydelse som nyhetsdistributdr dr ocksa framtridande nir hinsyn
tas till var individerna huvudsakligen har vuxit upp.? Bland personer uppvuxna i
Sverige och 6vriga Europa (undantaget nordbor) tar ndrmare hilften regelbundet del
av lokala nyheter via Facebook och andra sociala medier (figur 4). Bland personer
uppvuxna utanfér Europa dr andelen nagot hégre, cirka sex av tio regelbundna
anvindare. Sett till traditionella medier finns en klar dominans bland personer
uppvuxna i Sverige eller i ndgot annat nordiske land, medan andelen regelbundna
anvindare gradvis sjunker ju lingre avstdndet till Sverige blir (som parentes kan
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nimnas att gruppen fddda i 6vriga Norden har en klar verrepresentation av dldre
individer, vilket spelar viss roll for vilka lokalmedier som anvinds liksom hur
frekvent denna anvindning 4r). Bland dem som har vuxit upp utanfér Europa
— och ir dllrickligt integrerade for att delta i en frigeundersdkning som SOM-
undersékningen — har sociala medier samma status som traditionella nyheter, med
57 procent regelbundna anvindare i vardera kategorin.

Sett i ett internationellt perspektiv finns det, kanske inte sd férvdnande, stora
skillnader i hur medievanorna ser ut i olika linder. Skillnaderna beror bland annat
pa hur de enskilda lindernas politiska system och mediesystem ir uppbyggda,
tillgdngen till professionell journalistik, lindernas demografiska strukeur, kultu-
rella virderingar och liknande (Hallin & Mancini, 2004). Vissa linder dr mer lika
varandra, exempelvis de nordiska linderna, och har dirfor ocksa storre likheter
nir det giller monster i befolkningens nyhetsvanor. I viss man har ckad globali-
sering och digitalisering slipat ner en del av det som ir landspecifikt (jfr Hallin
& Mancini, 2017), men fortfarande kvarstar stora skillnader mellan olika linder
(Reuters Institute, 2020). Traditionen att anvinda nyhetsmedier kan siledes se
olika ut beroende pa varifrdn i virlden en person kommer, och foljakdigen kan
skillnader framtrida mellan svenskars och utrikesfoddas anvindning av svenska
medier. Medievanorna ir dock inte helt statiska, ven om de tenderar att vara ganska
togrorliga. Dirfor kan exempelvis graden av etablering i samhillet paverka savil
forsta- som andragenerationsinvandrades nyhetsvanor. Beaktat den héga andelen
regelbundna nyhetsanvindare bland de av respondenterna i SOM-undersékningen
i Goteborg som idr uppvuxna utanfér Norden, dr det rimligt att anta att dessa
individer ir relativt starkt férankrade i det géteborgska samhillet (jfr Alencar &
Deuze, 2017; Dalisay, 2012; McLeod m fl, 1996).

Naégra slutord

Tillgangen till lokala nyhetsmedier 4r en central byggsten i den lokala demokratin.
Genom att tadel av lokalnyheter fir manniskor méjlighetatt orientera sig i aktuella
fragor och forsté olika skeenden i samhillet. Dessutom kan varje minniska skapa sin
egen oberoende uppfattning och dra egna erfarenheter om gemensamma problem,
intressen och méjligheter. Det dr en viktig forutsittning for att medborgarna sjilv-
standigt ska kunna fatta kloka och vilgrundade beslut i centrala fragor liksom for
ace stirka kinslan av gemenskap. Ytterst handlar det om medborgarens autonomi
i forhallande till aukeoriteter, myndigheter och andra sociala sammanhang som
kan undertrycka mojligheterna ate tidnka sjilv.

Envixande del av nyhetsanvindningen sker numera pa internet och i olika mobila
applikationer. Allt fler ménniskor, i synnerhet yngre, himtar ocksi information
och nyheter fran andra killor dn traditionella nyhetsmedier, exempelvis frin sociala
medier. Visserligen kommer minga av de nyhetsinslag som hittas i sociala medier
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fran traditionella nyhetsleverantorer, men det florerar ocksd information och nyheter
fran andra kinda och okinda aktorer. Utbudet ir visentligt mer omfattande dn
for bara ndgot decennium sedan och for den nyhetsintresserade finns ett dignande
smorgasbord att vilja mer eller mindre frite fran. Samtidigt medfor dessa stora
fléden av information ocksd mojligheten att vélja bort etablerade nyhetsmedier till
formén for alternativ som erbjuder amnen och vinklar som béttre dverensstimmer
med de egna personliga referensramarna.

Resultaten frin SOM-undersékningen i Géteborg 2016-2020 visar att en
majoritet av invanarna regelbundet tar del av lokala nyheter. Vilka plattformar
som foredras varierar mellan olika samhillsgrupper och féljer samma ménster som
for befolkningen som helhet. Det dr ocksa tydligt hur sociala medier bidrar till act
halla andelen nyhetsanvindare pé en fortsatt hdg niva i grupper som tenderar att
vara mindre trogna gentemot traditionella nyhetsmedier. Det giller framfor allt
for gruppen unga goteborgare, men ocksa for dem med ett ligre samhillsintresse
och f6r dem som exempelvis inte har vuxit upp med tillging till prenumererade
morgontidningar och public service. Kanske hade andelen sillananvindare av
nyheter varit betydligt storre i dessa grupper om inte nyheter hade funnics ldce-
tillgingliga i det egna flodet pa sociala medier, antingen genom att individen sjilv
valt att folja vissa medieaktorer eller genom att nyheter dyker upp slumpmissigt.

En central friga i ssammanhanget dr i vilken utstrickning den nuvarande trenden
att ldgga allt mer nyhetsmaterial bakom betalviggar paverkar minniskors méjlig-
heter att fa tillgdng till etc brete utbud av nyheter. Betalviggarna 4r helt klart en
nédvindighet f6r de kommersiella nyhetsmediernas dverlevnad, men det kan i
forlingningen fi konsekvenser for bade medievanorna och demokratin, inte minst
i grupper som har en nigot svagare position i samhillet. Exempelvis utspelar sig
det politiska skeendet i hog utstrickning i och via medier och forskning har visat
att minniskor med en mer begrinsad nyhetsrepertoar har nagot mindre kinnedom
om viktiga samhillsfunktioner (Ohlsson m fl, 2015). Forsimrade mojligheter att
f3 till gang till lokala nyheter riskerar ocksé att generera samhilleliga konsekvenser
i form av en mindre informerad viljarkar. Det torde dven kunna innebir att min-
niskors mojligheter att utdva sin viljarmake pé ett insikesfulle site forsimras, inte
minst i redan resurssvaga grupper. Darfor dr det ocksd av synnerlig vike ate sla ett
skyddsnit om den lokala journalistiken, for att stirka dess position. Dirtill behvs
fortsatta mitningar av goteborgarnas nyhetsvanor, for att kunna folja i vilken rike-
ning vanorna forindras, vilka medier som ir betydelsefulla f6r olika grupper och
— inte minst — om det finns tecken pd att nigon samhillsgrupp ror sig allt lingre
bort frin det fléde av nyheter och information som nyhetsmedierna erbjuder.
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Noter

' Det kan i sammanhanget nimnas att den 6kning av andelen regelbundna

anvindare som kan ses mellan 2019 och 2020 for dessa medier i viss man ir
kopplad till utbrottet av coronapandemin 2020 och de aterkommande myn-
dighetsgemensamma presstriffar som direktsindes i tv och radio, vilka lockade
en stor publik (jfr Andersson, 2020).

2 Det bér nimnas att svarsfrekvensen generellt r ligre bland personer uppvuxna
utanfor Sverige jimfort med svenskfédda respondenter. Se metodkapitlet i
samma volym.
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