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Digitala nyhetsvanor i Vastsverige

« Nyhetsmedier spelar en viktig roll i samhallet.

« Nyhetsanvandningens omfattning varierar dock mellan olika medier och

mellan olika samhallsgrupper.

- Den pagaende strukturomvandlingen har bidragit till att digitala

plattformar fatt en allt mer central position i nyhetsanvandning.

* Yngre och medelalders féredrar oftast digitala nyhetsmedier, medan

aldre framst tar del av nyheter i radio, tv och tryckta morgontidningar.

www.gu.se/som-institutet
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Nyhetsanvandning i Vastsverige 2008-2019 (procent)
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Kalla: Den vastsvenska SOM-undersékningen 2008-2019. www.gu.se/som-institutet
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Kalla: Den vastsvenska SOM-undersékningen 2008-2019. www.gu.se/som-institutet



SAMHALLE OPINION MEDIER Anvéndning minst 3 dagar/vecka

Wl‘r ?‘VS O M - | N ST | T UTET ‘Hur ofta tar du del av nyheter fran féljande?
L/ o

Nyhetsanvandning i olika aldersgrupper 2019 (procent)
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Kalla: Den vastsvenska SOM-undersékningen 2019. www.gu.se/som-institutet
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Nyhetsanvandning i olika aldersgrupper 2019 (procent)
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Kalla: Den vastsvenska SOM-undersékningen 2019. www.gu.se/som-institutet
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Nyhetsanvandning i olika aldersgrupper 2015 och 2019 (procent)
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Kalla: Den vastsvenska SOM-undersékningen 2015 och 2019. www.gu.se/som-institutet
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Nyhetsanvandning i olika aldersgrupper 2015 och 2019 (procent)
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Kalla: Den vastsvenska SOM-undersékningen 2015 och 2019. www.gu.se/som-institutet
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GOTEBORGS

Samlad nyhetsanvandning pa digitala plattformar i olika
aldersgrupper 2015 och 2019 (procent)
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Kalla: Den vastsvenska SOM-undersdkningen 2015 och 2019.

Digital differens mellan
yngre och aldre:

2015 -60 procentenheter

2019 - 40 procentenheter

www.gu.se/som-institutet
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Sammanfattningsvis

« Den generella anvandningen av nyhetsmedier ar stabil i Vastsverige.

« Valet av medier varierar dock dver tid, dar den digitala konsumtionen

Okar pa bekostnad av framfor allt tryckta nyheter.

« Tidigare kanda monster att aldre tar del av nyheter i hégre utstrackning

an yngre galler aven i ett allt mer digitalt medielandskap.

 Aven om den digitala klyftan mellan yngre och aldre fortfarande ar stor,
har den minskat under perioden 2015-2019 som foljd av att aldre blivit
mer digitala.

www.gu.se/som-institutet
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Ulrika Andersson
Docent och forskare vid SOM-institutet

ulrika.andersson@som.qgu.se

www.gu.se/som-institutet
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