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Sammanfattning

I december 2019 blev Greta Thunberg som forsta svensk och yngst nigonsin utsedd
till drets person av den amerikanska tidskriften Z7mes. I det hir kapitlet fragar vi oss
om det finns en "Gretaeffekt” pd svensk miljoopinion: Har den stora uppmirksam-
heten for Thunbergs klimatstrejkande Fridays For Future och hennes framtridanden
lyft klimatfrigorna hdgre upp pa dagordningen? Har hennes aktivism lett till grénare
asikter hos svenska folket under det gingna aret? Med hjilp av de nationella SOM-
undersdkningarna frin 2018 och 2019 undersdker vi om och hur svenska folkets
attityder och beteenden har blivit gronare i nirtid. Vi finner att trots uppmirksamhet
for miljo- och klimatfrigor har okat, dr det totalt sett endast for ett mindre antal
indikatorer som vi finner nagra statistiskt signifikanta férindringar. Gretaeffekten pa
svensk miljé- och klimatopinion har hittills varit mer blygsam dn férvintat: miljo-
fragorna position har flyttats fram pa dagordningen men rérelserna ir obefintliga
for attityder och beteenden.

nder det senaste aret har uppmirksamheten kring den svenska klimatstrejkaren
Greta Thunberg — och hennes budskap till virldens makthavare att gora allt
som krivs for att bromsa klimatférindringarna — varit massiv. Nir Thunberg i
september 2019 holl ett anférande under FN:s klimattoppméte i New York, rap-
porterades detta flitigt i medier runt om i virlden, samtidigt som antalet minniskor
som deltog i demonstrationer under parollen #FridaysForFuture 5kade kraftigt.
Aven virldens politiska ledare tycks ha tagit starka intryck av Thunberg under
den korta tid som hon dominerat virldens medier. Till exempel har Tysklands
forbundskansler, Angela Merkel, menat att Thunberg fungerat som “en blaslampa
for den tyska regeringen i miljo- och klimatpolitiken” (SvD, 2019) och nir den
tidigare amerikanske presidenten, Barack Obama, twittrade efter sitt personliga
mote med Thunberg, slog han fast att ”Greta Thunberg is already one of our
planet’s greatest advocates” (Perper, 2019).
Mot bakgrund av den timligen storslagna uppmirksamhet Greta Thunberg haft
och fattivirldspressen under 2018 och 2019, 4r det intressant att fraga sighur denna
uppmirksamhetkommit att pdverka den svenska klimat- och miljéopinionen. Har
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den gjort det alls och i sa fall hur? Frigan vi stiller oss i det hir kapitlet 4r dirfor
om den stora uppmirksamhet f6r personen Greta Thunberg och hennes budskap
om vikten av ett okat klimatansvar i ndrtid har gjort ndgot avtryck i den allminna
opinionen. Kan vi kanske se en ”Gretaeffekt”? Med Gretaeffekt avser vi en kort-
tidsforindring i 6kad medvetenhet om miljé och klimat. Mer specifike anvinder
vi oss av ett stort antal indikatorer f6r miljdoro, miljdintresse, miljdattityder och
miljovinlige beteende som miits i den arligen dterkommande nationella SOM-
undersdkningen. Vivetatt det kan vara vanskligt act forsoka isolera effekter pa basis
av enbart upprepade tvirsnittsdata. Men vi betraktar dndd var huvudjimforelse
av den riksrepresentativa frageundersékningen frin 2018 och 2019 som en viktig
pusselbit i vir forstaelse av hur vindarna generellt sett blaser i svensk miljéopinion:
vi argumenterar for att konsistent gréna vindar i de manga SOM-indikatorerna
skulle vara forenligt med en idé om en ndgotsanir direkt opinionspaverkan av det
globala fenomenet Greta Thunberg.

Varfor forvintar vi oss en Gretaeffekt?

Det finns flera goda skil att forvinta sig en Gretaeffekt pa svensk miljéopinion.
Grundliggande teorier om politisk kommunikation och opinionsbildning menar
att minniskor, sirskilt i komplexa och abstrakta fragor ddr bristen pé forstahands-
information 4r markant, istillet viljer att luta sig mot olika typer av elitkillor for ace
kompensera f6r informationsbristen. Dessa elitkillor, exempelvis partiforetridare,
experter, journalister — eller andra akedrer som av olika skil uppfattas som trovir-
diga eller har stor make éver minniskors sitt att tidnka eller agera — blir dirmed en
genvig till en persons politiska beslut att exempelvis rosta, stddja ett policyforslag
eller forma sig en uppfattning i en akeuell friga (se t.ex. Zaller, 1992; Druckman,
2014). Vi menar att i det hir ssammanhanget fungerar influeraren Greta Thunberg
som en elitkilla i kraft av den trovirdighet och maktbas hon byggt upp genom sin
klimatrérelse. Nir Thunberg talar lyssnar hennes manga féljare, och de delar och
kommenterar. Nir Greta uppmanar till strejk horsammas det av hundratusentals
minniskor runt om i virlden. I Medieakademins maktbarometer 2019 nadde
Thunberg redan under sommaren 2019 8:e plats i Sverige (Karlsten m.fl., 2019).

Klimatfragor ir till sin natur abstrakta och komplicerade. Aven om det i forskar-
sambhillet rider en bred konsensus kring klimatforindringarnas existens dr detta
otvetydigt en friga som ir sivil komplex (exempelvis vad giller dess orsaker,
omfattning och takt— och ddrmed hur klimatférindringarna pa bista kan dtgirdas)
som f6r manga svenskar relativt abstrakt. Med undantag f6r en okad forekomst
av extremvider och svéra skogsbrinder pé vissa platser i Sverige, ir effekten av ett
forindrat klimat f6r ménga i hég grad dnnu helt osynlig. Dirmed bor ocksa just
fragan om klimatet vara av sddan art att minniskor i denna vinder sig till trovir-
diga elitkallor for att fa hjilp att forma sina attityder. Mot bakgrund av teoretiska
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forvintningar av det hir slaget har vi anledning att forvinta oss en ”Gretaeffekt”
i det senaste drets utveckling av svensk klimatopinion.

Emellertid lyssnar vi ménniskor inte pa alla typer av elitkillor som omger oss.
Opinionseffekter forvintas inte vara uniforma, det vill siga lika stora i alla grupper.
Snarare fSrvintas storleken (och ibland dven riktningen) pé effekter av elitbud-
skap bero pa saker som exempelvis ideologiska predispositioner, exponering for
elitbudskap och politisk kunskap (Zaller, 1992). Vi tenderar att vilja négon eller
nagra fran den stora mingden opinionsbildare och experter som vi betrakear som
trovirdiga och detta frimst i frigor som intresserar oss. Forskningen visar att vi
i detta tenderar att luta oss mot killor som vi upplever som mer lika oss sjilva,
samtidigt som budskapet fran killor som upplevs st langt ifrdn oss betraktas som
mindre trovirdiga. For en eventuell ”Gretaeffekt” skulle denna uppdelning i det
som upplevs som var egen in-grupp respektive ut-grupp betyda att den stérsta
forindringen i actityder skulle aterfinnas bland minniskor som, av olika skil,
kinner en samhorighet med Greta Thunberg. Kanske édr det dirfor framforallt i
de yngre aldrarna som vi kan férvinta oss opinionseffekter?

Samtidigt kan man ocks3 tdnka sig att sjdlva budskapet har en betydelse f6r hur
olika grupper reagerar. Eftersom det budskap som framf{6rs av Fridays For Future-
rorelsen i hog grad riktas mot de idag vuxna generationerna ("How dare you?”),
vilka Greta Thunberg med flera haller ansvariga for det forsimrade klimatet, borde
vi ddrfor dven kunna forvinta oss nagon slags ”Gretaeftekt” dven i dessa grupper,
till exempel genom en okad kinsla av personligt ansvar for klimatsituationen.

Mot bakgrund av detta fragar vi oss om och i vilken omfattning vi kan se en effekr
av den stora uppmdrksambeten kring Greta Thunberg pa den svenska klimatopinio-
nen, hur denna effekt tar sig uttryck, samt i vilka grupper i samhiillet vi i si fall ser
en sidan "Gretaeffekr”.

Medias uppmirksamhet av Greta

Ett huvudskal att forvinta en Gretaeffeke pd svensk miljoopinion ir siledes den
stora medieuppmirksamheten for Thunberg. Under de gingna 18 ménaderna
har Greta Thunberg blivit en kontroversiell virldskindis. Det finns minst sagt
delade meningar om henne som person och om hennes skarpa budskap om ett
snabbt och omfattande agerande f6r att minska effekter av klimatforindringar.
Detrta giller inte minst pd hemmaplan. Enligt Medieakademins fortroendebaro-
meter 2020 (Oscarsson & Sjorén, 2020) var fortroendet f6r Greta Thunberg mer
partipolitiserat dn foértroendet f6r den sittande regeringen(!). Fyra av tio svenskar
har hogt fortroende for Thunberg men andelen med fortroende varierar mycket
stort mellan olika grupper av partisympatisérer, frin 12 procent bland Sverige-
demokraternas sympatisorer till 85 procent bland Miljépartiets. Synen pa Greta har
med tiden alltsd blivit en ideologisk vattendelare av rang, vilket knappast dr dgnat
att forvana. For det forsta har svenska folkets attityder till miljé- och klimatfrigor
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kommit att samvariera allt starkare med ideologiska virderingar; gront har blivit
mer associerat med vinster 6ver tid (se Jonsson, 2019). For det andra har Greta
Thunberg sjilv, med borjan i FN-talet i september 2019, linkat klimatarbetet till
ett behov av ligre ekonomisk tillvixt.

Hur stor uppmirksamhet har det egentligen varit f6r Greta Thunberg i svensk
press under den aktuella perioden? Ett sdtt ate forsoka uppskatta det dr acc undersoka
antalet triffar i Mediearkivet (www.mediearkivet.se). Helt kort visar en sokning
act det publicerats nirmare 40 000 artiklar om Greta Thunberg (s6kord ”Greta
Thunberg”) fran den 20 augusti 2018 — d& hon inledde sin sittstrejk utanfor
Riksdagshuset — till och med den 31 mars 2020. Som jimférelse publicerades fler
artiklar om Greta Thunberg dn exempelvis Zlatan Ibrahimovic men firre dn Stefan
Lofven under perioden april 2019 till mars 2020.

Viktigt f6r vir analys — som fokuserar pd forindringar mellan 2018 och 2019 —ir
att Greta Thunberg inte tycks rendera sirskilt stor uppmirksamhet mediale forrin
i inledningen av 2019. Stérst mediala uppmirksamhet f6r Greta som person dr
snarare koncentrerad till nagra centrala hindelser under 2019 dir rapporteringen
momentant varit mycket stor.

Lét oss gora nagra nedslag: Den 15 mars 2019 vann Thunberg ett hederspris pa
den internationella miljéfilmsfestivalen. Nagra veckor senare, den 20 april, ledde
Thunberg en klimatstrejk i Iralien. Den 28 maj gjorde Thunberg ett gemensamt
uttalande tillsammans med filmskadespelaren och forne guvernéren i Kalifornien
Arnold Schwarzenegger pa en klimatkonferens i Osterrike. Under sensommaren
kunde mediekonsumenter och foljare pé sociala medier uppdatera sig dagligen om
Thunbergs atlantsegling till USA. I mitten av september 2019 talade Thunberg infér
den amerikanska kongressen och vann Amnesty internationals samvetspris. Den
20 september demonstrerade en miljon skolelever i New York. Den 23 september
holl Thunberg ett kinslomaissigt tal vid FNs klimattoppmote. Oktobertoppen i
medierapporteringen handlar fortsatt om FN-talet men ocksd om spekulationer
om huruvida Greta Thunberg kommer att vinna Nobels fredspris.

Volymmassigt har under det senaste dryga aret publicerats flest artiklar om Greta
Thunberg i samband med klimatmétet i Madrid och tidskriften Times utnimning
av henne dll rets person, det vill siga under december 2019 och januari 2020.
Som en jimf6relse 4r mediernas rapportering om miljo- och klimatférindringar
mangfalt stérre dn rapporteringen om Greta Thunberg under samma period:
niarmare 432 000 triffar pa sokordet “klimat” och 260 000 pi "milj6” talar sitt
tydliga sprak. Den globala klimatdebatten tar i svensk press totalt sett klart storre
utrymme in vad personen Thunberg gér. Rapporteringen om miljé och klimat
tycks dessutom vara mer kontinuerlig — med en relativt stabil volym omkring
5 000 triffar i Mediearkivet varje vecka — och inte lika knuten till specifika event
som rapporteringen om Thunberg. Intressant nog finns det i Mediearkivets data
litet som tyder pa att det skulle rapporteras mer om klimatforindringar i slutet av
2019 4n under sommaren 2018.
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Gretaeffekten mellan 2018 och 2019

I tabell 1 har vi sammanstillt resultat som visar férindringen mellan 2018 och
2019 ars SOM-undersdkningar med avseende pé ett stort antal nyckelindikatorer
f6r miljdintresse, miljoengagemang och si kallade "grona” attityder. Resultaten
visar att det endast 4r 3 av totalt 11 undersokta indikatorer som visar en signifikant
forindring mellan hosten 2018 och hosten 2019. Vi ser inga statistiske signifi-
kanta forindringar nir det giller svenska folkets intresse f6r miljéfrigor, oro for
forandringar i jordens klimat, oro f6r miljéforstoring, satsningar pé ett miljévinligt
sambhille, olika former av miljobeteenden som att aka kollektivt eller engagemang
som innebir medlemskap i miljéorganisationer.

Tabell 1 Greta-effekten. Férdndringar i klimatoro, miljéintresse, gréna asikter
och miljévénligt beteende, 2018-2019 (procent, procentdifferenser)

Greta-effekt 2018 2019 A Signifikant
ORO

Foérandringar i jordens klimat 48 50 +2 Nej
Férsamrad havsmiljo 51 56 +5 Ja
Milj6forstoring 50 52 +2 Nej
POLICY

Hoja koldioxidskatten pa bensin 8 10 +2 Nej
Satsa mer pa ett miljdvanligt samhalle 43 47 +4 Ja
BETEENDE

Akt med kollektivtrafik 30 30 +0 Nej
Cyklat 34 36 +2 Nej
Kort bil 74 74 0 Nej
Medlem i miljdorganisation 6 6 +0 Nej
INTRESSE

Intresse for miljofragor 21 20 -1 Nej
Miljé som viktig samhallsfraga 15 24 +9 Ja

Kommentar: Resultaten jamfor skattningar fran hosten 2018 och 2019 med avseende pa a)
andelen som uppger att de ar mycket oroade fér forandringar i jordens klimat, férsamrad havsmiljo
och miljoforstoring, b) andel som svarar att det ar ett mycket bra forslag att hdja koldioxidskatten
pa bensin samt att satsa mer pa ett miljovanligt samhalle, c) andel som akt med kollektivtrafik,
cyklat och kort bil nagon eller flera ganger i veckan, samt andel medlemmar i miljdorganisationer,
d) andel som betraktar sig som mycket intresserade av miljéfragor samt andel som pa en 6ppen
fraga uppger miljo som en viktig fraga eller samhéllsproblem. Signifikanstesten ar ett tvasidigt
test som visar skillnaden mellan tva proportioner (prtesti). Antalet svarande som ligger till grund
for analysen varierar mellan indikatorerna, som minst 2018 (n=1 773) och 2019 (n=1 705).

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2018 och 2019.
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Manga av forindringarna gir visserligen i hypotesens huvudriktning, men det 4r
allesd bara tre av indikatorerna som uppvisar en tillrickligt stor forindring for act
vara statistiskt signifikanta: andelen som ar mycket oroade f6r férsimrad havsmiljo
har 6kat frdn 51 till 56 procent mellan 2018 och 2019, andelen som tycker det
ar ett mycket bra forslag att satsa pd ett miljovinligt samhille har 6kat fran 43 dll
47 procent och andelen som anger uppgett miljo som en viktig samhillsfriga eller
samhillsproblem, har 6kat fran 15 «ill 24 procent.

Pa kort sikt kan vi alltsd inte se nigon bred opinionsforskjutning vad giller
klimat- och miljofragor och som skulle kunna knytas i tiden till Greta Thunbergs
stora genomslag pa den internationella arenan. Jaimfdrelserna mellan 2018 och
2019 visar inte att det d4gt rum ndgra avgérande férindringar som skulle tyda pé
en stor och omfattande Gretaeffeke pa svensk miljéopinion. Men, med det sagt,
somliga indikatorer skulle kunna betraktas som mer centrala 4n andra. Det stora
undantaget, giller bedomningar av miljon som viktig samhillsfraga. Dir ser vi
en mycket stor 6kning pa 9 procentenheter. Nir det giller generell uppmirksam-
het och position pa svenska folkets politiska dagordning finns det alltsd en tydlig
forindring mellan 2018 och 2019 som ir konsekvent med det vi hir avser med
en Gretaeffeke.

Att de forvintade kortsiktiga effekterna — ett starkare miljdengagemang, att
klimatfragorna har kommit hégre upp pa dagordningen och mer miljévinliga atti-
tyder — till en del har uteblivit behover dock inte innebira att det inte kan existera
Greta-effekter i vissa undergrupper av befolkningen. Vi ska snart dterkomma till
analysen av olika befolkningsgrupper men vill férst sitta in utvecklingen av svensk
miljéopinion i ett lite lingre perspektiv. Mojligen kan det vara sd act nir Greta
Thunberg lyfter klimatfragorna under 2018-2019, leder det till ett trendbrott i en
utveckling av miljdopinionen som egentligen gar betydligt lingre tillbaks i tiden?

Gretaeffekten sett i ett Lingre tidsperspektiv

Aven om vi inte kan finna de forvintade forindringarna mellan 2018 och 2019
for ménga av vara miljoindikatorer, kan vi indd ge var huvudhypotes ytterligare
en chans genom att studera ett lingre tidsperspektiv: Kan det vara sa att Greta
Thunbergs mediala genombrott tint en gnista f6r en global miljororelse och att
hennes uppmirksamhet under 2019 dirmed har orsakat trendbrott i tidsserier
som gir lingre tillbaka 4n 20182 Den saken kan i princip undersokas for alla de
miljoindikatorer som presenterats tidigare i kapitlet, tack vare de langa tidsserier
som samlas in av SOM-institutet (se till exempel Holmberg & Persson, 2020).

I figur 1 redovisar vi de lingre tidsserierna for nagra utvalda indikatorer for
svensk miljoopinion under perioden 2000-2019. For enkelhetens skull har vi valt
ut indikatorer som visar miljéfrigans aktualitet och betydelse for medborgarna,
intresse for miljéfrigor, miljé som viktig fraga eller samhillsproblem, asikter om
satsningar pd ett miljovinlige samhille, oro f6r jordens klimat samrt andelen som
reser kollektivt.
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Figur 1 Férédndringar utvalda indikatorer fér svensk miljéopinion efter
Millennieskiftet, 2000-2019 (procent)
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Kommentar: Tabellen visar férandringar i svensk miljdopinion 2000-2019 avseende a) andel som
svarar att det ar ett mycket bra forslag att satsa mer pa ett miljovanligt samhalle, b) andel som
svarar att de ar mycket intresserade av miljéfragor, ¢) andelen som pa en 6ppen fraga uppger
miljé som en viktig fraga eller samhallsproblem (exklusive energifragor), d) andel som uppger
att de akt med kollektivtrafik en eller flera ganger i veckan, e) uppger att de &r mycket oroliga
for férandringar i jordens klimat.

Kalla: Den nationella SOM-understkningen 2000-2019.

Var analys av de lite lingre tidsserierna visar att miljofragorna a ena sidan har seglat
upp pa dagordningen igen och idag ir lika viktiga f6r svenska folket som de var
under perioden 2007-2009, det vill siga tiden efter bland annat lanseringen av
Al Gores uppmirksammade film An inconvenient truth och den brittiske natio-
nalekonomen Sir Nicholas Sterns mycket uppmirksammade rapport Stern Review
on the Economics of Climate Change som bada utkom vid samma tid (Jagers &
Martinsson, 2007). Nirmare var fjirde svensk nimner nimligen miljéfrigan som
ett viktigt samhillsproblem i 2019 rs SOM-undersdkning (24 procent). A andra
sidan visar tidsserien att uppgangen for miljo som viktigt samhillsproblem mellan
2018 och 2019 faktiskt foljer en uppatgiende trend som startade tidigare, redan
hésten 2017. I sé fall kan det trendbrottet logiske sett inte ha att gora med Greta
Thunberg. Tvirtom kan det istillet ha varit ett vixande miljoengagemang som
startade redan under 2017 som beredde vigen och skapade ett méjlighetsfonster
f6r Greta Thunberg att gora slag i saken och inleda sin strejk utanfor riksdagshuset
i augusti 2018.

Nir det giller svenska folkets intresse f6r miljfragor har andelen ‘mycket intres-
serade’ varit stabil over ling tid, och i princip oférindrad omkring 15-20 procent
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sedan 2013. Inte heller hir kan vi se ndgon Gretaeffekt, varken pd kort eller pa
lite ldngre sikt. Skattningen av miljointresset f6r ar 2019 ir till och med nigot
ldgre 4n for 2018.

Som vanligt ger empiriska observationer lite spretiga resultat. A ena sidan stir,
ar 2019, flera av miljoindikatorerna (viktigt samhillsproblem och instillning till
satsningar pd ett miljévinligt samhille) hogre pa allminhetens agenda 4n vad de
gjort pa mer in ett decennium. A andra sidan visar dvriga indikatorer — sdsom
till exempel oro, intresse, medlemskap i miljoorganisation och vanor att dka med
kollektivtrafik — pa betydligt storre stabilitet i grona attityder och beteende bland
svenska folket.

Gretaeffekten i olika befolkningsgrupper

Som vi resonerade inledningsvis, finns det alltsa flera anledningar att forvinta sig
Gretaeffekter och detta frimst inom nagon av f6ljande grupper: bland unga som
identifierar sig med Greta, bland dldre som kan tinkas kinna ndgon slags skuld eller
ett ansvar for att i hog grad ha bidragit till klimatproblemet och, kanske framfor
allt, bland personer som exponerar sig mycket for elitbudskap som ligger i linje
med deras egna ideologiska virderingar och sirskilt om det 4r ldte att identifiera sig
med budbiraren. Aven om vi pa de flesta punkter alltsd inte kan se forindringar i
hela befolkningen mellan 2018 och 2019 kan det likvil finnas vissa undergrupper
ddr det har dgt rum signifikanta forskjutningar i vara miljindikatorer och véra
forslag 4r: bland unga minniskor, bland ildre och bland personer som exempelvis
konsumerar mycket nyheter, intresserar sig fér miljéfrigor och har grona asikeer.

Viharien serie regressionsanalyser systematiskt undersoke forandringen i samtliga
indikatorer som redovisas i tabell 1 for tre olika grupper av modererande variab-
ler: &lder, morgontidningsldsning, anvindande av sociala medier samt ideologisk
vinster-hogerposition. Rent praktiske betyder det att man f8rsoker formellt prova
hypoteser om att storleken pa férindringarna mellan 2018 och 2019 ir signifikant
storre i vissa grupper dn i andra. Totalt har vi genomfort 40 regressionsanalyser
(se tabell 2) dir vi interagerat gruppvariabler med undersokningsir. Endast i 3
fall av 40 kan vi pévisa statistiskt sikerstillda skillnader i forindring mellan grup-
per. Eftersom det av ren slump kan dyka upp signifikanta interaktioner om man
genomfér manga regressionsanalyser finns ingen stérre anledning att férdjupa sig
i de tre fall som rdkat pavisa en signifikant interaktionseffekt, men dandé: For det
forsta har sambandet mellan morgontidningslidsande och oro for klimatférindringar
blivit svagare, uppenbarligen pé grund av att flitiga morgontidningsldsare ir mindre
oroliga for klimatforandringar 2019 4n 2018 samtidigt som sillanlisare blivit mer
oroliga for klimatforandringar. Precis samma sak har hint nir det giller instéllning
tll forslaget ate satsa pé ett mer miljovinlige samhille: sillanldsarna har blivic mer
positiva till forslaget samtidigt som flitiga morgontidningslisare blivit mindre
positiva. For det tredje har det positiva sambandet mellan anvindande av sociala
medier och utnyttjande av kollektivtrafik forsvagats nagot mellan 2018 och 2019.
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Tabell 2 Resultat fran regressionsanalyser av interaktioner mellan ar och

alder, nyhetskonsumtion, anvandning av sociala medier och
védnster-hégerideologi fér utvalda miljéindikatorer, 2018-2019
(ostandardiserade regressionskoefficienter)

Greta-effekt b(SE) Signifikant
Forandringar i jordens klimat
Ar X Alder 0,06 (0,05) Nej
Ar X Morgontidningsl&sande -0,10* (0,05) Ja
Ar X Anvéndande av sociala medier 0,08 (0,05) Nej
Ar X Vanster-hdgerideologi 0,01 (0,04) Nej
Forsamrad havsmiljo
Ar X Alder 0,06 (0,05) Nej
Ar X Morgontidningsl&sande -0,06 (0,06) Nej
Ar X Anvéndande av sociala medier 0,01 (0,05) Nej
Ar X Véanster-hdgerideologi 0,06 (0,04) Nej
Miljoforstoring
Ar X Alder -0,08 (0,07) Nej
Ar X Morgontidningsl&sande -0,05 (0,07) Nej
Ar X Anvéndande av sociala medier 0,02 (0,06) Nej
Ar X Vanster-hdgerideologi 0,03 (0,05) Nej
Hoja koldioxidskatten pa bensin
Ar X Alder 0,02 (0,01) Nej
Ar X Morgontidningsl&sande -0,10 (0,11) Nej
Ar X Anvéndande av sociala medier 0,18 (0,09) Nej
Ar X Vanster-hdgerideologi -0,01 (0,08) Nej
Satsa mer pa ett miljovanligt samhalle
Ar X Alder 0,02 (0,06) Nej
Ar X Morgontidningsl&sande -0,11* (0,06) Ja
Ar X Anvéndande av sociala medier -0,06 (0,05) Nej
Ar X Vanster-hdgerideologi 0,05 (0,04) Nej
Akt med kollektivtrafik
Ar X Alder 0,07 (0,08) Nej
Ar X Morgontidningsl&sande 0,06 (0,09) Nej
Ar X Anvéndande av sociala medier 0,16 (0,07) Ja
Ar X Vanster-hdgerideologi -0,07 (0,06) Nej
Kort bil
Ar X Alder -0,09 (0,07) Nej
Ar X Morgontidningsl&sande 0,08 (0,07) Nej
Ar X Anvéndande av sociala medier -0,02 (0,06) Nej
Ar X Vanster-hdgerideologi 0,07 (0,06) Nej
Tabell 2 Forts.
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Tabell 2 forts.

Greta-effekt b(SE) Signifikant
Medlem i miljéorganisation

Ar X Aider 0,76 (0,16) Nej
Ar X Morgontidningslésande 1,02 (0,18) Nej
Ar X Anvéandande av sociala medier 0,83 (0,14) Nej
Ar X Vanster-hégerideologi 0,88 (0,12) Nej
Intresse for miljofragor

Ar X Aider -0,20 (0,07) Nej
Ar X Morgontidningslésande 0,04 (0,07) Nej
Ar X Anvéandande av sociala medier 0,08 (0,06) Nej
Ar X Vanster-hégerideologi 0,02 (0,05) Nej
Miljo som viktig samhallsfraga

Ar X Aider 0,92 (0,12) Nej
Ar X Morgontidningslésande 0,34 (0,02) Nej
Ar X Anvéandande av sociala medier 0,98 (0,12) Nej
Ar X Vanster-hégerideologi 0,88 (0,12) Nej

Kommentar: Tabellen visar resultaten fran en serie regressionsanalyser. Siffrorna i tabellen ar
ostandardiserade regressionskoefficienter for interaktionen mellan undersékningsar (2018/2019)
och alder/morgontidningsldsande/anvandning av sociala medier/vanster-hégeridentifikation.
Signifikansnivaer: *p < 0,05, * p < 0,01, ** p < 0,001, standardfel inom parantes. Interaktionerna
visar dikotoma variablerna fér a) ar dar 0 = 2018, 1 = 2019, b) alder dar 0 = 16-29, 1 = 30-85 ar,
¢) morgontidningslasande dar 0 = dagligen samt 3—-6 dagar/veckan, 1 = 1-2 dagar i veckan samt
mer sallan, d) vanster-hogerideologi dar 0 = klart till vanster samt nagot till vanster, 1 = varken till
vanster eller till hdger, nagot till hdger samt klart till hdger. For en fullstandig resultatredovisning
med alla regressionskoefficienter hanvisas till forfattarna.

Kalla: Den nationella SOM-undersdkningen 2018 och 2019.

Lamnar vi regressionsanalysens sprakbruk betyder resultaten att vi inte har kunnat
identifiera nagra grupper dir Gretaeffekten mellan 2018 och 2019 ar sirskilt tydlig.
Gretaeffekten ir inte storre bland unga eller bland personer som stér till vinster,
¢j heller bland minniskor med olika grad av exponering f6r nyheter genom mor-
gontidningar eller sociala medier. Givet de frin bérjan blygsamma effekterna ar
det i och for sig inte sirskilt mirkligt. Den tuffa testen av vara forvintningar om
icke-uniforma effekeer visar inte pd négra statistiske signifikanta resultat. Greta-
effekten 4r inte olika stor i olika grupper.

Effekter av Gretas FN-tal

Viavslutar analysen genom att mer nirsynt studera forindringar under hosten 2019.
Greta Thunbergs hogstanivd nir det giller medieuppmirksamhet sammanfaller
med hennes tal i FN den 23 september 2019. Med hjilp av SOM-undersokningen
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2019 finns vissa majligheter att jimfora svensk miljéopinion bland de tjugofem
procent av de svarande som redan hade besvarat undersdkningen fore FN-talet
(n=2593) och de tjugofem procent som besvarade undersokningen efter FN-talet,
mer specifikt under perioden 24 september—1 oktober (n=2 505). Dessa grupper
ir inte helt jimforbara med varandra eftersom tidigt och sent svarande deltagare
i SOM-undersokningen brukar skilja sig &t med avseende pa exempelvis dlder,
nyhetskonsumtion och politiskt intresse.

Tabell 3 Greta-effekten. Skillnader i klimatoro, miljéintresse, gréna asikter
och miljévénligt beteende fore och efter Gretas FN-tal (procent,

procentdifferenser)
Greta-effekt Fore FN-tal ~ Efter FN-tal A Signifikant
ORO
Foérandringar i jordens klimat 47 52 +5 Nej
Férsamrad havsmiljo 50 60 +10 Ja
Miljoforstoring 44 58 +14 Ja
POLICY
Hoéja koldioxidskatten pa bensin 9 10 +1 Nej
Satsa mer pa ett miljovanligt samhalle 40 49 +9 Ja
BETEENDE
Akt med kollektivtrafik 23 23 +0 Nej
Cyklat 27 25 -2 Nej
Kort bil 16 15 -1 Nej
Medlem i miljdorganisation 5 6 +1 Nej
INTRESSE
Intresse for miljofragor 18 23 +5 Nej
Miljé som viktig samhallsfraga 23 26 +3 Nej

Kommentar: Resultaten jamfor skattningar fore och efter Gretas FN-tal den 23 september.
Brytpunkten for inkomna svar fore FN-talet ar den 24 september (med hansyn till relativt sen-
fardig postgang kan mycket fa av dessa inkomna enkater ha fyllts i efter Gretas tal), och svar
efter FN-talet fran den 25 september fram till den 1 oktober. Resultatet visar gruppskillnader
avseende a) andelen som uppger att de ar mycket oroade for férandringar i jordens klimat,
férsamrad havsmiljé och miljéforstéring, b) andel som svarar att det ar ett mycket bra férslag att
héja koldioxidskatten pa bensin samt att satsa mer pa ett miljovanligt samhalle, ¢) andel som akt
med kollektivtrafik, cyklat och kért bil nagon eller flera ganger i veckan, samt andel medlemmar
i miljdorganisationer, d) andel som betraktar sig som mycket intresserade av miljéfragor samt
andel som pa en 6ppen fraga uppger miljé som en viktig fraga eller samhallsproblem (exklusive
energifragor). Signifikanstesten ar ett tvasidigt test som visar skillnaden mellan tva proportioner
(prtesti). Antalet svarande som ligger till grund fér analysen varierar mellan indikatorerna, som
minst 2019 (n=1 705). Antalet svaranden fére FN-talet (n= 2 593), antalet svaranden efter FN-
talet (n= 2 505). Foére FN-talet avser perioden fram till den 23 september efter FN-talet avser
perioden 24 september—1 oktober.

Kélla: Den nationella SOM-undersékningen 2019.
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Jamf6relsen i tid gor det majligt att undersoka huruvida miljéopinionen kan ha
paverkats av Gretas FN-tal och medfoljande medicexponering. Resultaten i tabell
3 visar generellt pd en procentuell 6kning i miljopositiva attityder for véra elva
indikatorer. Men for endast tre av dessa ir skillnaderna signifikanta. Tva av dessa
giller oro for miljén dir en statistiske signifikant 6kning pa 10 procentenheter
faststills nér det giller oro for forsdmrad havsmiljé, och en uppging pa 14 procent-
enheter gillande oro for miljoforstoring. Den tredje indikatorn som visar statistiskt
signifikanta skillnader giller frigan om att sazsa mer pa ett miljovinligt sambille,
ddr okningen dr 9 procentenheter.

Av tabell 3 framgar alltsa att skillnaderna i miljdopinionen fore och efter Gretas
FN-tal liknar jimforelsen av miljoopinionen mellan 2018 och 2019 i tabell 1. For
bada dessa jimforelser ir skillnaderna signifikanta f6r tre av elva indikatorer, och
i tva av fallen avser de dessutom samma fragor; oro for havsmiljon, och satsa mer
pa ett miljovinligt samhille.

Blygsam Gretaeffekt i svensk klimat- och miljéopinion

I det hir kapitlet har vi studerat férandringar i svensk klimat- och miljéopinion
fraimst i nirtid, mellan 2018 och 2019. Syftet har varit att sa brett som majligt
analysera — och forsoka faststilla om och i sa fall hur den omfattande mediebevak-
ningen av Greta Thunbergs globala miljérorelse har inneburit nagra forindringar
och i sd fall var och hur? Frimst har vi analyserat indikatorer for miljintresse,
miljoro, miljdattityder och miljobeteenden. I allt visentligt visar analysen pa stor
stabilitet mellan 2018 och 2019 bide bland svenskar i allmidnhet och i olika befolk-
ningsgrupper. Nir det giller instillning till f5rslag om att satsa pa ett miljvinligare
sambhille och benigenheten att uppge miljofrigor som vikeigt samhillsproblem
ser vi dock en tydlig f6rindring mellan 2018 och 2019 som skulle kunna vara en
effekt av Greta Thunbergs genomslag.

Vira analyser har lirt oss en hel del om pa vilka sitt svensk miljdopinion kan ha
paverkats av Greta Thunbergs entré pa den internationella scenen. Vi kan nu ge
ett relativt nyanserat svar pa var grundliggande frigestillning om det vi valt att
kalla ”Gretaeffekten”, alltsd en korttidsférindring i 6kad medvetenhet om miljo
och klimat. En sidan effeket finner vi i férsta hand nir det giller svenska folkets
okade uppmirksamhet f6r miljofragan mer generellt. Vi ser en tydlig uppgang i
andelen som anser miljofragor vara en viktig friga eller et viktigt samhillsproblem.
Miljs som viktigt samhillsproblem r nu dr uppe pa nivaer vi inte sett i opinionen
sedan 2007-2009, det vill siga den tidsperiod d& Al Gore, Nicholas Stern och
den berémda klimatkonferensen i Képenhamn stod hogt pa dagordningen. Okad
uppmirksamhet f6r klimatfragor ligger i linje vad vi teoretiskt har forvintat oss
givet den myckna medieuppmirksamheten for Gretas budskap.

Men Gretaeffekeen tycks dnnu vara ett "ytfenomen”, begrinsad till minniskors
omedelbara uppmirksamhet for miljéfragor. Gretaeffekten har inte nice djupare,
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till férindringar i attityder och beteenden, atminstone inte dnnu. Nir det giller
intresse for miljofragor och oro for klimatférindringar finner vi inte nigra direkta
forindringar mellan 2018 och 2019. Sirskilt anmirkningsvirt dr det kanske att
inte graden av klimatoro har férindrats ndgot nimnvirt for dr det nagot man
forknippar med Greta Thunberg och hennes miljordrelse sa ar det ju just klimat-
problematiken och dirmed rimligen, skulle man kunna tycka, borde Greta kanske
sarskilt kunnat ha en mer direke effekt pd denna typ av oro hos folk. Vi fann dven
att attityder — som instillningen till satsningar pa ett mer miljévinligt samhille —
visar en viss uppgang men inte ndgra andra miljdattityder. Och nir det giller gront
beteende — det som vi vet fran tidigare forskning 4r svarast att paverka — tycks Greta
dnnu inte haft nigon direke paverkan dver huvud taget. Att vi finner en si pass
stor 6kning nir det giller hur viktig miljéfragan dr for folk tycks inte ha att gora
med Gretas intride pd de mediala och politiska arenorna utan forefaller snarare
ha att gora med ett trendbrott som dgde rum innan Greta Thunberg ens forekom
i debatten. Majligen skulle detta tala for att vi i kommande ars undersékningar
kommer att se ytterligare 6kningar i bedomningen av hur viktig miljéfrigan dr
for folk, det vill siga att Greta dels kan surfa pa vigen fran ett tidigare trendbrott,
men kanske ocksa att hon pé sikt kommer att kunna hjilpa till ace forstirka magni-
tuden i denna véigrorelse.

Vad som kan tala emoten sddan mer langsiktig Gretaeffeke dr atc andra storslagna
fragor mycket vil kan komma att segla upp pa agendan och, sa att siga, "forca”
effekten av Gretas strivanden. I skrivande stund har till exempel coronavirusets
spridning 6ver virlden snabbt kommit att skugga allt vad miljo- och klimatdebatt
heter och har istillet kastat desto mer ljuset pa betydligt mer nirliggande och akuta
problem som rér folkhilsa och ekonomi. I ménga linder, dven i Sverige, har alltsa
den politiska dagordningen kommit att mébleras om nir politiken styrt om sitt
fokus nistan helt mot medicinsk och ekonomisk krishantering. Fragan dr om detta
kommer att innebira ett hirt slag mot Gretas och andras globala anstringningar
att motverka klimatforindringar? I konkurrens med fragor som rér ekonomi, till-
vixt, sysselsittning och vilfird, hur kommer miljo- och klimatfragorna att kunna
fortsitta std hogt pa den politiska dagordningen globalt och i Sverige?

Om sddant vet vi 4nnu ingenting. Antingen konkurrerar Covid-19 ut klimat-
fragan, eller sa kan de i sjilva verket komma att verka i férening. Kartor visar idag
hur luftkvaliteten i virldens mest industritita omraden kraftigt forbattrats till f5ljd
av nedstingningar, nagot som vicker eftertanke. Med ett fortsatt fokus pé klimat
kan ekonomiska omstillningar till £5ljd av coronavirusets framfart komma att
betyda ett abrupt slut pd omodern, forlegad och starkt fossilberoende tillverkning,
och leda till satsningar pa mer miljovinlig teknik. En nedstingd virld dir resor
inte 4r mojliga har framevingat nya vanor att anvinda informationsteknologi for
moten. En post-pandemisk virldsekonomi med firre resor och kortare transporter
kan alltsd vinta runt hornet — en utveckling som i sa fall kanske gor det lattare for
virldssamfundet att klara ambitiésa mal om utslippsminskningar.
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Om man betinker att Greta Thunberg frimst tycks ha haft en stark inverkan
pa manga av virldens politiska ledare och betydligt mindre pé allmidnhetens upp-
fattningar om klimathotet (dtminstone i Sverige) — i sig ingen délig prestation av
en tondring! — kanske Coronapandemin inte alls behover betyda ett bakslag for
klimatrorelsen utan tvirt om: Om virldens ledare verkligen har tagit starka intryck
av Thunberg kan den framtida restaureringen av virldsekonomin komma att ske
pa ett sitt som dven gynnar jordens klimat.
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