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Kampanjexponering 1982-2014

Viljarnas direktkontakter med partierna i samband med valrorelserna — valbudskap
som alltsd inte tar den indirekta vagen via mediernas bevakning — har omfragats i
Valundersokningarna sedan 1982. Medan arbetsplatsbesok, valmoten och val-
broschyrer langsamt har blivit mindre viktiga for partiernas direktkommunikation,
dr det numera asiktsreklam i TV och kontakter via sociala medier som vaxer snab-
bast som kommunikationsvig. Kontakter via hembesok eller telefon — som ger moj-
ligheter till storre interaktivitet — vixer ocksa. Det betyder att det har blivit en storre
variation av typer av kampanjexponering under de senaste valrorelserna.

Figur 1 Valjarnas exponering for partiernas kampanjverksamhet under
valrorelserna 1982-2014 (procent).
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Kalla: Valforskningsprogrammet, Svenska valundersékningar 1982—-2014.
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Kommentar: Resultaten &r hamtade frn svenska Valundersokningar 1982-2014. Alla frdgor inleds med frasen "Infor arets
val...”. Svarsalternativen som anvants ar "ja” eller "nej” utom for fragan om TV-reklam (tre alternativ "ja, flera ganger”, “ja, nagon
gang” och "nej” och for fragan om huruvida man fatt personligt besék i hemmet eller blivit uppringd. | tabellen har svaren “ja, fatt
besok”, "ja, blivit uppringd” och "ja, fatt besdk och blivit uppringd” slagits samman. Observera att i 2014 ars undersdkning
stalldes frdgan om kampanjexponering till ett betydligt lagre antal respondenter &n tidigare. Det vaxande bortfallet i
Valundersokningarnas langa eftervalsintervjuer ar sarskilt besvarlig nar det galler att skatta valjares valrérelseaktivitet.
Procentbasen utgérs av personer som besvarat fragan.

Las mer: Oscarsson, Henrik & Holmberg, Séren (2016). Svenska véljare. Stockholm: Wolters Kluwer och
Berg, Linda & Oscarsson, Henrik (2015) Supervaldret 2014 [Elektronisk resurs]. (2015). Statistiska centralbyran
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