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Viéljarnas anvandning av sociala medier i valet 2014

Linn Sandberg
Institutt for medier og kommunikasjon
Universitetet i Oslo

Sammanfattning

I den hir rapporten beskrivs viljarnas anviandning av sociala medier i samband med
riksdagsvalet 2014. I huvudsak ser vi ndirmare pa anviandandet av sociala medier med
avseende pa faktorerna alder, utbildning, politiskt intresse och partisympati. I
rapporten undersoks i vilken utstrackning dessa faktorer hade betydelse for svenska
valjares narvaro pd sociala medier, benagenhet att motta information fran partierna pa
sociala medier, exponering for partikontakter via nitet samt erfarenheter av att bli
foremal for paverkansforsok fran andra via sociala medier gallande att rosta pa ett
visst parti. Resultaten i rapporten etablerar en viktig jamforelsepunkt som gor det
mojligt att dra tydliga slutsatser om viljarnas anvandning av sociala medier i framtida
svenska valrorelser, inte minst i samband med 2018 érs svenska riksdagsval.

Abstract

This report describes the use of social media by the voters in the 2014 Swedish general
elections. The use of social media is primarily analyzed in terms of age, education, poli-
tical interest, and party sympathy. The report examines to what extent these factors
had a bearing on Swedish voters' presence on social media platforms, the propensity to
receive information from the parties on social media, exposure to contact attempts
from a party or candidate via social networks, and experience of being subjected to
attempts by others to influence the voting decision, through social media. The results in
the report establish an important point of comparison that makes it possible to draw
conclusions about the development of voters' use of social media in future Swedish
elections, not least in the 2018 Swedish parliamentary elections.
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Bakgrund
Sociala medier har kommit att fa en allt storre betydelse i moderna valrorelser. Fram-
forallt har Barack Obamas valkampanj 2012 lyfts fram som ett lyckat exempel (se till
exempel Boulianne, 2015). Efter optimismen som praglat de forsta stora valrorelserna
med sociala medier har dock allt fler farhdgor lyfts fram. Ekokammare, falska nyheter
och okad polarisering ar fenomen som har blivit omtalade som potentiella risker
(Sunstein, 2017). Donald Trumps valkampanj pa sociala medier och sarskilt hur han
och hans kampanj anvinde Twitter har till exempel lyfts fram som ett negativt exempel
och till och med som farligt for det demokratiska samtalet. Donald Trumps framgéang-
ar har i viss man blivit mojliga genom framvixten av ett nytt medialt landskap dar
sociala medier haft betydelse for spridningen av Donald Trumps politiska budskap (se
till exempel Sillito, 2016). Det finns ocksa farhdgor med den information som kan sam-
las in om viljare pa sociala medier och osikerhet kring hur den sedermera anvinds.
Sammanfattningsvis ses sociala medier idag som bade ett potentiellt hot mot demo-
kratin och som en mojlighet att stirka det demokratiska inslaget i samhallsdebatten
och samhaillsstyrningen. Det gar daremot inte att bortse fran att sociala medier idag ar
ett betydande inslag i den politiska kommunikationen och sarskilt runt valtider.
Enskilda kandidater har mojligheter att via sociala medier stirka sin individuella
kampanj och detta ar ndgot som blivit relativt val utforskat. Hur partiorganisationerna
nyttjar sociala medier for att stirka banden till medborgarna och driva politisk
kampanj under valrorelser ir diremot mindre utforskat. En del forskning tyder pa att
partierna ar skeptiska till potentialen i att na viljare via sociala medier (Klinger &
Russmann, 2017). Annan forskning pekar pa att sociala medier anvands for att skapa
engagemang pa natet och aktivism generellt samt som ett redskap for partierna att fa
en storre forstaelse for viljarnas behov och asikter (Bor, 2013). Det kan diaremot finnas
ett glapp mellan partiernas forvintningar pa sitt engagemang pa natet och hur viljare
faktiskt anvander sociala medier. Till att borja med bor vi darfor undersoka vilka
viljare som ar aktiva pd nitet och pa sociala medier samt hur dessa plattformar
anvands. Denna rapport dr en del av den malsattningen och beskriver med hjilp av
data fran bland annat Valundersokningen 2014 och SOM-undersokningen 2014 de
svenska viljarnas anviandning av sociala medier i samband med 2014 ars valrorelse.

Vilka valjare finns pa sociala medier?

Forskning visar att unga, valutbildade och politiskt intresserade dr 6verrepresenterade
pd sociala medier. En studie som anvant ett slumpmassigt urval av befolkningen kunde
visa att de som anvinde sociala medier skilde sig fran befolkningen i 6vrigt vad galler
demografi, attityder och politiskt beteende. Inga statistiskt signifikanta skillnader fanns
diaremot kvar i politiskt beteende och politiska virderingar efter att de kontrollerat for
alder, kon och utbildning (Mellon & Prosser, 2017). Studien visar att de som anvander
sociala medier inte representerar en sarskild grupp med en viss typ av asikter eller
varderingar bortsett frin den demografiska sammansattningen av de som anvander
sociala medier. Den slutsatsen ar dock inte helt okontroversiell och det finns studier
som inte stodjer detta resultat. De som ar politiskt aktiva pa sociala medier skiljer sig
dessutom fran ovriga anvandare.

I foljande oversikt ser vi i huvudsak niarmare pa anvindandet av sociala medier med
avseende pa faktorerna alder, utbildning, politiskt intresse och partisympati. Vilken
betydelse hade dessa faktorer 2014 for svenska viljares a) narvaro pa sociala medier,
b) benagenhet att motta information fran partierna pa sociala medier, ¢) exponering
for partikontakter via nitet och d) erfarenheter av att bli foremal for paverkansforsok
fran andra via sociala medier gillande att rosta pa ett visst parti?
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I tabell 1 redovisas svenska folkets anvandning av sociala medier under valaret
2014. Enligt den nationella SOM-undersokningen 2014 anviande 68 procent av sven-
ska folket med internettillgdng sociala medier ndgon gang och 55 procent anviande
sociala medier mer frekvent under valaret 2014 (se tabell 1). Som tidigare forskning
visat sa ar det i huvudsak yngre som anviander sociala medier. Enbart fyra procent av
de som anvinder internet bland 16-29 aringar uppgav att de inte anvande sociala
medier. Motsvarande andel bland 65-85 ar var 59 procent (se tabell 1).

Tabell 1

Andel som inte anvander internet, anvander internet men inte sociala medier och
hdgaktiva anvandare av sociala medier i olika befolkningsgrupper 2014 (procent, antal
svarande).

%

% Anvander internet %
Anvander inte men inte Hdgaktiva anvandare av
internet sociala medier sociala medier
Samtliga 10 (643) 32 (1934) 55 (3339)
Alder
16-29 0(4) 4(37) 90 (841)
30-49 1(18) 16 (299) 70 (1313)
50-64 4 (80) 40 (700) 44 (774)
65-85 28 (539) 59 (896) 27 (411)
Utbildning
Grundskola 34 (374) 55 (429) 33 (255)
Gymnasium 7 (135) 33 (602) 56 (1021)
Eftergymnasial (ej hogsk) 4(61) 25 (371) 61 (894)
Hdgskola/universitet 2 (38) 26 (496) 59 (1134)
Partisympati
Vansterpartiet 8 (30) 28 (104) 58 (214)
Socialdemokraterna 15 (282) 38 (605) 49 (792)
Centerpartiet 12 (51) 32 (119) 56 (211)
Folkpartiet 6 (24) 30 (120) 55 (221)
Moderaterna 6 (88) 31 (407) 57 (756)
Kristdemokraterna 11 (30) 40 (98) 47 (114)
Miljopartiet 3(17) 18 (96) 68 (367)
Sverigedemokraterna 13 (75) 38(199) 48 (250)
Feministiskt initiativ 3(5) 18 (27) 74 (111)

Kommentar: Resultaten baseras pa den nationella SOM-undersokningen 2014. Fragorna som svarspersonerna fick ta stall-
ning till lyder: "Hur ofta har du under de senaste 12 manaderna anvant internet?” och "Hur ofta har du gjort féljande pa inter-
net?” med svarsalternativ "anvant sociala medier (ex. Facebook, Instagram, Twitter)”. Svarsalternativen &r Ingen gang, Nagon
gang de senaste 12 méan, Nagon gang i halvaret, Nadgon gang i manaden, Nagon gang i veckan, Flera ganger i veckan alterna-
tivt Dagligen. | tabellen redovisas svaren pa de tva olika fragorna varfér radprocenten inte summeras till 100 procent fér de tre
grupperna sammanlagt. De redovisade siffrorna utgér andelen som svarat att de aldrig anvant internet under de senaste 12
méanaderna (grupp 1), de som anvénder internet men aldrig anvander sociala medier (grupp 2) samt de som svarat att de an-
vander sociala medier flera ganger i veckan eller dagligen (grupp 3). Procentbasen fér grupp 1 ar beréknad utifran de som ej
anvander internet jaAmfért mot resterande respondenter. Procentbasen fér grupp 2 och 3 ar berdknat utifran de som uppgett att
de nagon gang anvander internet. | tabellen har vi uteldmnat redovisningen fér den grupp som mer séllan anvander sociala
medier, de &r daremot medraknade i procentbasen. Tabellraderna summeras till 100 procent (for grupp 1 jamfort mot
resterande respondenter och fér grupp 2 och 3 jamfort mot den totala andelen som anvander internet). Endast personer som
besvarat frdgan &r medtagna i procentbasen. Kélla: Sandberg & Bjereld (2015).
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Det finns dven skillnader i utbildningsniva, dar i huvudsak de med lagst utbildning i
lagst utstrackning anvander sociala medier. Sympatisorer till Feministiskt initiativ och
Miljopartiet utmarker sig som mer frekventa anviandare av sociala medier. Kristdemo-
kraterna, Sverigedemokraterna och Socialdemokraterna har de minst aktiva
sympatisorerna.

Till skillnad fran tidigare forskning sdg vi inte samma betydelse av politiskt intresse
for grad av aktivitet pa sociala medier under valet 2014. I SOM- undersokningen 2014
var 61 procent av de som inte anvinde internet mycket eller ganska intresserade av
politik. Motsvarande siffror bland de som anvinde internet men inte sociala medier
samt de hogaktiva anviandarna av sociala medier var 66 respektive 63 procent
(Sandberg & Bjereld, 2015). Visserligen var skalorna mycket eller ganska politiskt
intresserade sammanslagna men vi ser and4 inga storre skillnader i politiskt intresse
bland de som inte anvander internet, anvinder internet men inte sociala medier eller
bland de hogaktiva anvandarna.

Vilka tog del av information fran partierna via sociala medier?

I den svenska valundersokningen stilldes flera intervjufrigor om viljarnas anvandande
av och exponering for politisk information via sociala medier. Under valrorelsen 2014
uppgav 30 procent att de tagit del av information fran partierna via sociala medier sa
som Facebook, Twitter eller Instagram. Fragan stilldes diaremot inte till de som
uppgett att de inte anvinder internet. Det dr and4 relativt manga givet att inte hela
befolkningen anvander sociala medier men det finns helt klart utvecklingspotential for
partierna att fortsitta utveckla sitt arbete pa dessa plattformar. Inte bara genom att
sprida partiets budskap pa egna plattformar men ocksé ge sig in i olika debatter for att
pa sa satt ytterligare synliggora sitt politiska budskap.

Det ar inte heller sdkert att alla minns huruvida de sett information fran partierna i
sina egna floden. Andelen exponerade kan i sjilva verket vara storre. I dldersgruppen
18-29 ar ar det emellertid hela 70 procent som svarat att de sett information fran
partierna pa sociala medier. Det ir alltsd en overviagande majoritet unga och med
tanke pa att de flesta yngre personer anvander sociala medier si ar partiernas rackvidd
pa nitet storre dn vid en forsta anblick. Det ar ocksd gladjande att s manga unga tagit
del av information fran partierna och minns att de gjort det, vilket indikerar ett visst
partipolitiskt intresse. Aven bland de som anvinder internet i aldersgruppen 30-49 har
relativt manga, 43 procent, uppgett att de natts av information fran partierna pa
sociala medier. Bland de mellan 50-64 4r dar motsvarande andel bara 19 procent och
bland de allra aldsta, 65-80 ar, ar det enbart dtta procent.

I likhet med tidigare forskning ser vi ocksa att utbildning har betydelse, i det har
fallet ar det dessutom ganska stora skillnader mellan de med lag, medel eller hog
utbildning. Av de med lag utbildning var det bara dtta procent som svarade att de tagit
del av information via sociala medier jamfor med 29 procent bland de med medelhog
utbildning och 38 procent bland de hogutbildade.

Tidigare forskning har pavisat vissa skillnader i anvandning av sociala medier nir
det kommer till partisympati och i foregdende tabell kunde vi se att framforallt
Feministiskt initiativs och Miljopartiets valjare var aktiva pa sociala medier. Det ar
ocksd dessa sympatisorer som i hogre grad angett att de tagit del av information via
sociala medier. Av Feministiskt initiativs sympatisorer ar det hela 89 procent som siger
sig ha tagit del av information via sociala medier. Vi vet diremot inte om det dr samma
partier som statt bakom informationen. Sympatisorer till Vansterpartiet och
Centerpartiet har dven dem i relativt stor utstrackning tagit del av information fran
sociala medier (41 respektive 42 procent). Bland Liberaler och Moderater ar
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motsvarande siffror 26 respektive 31 procent. Kristdemokraterna, Sverigedemokra-
terna och Socialdemokraterna hade ligst andel aktiva sympatisorer pa sociala medier,
det dr dven dessa partiers sympatisorer som i mindre utstrickning angett att de har
tagit del av information via sociala medier (16, 19 och 22 procent).

Nar det kommer till grad av politiskt intresse, ser vi aven har att i likhet med
tidigare studier sa finns en markant skillnad mellan de med stort politiskt intresse och
de som inte alls 4r intresserade. Av de som ar mycket politiskt intresserade har 42
procent uppgett att de tagit del av information via sociala medier medan motsvarande
siffra ar 31 procent bland de ganska intresserade och 24 procent bland de som inte ar
sarskilt intresserade samt enbart 15 procent bland de som inte alls 4r politiskt
intresserade. Politiskt intresse styr siledes i vilken utstrackning medborgare tar del av
information fran partierna pa sociala medier. Daremot har politiskt intresse mindre
betydelse for sjilva anvindandet av sociala medier som vi sag i tabell 1.

Huruvida man upplever det svirt att se skillnad mellan partiernas politik eller anser
det vara svirt att vilja parti skulle ocksd kunna paverka i vilken utstrickning man ar
mottaglig for eller soker upp information fran partierna via sociala medier. Resultaten
gar diaremot delvis emot detta antagande. De som ar mer osiakra har i mindre
utstrackning tagit del av partiernas information via sociala medier. De som har mycket
latt for att se skillnader mellan partierna ar ocksd de som i storre grad tagit del av
information via sociala medier, 37 procent, jamfort med 22 procent bland de som
anser det vara mycket svart.

Bland de som tycker det dr mycket svart att vilja parti diremot si har 37 procent
angett att de tagit del av information frdn partierna via sociala medier jamfort med 27
procent bland de som tycker valet ar mycket litt. Resultaten kan te sig motstridande da
bade bland de som tycker valet dr svart och bland de som ar osikra sa borde
benigenheten att soka upp information vara storre givet att ett politiskt intresse finns.
Det ar formodligen s att de som ar mer politiskt intresserade och i storre utstrackning
har tagit del av information fran partierna via sociala medier ocksa ar de som anser det
vara lattare att se skillnad mellan partierna men samtidigt uttrycker att det inte ar ett
latt val. Det krdvs en mer avancerad analys som kan ta hiansyn till manga faktorer
samtidigt for att reda ut saken.
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Tabell 2. Andel som tog del av information fran partierna via sociala medier, blev
kontaktade av nagot parti eller kandidat via sociala medier eller andra kanaler via
Internet, eller hade nagon person som forsokte dvertyga dem visa sociala medier eller
andra kanaler via Internet (procent).

Tagit del av
information via Blivit utsatt for
sociala medier Blivit kontaktad av  6vertalningsforsok
(Ja, flera ganger parti eller kandidat  av ndgon pa sociala
eller ndgon gang) via sociala medier medier
(a) (b) (0)
Samtliga 30 5 5
Alder
18-29 ar 70 11 17
30-49 ar 43 7 7
50-64 ar 19 3 2
65-80 ar 8 2 0
Utbildning
Lag 8 2 0
Medel 29 6 7
Hog 38 5 6
Partisympati
Vansterpartiet 41 6 4
Socialdemokraterna 22 4 4
Centerpartiet 42 15 5
Folkpartiet 26 7 0
Moderaterna 31 4 7
Kristdemokraterna 16 0 4
Miljopartiet 46 8 10
Sverigedemokraterna 19 4 7
Feministiskt initiativ 89 13 13
Politiskt intresse
Mycket intresserad 42 13 1
Ganska intresserad 31 5 5
Inte sarskilt intresserad 24 2 2
Inte alls intresserad 15 4 7
Se skillnader mellan partiernas politik
Mycket latt
Ganska latt 37 11 10
Varken latt eller svart 30 6 5
Ganska svart 28 5 6
Mycket svart 30 3 3
22 4 7
Latt/svart valja parti
Mycket latt 27 6 5
Ganska latt 33 7 7
Varken latt eller svart 33 3 6
Ganska svart 36 0 4
Mycket svart 37 0 0

Kommentar: Fragorna lyder: a) ”Infor &rets val, tog du del av information fran partierna via sociala medier sd som Facebook,
Twitter eller Instagram?” Procentandelen avser de som svarat "Ja, flera ganger” eller "Nagon gang”. b) ”Infor arets riksdagsval,
blev du kontaktad av nagot parti eller kandidat personligen eller pa annat s&tt?”, med foljdfragan: "Blev du kontaktad via
sociala medier pa Internet eller genom andra kanaler via Internet?”, och c) ”Infér arets riksdagsval, forsdkte nagon
familjemedlem, granne, arbetskamrat eller bekant Gvertyga dig att résta pa nagot visst parti?”, med féljdfragan: "Férsokte de
Overtyga dig via sociala medier pa Internet eller genom andra kanaler via Internet?”. Kalla: Valundersdkningen 2014
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Vilka blev kontaktade av partier pa sociala medier?

Vaildigt fa valjare — enbart fem procent — uppgav i Valundersokningen 2014 att de
blivit kontaktade av partierna via sociala medier. Det finns siledes en stor outnyttjad
potential for partierna i att forsoka nd viljare genom kanaler dar stora viljargrupper
finns representerade. Det var i huvudsak yngre personer som blev kontaktade via nitet,
sarskilt de mellan 19-29 ar (se tabell 2). I den hir dldersgruppen uppgav 11 procent att
de blivit kontaktade av ett parti eller en kandidat. I aldersgruppen 30-49 éar var
motsvarande siffra sju procent och i dldersgruppen 50-64 endast tre procent. Av de
mellan 65-80 ar sa var det enbart tva procent som hade blivit kontaktade av ndgot
parti pa det sittet. Det finns ocksd en utbildningsskillnad, dir de med medel till hog
utbildning i storre utstrackning svarat att de blivit kontaktade av partierna pa sociala
medier men det ror sig bara om mellan sex och fem procent. For de lagutbildade var
motsvarande andel tvd procent.

Mellan partisympatisorerna finns desto storre skillnader, sirskilt Centerpartiets och
Feministiskt initiativs sympatisorer sticker ut, 15 respektive 13 procent uppgav att de
blivit kontaktade av ett parti via sociala medier (framgar inte vilket). Med undantag
for Kristdemokraternas sympatisorer dar ingen blivit kontaktad, har runt fyra till atta
procent av Ovriga partisympatisorer angett att de blivit kontaktade pa nagot satt.

De som dr mycket politiskt intresserade har daven i storre utstrackning blivit
kontaktade av ndgot parti pa sociala medier eller natet (13 procent jamfort med tva till
fem procent bland de som 4r mindre politiskt intresserade). Ett resultat som gér i linje
med vad som framkom ovan vad giller att ta del av information frdn partierna. I likhet
med tidigare resultat ser vi ocksa att de som anser det vara litt att se skillnader mellan
partierna ocksa dr de som i ndgot storre utstrackning blivit kontaktade av partierna
(11 procent bland de som anser det vara mycket latt att se skillnader mellan partierna
jamfort med sex, fem, tre och fyra procent bland de som svarat ganska latt, varken latt
eller svart samt ganska eller mycket svart).

De som anser det vara mycket eller ganska latt att valja parti har i motsats till
tidigare resultat svarat att de i ndgot storre utstrackning blivit kontaktade av ett parti
eller en kandidat via sociala medier (sex respektive sju procent jamfort med tre eller
noll procent bland de som svarat varken litt eller svart, samt ganska eller mycket svart
att valja parti). Det ar vildigt sma skillnader och darfor svirt att dra nagra slutsatser
baserat pa dessa resultat men vad som framgar desto tydligare ar att fa personer
uppger att de blivit kontaktad av ett parti eller kandidat pa det har sattet.

Ser vi till de som uppgett att de blivit utsatta for overtygelseforsok (av ndgon
familjemedlem, granne, arbetskamrat eller bekant) genom sociala medier eller andra
digitala plattformar, ser vi ett nastan identiskt monster med de som blivit kontaktade
av ett parti eller en kandidat. Det enda som skiljer sig at i jaimforelse mellan de tva
fridgorna ar partisympati, dar framforallt sympatisorer till Centerpartiet i mindre
utstrackning anger att de blivit utsatta for overtalningsforsok an kontaktade av ett
parti via sociala medier. Ett intressant resultat i sig sjalvt som indikerar att dven fa
personer upplevt 6vertalningsforsok via sociala medier och att de formodligen ar
samma personer som uppgett att de blivit kontaktade av ett parti eller kandidat via
sociala medier.
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Internationell utblick

Sett i ett internationellt perspektiv dr det relativt manga viljare i Sverige som uppger
att de blivit kontaktade via sociala medier eller via webben (av de som blivit
kontaktade pa nagot sitt). I The Comparative Study of Electoral Systems, ligger
Sverige 1 topp med 23 procent efter Finland (dar motsvarande siffra var 29 procent).
USA och Slovenien hade lika stor andel som Sverige medan alla andra lander i
undersokningen rapporterar en ldgre andel viljare som blev kontaktade via sociala
medier som ett av diverse kontaktsatt. I Sverige ar det mindre vanligt att bli kontaktad
genom SMS eller Email (13 respektive 14 procent) dn sociala medier. Mest vanligt ar
post (66 procent) foljt av personligt besok (45 procent) samt telefon (36 procent). I
tabell 3 nedan avser procentbasen de som blivit kontaktade pa nagot satt, varfor
procentsatsen for de som blivit kontaktade via sociala medier ar hogre (23 procent) an
tidigare redovisat (5 procent). I tabell 4 nedan sa redovisas de olika kontaktsitten
baserat pa alla valjare. Ser vi till kontakt via sociala medier sa ar det relativt manga i
Sverige som blivit kontaktade av partierna eller en kandidat pa detta sitt men det ar
vanligare i linder som Kanada (10 procent), Slovakien (9 procent), Mexiko (sju
procent), Grekland (sju procent), Finland (sex procent), Sydkorea (sex procent) och
Israel (sex procent). Overlag ir det siledes ganska fi viljare som blir kontaktade via
sociala medier och i fem av linderna ar det inga viljare som uppgett att de har blivit
kontaktade pa det sittet. I Sverige blev 15 procent kontaktade per post och 10 procent
kontaktade personligen samt atta procent per telefon. Fler viljare totalt sitt blev
kontaktade pa nagot av dessa sitt framfor sociala medier. Farre blev kontaktade via
SMS eller mail (tre procent).

Nyligen rapporterades om Socialdemokraternas kommande valstrategi dar partiet
infor 2018 ars val tanker sig kontakta 1,5 miljoner svenskar i huvudsak genom dorr-
knackning. En strategi som i stor utstrackning anviants av bade Socialdemokraterna
och Moderaterna under de senaste valen och som mindre partier har svarare att kunna
genomfora med tanke pd mindre resurser och medlemmar (Lundkvist, 2018). Det
verkar saledes inte vara pa sociala medier som de stora resurserna kommer laggas
under valrorelsen 2018 och for de storre partierna ser det ut som att mer traditionella
satt att driva politisk kampanj pad kommer std i fokus. For de mindre partierna kan
sociala medier emellertid bli allt viktigare d& det inte kravs lika mycket pengar for att
kampanja pd nitet, diremot resurser i form av partimedlemmar eller anstillda.
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Tabell 3. Kontaktvagar bland de véljare som blivit kontaktade av ett parti eller en
kandidat under valkampanjen, CSES IV (procent).

Sociala medier

Personligen Post Telefon SMS E-mail eller web
1 Australien 9 56 26 3 10 8
2 Kanada a4 94 - - - 14
3 Finland 73 68 13 19 29 29
4 Grekland 67 61 56 52 16 19
5 USA 21 86 83 9 41 23
6 Sydkorea 49 41 43 70 12 16
7 Island 49 52 44 29 30 19
8 Israel 13 21 90 48 16 13
9 Norge 79 58 11 19 20 20
10 Slovenien 75 59 23 11 23 23
11 Serbien 52 61 55 28 3 6
12 Osterrike 52 86 8 13 19 19
13 Sverige 45 66 36 13 14 23
14  Mexiko 58 40 37 25 15 17
15  Schweiz 25 92 4 4 19 9
16  Brasilien 70 29 23 18 14 20
17  Storbritannien 36 93 8 - 10 4
18  Turkiet 72 9 30 a4 9 9
19  Rumanien 71 46 21 10 7 10
20 Tjeckien 21 90 5 7 17 20
21 Japan 29 77 47 4 3 4
22  Montenegro 67 4 34 12 4 10
23 Frankrike 18 47 18 10 50 15
24  Tyskland 20 93 1 - 9 6
25  Portugal 67 58 5 10 9 7
26  Taiwan 17 28 58 42 6 7
27 Polen 54 40 15 6 13 16
28  Slovakien 5 95 4 8 11 19
29  Filippinerna 83 8 12 23 3 5
30 Bulgarien 93 13 17 0 1 9
31 Nya Zealand 16 79 15 1 8 5
32  Thailand 92 2 4 1 1 2
33  Sydafrika 25 1 2 1 0 0
34  Kenya 16 0 1 2 0 0
35 lIrland 88 35 — 3 3 —

kélla: The Comparative Study of Electoral Systems (CSES): Module IV (2011-2015). Kommentar: Demografiska vikter har
anvants. (Ladda ned data fran www.cses.org).
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Tabell 4. Typ av kontaktsatt gentemot véljare, CSES IV (procent)

Sociala medier

Personligen Post telefon SMS E-mail eller web
1 Australien 4 51 14 1 5 4
2 Kanada 31 67 0 0 0 10
3 Finland 17 17 3 4 6 6
4 Grekland 25 24 22 20 6 7
5 USA 8 31 30 3 15 5
6 Sydkorea 19 16 17 27 4 6
7 Island 16 17 14 9 10 6
8 Israel 7 10 46 24 8 6
9 Norge 21 15 3 5 5 5
10  Slovenien 5 4 2 1 2 2
11 Serbien 5 18 16 8 1 2
12 Osterrike 9 14 1 2 3 3
13 Sverige 10 15 g g 5
14  Mexiko 24 17 15 10 6 7
15  Schweiz 16 62 3 2 12 5
16  Brasilien 7 3 2 2 1 2
17  Storbritannien 30 81 7 0 8 3
18  Turkiet 14 2 6 9 2 2
19  Rumanien 6 4 2 1 1 1
20 Tjeckien 5 21 1 2 4 5
21 Japan 9 25 15 1 1 1
22  Montenegro 16 1 3 1 2
23 Frankrike 2 5 2 1 4 1
24  Tyskland 1M 52 1 0 5 4
25  Portugal 5 5 0 1 1 1
26 Taiwan 8 14 29 21 3 3
27 Polen 4 3 1 0 1 1
28  Slovakien 2 45 2 4 5 9
29  Filipinerna 10 1 1 3 0 1
30 Bulgarien 5 1 1 0 0 0
31 Nya Zealand 14 67 13 1 7 5
32 Thailand 13 0 0 0 0 0
33  Sydafrika 25 1 2 1 0 0
34  Kenya 16 0 1 2 0 0
35 Irland 48 19 0 2 2 0

Kalla: The Comparative Study of Electoral Systems (CSES): Module IV (2011-2015). Kommentar: Demografiska vikter har
anvénts. (Ladda ned data fran www.cses.org).

Avslutande reflektioner

Under den senaste valkampanjen var inte sociala medier det vanligaste sattet att bli
kontaktad pd men det var andd 30 procent som uppgav att de tagit del av information
fran partierna via sociala medier vilket visar att de dr en viktig kanal for partierna att
na potentiella valjare och sympatisorer. Det ar i huvudsak yngre, valutbildade och
politiskt intresserade som sager sig ha mottagit information pa sociala medier. I tilligg
hade de som ansag det vara litt att se skillnad mellan partiernas politik och de som
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ansdg att valet av parti var svart, ocksa i storre utstrickning tagit del av information
via sociala medier. Det aterstar att studera vidare vad denna skillnad kan bero pa.

Bland partisympatisorer uppgav hela 89 procent av Feministiskt initiativs
sympatisorer att de tagit del av information via sociala medier. Foljt av Miljopartiet
och Vinsterpartiets sympatisorer som aven de i relativt stor utstrackning hade tagit del
av information fran partierna pa sociala medier. Tre mindre partier som i huvudsak
mobiliserar viljare pd vansterkanten eller pa en frihetlig (i motsats till auktoritar)
dimension. I vilken utstrickning detta ar kopplat till partiernas nirvaro pd sociala
medier dr svdrare att siga da vi inte vet om det 4r samma partier som sttt bakom
informationen. Daremot vet vi att till exempel Feministiskt initiativ i stor utstrackning
anvinde sociala medier runt forra valet sa det ar inte osannolikt att en stor del av
informationen som mottagits av Feministiskt initiativs sympatisorer ocksa kommer
fran Feministiskt initiativ. Det finns sammanfattningsvis stora skillnader mellan
partierna i detta avseende. En del av dessa skillnader kan forklaras av
alderssammansattningen av partiernas valjare.

Farre var det som blivit kontaktade direkt av ett parti eller kandidat via sociala
medier eller uppgett att nagon forsokt overtala dem via sociala medier. Aven hir var
yngre politiskt intresserade overrepresenterade bland de som svarat ja pa ndgon av de
tva frigorna. Det ir relativt f3 som overhuvudtaget uppgett att de blivit direkt-
kontaktade. Flest blev kontaktade genom post men har rorde det sig bara om 15
procent trots att det var det vanligast kontaktsittet. Av de som uppgav att de blev
kontaktade av ett parti eller en kandidat 6verhuvudtaget var det diremot hela 23
procent som hade blivit kontaktade via sociala medier, det vill sdga ndstan en fjardedel.

Slutligen har relativt manga i Sverige sett utifran ett jamforande perspektiv blivit
kontaktade via sociala medier eller nitet men det finns en stor outnyttjad potential for
partierna i att intensifiera sitt arbete pa sociala medier, i huvudsak om de vill nd yngre
viljare. Det dterstdr att se om valrorelsen 2018 kommer skilja sig mot 2014 i detta
avseende och huruvida sociala medier kommer fylla andra funktioner dn vid tidigare
valkampanjer.
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